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Resumo: Neste estudo foram analisados os comportamentos dos pregos, rentabilidade do produtor e
nivel de concentra¢do na suinocultura entre os anos de 1997 a 2007. Para tanto foram coletados dados de
pregos pagos ao produtor de suinos nos estados do Parana ¢ Sdo Paulo e dos pregos no atacado (meia
carcaga) e¢ varejo (carnes, presunto, salsicha, lingiiica e mortadela) no mercado de S&o Paulo e foram
efetuados os testes de co-integracdo. Adicionalmente foi efetuada revisdo na literatura sobre a
rentabilidade da suinocultura e grau de concentragdo dos mercados. O resultado obtido nos permite
concluir que o setor de suinos ja se encontra suficientemente concentrado para poder exercer poder de
mercado frente aos produtores. De fato, ainda que a rentabilidade da atividade possa ser explicada por
fatores que afetam a oferta e a demanda, o mercado do produtor ndo se mostrou integrado ao mercado do
varejo. A integracdo de precos ocorreu somente entre os precos ao produtor no Parana e o preco pago ao
produtor em Sdo Paulo e do prego pago pela meia carcaga no atacado também no estado de Sado Paulo.

Palavras chaves: suinocultura, co-integrag@o, rentabilidade, poder de mercado.

1- Introducao

Para fazer frente as mudancgas na conjuntura macroecondmica nacional e no jeito
de ser e de agir dos consumidores, as cadeias agroindustriais de suinos buscaram formas
alternativas de estruturacdo dos seus sistemas de coordena¢do e producdo. No caso da
suinocultura mais especificamente surgem novos arranjos organizacionais.
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Neste item por exemplo o sistema integrado de producao ja comum na avicultura
passa a ser incorporado pelas cadeias de suinos. Além deste fato ocorre concentragdo da
producao tanto a nivel primario como a nivel industrial. Neste sentido o resultado social
(equidade da distribuicdo de renda entre os elos e/ou exclusdo dos produtores) destas
mudangas pode se refletir em duas faces. A primeira reflete a potencial captura de
economias de escala e escopo. A Segunda envolve a aplicacao potencial do aumento do
poder de mercado nos setores industriais mais concentrados. Se o efeito de economia de
escala prevalecer, a consolidagdo das firmas vai levar a queda nas margens. Por outro
lado se a influencia do poder de mercado prevalecer a consolidacdo das firmas ira
aumentar as margens de mercado, presumivelmente as custas dos produtores de suinos e
talvez dos consumidores.

Desta forma os novos arranjos podem estar levando por um lado a uma
estabilidade na renda dos produtores devido ao menor risco ou queda na renda, devido
ao poder de mercado que possa estar sendo exercido pelas agroindustrias brasileiras.

Desta forma o objetivo deste estudo ¢ analisar o comportamento do mercado de
carne in natura no Brasil. Para tanto serd efetuado o calculo da rentabilidade dos
produtores, do poder de mercado das empresas processadoras ¢ do grau de integragao
dos mercados.

2- Materiais e Métodos
2.1 - Fatores Determinantes da Demanda por Carne Suina

As margens de comercializacdo sdo influenciadas diretamente pelas
elasticidades de oferta e de demanda, da origem dos choques de oferta e demanda e do
grau de concentragcdo nos setores de producao primaria, industrial e comercial (Barros,
1983).

Para explicar o mecanismo de transmissao de pregos agricolas, deve-se partir do
conhecimento estrutural do mercado que esta sendo analisado. De acordo com Barros et
al (1997), o mecanismo de formagao e determinacao dos precos e producdo opera sob a
dependéncia de sua superestrutura institucional. Esta superestrutura ¢ dada,
principalmente, pelo grau de competitividade do mercado e pelo grau de intervengao
governamental no mesmo.

Fatores que afetam o preco dos produtos de origem suina nos diversos mercados

O preco de qualquer produto ¢ determinado pela oferta e demanda do mesmo.
No caso da demanda por suinos vivos a mesma fica dependente do comportamento do
consumidor (preferéncias), da sua renda e do pre¢co dos bens substitutos e
complementares.

Por outro lado a oferta de suinos depende da sua curva marginal, que ¢ a propria
curva de oferta de curto prazo. A curva de custo marginal conforme sabido ¢ derivada
das curvas de custo total da firma, sendo influenciada pelo preco dos insumos e da
tecnologia utilizada.
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Devemos observar que a demanda final por produtos de origem suina pode ser
dividida em duas demandas. A primeira diz respeito a demanda por suinos vivos para o
abate e processamento e a segunda diz respeito a demanda final no varejo. As demandas
no varejo sao causadoras da oferta por parte das agroindustrias e sdo repassadas através
de sinais de prego para os produtores rurais ¢ desta forma a demanda por produtos
suinos ¢ indiretamente causada pela demanda do setor varejista.

Segundo a Pesquisa de Or¢camentos Familiares 2002/2003 os produtos suinos
industrializados ou semi processados mais demandados s3o o presunto, a salsicha, a
mortadela e a lingliica. Por outro lado as carnes in natura representam 32% do consumo
total de carne suina sendo um item de grande importancia na formagdo dos precos e
margem total de comercializagdao na suinocultura.

Dos produtos processados citados no capitulo anterior somente o presunto ¢
elaborado unicamente com a carne suina. Os outros produtos, ainda que devam conter
uma quantidade minima de carne suina, sdo elaborados em propor¢des variaveis por
carne suina e carne bovina. Desta forma a demanda por suino in natura ¢ também
influenciado pela oferta bovina.

Na ultima década, principalmente a partir de 1999, as exportagdes de carne
bovina tiveram um grande incremento. Estas importagdes ocorrem prioritariamente pela
parte posterior da carcaca (traseiro) o que aumenta a oferta interna pela parte anterior da
carcaga (dianteiro). O aumento da oferta de dianteiro pode causar a queda no seu prego
e viabilizar o incremento do seu uso em produtos suinos deprimindo assim a demanda
por suino vivo e conseqilientemente o seu prego.

No varejo podemos ver o crescimento dos produtos substitutos no caso dos
produtos processados. Surgem similares dos presuntos e apresuntados nas mais diversas
formas e origem da matéria prima (presuntos de frangos, presuntos de peru, presuntos
de chester dentre outros) que competem pela preferéncia dos consumidores.

Por ndo dispormos de series historicas sobre presuntos e apresuntados de
frangos, perus e outros nao poderemos utilizar estes produtos no nosso estudo. Assim os
produtos analisados serdo preco ao produtor em Sao Paulo e Parand, peco da meia
carcaga no atacado em Sao Paulo e prego da lingiii¢a, salsicha, presunto, mortadela e
carne suina no varejo no mercado de Sao Paulo.

2.2 -Poder de Mercado no Setor Suinicola

O poder de mercado no setor suinicola dentro dos elos agroindustriais e varejista
vai ser mensurado através da utilizagdo do indice de concentracdo. Segundo Marques e
Aguiar (1993) citado por Barros et al (2001) este modelo apresenta as seguintes
restri¢des:
v" Nio reflete a presenga ou auséncia de barreiras a entrada no mercado nem
mesmo a existéncia de conduta de restri¢ao a concorréncia.
v Se aplicado no ambito nacional, pode ndo considerar o eventual poder de
mercado regional de uma empresa
v Nio considera a presenga de importagdes. Desta forma, em um mercado aberto,
a presenca de poucas empresas ndo garante que elas terdo poder de mercado.
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De acordo com estes autores, conforme citado em Barros et al. (2001), a
avalia¢do da concentra¢do de mercado deve ser acompanhada de observagao de conduta
das empresas ¢ a influéncia das decisdes individuais sobre o comportamento do restante
do mercado. Koch (1980), citado pelos mesmos autores, estabelece que a partir do nivel
de 75% de participacdo para as quatro maiores empresas no mercado, passariam a
existir distor¢des oligopolistas. J4 segundo Connor (1985), o mercado tem baixa
concentragdo quando o indice C, ¢ inferior a 50% e o indice C; inferior a 65%. Um
mercado seria considerado mais concentrado quando ambos os indices igualassem ou
superassem estes valores citados. No mesmo sentido, Maier (1993) estabelece que o
mercado apresenta baixa concentragdo quando o indice C, ¢ menor que 40% e
apresenta alta concentracdo quando o indice C, ¢ maior que 60%. Barros et al. (2001)
conclui sobre o tema que em decorréncia de ndo haver um limite claro na literatura
sobre o indice de concentracdo este deve ser interpretado com ressalvas.

2.3 — Rentabilidade na atividade

Para a analise da rentabilidade do produtor serdo utilizados os indicados
rentabilidade sobre o custo total € sobre o custo variavel conforme utilizados em Santos
Filho et al. (2001).

2.4 - Integracao de Mercados

Serdo testadas as premissas de cointegracdo de precos entre os diversos
mercados conforme definidos anteriormente. Para tanto serdo efetuados os testes de raiz
unitaria (Margarido e Anelfos, 1999; Endres, 2004) e os testes de co-integragdo
(Margarido e Anelfos, 2001; Endres, 2004).

2.5 -Fonte de Dados

Os dados utilizados no estudo serdo os pregos pagos aos produtores no estado do
Parana fornecidos pelo DERAL e os precos pagos pela carne suina no atacado (carcaga)
e varejo (media dos cortes) fornecidos pelo IEA. A escolha do estado de Sao Paulo
como sendo o mercado atacadista e varejista € decorrente da sua importancia tanto em
termos demograficos como em termos econdmicos. Este estado ndo ¢ auto-suficiente na
producao primaria de suinos sendo abastecido pelos estados do Sul do Brasil. No caso
especifico do comercio de animais vivos para os abatedouros paulista o estado do
Parana ¢ o principal fornecedor.

3 - Resultados e Discussoes
3.1 - Poder de Mercado das Agroindustrias e Varejistas.
No setor primario a produgdo, como era de se esperar, ainda ¢ altamente

pulverizada. Entretanto cresce no setor a participagdo da produgdo de suinos na forma
de integragdo. Atualmente nas agroindustrias do sul do Brasil 60% da producao de
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suinos ¢ efetuada de forma integrada. No centro oeste os novos projetos de expansao da
produgdo esta sendo efetuada também sob a forma de integracdo. Em decorréncia do
crescimento do sistema de integracdo na atividade suinicola os precos pagos aos
produtores passam a ter uma menor importancia na sinalizacdo do comportamento da
producao de suinos.

Em termos nacionais ndo existe uma base de dados que contenha todas as
empresas que abatem e processam suinos no Brasil. Os dados que utilizaremos no
calculo do indice de concentracdo, que sera o nosso indicador de poder de mercado,
foram obtidos dos associados da ABIPECS (Associacdo Brasileira das Industrias,
Produtores e Exportadores de Carne Suina) para o ano de 2002 e 2006.

Para o ano de 2002 o indice C, e C; foram respectivamente 28,7% e 35,3%.
Estes indices de concentragdo ndo demonstram existir poder de oligopdlio por parte das
agroindustrias brasileira para os limites adotados por Koch, Connor ¢ Maier. O indice
de concentragdo das 24 empresas associadas a ABIPECS foi de 42% confirmando a
relativa pulverizagdo do setor agroindustrial no Brasil. Para o ano de 2006, tanto o
indice C, e Cyapresentaram evolugdo expressiva passando a ser respectivamente 32,13%
€ 43,20% .

Estes resultados devem ser vistos com ressalvas pois as estatisticas de total de
producao no Brasil sdo bastante precarias e sua metodologia de célculo vem passando
por constantes mudangas nos ultimos anos. Entretanto, independente do problema
relacionado a qualidade das informagdes podemos perceber que o setor agroindustrial
ainda ¢, em termos de producao total, relativamente disperso no Brasil.

Entretanto em termos de abate inspecionado a concentragdo no mercado
brasileiro ja ¢ expressiva. Em 2002 o indice C4 foi de 50,27% e o incide C8 foi de 59,9-
e sofreu ligeiro crescimento em 2006 passando a ser de 50,12% e 67,40%
respectivamente, que sdo numeros que ja sinalizam para setores com alto grau de
concentracao.

Comparativamente aos Estados Unidos, a concentragdo do abate inspecionado ¢
pequeno, naquele pais as dez maiores empresas respondem pelo abate de
aproximadamente 90% dos animais. Neste pais ocorre um fendmeno ndo comum no
setor suinicola brasileiro. Enquanto no Brasil existe um casamento total entre abate e
processamento, ou seja, as mesmas empresas que abatem efetuam o processamento, nos
Estados Unidos este fato nem sempre acontece. Por exemplo o maior processador
americano ndo possui nenhuma planta industrial.

No setor varejista brasileiro, principalmente apds o plano real, ocorreu uma
grande concentracdo. A participacdo das dez maiores redes de supermercado tiveram
um aumento na sua participagdo no total das vendas em mais de 80%. Em 1994 estes
estabelecimentos eram responsaveis por 24,3% do total das vendas tendo saltado para
45,6% em 2002 (Farina, 2003). Ainda que este valor possa ser visto como ndo
determinante de um grande poder de oligopo6lio existem indicios de que o mesmo venha
ocorrendo. Desta forma, conforme especificado por Marchetti & Jeronimo (2002), a
margem dos varejistas ndo pode ser somente entendida como a diferenga entre os pregos
de compra e de venda. Os supermercados obtém outros beneficios que se expressam de
diversas formas:
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a) Rapel: Consiste de um montante cobrado da Agroindustria pelo
supermercado, em geral determinado por um percentual sobre o volume de
vendas e concedido por um desconto sobre o valor da duplicata.

b) Enxoval: Termo que designa entregas adicionais (promocionais) por parte
das agroindustrias aos supermercados, por ocasido de aniversarios,
inauguracdes ou reinauguragdes de suas lojas. Na pratica funciona como
uma bonificagcdo: ha emissdo de nota fiscal e pagamento dos impostos, por
parte das agroindustrias, mas o valor do desconto ¢ integral.

c) Reposi¢ao e degustadores: As agroindustrias fornecedoras arcam com os
onus para manter, dentro dos supermercados, funcionarios especialmente
contratados para realizarem as tarefas de colocagdo dos produtos nas
gondolas, colocacdo de etiquetas nos precos, substituicdo de produtos e
divulgacao dos produtos.

d) Outras denominagdes, que representam a reducao do preco de venda ou a um
desconto sobre o valor das vendas:

Aniversario

Verba para inauguracao e reinauguragao

Desconto financeiro

Verba de crescimento adicional

Desconto de logistica ou de centralizagao

Taxa de fidelidade

Preco margem zero — PMZ (equaliza¢dao dos precos com os precos mais

baixos propostos).

YVVVYVYVYYV

Estas praticas estdo institucionalizadas no mercado, seja para pequenos ou
grandes varejistas. No caso de varejistas de atuagdo nacional outras formas de taxas
podem ser encontradas: 1) que os pregos basicos dos produtos sdo os precos para o
estado de Sdao Paulo, embora as entregas devam ser realizadas em outros Estados,
correndo o o6nus do frete por parte das agroindustrias fornecedoras, 2) Asseguram-se o
direito de aceitarem ou ndo a lista de precos, a ser entregue com uma semana de
antecedéncia, a qual deverd ser aprovada pela diretoria do estabelecimento varejista.

Segundo as agroindustrias do Rio Grande do Sul a soma dos pagamentos delas
aos supermercados atinge o percentual entre 18% a 22% do valor das vendas. Desta
forma na média dentro das margens deveriam ser agregados um valor de 20%.

3.2 - Analise da lucratividade na suinocultura

A suinocultura, comprovando o fato de ainda ndo ser uma cadeia produtiva
completamente organizada apresenta sistematucamente alternancias entre momentos de
alta lucratividade e de prejuizo. Segundo estudo efetuado por Santos Filho (2001) a
atividade em termos de produgdo primaria apresentou comportamento bastante instavel
em termos de lucratividade. Somente na decada de 90 experimentamos 2 crises na
atividade sendo a primeira em 1992, seguida por outra crise em 1996. Ja nos primeiros
anos da primeira decada do seculo XXI temos vivido uma situag@o de crise na atividade
primaria em 2002 e meados de 2003. Em geral estas crises sdo decorrentes da baixa
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inelasticidade preco da oferta no curto prazo que ocorre pois a decisao de abater um
suino no més t foi tomada no més t-12, tempo este necessario para alojar um matriz
com 100 kgs, esperar por aproximadamente 1 més e meio até que ela se encontre pronta
para a primeira cobertura, o periodo de gestacio compreende 116 dias
(aproximadamente 3 méses, ¢ o tempo do nascimento ao abate outros 5 méses.
Logicamente devemos adicionar ainda o periodo necessario para a elaboragdo do
projeto, construgao das instalagdes e compra dos equipamentos.

Estas crises foram decorrentes de diversos fatores que passaremos a analisar
mais detidamente nos paragrafos seguintes.

Em 1995 tal qual em 2002, o sucesso inicial do plano real, que promoveu uma
queda vertiginosa da inflacdo, livrando a populagdo do imposto inflacionario, foi
responsavel por um boom no consumo de produtos de todos os tipos, incluindo os
generos alimenticios. Esta elevagao na demanda ndo encontrou, como ¢ de se esperar,
contrapartida na oferta o que ocasionou aumento nos precos e na rentabilidade. Este
aumento de rentabilidade, conjuntamente com a liberacao de recursos para investimento
foram responsaveis por um aumento na capacidade produtiva e consequente aumento de
producao em 1996. O aumento na producao em 1996 foi maior que o crescimento da
demanda o que ocasionou crise de rentabilidade da atividade.

Repetindo os ciclos anteriores, a crise na atividade em 1996 foi acompanhada
por diminui¢do dos planteis e queda na producdo em 1997 e aumento da lucratividade.
Nos anos de 2000 e 2001 a atividade apresentou resultados positivos para os produtores,
este resultado positivo foi decorrente de dois fatores, o primeiro foi o baixo custo de
producdao em 2000 e do aumento das exportagdes neste mesmo ano ¢ em 2001.
Novamente a oferta respondeu ao aumento da lucratividade (demanda) e dos
investimentos efetuados nas regides tradicionais (Sul) e nao tradicionais (Centro Oeste)
de producdo o que por si so ja foram suficientes para diminuir a lucratividade da
atividade em meados de 2002. Adicionado ao aumento da produgdo em 2002 ocorreu a
elevagdo do custo de producdo da atividade devido ao aumento no custo de producgdo
(crise cambial) e problemas sanitarios que veem afetando as exportagdes brasileira em
2003.

Outro fator que influencia a rentabilidade do produtor em relagdo aos
movimentos da oferta e da demanda s3o decorrentes dos choques de oferta e demanda
dos insumos de producdo primdria. Na suinocultura a ragao ¢ responsavel por 70% do
custo de produgdo e o custo unitirio deste insumo de comercializagdo ¢ determinado
principalmente pelo preco do milho e do farelo de soja. O prego da soja ¢ definido no
mercado internacional e o do milho, com algumas exce¢des, no mercado interno.

Variagdes no preco do milho e do farelo de soja afetam diretamente o custo de
producdo e conseqlientemente o custo marginal. Desta forma, por exemplo, em
situagdes onde ocorre aumento na demanda final podem ser compensadas por aumento
na oferta de milho e do farelo de soja de tal forma que a margem pode se manter
constante e ainda assim ocorrer o aumento na producao. Em outras palavras queda no
preco da ragdo desloca para a direita a curva de oferta primaria compensando o
deslocamento para a esquerda da curva de demanda final.

Nos anos de 2001 e 2002 a atividade apresentou resultados positivos para os
produtores e estes foram decorrentes de dois fatores: a) baixo custo de producao em
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2001 (Figura 3) e; b) aumento das exportagdes neste mesmo ano ¢ em 2002. Novamente
a oferta respondeu ao aumento da lucratividade (demanda) através dos investimentos
efetuados nas regiodes tradicionais (Sul) e nao tradicionais (Centro Oeste) de producao o
que por si s6 ja foram suficientes para diminuir a lucratividade da atividade em meados
de 2002. Adicionado ao aumento da produgdao em 2002 ocorreu a elevagao do custo de
produgdo da atividade devido a crise cambial, aumento das taxas de juros e aos
problemas sanitarios que afetou as exportagdes brasileira em 2003.

O mercado somente se equilibrou desta crise iniciada em meados de 2002 no ano
de 2004 e desde aquele momento atravessou um longo periodo de euforia, alavancado
principalmente pelo aumento das exportagdes, que perdurou até o final de 2006 quando
os efeitos do embargo russo a carne suina de alguns estados Brasileiros pasaram a se
refletir no mercado interno.

A variacao na rentabilidade nos primeiros anos do século XXI esta relacionada
as dinamicas do custo de producido, expressas principalmente pelas variacdes dos precos
do milho e do farelo de soja. Desta forma a queda nas cotagdes internacionais do milho
e do farelo de soja aliadas a tendéncia descendente do preco do real em relagdo ao dolar
americano permitiram a rentabilidade do produtor mesmo em situagdo de margem de
comercializacao elevada no atacado.
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Figura 1 — Rentabilidade na produ¢do de suinos em SC.
Fonte: Fonte: Santos Filho et al (2001), Girotto 2007
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Ainda que, em relagdo ao produtor, os choques de oferta e demanda sobre a
rentabilidade da atividade primdria apresenta resultado consistente com a teoria (Santos
Filho, 2001). Os resultados obtidos, ainda que sinalize, ndo nos permite garantir a
inexistencia de poder de mercado ou atitudes oportunistas por parte de algum elo do
setor. Desta forma o mesmo deve ser visto com cautela. Novos estudos aprofundando o
assunto e alterando os produtos analisados (rentabilidade do produtor parceiro e do
produtor criador de leitoes) devem ser efetuados no futuro.

3.3 - Testes de Raiz Unitaria e Cointegragao

O teste de Dickey-Fuller Aumentado utilizado mostram que a 5% de
probabilidade para todas as varidveis analisadas com excecdo do pre¢o do dianteiro

bovino no atacado e o preco da salsicha no varejo nao sao estacionarias em nivel.

Tabela 1 - Resultados para o teste de DFA para as variaveis logaritimizadas em nivel

Item T T Tt 02 03
Produtor SP -0,31 -3,00** -3,04 4,92 4,50
Produtor Pr -0,76 -,297%* -2,84 4,40 4,42
Carcaca SP -0,82 -1,65 -2,75 3,82 1,61
Carne SP -0,82 -1,65 -2,75 3,82 1,61
Dianteiro SP -0,17 -2,73 -4,07* 8,37* 3,73
Salsicha -0,38 -3,30%* | -3,83%*% | 733** 5,48%*
Lingiiica -1,20 -2,03 -2,22 2,80 2,62
Presunto -1,53 -1,23 -2,19 2,40 1,80
Mortadela -0,93 -1,82 -2,59 3,42 2,01

Tabela 2 - Resultados para o teste de DFA para as varidveis logaritimizadas na primeira

Diferenca
Item T T, T, 0, O,
Produtor SP 7,20% 7,17*% -7,17* 25,88 25,70
Produtor Pr -7,11% -7,08* -7,09* 25,37*% | 25,06*
Carcaca SP -9,34* -9,30* -9,32% 43,53* | 43,30*
Carne SP -9,01* -9,03* -8,99* 40,57* | 40,80*
Linguica -15,29* | -15,34* | -15,32* | 117,57* | 117,60*
Presunto -10,58* | -10,74* | -10,70* | 57,63* | 57,26*
Mortadela -16,15* | -16,12* | -16,06* | 128,96* | 129,86*
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Nas variaveis diferenciadas o teste de Dickey-Fuller aumentado confirmou que a
primeira diferenga das varidveis foi suficiente para tornar a serie estacionaria a 5% de
probabilidade.

"

Tabela 3 — Teste de cointegracdo para as varidveis logaritimizadas

Variavel T T, T, O, O;
Residuo (Sao Paulo=f(Parana)) -4,64* | -4,62* | -4,60* | 10,62* | 10,70*
Residuo (Parana=f(Sao Paulo)) -5,03* | -5,01* | -4,98* | 12,48* | 12,57*
Residuo (produtor = f(atacado)) -4,83* | -4,81* | -4,77* | 11,68* | 11,59*
Residuo (atacado = f(produtor)) -5,51*% | -5,48* | -543* | 15,11* | 15,04*
Residuo (produtor = f(varejo)) -2,75 -2,74 -2,72 3,79 3,75
Residuo (varejo = f(produtor)) -2,88* -2,87 -2,85 4,08 4,13
Residuo (Produtor=f(Presunto)). -2,99*% | -2.97*%* | 204 4,60 4,44
Residuo (Presunto=f(Produtor)). -2,96* | -2,95%* | 294 4,35 3,69
Residuo (Produtor=f(Lingiiica) -2,96** | -2.95%* | .2 84 4,41 4,10
Residuo (Linguica=f(Produtor) -2,24* -2,24 -2,22 2,80 2,50
Residuo (Produtor=f(Mortadela) -2,92% -2,91%* -2,88 3.83 3,84
Residuo (Mortadela=f(Produtor) -2,78% -2,77 -2,75 3,83 3,84

No caso dos residuos obtidos pelas regressdes, dois a dois, das variaveis em
nivel o teste de Dickey-Fuller Aumentado demonstrou que os residuos provenientes das
equagdes de preco ao produtor como funcdo do prego no atacado e entre o prego ao
produtor em Sao Paulo e o preco ao produtor no Parana sdo estacionarios em nivel a 5%
de probabilidade. Os residuos provenientes da equacdo preco no atacado como fungao
do preco ao produtor no Parand e o preco da carne suina, salsicha, presunto e lingiliica
no varejo ndo se mostraram significativos a 5% de probabilidade.

Desta forma as varidveis de prego ao produtor, meia carcaga no atacado e carne
suina, presunto, lingiiica ¢ mortadela no varejo sao integradas de grau 1 e somente os
residuos obtidos das regressodes, dois a dois, das varidveis logatirimizadas em nivel para
o preco do suino ao produtor no Parana com o preco pago ao produtor em Sao Paulo e
da meia carcaca no mercado atacadista de Sdo Paulo sdo integradas de grau 0. Estas
variaveis sdao desta forma cointegradas possuindo assim um relacionamento de
equilibrio de longo prazo. Portanto pode-se concluir que estas series de preco sdo
integradas de grau 1 e sdo co-integradas.

Os resultados obtidos lancam incertezas em relagdo a real formagdo de precos
dentro do setor suinicola. De fato o prego pago ao produtor utilizado na midia e
disponibilizado nos 6rgdos estatisticos ndo estdo apresentando relacionamento de longo
prazo com os pregos pagos no mercado varejista. O problema pode ser visto de duas
maneiras. A primeira diz respeito ao exercicio do poder de mercado por parte das
empresas processadoras de carne suina e portanto merece acdo direta dos orgdos de
protecdo ao consumidor. Por outro lado, em funcdo do crescimento dos sistemas
integrados de produgdo, os precos pagos ao produtor conforme descrito nas estatisticas
esta afetando uma pequena parcela dos produtores e o poder de mercado ainda que
exista ndo ¢ generalizado em toda a cadeia. E por ultimo este fato pode estar somente
expressando o poder de mercado do setor varejista e ndo do setor agroindustrial.
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A suinocultura atualmente tem a sua relacdo de coordenacdo efetuada em sua
maioria na forma de quase integragdo. Atualmente mais de 70% do abate suino em
Santa Catarina ¢ efetuado na forma de contratos de parceria (Miele, 2006). Nos Estados
da regido Centro Oeste os grande projetos que véem ocorrendo nos ultimos 10 anos sdo
também efetuados exclusivamente na forma de parceria. Desta forma o pregco pago ao
produtor disponibilizado pelas estatisticas oficiais ndo ¢ mais o preco definidor da oferta
dos produtores. De forma indireta eles afetam o produtor de leitdes entretanto, as
empresas alteram sistematicamente a forma de pagamento visando impedir estes
produtores de terem grandes prejuizos mesmo em periodos de crise. No sistema de
terminagdo ndo se tem claro como este preco afeta o preco recebido pelos produtores.
De forma semelhante os produtores ditos independentes em épocas de crise pagam um
pedagio ao setor produtivo, pois por ndo terem acesso cativo a nenhum mercado
recebem abaixo do preco deste preco de referencia e em momentos de euforia eles
recebem um bonus sendo estes produtores atualmente os mais afetados por esta possivel
imperfei¢ao de mercado.

3.4 - Modelo de Corregao do Erro

O fato da varidveis ndo serem estacionarias em nivel elimina muitas
informacdes que sdo valiosas nas analises econdmicas. Para resolver este problema foi
proposto por Granger um vetor de corre¢do de erros onde as variaveis nas primeiras
diferencas sao utilizadas.

O fato das varidvies dependentes e independentes estejam expressas nas
primeiras diferengas logaritimizadas nos permite a andlise direta dos dados como sendo
as taxas de crescimento nos precos conforme demonstrado em Margarido e Anefalos
(1999).

Tabela 4 — Resultados das equagdes do modelo de correcdo do erro para as variaveis
dois a dois.

Variavel Dependente na Residuo R? ajustado
1°. Diferenca defasado

Residuo (S. Paulo= f(Parana)) 0,53* -0,384* 65,70%

Residuo (Parana = f(S. Paulo)) 1,10% -0,198* 60,64%

Residuo (Parand = f(atacado)) 0,75* -0,297* 69,00%

Residuo (atacado = f(Parana)) 0,89* -0,438* 69,88%

Os resultados nos mostram que variagdes nos pregos do atacado sao repassadas
em 75% aos produtores enquanto variagdes nos pregos dos produtores sdo repassadas
em 89% aos atacadistas. O termo de corre¢do do erro ¢ maior para a choques de precos
provenientes dos produtores (-0,438) que nos provenientes de choque nos atacadistas (-
0.297) o que determina uma ajustamento mais rapido para o equilibrio de longo prazo
quando os choques ocorrem nos produtores.

De forma semelhante as variagdes do preco pago ao produtor em Sao Paulo sdo
repassados em 110% para os pregos pagos ao produtor no Parana e as variagdes dos
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precos pagos no Parand sdo repassados em somente 53% para o mercado de Sdo Paulo.
O termo de correcdo do erro ¢ maior para os choques originados no mercado do
produtor no Parana do que para os choques originados no mercado produtor em Sao
Paulo.

4 - Conclusao

As series estudadas apresentaram comportamento estacionario na primeira
diferenca. O teste de co-integracdo demonstrou que existe para os pares das series
pregos pago ao produtor em Sdo Paulo e Parana e Preco pago ao produtor no Parand e
preco no atacado em Sao Paulo, ou seja os resultados indicam que quanto analisadas em
grupos dois a dois estas series possuem um componente de equilibrio de longo prazo.

O comportamento da rentabilidade do produtor em relacao aos choques da oferta
e demanda tanto em termos dos produtos analisados como também em decorréncia de
choques no mercado do milho foram condizentes com a teoria econdmica ¢ foram
fatores preponderantes no comportamento da rentabilidade dos produtores de suinos.

Ainda que de forma prematura, pois o estudo para este ponto nao foi amplo, ja
foi possivel detectar um nivel de concentragdo no setor agroindustrial que sinalizasse
para algum poder de mercado por parte das agroindustrias processadoras de carne suina.

De forma semelhante a integracdo de mercado no setor suinicola foi uma
hipétese ndo confirmada neste estudo. Dentre os precos dos produtos analisados
somente os pre¢os pagos ao produtor no mercado do Parana e de Sao Paulo e o preco no
atacado da meia carcaca foram estatisticamente co-integrados. Em relagdo a este tema
novos estudos devem ser efetuados utilizando-se novas metodologias e inserindo outros
produtos na analise.
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