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Streszczenie

Artykut przedstawia ideg wydania w Polsce nowego Leksykonu termindw medialnych, ukazujgc
wazne powody podjecia takiego projektu. Do przygotowania Leksykonu skiania, z jednej strony,
dynamiczny rozwdj polskiego i swiatowego medioznawstwa w XXI w. (jego instytucjonalizacja
w wielu osrodkach badawczych i szkotach wyzszych, rozwdj czasopismiennictwa branzowego
i naukowego etc.), z drugiej zas strony dostrzegalna luka na naszym rynku wydawniczym
(ostatnie tego typu wydawnictwa powstaty w potowie I dekady tego wieku), a wiec na innym etapie
rozwoju mediosfery. Majgc swiadomos¢ dostepnodci na rynku wydawniczym wielotomowych
wydawnictw miedzynarodowych i encyklopedii internetowych, autorzy uznajq, ze celem projektu
jest nie tylko procesualne i interdyscyplinarne ujecie wspdtczesnych zmian w mediosferze,
ale przede wszystkim — z polskiej perspektywy, aby spopularyzowac i uwydatni¢ dorobek polskich
uczonych — medioznawcow i przedstawicieli dyscyplin pokrewnych. Leksykon bedzie sie réznit
od starszych wydawnictw pod wzgledem formalnym — uwzgledni znacznie wigkszq liczbe haset
(okoto 3000) i merytorycznym, wkraczajgc na obszary nowe pod wzgledem technologicznym
(co skutkuje lawinowym przyrostem haset zwigzanych z mediami internetowymi i generalnie —
mediami cyfrowymi), obejmujqc tez nowe zjawiska, nowe obszary badawcze i rezultaty dokonan
licznych kregdw medioznawcow.

Stowa-klucze: medioznawstwo, mediosfera, leksykon, encyklopedia, dorobek polskiego/Swiatowego
medioznawstwa

1 Leksykon terminow medialnych to interdyscyplinarny projekt finansowany przez Ministerstwo Nauki
i Edukacji nr NdS/530026/221/2021.
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Abstract

Lexicon of media terms as an attempt to synthesize the knowledge of the mediosphere
of the xxi century from the polish perspective

The article presents the idea of publishing a new "Lexicon of media terms” in Poland, showing
important reasons for undertaking such a project. The preparation of the "Lexicon” is prompted,
on the one hand, by the dynamic development of Polish and global media studies in the 21st century
(its institutionalization in many research centers and universities, the development of professional
and scientific periodicals, etc.), and on the other hand by the perceived gap in our publishing market
(the last publications of this type were created in the middle of the first decade of this century),
and thus at a different stage of development of the mediosphere. Aware of the availability of multi-
volume international publications and online encyclopedias on the publishing market, the authors
recognize that the aim of the project is not only to provide a processual and interdisciplinary
account of contemporary changes in the mediosphere, but above all - from the Polish perspective,
to popularize and highlight the achievements of Polish scholars - media scholars
and representatives of related disciplines. "Lexicon” will differ from older publications in terms
of form - it will include a much larger number of entries (about 3000) and content, entering areas
that are new in terms of technology (resulting in an exponential growth of entries related
to Internet media and in general - digital media), also covering new phenomena, new research areas
and the results of the achievements of numerous circles of media scholars.

Keywords: media studies, mediosphere, lexicon, encyclopedia, achievements of Polish/world media
studies
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I. ROZWO] MEDIOSFERY A WIEDZA O MEDIACH I KOMUNIKOWANIU

Medioznawstwo w Polsce — kiedys okreslane jako prasoznawstwo rozumiane
jako nauka o masowym komunikowaniu periodycznym — przeszio dluga droge
Poczatkowo, zarowno w Polsce, jak i na swiecie, nauka o komunikacji spotecznej,
medialnej czy masowej, a tym bardziej nauka o dziennikarstwie, prasoznawstwie czy
medioznawstwie nie stanowita nauki dominujacej nad innymi naukami, lecz raczej
pozostawala pod wplywem innych dyscyplin, przyjmujac ich paradygmaty
i dostosowujac do nich swoj przedmiot zainteresowania i metody badan.

XIX-wieczna refleksja nad prasa drukowang w Polsce miata gléwnie charakter
bibliograficzny. W nastepnym stuleciu gléwny nurt refleksji nad dziennikarstwem
i prasa czerpat z nauk historycznych i teorii literatury. Do lat 50. XX w. badanie prasy
oznaczato zwykle opis dziejow poszczegdlnych gazet i czasopism ukazujacych sie na
danym terenie lub poswieconych okreslonej tematyce. Ten nurt badan
prasoznawczych obejmowal réwniez opracowywanie biografii wybitnych
dziennikarzy, redaktoréw i wydawcéw, a takze charakterystyke gatunkéw
wypowiedzi czy analize wybitnych tekstéw dziennikarskich, zwlaszcza reportazy
i felietonow, pod katem literackim i publicystycznym.

W kolejnych latach nastapita krotkotrwata fascynacja cybernetyka, a nastepnie
wieloletnia ofensywa nauk spofecznych w badaniach nad komunikacja — gltéwnie
psychologii i psychologii spolecznej, a takze socjologii, poczatkowo w wersji
fenomenologicznej ze szczegdlng rola studiow przypadku, a pdzniej opartej
na paradygmacie reprezentatywnosci. Empiryczne badania nad mediami
i komunikacja prowadzone wedtug modelu amerykanskiego zdominowaty ten obszar
nauki na wiele lat. Na przetomie XX i XXI wieku dominujaca dyscyplina w badaniach

nad komunikacja medialng staty si¢ prawdopodobnie nauki polityczne, spychajac

2 Nowa publikacja Tomasza Mielczark (Medioznawstwo w Polsce. Ludzie — Instytucje — Nauka) poswiecona
jest sciezkom rozwoju i wspotczesnemu stanowi teorii i praktyki badawcze;.
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pozostale dyscypliny na dalszy plan, a przejawialo si¢ to przede wszystkim
w wyjasnianiu zjawisk zachodzacych w sferze medialnej czynnikami politycznymi.

W latach 60. w Europie (i Kanadzie) nastapil jednak zwrot w kierunku orientacji
semiotyczno-kulturowej w badaniach medioznawczych, a od potowy lat 80. XX wieku
wiele uniwersytetéw, w tym w USA, oferowalo atrakcyjne studia z zakresu
kulturoznawstwa. Intensywny rozwoj tego typu studidéw medioznawczych nastapit
w Polsce dekade pozniej, co zachecito badaczy z wielu dyscyplin do prowadzenia
szeroko zakrojonych badan okreslanych jako kulturoznawcze, zwtaszcza nad kulturg
popularna.

Medioznawstwo jest obecnie od dekady autonomiczng dyscypling wiedzy
w Polsce. Coraz wiecej polskich badaczy prowadzi systematyczne, wielowymiarowe
badania nad sfera komunikacji spolecznej. Od lat dziewig¢dziesiatych XX wieku
nastapil bezprecedensowy rozwdj réznych form ksztatcenia, doksztalcania
i doskonalenia zawodowego dziennikarzy, redaktoréw, specjalistow od reklamy,
public relations i rzecznictwa prasowego. Na poczatku tego wieku — zgodnie
z informacja zapisang w bazach danych instytucji akademickich w Polsce — istnieje
ponad 30 réznych mozliwosci studiowania dziennikarstwa, a w niektérych osrodkach
(m.in. w Warszawie, Krakowie, Katowicach, Poznaniu, Rzeszowie, Gdansku, Lublinie,
Lodzi, Wroctawiu) mozna studiowac dziennikarstwo na kilku réznych uczelniach.

Nastapila réwniez instytucjonalizacja Zycia akademickiego w ramach polskiego
medioznawstwa. Obok dziatajacej od 1973 r. Komisji Prasoznawczej Oddziatu
Krakowskiego Polskiej Akademii Nauk, w 2017 r. powstata Komisja Medioznawcza
Polskiej Akademii Umiejetnosci w Krakowie. Od 2001 r. w Rzeszowie dziala
Towarzystwo Dziennikarskie, ktore wspiera rozwdj studiow dziennikarskich w Polsce
i za granica, zwlaszcza na Ukrainie. Towarzystwo realizuje swoje cele poprzez

organizowanie imprez o charakterze edukacyjnym, naukowym i kulturalnym.
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Od 2012 r. Towarzystwo wydaje Naukowy Przeglad Dziennikarski®. W 2007 r.
we Wroctawiu powstato Polskie Towarzystwo Komunikacji Spotecznej. Jego
podstawowym celem jest wspieranie i promowanie rozwoju nauki o komunikagcji
i mediach. Skupia ono zaréwno teoretykow, jak i praktykow komunikacji, nauczycieli
akademickich, badaczy, dziennikarzy, pracownikéw public relations i reklamy,
badaczy opinii publicznej, konsultantéw politycznych, doradcow medialnych, ludzi
biznesu i mediow, specjalistOw od marketingu gospodarczego i politycznego -
wszystkich tych, ktorzy zajmujg sie réznymi aspektami komunikacji i mediow.
W naszym kraju ukazuje si¢ rdwniez imponujaca liczba periodykow naukowych
(m.in: Zeszyty Prasoznawcze, Studia Medioznawcze, Rocznik Historii Prasy Polskiej,
Kultura—Media—Teologia, Dziennikarstwo i Media, wspomniany Naukowy Przeglad
Dziennikarski, a takze — wydawany w jezyku angielskim — Central European Journal
of Communication), poswigcona problemom komunikacji —miedzyludzkiej
za posrednictwem roznych mediow.

Umacnianiu si¢ dyscypliny akademickiej i rozwojowi studiow nad mediami
i komunikacja towarzysza glebokie zmiany w krajobrazie komunikacyjnym. Rozwdj
mediéw - a takze badan i teorii komunikacji — zawsze byl ksztaltowany przez
konkretne zmiany spoleczne, a takze transformacje w sferze technologii, polityki
i ekonomii. Industrializacja i urbanizacja Zachodu doprowadzily do powstania teorii
spoteczeristwa masowego, pojawienie sie totalitarnych systemdéw politycznych
zaowocowalo rozwojem teorii propagandy, sytuacja wojenna (a zwlaszcza troska
o efektywne wykorzystanie potegi mediéw w stuzbie demokracji przy jednoczesnym
ograniczeniu ich szkodliwych skutkoéw) zapoczatkowala badania i powstanie teorii

ograniczonych efektéw, wreszcie niepokoje spoteczne lat 60. XX w. przyniosty

3 Jest to pierwszy w Polsce internetowy kwartalnik naukowy, od poczatku publikowany w formie
elektronicznej z bezptatnym dostepem dla wszystkich zainteresowanych. Znajduje si¢ na liscie
czasopism punktowanych prowadzonej przez Ministerstwo Edukagji i Nauki.
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odrodzenie zainteresowania teorig kultywacji, spiralg milczenia i koncepcjami agenda
setting czy framing.

Wspotczesne media tworza amorficzna, fascynujaca przestrzenn symboliczng
i w nieznany wczesniej sposéb wzmacniaja ludzkie doswiadczenie oraz poszerzaja
zakres poznawania i doswiadczania $wiata, co przejawia si¢ w medialnej
,nadprodukgji” konkurujacych ze sobg systemow estetycznych, dyskurséw, narracji
i spotecznych obrazow swiata. Sfera medialna XXI w. to zlozony i wyrafinowany
system roznorodnych mediéw w kazdej skali, od sublokalnej do globalnej, obejmujacy
gazety, czasopisma, nieperiodyczne publikacje drukowane, media elektroniczne oraz
nowe media internetowe, w tym osobiste media spotecznosciowe. Ten nieustanny
socjodynamiczny obieg tresci informacyjnych, perswazyjnych i rozrywkowych
tworzy sie¢ roznorodnych kodow kulturowych, a w konsekwencji przestrzen
konkurujacych ze soba systemow wiedzy spotecznej, co prowadzi do ekspresyjnych
wojen kulturowych.

Coraz czesciej mozna uslysze¢ argument — takze w kregach naukowych
i akademickich — ZzZe czas publikacji encyklopedycznych i leksykonowych
bezpowrotnie  minal.  Platformy  wieloZzrodtowe, takie jak  Wikipedia
czy wyszukiwarka Google, oferuja nowe, pluralistyczne i kolektywne, sposoby
dokumentowania i tworzenia wiedzy o Swiecie. Jednak, jak trafnie zauwaza Wolfgang
Donsbach — autor najwigkszego, 12-tomowego zbioru The International Encyclopedia
of Communication (i jego jednotomowej, zwieztej wersji) — gdy chodzi o najwazniejsze
tematy dla naszego Zzycia lub pracy, problemy kluczowe czy kontrowersyjne, musimy
stana¢ przed pytaniem, na ktérym Zrddle mozemy polega¢, czy to w przypadku wiadomosci
o waznych sprawach, czy wiedzy? W sieci wszystko wyglada tak samo, czesto atrakcyjnie
i wiarygodnie. Tymczasem nierzadko trudno w sieci o weryfikacje tejze
wiarygodnosci informagji, tak jak to bylo w $wiecie przedcyfrowym. Drukowana
wersja encyklopedii Britannica, ktora przeszla juz do historii, roztaczata wokot siebie

aure ostatecznej i najlepszej wiedzy o niemal wszystkich aspektach otaczajacego nas
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Swiata. Natomiast w przypadku stron internetowych czesto trudno jest odrdznic
profesjonalistow od amatorow, ekspertow od aktywistow, czy tez Zrédia neutralne od
ukrytej promocji. (Donsbach 2015, s. XVII).

My rowniez — jako redaktorzy Leksykony termindw medialnych — uwazamy,
ze jako spoteczenistwo nadal potrzebujemy informacji opartej na sprawdzonych
zrodlach, popartej wysitkiem autorytetow w danej dziedzinie, wiedzy, ktdra nie jest
znieksztalcona z powodu braku kompetencji, postaw ideologicznych czy ukrytych
interesow.

Z systemowego punktu widzenia podstawowgq funkcja nauki jest dostarczenie
spoleczenstwu mozliwie najlepszej zweryfikowanej wiedzy z danej dziedziny,
gdyz umozliwia to innym podsystemom podejmowanie racjonalnych decyzji. Jesli zas
spojrzymy na catos¢ z perspektywy jednostki, to wiedza naukowa jest podstawa
psychologicznej funkgji krytyczno-kontrolnej kazdego cztowieka, ktory —jak jesteSmy
przekonani — chce rozumie¢ rzeczy, a wigc dazy do poznania przyczyn i skutkow
zjawisk i proceséw, aby wykorzysta¢ wiedze naukowa w zyciu codziennym — chcemy
bowiem wiedzie¢, jakie beda skutki podjecia okreslonych decyzji, czy to dotyczacych
inwestycji, czy tez umozliwienia naszym dzieciom korzystania z okreslonych mediéw
i oferowanych przez nie tresci (tamze).

Procesy globalizacyjne w komunikacji przejawiajace si¢ w coraz wigkszej liczbie
i zasiegu medidw, rosnacym poziomie zaawansowania technicznego sa jednym
z powodow podjecia proby kompleksowego opisania podstawowych cech i skutkow
rewolucji technologicznej w komunikacji miedzyludzkiej w Leksykonie terminow
medialnych. Aby przyblizy¢jego koncepcje wydawnicza, warto wczesniej naszkicowac

tto, czyli poprzednie tego typu przedsiewzigcia w naszym kraju.
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II. SEOWNIKI I ENCYKLOPEDIE MEDIALNE W POLSCE

Pomyst opracowania Leksykonu termindw medialnych nie jest oczywiscie nowy.
W ciagu ostatniego potwiecza powstato w Polsce kilka (co najmniej szes¢) tego typu
publikacji, obejmujacych mniej lub bardziej szeroko problematyke mediow

masowych?.

+ W tym miejscu warto wspomnie¢ chocby o wybranych publikacjach o charakterze stownikowym,
leksykonowym i encyklopedycznym, ktére ukazaly sie¢ na swiecie i byly poswiecone szeroko
rozumianej sferze informacji i komunikacji.

Naszym zdaniem nalezy zacza¢ od czterotomowego dzieta The International Encyclopedia
of Communications pod redakcja Erika Barnouwa i George’a Gerbnera. IEC, opublikowana w 1989 r. we
wspotpracy z legendarna Annenberg School of Communications na Uniwersytecie Pensylwanii, bylta
prawdopodobnie pierwsza proba przegladu — i zdefiniowania na wiele sposobow — szerokiej dziedziny
komunikacji. Encyklopedia w sposob jasny, wszechstronny i poparty autorytetem wiedzy (poniewaz
hasta omawiajgce tzw. kamienie milowe w rozwoju medioznawstwa, np. teori¢ kultywacji, agenda
setting itp. zostaly zredagowane przez samych autoréw tych poje¢) obejmuje wszystkie aspekty
i poziomy komunikowania — indywidualne i instytucjonalne, kulturowe i technologiczne, praktyczne
i teoretyczne — we wszystkich czesciach swiata, cho¢ ze szczegdlnym uwzglednieniem perspektywy
amerykanskiej. IEC zawiera ponad 550 oryginalnych artykuléw napisanych przez wybitnych,
Swiatowej stawy autoréow. W poszczegolnych hastach poruszono tysigce tematéw: od prostego gestu
fizycznego do mowy, jezyka i alfabetu; od sygnatu ogniowego do satelity kosmicznego; od glinianej
tabliczki do mikroprocesora. W przeciwienstwie do innych encyklopedii, IEC podchodzi do kazdego
tematu z unikalnej perspektywy dziedziny komunikacji, omawiajac badania i nauke o komunikagji,
jak réwniez zwiazki komunikacji z wieloma innymi dyscyplinami — w tym antropologia, sztuka,
edukacja, historia, dziennikarstwem, prawem, lingwistyka, literatura, matematyka, filozofia, naukami
politycznymi, psychologia, religia, nauka i technologia oraz socjologia. IEC — jako jedyne zrdédto
informacji obejmujace szeroki zakres dyscyplin — bylo w swoim czasie niezastgpionym zrodlem
informacji dla studentéow, badaczy, nauczycieli, specjalistow i zwyklych czytelnikéw, a takze
niezbednym zasobem kazdej biblioteki. Nalezy doda¢, ze wsrdd ekspertow zaangazowanych
w realizacje tego dzieta (jako doradca redakcyjny) Polske reprezentowat Walery Pisarek z Osrodka
Badan Prasoznawczych w Krakowie. Natomiast The International Encyclopedia of Communication, wydana
w 2008 r. pod redakcja Wolfganga Donsbacha, jest z kolei niewatpliwie najwieksza i najbardziej
wszechstronng publikacja na temat interdyscyplinarnych studiéw nad mediami jako nauki
o dynamicznie zmieniajacym si¢ srodowisku komunikacyjnym. Ten przelomowy zbiér blisko 1350
oryginalnych haset w 12 tomach, obejmujacy wiedze, ustalenia i metodologie studiéw nad
komunikacja, zostal wydany wspdlnie przez Wiley-Blackwell i International Communication
Association (ICA), tj. czolowe stowarzyszenie akademickie tej dyscypliny na $wiecie. Encyklopedia
Donsbacha jest podzielona na 29 obszaréw redakcyjnych reprezentujacych gtowne dziedziny badan
nad komunikacja, z ktérych kazdy jest kierowany przez wiodacego eksperta w swojej dziedzinie.
Obszary redakcyjne obejmuja: teorie i filozofie komunikacji, komunikacje interpersonalna,
dziennikarstwo, komunikacje miedzykulturowa i miedzygrupows, efekty medialne, komunikacje
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Potowa z nich (Skrzypczak 1999, Pisarek 2006, Chudziniski 2007) miata ambicje
bardziej uniwersalistyczne, tj. obejmujace wszystkie sektory mediow — stare i nowe —
oraz uwzgledniajace szerszy kontekst (prawny, etyczny, filozoficzny,
psychospoteczny, ekonomiczny czy edukacyjny) ich funkcjonowania. Inne skupiaty
si¢ albo na jednym sektorze — prasie (Maslanka 1976, w pewnym stopniu takze
Zbikowska-Migon i Skalska-Zlat 2017) lub radiu (Beliczyrski 2007), albo tylko na
wizualnych mediach elektronicznych (Ogonowska 2006). R6zni byli tez adresaci: dwie
publikacje mialy charakter bardziej popularyzatorski (Skrzypczak 1999) czy wrecz
edukacyjny (Ogonowska 2006, Chudzinski 2007), dwie inne za$ adresowane byly
(Maslanka 1976, Pisarek 2006, Beliczynski 2007) do szerszego kregu bardziej
wyrobionych odbiorcéw — studentdw, badaczy, a takze praktykéw — dziennikarzy
i 0séb zatrudnionych w branzy medialnej i reklamowe;j.

Najstarsza tego typu publikacja w Polsce byta Encyklopedia wiedzy o prasie
przygotowana w dtugim cyklu wydawniczym od II potowy lat 60. XX w. (Pisarek
1967) przez wspotpracownikéw krakowskiego Osrodka Badan Prasoznawczych, pod
redakcjg Juliana Maslanki, a opublikowana przez Ossolineum w 1976 r. (Maslanka
1976). Na ponad 280 stronach ksigzka zawiera blisko 2000 haset okoto 200 autorow®
oraz indeksy terminéw obcojezycznych w czterech jezykach (angielskim, francuskim,

niemieckim i rosyjskim). Wydawnictwo zachowalo formule encyklopedii

strategiczna/PR, prawo i polityke komunikacyjng i medialng, globalne systemy medialne oraz
komunikacje i technologie. Hasta zostaly zredagowane przez miedzynarodowy zespdt wybitnych
naukowcow z calego swiata, co odzwierciedla miedzynarodowy charakter ICA. Encyklopedia ma
charakter multimedialny (dostgpna jest wersja cyfrowa). Przygotowano réwniez jej skrdcona,
jednotomowa wersje zatytutowana The Concise Encyclopedia of Communication (2015). Sposrod publikacji
encyklopedycznych poswieconych dziennikarstwu, mediom i komunikacji spotecznej warto wymienic
wydana w 2003 r. pod redakcja Donalda H. Johnstone’a prace The Encyclopedia of International Media
and Communications (Elsevier. Academic Press), ktéra w bardzo przejrzysty sposéb prezentuje 220
artykutéw problemowych, oraz wydang rok wczesniej Encyclopedia of Communication and Information
(New York: Macmillan Reference, 2002) pod redakcja Jorge Reina Schementa (280 obszernych haset
zorganizowanych w osiem gltéwnych dziatéw).

5 Autoréw hasel opatrzonych akronimami bylto 83, co znaczy, ze wiele haset powstato jako efekt pracy
zbiorowej zespotu redagujacego. Zob. W. Pisarek: Encyklopedia wiedzy o prasie. Wroctaw 1976, s. 12.
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specjalistycznej z formula stownika, zawierajac nie tylko obszerne hasta przegladowe,
ale takze szereg krotkich haset definicyjnych. Hasta reprezentuja dziewieé dzialdw:
ogolne zagadnienia teoretyczne z zakresu wiedzy o prasie i ksztatcenia dziennikarzy,
zagadnienia dziennikarsko-redakcyjne, gatunki dziennikarskie i typologia prasy,
jezyk w prasie, grafika, technika drukarska, zagadnienia ekonomiczne, zagadnienia
socjologiczne i psychologiczne. Duzy nacisk polozono na hasta zwigzane z praktyka
dziennikarska. Mimo Ze recenzenci (i sami redaktorzy) zwracali uwage na pewne
braki i niedociagniecia (m.in. dotyczace zjawisk rynkowych, wplywu rewolucji
naukowo-technicznej na prase, niektorych rodzajow prasy, funkcji organizacyjnej
i doradczej prasy, nadmiaru hasel historycznych i prasowych itp.), Encyklopedia
spelnita  role  pionierska, przynoszac korzysci polskiemu = Srodowisku
dziennikarskiemu. Jak zauwaza Walery Pisarek we Wstepie do Encyklopedii, byta to
wowczas pierwsza tego typu publikacja w Polsce, a kilka zagranicznych
odpowiednikéw, ktére w zasadzie zaczely si¢ w podobnym czasie zwykle nie
doréwnywato polskiej Encyklopedii kompleksowoscia tematyki i bogactwem
informacji (Pisarek 1976, s. 12)°.

Problematyka prasowa znalazla réwniez miejsce w kilku dzialach wydanej
niedawno dwutomowej Encyklopedii ksigzki (Zbikowska-Migon, Skalska-Zlat 2017)
w postaci obszernych, przekrojowych haset (prasa — definicje, cechy, funkgje; historia
prasy; typologia prasy; gatunki prasowe; konwergencja prasa — media) pod redakcja
Walerego Pisarka (redaktor tematyczny). Publikacja ma charakter edukacyjny.

Stownik poje¢ z zakresu radia i reklamy radiowej zostat przygotowany przez Jana
Beliczynskiego (Beliczynski 2007). Autor na blisko 200 stronach zamies$cil ponad 1000

haset stanowigcych kompendium wiedzy o radiu. Autor wyjasnia we wstepie, ze jego

¢ Autor tych stéw przewodniczyt Komitetowi Redakcyjnemu Encyklopedii i doskonale orientowat sig
w miedzynarodowym rynku wydawniczym: w latach 1970-1988 byl przewodniczacym komisji
bibliograficznej Migdzynarodowego Stowarzyszenia Badan nad Mediami i Komunikacja (IAMCR-
AIERI), a w latach 1976-1988 jego wiceprzewodniczacym.
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stownik stownik zawiera terminologie z zakresu badan radiowych, programowania,
dziennikarstwa radiowego, gatunkoéw radiowych, produkcji programu radiowego
i audygji, techniki radiowej, nowych technologii nadawania i dystrybucji programow,
reklamy radiowej, planowania i realizacji kampanii reklamowych i promocyjnych
w radiu, ekonomicznych aspektow dziatalnosci stacji radiowej, funkcjonowania radia
jako organizacji oraz strategii zarzadzania instytucja radiowa (Beliczynski 2007, s. 5).
Zawiera rowniez terminy z zakresu jezyka fachowego (i zargonu) radiowcow, gtéwnie
w jezyku angielskim. Stownik jest adresowany do pracownikéw rozgtosni radiowych,
agencji reklamowych, doméw mediowych i brokeréw radiowych, a z drugiej strony
do studentow dziennikarstwa, marketingu i reklamy (tamze, s. 6).

Szkolny stownik mediow elektronicznych (Ogonowska 2006), zawierajacy ponad
1500 haset z zakresu elektronicznych mediéw wizualnych, ma wyraznie edukacyjny
charakter i jest przeznaczony jako pomoc dla nauczycieli i uczniéw szkot srednich,
a takze studentow kierunkéw humanistycznych i spotecznych wyzszych uczelni.
Stanowi swoiste kompendium wiedzy o mediach i edukacgi medialnej -
w szczegdlnosci w zakresie kina, filmu, telewizji, wideo, komputeréw i Internetu
(dostarczajac takze wiedzy o postaciach zwigzanych z tymi dziedzinami). Na koncu
Stownika znajduje si¢ alfabetyczny indeks terminow, ulatwiajacy szybkie
wyszukiwanie.

Chronologicznie pierwsza publikacja o charakterze uniwersalnym, zaréwno
pod wzgledem tematyki, jak i kregu odbiorcéw, byta Popularna encyklopedia mass
medidw, zredagowana przez Jozefa Skrzypczaka jeszcze pod koniec XX wieku
(Skrzypczak 1999). Na ponad 630 stronach znalazlo si¢ okoto 1800 haset,
opracowanych przez 32 autorow gltéownie z osrodka poznanskiego, ktore generalnie,
w zamysle redaktorow, miaty ilustrowac cechy kultury audiowizualnej ksztattowanej
przez dzialalno$¢ mass medidw, w kontekscie filozoficznym, socjologicznym czy
edukacyjnym. W publikacji tej zdefiniowano najwazniejsze pojecia opisujace swiat

masowych srodkéw przekazu, cechy, ktore je charakteryzujq (urzadzenia techniczne,
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materialy, rodzaje przekazow), swoiste wtasciwosci oddzialywania mass mediow,
oraz zaobserwowane juz skutki tych oddziatywan oraz prognozy na przysztos¢’.

Ponadto znajduja si¢ tu hasta dotyczace etycznych i prawnych podstaw
dziatalnosci medialnej, a takze bogaty materiat faktograficzny (o wybranych agencjach
informacyjnych, wydawnictwach prasowych, stacjach radiowych i telewizyjnych,
sieciach komputerowych, a takze osobowosciach telewizyjnych i radiowych -
prezenterach, dziennikarzach, artystach, zespolach muzycznych; sa tez informacje
o wybranych wydarzeniach medialnych i popularnych serialach telewizyjnych).

W 2006 r. ukazat sie¢ Stownik terminologii medialnej, ktérego redaktorem jest
Walery Pisarek (Pisarek 2006), a wspodtredaktorami Zbigniew Bauer, Edward
Chudzinski i Kazimierz Wolny-Zmorzynski (pomystodawca). Publikacja, majaca
status podrecznika akademickiego, adresowana byla przede wszystkim do
pracownikow naukowych i studentéw. 25 autordéw, gléwnie z krakowskiego
srodowiska naukowego, wyjasnito ponad 1200 terminéow z 14 subdyscyplin
naukowych: teorii komunikacji spotecznej, metodologii medioznawstwa, pragmatyki
i komunikagji, jezyka w mediach i retoryki, typologii medidéw, telematyki, ekonomii
i gospodarki medidéw, prawa i etyki, warsztatu dziennikarskiego i organizacji redakcji,
genologii dziennikarskiej, reklamy i marketingu, radia i telewizji, poligrafii i grafiki,
organizacji i upowszechniania. Innymi stowy, stownictwo to odnosi si¢ do srodkéw
komunikacji  sluzacych do  wyrazania, przechowywania, przetwarzania
i przekazywania informacji, z uwzglednieniem ich aspektow technicznych,
ekonomicznych, politycznych, prawnych, kulturowych, literackich, jezykowych,
typologicznych itp®.

Oprocz najliczniejszych definicji prostych znalazly sie tez definicje

zaawansowane, wzbogacone o dodatkowe informacje, wreszcie hasta problemowe

7]. Skrzypczak: Popularna encyklopedia mass mediéw. Poznan 1999, s. 5.
8 W. Pisarek: Stownik terminologii medialnej. Krakow 2006, s. V-VI.
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(najmniej liczne), o charakterze bardziej encyklopedycznym. Schematy tych ostatnich
przewidywaly, poza elementami typowymi dla haset definiujacych, ewentualne
rozszerzenie definicji, charakterystyke aktualnego stanu rzeczy na Swiecie i w Polsce,
rys historyczny wskazujacy tendencje rozwojowe, ewentualne regulacje prawne oraz
kréotka informacje bibliograficzng®. W Stowniku nie uwzgledniono jednak haset
bedacych nazwami zwyczajowymi. Na konicu publikacji zamieszczono bibliografie
zawierajacq okoto 200 haset wystepujacych w zdefiniowanych hastach. Dolaczona jest
rowniez pltyta CD-ROM z zawartosciq Stownika, dzigki ktorej czytelnik moze
aktualizowac hasta na wtasny uzytek.

Niedlugo po powyzszej publikacji ukazat si¢ Stownik wiedzy o mediach
(Chudzinski 2007), ktéry réwniez mial przede wszystkim przyczynic sie¢ do edukacji
medialnej na poziomie srednim i wyzszym! i obejmowal wszystkie media.
Od leksykonu znacznie rdéznila si¢ jego formuta wydawnicza: na 476 stronach
23 autorow (zaréwno naukowcow, jak i praktykoéw) opracowato facznie 28 obszernych
haset problemowych w formie artykuléw podzielonych na osiem dziatow
tematycznych. Jak czytamy we Wstepiel, sa to hasta terminologiczne i metodologiczne
(zwiazane z medioznawstwem), historyczne (rozwo¢j srodkéw komunikagji),
cywilizacyjno-kulturowe  (konwergencja mediow), genologiczne  (gatunki
dziennikarskie), jezykowo-komunikacyjne (retoryka dziennikarska), technologiczne,
ekonomiczne oraz prawno-etyczne. Obok rysu historycznego znajduje si¢ takze
wieloaspektowa prezentacja déwczesnego stanu mediéow w Polsce (tj. w II potowie
pierwszej dekady XXI w). Kazdy artykul problemowy wzbogacony jest o bibliografie

zalaczona do danego zagadnienia.

9 Tamze, s. VI-VII.
10 Wspétwydawca byto Wydawnictwo Szkolne PWN.
1 E. Chudzinski: Stownik wiedzy o mediach. Warszawa — Bielsko-Biata 2007, s. 5.
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W powyzszych publikacjach tylko wyjatkowo (Skrzypczak 1999, Ogonowska
2006) pojawialy sie, przynajmniej w wigkszym zakresie, nazwy wlasne — instytucji
i 0sOb, poszczegdlnych tytuldéw prasowych lub stacji radiowych czy telewizyjnych,
filmoéw i seriali itp. Redaktorzy zdawali sobie sprawe, jak bardzo komplikuje to
strukture publikacji. Jednym z rozwigzan tego problemu jest oczywiscie publikacja
typu Who is Who lub katalog mediow.

Osérodek Badan Prasoznawczych w Krakowie wielokrotnie podejmowat takie
przedsiewziecia. W 1984 r. ukazal si¢ miedzynarodowy przewodnik World Directory
of Mass Communication Researchers pod redakcja Walerego Pisarka jako 17. tom serii
Biblioteki Wiedzy o Prasie'.

Jego druga edycja (powstata przy wspdtpracy polsko-niemieckiej) pod tytutem
Who is Who in Mass Communication ukazata sie w 1990 r. w Monachium?'. W latach 90.
XX w., juz pod kuratela Uniwersytetu Jagiellonskiego, niemal corocznie ukazywaly sie
katalogi pod redakcja Sylwestra Dzikiego i Wtodzimierza Chorazkiego; najpierw
Katalog prasy polskiej, a od 1995 r. Katalog mediéw polskich (ostatnie wydanie 1999/2000).
Nieco podobne publikagje, ale o charakterze regionalnym, pojawity sie w latach 90. XX
w. pod redakcja Mariana Gieruli z Uniwersytetu Slaskiego (Gierula, Jachimowski
2017).

Z powyzszego krotkiego przegladu wynika, Ze niemal wszystkie tego typu
publikacje pochodza sprzed co najmniej kilkunastu lat, co przy dzisiejszym tempie
rozwoju mediosfery oraz wiedzy o mediach i komunikagji spotecznej jest w pewnym

stopniu prehistoria. W 2006 r. nie bylo jeszcze smartfonow ani tabletéw, ktore

12 Bylo to mozliwe, poniewaz Osrodek Badan Prasoznawczych nalezato do miedzynarodowej sieci
regionalnych centréw badan i polityki komunikacyjnej (COMNET), zatozonej w 1973 roku.
Gromadzenie danych rozpoczeto sie¢ w 1982 roku na konferencji IAMCR w Paryzu (Fras, 2019, s. 183).
13 J. Fras: O stownikach, informatorach biograficznych i encyklopediach powstatych z udzialem
Walerego Pisarka. , Zeszyty Prasoznawcze” 2019, nr 2, s. 182.
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w drugiej i na poczatku trzeciej dekady XXI w. zrewolucjonizowaly sposéb

korzystania z mediow masowych.

III. ZALOZENIA, KONSTRUKCJA, CELE I SPODZIEWANE EFEKTY NOWEGO

LEKSYKONU TERMINOW MEDIALNYCH

W zamierzeniu redaktorow Leksykonu terminéw medialnych projekt ten bedzie

roznit sie od poprzednich pod wieloma wzgledami, zarowno w odniesieniu do jego

cech formalnych, jak i merytorycznych. Podczas gdy poprzednie publikacje miaty

zwykle 1000-1800 haset, nasz leksykon bedzie liczyl 3000 hasel (nie liczac haset

odsytaczowych). Oznacza to, ze wkraczamy w nowe obszary technologiczne, co

powoduje gwaltowny wzrost liczby haset zwigzanych z Internetem i mediami

cyfrowymi w ogole, a takze, Ze uwzgledniamy nowe zjawiska, nowe obszary

badawcze i wyniki prac wielu medioznawcow.

Tabela 1. Struktura tematyczna haset w Leksykonie terminéow medialnych

DZIEDZINA Liczba hasel
Jezyk mediéw, genologia dziennikarska, retoryka 473
Media audiowizualne w teorii i badaniach, pragmatyka telewizji 216
Media drukowane (prasa, ilustracja, komiks, projektowanie graficzne) 296
Nowe media i komunikowanie w sieci, technologie i algorytmizacja komunikacji 299
Public Relations, reklama, marketing 288
Radiofonia w teorii i badaniach, sfera audialna a komunikowanie 227
Regulacje mediéw, prawo i etyka 290
Semiotyka i teoria kultury, medialne obrazy $wiata i narracje w mediach 279
System mediéw w Polsce, rynek mediéw 109
Systemy medialne w $wiecie, komunikowanie miedzynarodowe 69
Teorie, modele, wyniki badar nad komunikowaniem, mediatyzacja, komunikowanie polityczne, 359
kompetencja i edukacja medialna
Wspotczesne problemy medidéw i dziennikarstwa (rozszerzone hasta problemowe) 95
lacznie 3000

Gléwna idea przyswiecajaca redaktorom leksykonu jest zalozenie, ze na

przeszle i obecne osiagnigcia $wiatowych studiow nad mediami nalezy patrze¢

z zyczliwoscia, ale jednoczes$nie krytycznie. Nie mozna ogranicza¢ sie¢ do

120




Naukowy Przeglad Dziennikarski Nr 2/22

Journalism Research Review Quarterly

popularyzowania zagranicznych — nawet najlepszych — koncepcji i wynikow badan,
co przypomina nieustanne i bezproduktywne proby odpowiedzi na pytanie: co
Swiatowe medioznawstwo wnosi do polskiej nauki? Nadszedt czas, aby pokazaé, co polskie
medioznawstwo wniosto do nauki o komunikacji spotecznej, a zwlaszcza co moze wniesc
w przysztosci. Tak wlasnie — w skrocie — definiujemy podstawowy cel naukowy
leksykonu. Zobowiagzujemy sie do:

e po pierwsze, z perspektywy procesualnej, przedstawi¢ wspodtczesne zmiany
w krajobrazie komunikowania,

e po drugie, z perspektywy interdyscyplinarnej, przedstawi¢ dorobek
autonomicznej juz nauki o komunikacji na tle osiagnie¢ innych dyscyplin,
z uwzglednieniem ogromnego postepu nauk kognitywnych, czyli wiedzy
o przetwarzaniu informacji pochodzacych ze zmystéw i uczeniu sig,

e i wreszcie po trzecie, z polskiej perspektywy, podkresli¢ niezwykly — a czesto
niedoceniany — dorobek polskich filologéw, jezykoznawcdw, socjologow,
psychologdw spotecznych, politologédw, a zwtaszcza medioznawcow miodego
pokolenia w zakresie badan nad dziennikarstwem, mediami i komunikacja

spoteczna.

Spodziewanym efektem spolecznym projektu bedzie, jak zakladamy,
popularyzacja (takze za granica) polskiego spojrzenia i osiggnie¢ w zakresie rozwoju
wiedzy w mediosferze naszych czaséw, co — naszym zdaniem — ma niebagatelne
znaczenie w dobie wszechobecnej mediatyzacji rzeczywistosci, a takze szybkiego
wzrostu liczby oséb pracujacych w branzy medialnej oraz zwigkszenia mozliwosci
ksztalcenia medioznawczego na uczelniach wyzszych.

Warto odpowiedzie¢ sobie na pytanie: jakie znaczenie ma nasz projekt dla
rozwoju spotecznego kraju czy regionu, jak wplynie na sSwiadomos¢ spoteczenstwa i
jak pomoze odbiorcom? Wierzymy, ze leksykon jako czes¢ wiekszego projektu

realizowanego przez Instytut Dziennikarstwa i Komunikacji Medialnej Uniwersytetu
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Slaskiego, Towarzystwo Studiéw Dziennikarskich, Niezalezny Instytut Mysli
Medioznawczej, Osrodek Badan Prasoznawczych Uniwersytetu Jagiellonskiego we
wspotpracy z licznymi jednostkami naukowymi w Polsce moze wesprze¢ decydentéw
i administracje panstwowa w podejmowaniu decyzji w dziedzinie medidéw
i komunikacji spotecznej w oparciu o rzetelne Zrodta informacji, gruntowna wiedze
i wieloletnie doswiadczenie wybitnych polskich medioznawcéw oraz przedstawicieli
innych pokrewnych dyscyplin naukowych.

Poniewaz srodowisko komunikacyjne XXI wieku generuje nowe zagrozenia dla
jednostek, grup i wspdlnoty panistwowej, chcemy, aby nasza praca przyczyniata sie do
przeciwdziatania wspdlczesnym wielowymiarowym zagrozeniom, ktére tworza
bariery rozwoju spotecznego. Uwazamy, ze jednym z najwazniejszych sposobow
zapobiegania negatywnym zjawiskom spotecznym (czesto wynikajacym z wadliwej
komunikacji) jest umacnianie w Polsce sfery publicznej opartej na racjonalnej
i pluralistycznej debacie o sprawach waznych dla spotecznosci. Leksykon, wraz z
innymi elementami projektu, ma stuzy¢ rozwojowi tak rozumianej sfery publicznej
i stanowi wazny element dlugofalowej dzialalnosci naukowej i eksperckiej
przedstawicieli kilku r6znych dyscyplin akademickich i obszarow badawczych.

Zakladamy, Ze projekt przyczyni si¢ do upowszechnienia polskiej perspektywy
i osiagnie¢ medioznawstwa, a takze do popularyzacji (takze za granica) polskiego
spojrzenia i osiagnie¢ w zakresie rozwoju wiedzy o mediosferze naszych czaséw,
co naszym zdaniem ma niebagatelne znaczenie w dobie wszechobecnej mediatyzacji
rzeczywistosci, a takze szybkiego wzrostu liczby osdb pracujacych w branzy
medialnej oraz  zwiekszenia  mozliwosci  ksztalcenia = medioznawczego
i profesjonalnego (dziennikarskiego) na uczelniach wyzszych.

Istotne sa przewidywane sposoby upowszechniania rezultatéw projektu.
Rozszerzona wersja leksykonu bedzie dostepna i systematycznie aktualizowana na
Krakowskim Portalu Medioznawczym (pod redakcja Kazimierza Wolnego-

Zmorzynskiego, Ryszarda Filasa i Pawla Planety), przygotowanym we wspotpracy
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z Instytutem Dziennikarstwa i Komunikacji Medialnej Uniwersytetu Slaskiego,
Towarzystwem Studiow Dziennikarskich, Niezaleznym Instytutem Mysli
Medioznawczej oraz Osrodkiem Badan Prasoznawczych Instytutu Dziennikarstwa,
Mediow i Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu Jagielloniskiego, ktory — jak planuja
jego autorzy — bedzie stuzyt popularyzacji metod, funkgji i dorobku polskiego
medioznawstwa. Redaktorzy Leksykonu i — docelowo — krakowskiego portalu,
we wspolpracy z innymi osrodkami naukowymi i akademickimi, planuja staty
monitoring wspodtczesnych badan nad mediami i komunikowaniem w naszym kraju,
co pozwoli na publikowanie cyklicznych raportéw o stanie badan oraz ,mapy
wiedzy” o dziennikarstwie, mediach i komunikagji spotecznej w Polsce.

Wyniki tych analiz zostang wzbogacone o raporty dotyczace miejsca polskiego
medioznawstwa w miedzynarodowym dyskursie naukowym, ze szczegdlnym
uwzglednieniem rezonansu polskiej mysli medioznawczej na tamach zagranicznych
czasopism naukowych, miedzynarodowej wspotpracy i aktywnosci polskich badaczy,
obecnosci polskich instytucji naukowych i akademickich w miedzynarodowych
zespotach badawczych, miedzynarodowego oddziatywania polskich czasopism
medioznawczych oraz miedzynarodowych rezultatéw konferencji medioznawczych

w Polsce.
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