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RESUMEN

La informacidn meteorologia esta presente en todas las cadenas televisivas ya sea con un
espacio propio o dentro de otros programas. Un espacio que alina ciencia 'y comunicacion,
y del que existen pocas investigaciones previas desde el punto de vista de la

comunicacion.

Con una duracion escasa pero que genera interés en todo tipo de publicos debido al interés
o curiosidad por saber el tiempo que hard en los proximos dias. Ademas, se trata de un
espacio gque cuenta con un gran numero de audiencia. Incluso durante la pandemia,
cuando no se podia salir de casa, el nimero de espectadores de este tipo de informacion

no bajd. Algo que Ilama la atencion.

En algunas ocasiones este espacio informativo sirve como justificacion de la publicidad
en television. Esto genera una clara diferenciacién entre las cadenas publicas y las

privadas.

Las conclusiones que obtiene este estudio muestran un guion similar entre las cadenas
televisivas espafiolas a la hora de transmitir la informacion meteorolégica. Los estudios
en Geografia y Fisica son la formacion que méas destaca entre los presentadores y
presentadoras del tiempo en television. La comunicacion de la prevision se realiza gracias
al videowall. La evolucién de las nuevas tecnologias permitird desarrollar una nueva

forma de transmitir la informacion del tiempo.

Palabras clave: el tiempo, television, medios de comunicacion, cadena televisiva,

meteorologia, periodismo, comunicacion, hombre del tiempo.
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1. Introduccion

La meteorologia como ciencia es relativamente moderna si se compara con otras
disciplinas cientificas. Sin embargo, la observacién de los fendmenos atmosféricos y la
transmision de dicha informacion se remontan a los comienzos de la humanidad. En estos

ya existia un gran interés por entender, conocer y prever la evolucién de la atmosfera.

La preocupacion por el desarrollo del clima y la meteorologia en estos Gltimos afios ha
ocupado primeras paginas de diarios e informativos. Ha pasado de ser una inquietud
basica para la supervivencia a una preocupacion a la hora de organizar el ocio. Maria
Luisa Sanchez Calero demuestra en su libro La informacion meteoroldgica como servicio

que es inseparable la prediccion del tiempo de su informacion a la sociedad.

El objeto de la presente investigacion responde a la pretension de desglosar los detalles
respecto a la comunicacion de la informacion meteoroldgica en el espacio televisivo. El
desarrollo de las ciencias de la atmdsfera a través de las cuales se notifica la prediccion
de los cambios atmosféricos con una anticipacion determinada. Y la adaptacion de la

informacion a la audiencia con fuentes de elaboracién propia y oficiales.

Se trata entonces, de un espacio periodistico a la vez que cientifico de corta duracién. Un
area que genera interés a todo tipo de publico ya sea por necesidad o curiosidad por saber
el estado del cielo y lo que nos proporcionara en los siguientes dias. Se debe tener en
cuenta que la meteorologia aparece en todos los medios de comunicacion sin excepcion.
Aunque en todos ellos se proporcionan visiones y finalidades diferentes de acuerdo con
su tipologia y caracteristicas principales. De forma que este analisis tiene como objetivo
conocer las diferencias de estos espacios mediante el estudio de su contenido y forma.

Ademas, se trata de un campo de trabajo del que apenas existen investigaciones previas

que planteen el tema de la meteorologia desde el punto de vista de la comunicacion.

Cabe destacar aqui que en Espafia no existe un grado universitario especifico para
dedicarse a la meteorologia. A falta de un grado concreto, se deben especializar a través
de otras formaciones. Es el caso del grado universitario de Fisica o Geografia desde la
disciplina de la climatologia o geofisica. Incluso con los estudios de Periodismo o
Comunicacion Audiovisual. Actualmente la fusion de estas disciplinas en la
comunicacion se encuentra Unicamente en el Master de Climatologia aplicada y medios

de comunicacién en la Universidad de Barcelona.



Por esta razon, la confluencia de las diferentes ciencias que la componen debe destacarse
sobre un marco de interés interdisciplinar: Ciencias de la Informacidn, Ciencias Fisicas y
Geografia. Se necesita una colaboracion entre el &mbito social y cientifico para poder

modelar un mensaje comprensible para los receptores.

“Las instituciones tecno-cientificas son cada vez mas importantes para la vida de la
poblacién, que depende en su bienestar de las mediaciones y conocimientos que estas
ofrecen” (Crespo, Revilla y Elizaga, 2014) Este es el claro ejemplo de los servicios
meteoroldgicos. La pesca, el turismo, el transporte o el deporte son algunas de las
actividades que dependen de la situacion meteoroldgica para su desarrollo (Sanchez
Calero, 2005). De esta forma, las previsiones provocan un impacto en la actividad que

desarrollamos por lo que es fundamental la comunicacién meteoroldgica.

Este beneficio de la informacion del tiempo ha provocado que se elabore un mayor
namero de espacios televisivos dedicados al “estado del cielo”. Saber qué tiempo va a
hacer en los préoximos dias ha sido siempre una pregunta frecuente. Y ante la gran
demanda, la seccion del tiempo ha evolucionado con el paso de los afios y la llegada de
la tecnologia. Con la finalidad de transmitir la informacion de forma més clara y concisa
al espectador. De los dibujos a tiza al croma y las pantallas mas modernas, la informacién
meteoroldgica ha incorporado todos los avances tecnoldgicos. Pero el cambio mas
importante ha sido la precision de las predicciones “a pesar de que no hay nada mas

inestable que las isobaras” (Aniorte, 2021)

Cambios que no afectan a las audiencias de este espacio televisivo, que siempre han sido

estables y se han posicionado como lo mas visto de cada edicion del telediario.

Hoy en dia, la informacion meteoroldgica ha sobrepasado los limites de un simple
programa de televisién. Ahora afecta a actividades como la navegacién aérea o por
carretera, la organizacion de actividades de entretenimiento, la produccion de electricidad
o0 incluso la distribucion de productos comerciales entre muchas otras actividades. En el
progreso de este nuevo contexto de espacio del tiempo es donde este puede ser

considerado un programa de informacién mas referido al medio ambiente.



2. Objetivos.

El presente trabajo de fin de grado plantea cuatro objetivos principales, que serviran para
verificar o rebatir las hipotesis que se expondran en el siguiente apartado. Los objetivos

son los siguientes:

El primero de ellos es conocer la evolucion de la informacion meteoroldgica en la
television espariola. Desde la aparicion de este tipo de informacion en la television
nacional hasta los avances cientificos que se realizan hoy en dia. Una contextualizacion

histérica que responde a la necesidad de realizar una prediccién meteoroldgica.

El segundo objetivo es comprender el perfil profesional de la figura televisiva del hombre
y mujer del tiempo. Y el papel que desempefia en el espacio televisivo. De igual forma,
averiguar si consigue transmitir de forma clara y comprensible para la sociedad los
términos e informaciones meteorolégicas. Este analisis se debe a que estos profesionales
proceden de diferentes disciplinas académicas. Como antes he mencionado, en Espafia no

existe un grado especifico en Meteorologia.

El siguiente de ellos es analizar de forma exhaustiva las diferentes caracteristicas y
elementos que el espectador recibe del espacio meteorologico. De forma concreta, la

publicidad y los patrocinadores de la informacion meteoroldgica en la television espafiola.

Ligado al anterior, se explica el tltimo objetivo. Desarrollar un analisis comparativo de
la informacion en el espacio meteoroldgico de las principales cadenas de television
espafiolas. Se trata de La 1, Antena 3, Cuatro, Telecinco, La Sexta y Aragon TV. Se
pretender conocer las diferencias y similitudes que tienen en forma y contenido las

diferentes cadenas durante el periodo de una semana.

Una vez expuestos los objetivos a alcanzar en la investigacion es necesario conocer las
hipdtesis planteadas. Después se procedera a desarrollar la metodologia a aplicar para

verificar cada una de ellas.



3. Hipotesis.

Tras haber identificado los objetivos de este proyecto, las hipdtesis relacionadas con estas

metas son las siguientes:

Anédlisis de la situacion actual del tratamiento informativo de la informacion
meteoroldgica. El contenido de la informacion es similar en todas las cadenas ya
sean publicas, privadas, nacionales o autonémicas. Sin embargo, el enfoque y el
grado de dedicacion de dicha informacion es diferente en cada una de ellas. En
cuanto a la forma de ofrecer esta informacion, todas las cadenas hacen uso del

mapa de simbolos como principal recurso.

El perfil profesional del presentador de la informacion meteoroldgica. Gedgrafos
y fisicos han adquirido y tienen un papel importante en la prediccion del tiempo
desde el punto de vista cientifico. Es necesaria una formacién en comunicacion
para la produccion de la informacién meteoroldgica. Con la pretension de

transmitir de forma clara y comprensible el mensaje.

La publicidad en el espacio meteoroldgico. Aunque es necesaria en la produccion
del espacio meteoroldgico, distorsiona y puede perderse informacion. Las
televisiones viven de la publicidad. Se realiza un uso excesivo de esta, que llega
a llenar la mitad del espacio meteoroldgico de anuncios de diferentes marcas.

Quedando en segundo plano la propia informacion meteoroldgica.



4. Metodologia.

La investigacion pretende mostrar la evolucion de la informacion meteoroldgica en los
medios de comunicacion. Desde el perfil profesional de los presentadores hasta el espacio
dedicado a dicha informacion. Ademas, se va a realizar un analisis comparativo de este

espacio en las principales cadenas televisivas espafiolas.

En primer lugar, se realizara una parte introductoria sobre la historia de la meteorologia
en los medios y su evolucion a lo largo de los afos. Partira del inicio de los espacios
meteoroldgicos en la television espafiola y continuara con la mejora de sus avances en la

prediccion del tiempo.

Unido a esta evolucidn, destacard la figura del hombre y mujer del tiempo y su faceta a
la hora de informar. Sus dotes comunicativas y la claridad y conocimiento de los términos
utilizados. Se analizard de forma detallada la formacion académica de cada uno de los
profesionales y se cuantificara a través de graficos. Dos graficos que expondran el numero
de informadores que pertenecen a cada disciplina para después seguir con una divisién

por cadenas.

En esta fase también se tratara el analisis de las caracteristicas que componen el espacio
de la informacion meteoroldgica. De una forma global. Para posteriormente hacer
hincapié en la publicidad y patrocinadores que aparecen en este espacio.

Por ultimo, el grueso del estudio es el analisis de la informacién meteoroldgica en los
principales canales de television en Espafa. Cinco de caracter nacional: La 1, Antena 3,
Cuatro, Telecinco y La Sexta y uno de carécter autondmico: Aragon TV. Es importante
sefialar la eleccion de dichos canales, asi como su justificacion. La eleccion se ha llevado
a cabo por la relevancia televisiva en el pais y segun los datos de audiencia registrados.

Se incluye aqui Aragon TV, principal cadena televisiva de Aragon.

En esta Gltima parte, se analizaran aspectos como el grado de comprension de la
informacién meteoroldgica o la duracion de dicho espacio. Mediante la elaboracion de
tablas se calculara la duracion en minutos del espacio meteorologico. Un analisis de datos
cuantitativo y cualitativo. El tiempo total del espacio meteoroldgico y con relacion al total
del informativo. Y sin contar con la publicidad que hay en estos espacios. Ademas, se
destacara las principales diferencias y similitudes entre los diferentes espacios de las

cadenas televisivas.



Se ha desarrollado el seguimiento de la programacion de estas cadenas de television
durante el periodo de una semana. Desde el lunes 2 de mayo de 2022 al domingo 8 de
mayo de 2022.

Para finalizar se procederd a exponer las conclusiones extraidas a partir del analisis de

dichos espacios televisivos.

Durante la realizacion de este trabajo la informacion se ha ampliado con una entrevista al
profesor encargado de impartir el Master en Climatologia Aplicada y Medios de
Comunicacion. Esta, ha servido como desarrollo de la investigacién ademéas de aportar

nuevos datos importantes sobre el tema.

También se ha contado con las declaraciones de Silvia Ferrer, cientifica ambiental,
climatologa y meteordloga. Ha presentado el espacio del tiempo en diferentes cadenas
televisivas como Aragén TV o IB3. Sus conocimientos sobre meteorologia y television
nos ayudaran a desarrollar en andlisis de la informacion en las diferentes cadenas

televisivas espafiolas.

10



5. Evolucion de la informacion meteorologica en la
television nacional.

Los origenes de la prediccion del tiempo se remontan a los principios de la humanidad.
Desde la antigliedad el hombre ha empleado muchos métodos de prondstico. Existia un
gran interés por entender, conocer y prever los fendmenos atmosféricos. Sanchez Calero
(2005) sefiala el siglo XVI11 como el siglo de oro de la meteorologia. Ademas, se cree que

el estudio cientifico del tiempo comenz6 en la Italia del Renacimiento.

La meteorologia es una ciencia que ocupa un lugar cada vez mas destacado en los medios
de comunicacion y una de las mas demandadas por los ciudadanos. La primera television
que emitio un mapa del tiempo fue la BBC, el 11 de noviembre de 1936. Se trataba de la
imagen de un mapa, no habia presentador y se podia escuchar una voz en off que

comentaba el tiempo.

En Espafia este avance lleg6 afios mas tarde, en 1956. EI 30 de octubre se emitio el primer
mapa meteoroldgico en nuestro pais. Se daba en el informativo nocturno “Ultimas
noticias” de TVE y lo presentaba Mariano Medina. Este es considerado el primer hombre
del tiempo espafiol. Su labor comenz6 dando la informacion sobre una gran pizarra en la
que se encontraba el mapa y él, con una tiza, trazaba elementos como las isobaras, los

anticiclones y las borrascas.

“Mariano Medina supo convertir los mensajes de una ciencia desconocida en algo

interesante y ameno para la opinion publica” (Sanchez Calero, 2005, 56)

Un afio mas tarde, se informé por primera vez sobre el tiempo atmosférico en un espacio
televisivo de los informativos. Se trataba del arranque del Telediario en TVE. Con esto,
aumentaron las emisiones meteorologicas diarias y la cadena decidid incorporar a nuevos
profesionales. El equipo aumentd con Eugenio Marin y Pilar Sanjurjo. Fallecida el pasado

7 de abril, se convirtio en la primera mujer del tiempo en Espafia.

Hasta 1986 la programacion televisiva daba comienzo a las dos de la tarde. A partir de
entonces se crea la television matinal que comenzaba su emision a la siete de la mafiana
con un programa llamado “Buenos dias”. Se decidio que quien presentase el espacio del
tiempo fuera un meteorologo que perteneciera al INM (Instituto Nacional de
Meteorologia). Jose Antonio Maldonado fue el elegido y se convirtio en el primer hombre

del tiempo en usar el croma, que revoluciona la manera de informar sobre el tiempo.
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“En 1987 Pilar Mir¢, Directora General de RTVE saca EI Tiempo de los telediarios. De
esta forma se crea un programa aparte que se estrena el 3 de enero de 1988 (Maldonado
Zapara y Vifias Rubio, 2009, 234). Este programa se emitiria diariamente y en un espacio

independiente una vez hayan acabado los informativos.

En 1990 se produce un nuevo cambio, el Director de Informativos Diego Carcedo ordena
que la informacion del tiempo sea dada por un periodista. Encarga a meteor6logos como
Maldonado formar a periodistas en el ambito del tiempo. Es aqui por primera vez donde
entra en juego la labor meteoroldgica por parte de los periodistas. Entre los formados en
este ambito destacaron Paco Montesdeoca, Ana Roque y Marta Jaumandreu. “Ellos
supieron asumir que un presentador del tiempo, tanto si es meteorélogo como si no lo es,
debe tener en cuenta que lo estan siguiendo personas ilustradas y otras de escasa cultura,
nifios y adultos”. (Maldonado Zapata y Viiias Rubio, 20009. 234).

Es en esta década cuando aparecen cadenas televisivas privadas como Antena 3 (1990) y
Telecinco (1989) que de igual forma dedican un apartado a informar sobre el tiempo ya

sea dentro o tras finalizar el telediario.

Actualmente en television, los espacios meteorolégicos han evolucionado de forma
exponencial. Se han modernizado y han incorporado nuevas tecnologias como iméagenes
por satélite y elementos como la mesa tactil para dar la informacién. Ha variado la
simbologia con elementos en tres dimensiones. Ademas, este espacio se acompafia de
informaciones complementarias como el estado de las pistas de esqui, los caudales de los

rios o los niveles de contaminacién de las ciudades.

En muchas ocasiones la tecnologia quita protagonismo al presentador. Cabe destacar aqui
el valor del comunicador, que le ha permitido mantener la figura del hombre y mujer del

tiempo a pesar del avance de las nuevas tecnologias.

El climatélogo Javier Martin Vide afirma que “la evolucion tecnoldgica ha supuesto un

avance muy importante, un cambio de paradigma”.
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6. Perfil profesional y académico de los presentadores del tiempo.

En la transmision de la informacion meteoroldgica se genera un debate en torno a ¢quién
debe ser el profesional méas capacitado para presentar las noticias del tiempo en
television? Una cuestion de la misma indole que “si en un periddico el que habla en la
seccion de econdmica es economista o un periodista especializado” comenta Martin Vide.
En los espacios televisivos, radiofénicos o impresos del tiempo, son distintos
profesionales los que transmiten la informacion climatoldgica y meteoroldgica. Desde

periodistas hasta gedgrafos, fisicos y algin que otro profesional.

Un estudio realizado por la periodista Maria Luisa Sanchez Calero establece que la
informacion transmitida para la opinion publica es mucho més entendible cuando la
realiza un periodista especializado. Sin embargo, la idea principal es la “transformacion
de un mensaje técnico cientifico en un discurso periodistico inteligible” (Sanchez Calero,
2006). Es decir, una traduccion de la terminologia especializada para conseguir que el
publico sea capaz de entender de forma clara el mensaje.

En el articulo La divulgacién cientifica de la meteorologia: emisores implicados, la
autora realiza una diferenciacion entre los diferentes tipos de emisores. Por un lado, el
emisor primario o fuente/experto. Se refiera a aquellos que se les denomina meteoroélogos,
y que se dedican al andlisis y explicacion de los datos en la Agencia Estatal de
Meteorologia (AEMET). Por otro lado, estan los emisores secundarios, los que realizan
la labor de presentar el espacio en television. Aqui se realiza una distincion entre emisor

secundario/experto y emisor secundario/periodista.

En cuanto al primer modelo, se refiere a los presentadores cuya formacion académica esta
relacionada con la ciencia meteoroldgica. En Esparia provienen de los estudios de Fisica
0 Geografia, de forma que se especializan en climatologia y ciencias de la atmosfera.
Actualmente universidades como Complutense de Madrid y Barcelona han establecido
en sus docencias un Master en Meteorologia. Una formacién técnica muy similar a la que
tienen los emisores primarios y que es incrementada con los conocimientos de las

caracteristicas para saber comunicar y divulgar de forma adecuada el mensaje.

En lo referido al emisor secundario/periodista, aqui se congregan los propios graduados

de Periodismo y Comunicacion. Cuya principal ventaja es el conocimiento de la
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comunicacion y como gran desventaja la escasa formacion cientifica. (Sanchez Calero,
2006).

El profesor de Master en Climatologia Aplicada y Medios de Comunicacion, Javier
Martin Vide, defiende la especializacion. Que las mujeres u hombres del tiempo tengan
una formacion base del clima en fisica del aire. Aunque también es consciente de que
existen buenos periodistas especializados que realizan una buena labor, “si ellos
transmiten el mensaje de forma correcta y ademas estan preparados para ello puede llegar

incluso mejor el mensaje, aunque no sepan qué es una isobara”.

En television se puede observar esta dualidad en cuanto a la presentacion de la
informacién meteoroldgica. Para ello, se va a analizar la formacion académica de cada
uno de los presentadores de la seccion del tiempo de las cadenas mencionadas
anteriormente. Se trata de un total de 22 profesionales. RTVE: Albert Barniol, Ana de
Roque, José Miguel Gallardo, Martin Barreiro, Jacob Petrus, Silvia Laplana y Monica
Lopez. Antena 3: Roberto Brasero, Himar Gonzalez y Mercedes Martin. Mediaset: Flora
Gonzéalez, Rosemary Alker, Carmen Corazzini, Laura Madruefio, Rosalia Fernandez. La
Sexta: Francisco Cacho, Isabel Zubiaurre y Joanna lIvars. Y, por Gltimo, Aragon TV:

David Fernandez, Eva Berlanga, Eduardo Lolumo y Cristina Lopez de Val.

Los resultados obtenidos se presentan en el siguiente gréfico circular, en él se representan
las diferentes formaciones académicas de los presentadores del tiempo:

Formacion Académica

M Fisica ® Geografia ™ Periodismo Otros

Figura 1. Fuente: Elaboracion propia
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La figura 1 refleja que el 45% de los presentadores de este espacio televisivo son
licenciados en Fisica. Mientras que los periodistas y geografos quedan igualados con un
23%. Lo que supone que los emisores secundarios expertos representen un 68% del total,
mas de la mitad de los profesionales pertenecen a este ambito. Los emisores secundarios
periodistas resultan una minoria, menos de un tercio del total. EI 9% restante lo componen
los profesionales especializados en otras materias como Optica y Optometria u

Oceanografia.

A continuacién, se analizan los datos referidos a la formacion académica de los

profesionales segun la cadena televisiva. Los datos se muestran en el siguiente grafico de

columnas:
Formacion académica por cadenas
4,5
4
3,5
3
2,5
2
1,5
1
0

lal Antena 3 Mediaset La Sexta Aragon Tv

M Fisicos M Geodgrafos Periodistas Otros

Figura 2. Fuente: Elaboracion propia 1

Se puede observar en la figura 2 como la formacion de Fisica estd presente en todas las
cadenas, mientras que los periodistas estan ausentes en La Sexta y Aragon Tv. En cuanto
a la especialidad de Geografia, destaca notablemente en Aragén Tv con tres de sus cuatro
profesionales. Cabe destacar también que Antena 3 y Mediaset no cuentan con gedgrafos
para transmitir su informacion meteorologica. En las Unicas cadenas en las que trabajan
profesionales de otros &mbitos son en La 1 y Antena 3. En todas las cadenas menos en

Mediaset y Antena 3 tienen mas representacion los profesionales dedicados a las ciencias.
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Antena 3 es la Unica television en la que se iguala la formacion académica de cada uno

de ellos. Y Mediaset la Gnica en la que despunta el nimero de periodistas.

De este modo, se demuestra que los fisicos y gedgrafos tiene mas representacion en la
informacion meteoroldgica a pesar de la afirmacion del estudio de Maria Luisa Sanchez
Calero. De igual forma se confirma también la hip6tesis niUmero dos de este trabajo, ya
que los gedgrafos tienen un papel importante en esta labor desde el punto de vista

cientifico. Aunqgue la tarea de los fisicos esté por encima.

La combinacion perfecta es encontrar un punto de equilibrio entre una buena base de
conocimientos cientificos y una forma de saber transmitirlos clara y comprensible. Unos
conocimientos cientificos adquiridos desde las disciplinas de la fisica y la geografia, junto

con la estructura comunicativa propia del estudio periodistico.
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/. La publicidad en el espacio meteoroldgico

La informacion del tiempo en television es seguida por millones de espectadores
diariamente. Un hecho que ha conseguido que las cadenas espafiolas cedan cada vez méas
minutos a este espacio televisivo. Unos datos que antes se daban como final al telediario
y que ahora se han posicionado con una entidad y prestigio propio.

En la actualidad, todas las televisiones tienen esta franja del tiempo. Ya sea como
transmision de la informacién o como justificacion de publicidad para aprovechar la

fidelidad de la audiencia.

Excepto las cadenas publicas, todos los programas cuentan con publicidad ya sea de
mecenazgo o de patrocinio. Concursos, espacios informativos y PROGRAMAS se
patrocinan dejando atras los anuncios tradicionales. Entre todos estos, el espacio dedicado
a la informacion meteoroldgica fue uno de los primeros patrocinios en television. Hoy en
dia se ha convertido en el gran demandado por las empresas. (Sanchez Calero y Fernandez
Parratt, 2006)

En 1986 la marca Repsol expuso un nuevo proyecto de patrocinio al pablico de TVE. Era
la primera vez que una marca patrocinaba el espacio del tiempo. Con una estructura que
permitia introducir una careta de tres segundos en la que aparecia la imagen de un faro y
se podia escuchar: “Repsol le ofrece el Tiempo”. Una vez finalizada la informacion
meteoroldgica volvia a aparecer la misma careta. (Sanchez Calero y Fernandez Parratt,
2006)

Se trat6 de una publicidad que adquirié grandes ventajas debido a que se trataba todavia
de la Unica cadena de television que existia en Espafia y por tanto las audiencias eran
masivas. Ademas, estaba disefiado para dar continuidad a este este espacio televisivo. Por
tanto, no permitia a los espectadores cambiar de cadena o apagar la television. En palabras
de Garcia Recio, responsable del patrocinio de Repsol: “la informacion meteorologica era
el espacio adecuado porque reunia condiciones por su contenido y su estructura que

resultaban ser las idoneas”

En el aflo 2000 entran al mercado nuevas cadenas televisivas que provocan que el
patrocinio del tiempo tome otra estructura debido a que estar también querian patrocinar

este espacio. Las cadenas privadas tienen que ser el soporte de la publicidad, por lo que
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adquiere gran importancia también en los espacios meteorologicos. No solo con su
presencia en estos patrocinios sino también con la aparicion directa de la publicidad
dentro de la informacion del tiempo. (Pascual Pozo, 2013). Este hecho hace que la propia

informacidn meteorologica tenga menor duracién dentro de su propio espacio.

El patrocinio televisivo ha evolucionado en estos afios debido a la gran oferta de espacios
que hay para ser patrocinados y también por la gran demanda de productos patrocinados.
Pero, el espacio meteoroldgico sigue siendo uno de los mas demandados en cualquier
television ya que presenta una serie de oportunidades que otros programas no pueden. La
primera de ellas es que representa la exclusividad del patrocinador en la pantalla ya que
es el Unico que se anuncia en ese espacio. Y, por ultimo, la calidad de la comunicacion es
mas comprometida que una simple aparicion en pantalla del logo de la marca. Aqui, es el
propio presentador el que informa sobre el producto. (Sanchez Calero y Fernandez
Parratt, 2006)

En palabras de los presentadores Paco Montesdeoca y José Antonio Maldonado, “lo que
cuenta para la opinion publica es que el tiempo permanezca en su franja horaria, que no
haya distintos patrocinadores, que no modifiquen el espacio del tiempo en la estructura
del telediario y que de forma sencilla le digan si llovera mafiana o por el contrario si habra

sol”.

A continuacién, se muestra un grafico en el que se compara la duracién media del espacio
meteoroldgico en las diferentes cadenas analizadas. Ademas, esta informacion se

complementa con la duracién media de la publicidad que aparece en ellos.
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Figura 3. Fuente: Elaboracion propia. 1

En la figura 3 se puede observar como las cadenas Aragén TV y La 1 prescinden de la
publicidad en este tipo de informacidén mientras que Antena 3 es la que mas recurre a ella.
Con una duracion media de su espacio publicitario de mas de cuatro minutos. Con este
analisis puede vislumbrar la importancia que las cadenas ofrecen a la informacion del

tiempo dentro de la empresa.

Silvia Ferrer, meteor6loga afirma que “1o que menos me gusta es que la publicidad ocupe
mucho maés tiempo del ensefiar la foto y el mapa. Eso es una pena. También eso son

intereses del canal, si este se mantiene con la publicidad esta claro”.
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8. Andlisis comparativo del tratamiento de la informacion
meteoroldgica en las cadenas de television.

La informacién meteorologica “es considerada hoy como un espacio mas dentro de la

programacion diaria que incluye la oferta informativa en los medios de comunicacion”

(Sanchez Calero, 2005).

Para corroborar esta afirmacion, se va a desarrollar el analisis de distintos aspectos que
forman los espacios meteorologicos en la parrilla televisiva espafiola. En concreto los
canales con mayor importancia a nivel nacional. De forma que las secciones del tiempo
analizadas se corresponden a siete canales de television distintos. Del grupo RTVE se ha
elegido la cadena principal, TVE. En representacion al grupo Atresmedia se encuentra

Antena 3 y La Sexta mientras que Telecinco y La Cuatro representan a Mediaset.

En relacién con la duracién del andlisis, este examen se realiza en un periodo acotado de
una semana. En concreto del 23 de mayo al 29 de mayo de 2022. Durante este tiempo se
ha realizado un seguimiento pormenorizado de todas las ediciones ya sean mafianas,
mediodias o noches de cada uno de los programas de las diferentes cadenas. Se ha hecho
hincapié en los diferentes aspectos de la informacion transmitida. Para ello la metodologia

de este andlisis adquiere un nuevo horizonte.

A continuacion, se detallan los diversos aspectos que se han tenido en cuenta a la hora de
visualizar las cadenas. El primero de ellos es la estructura que siguen estos espacios, si es
fija o cambia en cada emisién. Derivado de ello se analizan los datos que aparecen y la
forma en la que lo hacen. Primero, la duracion media de la emision, asi como el numero
de ediciones en el dia y quien las presenta. Aqui se introducira el uso de la publicidad en
la cadena y si se realiza algun tipo de cobertura en otros programas de esta.

En cuanto al desarrollo de los datos puros, se tendra en cuanta las imagenes de satélite
utilizadas, los mapas de prevision y la escala de estos. De igual forma se analizara el
numero de dias de prevision meteorologica que realiza la cadena y es uso de fuentes para
la elaboracién de la informacién. Por dltimo, los aspectos tecnolégicos y soportes que

utilizan para la comunicacion.

Antes de comenzar con el desarrollo del analisis se procede a realizar una comparacion

de la duracion media del espacio meteoroldgico en sus dos ediciones (entresemana y fin
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de semana) de las diferentes cadenas. Para asi poder conocer la importancia que adquiere

esta informacion dentro de la programacion diaria.

Comparacion duracion emisiones

Aragon TV
La Sexta
Telecinco

Cuatro

TVE

Antena 3 h

B Fin de semana M Entresemana

Figura 4. Fuente: Elaboracion propia

En la figura 4 se puede observar como las cadenas TVE y Antena 3 son las Unicas que
mantienen una duracion mas larga en sus ediciones de entresemana. Ocurre al contrario
con La Sexta, Telecinco y Cuatro ya que en estas la duracion media mas larga se lleva a
cabo los fines de semana. Destaca Aragdn TV como la Unica que emite las dos ediciones

con la misma duracion.

8.a. TVE: Lal

La cadena de TVE es la que méas tiempo dedica a la retransmision del tiempo con una
duracion media de 11:13 minutos. Ademas, como he comentado antes, no cuenta con
publicidad por lo que la totalidad de su espacio se destina Unicamente al tiempo. La 1
cuenta con dos emisiones diarias de este espacio; una al mediodia (16:15 horas) y otra
por la noche (21:55). La informacion del mediodia es presentada por Silvia Laplana
mientras que la tltima la presenta Albert Barniol. El fin de semana el encargado de ofrecer

el parte del tiempo es Andrés Gémez.
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La principal cadena de RTVE dedica una gran cobertura a la informacién meteoroldgica
de forma que esta esta presente también en diferentes programas del dia. Es el caso de

“Aqui la Tierra” o “La hora de La 1: La hora de la actualidad”.

El espacio del tiempo en La 1 sigue una misma estructura en todas sus emisiones de la

semana a excepcion del fin de semana.

En cuanto a entresemana, el Tiempo comienza con su cabecera en la que se puede
escuchar de fondo una musica para dar comienzo a la informacion. A continuacion,
aparece la presentadora en pantalla y comienza una pequefia introduccion en la que esta

habla y mira de forma directa a la camara.

Mapa en tres dimensiones de Espafia donde se muestran las temperaturas maximas de
cada comunidad auténoma para los proximos cinco dias. Con ese mismo mapa de fondo,
se muestran las precipitaciones que se esperan para esos mismos dias. Después, la
presentadora se mueve por el platé para introducir distintos videos de diferentes puntos
de la geografia espafiola para ver cdmo se estd viviendo en ellos la evolucion de las
temperaturas. Una vez acabados estos videos, la presentadora da paso a las imagenes que
envian los espectadores y se muestran ampliados en pantalla los diferentes fendmenos
meteoroldgicos que estos han capturado. Por Gltimo, se muestra el récord de temperaturas
maximas que se han alcanzado en el mes de mayo. No es hasta el minuto 4:35 cuando

finaliza la introduccion y da comienzo la prevision.

En el desarrollo del espacio informativo se muestran imagenes de satélite, uno de los
aspectos mas importantes en este analisis. En La 1 muestran iméagenes en movimiento del
radar + VIS del satélite Meteosat y también del indice de radiacion ultravioleta. De igual
forma, cabe destacar el radar de precipitaciones y nubosidad. Aqui, la presentadora se
detiene a explicar las rachas de viento que se van a desarrollar a lo largo del dia. En cuanto
a los mapas de prevision, se destacan dos grandes tipos: los mapas de isobaras y los de
simbolos. Estos ultimos muestran la temperatura del agua del mar en distintos puntos de

la peninsula y las temperaturas maximas y minimas de las ciudades de Espafia.

Otro de los aspectos fundamentales de este analisis es la escala de los mapas mostrados
en pantalla. La 1 se encarga de informar sobre el tiempo primero de forma general en
Espafia, después realiza un desglose por comunidades auténomas. Esto le permite dar con
detalle la informacion es estas comunidades. Ademas, es la Gnica cadena de television en

la que se muestra una prevision del continente europeo. Mostrando las temperaturas
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maximas y minimas de las principales capitales de Europa. Sin embargo, esta prevision
solo se proporciona en la emision del mediodia. Asi que en la noche no se informa sobre

ello.

TVE realiza una prevision de cuatro dias en el ambito nacional a pesar del riesgo que
supone la pérdida de fiabilidad de los modelos meteoroldgicos a medio y largo plazo. Por
esta razon, en el ambito autonoémico solo desarrolla una prevision del dia posterior a la

emisién. Ocurre lo mismo con la europea.

La presentadora transmite siempre los datos desde el videowall central que junto con dos
grandes pantallas mas forman el soporte tecnologico del platd. La fuente de toda la
informacidn que ofrecen en esta cadena es extraida de Aemet. Para finalizar este espacio
informativo aparece una imagen de salida y se escucha la misma musica que en la

cabecera.

En lo referido a la estructura del espacio el fin de semana, esta cambia. EI primer cambio
es la duracion, que se sitla en una media de 6:18 minutos. Ahora, el encargado de
presentar el tiempo es Andrés Gomez. Este a diferencia de las otras emisiones no se
mueve por el platd, se queda en un sitio fijo. La informacién comienza con las
temperaturas que han acontecido a lo largo del dia e imagenes del satélite Meteosat. En
esta edicion se realiza una prevision de un dia vista. La informacién finaliza con la
previsién por comunidades para el dia siguiente, no se hace referencia al tiempo en

Europa.

8.b. Antena 3

Antena 3 pertenece al Grupo Atresemedia y esta cadena dedica una media de 11:05
minutos a informar sobre el estado del tiempo. Se sitia como la segunda cadena con
mayor duracion de este espacio. Sin embargo, es la que cuenta mas con la publicidad. La
duracién de esta alcanza una media de 4:01 minutos. Antena 3 cuenta con dos emisiones
diarias, Tu Tiempo con Brasero a las 15:45 horas y EI Tiempo a las 21:35 horas. La
informacion del mediodia y de la noche es ofrecida por Roberto Brasero. El fin de semana

los encargados de presentar este espacio son Mercedes Martin y César Gonzalo.

La cadena dedica gran parte de su programacion a informar sobre el tiempo, algo que se

corrobora con la presencia “del tiempo” en otros espacios como “Espejo Publico™.
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El espacio del tiempo en Antena 3 tiene una estructura fija de contenidos para sus

emisiones de entresemana y fin de semana.

En lo referido a la primera, comienza con una cabecera con imagenes y se puede escuchar
una voz en off que dice: “Tu Tiempo con Roberto Brasero”. Y a continuacién se muestra
en pantalla un titular que resumen en tiempo que va a hacer ese dia junto con videos de
diferentes ciudades espafiolas para constatar como se estan viviendo las temperaturas.
Una vez esto ha finalizado, el presentador aparece hablando a pantalla y seguidamente da
paso a imagenes de esa misma mafiana. A través de un mapa de Espafia muestra la
evolucidn de las precipitaciones y las temperaturas a lo largo de las primeras horas del
dia.

A continuacion, comienza la prevision para el dia siguiente. Primero una general con el
mapa de Espafia de fondo para después desarrollar detenidamente la informacién por
comunidades. Una vez finalizada esta prevision aparece un cartel en pantalla en el que se
pude leer “a continuacion” y se muestra imagenes que trataran después de la publicidad.
Pero antes de que esta aparezca, Antena 3 elabora una pregunta que aparece en pantalla
para que la audiencia responda. Esta pregunta elabora bajo el nombre de Meteotest, y
cada dia lanzan una a la audiencia. En ella se ofrecen tres opciones de respuesta diferentes.

Es aqui cuando se produce un gran paron para la publicidad.

A lavuelta de la publicidad se responde a la cuestion y Roberto Brasero hace una pequefia
explicacion de la opcién correcta. Una vez concluido el test, se muestran en pantalla
imagenes enviadas por los espectadores de diferentes fendmenos atmosféricos. En este
momento se introduce la seccion “Hoy en el mundo”. En ella se muestran iméagenes
internacionales de hechos que han ocurrido en otros paises como la granizada en Francia

o la fuerte tormenta de Toronto.

De vuelta a la prevision de Espafia, aparece en el platdé un gran mapa en 3D en el que se
muestra el récord de calor en el mes de mayo en algunas ciudades. Y se hace alusion al
programa de los domingos “Mundo Brasero”, y muestra fragmentos de video del

programa. A continuacion, aparecen en pantalla tweets de los espectadores con imagenes.

No es hasta el minuto 19 de emision cuando comienza la prevision para los dias
posteriores. Con un mapa de simbolos de sol, nube, viento y niebla. Para terminar, aparece
un grafico en el que se aprecia la evolucion de las temperaturas maximas y minimas en

una ciudad de Espafia. Seguidamente, vuelven a aparecer fragmentos de video de
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diferentes ciudades bajo un titular que resume el tiempo del siguiente dia. La emision

termina con la despedida del presentador y una musica de fondo.

En cuanto a las imagenes del satélite Meteosat, se muestran el radar de precipitaciones y
de nubosidad, asi como el indice de radiacion ultravioleta. Y en lo referido a los mapas
de prevision, no se hace uso de las isobaras, pero si el de simbolos con las precipitaciones,

temperaturas y viento.

Otro de los aspectos fundamentales es la escala de los mapas que se muestran en pantalla.
Antena 3 informa de manera global con el mapa de Espafia y de después lo divide por
comunidades auténomas. No informa de la prevision de caracter europeo, Unicamente

como he mencionado antes, hace referencia con iméagenes de algin acontecimiento.

La cadena de Atresmedia realiza una prevision a cuatro dias entresemana mientras que el
fin de semana es solo de un dia. Ademas, introduce tablas de valores como la situacion
actual de los embalses relacionada con el afio anterior y la media de hace diez afios. La
cadena se caracteriza también por introducir directos dentro del propio espacio del
tiempo. Un ejemplo de ello es cuando conectan con una reportera que se encuentra en
Badajoz para informar sobre las temperaturas de la ciudad. Incluso conectan con otra
presentadora, en este cado Mercedes Martin, que se encuentra en el mismo plato para

informar del peligro de desertificacion.

En cuanto a la estructura del fin de semana es diferente. La duracién media baja hasta los
3:45 minutos y la prevision se acorta a los dos dias. Por los demas aspectos es igual, pero
al tratarse de un menor espacio la prevision no es tan detallada. La fuente de informacion
a la que recurren en ambas ediciones es Aemet. Y esta es dada por los presentadores desde

el videowall.

En todos los espacios del tiempo las imagenes proporcionadas por los espectadores y la
presencia de redes sociales como Twitter forman un gran apoyo para el presentador. Estas

le sirven para ampliar informacion y aportar credibilidad sobre lo que esta contando.

8.c. La Cuatro

La Cuatro pertenece junto con Telecinco al grupo Mediaset Espafia y esta dedica una
media de 3:18 minutos a informar sobre la prevision meteoroldgica. Cuenta con
publicidad al inicio o al final de este espacio. La Cuatro es la Unica cadena analizada que

cuenta Unicamente con una emisién diaria a la semana. Se trata de la edicién de las 20:
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55 de la noche y es presentada por Flora Gonzéalez. El fin de semana esto cambia y
elaboran dos emisiones, una a las 15:10 horas y otra a las 21:05, que son presentadas por
Laura Madruefio y Rosemary Alker.

A pesar del poco espacio propio que tiene la informacion del tiempo en esta cadena, desde
otros programas como “En boca de todos” o “Cuatro al dia” ofrecen también este tipo

datos.

En cuanto a contenidos, la cadena tiene una estructura diferenciada para sus emisiones de

entresemana y fin de semana.

Esta primera sigue una pauta clara ya que comienza con una cabecera con musica de
fondo donde se puede leer en pantalla el rotulo “Eltiempohoy.es” para después dar paso
a la informacion. Comienza siempre con imégenes de la situacion meteoroldgica en
diferentes puntos de la geografia espafiola bajo un titular. A continuacion, la presentadora
aparece en pantalla y comienza a hablar mirando a cdmara. Es aqui cuando comienza la

prevision del tiempo.

En el desarrollo de este no se muestran imagenes de satélite simplemente aparece un mapa
de prevision en el que se muestran las temperaturas maximas y minimas, asi como
simbologia referida al sol y las nubes. No hacen uso del mapa de isobaras. La escala de
estos es a nivel nacional de forma que no se informa del caracter autonémico y a nivel

internacional.

La prevision que desarrolla es de dos dias y una vez finalizada, se muestran imagenes
enviadas por los espectadores. Uno de los elementos mas caracteristicos de la Cuatro es
la pantalla tactil que utiliza como soporte en la explicacion de la prevision. Esta se suma
al videowall donde aparecen los mapas. Todos ellos con fuente de Aemet. La informacién
que se transmite tiene como fuente a Aemet y la desarrollan, al igual que Cuatro, con la
colaboracion de Meteoralia. Esto es algo caracteristico que la diferencia de los demas

canales.
El espacio del tiempo finaliza con la misma musica e imagen con las que termina.

En los contenidos del fin de semana se introducen videos o imagenes internacionales
donde se ven fendmenos atmosféricos que han ocurrido. También se incluyen titulares en

pantalla que hacen referencia a hechos meteoroldgicos que van a suceder el dia siguiente.
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Ademas, la duracion de la emision de la noche del fin de semana la duracion aumenta.

Superando los cinco minutos.

8.d. Telecinco

Telecinco, como he mencionado antes, pertenece de igual forma que Cuatro al grupo
Mediaset Espafa. Esto se refleja en que la duracion media del espacio meteoroldgico de
ambas cadenas es similar. En Telecinco es de 3:13 minutos y cuenta con dos emisiones
diarias. La primera a las 15:50 que es presentada por Rosalia Fernandez y la de las 21:45
con Laura Madruefio y Flora Gonzéalez. De las emisiones del fin de semana se ocupan

Rosemary Alker y Carmen Corazzini.

Como en las demés cadenas, el tiempo también estd presente en otros programas de

Telecinco como “Ya es mediodia” y “Ya son las ocho”.

La estructura de la informacién es fija y similar a la de Cuatro. Comienza con una
cabecera con musica en la que se puede leer también “Eltiempohoy.es” y a continuacion
comienzan a aparecer en pantalla videos de diferentes ciudades de Espafia. En ellos se ve
como esta afectando el clima a los habitantes. Para comenzar con la prevision, se
muestran a través del videowall palabras clave que van a caracterizar el dia como “bajan

las temperaturas” o “viento intenso”.

En el desarrollo de los contenidos no se muestran imagenes de satélite ni mapa de
isobaras. En cuanto a los de prevision, destaca el de Espafia ya que es el Gnico que utilizan.
En €l se pueden ver los simbolos y las temperaturas méximas y minimas de los diferentes
puntos de la peninsula. Y realizan una prevision de dos dias. No se hace mencion al

panorama autonémico ni internacional.

Al igual que en Cuatro, los datos se muestran a traves de una pantalla tactil en la que la
presentadora incluso dibuja y el videowall. Para terminar con la informacion, la
presentadora muestra en la pantalla iméagenes enviadas por os espectadores. También hace

alusion a la audiencia y les desea “una feliz tarde o noche”.

La informacion que se transmite tiene como fuente a Aemet y la desarrollan, al igual que
Cuatro, con la colaboracion de Meteoralia. Esto es algo caracteristico que la diferencia de

los demas canales.
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En cuanto a la publicidad que se presenta en el espacio de esta cadena, son las propias
presentadoras las que promocionan las marcas. Por ejemplo, el caso de la empresa

“Generali Vitality”, de la que Rosalia Fernandez hace la publicidad dentro del plato.

La estructura de los contenidos cambia en la edicion de la noche. En esta no aparecen los
titulares en pantalla, sino que la presentadora comienza hablando a camara y aparece

animacion de sol o nubes.

8.e. La Sexta

En La Sexta la informacion meteorologia se desarrolla en dos emisiones diarias. La
primera de ellas se desarrolla a partir de las 15:20 horas y esta presentada por Isabel
Ziubaurre. Y la de las 21:15 horas por Joanna lvars, en el caso del fin de semana el
encargado de este espacio es Francisco Cacho. La cadena, que pertenece a al Grupo

Atresmedia, desarrolla una duracion media de este espacio de 3:23 minutos.

Ademas, esta informacion se complementa con la apariciéon “del tiempo” en otros

programas de La Sexta como “Al rojo vivo” o “Mas vale tarde”.

La estructura de contenido de este espacio comienza con imagenes de diferentes puntos
de Espafia con un gran titular en pantalla. Antes de comenzar con la prevision
meteoroldgica, se muestran en pantalla graficos comparativos de las temperaturas o
precipitaciones de diferentes dias en algunas ciudades espafiolas. Para luego dar para a
un ejemplo en concreto como es el caso de Vitoria. De forma que muestran videos de la
ciudad y de sus temperaturas, cada dia se hace de una ciudad distinta. Una vez termina

esto comienza la prevision.

En lo referido a las imagenes del satélite, se muestra el radar de forma estatica, sin
animacion. Estas son proporcionadas por el satélite Eumetsat. No se hace uso de los
mapas isobaricos, pero si los de simbolos. En los que se puede apreciar las temperaturas
maximas y minimas de las principales ciudades espafiolas. Y los simbolos referidos al
sol, nubles, y tormenta son llamativos en esta cadena ya que tiene forma geométrica. Es
algo distinto a las demas cadenas y que destaca también Silvia Ferrer “es algo

caracteristico de La Sexta”.

La escala de estos mapas se centra en Espafia dejando de lado el &mbito internacional y
autondémico. Y desarrollan una prevision Gnicamente para el dia posterior. Cuentan con
Aemet como fuente principal de informacion. La exposicion de dicha explicacion se
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presenta mediante videowall. Para finalizar con la informacion se introducen imagenes
como al inicio del espacio. La presentadora se despide y Ilama la atencién del espectador
ya que les desea un feliz dia. Y entra en pantalla la musica e imagenes de salida.

Los Unicos cambios que tiene esta emision en La Sexta respecto a la del fin de semana es
la duracion de este espacio y los dias de prevision que realizan. Las noches del fin de
semana la duracion del tiempo aumenta de forma exponencial llegando a alcanzar una
media de 5:00 minutos. Los dias de prevision meteoroldgica en estas emisiones también

aumentan, esta vez llegan a tres, frente al Unico dia de entresemana.

La cadena también hace uso de la publicidad en este espacio de la siguiente forma. Al
tratarse de una emision de corta duracion la publicidad se introduce al comienzo o final
de esta. Siendo la propia presentadora la que patrocina empresas como MSC Cruceros o
Cruz Roja. En alguna ocasion se interrumpe la prevision 10 o 20 segundos para introducir

anuncios.

8.f. Aragon TV

Arag6n Tv se encarga de emitir dos emisiones diarias de la informacion meteorologica.
El espacio cuenta con “El Tiempo 17 (15:00 horas) presentado por Eva Berlanga y “El
Tiempo 2” por Eduardo Lolumo. Los fines de semana lo presenta Cristina Lopez de Val.

Este espacio del tiempo no cuenta con publicidad de ningun tipo.

Ademas, Aragdn TV se caracteriza por introducir esta informacion es diferentes espacios
de su programacion para asi ampliar los datos. Es el caso de programas como “Buenos

dias Aragon” o “Aqui y ahora”.

La cadena sigue una estructura fija de contenidos. Se introduce la cabecera del espacio
con una musica e imagenes en las que se puede leer “El tiempo”. La emision comienza
con la aparicién en pantalla de un titular que resumen lo que va a ser hoy el tiempo junto
con la fecha del dia. La presentadora habla durante un minuto a cdmara en un plano % en
el que se dirige a los espectadores y hace un resumen del dia. Antes de empezar con la
prevision, se introducen en pantalla imagenes de una localidad de Aragon para después

identificarla en el mapa. Es entonces cuando comenta las temperaturas y el clima de esta.

Para continuar, se muestra un grafico en el que se muestra la evolucion de las
temperaturas en Zaragoza, Huesca y Teruel. Es a partir del minuto cuatro cuando

comienza la prevision. Se trata de un mapa de Aragon en el que se muestran las
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temperaturas maximas y minimas, asi como la simbologia de lluvia y sol de diferentes

puntos de la geografia aragonesa.

Con el desarrollo de la informacion la periodista se mueve por todo el platd para indicar
con la mano en el mapa. El final del espacio informativo llega con la muestra de iméagenes
enviadas por los espectadores de diferentes acontecimientos meteorolégicos. Para
terminar, aparece en pantalla la hora del amanecer y anochecer y vuelve a aparecer la

musica e imagenes del inicio.

En cuanto a las iméagenes de satélite, se muestran del radar de Meteosat con animacion,
es decir, en movimiento. En lo referido a los mapas de prevision estos hacen referencia a
las isobaras, precipitaciones y rachas maximas de viento. La escala de estos se centra en

Aragon, no se hace uso de mapas de Espafia ni se muestran temperaturas internacionales.

En Aragon TV realizan una prevision de cuatro dias. Informando de forma més detallada
del tiempo del dia siguiente. Todos estos datos tienen de fuente a Aemet ademas de una
elaboracion propia por parte de los presentadores. El viedeowall es la tecnologia que

utiliza esta cadena para mostrar y comunicar la informacion.

Usualmente aparecen en pantalla diferentes tipos de tablas de valores que no se muestran
propiamente dentro de los mapas de prevision de simbolos. Es el caso de un gréfico de
precipitaciones media, el estado de los embalses en Aragon o el nivel de riesgo de
incendios. Como dato resefiable, cuando la informacion la presenta Eduardo Lolumo, este

termina el espacio diciendo un refran.

En la emision del fin de semana algunos de los recursos cambian. En esta edicién se
informa sobre la prevision en toda Espafia y también se muestran imagenes de diferentes
ciudades internacionales debido a algun acontecimiento meteoroldgico, como la niebla

de Australia.
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9. Conclusiones

En este trabajo se ha analizado el contenido y forma de la informacion comunicada por
los profesionales que se dedican a presentar el espacio meteoroldgico en television. Una
vez obtenidos los resultados nos permite verificar o negar las diferentes hipotesis del

estudio. A continuacion, se explican las conclusiones obtenidas.

En primer lugar, la forma y estructura de este espacio en las diferentes cadenas televisivas
es parecido. Los mapas de prevision, fotografias de los espectadores y recursos
tecnoldgicos como el videowall estan presentes en todos los programas. Lo que si que es
cierto es que cada una de ellas mantiene un grado informativo distinto. El espacio

meteoroldgico en Espafia siempre cuenta con mapas de simbolos.

Relacionado con la duracién, TVE es la cadena que mas tiempo dedica a la prevision
meteoroldgica con una duracion media de mas de diez minutos. A ella le sigue Antena 3
aungue esta cuenta con la publicidad para hacer un espacio de mas duracion. La
presentadora Silvia Ferrer afirma que ara ella “el formato 10 minutos para autondémicas
esta bien y para nacional 15 minutos seria idoneo”. La fuente principal de todas las
cadenas es Aemet (Agencia Estatal de Meteorologia) aunque algunas generen su propia

informacion.

De forma que nuestra primera hipétesis sobre el estado actual del tratamiento informativo

de la informacién meteoroldgica queda verificada.

En segundo lugar, la formacion de los hombres y mujeres del tiempo se desarrolla en dos
disciplinas académicas, ciencias y comunicacion. Este estudio ha concluido que los
periodistas representan un 23% mientras que los gedgrafos y fisicos suman un 68% del
total de los que gestionan la informacion en los espacios meteorologicos de las
televisiones espafiolas. Es la formacién en Fisica en concreto la que mayor porcentaje

representa (45%) entre los presentadores.

Con esto queda demostrado que el gedgrafo y el fisico adquieren un papel importante a
la hora de presentar el tiempo. Ya que la gran mayoria de presentadores desarrolla su

formacion académica en estas ciencias.
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Por ultimo, los canales de television pablicos como TVE y Aragon TV dedican mas
tiempo a esta informacion que las televisiones privadas. Estas Gltimas no gozan de tanta

libertad a la hora de desarrollar el espacio ya que cuentan con una menor duracion.

Esto también es debido a que las televisiones privadas deben ser soporte la de publicidad.
Cosa que también se refleja en el espacio meteoroldgico. Ya no solo se interrumpe la
informacidn para anunciar productos, como es el caso de Antena 3 y La Sexta, sino que
en muchas ocasiones son los propios presentadores y presentadoras del tiempo las que
promocionan una marca. Este patrocinio se lleva a cabo dentro del propio plato y con el

videowall donde se representan los mapas.

En la dltima hipdtesis afirmabamos que se realiza un uso excesivo de la publicidad que
llega a llenar la mitad del espacio de anuncios de diferentes marcas. Una vez analizados
todos los datos, la Gnica cadena que alcanza mas de la mitad de la duracion del tiempo
con la publicidad es La Cuatro. Con 2:20 minutos de publicidad de sus 3:18 de media.
Las demas cadenas no alcanzan estos datos, aunque estan cerca, es el caso de Telecinco

y Antena 3.
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ANEXO |
Entrevista via reunién Meet. 10/03/2022
Javier Martin Vide.

1. ¢Como llegaste a la informacion climatoldgica, meteorologica para poder

dedicarte a lo que te estas dedicando hoy en dia?

Yo soy vocacional en este asunto. Mi trayectoria parte de un hobbie infantil. A partir de
los 9/10 afios me llama la atencion la cuestion atmosférica y comienzo a hacer unas
observaciones. Llevo un diario meteorol6gico muy simple: observo nubes, me compro un
termdmetro y anoto as temperaturas. Empiezo a comprar algin libro, aunque no eran
muchos los libros que habia entonces. A partir de ahi veo religiosamente cada dia la
informacidn del tiempo que daba Television Espafiola con Mariano Medina. Yo sigo esa
informacidn, que llevaba mapas del tiempo, cada noche y yo luego cuando voy avanzando
en los estudios de secundaria decido que mi vocacién aparte de la docente es los asuntos
de tipo meteorolégico. Cursé dos carreras al tiempo: Matemaéticas y Geografia e Historia.
En Geografia habia asignaturas de climatologia y, por otra parte, matematicas te dota de
una herramienta interesante para atacar cualquier asunto que lleve nimeros. Diriamos que
parte de un interés infantil y a partir de alli sigo la via universitaria, acabo la carrera entro
a la universidad como profesor estudiante y en el momento que puedo empiezo a impartir

asignaturas de Geografia Fisica y luego ya exclusivamente de climatologia
2. ¢Como piensas que ha evolucionado esta informacion a lo largo de los afios?

Es espectacular la evolucién, sobre todo a partir de todos los sistemas y procedimientos
gréaficos, infograficos y demas. En aquel entonces cuando veo por television la
informacidn meteoroldgica, el mapa de simbolos previsto es un mapa en el que este sefior,
Mariano Medina, y otros pegan los simbolos en una especia de hule. En una especie de
pizarra donde pegan los simbolos, que de vez en cuando se cae todo, pegaban un paraguas,
un sol. EI mapa del tiempo del que dibujamos unas lineas que llamamaos isobaras a veces
se hace a mano con una tiza. Con lo cual, entramos con la perspectiva infografica porque
vemos ahi unos elementos de ese estilo, pero todo manual. Todo esto va avanzando y
Ilegan también las cadenas privadas, las publicas regionales y demas. La television digital
hace que hoy dia la informacion meteoroldgica esté ilustrada de una forma maravillosa,

con todas las herramientas posibles. Con unas animaciones de las imagenes del satélite
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Meteosat, que tomando imagenes consecutivas cronologicamente componen una
secuencia animada, lo que es tan claro y visible como avanzan las nubes. Ultimamente
entra en juego la ciencia ciudadana, la ciencia colaborativa remitiendo imagenes de
cualquier fenébmeno que capte en el Bajo Aragon o en los Monegros o en el Campo de
Borja. Todo esto ilustra de tal modo y estan ahi implicados con sus nombres todos esos
aficionados a la meteorologia que es espectacular. La evolucion tecnoldgica ha supuesto
a la par que, en otras disciplinas, un avance muy importante. Un cambio de paradigma.

3. Haciendo una perspectiva de futuro, ¢cdmo se encamina esta prediccion?

La prediccion actual del tiempo es muy aceptable, muy buena. Hoy dia a tres dias vista,
a 72 horas, es mejor lo que se predice hoy que lo que predeciamos hace un cuarto de siglo
a 24 horas. Es decir, el nivel de acierto es muy alto. Todo eso se hace con unos modelos
meteoroldgicos numeéricos en el que se introduce grandes ordenadores. Precisamente los
ordenadores mas potentes se dedican en el mundo en parte a la meteorologia. En Espafia
también, y a la climatologia y a la prediccion del tiempo y a la proyeccion del clima
futuro. Porque requieren una gran potencia de célculo, ahi se colocan ahora mismo los
datos de Zaragoza, Madrid, Barcelona Sevilla... todo el volumen de datos. Esos modelos
numéricos gue llevan las leyes de la fisica basica del comportamiento de la atmosfera nos
dicen que esas variables, la temperatura, la lluvia mafiana en diferentes ciudades. Hoy en
dia eso esta muy logrado. También hoy en dia hay predicciones llamadas estacionales, a
varios meses vista, son predicciones no tan precisas. Pero nos dan una idea de cémo puede
ir. Luego hay las proyecciones climaticas, porque no tenemos todas las variables
controladas. No solamente depende del clima actual sino depende de cémo actuemos
nosotros, también puede depender de algin hecho especial. Las proyecciones climéticas
tienen su margen de incertidumbre, pero se va viendo que cumplen con lo previsto, con
lo cual hay que darles bastante credibilidad. El futuro, afinar mas la prediccion cada vez
es mas dificil afinarla al barrio de Zaragoza es casi imposible. Se va aumentando el nivel
de precision. Igual que en la proyeccién climatica, vamos introduciendo cada vez mas

informacion en los modelos.

4. Antes has comentado que muchos alumnos de tu Master hoy en dia se
dedican a ser mujeres u hombres del tiempo. Sin embargo, hay muchos otros
que son simples periodistas que no tienen esa formacion. ¢ Qué desventajas o

inconvenientes ves en ello?
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Es un debate que hay a veces. EI mismo que si en un periodico el que habla en la seccion
de economia es economista 0 un periodista especializado en economia. En television
como mujeres y hombres del tiempo ha habido desde periodistas, gedgrafos, fisicos y
algun que otro profesional. Defiendo la especializacion, que sea nuestros &mbitos de
conocimiento sus hombres mujeres del tiempo, que tengan una formacion ya de base del
clima en fisica del aire o lo que sea. He visto buenos periodistas especializados en
informacion que lo hacen bien en television. Recuerdo una en Telecinco hace afios que
era una chica muy guapa y agraciada que tenia un gran impacto en television porque
llenaba ella sola el platé cuando entraba su desparpajo con su movimiento. No tenia
formacion de base incluso tenia algunos déficits preguntaba: ;Pamplona tiene playa? La
television también tiene algo de espectaculo, la parte visual, la parte gestual y tal pues
influye mucho. La informacién esta disponible todo lo que vemos todo llega no hace falta
elaborar nada. Si ellos transmiten bien el mensaje de forma correcta y ademas estan
preparados para ello y dan el mensaje de una forma inteligible para el gran publico pues
puede llegar mejor incluso el mensaje. Aunque no sepan lo que es una isobara. Yo
defiendo que los hombres y mujeres del tiempo sean del &mbito que te he comentado,
pero también admito que creo que hay periodistas especializados que pueden transmitir
muy bien el mensaje y no hace falta que elaboren la informacion de base. Porque eso lo

suministran los centros meteoroldgicos.
5. ¢Cudles son los principales rasgos derivados del cambio climatico?

La manifestacion mas visible es el calentamiento global. EI aumento de temperaturas es
indiscutible. La temperatura desde los Gltimos 40 afios ha aumentado clarisimamente.
Esto se visualiza también por los efectos del calentamiento en diferentes ambitos. La
subida del nivel marino que estd ya plenamente constatada, se funden los glaciares de
montafia y el agua liquida va al mar. El agua calida pierde densidad por lo que aumenta
el volumen y sube el nivel del mar. La pérdida de hielo del Polo Norte es la regién mas
critica. Luego hay efectos en la vida, en la vegetacion, en los animales. Hay especies
invasoras que se ven favorecidas por este cambio. Lo que se entreve es un pais en conjunto

maés calido y seco.
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6. ¢Avanzan mas rapido estos impactos que las medidas que se toman para

acabar con ellos?

Si. Tenemos que hacer un esfuerzo mayusculo en esta década para lograr el objetivo de
que a mediados de siglo la cantidad de gases de efecto invernadero la podamos capturar
a través de la vegetacion. El calentamiento lo tenemos asegurado durante unas décadas.
El sistema climatico tiene mucha inercia en su comportamiento. Aungque mafana
dejasemos de emitir gases, la temperatura seguiria aumentando. En el acuerdo de Paris de
diciembre de 2015 se alert6 de que no hay que llegar a 1.5 grados de calentamiento y
nunca a 2. Estamos en 1.1con respecto al periodo de referencia que es la segunda mitad
del siglo XIX. Al 1.5 vamos a llegar.

ANEXO I1
Entrevista presencial. 09/05/2022
Silvia Ferrer Castillén

1. ¢Cual crees que seria la duracion ideal para explicar la prevision del tiempo?

Y ¢qué opinas de la presencia de publicidad en este espacio?

Yo creo que muy largo no porque entonces se hace muy tedioso. Se convertiria en un
programa mas medioambiental o geografico. Yo creo que el formato 10 minutos para
autonémicas esta bien y para nacional a mi 15 me parece bien. Pude haber dias en los
que, si puede que tengas muchas cosas que explicar, pero dias en los que no. Entonces 20

minutos lo veo exagerado si hay un informativo de 40.

Lo que menos me gusta es que la publicidad ocupe mucho mas tiempo del ensefiar la foto
y el mapa. Eso es una pena. También eso son intereses del canal, si este se mantiene con
la publicidad esta claro. También Brasero pone publicidad. Yo lo encuentro que lo hace

de una manera pausada que la gente puede captar mejor el mensaje.

2. ¢Que perfiles profesionales se dedican a presentar la informacion del tiempo?

¢cambia esto seguin la cadena televisiva?

Yo creo que la mayoria de los que trabajan en la 1 tienen formacidn en carreras que luego puedan
desarrollarse de cara a medios de comunicacion para luego poder dar ese tipo de informacion. Es
el caso de Fisica, Geografia o Ciencias Ambientales. En Antena 3 la chica que esta por la mafiana

estudié Oceanografia y sé que Brasero es periodista.
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En Telecinco sé que lo lleva Meteoralia, yo nunca he contactado con ellos, pero si que es
cierto que la mayoria, aunque luego hayan querido enfocarse hacia temas ambientales,
son periodistas. Yo creo que este espacio es mas breve por eso. Yo creo que es bastante

evidente la diferencia. Uno de los motivos puede ser ese.

3. ¢De qué forma percibe la audiencia la informacion a través de la simbologia

y los términos utilizados? Se adapta el lenguaje

Yo lo hago bastante natural, si que es verdad que sé palabras técnicas. En el méaster me
dijeron: “tu piensa que no hay nadie, que la cdmara es una amiga tuya que se lo estas
contando. Como si fuera una conversacion”. No me escribo lo que tengo que decir
entonces no me preocupo de los términos. ¢Qué lo podria decorar un poco mas y hacerlo
mas técnico? Si. Pero como sé que hay que adaptarlo pues no lo hago. Cuando trabajé en
el Meteocat me ayudd a coger rodaje. Porque cuando tu dices la informacion no lees el
boletin. Entonces me adapté a decir lo mismo, pero, con otras palabras. Al final si lo
quisieras hacer mucho mas técnico lo tendrias que adaptar, adaptar tu lenguaje natural a
esos tecnicismos que los conoces pero que normalmente no los utilizas. Al final es mucho
mas natural al revés. Es un proceso natural, como tu lo dirias, pero con alguna pincelada
explicativa. Yo creo que se entiende, pero si conoces el tema ves que alguna pincelada si

doy. También es hacerlo entendible pero divulgativo también.

4. Haciendo una perspectiva de futuro, ¢cOmo se encamina esta prediccion?,

¢qué elementos tecnolégicos podrian revolucionar el espacio del tiempo?

Se ahorra mucho maés tiempo. Los modelos han mejorado muchisimo en los Gltimos afios
y ahora es mucho maés facil. Ahora son deterministas y antes los modelos eran planos, les
han metido capa de relieve. Una de las mejoras fue esa. Los modelos matematicos cada
vez son mas exactos y fiables por las capas y la concrecion de los satélites. Todo esto ira
mejorando y sobre todo por el tema de la inteligencia artificial. Yo creo que la prediccion
puede llegar a ser bastante automatica y enriquecida. Aunque no creo que pueda llegar a
sustituir a un predictor, pero si que es verdad que se podran hacer predicciones quizas
para las aplicaciones méas exactas y que se actualicen mas rapidamente los modelos.

Quizas incluso geolocalizaciones mas exactas. Aplicar esto en temas de meteorologia
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seria interesante. El tema del nowcasting también es muy importante, es lo que esta

pasando.
5. ¢Se genera mucha fidelidad en el espacio del tiempo a la hora?

Yo creo que si. El trabajo bien hecho tiene un peso. Y que te guste o no la persona creo
que también. Hay gente muy fiel. Sobre todo, en Aragon, en los pueblos se ve muchisimo.
La gente es muy de la tierra y quiere saber qué es lo que va a pasar en ella. Es como que
les da mas confianza el hecho de que sea cercano. La informacién del tiempo te gusta o
no y luego la persona que lo da te gusta o no.

6. ¢Algun tipo de presion por el sector turistico?

Yo no me he encontrado con eso, pero si que alguna vez me han hablado. Presion no,
pero si en redes tipo: estos que han dado mal tiempo y ya no sube nadie. Yo alguna vez
si que he leido algo, pero a mi directamente no. El momento de semana santa puede ser
mas critico. No me he encontrado con nada de eso, pero alguna vez si que lo he oido, pero

de forma general.

7. ¢Cbmo es el trabajo de los meteordlogos?

Hay trabajo porque tu creas tu prediccién, no entras en la pagina de Aemet y copias lo

gue pone. No solo el trabajo de crear los mapas sino de pensarlos.

Los mapas para nosotros son nuestro guion. Mucha gente que no lo sabe me dice “lo
leéis”. Nosotros no llevamos CUE. Y0 no memorizo nada, no me escribo nada. Sé como
empezar, en el master nos hacian mucho hincapié en la improvisacion, sobre todo para
radio, pero eso lo aplicas en tele también. TU sabes porque has puesto ahi un sol o unas

nubes.
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