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Resumen
El presente estudio tuvo como objetivo encontrar la relacion entre las Estrategias de
comunicacién y el desarrollo local de los jovenes del A.A.H.H. Villa Atahualpa,
Chimbote 2022. La tesis fundamenta las teorias sobre las Estrategias de
Comunicacion sustentada por Perdomo (2011) y Desarrollo Local por Aytac y Tasar
(2014). La tesis se realiz0 bajo el tipo de investigacion cuantitativo, disefio no
experimental y nivel descriptivo. La muestra fue de 100 jovenes. La técnica usada fue
la encuesta y se us0 el cuestionario con una escala tipo Likert para la adquisicion de
datos, La informacion recolectada fue procesada y analizada en SPSS version 22.
Finalmente, con los resultados obtenidos se pudo determinar las conclusiones y

recomendaciones.

PALABRAS CLAVES: Estrategias, Comunicacién, Desarrollo, Local, Jbévenes,
Descriptivo y Correlacional.
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Abstract
The objective of this study was to find the relationship between Communication
Strategies and Local Development of the young people of the A.A.H.H Villa Atahualpa,
Chimbote 2022. The thesis bases the theories on Communication Strategies sustained
by Perdomo (2011) and Local Development by Aytac and Tasar (2014). The thesis was
conducted under the quantitative type of research, non-experimental design and
descriptive level. The sample consisted of 100 young people. The technique used was
the survey and a questionnaire with a Likert-type scale was used for data acquisition.

The information collected was processed and analyzed in SPSS version 22.

KEY WORDS: Strategies, Communication, Development, Local, Youth, Descriptive

and Correlational.
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I. INTRODUCCION

La sociedad a nivel mundial ha avanzado a pasos agigantados por diferentes factores
como la globalizacion, las reformas de Estados, entre otros (Flores, 2016) Lo que ha
conllevado a un cambio en la forma en la que los gobiernos establecen sus planes
para cubrir las diferentes necesidades que tienen los pobladores de un territorio para
mejorar su calidad de vida y desarrollarse en beneficio de ellos mismos (Gutiérrez et
al., 2017)

En medio de este desarrollo local, los jovenes se han convertido en un agente de
cambio primordial, pero con ciertas dificultades que tienen que afrontar diferentes a la
realidad que enfrentaron las generaciones anteriores, por la poca inclusion que se les
ha dado en las politicas publicas y la forma en la que estas no han brindado la
oportunidad necesaria para que ellos sean un foco activo del cambio (Ingellis y
Esteban, 2019)

Una de las principales barreras que se han encontrado para que estas politicas no
sean efectivas, es que los canales de participacién han tenido defectos y no han
mostrado claramente la voz de la juventud (UNICEF, 2018) Entre estos canales se
encuentran, las estrategias de comunicacion que son vitales para poder promover un
desarrollo econdémico, social y cultural a nivel local entre los jovenes, y que estos se

sientan identificados con dichas actividades. (Cancelo, 2015)

En Latinoamérica, la realidad que afrontan los jovenes es critica, ya que, segun un
estudio propuesto por Trucco y Ullman (2015) menciona que, del total de jévenes
censados hasta ese afio, solo el 10.5% de ellos estudia y tiene probabilidades de
empleabilidad, de modo que, se concluye que, las politicas publicas de desarrollo
nacional y local deben estar enfocados en aumentar ese porcentaje y reducir la brecha

social que existe en este grupo.

Sin embargo, la realidad que se evidenciaba desde afios atras revela, que, en

diferentes paises como El Salvador, Honduras, entre otros, las maximas politicas



publicas en torno a los jovenes solo se limitan a Casas Juveniles que promueven
ciertas actividades, pero con un escaso enfoque integral para cubrir las demandas de

estos y llegar a disminuir las diferencias existentes (Rodriguez, 2012)

En el Perq, la realidad es que aproximadamente el 40% de los jovenes llego solo a la
secundaria, lo que disminuye sus perspectivas de obtener un empleo que les brinde
mejores calidades de vida, sin contar, que algunos de ellos, en un 16.4% tienen uno o
dos hijos que dependen directamente de ellos. Esto implica que, no solo no mejorara
su calidad de vida, sino que disminuirda los alcances que puedan tener. (Rodriguez,
2020)

Frente a esto, en nuestro pais se hicieron muchisimos esfuerzos para poder intervenir
en estas dificultades y las adicionales como son la salud, violencia, etc. Sin embargo,
se evidencio un bajo impacto de estas politicas entre los jovenes por la poca difusion
qgue existe sobre ellos. (Cardona y Alvarado, 2015) A diferencia del programa de
PRONABEC, que ha tenido un mayor alcance por las estrategias que se adoptaron a
través de los medios digitales y televisivos con el fin de poder alcanzar a la mayor
cantidad de poblacion, donde, las redes sociales fueron un factor importante (Cotler,
2016)

En nuestra localidad, existen diversos programas que son promovidos con las miras a
un desarrollo local mas sostenible como: Parlamento joven, Programa justicia juvenil,
Jovenes lideres, entre otros (Secretaria Nacional de la Juventud, 2015) pero no son
muy conocidos por la poca cobertura que se le ha dado a nivel de medios y redes
sociales. Aparte de ello, programas como Chamba para todos (Andina, 2019) han
beneficiado a diferentes jovenes de los sectores de la poblacién, pero la realidad es
igual, la poca cobertura comunicacional ha impedido que no solo los programas sean

conocidos, sino que, no se evidencie el resultado de los tales.

Por ende, realizar una evaluacibn consensuada sobre la relacion directa entre las

estrategias comunicaciones elegidas para dar a conocer los programas en pos del



desarrollo local, nos ayudara a tener perspectivas claras sobre lo que se debe hacery

cudles son las mejores opciones en miras de una mayor oportunidad para los jovenes.

Frente a lo anteriormente expuesto, la pregunta general de investigacion es la
siguiente: ¢Qué relacion existe entre las estrategias de comunicacion publica el

desarrollo local de los jovenes del A.A.H.H. Villa Atahualpa, Chimbote — 2022?

Asimismo, los problemas especificos de investigacion son: Primero, ¢Cual es la
relacion que existe entre los objetivos de las estrategias de comunicacion publica y el
desarrollo local de los jovenes del A.A.H.H. Villa Atahualpa, Chimbote-2022? Segundo,
¢, Cudl es la relacién que existe entre el disefio de las estrategias de comunicacién
publica y el desarrollo local de los jovenes los jévenes del A.A.H.H. Villa Atahualpa,
Chimbote - 20227? Tercero, ¢ Qué relacidn existe entre las estrategias de comunicacion
y los insumos de los jévenes del A.A.H.H. Villa Atahualpa, Chimbote — 2022? Y, por
altimo, ¢ Qué relacién existe entre las estrategias de la comunicacion y los productos
de los jovenes del A.A.H.H. Villa Atahualpa, Chimbote — 2022?

Junto a ello, es importante justificar la importancia de esta investigacion:

El presente trabajo ayuda a dilucidar la realidad de las variables estudiadas en la
poblacion sobre la que se aplicara la investigacion. De modo que, sirve para poder
descubrir el fendmeno y responder a las preguntas que se plantean en torno a su

relacion y la forma en la que trabajan juntas.

Asimismo, a nivel social, la investigacion contribuye a conocer la forma en la que se
puede tener un impacto mas significativo en la poblacion joven de modo que se
promueva su capacidad de emprendimiento y se potencie sus habilidades. De modo
gue, por consiguiente, se beneficiaran principalmente los jévenes por el conocimiento

de las politicas publicas impulsadas por los gobiernos en su beneficio.



A nivel practico, ayuda a entender las estrategias que se utilizan para comunicar a los
jovenes aquellas politicas de desarrollo, asi como, conocer la efectividad de este
sistema de comunicacion de modo que se beneficie la mayor cantidad de la poblacién
estudiada. Por su parte, en lo tedrico se priorizard la influencia de las teorias
comunicacionales y la forma en la que estas influyen en las politicas gubernamentales

para lograr ser conocidas por la poblacion

A nivel metodoldgico, se trabajara con el enfoque cuantitativo usando la estadistica
inferencial y descriptiva que nos permita comprobar el nivel de relacién entre las
variables, de modo que, se pueda usar como un antecedente principal para futuras
investigaciones experimentales que trabajen con grupos de control y puedan impulsar
propuestas en beneficio de los sistemas de gobierno.

Una vez entendida la finalidad del producto, explicaremos los objetivos que
perseguimos con la presente investigacion a manera general es: Determinar la relacion
gue existe entre las estrategias de comunicacion publica y el desarrollo local de los
jovenes del A.A.H.H. Villa Atahualpa, Chimbote — 2022. Junto a ello, los objetivos
especificos son: Primero, identificar la relacion que existe entre los objetivos de las
estrategias de comunicacion publica y el desarrollo local de los jovenes del A.A.H.H.
Villa Atahualpa, Chimbote - 2022. Segundo, identificar la relacion que existe entre el
disefio de las estrategias de comunicacién publica y el desarrollo local de los jévenes
del A.A.H.H. Villa Atahualpa, Chimbote - 2022. Tercero, identificar la relacion que
existe entre las estrategias de comunicaciéon y los insumos de los jovenes del A.A.H.H.
Villa Atahualpa, Chimbote — 2022. Cuarto, identificar la relacion que existe entre las
estrategias de la comunicacion y los productos de los jévenes del A.A.H.H. Villa
Atahualpa, Chimbote — 2022.

Por su parte en cuanto a la hipotesis general se asume lo siguiente: Existe una relacion
entre las estrategias de comunicacion publica y el desarrollo local de los jovenes del
A.A.H.H. Villa Atahualpa, Chimbote — 2022. Asimismo, de manera especifica

planteamos: Primero, existe relacion entre los objetivos de las estrategias de



comunicacién publica y el desarrollo local de los jévenes del A.A.H.H. Villa Atahualpa,
Chimbote - 2022. Segundo, existe una relacion entre el disefio de las estrategias de
comunicacién publica y el desarrollo local de los jovenes del A.A.H.H. Villa Atahualpa,
Chimbote — 2022 Tercero, existe relacion existe entre las estrategias de comunicaciéon
y los insumos de los jovenes del A.A.H.H. Villa Atahualpa, Chimbote — 2022. Cuarto,
Existe relacion existe entre las estrategias de la comunicacion y los productos de los
jovenes del A.A.H.H. Villa Atahualpa, Chimbote — 2022.



ll.  MARCO TEORICO
Para empezar a describir las variables, es importante la seleccion de trabajos previos

gue sirven de base para nuestro proyecto:

Gonzales (2016) llevé a cabo una investigacion con el fin de caracterizar las diferentes
practicas comunicativas de todos aquellos que intervienen en el desarrollo local dentro
de la Municipalidad de Cumanayagua. Para esto se trabaj6é con un enfoque cualitativo,
usando las técnicas de analisis documental, entrevista, observacién y grupo de
reflexion. Entre los principales resultados se encontraron diversas dificultades que
impedian que el mensaje que se deseaba transmitir llegue al publico objetivo. Por
tanto, se concluy6 que, una inadecuada integracion entre los actores implicados, y la
poca gestion en las estrategias comunicacionales, impide que se desarrolle de manera

adecuada una emision y recepcion de los mensajes.

Cruzado (2021) llevaron a cabo una investigacion que buscoé establecer una relacion
entre la gestion municipal y el plan de desarrollo local de una municipalidad. Para esto
se trabajé con un enfoque cuantitativo sobre una poblacion de 112 colaboradores de
la Municipalidad que fue objeto de estudio. Tras la busqueda de la informacion se
encontré que existe una relacion directa y significativa segun el coeficiente de Pearson
entre las variables, de 0.709. Por ende, se concluye que el plan de desarrollo local es
afectado en un 50.3% por las directrices determinadas por la gestion de la
municipalidad, entre lo cual se recomienda mejorar las estrategias comunicacionales

dirigidas hacia la poblacién para tener un mayor alcance.

Hernandez (2020) desarrollé una investigacion que tiene como base poder encontrar
una relacion entre lo que se conoce como gestion municipal y el desarrollo local. Para
lo cual trabaj6 con un enfoque cuantitativo de la investigacion con un tipo correlacional
por el objetivo que se buscaba. Trabajé con un total de 73 encuestados de la ciudad
de Nuevo Chimbote encontrando como resultado principal un coeficiente de Spearman
de 0.496, lo que indica correlacion positiva entre las variables. Esto es importante

porque dentro de la gestion municipal se trabaja la gestion participativa, donde se



evalla las estrategias de participacion o comunicacion entre los actores locales, que

es materia de nuestro estudio.

Suarez (2018) realizaron un estudio que busco6 determinar la relacion especifica que
existia entre la gestion municipal y el desarrollo local, esta gestion tiene como
consideracion a la participacion ciudadana que viene a ser el nexo comunicacional
entre los actores del desarrollo y la municipalidad. Para esto se trabajé con un enfoque
cuantitativo de la investigacion de tipo correlacional sobre un conjunto de 109
trabajadores por lo cual se obtuvo un indice de relacién de 0.697 lo que indica que es
positiva y directa. Por tanto, se concluye que existe una relacion directa entre la gestion

municipal y todo lo concerniente con ella, con el desarrollo local.

Galiano (2007) llevé a cabo una investigacion sostenida para evaluar la incidencia
existente entre las estrategias de comunicacion y las politicas de desarrollo local en
jovenes. Para esto trabajo con un estudio explicativo, de enfoque mixto. La poblacion
estuvo conformada por 112 lideres que radican en San Juan de Lurigancho de la
provincia de Lima. A nuestro parecer, una de las conclusiones a las que se arribé fue
la gran influencia que ejercen los medios de comunicacion digital para el cambio social.
Basado en esto, se encontrd deficiencias en las estrategias comunicacionales del
municipio y las ONGs evaluadas, en especial porque no existe una politica que se
enfoque en la poblacion juvenil, lo que conlleva a brindar recomendaciones entorno a

esto.

Romo (2016) elabor6 un estudio con el fin de poder encontrar alguna incidencia entre
la gestion municipal y el desarrollo local en Huancayo. Para esto trabajé con un
enfoque cuantitativo de tipo basico correlacional, de corte longitudinal porque se
recoge informacién en varios momentos. Teniendo como poblacion a la municipalidad
de la ciudad. Dentro de esto se plantea un problema marcado, segun se infiere, que
seria la falta de estrategias comunicativas para el desarrollo local como parte de la
gestion. Entre las conclusiones destaca que el nivel de relacion es de 69% lo que indica

una significancia alta.



Strauck y Guillén (2014) llevaron a cabo una investigacion documental sobre la
realidad de la gestibn comunicacional en las diferentes municipalidades de la provincia
de Limay Callao, el total poblacional serian 49 gobiernos locales. Luego de la revision,
se evidencio que la elaboracion del plan estratégico de comunicacion, estaba a cargo
de un especialista que no necesariamente tiene que tener ciertos requisitos o grados
relacionados con esa area, lo que permite inferir y concluir que la gestidén
comunicacional esta en desarrollo y ain hay desajustes que deben ser mejorados para

poder llegar a la poblacién general.

Se concluye la parte de antecedentes, especificando que desde el 2007 no hubo
investigaciones cuantitativas de ambas variables en la poblacion joven, ain menos, un
estudio que trabaje con la localidad neo chimbotana. Por tanto, la importancia de este

proyecto, suma su valor.

A continuacion, se redactaran todas las teorias que avalan el estudio de la primera
variable, estrategias de comunicacién. Para esto, es importante mencionar que definir
las estrategias de comunicacion, implicaria un sinfin de concepciones vy
especulaciones en torno a ella, que no llegan a explicar en su totalidad lo que significa,
y la forma en la que puede ser evaluada. (De Lorenzo, 2014). Por ende, es necesario
especificar 1o que se conoce en torno a la comunicacion corporativa enfocada en el

desarrollo:

Mufioz et al. (2016) menciona que es el medio que utilizan los gobiernos locales en la
esfera publica, con el fin de dar a conocer ciertos mensajes que se valen de intereses
especificos por parte de los mismos para llegar a los ciudadanos. Esto cumple con
requisitos especiales de acuerdo al mercado segmentado o publico objetivo al que se
dirige. Esto indica que utilizan las relaciones publicas como un medio para lograr las

metas propuestas.



Espinosa (2003) afirma que esta herramienta esta enfocada en la promocion de ciertos
procedimientos mediante los cuales los ciudadanos receptores del mensaje ofrecen
voluntariamente participar en un proceso de relacién armoniosa entre el Estado y la
poblacion para poder construir futuras generaciones mas estables, buscando siempre

un mayor desarrollo del territorio local.

Lozano (2019), por su parte, afirma que la comunicacion corporativa se origina a partir
de un proceso organizado sobre el que se acomodan personas, procesos y estructura
organizacional, con la voluntad de desplegar una huella en la organizacion con base

en los factores de identidad conceptual, de vision y de comportamiento.

En medio de esto, la comunicacion para el desarrollo, se basa de algunas herramientas
necesarias que le permitan llegar de manera eficiente a su publico objetivo, y estas

son las estrategias:

Fernandez (2016) describe a las estrategias de comunicacion como el conjunto de
herramientas de las que se vale una gestion para poder transmitir un mensaje
haciendo uso de lo que la autora denomina la Comunicacion Organizacional, en
relacion a aquellas actividades comunicacionales que tienen como fin promover

actividades de una organizacién como los gobiernos locales.

Houghton et al. (2011) lo define como un enfoque de planificacion integral para atraer
a la audiencia de una marca a fin de garantizar una mayor eficacia. Steyn y Nunes
(2007) mencionan que esta estrategia de comunicacion corporativa produce un perfil
gue se puede utilizar para identificar los problemas adecuados a resolver y priorizar
los temas para los que se desarrollaran programas de comunicacion. Es el marco para
el plan estratégico de comunicacién y los planes, programas o campafias de

comunicacion operativa.

Respecto a lo mismo, Pefia et al. (2020) aluden a que las estrategias de comunicacion

son una serie de procesos que se encuentran programados Yy planificados para cubrir



ciertos intereses presentes en la interaccion humana, de modo que, se guia de una
serie de principios para mantener una organizacion, una seleccién e intervenir sobre

un contexto predeterminado.

En general, Perdomo (2011) define a las estrategias de comunicacion como: “conjunto
de procesos, acciones, procedimientos y recursos que se usan en funcion alcanzar

objetivos y metas trazadas desde el ambito de la comunicacion.” (p. 58)

Para Guerrero y Uribe (2012) existen dos objetivos principales que persiguen las
estrategias de comunicacion, estos son: Informar y persuadir. En el caso del primer
objetivo, se busca dar a conocer informacién pertinente con el fin de conseguir una
meta que desencadene un beneficio a largo, mediano o corto plazo a la empresa u
organizacion que la busca. Asimismo, en cuanto al segundo objetivo, buscar persuadir
o motivar al publico segun el mensaje que se pretende transmitir, siguiendo también

un objetivo especifico.

Asimismo, Morejon (2019) menciona que existen dos tipos mediante los cuales opera
para poder llegar al publico objetivo. Esto significa que la comunicacién es vista como
una técnica y una actividad desde dos perspectivas diferentes para tener eficacia: la
Interna, que son todas aquellas estrategias que se encuentran enfocadas en el
mantenimiento de las relaciones con su publico de forma integral, para poder conseguir
los objetivos y metas propuestas por medio del desarrollo local. Asimismo, la externa,
que son todos aquellos procesos que permiten la emision de los mensajes hacia los
clientes o socios externos, para poder promover los productos o servicios, o para dar
a conocer la optimizacion de los proyectos presentados por el gobierno local.

Por su parte, Jenatsch y Bauer (2016) proponen una serie de pasos que permite

establecer el plan de comunicacion estratégico adecuado para la situacion que se

enfrente:
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Identificacion de objetivos: en primer lugar, se debe procurar fijar los objetivos que se
pretendan alcanzar. Considerando que, muchas veces surgen diversos objetivos, pero
se debe procurar conjugarlos para solo perseguir uno o dos. En segundo lugar, se
debe conocer el entorno sobre el que se aplicard la estrategia. En tercer lugar, es
importante un estudio de campo para tener informacién para trabajar mejor. En cuarto
lugar, se debe mapear a los actores que pueden ayudar a que la campafa

comunicativa tenga efectos mas significativos.

Disefio de la estrategia: implica tener claras las expectativas que se pretenden lograr,
es decir, las metas que se persiguen. Asimismo, se debe definir el publico al que ira
dirigido, de modo que el mensaje sea mas segmentado. Junto a ello, se debe escoger
mensajes adecuados que puedan ser recordados facilmente. Ademas, la importancia
de la selecciébn adecuada de las herramientas y los canales ayuda a una mayor
efectividad del proceso. Finalmente, se debe identificar los mejores recursos humanos

y financieros con los que se cuenta.

Implementar la estrategia: se lleva a cabo a través de la aplicacién de camparfias que
estén bien dirigidas hacia la consecucion de objetivos considerando el publico al que
se dirige. Asimismo, se recomienda evitar el exceso de material impreso para evitar el

desviamiento de la atencion.

Monitorear y evaluar: para la monitorizacidén se cuenta con métodos cuantitativos como
estadisticos descriptivos e inferenciales que permitan determinar de manera grafica el

alcance de las estrategias adoptadas y cualitativos como sondeos 0 encuestas.

En cuanto a la evaluacion de la variable se considerara las etapas de implementacion
de las estrategias de modo que se pueda medir el real alcance de las mismas en la

poblacion, para relacionarlo con la siguiente variable que es el desarrollo local:

11



Segun la Oficina de Labor Internacional (2014), el objetivo del desarrollo local es crear
un entorno participativo que fortalezca las capacidades de las instituciones locales
para implementar intervenciones socialmente inclusivas y ricas en empleo. Balente et
al. (2012) mencionan que, en este sentido, el desarrollo local ha sido la respuesta
conceptual para superar el “sindrome de inmunodeficiencia social” auspiciado por
gobiernos centralizados, pero el consenso alcanzado a nivel conceptual no se ha
logrado a nivel instrumental y metodolégico; es decir, en como llevar a cabo el

desarrollo del territorio.

Méaximo et al. (2020) sefialan que el desarrollo tiene una relacion implicita con
sostenibilidad a nivel social, econdmico, cultural y medioambiental. Estos elementos
dan sentido a las dimensiones de la ruralidad, las tradiciones y los lazos comunitarios
gue les son inherentes y que son erosionados por la busqueda pragméatica del

progreso econémico.

Por su parte, Komor (2020) afirma que este es un término multifacético definido de
manera diferente por varios autores, pero visto principalmente como una forma de
ejecutar una actividad con el propésito de buscar el desarrollo socio-econémico de una
unidad territorial especifica, utilizando sus recursos y tomando en cuenta las

necesidades de los residentes y su participacion.

Asimismo, Adamowics (2020) comprende al desarrollo local como la accion
armonizada y sisteméatica de una comunidad, autoridad publica y otras entidades que
operan en una determinada unidad territorial que conduce a la creacién de nuevos, y
la mejora de los antiguos activos en una determinada unidad territorial, la creacion de

condiciones ventajosas para la economia y asegurar el orden espacial y ambiental.

Aytac y Tasar (2014) lo definen como “un método que ayuda a mejorar la calidad de
vida, apoyando el empoderamiento de las personas, desarrollando o preservando los
activos locales, superando las fallas del mercado, fortaleciendo la cohesién y

ejecutando proyectos de desarrollo” (p. 1690).
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Milan et al. (2019) mencionan que la principal caracteristica que diferencia el desarrollo
local de otros modelos de crecimiento es el énfasis en el factor regional y en los
recursos especificos que contiene; esto frente a una vision en la que las iniciativas de
crecimiento tienen su origen en una autoridad central. Por eso, el desarrollo local
promueve la elaboracion de planes de base local, que dependen de la experiencia de

quienes viven la realidad de la region y conocen mejor sus fortalezas y debilidades.

Aytac y Tasar (2014) mencionaron que el desarrollo local se puede caracterizar como
un proceso dinamico evaluado en tres lineas principales: insumos, productos y
resultados. Los indicadores claves asociados a cada uno son: en primer lugar, insumos
como: area, sentido de pertenencia, comunidad, bottom-up, partenariado, potencial
endogeno, proximidad. Ademas, productos como: beneficiarios locales, autoayuda,
mayores ingresos e ingresos, acceso a los servicios, calidad, eficiencia, reubicacion,
diversificacion, nuevos métodos y aumento del valor local. Asimismo, resultados como,
bienes colectivos y comunes, desarrollo, estrategia, regeneracion, eficacia, futuro,
innovacion social, empoderamiento, legitimidad, bienestar, comodidades e inteligencia

colectiva.

Por su parte, cabe recalcar que los gobiernos a nivel mundial siempre han buscado
como fin, promover el desarrollo local de los territorios sobre los que tienen
jurisprudencia, por ende, la Municipalidad Provincial del Santa que trabaja con la
poblacién neochimbotana, propuso el Plan de Desarrollo Concertado (2012) con visién
hacia este afio, planificando metas en base a cuatro ejes especificos:

El primer eje es referido a lo econdmico, mediante el cual se buscaba que la poblacion
y los gobiernos locales hagan un uso sostenible de los recursos que se posee en el
contexto. Para eso se planted especificamente: aumentar la competitividad de la
produccion agricola, apoyar a las MYPES, mejoramiento de las vias de comunicacion
y transporte y el mejoramiento de los servicios basicos, en especial la electrificacion y

las comunicaciones.
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En el segundo eje, referido al desarrollo social-cultural, referido especificamente al
aprovechamiento de oportunidades por parte de la poblacién. Se planteé trabajar con:
mejora de la calidad educativa, la salud publica y la seguridad ciudadana; asimismo,
buscar la equidad de género en los cargos publicos y acceso total a los servicios

basicos.

En cuanto al tercer eje, el cual implica el desarrollo fisico ambiental, que esta
relacionado con el desenvolvimiento de la poblacién en un ambiente limpio y saludable,
por lo cual se plantearon los siguientes puntos especificos: disminucién de la
contaminacion, preservacion de los espacios naturales y la biodiversidad, proteccion
de las zonas ecoldgicas y trabajar adecuadamente con el plan de acondicionamiento

territorial.

Por ultimo, el cuarto eje, que implica el desarrollo politico institucional, se relaciona
directamente con la satisfaccion que experimenta el ciudadano con la gestion publica,
por lo tanto, se planted lo siguiente: mayor nivel de eficiencia, transparencia de la
gestion, permitir a la poblacion acceder a espacios de didlogo que den valor a lo que

desean transmitir.

En vista de esto, es importante mencionar que existe escasa informacion circulando
en las diversas literaturas sobre el tema del desarrollo local, de modo que, ampliar el
conocimiento de la misma a través de estudios correlacionales ayudaria a entender el

comportamiento del mismo.
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. METODOLOGIA

3.1.Tipo y disefio del estudio
El enfoque que seguiré el presente trabajo de investigacion sera el cuantitativo
segun lo propuesto por Hernandez et al. (2014) ya que esté dirigido hacia la
comprobacién de una hipotesis que ha sido formulada previamente, con apoyo de
diversos meétodos estadisticos que permitirdn conocer mas ampliamente la

variable y la forma en la que se comporta en determinada poblacion.

Junto a ello, el estudio es de tipo descriptivo correlacional porque se pretenden
caracterizar las variables estudiadas y dar a conocer cada una de ellas siguiendo
hechos comprobados para establecer la relacién, de modo que, se pueda dar una

respuesta a los problemas planteados al inicio de la investigacion. (Monje, 2011)

Respecto al disefio de investigacion, el estudio es no experimental, porque no tiene
el propésito de alterar el comportamiento normal de las variables, sino que se limita
a describirlas. Asimismo, es de corte transversal, puesto que cada uno de los datos

o informacion sera recogido en un Unico momento. (Hernandez y Mendoza, 2018)

Finalmente, en lo concerniente al nivel de estudio, se seguira la investigacion
descriptiva-correlacional, puesto que pretende establecer una relacién entre las
dos variables estudiadas y describir la forma en la que trabajan juntas, para poder
brindar conclusiones en vias de responder a las preguntas planteadas. (Cauas,

2015). Por tanto, se esquematiza de la siguiente manera:

Donde: Ox
M = muestra del estudio /

Ox y Oy = observacion de las variables M r

r = posible relacion T Oy
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3.2.Variables y Operacionalizacién
Variable independiente: Estrategias de comunicacion
Definicion conceptual: Perdomo (2011) lo define como: “conjunto de procesos,
acciones, procedimientos y recursos que se usan en funcion alcanzar objetivos y
metas trazadas desde el ambito de la comunicacién.” (p. 58)
Definicion operacional: La siguiente variable sera medida haciendo uso de sus
dimensiones, como aspectos relevantes de su evaluacion.
Indicadores: Objetivos, Disefio de estrategia, Implementacién de estrategia y
Evaluacion.

Escala de Medicion: Ordinal

Variable dependiente: Desarrollo local

Definicion conceptual: Aytac y Tasar (2014) lo definen como “un método que
ayuda a mejorar la calidad de vida, apoyando el empoderamiento de las personas,
desarrollando o preservando los activos locales, superando las fallas del mercado,
fortaleciendo la cohesion y ejecutando proyectos de desarrollo” (p. 1690)

Definicion operacional: Esta variable serd medida haciendo uso de sus tres

principales lineas, tomadas como dimensiones para su evaluacion.

Indicadores: Econémico, Social-cultural, Fisico-ambiental y Politico-institucional.

3.3.Poblacién, muestray muestreo
Una poblacién es conocida como el conjunto de sujetos que se someten a una
evaluacion y que tienen caracteristicas similares con el fin de brindar
informacion referente a un fendmeno especifico o conjunto de fenédmenos (Nifio,
2011) Por ende, para la presente investigacion se considerara un conjunto de
jovenes pobladores del A.A.H.H. Villa Atahualpa. Donde, los criterios de
inclusion que usaron son: Jovenes comprendidos entre los 20 y 34 afios de
edad; pobladores del A.A.H.H. Villa Atahualpa y personas que firmen el

consentimiento informado. Por su parte, los criterios de exclusion son: nifios y
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adultos mayores de 35 afios; pobladores de otros asentamientos humanos y

personas que no quieran participar de la muestra.

Muestra

Entendiendo que, no es posible muchas veces evaluar a toda la poblacion, la
muestra surge como una respuesta para generalizar principios en un
determinado contexto. Por tanto, es conocida como el subgrupo que es extraido
de la poblacion con el fin de facilitar el recojo de informacion (Hernandez y
Mendoza, 2018) Por tanto, para la siguiente investigacion, se contara con la

participacion de 100 jovenes comprendidos entre los 20 y 34 afios de edad.

Muestreo

El muestreo, es conocido como el método elegido para poder seleccionar a la
muestra y que esta sea significativa a toda la poblaciéon (Otzen y Manterola,
2016) Por tanto, se conoce que para la presente investigacién se usaré el
muestreo no probabilistico por conveniencia, mediante el cual todos los
miembros de la poblacion estan en la misma capacidad de ser elegidos, y son

sometidos al azar escogidos por los investigadores para la recoleccion de datos.

Unidad de andlisis: Joven del A.A.H.H. Villa Atahualpa

3.4.Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos
Técnica
La técnica que se usara en el siguiente estudio es la encuesta, conocida como
aquel método que permite recabar informacién por medio de un proceso
sistematizado acerca de un fendmeno especifico aplicado a la poblacion

seleccionada para la investigacion (Lopez y Fachelli, 2015).
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3.5.

Instrumento

Junto a ello, se usara el cuestionario como instrumento para la recogida de
informacion. Este es un conjunto de preguntas en su mayoria cerradas, con
opciones de respuesta que facilitan a la unidad de analisis brindar el
conocimiento que tengan en torno a una variable o conjunto de variables, de
modo tal que, la informacién que se brinda es significativa y facil de usar.
(Meneses, 2016)

En el estudio de estas dos variables, se usaran dos cuestionarios elaborados
por los autores. En el caso de las estrategias de comunicacion, el cuestionario
consta de 12 preguntas que abordan cada uno de los indicadores propuestos
en la matriz de operacionalizacion (Ver Anexo 01) con un formato de respuesta
de tipo Likert (Nunca, Casi Nunca, A veces, Casi siempre y Siempre). Para el
desarrollo local, por su parte, el cuestionario consta de 10 preguntas acorde a
los tres indicadores propuestos, también con un formato de respuesta de tipo
Likert (Nunca, Casi Nunca, A veces, Casi siempre y Siempre).

Procedimientos

El proceso de investigacion se inicio con la busqueda de la cantidad especifica
de la poblacién sobre la cual se aplicara la encuesta y los cuestionarios. Se
consultd con el Instituto Nacional de Estadistica e Informatica segun el ultimo
censo (2018) obteniendo una poblacion aproximada de 100. Luego de eso, se
procedio a recabar la informacion pertinente al tema y realizar la validaciéon de
los cuestionarios de modo que se pueda obtener resultados significativos que

nos den una respuesta clara al problema propuesto.

Una vez teniendo los instrumentos validados, con el uso de Google Forms, se
procedié a recoger informacion sobre cada uno de los participantes de la
muestra, después de que aceptaron ser parte de la investigacion. Después, se

pasaron los datos a la plataforma Excel, para luego ser exportado en el
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3.6.

3.7.

programa SPSS 23.0, donde se analizaron los datos y se brindaron los cuadros

y tablas que ayuden a entender mejor la informacion recogida.

Finalmente, se realizd la discusion de los resultados con el apoyo de los
antecedentes y del marco teorico lo que facilitd la explicacion de los datos
encontrados. Asimismo, se explicaron las principales conclusiones vy

recomendaciones para futuras investigaciones.

Método de anélisis de datos

Para el tratamiento de los datos, se aplicé el uso de la estadistica descriptiva
por medio de la cual se haran uso de los gréficos y las tablas de frecuencia,
donde se especifica la realidad de cada una de las variables por separado,
brindando de esta manera una idea clara de la forma en la que se comporta

cada una de ellas y el nivel en el que se encuentran.

Posterior a ello, se hizo uso de la estadistica inferencial, por medio de la cual
se trabajo la correlacion de las variables con el uso del coeficiente de
Spearman, con un nivel de significancia de 95 % y un margen de error de 0.5.
De este modo, se llevd a cabo la comprobacion de hipotesis, para aceptar o
rechazar la hipotesis alterna.

Aspectos éticos
Este estudio se regira segun los principios propuestos por el Codigo de Etica de
la investigacion propuesto por la Universidad César Vallejo (2020):

- Respetd el principio de autonomia, ya que los participantes estuvieron en
libertad de retirarse cuando ellos lo consideren, y también se rescata aqui,
el uso del consentimiento informado.

- En el principio de beneficencia, puesto que se busca dar una respuesta que
ayudara a los participantes y al gobierno local a tener una vision clara del

problema que se aborda.
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- Se respeto el principio de justicia, ya que todos los participantes pudieron
participar independientemente de su situacion sociocultural.

- Se respet6 la propiedad intelectual, puesto que cada uno de los
conocimientos otorgados estuvieron debidamente citados y consignados en

las referencias para su posterior busqueda.
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V. RESULTADOS

Estadistica Inferencial.

A través de estadistica inferencial se analizo el grado de correlacion que tienen las

variables y dimensiones, por lo cual se efectu6 la prueba de normalidad con la

finalidad de confrontar las hipotesis planteadas en la investigacion. Segun Cordova

(2003) sostiene que la estadistica inferencial es empleada para comprobar las

hipotesis a través de resultados estadisticos.

Prueba de normalidad.

La prueba de Kolmogorov se aplic6 para obtener el resultado de la prueba de

normalidad por el hecho de que la poblacion de estudio es mayor a 50 sujetos. Segun

Delgado (2004), la prueba de Kolmogérov-Smirnov “se usa para pruebas grandes”

(p.140).

Tabla 1

Prueba de Normalidad

Kolmogorov-Smirnov?

Estadistic gl Sig.

0
V1 ,147 100 ,150
V2 171 100 ,200

Fuente: Elaboracion propia.

Interpretacion: Se puede observar que en la prueba de normalidad entre la variable

1y la variable 2, el Sig es >0.05, teniendo una distribucién paramétrica, por lo tanto,

las pruebas de correlaciones se haran con la Rho de Pearson.
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Resultado descriptivo de la investigacion:
Variable 1: Estrategias de comunicacién

Tabla 2

Nivel de Estrategias de Comunicacion en los Jovenes del A.A.H.H Villa Atahualpa 2022

N Minimo Maximo Media Desuv. tip.
\i 100 27 34 30,46 1,466
N valido (segun lista) 100

Fuente: Elaboracion propia.

Figura 1

Nivel de Estrategias de Comunicacion

Nivel de estrategias de comunicacén
120

100
100
80
60
40
20
0 0 0 0

O —
Bajo No tan bajo Regular No tan alto Alto

M Frecuencia M Porcentaje

Fuente: Elaboracion propia.

Interpretacion: En la figura 1, con respecto a la variable estrategias de comunicacion

en los jovenes del A.A.H.H Villa Atahualpa, se puede observar que el 100% presenta

un nivel regular y un 0% en los otros aspectos.

22



Variable 2: Desarrollo Local

Tabla 3

Nivel de Desarrollo Local de los Jovenes del A.A.H.H Villa Atahualpa 2022

N Minimo Maximo Media Desv. Tip
V2 100 21 34 25,77 1,879
N valido (segun lista) 100

Fuente: Elaboracion propia.

Figura 2

Nivel de Desarrollo Local

Nivel de Desarrollo Local
120

100 9

80
60
40
20

0 0 2 0

0 R —

Bajo No tan bajo Regular No tan alto Alto

M Frecuencia M Porcentaje

Fuente: Elaboracion propia.

Interpretacion: En la figura 2, podemos observar el nivel de la variable desarrollo local
en los jovenes del A.A.H.H Villa Atahualpa logra posicionarse de manera regular con
un 98% de resultado y un 2% no tan alto.
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Resultado del objetivo general: Determinar la relacion que existe entre las
estrategias de comunicacion y el desarrollo local de los jévenes del A.A.H.H. Villa
Atahualpa, Chimbote — 2022.

Tabla 4

Relacion Entre Las Estrategias de comunicacion y El Desarrollo Local de los J6venes del A.A.H.H Villa Atahualpa

V1 V2
Correlacion de Pearson 1 ,553
V1 Sig. (bilateral) ,045
N 100 100
Correlacion de Pearson ,553 1
V2 Sig. (bilateral) ,045
N 100 100

Fuente: Elaboracion propia.

Interpretacion: En la tabla se puede observar que la correlacion de Pearson entre las
variables estrategias de comunicaciéon y desarrollo local es de 0,553 teniendo una
correlacion moderada, El resultado indica que, a menor aplicacion de estrategias de

comunicacion, menos es el desarrollo local de los jovenes.
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Resultado del primer objetivo especifico: Identificar la relacion que existe entre

objetivos de estrategias de comunicacion y el desarrollo local de los jovenes del
A.A.H.H. Villa Atahualpa, Chimbote — 2022.

Tabla 5

Nivel de Objetivos de Estrategias de Comunicacion

Nivel Frecuencia Porcentaje
Bajo 0 0%
No tan bajo 3 3%
Regular 97 97%
No tan alto 0 0%
Alto 0 0%
TOTAL 100 100%

Fuente: Elaboracion propia.

Figura 3

Nivel de Objetivos de Estrategias de Comunicacion

Objetivos de Estratégias de Comunicacién

120%

100%

80%

60%

40%

20%
0%

Bajo No tan bajo

Fuente: Elaboracion propia.

3%

0% I

97%

0% 0%

Regular No tan alto Alto

Nota: De los encuestados el 97% determina que los objetivos de estrategias de

comunicacion tienen un nivel regular dentro de la localidad, por otra parte, el 3% indica

que tiene un nivel no tan bajo. Por lo que se determina un nivel regular en general.
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Tabla 6

Correlacion entre Objetivos de Estrategias de Comunicacion y Desarrollo Local

Objetivos V2
Correlacion de Pearson 1 771
Objetivos Sig. (bilateral) ,022
N 100 100
Correlacion de Pearson 771 1
V) Sig. (bilateral) ,022
N 100 100

Fuente: Elaboracion propia.

Interpretacion: En la siguiente tabla se puede observar que la correlacién de Pearson

entre las variables estrategias de comunicacién y desarrollo local es de 0,771 teniendo

una correlacion fuerte, El resultado indica que, mientras los objetivos de estrategias

de comunicacidn sean menores, también serd menor en el desarrollo local de los

jovenes.
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Resultado del segundo objetivo especifico: Identificar la relacién que existe entre
el disefio de las estrategias de comunicacion y el desarrollo local de los jovenes del
A.A.H.H. Villa Atahualpa, Chimbote — 2022.

Tabla 7

Nivel de Disefio de Estrategias de Comunicacion

Nivel Frecuencia Porcentaje
Bajo 0 0%
No tan bajo 5 5%
Regular 95 95%
No tan alto 0 0%
Alto 0 0%

Fuente: Elaboracion propia.
Figura 4

Nivel de Disefio de Estrategias de Comunicacion

Disefio de Estrategias de Comunicacion
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12:: 0% i 0% 0%
Bajo No tan bajo Regular No tan alto Alto

Fuente: Elaboracion propia.

Nota: Del 100% de encuestados, el 95% indica que existe un nivel regular en el disefio
de las estrategias de comunicacion, mientras que, el 5% restante determina un nivel

no tan bajo. Se sostiene que existe un nivel regular en general.
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Tabla 8

Correlacion Entre el Disefio de las Estrategias de Comunicacién y Desarrollo Local

Disefio V2
Correlacion de Pearson 1 124
Disefio Sig. (bilateral) ,038
N 100 100
Correlacion de Pearson 124 1
V2 Sig. (bilateral) ,038
N 100 100

Fuente: Elaboracion Propia.

Interpretacion: En la siguiente tabla se observa que la correlacion de Pearson entre

el disefio de las estrategias de comunicacion y desarrollo local es de 0,724 teniendo

una correlacion fuerte indicando que, mientras los objetivos de estrategias de

comunicacioén sean menores, menor sera el desarrollo local de los jovenes.
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Resultado del tercer objetivo especifico: Identificar la relacion que existe entre los

insumos del desarrollo local de los jovenes y las estrategias de comunicacion publica
en A.A.H.H. Villa Atahualpa, Chimbote — 2022.

Tabla 9

Nivel de Insumo del Desarrollo Local

Nivel Frecuencia Porcentaje
Bajo 0 0%
No tan bajo 7 7%
Regular 90 90%
No tan alto 2 2%
Alto 0 0%

Fuente: Elaboracion propia.
Figura5

Nivel de Insumo del Desarrollo Local
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Fuente: Elaboracion propia.

Insumos del Desarrollo Local

90%

7%
-

No tan bajo

2%

Regular No tan alto

0%

Alto

Nota: De los encuestados existe un 90% que determina que los insumos del desarrollo

local tienen un nivel regular, por otra parte, un 7% sostiene que tiene un nivel no tan

bajo, mientras que el 2% restante considera que existe un nivel no tan alto. Podemos

decir que, se percibe un nivel regular en su mayoria.
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Tabla 10

Caorrelacion Entre los Insumos de Desarrollo Local y las Estrategias de Comunicacion

Insumos V1

Correlacion de Pearson 1 ,612
Insumos Sig. (bilateral) ,052
N 100 100
Correlacién de Pearson 612 1
V1 Sig. (bilateral) ,052
N 100 100

Fuente: Elaboracion propia.

Interpretacion: En la tabla se observa que la correlacién de Pearson entre el disefio
de las estrategias de comunicacion y desarrollo local es de 0,612, tiene una
correlacion fuerte, esto indica que, si la primera variable es fuerte afectara en la

dimension de la segunda variable.
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Resultado del cuarto objetivo especifico: Identificar la relacion que existe entre los

productos del desarrollo local de los jovenes y las estrategias de comunicacion publica
en A.A.H.H. Villa Atahualpa, Chimbote — 2022.

Tabla 11

Nivel de Productos del Desarrollo Local

Nivel Frecuencia Porcentaje
Bajo 0 0%
No tan bajo 6 6%
Regular 91 91%
No tan alto 0 0%
Alto 2 2%

Fuente: Elaboracion propia.

Figura 6

Nivel de Productos del Desarrollo Local
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Fuente: Elaboracion propia.

Productos del Desarrollo Local

91%

6%
mm 0%

No tan bajo Regular

No tan alto

2%

Alto

Nota: De los jévenes encuestados el 91% considera que existe un nivel regular en los

productos del desarrollo local, por otro lado, el 6% indica que existe un nivel no ten

bajo, mientras que, el 2% indica un nivel alto. Por lo tanto, podemos decir que existe

un nivel regular dentro de los productos de desarrollo local.
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Tabla 12

Correlacion Entre los Productos del Desarrollo Local y Estrategias de comunicacién

Productos V1

Correlacion de Pearson

Producto Sig. (bilateral)
N
Correlacion de Pearson
V1 Sig. (bilateral)

N

1 ,526
,048
100 100
,526 1
,048
100 100

Fuente: Elaboracion propia.

Interpretacion: en la tabla se observa que la correlacién de Pearson entre el disefio

de las estrategias de comunicacion y desarrollo local es de 0,526, tiene una

correlacion baja, indicando que, las estrategias de comunicacion se ven afectadas

posiblemente También se afectaron los insumos del desarrollo local de los jévenes.
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V.  DISCUSION
Los resultados obtenidos en el analisis realizado sobre la hipotesis general son
ventajosos porque se evidencido el grado de relacion entre las estrategias de
comunicacion y desarrollo local, donde se ha determinado un nivel moderado de
correlacion de 0. 553, determinando que existe una correlacion positiva. Coincidiendo
asi hasta cierto punto con Cruzado (2011), quien concluyé que existe una relacion
directa y significativa segun el coeficiente de Pearson de 0.709 entre las variables, el
plan de desarrollo local es afectado en un 50.3% por las directrices determinadas por

la gestion de la municipalidad.

De acuerdo a la correlacion entre la dimension de la primera variable y la segunda
variable, tenemos un nivel alto del 0,771, dando a entender que existe relacion directa
entre en los objetivos de las estrategias de comunicacion y el desarrollo local. De igual
manera Gonzales (2016), llevé a cabo una investigacion con el fin de caracterizar las
diferentes practicas comunicativas de todos aquellos que intervienen en el desarrollo
local dentro de la Municipalidad de Cumanayagua. Entre los principales resultados se
encontraron diversas dificultades que impedian que el mensaje que se deseaba
transmitir llegue al publico objetivo. Por lo tanto, se concluyd que la poca gestion en
las estrategias comunicacionales, impide que se desarrolle de manera adecuada una
emision y recepcion de los mensajes. Esto lo podemos relacionar a los objetivos de
las estrategias de comunicacion, ya que un objetivo es la fijacion y como es que los

actores involucrados en el desarrollo no reciben el mensaje de manera adecuada.

Por otro lado, los resultados mostrados por la correlacion de Pearson ente la dimension
disefio de estrategias de comunicacién y la variable desarrollo local, se evidencia un
resultado del 0,724 y una significacion bilateral <0,5 dando entender que existe
relacion entre estos dos elementos de la investigacion. Sin embargo, Galiano (2007),
concluyo la existencia de gran influencia que ejercen los medios de comunicacion
digital como disefio para el cambio social. Basado en esto, se encontré deficiencias en
las estrategias comunicacionales del municipio y las ONGs evaluadas, en especial

porque no existe una politica que se enfoque en la poblacién juvenil, de tal manera
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gque podemos decir que existe una similitud fuerte entre los resultados de la

investigacion y la conclusion de la investigacion de Galiano.

Finalmente tenemos como resultado la relacion entre la variable estrategias de
comunicaciéon y el producto del desarrollo local, con una significancia <0.5 dando a
entender que existe conexion, por su parte Romo (2016) elaboro6 un estudio con el fin
de poder encontrar alguna incidencia entre la gestiébn municipal y el desarrollo local en
Huancayo. Para esto trabajo con un enfoque cuantitativo de tipo bésico correlacional,
de corte longitudinal porque se recoge informacion en varios momentos. Teniendo
como poblacién a la municipalidad de la ciudad. Dentro de esto se plantea un problema
marcado, segun se infiere, que seria la falta de estrategias comunicativas para el
desarrollo de productos locales como parte de la gestion. Entre las conclusiones
destaca que el nivel de relacién es de 69% lo que indica una significancia alta, estando

conforme con el resultado de la correlacion de Pearson dando 0,526 que es positiva.
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VI.  CONCLUSIONES
Primera: Existe una relacién significativa positiva entre las estrategias de
comunicacién y el desarrollo local en los jovenes del A.A.H.H Villa Atahualpa, la cual
se evidencia por los resultados obtenidos con el coeficiente de correlacion de Pearson,
obteniendo asi un resultado de 0,553 con un significancia bilateral >0,5 por lo cual se
acepta la hipotesis general, descartando la hipotesis nula, esto quieres decir que el
desarrollo local de los jovenes puede tener mejoras si es que se mejoran las
estrategias de comunicacion ya que el 100% asegura que las estrategias de
comunicacioén tiene un nivel regular en su aplicacion, lo cual tiene relacion directa con
el resultado de desarrollo local, ya que un 98% evidencia de tal manera que existe un

nivel igualmente regular.

Segunda: Gracias a los resultados obtenidos, se puede determinar que existe relacion
entre los objetivos de las estrategias de comunicacion y el desarrollo local en los
jovenes del A.A.H.H Villa Atahualpa. Resultado que se evidencié con el coeficiente de
correlacion de Pearson, el cual tuvo un resultado en la correlacion de 0,771 con una
significancia bilateral de 0.02, rechazando la hipétesis nula, concluyendo que el
desarrollo local tiene relacion con la dimensién de objetivos de las estrategias de
comunicacion, ya que si planifica mejor los objetivos harian que el desarrollo local de

los jovenes tenga una mejora notable.

Tercera: En los resultados obtenidos, se determind relacion entre el disefio de las
estrategias de comunicacién y el desarrollo local en los jévenes del A.A.H.H Villa
Atahualpa. En la tabla 5 se evidencia detalladamente el resultado de la correlacion de
Pearson de 0,724 con una significancia bilateral de 0.000, que rechaza la hipétesis
nula y la hipotesis general se acepta, concluyendo que, una mejor implementacion en
el disefio de las estrategias de comunicacion puede generar cambios en el desarrollo

local de los jovenes.

Cuarto: Segun los resultados obtenidos, se determina la relacion entre los insumos
del desarrollo local y las estrategias de comunicacion en los jévenes del A.A.H.H Villa
Atahualpa. Con el resultado de la correlacion de Pearson de 0,612 con una
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significancia bilateral <0,5, que rechaza la hipotesis nula dando paso a la aceptacion
de la hipotesis general. Se concluye que las estrategias de comunicacion tienen
relacion directa con los insumos dentro de la localidad de Villa Atahualpa y que se
puede incrementar las oportunidades de desarrollo local si se mejoran las estrategias

de comunicacion.

Quinto: En los resultados obtenidos se determind relacion entre las estrategias de
comunicaciéon y el producto del desarrollo local en los jovenes del A.A.H.H Villa
Atahualpa. En la tabla 7 se evidencia de manera detallada la correlacion de Pearson
de 0,526 con una significancia bilateral de 0,000, resultado que acepta la hipétesis
general y rechaza la hipétesis nula, por lo que es necesario concluir que, si se aplican
las estrategias de comunicacién de mejor manera esto puede inducir a que se mejor

el producto local desarrollado en los jovenes del A.A.H.H Villa Atahualpa.
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VIl. RECOMENDACIONES
Primera: A las autoridades municipales y regionales, evaluar mejor las estrategias de
comunicacién, para que tenga una mejor aplicacion no solo en el asentamiento
humano que sirvié de materia para la investigacion, sino que también en otros pueblos

jovenes, para que asi se pueda tener un mejor desarrollo en los jovenes.

Segunda: A las autoridades regionales y ONGs que quieran involucrarse en el
desarrollo local de los jovenes, que enfoquen mejor los objetivos de las estrategias de
comunicacion pues depende de estas, si el mensaje llega a ser claro y conciso para la

ayuda de los jovenes de Villa Atahualpa.

Tercera: Se recomienda un mejor disefio de las estrategias de comunicacion y un
mejor plan para la aplicacion de esta, para que el desarrollo local tenga mejoras
favorables, ya que se demostr6é que el disefio puede afectar en el desarrollo de los

jovenes.

Quinta: Se recomienda a las autoridades municipales, regionales, nacionales y
privadas, que apliquen las estrategias de comunicacion de manera constante, no solo
porque puede mejorar el desarrollo sino su efecto colateral el cual mejoraria la imagen

de las instituciones nacionales y privadas.

37



REFERENCIAS

Adamowicz, M. (2020). Conditions of local development in the context of shaping
develomental strategy and policy in Poland. Economic and regional studies,
145-160. http://www.ers.edu.pl/ UWARUNKOWANIA-ROZWOJU-
LOKALNEGO-W-KONTEKSCIE-KSZTALTOWANIA-SPOLECZNO-
EKONOMICZNEGO,122898,0,1.html

Andina. (19 de octubre de 2020). Andina. https://andina.pe/agencia/noticia-trabaja-
peru-genera-empleo-temporal-para-2000-ciudadanos-chimbote-818311.aspx

Andreoni, L. (2018). COMUNICACION ESTRATEGICA PARA EL DESARROLLO
LOCAL: sinergias entre actores locales y Universidad. Conference Paper, 1-21.
https://www.researchgate.net/publication/328164668 COMUNICACION_EST
RATEGICA PARA EL DESARROLLO _LOCAL_sinergias_entre_actores_loc
ales_y Universidad

Aytac, Z., & Tasar, I. (2014). The key elements of local development. Procedia, 1689-
1696.
researchgate.net/publication/275541073 The_Key Elements_of Local Devel
opment/link/5552a73808ae6fd2d81d59fa/download

Balente, O., Diaz, J., & Parra, M. (2012). Los determinantes del desarrollo local. Un
estudio de caso en Chiapas. ASyD, 251-2609.
http://www.scielo.org.mx/pdf/asd/von3/vIn3a2.pdf

Casalis, A. (2008). ¢ Qué es el desarrollo local y para qué sirve? Argentina: Centro de
estudios para el desarrollo local.
http://municipios.ung.edu.ar/modules/mislibros/archivos/Que%20es%20el%20
desarrollo%?20local%20Casalis.pdf

Contraloria General de la Republica. (2008). Elementos para una propuesta desde el
control gubernamental. Lima.
http://www?2.congreso.gob.pe/sicr/cendocbib/con2_uibd.nsf/18725BB8EE53C8
360525784E006C6812/%24FILE/programas-
sociales 1222469649%5B1%5D.pdf

38



Cotler, J. (2016). Educacion superior e inclusion social. Lima: PRONABEC.
https://www.pronabec.gob.pe/modPublicaciones/descarga/serie7_educacionsu
perior.pdf

De Lorenzo, M. (2014). Comunicacion estratégica o Estrategias de la comunicacion.
[Tesis de grado: Universidad Rey Juan Carlos].
https://burjcdigital.urjc.es/bitstream/handle/10115/12229/TFG_DelLorenzoSalv
adorMiguel_Febrero-13-14.pdf?sequence=1&isAllowed=y

Espinosa, M. (2003). La comunicacion en la promocion del desarrollo local: Estrategias
de comunicacion para promover el compromiso de la poblacién del distrito de
Méancora con su Plan Integral de Desarrollo. [Tesis de grado: Pontificia
Universidad Catolica del Perdy].
http://tesis.pucp.edu.pe/repositorio/handle/20.500.12404/4535

Fernandez, T. (2016). Estrategia de Comunicacion. Universidad y Sociedad, 22-31.
http://scielo.sld.cu/pdf/rus/v8n4/rus03416.pdf

Galiano, A. (2007). Estrategias de comunicacion y politicas de desarrollo local para los
jovenes de San Juan de Lurigancho. [Tesis de licenciatura: Universidad
Nacional Mayor de San Marcos].
https://cybertesis.unmsm.edu.pe/bitstream/handle/20.500.12672/1287/Galiano
_va.pdf?sequence=1&isAllowed=y

Gonzales, L. (2016). Caracterizacion de las practicas comunicativas de los actores
locales que intervienen en los proyectos de desarrollo local del municipio de
Cumanayagua. Cuba: Universidad Central “Marta Abreu” de Las Villas Santa
Clara.
https://dspace.uclv.edu.cu/bitstream/handle/123456789/6500/H16004%20Tesi
s%20Liana%20Gonz%C3%A1lez%20L%C3%B3pez%200k.pdf?sequence=1&i
sAllowed=y

Guerrero, S., & Uribe, S. (2012). Estrategia de comunicacion publicitaria para dar a
conocer la fundacion calefiitos. [Tesis de grado: Universidad Autbnoma de
Occidente].
https://red.uao.edu.co/bitstream/handle/10614/3392/TCP01070.pdf?sequence
=1

39



Houghton, R., Kemp, G., & Pattison, D. (2011). Communication strategy. IPA.
http://www.thegoodpitch.com/wp-
content/uploads/2011/09/CommunicationsStrategyGuide.pdf

Ingellis, A., & Esteban, F. (2019). Una politica juvenil para promover el desarrollo local:
un estudio de caso. Economia, sociedad y territorio, 141-172.
http://www.scielo.org.mx/pdf/est/vi9n60/2448-6183-est-19-60-141.pdf

Jenatsch, T., & Bauer, R. (2016). Comunicacion para el desarrollo: Una guia préctica.
Suecia: Agencia Suiza para el Desarrollo y la Cooperacion.
https://www.eda.admin.ch/dam/deza/es/documents/publikationen/Diverses/Co
mmunication-for-development-Manual_ES.pdf

Komor, A. (2020). The level of local development and the need for local development
investment indicated by residents of selected communes in the lublin. Prace
Naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu, 1-15.
http://eds.a.ebscohost.com/eds/pdfviewer/pdfviewer?vid=0&sid=f12801ad-
0a37-4731-a3f8-df5flcaa2a97%40sessionmgr4008

Lozano, J. (2019). The role of corporate communication in intelligent organizations.

Journal of Management, 105-118.
http://www.scielo.org.co/pdf/cuadm/v35n65/0120-4645-cuadm-35-65-
00105.pdf

Maximo, C., Ribeiro, J., & Remoaldo, P. (2020). The relationship between creative
tourism and local development: a bibliometric approach for the period The
relationship between creative tourism and local development: a bibliometric
approach for the period. Tourism & Management Studies, 5-18.
http://eds.a.ebscohost.com/eds/pdfviewer/pdfviewer?vid=0&sid=1090cdeb-
ce04-450c-95ef-0ce50c68d906%40sdc-v-sessmgr03

Menardi, M. (2012). El rol de los jévenes como agentes del desarrollo local en la
construccion de lo publico. Argentina: INFOPACI.
https://dhls.hegoa.ehu.eus/uploads/resources/5273/resource_files/TFG_Mauri
cio-Menardi_12.06.19D.pdf

Milan, J., Uribe, J., Ruiz, J., & De Pablo, J. (2019). Sustainable Local Development: An
Overview of the. Resources, 1-18. https://www.mdpi.com/2079-9276/8/1/31/pdf

40



Morejon, S. (2018). Estrategia de la Comunicacion Interna para contribuir en el
Desarrollo Organizacional de la Corporacion Dole, 2018. [Tesis de maestria:
Universidad César Vallejo].
https://repositorio.ucv.edu.pe/bitstream/handle/20.500.12692/43640/Morejon_
PSM.pdf?sequence=1&isAllowed=y

Mufioz, S., Ortega, N., Serrano, S., Iboledén, B., & Triguero, L. (2016). El poder de la
comunicacion. Madrid: Dykinson.
http://eds.b.ebscohost.com/eds/ebookviewer/ebook/bmxlYmttXzEONDcwNTVf
XO0FO07?sid=86523992-3ec5-4a80-96 3f-
06ec889f5e9h%40sessionmgrl02&vid=3&format=EB&rid=1

Oficina de Labor internacional. (2014). Local Development Strategies. London: Key
Challenges. https://www.ilo.org/wcmsp5/groups/public/---ed_emp/---
emp_policy/documents/publication/wcms_210470.pdf

Pefia, M., Montero, J., & Parra, J. (2020). Estrategia de comunicacion organizacional
para escuelas de la educacién primaria. Revista didascalia, 110-136.
http://eds.b.ebscohost.com/eds/pdfviewer/pdfviewer?vid=1&sid=4be22061-
7061-478e-80db-de7eefla8ed3%40sessionmgrl02

Perdomo, L. (2011). Estrategias de comunicacién para el desarrollo y la transformacion
ciudadana. Dos estudios de caso de Colombia. Colombia: Instituto de
iberoamérica Universidad de Salamanca.
https://gredos.usal.es/bitstream/handle/10366/113182/TFM_Estudioslatinoame
ricanos_Perdomo_Baron_Leonor.pdf;jsessionid=11234FA419D2478F4B86D7
7A3B88853C?sequence=1

Pessoa, G. (2015). Gestion del desarrollo local. Estudio comparado del programa
Leader en la Unién Europea y del Promata en Brasil. [Tesis doctoral:
Universidad Auténoma de Madrid].
https://repositorio.uam.es/bitstream/handle/10486/667250/pessoa_oliveira_gio
vanilzamaria.pdf?sequence=4&isAllowed=y

Pin, R. (2014). Promocion de la cultura e inclusion social como pilar del desarrollo local:
estrategia sectorial dirigida a jovenes de las zonas urbano marginales de

guayaquil, parroquia Carbo-Concepcion. [Tesis de maestria: Universidad de

41



Guayaquil].
http://repositorio.ug.edu.ec/bitstream/redug/5259/1/Pin%20Guerrero%2C%20
Rosa%20Mar%C3%ADa.pdf

Rodriguez, E. (2012). Politicas publicas de Juventud en América Latina: De
irrelevancia a la incidencia. Montevideo: UNAM.
http://www.codajic.org/sites/www.codajic.org/files/Pol%C3%ADticas%20p%C3
%BADblicas%20de%20juventud%20en%20Am%C3%A9rica%20Latina.pdf

Rodriguez, E. (2020). Politicas publicas de juventud en Perd. Perd: CELAJU.
http://www.celaju.net/wp-content/publicaciones/2017/09/peru_ppj2.pdf

Rodriguez, S. (2021). Claves para la gestibn de comunicacion en procesos de
desarrollo territorial. Estudios del Desatrrollo Social, 1-31.
http://scielo.sld.cu/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S2308-
01322021000100001

Romo, R. (2016). Gestion municipal y su incidencia en el desarrollo local del distrito de
Huancayo-Junin. [Tesis de licenciatura: Universidad Nacional del Centro del
Perd].
http://repositorio.uncp.edu.pe/bitstream/handle/UNCP/4201/Romo%20Rojas.p
df?sequence=1&isAllowed=y

Steyn, B., & Nunes, M. (2007). Communication strategy for community development: a
case study of the Heifer project - South Africa. Communication, 29-48.
https://www.researchgate.net/publication/232882474 Communication_strategy
_for_community _development_A case_study of the_ Heifer_project-
South_Africa

Strauck, M., & Guillén, C. (2014). La gestion de la comunicacién en los gobiernos
locales, una mirada desde la perspectiva estratégica: analisis del caso peruano.
Revista Internacional de relaciones publicas, 153-176.
http://dx.doi.org/10.5783/RIRP-7-2014-10-153-176

Trucco, D., & Ullmann, H. (2015). Juventud: realidades y retos para un desarrollo con
igualdad. Santiago: CEPAL.
https://repositorio.cepal.org/bitstream/handle/11362/39695/S1500718 es.pdf

42



UNICEF. (2018). Communication for development strategic framework 2018-2021.
Pakistan: ROSA.
https://www.unicef.org/rosa/media/2436/file/ROSA%20C4D%20Strategic%20F
ramework.pdf

43



ANEXOS
Anexo 01. MATRIZ DE CONSISTENCIA LOGICA DE LA INVESTIGACION

Titulo: Estrategias de comunicacién en el desarrollo local de los jévenes del A.A.H.H Villa Atahualpa, Chimbote - 2022

los jovenes los

PROBLEMA DE OBJETIVO " METODOL. DEL TECNICA E
INVESTIGACION GENERAL HIPOTESIS VARIABLES DIMENSIONES INDICADORES DISERO INSTRUM.
¢Que relacion existe | peterminar la relacion
entre las estrateglas que existe entre las FIJaCIén
de comunicacién y el estrategias de
desarrollo local de comunicacion publica Obietivos
los jévenes del y el desarrollo local de {
A.AH.H. Villa los jovenes del
Atahualpa, Chimbote A.AH.H. Villa Entorno
— 20227 Atahualpa, Chimbote —
2022
Estudio de campo
Mapeo de actores
PROBLEMAS OBJETIVOS Disefio de P ESQUEMA:
ESPECIFICOS ESPECIFICOS H1: Existe una estrategia Mensajes
relacion entre Recursos Humanos y M-0 TECNICA:
las estrategias financieros Encuesta
de Vi
comunicacion ; Donde:
¢, Cudl es la relacién y el desarrollo ESTR%EEGIAS M: 16 el
que existe entre los identificar la relacion local de los COMUNICACIO - Jovenes de
objetivos de las que existe entre los jovenes del N DEL SECTOR AAHH
estrategias de objetivos de las A'A;:'l"H' PUBLICO Villa INSTRUMENTO
comunicacién y el estrategias de Villa Implementacion de " Cuestionario:
desarrollo local de comunicacién y el Atahualpa, p rateq Camparias Atahualpa —
los j6venes del desarrollo local de los Chimbote — estrategia
A.A.H.H. Villa jovenes del A.A.H.H. 2022 5
Atahualpa Villa Atahualpa, O: Observacion
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jovenes del A.A.H.H.
Villa Atahualpa,
Chimbote - 20227

A.A.H.H. Villa
Atahualpa, Chimbote
—2022
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Anexo 02: Matriz de Operacionalizacién de las variables

Variables de N Definicién . g : Escala de
; Definicién Conceptual ; Dimension Indicadores . .y
estudio Operacional medicién
Fijacion
L Entorno
Objetivos -
Estudio de campo
) o Mapeo de actores
Perdomo (2011) lo define como: | La siguiente
“conjunto de procesos, acciones, | variable sera Metas claras
Estrategias procedimientos y recursos que | medida  haciendo
de se usan en funcion alcanzar | uso de sus Disefio de estrategia Mensajes
comunicacion objetivos y metas trazadas | dimensiones, como
desde el ambito de la | aspectos relevantes Recursos Humanos y
comunicacion.” (p. 58) de su evaluacion. financieros
Implementacién de ~
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Evaluacién Métodos Alto
] Medio
Area .
Insumos Bajo
Aytac y Tasar (2014) lo definen Comunidad
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apoyan uso de sus tres Accesos a servicios de calidad
Desarrollo las personas, desarrollando o rincioales  lineas .
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superando las fallas  del tomadas como d i
\ dimensiones  para Empoderamiento
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de desarrollo” (p. 1690) Resultados
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Anexo 03. Instrumento de recoleccion de datos Estrategias de comunicacion

Sexo:

Edad:

Instrucciones

A continuacion, se presenta una serie de enunciados acerca de su percepcion sobre
las estrategias de comunicacion empleadas en el A.A.H.H. Villa Atahualpa, para esto
se necesita que lea detenidamente cada uno de ellos y procure responder con la
sinceridad que amerita el caso en la columna que corresponde a su respuesta,
considerando el cuadro siguiente:

NUNCA

CASI NUNCA
A VECES

CASI SIEMPRE
SIEMPRE

GO wWNBEF

NO

item

Objetivos

1

Recuerda algun proyecto propuesto por la
municipalidad dentro de su comunidad.

Los medios de comunicacion usados para
transmitir el mensaje son claros acerca del
contexto que vive su comunidad.

El mensaje transmitido evidencia un trabajo de
campo en cuanto al conocimiento de la realidad
local de la juventud en el A.A.H.H. Villa Atahualpa

4

Como jévenes se sienten representados por las
campanias dirigidas hacia su comunidad.

Disefio de estrategia

5

El mensaje que se transmite a los jovenes de
cualquier medio de comunicacion es claro en
cuanto a lo que desea lograr.

Los mensajes se adaptan al publico al que esta
dirigido, en este caso, a los jovenes.

Los jovenes reciben el mensaje que se desea
transmitir ya que el disefio de este es adecuado y
[lamativo.

Se evidencia la inversion econdémica en los medios
comunicacionales usados para transmitir el
mensaje a los jovenes del A.A.H.H. Villa Atahualpa
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Implementacion de estrategia

9

Las diversas campafas de concientizacion han
sido conocidas por los jovenes del A.A.H.H. Villa
Atahualpa a través de algun medio de
comunicacion (redes sociales, folletos,
gigantografias, etc.)

10

El mensaje de las campafias realizadas es claro
para los participantes (jévenes)

Eva

luacién

11

La transmision de los logros obtenidos después de
las campanias dirigidas hacia los jovenes es de
facil entendimiento para ellos.

12

Se hacen encuestas regulares para considerar la
opiniodn de los jovenes entorno a algun tema

especifico.
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Anexo 04. Instrumento de recoleccion de datos de Desarrollo Local

Sexo: Edad:

Instrucciones

A continuacion, se presenta una serie de enunciados acerca de su percepcion sobre
el desarrollo local en el A.A.H.H. Villa Atahualpa, para esto se necesita que lea
detenidamente cada uno de ellos y procure responder con la sinceridad que amerita el
caso en la columna que corresponde a su respuesta, considerando el cuadro siguiente:

1 NUNCA
2 CASI NUNCA
3 A VECES
4 CASI SIEMPRE
5 SIEMPRE
N° | item 1 |2 |3 |4 |5
Insumos
1 Cree que puede lograr tener metas especificas conociendo la
comunidad donde se encuentra
Los jévenes del A.A.H.H. Villa Atahualpa estan dispuesta a
2 | participar de las actividades que se propongan en miras del
desarrollo.
3 La comunidad del A.A.H.H. Villa Atahualpa propone proyectos para
fomentar el desarrollo de su localidad
Productos
4 Los jovenes del A.A.H.H. Villa Atahualpa han sido los principales
beneficiarios del desarrollo local.
5 La comunidad del A.A.H.H. Villa Atahualpa cuenta con servicios de
calidad como: agua, luz, desaguie, Internet, etc.
6 Se ha brindado diferentes oportunidades de desarrollo para los
jovenes del A.A.H.H. Villa Atahualpa.
Los pobladores del A.A.H.H. Villa Atahualpa han recibido una
7 | respuesta rapida a sus inquietudes por parte de los que velan por
el desarrollo local (municipalidades y gobiernos regionales).
Resultados
Se ha evidenciado un incremento de emprendimientos en los
8 | diferentes actores locales, en especial, entre los jovenes, que han
sido apoyados por el gobierno local.
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Las comodidades de los jovenes del A.A.H.H. Villa Atahualpa se han
incrementado por las adecuadas gestiones en miras del desarrollo

local.

10

Los jovenes del A.A.H.H. Villa Atahualpa tienen un sentido de
bienestar impulsado por las politicas de desarrollo local en miras de

Su crecimiento personal.

Anexo 05. Documento de validacion de instrumentos

MATRIZDE OPERACIONALIZACION DELAS VARIABLES

TiTULO: Estrategias de comunicacién en el desarrollo local de los jévenes del A.A.H.H. Villa Atahualpa, Chimbote — 2021

Variable 1: Estrategias de Comunicacidn

Tabla 1. Matriz de operacionalizacion de lavariable

12.5e hacen encuestasregularespara considerar la opinidn de
los jévenesentorno a algdnterna especifico.

. Definicidn Definicidn . . . i Escala de
Variable : Dimensiones Indicadores Items i s
Conceptual | Operacional medicidn
Fiiacis 1. Recuerda algin proyecto propuesto por la municipalidad
Jacion dentra de su comunidad.
2. Los medios de comunicacidn usados para trasmitir el
Entorno - | del context ; idad
Perdarmo o mensaje son clarns acerca del contexto quevive su comunidad,
Objetivos Estudio d 3.El mensaje trasmitido evidencia un trahajo de campo en
(20113 o studin de cuanto al conocimiento de la realidad local de lajuventud en el
i - campao ; !
define como: AAHH. VillaAtahualpa
"conjunto de . Mapeo de 4. Como jdvenes se sienten representados por las campafias
c rocesos La siguiente actores dirigidas hacia su comunidad. Likert:
=l p ' ; 2 n n — n n
=) acciones variable serd Metas claras A.El mensaje que se trasmite a los jdvenesde cualguier medio
3 o rmedida de cormunicacidn esclaro encuanto a 1o gue desea lograr. 1. Totalmente
£ procedimient haciendo uso . 6.Los mensajes se adaptan al pdblico al gue esta dirigido, en | en
05y recursos Disefio d Mensajes st los jé desacuerdo
£ ¥ isefio de este caso, a losjivenes.
=1 de SUS - = : - — 7 En
o fque Se usan . . estrategia T.Losjdvenesreciben el mensaje gue se deseatrasmitirya que :
2 e funcign | dimensiones, Recursos | el dissfio de este es adecuadoy llamativ. desacUBrdn.
w | como Humanos y | 8.5e evidencia la inversion econdmica en los medios 3. Mide
= alcanzar . h reacional o ; itir el ; | acuerdo nien
= - aspectos financieros | comunicacionales usados para trasmitir el mensaje a los q 4
2 ohjetivos ¥ jevenesdelA.AHH. Villa Atahualpa esacuerdo.
o relevantes de - - — - 4. De acuerdo.
= metas 9las diversas campafias de concientizacidn han sido 5 Totalmeants
It trazadas su ) ) conocidas porlosjovenesdel A A HH. VillaAtahualpaatraves | & 2= L
desde ol evaluacidn. Implementacidn Campafias de algin medio de comunicacidn (redes sociales, folletos, :
L de estrategia gigantografias, etc)
ambito de la 10.El mensaje de |as campanas realizadas es claro para [0S
camunicacio participantes jivenes)
" ] 11.La trasmision de los logros obtenidos después de las
n." (p. 58) P - = L e
campafiasdirigidas hacia losjdvenes es de facil entendimiento
Evaluacidn Métodos paraellos.
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Variable 2: Género informativo

Tabla 2. Matriz de operacionalizacidn de lavariable

. Definicidn Definicidn . . . f Escala de
Variable X Dimensiones | Indicadores Items el
Conceptual Operacional medicidn
A 1.5e conoce el territorio sobre el que se puede
rea . P
trabajar para concretar alquna meta especifica
2.Los javenes del AAHH Villa Atahualpa estan
Aytac y Tasar Insumas dispuesta a participar de las actividades que se
) ) propongan en miras del desarrollo.
(CQDDI;? o der'TE: Comunidad 3 unidad del AAHH Vila Aahuapa
) propone proyectos para fomentar el desarrollo de
metado Aue su localidad.
ayuda a mejorar L 4 Los jovenes del AAHH Villa Atahualpa han | o
; Beneficiarios | o S Likert:
la  calidad de locales sido los principales beneficiarios del desarrallo
vida, apoyando . local.
' Esta  wariable - y 1. Totalmente
el serd medida Sla comunidad del AAHH. Villa Atahualpa |
_ empoderamient haciend 4 Accest 3 cuenta con servicios de calidad como: agua, luz, desacuerdo
© o de lag | MECIENE0 UsD de P == desagie, Internet, etc.
= sus tres roductos senicios de ) . _ 2. En
— personas, incinal calidad 6.5e ha brindado diferentes oporunidades de desacuerdo
=§ desarrollando o lp'rlnCIpates 4 desarrollo para los jdvenes del AAHH. Vila 3 Mi de
5 preservando los ineas, iomaras Atahualpa _ : ]
@ activos locales | S°Me 7 Los pobladares del A4 H.H. villa Alahualpa han | acuerdo ni en
[=] d | ' | dimensiones Eficiancia recibido una respuesta rapida a sus inguietudes | desacuerdo.
superando as para su por parte de los que velan por el desarrollo local | 4. De
fallas del v aluacian. {municipalidades y gohiernos regionales) acuerdo.
mercado, .52  ha evidenciado un incremento  de | 5 Totalmente
foraleciendo la Ermpoderami | emprendimientos en los diferentes actores loeales, | 4o 20 iardo
cohesidn y ento en especial, entre los jovenes, que han sido .
sjecutanda apoyados porelgobierno local.
proyectos de Comodidade 9._Las comodidades de IogJovenes del AAHH
desamalio”  (p. Resultados . Villa Atahualpa se han incrementado por las
adecuadas gestiones en miras del desarrollo local.
1650) 10 Los jovenes del AA H.H. illa Atahualpa tienen
Bienestar un sentido de bienestar impulsado porlas politicas

de desarrollo local en miras de su crecimiento
personal.
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Experto 01

CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENDO DEL INSTRUMENTO QUE MIDE

LA VARIABLE DESARROLLO LOCAL

DIMENSIONES fitemns

Pertinancia

Ralevancis

Claridad” | Sugerencias

DIMENZION 1l sumos

Si

(=]

Si

=]

Si

Ho

Se conoce elterrtorio sabre el quese pueds trabajar para concretar
alguna meta espedfica

=

=

=

La comunidad del A AH.H. Villa Atahualpa estidispuesta a
participar de las acthidades que se propongan en miras del
dasarralla.

x

b

x

La comunidad del A AH.H.Villa Atahualpa propone proyectos para
fomentareldesamollo de sulecalidad,

DIMENSION 2 Producfos

Mo

Si

Mo

Loz jowenes del A A HH. Villa Atshualpahan sida los principales
beneficiarios del des amollo local.

La comunidad del A AH H. Villa Atahualp a cuenta consenicios de
calidad come; agua, luz, des agie, Internet, etc.

Se ha brindade diferentes aportunidades de desarrollo paralos

jovenes deld A HH. Villa Atahu alpa

Los pobladores del A.AH.H, Villa Atahualpa hanrecibido una
respuestarapida a susinquietudes por parte delos que velan par el
desarrallo local{municip abid ades v gobiennes regionales)

DIMENEION 2 Resuifadas

=]

Na

x (&

Mo

Sa ha evidenciadoun incremento de emprendimiantcs &n los
diferentes actores locales, enespecial, entre los jowenes, que han
sido apovades porelgobierno local

Las comodid ades de los jovenes del A AH H.Villa Atahualpase han
mcrementado por las adecuadas gestiones enmiras deldesarrollo
local.

10

Los jowenes del A A HH. Villa Atahualpatienenunsentido de
bienestar impuls ado porlas politicas de desarolo local @nmiras de

su cre cimiento personal,

0 bsemvaciones (precisar si hay suficiencia):

O pinion deaplicabilidad: Aplicable[ x]
Hoaplicable[ ]

Aplicable después de comegir[ ]

Apellidos y nombres del juez validador. Drivg: LuisDaniel Oblitas Pinillos

Especialidad del validador: Comunicador Social

Pertine noia:Eltem coresponde al concepto bedrico form uak.
1Rs kava no e El fem & apropido para reprasantr al com ponente o
dimension especifica del consructo

Garidad: S e entiends sin dficuiad slona el ennciado del item, &
cofisn, exacto 7 directo

Mota: Suficiencia se doe suliciencia cuando los flems plarbescos son
suficientes parsmedrla dmansion

Luis Da

as Pinillos
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CERTIFICADD DE VALIDEZ DE CONTENDO DEL INSTRUMENTO QUE MIDE

LA VARIABLE ESTRATEGIAS DE COMUNICACION

K DIMENSIONES/ items Perlinencia Relevancds | Claridad” | Sugerencias
DIMENSION 1 Obfelivas Si Ho Si | Ho | S0 Mo
1 | Recuerda algin proyects propussto porla municipalidad dentro de W ® ®
su comunidad.
2 | Los medios da comuricacionus ados para trasmiir almens ajeson = =-c *
olaras aoeroa deloontedo que wive su oo munidad.
3 | Elmens aje trazmitido evidencia un rabaje de campo e ncuanto al " ! ]
conocimiento de la realidad local dela juwentud en el A AHH. Vila
Atahual
4 | Coma pvenes sesianten rapresentados porlas campanas dirigidas " ® o
hacia su aormunidad
DIMENSION 2 Disefode esirafeais Si =] Si (=] Si Mo
& | Elmens aje quese Wasmite a oz fvenss de cudlquisr medio de E ® #
ar
E | Los mensajesse adaptan al publico al que esta dingido,_ en esfe E ® =
caso, @ los jivenes,
T | Los jdvenes reciben el merns aje que Se des ealras mitie va que el ® k] 3
digsefio de esle a2 adecuada y lamative.
& | Seevidenciala inwersiin econdmica enlos medios * ® E
comunicacionales usados paratrasmitir el mens aie a bos jovenss del
A8 H H Willa Atahualpa
DIMENSION 3 lnalemeniscidn de esfrafe gis Ei i [=] Si M Bi MHa
9 | Las divers as campafize de concientizacshn hansido conocidas par | = * ®
oz jdwenes delAAHH. Villa Atahualpa 3 través de alginmediode
comunicacaniades sociaes, foletes, gigantografias, ete)
10 | Elmens aje de las campanas realzadas a5 claroparalos E *® =
participantes (jivenes)
DIMENSION 4 Evaly soiin Si Ho Si Mo Si Jil=]
11 | Latrasmeibn de loz logros abberdd o2 des pués de las camp afias E ® *
dirkgid az hacia los [dvenes es da 1acll entendimients para ellos.
12 | Sehacen encuestas regulares para corsiderarla opinion delos ) * S
e b ki i

O bssmvaciones (precisar =i hay suficiencia):

Opinidn deaplicabilidad:  Aplicable[ %]
Ho aplicable] ]

Apellidosy nombres del juez validador. Dr/Ma: Luis Danie Oblitas Pinillos

Especialidad del validador: Comunicador Social

P rtime e B flem corvesporde aleoaepin tebso fomulzd.
IR kvane B E item o5 apropisdo pars repres antar @l componare o
dimensanaspeifica dal constructo

Whatidad: 5 e ertionde sin cfiutad alona o enunimlo dd #em, &
wonstie, exmchoy dirstn

Motar Sufisiencis, se des sufisiondia e los ems plarisados 30
suficiarias pars madr by dmarsion

Aplicable despudés decomegir| |

Luis Dal

s Pinillos
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Experto 02

CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENDO DEL INSTRUMENTO QUE MIDE

LAVARIABLE DESARROLLO LOCAL

N.® DIMENSIONES /tems Perlinencis | Relevanas” | Claridsd” | Sugerenciss
DIMENSION 1 {7 switos Si Mo Si o Si [
1 | 5econoce eltentoria sobre el quese pueds trabajar para concretar ® ES B3
alguna meta es padfica
2 | Lacomunidad delaaH H. Villa atshwalpaestadspuestaa x * ]
paricipar de las actividades que & propongan &n miras del
dezanolle.
3 | Lacomunidad del A A H H. Villa Atahualpa pro pone proyectos para = 3 4
fomentar eldesarmollo de sulecalidad,
DIMENSIDN 2 Broducts s Si Mo Si ba Si =]
4 | Loz jdvenes del A s HH, Vila Adshualpahan sidolas principales * ] ]
b neficianios del desarmallo bocal
5 | Lacomunidad del AAH H.Willa Atahualpa cuenta conservichs de = ® ®
& | 52 ha brindado diferentas oportunidades de desamollo paralos = * 3
jewanas dald i HH, Villa Atahu alpa
T | Los pabladores delfod H H. Willa Atabualpa han re cibido una bt H ®
rezpuestaripida 8 susinquetudes porparte delos que velanpar el
desanolly local (munkclp slldades v goblem os 1eglonales)
DIMENSI0N 2 Fesulfados Si Mo Si Mo Si Ho
2 | e ha evidenciado un incremento de empren dimientes enlos » X ®
diferentes actores booales, enespecial, entre ks jﬁﬂ.rln-s, quihan
sido apoyades por el gobism o looal
9 | Laz comadidades delos jhvenes del AAH H.Villa Atshualpaze han " ® "
Incrementadopor las adecwad as gestiones anmiras deldes amollo
lpzal.
A0 | Log jovenas dal & s HH, Vila Adahualpatiensnunsantidode » b *
bignestarimpukado por las politicas de desamellelecal enmiras de
fu oredimie nto personal.

0 beervaciones (precigar s hay suficiencia):

O pinidn de aplicabilidad: Aplicable[ x]
Ho aplicable] |

Aplicable después decomegir] ]

Apsdlidosy nombres del juez validador. Dr/Mg: Enfigque Antonio Oliveros Margall

Especialidad ded validador:

B BRSSO R EE ER B  ERRER B EE  B BERRE EE R R R R AR R AR R

I Prortine nc: & 2E | Rem correspond e sl oree po feddeo formiuado.

1 Farlerva e 2 Bl flem &5 apropick para representar al componerde o 1

dim ersitm espacice dal construcio
Chridad: Sa arfank sin dficutsdalons ol srurcsdo dal tem, o
qonisn, exmatoy dinedo

Pt Sulcianein se dee suliciancizeuand hos fems planbesdos son
suficientes para medria dmension

&l

p——

Mgt Enrigue A. Oliveros Margall
DNI: 10314215
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CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENDO DEL INSTRUMENTO QUE MIDE

LAVARIABLE DESARROLLO LOCAL

N.® DIMENSIONES/ ems Perinencia | Relevancs | Claridsd” | Sugerencizs
OIMENSION 1 i7 senros Si i) ] Pda E] Ha
1 | Seconoce eltenitono sobre el quese pueds frabajar para concretar S ® 3
alguna meta es padfica
2 | Lacomunidad delaaH H. Villa atshuwalpaestidspuestaa b o o
paticiparde lag ackiidades que £& propongan en mires del
dezanolle.
3 | Lacomunidad delAAH H.Willa Atahualpa propone proyectos paa ® ES #®
fomantar eldesarmo o de sulrealidad,
DIMENSION 2 Preducios Si bo Si Ho Si =]
4 | Loz jovenes del A A HH, Vila adshualpahan sidolos principales » ] u
b nedicianios del desarmalia bocal
& | Lacomunidad del A AH H.Willa Atahualpa cuenta conservichs de ® E W
& | Seha brindade diferentes oportunidades de desamello para los ® * *
itvanas dalfaHH. Wila Atahualpa
T | Loz pobladeres delA A H H. Vills Atabualpa han re cibide una * ] ]
respuestaripida 8 susinguetudes por pare delos que velanpar el
desamelle lecal (mu nicip didades y gobiem os 12g lonales)
DIMENSION 2 Resulfados 5i Mo S (L0 S Hio
8 | Se ha evidanciadoun incremenrto de amprendimientos an los S * "
diferentes actores looales, en espaecial, entre bos jdvenes, que han
sido apoyades por el gobiem o looal.
8 | Lag comodid sdes delos jhuvenes del A A H H Villa Atshualpase han ® ® 3
Incrementadopor las adecwad as gestiones anmiras deldes amollo
lonizal.
A0 | Los jovenas del & HH, Villa Atahualpatienenunsentido de S * S
bienestarimpulsado peor las politicas de desarello local enmiras de
£ eredimie nto pesonal.
O bservaciones{precisar s hay suficiencial:
O pinion de aplicabilidad: Aplicable[ x] Aplicable después de comegir[ ]
Ho aplicable] ]
Apdlidosynombres del juez validador. Dr/Bo: Enrique Antonio O liveros Mangall
Especialidad ded validador:
"Partinenc B ElRem corresponde &l corse o feddeo fom uizd. 1 {
1 Rarleva e o El flem es apropick pars representar al componere o R
dim esidn especfica del corstrucio
Mhridad: Sa arfand sin dficuitadalona ol srunciado dal tem, o5
D, Sl Aol Mals. Enrigue A, Oliveros Margall

ot Sulsiencs se dee suficiencizaunds los flems plarbesdos son
suficientes paramediia dmasion

DML 10314215
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Experto 03

CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENDO DEL INSTRUMENTO QUE MIDE
LA VARIABLE ESTRATE GIAS DE COMUNICACION

H.® DIMENSIONES fitems Fartinencia Felevanca | Claridad” Sugerencias
DIMENSION 1 Dbiefives Si Ho Si Mo Si Ho
1 Recuerda algin proyecto propusesto por la municipalidad dentro de # 4 b4
suU comunidad.
2 | Los medios de comunicacidon usades para trasmiie &l mensajeson o x H
clares acerca delcontexdo que wivesu comunidad
3 Elmensaje trasmitido evidenciaun trabajo de campo encuanto al # 4 b4
conocimiento dela realidadlocaldela jpvertud en el A A HH. Villa
Atahualpa
4 Como jovenes sesienten representados por las campanas dirigidas ® b4 ;4
hacia su comunidad
DIMENSION 2 Disefiode esiraiega Si Ho Si No S Mo
5 | Elmensaje guesetrasnﬂealusjﬁvenﬁ de cualquier mediode X ® S
comunicdcion es ¢lar en cuanto 3 o gue desea lograr.
& | Loz menzajesse adaptan alpiblico al que e=xta dirgido, en este S ® X
caso, alos jivenes.
T Los jowenes reciben el mensaje que se deseatrasmitirya que el b4 b4 #
disefio de este es adecuado v llamativo.
8 | Seevidenciala inversion econdmica enlos medios H ® ®

comunicacionales usados paratrasmitic el mens aje a los jovenes del
A HH Villa Atshualpa

DIMENSION 2 lmplemeniscitn de estratenis Si HNa Si Mo Si Mo

9 | Las diversas campafias de concientizacion hansido conooidas por X ® ®
loz jovenes del A & HH. Villa Atahualpa a través de algin medio de
comunicacion(redes sociales, folletos, gigartografias, ete)

10 | Elmensaje de las campahas realizad 2 es claro paralos x x ®
participantes (joven es)
DIMENSIOHN 4 Evalwacion Si Ho Si No Si M

11 | Latrasmision de los logros obtenides desputs de las campanas ) ¥ ¥
dirigidas haoia log jowenes &5 de ficil antendimiento para elles,

12 ﬁe hacen encuestas l\?ﬂlﬂal‘ﬁ paragursiderarla opinidn de los ® X Y

jovenes entorno 2 alglin tema especifico.

Observaciones (precisar si hay suficiencia):

O pinion de aplicabilidad: Aplicable[ %] Aplicable después de coregir[ |
Ho aplicable[ ]

Apellidosy nombres del juez validador. Dr/Mg: RogueWilmear Florian Plasencia
E epecialidad ded validadon:

R R R R AR R R AR

*Partinenc @ :Elibem coresporee al corepto edico form uik.
*Raevanc B2El fem es apropiado pars representer al com ponente o
dim ension especfica dal corshrucho

Claridad 5 e enfiends sin oficultsd alona el erunciao del fam, e Mgtr. Reque Wilmar Florian Plasencia
coheigo, exmcto § directo

DNI: 27144066
Motz Suficienciz, se doe suficiencia cusrdo |os flems plartesos son
suficiarbes parsmadls dn esion
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CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENDO DEL INSTRUMENTO QUE MIDE
LAVARIABLE DESARROLLO LOCAL

DIMENSIONES/ items Perlinencia | Relevanca® | Clarided” | Sugerencias

DIMENSION 1 in sumas Si Mo E] Ha ] Hin
S& conoce eltentons sobre el guese puade rabajar paa concietar [ ] E3

alguna meta espedfica

La comunidad delA.AH H. Vila Alahvalpa esta dspuestaa X * *
participarde las actividades que se propongan en miras del

dazaitalla.

La comunidad delA A H.H.\Willa Atahwalp a propone proyectos paa ! kS x
fomentar el desarmolbo de sulocalidad.

[Nl = Si i) Si i) S ]
Los jowenes del &8 HH, Villa Atahualpahan sido los principales o * x

b neficianos del desarrallo booal

La comunidad del A A H.H. Vila Alahualpa cuents consemicnos de ® ] ®
calidad como: agua, iz, des agie, Intenet, ete.

Sa ha brindado diferertes oportunidades de desamollo paralos P S E
iovenes dald A HH, Villa Atahualps

Loz pobladores ded & i H H. Villa Sitabualpa han recibido una o x o

tespuastaripida 8 susinquietudes pai parte delos que welsn pai &l
dezamolle lecal (mu nicip slidades y go bein oz tegionales)

DIMENSION 2 Fesulfados 5i Mo S Mo Si [S]
Sa ha evidenciado un incremento de emprendimisntos anlos o

diferentes actores bocaks, en aspacial, entra ks jévenes. que han
sido apovados por el gobiem o local.

Laz comodidades de los jovenes delA A H H. Villa Atshualpase han ® b E
Incrementado por las adecuad s gestiones anmiras deldes srolls

loczal.

Log jowenas dalAAHH, Vila Atahualpatiensnunsentido de = E3 E

bignestarimpukado porlas politicas da desamollo local enmiras de
su cracimients parsonal.

O bservaciones (precisar s hay suficiencia):

O pinidn de aplicabilidad: Aplicable [ x] Aplicable después de comegir] ]
Mo aplicable] |

Apslidosy nombres del juez validador. Dr /4o : RogueWilmar Floran Plasencia
Especialidad del validador:

1 Pertine nc B Bl Rem corresponde &l coroepio Sebdco form L.
Relevan @ E fiem es apropid pata representar al componanie o
dlim ensitm especfice dal wonstrucio

*Chridad: Sa arbande sn dficuitadalona ol sreciada dal e, o
aoncise, exmebo ¢ direcs Mgtr. Roque Wilmar Floriin Plasencia

Mota: Sifcieneia se deesuficlanciasuanen hos fems platesdos s DNI: 27144066
suficientes para medrla dmarsion



Anexo 06: Resultado de Turnitin

Estrategias de comunicacion y el desarrollo local de los jovenes
del A.A.H.H. Villa Atahualpa, Chimbote - 2022

INFORME DE QRIGINALIDAD

17 17 2«

INDICE DE SIMILITUD FUEMTES DE INTERMET  PUBLICACIONES

O

TRABAJOS DEL
ESTUDIANTE

FUENTES PRIMARIAS

o=

repositorio.ucv.edu.pe

Fuente de Internsat

Submitted to Universidad Cesar Vallejo

Trabajo del estudiante

M repositorio.uss.edu.pe 1
= Fuente de Internet %

tesis.ucsm.edu.pe 4
Fuente de Internet %

; 5 d p

H repositorio.unap.edu.pe

Fuente de Internat %

ri.uaemex.mx ‘
Fuente de Internat %

B nanopdf.com 4
Fuente de Internat { %

M repositorio.upla.edu.pe 4
= Fuente de Internet { %

H
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Sexo: l‘(

Instrucciones

A continuacion, se presenta una serie de enunciados acerca de su percepcion sobre las estrategias de comunicacion
empleadas en el AAH.H. Villa Atahualpa, para esto se necesita que lea detenidamente cada uno de ellos y procure
responder con la sinceridad que ametita el caso en la columna que corresponde a su respuesta, considerando el cuadro

Anexo 07: Evidencia 01

Edad: 20

siguiente:

1 NUNCA
2 CASI NUNCA
3 A VECES
4 CASI SIEMPRE
5 SIEMPRE

N

Objetivos

1 Recuerda algin

comunidad.

-J:‘"'fmunlcipalldad dentro de su

3 trasmitir el mensaje son claros

o

de campo en cuanto al
ud en el A.AH.H. Villa:

panas dirigidas hacia su
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Edad:

S€ presenta una serie de enunciados acerca de su percepcion sobre el desarrollo local en el A.A.H.H.
Para esto se necesita que lea detenidamente cada uno de ellos y procure responder con la sinceridad
Caso en la columna que coiresponde a su respuesta, considerando el cuadro siguiente:

NUNCA

CASI NUNCA

i AVECES
CASI SIEMPRE

7 4 SIEMPRE

] ) ftem |1‘ |2 |3 l4 |5

T vetas especificas conociendo la comunidad donde se encuentra

3 han sido los principales beneficiari

3 cuenta con servicios de calidad ct

de desarrollo para los joven

3
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Anexo 08: Evidencias
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