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Resumen 

La presente investigación tuvo como propósito, describir la viralización informativa 

de contenido desde el canal “Hugox Chugox” en los usuarios de YouTube del AA. 

HH. Este estudio se fundamentó en la teoría de la comunicación digital interactiva 

que estudia la viralización de las masas por medio de herramientas digitales. La 

metodología empleada fue un enfoque cuantitativo de nivel descriptivo simple de 

tipo básica de cohorte transversal no experimental. El instrumento que se empleó 

fue el cuestionario de 20 preguntas. De acuerdo al objetivo general, se concluyó 

que, para que exista una buena viralización El título del video debe ser un 

elemento importante en un canal de YouTube, y este se debe presentar atributos 

que generen interacción con los usuarios, sin dejar de lado la importancia de la 

difusión al momento de visualizar los contenidos informativos. 

Palabras clave: viralización informativa de contenidos, Atributos del contenido, 

interacción, difusión. 
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Abstract 

The purpose of this research was to describe the informative viralization of content 

from the "Hugox Chugox" channel in AA YouTube users. H H. This study was 

based on the theory of interactive digital communication that studies the 

viralization of the masses through digital tools. The methodology used was a 

quantitative approach of simple descriptive level of basic type of non-experimental 

cross-sectional cohort. The instrument used was the questionnaire of 20 

questions. According to the general objective, it was concluded that, for there to be 

a good viralization, the title of the video must be an important element in a 

YouTube channel, and this must present attributes that generate interaction with 

users, without neglecting the importance of the diffusion at the moment of 

visualizing the informative contents. 

Keywords: informative content viralization, content attributes, interaction, diffusion. 
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I. INTRODUCCIÓN

Actualmente, el uso de la información se ha podido masificar a través de los 

medios digitales, ya que el contenido que el usuario crea necesario o sea de su 

interés se puede convertir en cuestión de minutos en viral, sin embargo, la 

viralización de la información a diario se comparte por distintas plataformas como 

Facebook, Instagram hasta el conocido YouTube. Esta información se vuelve 

viral, por medio de un canal en el cual un personaje puede o no presentar fuentes 

acerca de las temáticas que puede tratar en cada formato el mismo que se puede 

volverse viral para el público que lo sigue. Tal es el ejemplo de YouTube, una 

plataforma que contiene videos e informaciones de distintos gustos como 

tecnología, cultura, deporte, cine, amor, etc. 

La viralización de la información en canales de YouTube viene acompañada de 

confusión, ya que el contenido que se transmite muchas veces no tiene una 

fuente confiable. Sin embargo, en el Perú la información viral ha traído distintos 

problemas a personas reconocidas que en muchas ocasiones la reputación de los 

tales se ha manchado por datos falsos que solo crean morbo, destruyendo a 

entidades o personas, y esto llega a tener un impacto en la sociedad peruana, sin 

embargo, los usuarios de nuestra sociedad de YouTube creen en toda la 

información que ven y no la ponen en duda, ni en tela de juicio. 

En Lima, los usuarios de YouTube guardan la información y la vuelven viral 

compartiéndolo por los distintos canales que tiene YouTube y el contenido que se 

transmite por dicha plataforma en algunas ocasiones puede ser cuestionada por 

otros usuarios que no comparten el mismo pensamiento positivo que puedan 

tener los primeros usuarios del cual hemos hablado. Tal es el caso de Hugox 

Chugox, quien fue denunciado por difamar con información falsa a Raúl Diez 

Canseco, atentando contra su imagen y dejando por los suelos la reputación de 

dicha persona, sin embargo, la información que se transmite por los canales 

digitales en ciertas ocasiones siguen siendo populares porque a pesar de aquel 

suceso, los videos de Hugox Chugox se siguen viralizando y haciendo que los 

usuarios sigan interactuando de acuerdo a la temáticas culturales que este 

influencer transmite en sus videos para sus seguidores. 

Ante lo descrito anteriormente, se planteó como problema general: ¿Cuál es la 

viralización informativa de contenidos desde el canal “Hugox Chugox” en los 
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usuarios de YouTube del AA. HH Flor de Amancaes, Rímac, 2021?. Así mismo, 

se plantearon los siguientes problemas específicos: ¿Cuáles son los atributos del 

contenido del canal “Hugox Chugox” en los usuarios de YouTube del AA. HH Flor 

de Amancaes, Rímac, 2021?, ¿Cuál es la interacción del canal “Hugox Chugox” 

en los usuarios de YouTube del AA. HH Flor de Amancaes, Rímac, 2021?, ¿Cuál 

es la difusión del canal “Hugox Chugox” en los usuarios de YouTube del AA. HH 

Flor de Amancaes, Rímac, 2021?. 

Esta investigación se justificó a nivel teórico porque el caso tuvo   su sustento en 

la teoría de Teoría de la comunicación digital interactiva. Scolari (2008) explica 

que esta teoría trata sobre cómo en la era actual, la comunicación a nivel masivo 

se ha logrado hacer posible mediante las redes que internet ofrece a todos los 

usuarios que siguen alguna figura o marca que brinde información con fines de 

llamar la atención o de entretener aquellos que los visualizan desde algún 

dispositivo que les permita seguirlos en tiempo real como en publicaciones o 

videos grabados. 

Esta investigación se justificó a nivel metodológico porque empleó el enfoque 

cuantitativo utilizando datos numéricos y estadísticos para la variable de estudio 

entorno a los usuarios de YouTube del AA. HH del Flor de Amancaes, 

Rímac,2021. A nivel práctico, esta investigación realizó un aporte de carácter 

descriptivo, ya que se hizo una medición de la variable de estudio en razón de la 

población de usuarios de YouTube del AA. HH Flor de Amancaes, Rímac, 2021 

A continuación, presentamos el objetivo general de esta investigación: Describir la 

viralización informativa de contenido desde el canal “Hugox Chugox” en los 

usuarios de YouTube del AA. HH Flor de Amancaes, Rímac, 2021. Así mismo los 

objetivos específicos son: Describir los atributos del contenido del canal “Hugox 

Chugox” en los usuarios de YouTube del AA. HH Flor de Amancaes, Rímac, 

2021. Describir la interacción del canal “Hugox Chugox” en los usuarios de 

YouTube del AA. HH Flor de Amancaes, Rímac, 2021. Describir la difusión del 

canal “Hugox Chugox” en los usuarios de YouTube del AA. HH Flor de Amancaes, 

Rímac, 2021. 
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II. MARCO TEÓRICO 

Ahmed Al-Rawi (2017) en su artículo científico tuvo como objetivo lograr ocupar un 

vacío en la literatura sobre las noticias virales, específicamente en noticias de 

redes sociales, ya que los estudios de comunicación previos se enfocaron 

principalmente en los hábitos de intercambio de noticias en los sitios web de las 

organizaciones de noticias, así como en los criterios de selección de noticias de 

los editores. Las 50 noticias principales se seleccionan para este estudio al 

examinar los videos más vistos en los canales de YouTube de The Guardian, The 

New York Times, Washington PostandWall StreetJournal, así como sus noticias 

más retuiteadas. El estudio presenta un enfoque cuantitativo para medir la 

viralización en base a lectores de dichos medios y cualitativo, donde se 

examinaron las noticias virales, tomando prestado de estudios previos sobre 

emociones y otros que se centraron en el valor informativo. La conclusión a la que 

llego fue que indicaron que los lectores de noticias de las redes sociales prefieren 

leer y compartir noticias abrumadoramente positivas, mientras que la importancia 

social y lo inesperado de las noticias son los elementos de noticias virales más 

atractivos. 

Gutiérrez (2020) en su investigación tuvo como objetivo de estudio analizar el 

contenido audiovisual de los programas de estudio en Ciencias de la 

Comunicación en universidades de Trujillo durante el 2019. La metodología que 

utilizó el autor fue un trabajo de enfoque cuantitativo de nivel descriptivo simple de 

cohorte transversal empleando un diseño no experimental, para los cuales se 

utilizaron datos estadísticos. La conclusión a la que se llegó es que la calidad de 

los elementos visuales y sonoros que presentan los productos audiovisuales 

alojados en las redes sociales YouTube y Facebook, son deficientes por una mala 

planificación. 

Segarra e Hidalgo (2018) en su investigación tuvo como objeto de estudio 

dispersar el engagement y la interacción recibida por parte de los diez anuncios 

más vistos en 2016 en YouTube. La metodología que empleo el autor fue de 

enfoque cuantitativo y comparativo nivel descriptivo puesto que se basa se basa 

en una muestra formada por diez anuncios más vistos en YouTube en España en 

el año 2016. La conclusión a la que llegó constata que las historias de marca 
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tienden a alejarse de lo comercial y publicitario, para contarnos relatos 

impregnados de valores intangibles y que son estos storytellings los que fomentan 

el feeling entre marca y usuario. 

Picazo (2017) en su investigación tuvo como objeto de estudio entender las 

características del vídeo viral en virtud al relato, su formato, su difusión y los 

aspectos cuantitativos de la recepción a los que se logró alcanzar. La 

metodología que empleo el autor fue de enfoque cuantitativo, de nivel descriptivo, 

puesto que tuvo como variable a la característica informativa de un video viral, el 

cual se midió en base a su relato, formato y difusión. La investigación se 

fundamentó en la teoría del video viral. La conclusión a la que llegó el investigador 

fue que mientras sigan evolucionando las plataformas de comunicación en línea, 

la viralización informativa en videos seguirá evolucionando a nivel visual y 

auditivo. 

Pescheira (2018) en su investigación tuvo como objeto general determinar qué 

características tienen los hechos que intervinieron en la construcción de la noticia 

sobre el Caso de Evangelina Chamorro que se difundieron en las redes sociales 

del diario El Comercio. Esta investigación se fundamentó en la teoría de la 

construcción de noticias. La metodología empleada en esta investigación fue el 

enfoque cualitativo, pues que se realizó un análisis del contenido del caso 

Evangelina Chamorro en el diario el comercio. La conclusión a la que llegó el 

estudio fue que el uso principal de Twitter se da por los profesionales del 

periodismo para distribuir el contenido elaborado por el medio de comunicación. 

Además, se concluye que esta es una red social útil para crear y afianzar la marca 

corporativa del medio de comunicación, así como la marca personal del 

periodista. Por último, que es un espacio para la interacción con fuentes y para el 

debate. 

Martínez (2019) en su investigación tuvo como propuesta principal determinar la 

presencia de la viralización en el video del grupo coreano BTS (Beyond The 

Scene), que tiene por nombre “Idol”, material audiovisual que fue lanzado el 24 de 

agosto del 2018 a través de su canal en YouTube llamado “Big Hit Entertainment”, 

siendo esta la empresa dueña del grupo, entre los jóvenes de 15 a 23 años, 

quienes son el público asiduo al Centro Comercial Arenales ubicado en el distrito 
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de Lince, en el presente año 2019. El enfoque utilizado fue el cuantitativo 

aplicado, el nivel fue descriptivo simple con un diseño no experimental de tipo 

corte transversal. La técnica para la recolección de datos fue el cuestionario y 

como instrumento se utilizó la encuesta de 20 preguntas, en base a la escala de 

Likert. Con este resultado, y se llegó a la conclusión que el video musical escogido 

como objeto de estudio se manifiesta la presencia de la viralización reflejando que 

dicha variable se forma gracias a la facilidad que se tiene de poder acceder al 

contenido, identificarse con el de acuerdo al contenido junto con a la opción de 

poder calificarlo con la opción de “me gusta” y a través de los comentarios. 

Condo (2020) en su investigación tuvo como objeto de estudio medir el nivel de 

viralización de contenido del video “Conozcan mi penthouse” de la youtuber 

Nancy Risol en los jóvenes de 14 a 16 años de la urbanización El Golfo ubicado 

en el distrito de Puente Piedra. La metodología empleada en esta investigación 

fue un enfoque cuantitativo, puesto que se utilizó datos estadísticos. La tesis tuvo 

como conclusión que el título del video fue el elemento fundamental para que este 

se viralizara, ya que obtuvo un nivel alto de respuesta. 

A continuación, se presenta la teoría que fundamenta el presente estudio: La 

teoría de la comunicación digital interactiva. Scolari (2008) explica que esta teoría 

trata sobre cómo en la era actual, la comunicación a nivel masivo se ha logrado 

hacer posible mediante las redes que internet ofrece a todos los usuarios que 

siguen alguna figura o marca que brinde información con fines de llamar la 

atención o de entretener aquellos que los visualizan desde algún dispositivo que 

les permita seguirlos en tiempo real como en publicaciones o videos grabados. 

Así mismo Martínez (2016) sostiene que, desde la creación de internet, las 

personas se han logrado comunicar con individuos de distintos lugares, sin 

importar la distancia, a tal punto de que un medio de comunicación digital ha 

logrado unir con el fin de compartir opiniones acerca de los diversos contenidos 

que un grupo de personas publican en el ciberespacio. De acuerdo con lo citado 

por la autora, podemos entender que cualquier persona que publica contenidos 

llamativos en el ciberespacio, puede lograr convertirse en una figura capaz de 

influir en los intereses que tienen sus seguidores por informarse acerca de ciertas 

temáticas y de acuerdo a las reacciones y veces que se puedan compartir sus 
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contenidos, se podrán apreciar siempre comentarios de todo género por partes de 

los cibernautas. 

A continuación, se define el concepto de la variable de estudio: Viralización 

informativa de contenido. Según Peschiera (2018) sustenta que la viralización 

informativa del contenido en el caso de los canales de YouTube se refiere a la 

cantidad de veces en que se puede compartir dicho contenido, así como también 

tener la opción de que otros usuarios puedan interactuar y difundir cierta 

información que un personaje que está presente en dichos productos 

audiovisuales, brinda dicho contenido y puede alcanzar mayor popularidad en su 

público por el interés, la expectativa, la relevancia, sus publicaciones, número de 

likes, visualizaciones y contenidos que puede tener en otras áreas del 

ciberespacio. Por otro lado, Picazo (2017) explica que la viralización del 

contenido, se usan cuando un contenido audiovisual se expande en redes, dentro 

del marco de Internet 2.0. Entendemos pues que el desarrollo de este contenido 

es muy simple de identificar debido al crecimiento natural e impredecible que 

experimenta el mismo. 

Asimismo, se define el concepto de la dimensión de la variable de estudio: 

Atributos del contenido. De acuerdo con Páus y Macchia (2017) El contenido es el 

principal elemento que define el éxito de un producto audiovisual en un público 

determinado, puesto que dicho éxito se puede ver reflejado en el interés, 

expectativa y relevancia que dichos contenidos pueden provocar en los 

seguidores que consumen dichos productos digitales. Se entiende entonces que, 

cualquier persona que transmite videos con temáticas de interés en cierto grupo 

de personas, puede generar expectativas por la importancia que esos personajes 

conocidos como “Youtubers” pueden causar en sus seguidores. En el presente 

estudio, tendremos como primer objetivo específico describir el contenido del 

canal del YouTube “Hugox Chugox” en los seguidores que se encuentran 

ubicados en el AA. HH Flor de Amancaes del distrito del Rímac y así medir el 

grado de contenido que dicho canal tiene en base a la población mencionada. 

Como dimensión, tenemos a la interacción. De acuerdo con, La Rosa (2016) la 

interacción en los canales de YouTube, así como en cualquier otro medio 

digital es una característica básica, puesto que destaca la participación no solo 
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de los personajes que aparecen en dichos contenidos audiovisuales, que son los 

que hablan de un tema determinado, sino que además se le da pase a que los 

seguidores puedan comentar y publicar sus opiniones acerca de dicho contenido 

y a la vez estos puedan calificar dichas interacciones en base a reacciones 

positivas o negativas. De acuerdo con el autor, los seguidores de un canal en 

YouTube tienen la libertad de compartir sus comentarios acerca de cada video 

que visualizan y además otros seguidores pueden interactuar entre sí y reaccionar 

de manera positiva o negativa de acuerdo al material que se publica. En el 

presente estudio se describirá, el nivel de interacción que el canal del 

Youtuber “Hugox Chugox” presenta en sus seguidores que se encuentran 

ubicados en el AA. HH Flor de Amancaes del distrito del Rímac, de acuerdo al 

instrumento de recolección de datos de esta investigación en razón de las 

publicaciones que se emiten en dicho canal, las reacciones que dan por medio de 

likes, me encanta, me divierte, me enoja y me entristece y como estos 

seguidores reaccionan con los contenidos que se visualizan en dicho medio 

digital. 

Como dimensión tenemos a la difusión. Según Buckingham (2016) sustenta que 

esta característica es la que logra que un contenido audiovisual se pueda 

propagar, de modo que se haga de conocimiento en muchos seguidores de un 

determinado “YouTuber”. De acuerdo con el autor, la difusión puede verse 

reflejado por la cantidad de visualizaciones que tienen dichos productos 

audiovisuales, así como la cantidad de veces que se comparte en otros canales y 

además de compartirse en otras redes sociales. 
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III. METODOLOGÍA 

3.1 Tipo y diseño de investigación 

El presente proyecto de investigación trabajó el tipo de investigación básica. 

Gómez (2017) explica que este tipo de investigación conocida también como 

pura, tiene por característica el fundamentar los resultados de la realidad 

problemática estudiada por el investigador en razón de las bases teóricas que 

sustentan el estudio. Del mismo modo Cazau (2017) la define como aquella 

investigación cuyos resultados justifican la existencia de una teoría planteada por 

un grupo de expertos. Por otro lado, Muntané (2019) sustenta que este tipo de 

investigación tiene la particularidad de hacer que los resultados obtenidos en 

una investigación tengan su razón de ser en el marco teórico del investigador y 

de ese modo aumentar el conocimiento a un conocimiento que ya existía. 

Entendemos pues que los resultados del presente estudio serán interpretados de 

acuerdo a la teoría y a los conceptos elementales que definen a la variable y las 

dimensiones sustentadas en el segundo capítulo de esta investigación. 

Así mismo, este proyecto trabajó el diseño no experimental, de cohorte 

transversal. De acuerdo con Ramírez (2017) este diseño destaca por que el 

investigador tiene como finalidad describir las características del fenómeno que 

está estudiando, sin la intención de alterar o manipular de manera deliberada, los 

resultados obtenidos a nivel de variable y dimensiones. Entendemos pues, según 

los citado, que este proyecto solo se limitará a describir los resultados que la 

variable de estudio y sus dimensiones presentan de acuerdo a la población 

delimitada en esta investigación. 

Del mismo modo, Ramírez (2017) sustenta que el cohorte transversal también 

conocido como transaccional se caracteriza porque la investigación tiene un 

tiempo de duración no mayor a doce meses. Este proyecto se trabajará en un 

periodo total de cuatro meses y se espera que con su aprobación se pueda 

realizar su desarrollo en la etapa de informe de tesis. Para ello, el periodo de 

tiempo se dejó establecido en el cronograma de actividades del capítulo IV de 

este proyecto de investigación. 
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Este estudio empleó el enfoque cuantitativo. Gómez (2017) explica que está 

investigación tiene la particularidad de medir una o más variables en razón de una 

población de estudio. Adicionalmente Muntané (2019) define que la investigación 

descriptiva simple es aquel nivel que destaca porque su objetivo es describir el 

comportamiento de una sola la variable de estudio mediante la población que se 

estudia. 

 

3.2 Variable y operacionalización 

Este proyecto tendrá como variable de estudio a la Viralización informativa de 

contenido, la cual tiene como dimensiones: Atributos del contenido. Interacción y 

Difusión. Dicha variable y dimensiones serán medidas en escala ordinal y los 

conceptos de las variables y dimensiones están citadas por autores en el marco 

conceptual, así como también en la matriz operacional de esta investigación (Ver 

anexo 1). 

Definición conceptual: Según Peschiera (2018) La viralización informativa en 

canales de YouTube se refiere a la cantidad de veces en que se puede compartir 

dicho contenido, así como también tener la opción de que otros usuarios puedan 

interactuar y difundir cierta información que el personaje que brinda dicho 

contenido pueda alcanzar mayor popularidad por el interés, expectativa, 

relevancia, publicaciones, número de likes, visualizaciones y contenidos que 

puede tener en otras áreas del ciberespacio. 

Definición operacional: La presente variable se mide de acuerdo a las 

dimensiones e indicadores que el autor citado propone que debe estudiarse está 

característica a nivel poblacional. Para ello se aplicará la técnica de la encuesta, 

empleando como instrumento de recolección de datos un cuestionario de 

preguntas en escala de Likert. 

Indicadores: Interés, Expectativa, Relevancia, Publicación de contenidos, 

Cantidad de likes, Cantidad de comentarios, Cantidad de visualizaciones, 

Cantidad de veces compartidas, Nivel de propagación en redes. 

Escala de medición: Escala de Likert – Ordinal. 
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3.3 Población Muestra y Muestreo 

La población del presente estudio fue finita, pues estuvo compuesta por 791,000 

suscriptores. Hugox Chugox (21 de noviembre 2021) en el canal se muestra que 

hasta el presente año se han podido visualizar que estamos señalando la 

cantidad de suscriptores que señalamos. 

Monje (2019) sustenta que este tipo de población se caracteriza porque el 

investigador puede justificar la cifra exacta de elementos que conformarán su 

universo de estudio. La muestra finita se obtuvo, a través del cálculo estadístico 

muestral, obteniendo un total de 456 suscriptores. 

Tabla 1 

Criterios de inclusión y exclusión 

Criterios de Inclusión Criterios de Exclusión 

Jóvenes seguidores del canal Hugox 

Chugox que tienen entre 18 a 28 años 

Jóvenes seguidores del canal Hugox 

Chugox que viven en el comité 13 del 

AA. HH Flor de Amancaes. 

 

Jóvenes que no son seguidores del 

canal Hugox Chugox que no tienen 

entre 18 a 28 años. 

Jóvenes seguidores del canal Hugox 

Chugox que no viven en el comité 13 

del AA. HH Flor de Amancaes. 

Fuente: Elaboración propia. 

Muestreo: 

Para la presente investigación, se utilizó un muestreo no probabilístico por 

conveniencia, debido a las características particulares del tamaño de la población 

a encuestar, que estuvo constituido 116 jóvenes de 18 a 28 años del comité 

número 13 del Asentamiento Humano Flor de Amancaes ubicado en el distrito del 

Rímac, los cuales son seguidores del canal Hugox Chugox en YouTube, que fue 

menor al tamaño de la muestra finita obtenida. Así mismo la técnica que se 

utilizará será la de bola de nieve con la técnica bola de nieve Atkinson & Flint 

(2001) sustenta que se logra identificar a la población cuyas características 

cumplan con ciertos patrones que los identifiquen y a su vez ellos puedan a 

encontrar más individuos que cumplan las mismas características para lograr 

facilitar el trabajo. 
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3.4 Técnica e instrumento de recolección de datos 

La técnica de recolección de datos en el presente estudio fue la encuesta. 

Ramírez (2015) explica que esta técnica consiste en hacer un número de 

preguntas diseñadas por el investigador, con el propósito que la población a 

encuestar responda por medio de cada alternativa propuesta en cada interrogante 

y así poder obtener datos numéricos que ayuden a obtener un informe estadístico 

con respecto a las dimensiones y a la variable que se está midiendo en dicha 

realidad problemática. Del mismo modo, se elaboró como instrumento de 

recolección de datos un cuestionario de preguntas. 

De acuerdo con Hernández, et al. (2018) aseveran que este instrumento es el 

ideal para poder extraer datos numéricos de una población en la cual se está 

midiendo una característica que el investigador desea describir en dicha realidad 

problemática. El cuestionario de este estudio estará conformado por un total de 

20 preguntas que se responderán en Escala de Likert y que fueron diseñadas en 

razón de la matriz de operacionalización de este estudio (Ver anexo 1). 

Dicho instrumento fue puesto a prueba bajo la calificación de tres entendidos   

en la rama de las Ciencias de la Comunicación, para luego mediante dichas 

calificaciones aplicar el coeficiente V de Aiken y así demostrar la validez que esta 

tuvo para aplicarse en la población de este estudio. 

A continuación, se presentan los datos de los tres expertos que calificaron el 

instrumento diseñado para este estudio: 

Tabla 2 

Datos de los validadores 

Apellidos y nombres del  

validador 
Grado académico Experiencia profesional 

Iturrizaga Urbina, Cesar 
Magíster en ciencias de 

la educación. 
Producción audiovisual 

Vargas Arias, Mariano 

Octavio 

Magíster en docencia   

universitaria. Producción audiovisual 

López Ríos, Kerima 
Magíster en docencia   

universitaria. Producción audiovisual 

Fuente: SUNEDU 
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Tabla 3 

Coeficiente de validación 

Cuantitativo 

Preguntas 
Iturrizaga 

Urbina, Cesar 

Vargas Arias, 

Mariano Octavio 

López Ríos, 

Kerima 

Su

ma 
V 

ITEM 1 1 1 1 3 
100

% 

ITEM 2 1 1 1 3 
100

% 

ITEM 3 1 1 1 3 
100

% 

ITEM 4 1 1 1 3 
100

% 

ITEM 5 1 1 1 3 
100

% 

ITEM 6 1 1 1 3 
100

% 

ITEM 7 1 1 1 3 
100

% 

ITEM 8 1 1 1 3 
100

% 

ITEM 9 1 1 1 3 
100

% 

ITEM 10 1 1 1 3 
100

% 

ITEM 11 1 1 1 3 
100

% 

ITEM 12 1 1 1 3 
100

% 

ITEM 13 1 1 1 3 
100

% 

ITEM 14 1 1 1 3 100
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% 

ITEM 15 1 1 1 3 
100

% 

ITEM 16 1 1 1 3 
100

% 

ITEM 17 1 1 1 3 
100

% 

ITEM 18 1 1 1 3 
100

% 

ITEM 19 1 1 1 3 
100

% 

ITEM 20 1 1 1 3 
100

% 

     
100

% 

Fuente: Elaboración propia 

 

De acuerdo con los resultados obtenidos en base al criterio de los tres expertos 

mencionados en la tabla de validación, se pudo alcanzar una validez del 100% 

empleando el coeficiente V de Aiken, lo cual significó que el instrumento fue 

altamente valorado por los validadores, los cuales dieron su aprobación para que 

esta sea ejecutada en el presente estudio. 

 

Luego se procedió a realizar una encuesta piloto a una muestra poblacional de 

diez elementos que conformó nuestra población, para luego aplicarse el método 

estadístico Alfa de Cronbach, para demostrar que el grado de fiabilidad que el 

instrumento tiene a nivel poblacional. 

 

A continuación, se presenta la tabla de rangos y magnitudes y el resultado de la 

prueba de confiabilidad mediante la prueba Alfa de Cronbach: 
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Tabla 4 

Rangos y magnitudes 

Rangos Magnitud 

0.01% a 0,20% 

0,21% a 0,40% 

0,41% a 0,60% 

0,61% a 0,80% 

0,81% a 1,00% 

Confiabilidad muy baja 

Confiabilidad baja 

Parcialmente confiable 

Confiable 

Altamente confiable 

Fuente: Hernández, et al. (2018). Metodología de la investigación. Sexta  Edición. 

Obteniendo como resultado a nivel de confiabilidad de la población lo siguiente: 

 Tabla 5 

 

Estadísticas de fiabilidad 

 

Alfa de 

Cronbach 

N de 

elementos 

,864 20 

Fuente: Elaborado en SPSS V. 25. 

 

 

De acuerdo con el resultado alcanzado en la prueba de fiabilidad, se obtuvo un 

resultado de 0,864; lo cual significa, según la tabla de rangos y magnitudes de 

fiabilidad que el instrumento fue altamente confiable para la población escogida, 

porq ue el número de elementos presentados en la estadística de fiabilidad fue 

claro, factible y pertinente para el universo en el cual se midió la variable de 

estudio. 

 

3.5 Procedimientos 

Para la realización de la presente investigación, se recurrió a la fuentes científicas 

como Alicia Concytec, Scielo, Google Académico, Proquest y Comuni cation Mass 

Media, en los cuales se recolectaron las bases a nivel nacional e internacional 
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que fundamentaron las variables y las dimensiones de esta investigación, así 

como también la teoría de justifica la realidad problemática y el marco conceptual 

en el cual se sustenta los conceptos clave de la matriz operacional de nuestra 

investigación, sin dejar de lado al instrumento de este estudio. Paralelo a eso, el 

investigador busco a una población que tuviese las mismas características del 

target al cual va dirigido el canal “Hugox Chugox”, el cual deja justificado en el 

apartado de población muestra y muestreo y en el padrón de encuestados donde 

se justifica la cantidad y las características que comparten con los seguidores del 

caso que se está estudiando. 

3.6 Método de análisis de datos 

Una vez realizada la encuesta a los 116 jóvenes de 18 a 28 años que viven en 

comité 13 del AA. HH Flor de Amancaes ubicado en el distrito del Rímac, se 

procederá a aplicar el método estadístico de las tablas de frecuencias, para 

alcanzar los datos por cada ítem presentado en el instrumento de recolección de 

datos. Luego, se procederá a aplicar el método estadístico de la media aritmética, 

con el cual se podrán alcanzar los resultados numéricos que responderán a los 

objetivos trazados en esta investigación. 

3.7 Aspectos éticos 

Esta investigación se realizó bajo el estilo de redacción APA versión séptima, que 

demanda la escuela académica de Ciencias de la Comunicación de la 

Universidad Cesar Vallejo. Así mismo este estudio respeta los principios de 

autonomía, beneficencia, justicia y no maleficencia. De acuerdo con Siurana 

(2017) explica que la autonomía es aquel principio que demanda el investigador a 

respetar la dignidad de derechos de autor; la beneficencia es aquel principio que 

demanda el investigador respetar la propiedad de un autor citándolo en los 

textos de una investigación; justicia es aquel principio que premia o sanciona 

a un investigador de acuerdo a las actitudes que tuvo en cada momento del 

proceso de investigación; no maleficencia es aquel principio que demanda el 

investigador a no alterar el mensaje que los autores citados en la investigación 

explicaron con respecto a un tema determinado. Y finalmente, se fundamenta la 

originalidad de este texto mediante el reporte de Turnitin (Ver anexo 13).
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IV. RESULTADOS 
 

La encuesta realizada a los usuarios de YouTube del AA. HH Flor de Amancaes, 

Rímac, 2021, nos permitió obtener información basada en los objetivos: 

En relación al objetivo general se planteó: Describir la viralización informativa de 

contenidos desde el canal “Hugox Chugox” en los usuarios de YouTube del AA. 

HH Flor de Amancaes, Rímac, 2021. 

Tabla de la variable: Viralización informativa de contenido  

 

  

Frecuencia 

 

Porcentaje 

Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válido A veces 116 100,0 100,0 100,0 

Nota: Elaborado en SPSS V. 25. 

Descripción: En el presente gráfico observamos que el 100% usuarios de 

YouTube del AA. HH Flor de Amancaes afirmaron que a veces viralizan la 

información del contenido que presenta el canal Hugox Chugox. 

Interpretación: Se infirió que todos los usuarios de Youtube del AA. HH Flor de 

Amancaes ubicado en el distrito del Rímac presentaron dicho resultado debido a 

los atributos del contenido, la interacción y a la difusión que el canal de Hugox 

presenta en sus videos. 
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En     relación     al     primer      objetivo      específico      se      planteó: Describir 

los atributos del contenido del canal “Hugox Chugox” en los usuarios de YouTube 

del AA. HH Flor de Amancaes, Rímac, 2021. 

Tabla de la primera dimensión: Atributos del contenido  

 

  

Frecuencia 

 

Porcentaje 

Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válido A veces 116 100,0 100,0 100,0 

Nota: Elaborado en SPSS V. 25. 

Descripción: A nivel del primer objetivo específico, en el presente gráfico 

observamos que el 100% de los usuarios de YouTube del AA. HH Flor de 

Amancaes ubicado en el distrito del Rímac afirmaron que a veces viralizan los 

atributos del contenido del canal Hugox Chugox. 

 

Interpretación: Se infirió que todos los usuarios de Youtube del AA. HH Flor de 

Amancaes ubicado en el distrito del Rímac presentaron dicho resultado debido al 

interés, expectativa y relevancia que el canal de Hugox Chugox genera entre los 

usuarios por las imágenes presentadas en su contenido, además de la 

musicalización presentada en los seguidores. 
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En relación al segundo objetivo específico se planteó: Describir la interacción del 

canal “Hugox Chugox” en los usuarios de YouTube del AA. HH Flor de Amancaes, 

Rímac, 2021. 

Tabla de la segunda dimensión: Interacción  

 

  

Frecuencia 

 

Porcentaje 

Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válido A veces 116 100,0 100,0 100,0 

Nota: Elaborado en SPSS V. 25. 

 

Descripción: A nivel del segundo objetivo específico en el presente gráfico 

observamos que el 100% usuarios de YouTube del AA. HH Flor de Amancaes 

respondieron que a veces viralizan la interacción del canal Hugox Chugox. 

 

Interpretación: Se infirió que todos los usuarios de Youtube del AA. HH Flor de 

Amancaes ubicado en el distrito del Rímac presentaron dicho resultado debido a 

la publicación de contenido, cantidad de likes y a la cantidad de comentarios que 

el canal de Hugox Chugox presenta entre los usuarios por las imágenes 

generadas en su contenido. 



19  

En   relación   al    tercer    objetivo    específico    se    planteó:    Describir la 

difusión del canal “Hugox Chugox” en los usuarios de YouTube del AA. HH Flor 

de Amancaes, Rímac, 2021. 

Tabla de la tercera dimensión: Difusión        

 

  

Frecuencia 

 

Porcentaje 

Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válido A veces 116 100,0 100,0 100,0 

Nota: Elaborado en SPSS V. 25. 

Descripción: A nivel del tercer objetivo específico en el presente gráfico 

observamos que el 100% usuarios de YouTube del AA. HH Flor de Amancaes 

respondieron que a veces viralizan la difusión del canal Hugox Chugox. 

 

Interpretación: Se infirió que todos los usuarios de Youtube del AA. HH Flor de 

Amancaes ubicado en el distrito del Rímac presentaron dicho resultado debido a 

la publicación de visualizaciones, cantidad de veces compartidas y al nivel de 

propagación en redes que el canal de Hugox Chugox presenta, lo cual genera una 

difusión entre los usuarios por la cantidad de veces compartidas por las redes 

sociales. 
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V. DISCUSIÓN 

 

Este estudio tuvo como objetivo general, describir la   viralización informativa de 

contenidos desde el canal “Hugox Chugox” en los usuarios de YouTube del AA. 

HH Flor de Amancaes, Rímac, 2021; en base a las dimensiones atributos del 

contenido, interacción y difusión. 

De acuerdo al objetivo general se obtuvo el resultado que, se describió dichas 

dimensiones en base al canal “Hugox Chugox”, el cual está dirigido hacia jóvenes 

de 18 a 28 años y por tal razón se tuvo como población al AA.HH Flor de 

Amancaes, cuyos elementos tenían esos mismos criterios de inclusión y se supo 

que todos afirmaron que en ocasiones viralizaban ciertos contenidos de dicho 

canal, porque además de ser de interés para el usuario juvenil, querían que 

dichos contenidos fuesen de conocimiento colectivo y a la vez que por sus 

atributos se generará interacción entre los usuarios y se promoviera la difusión de 

los mismos. La investigación se fundamentó con Pescheira (2018), quién 

menciona que la viralización informativa de contenidos se dimensiona en tres, las 

cuales son: atributos del contenido, interacción y difusión. Esto se discrepó con 

Condo (2020) quien sustenta que la viralización nace de la mano de las redes 

sociales, que de una manera directa, posibilita que un contenido publicado 

empiece a ser compartido por cientos de personas y como resultado obtuvo que 

el título del video fue un elemento importante y fundamental para que el contenido 

se viralice, esto se reflejó en la respuesta de los datos obtenidos en la encuesta, 

en donde un 60% de su población estuvo totalmente de acuerdo en dicha 

afirmación, Sin embargo a través de esta discusión se aprecia que muchas veces 

la viralización informativa de contenidos necesita cumplir con elementos y   

requisitos, para lograr crear un buen título, así mismo estos puedan generar 

atributos para que el contenido pueda transmitir expectativa ante los cibernautas y 

de esta manera ellos puedan interactuar y difundir dichos contenidos informativos. 

 

Con respecto al primer objetivo específico, se obtuvo el resultado que, en el caso 

estudiado se describió que el total de jóvenes del AA. HH Flor de Amancaes 

afirmaron que a veces logran viralizar los atributos del contenido debido, a que el 

Influencer Hugox Chugox no generó mucho interés al momento de publicar un 
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contenido, y no generó expectativa y relevancia dentro de sus videos 

informativos el cual, debido a estas características, a veces logró que sus 

contenidos se lograrán viralizar. En base a la dimensión atributos del contenido, el 

estudio se fundamentó Páus y Macchia (2017) quienes definen a esta dimensión 

como el principal elemento que define el éxito de un producto audiovisual en un 

público determinado, puesto que dicho éxito se puede ver reflejado en el interés, 

expectativa y relevancia que dichos contenidos pueden provocar en los 

seguidores que consumen dichos productos digitales. Esto se discrepó con 

Gutiérrez (2020) el cual sustentó que el contenido audiovisual hace referencia a 

cualquier tipo de producción que contenga una sucesión de imágenes y audio que 

en conjunto trasmiten un mensaje y llegó a la conclusión que la calidad de los 

contenidos visuales y sonoros que presentan los productos audiovisuales alojados 

en las redes sociales YouTube y Facebook, son deficientes por una mala 

planificación. Sin embargo, a través de esta discusión se aprecia que los atributos 

del contenido son el principal elemento para que un video logré la viralización, ya 

que el influencer genera en los espectadores atributos que suelen estar 

acompañados de interés y a la vez estos logran determinar el éxito de un video 

por medio de la calidad del video, audio y una buena planificación para ser 

propagados por las redes sociales. 

 

Con respecto al segundo objetivo específico, se obtuvo el resultado que, en este 

estudio de pudo saber que la interacción muchas veces no lograba efectuarse 

debido que a que el influencer Hugox Chugox no publicaba contenido a menudo y 

esto hacía que los usuarios dejarán de seguir al canal de esta manera la cantidad 

de likes reducía y no se efectuaba mucha interacción por medio de los 

comentarios con los jóvenes de 18 a 28 años, el cual se trabajó en base a la 

dimensión interacción. El estudio se fundamentó en La Rosa (2016) que define a 

la dimensión como la manera de comentar y publicar sus opiniones acerca de 

diversos contenidos y a la vez estos puedan calificar dichas interacciones en base 

a reacciones positivas o negativas que tengan la libertad de compartir sus 

comentarios acerca de cada video que visualizan y además otros seguidores 

pueden interactuar entre sí y reaccionar de manera positiva o negativa de acuerdo 

al material que se publica. A comparación de Segarra e Hidalgo (2018) estos 
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afirmaron que la interacción es una pieza fundamental para lograr llegar a la 

mente de los usuarios y es relevante para la viralidad de los spots. Sin embargo, a 

través de esta discusión se aprecia que la interacción es un elemento fundamental 

para lograr conectarse con los usuarios y saber sus apreciaciones sobre las 

temáticas impuestas por el influencer, así de esta manera pueda generar un 

vínculo con los cibernautas logrando así estar en la mente de los usuarios y es 

importante para la viralización de un contenido informativo. 

 

Con respecto a la tercera dimensión difusión se obtuvo el resultado que, el total 

de usuarios de YouTube del AA. HH Flor de Amancaes respondieron que a veces 

viralizan la difusión del canal Hugox Chugox, por la cantidad de visualizaciones, la 

cantidad que a veces comparten los usuarios y el nivel que tienen por las redes 

digitales, ya que esto ayuda a que los contenidos se puedan difundir por el 

ciberespacio llegando así a viralizarse. Nuestro estudio se fundamentó en 

Buckingham (2016) quien define que la difusión puede verse reflejado por la 

cantidad de visualizaciones que tienen dichos productos audiovisuales, así como 

la cantidad de veces que se comparte en otros canales y además de compartirse 

en otras redes sociales,   Sin embargo a través de esta discusión se aprecia que 

la difusión muchas veces es relevante para que un contenido pueda lograr 

propagarse y de esta manera logre una gran cantidad de espectadores que se 

sumen al canal y logren compartir dichos contenidos logrando así la viralización 

de un canal de Youtube. 

 

En este estudio se supo que las tres dimensiones de la variable presentaron un 

mismo valor en la escala de medición, sin embargo, este canal debería fortalecer 

más su presentación de contenidos, para que los atributos del contenido la 

interacción y difusión de los mismos aumente con mayor frecuencia y no solo 

dichas características sean viralizadas de vez en cuando, tal cual arrojaron los 

resultados alcanzados a nivel poblacional y así la variable presente una mayor 

tendencia con la población de estudio y con otras poblaciones que tengan las 

mismas características por ser parte del público al cual va dirigido el contenido de 

dicho canal. 
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VI. CONCLUSIONES 
 

1. De acuerdo al objetivo general, se concluyó que, para que exista una buena 

viralización El título del video debe ser un elemento importante en un canal 

de Youtube, y este se debe presentar atributos que generen interacción con 

los usuarios, sin dejar de lado la importancia de la difusión al momento de 

visualizar los contenidos informativos. 

2. De acuerdo al primer objetivo específico, se concluyó que, si no se genera 

interés, expectativa y relevancia en un canal de Youtube, sus usuarios 

presentarán una viralización con regular frecuencia por considerar que los 

atributos del contenido, no siempre mantienen un equilibrio en los temas que 

puedan presentarse. 

3. En relación al segundo objetivo específico, se concluyó que, si unos usuarios 

observan pocos likes y pocos comentarios en un contenido presentado por 

un canal de Youtube, estos pueden pensar que no existe una buena 

interacción y por ende dejarán de seguir al canal de Youtube. 

4. En relación al tercer objetivo específico, se concluyó que, si existe pocas 

visualizaciones y los usuarios comparten muy poco el contenido 

presentado por un canal de Youtube, puede que la difusión no sea la más 

esperada por parte del creador de su contenido. 
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VII. RECOMENDACIONES 

 

1. Promover espacios en los canales de Youtube que puedan mejorar los 

atributos del contenido, ya que de esta manera se pueda interactuar más 

con los usuarios reaccionando a los comentarios con el fin que los 

cibernautas puedan difundir los contenidos informativos de dicho influencer 

2. Se recomienda a los influencers de Youtube que puedan mejorar el 

contenido enfocándose en el interés que generan los videos y la expectativa 

que estos puedan tener, así mismo mejorar la relevancia de los contenidos 

para que puedan viralizarse por el ciberespacio. 

3. Se recomienda a los canales de Youtube que pueda mejorar la interacción 

con los usuarios mediante la publicación de los contenidos, reaccionando a la 

cantidad de likes y respondiendo la cantidad de comentarios que hay en 

dichos videos informativos. 

4. Se recomienda a los canales de Youtube puedan mejorar la difusión de los 

contenidos informativos, ya que a veces estos contenidos alcanzan cantidad 

de visualizaciones y pueda mejorar facilitando los enlaces de manera 

didáctica para que los usuarios puedan compartir dichos contenidos y logren 

difundir estos por las redes. 
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ANEXOS 



 

Anexo 1: Matriz de operacionalización de variable 

Variable Definición conceptual Definición operacional Dimensiones Indicadores 

Viralización 

informativa 

de contenido 

Según Peschiera (2018) La 

viralización informativa en 

canales de Youtube se 

refiere a la cantidad de 

veces en que se puede 

compartir dicho contenido, 

así como también tener la 

opción de que otros 

usuarios puedan 

interactuar y difundir cierta 

información que el 

personaje que brinda dicho 

contenido pueda alcanzar 

mayor popularidad por el 

interés, expectativa, 

La presente variable 

se medirá de acuerdo 

a las dimensiones e 

indicadores que el 

autor citado propone 

que debe estudiarse 

está característica a 

nivel poblacional. 

Para ello se aplicará 

la técnica de la 

encuesta, empleando 

como instrumento de 

recolección de datos 

un cuestionario de 

preguntas en escala 

Atributos del Contenido 

Interés 

Expectativa 

Relevancia 

Interacción 

Publicación de contenido 

Cantidad de Likes 

Cantidad de comentarios 

Difusión 

Cantidad de visualizaciones 

Cantidad de veces 

compartidas 



 

relevancia, publicaciones, 

número 

de likes, visualizaciones y 

contenidos que puede 

tener en otras áreas del 

ciberespacio. 

de Likert. 

Nivel de Propagación en 

redes 

 

 



 

Anexo 2: Matriz de consistencia Teórica 

Título 
Viralización informativa de contenidos desde el canal “Hugox Chugox” en los 

usuarios de Youtube del AA. HH Flor de Amancaes, Rímac, 2021 

Autor Hans Anthony reyes rosales 

Problema General Objetivos Método Instrumento 

¿Cuál es la viralización informativa 

de contenidos desde el canal 

“Hugox Chugox” en los usuarios de 

YouTube del AA. HH Flor de 

Amancaes, Rímac, 2021? 

OBJETIVO GENERAL: Enfoque: Cuantitativo 

 

Tipo: Básica 

 

Diseño: No 

experimental 

 

Cohorte: Transversal 

 

Nivel: Descriptivo 

simple 

 

Técnica: Encuesta 

 

Cuestionario de 

preguntas 

 

 

Describir la viralización informativa de contenidos 

desde el canal “Hugox Chugox” en los usuarios de 

YouTube del AA. HH Flor de Amancaes, Rímac, 

2021. 

Problemas específicos: Objetivos específicos: 

¿Cuáles son los atributos del 

contenido del canal “Hugox Chugox” 

en los usuarios de YouTube del AA. 

HH Flor de Amancaes, Rímac, 2021? 

Describir los atributos del contenido del canal 

“Hugox Chugox” en los usuarios de YouTube del 

AA. HH Flor de Amancaes, Rímac, 2021. 



 

¿Cuál es la interacción del canal 

“Hugox Chugox” en los usuarios de 

YouTube del AA. HH Flor de 

Amancaes, Rímac, 2021? 

Describir la interacción del canal “Hugox Chugox” 

en los usuarios de YouTube del AA. HH Flor de 

Amancaes, Rímac, 2021. 

 

 

¿Cuál es la difusión del canal 

“Hugox Chugox” en los usuarios de 

YouTube del AA. HH Flor de 

Amancaes, Rímac, 2021? 

Describir la difusión del canal “Hugox Chugox” en 

los usuarios de YouTube del AA. HH Flor de 

Amancaes, Rímac, 2021. 

 

 

 

 



 

Anexo 3: Instrumento de recolección de datos 

Título de la investigación: Viralización informativa de contenidos desde el canal 

“Hugox Chugox” en usuarios de YouTube del AA. HH Flor de Amancaes, Lima, 

2021 

Ítem

  
Pregunta  

Escala de medición  

Nunca

1  

Casi 

nunca 

2  

A 

veces 

3 

Casi 

siempre 

4 

Siempre

5  

Dimensión 1: Atributos del contenido 

Interés  

1  

Las imágenes presentadas en el 

canal Hugox Chugox me genera 

interés como seguidor. 

          

2  

La musicalización presentada en el 

canal Hugox Chugox me genera 

interés como seguidor. 

          

3  

Los discursos presentados en el 

canal de Hugox Chugox me 

genera interés como seguidor.  

          

Expectativa  

4  

Las notificaciones de videos 

nuevos en el canal 

de Hugox Chugox me genera 

expectativa como espectador.  

          

5  

La presentación inicial en cada 

video del canal Hugox Chugox me 

genera expectativa como 

seguidor.  

          

Relevancia  

6  

Considero que los contenidos 

presentados en el 

canal Hugox Chugox son 

          



 

relevantes por los personajes que 

se mencionan.  

7  

Considero que los datos 

presentados en el 

canal Hugox Chugox son 

relevantes por las fuentes que se 

citan.  

          

Dimensión 2: Interacción 

Publicación de contenido  

8  

Considero que el 

canal Hugox Chugox genera 

interacción entre los usuarios por 

las imágenes presentadas en su 

contenido.  

          

9  

Considero que el 

canal Hugox Chugox genera 

interacción entre los usuarios por 

los discursos presentadas en su 

contenido.  

          

Cantidad de likes  

10  

Considero que el 

canal Hugox Chugox genera intera

cción por la cantidad de likes que 

presenta su contenido.  

          

11  

Considero que el 

canal Hugox Chugox genera 

interacción por la cantidad de 

fuentes que presenta su Youtuber.  

          

Cantidad de Comentarios  

12  

Considero que el 

canal Hugox Chugox genera 

interacción por la cantidad de 

          



 

comentarios dirigidos al contenido.  

13  

Considero que el 

canal Hugox Chugox genera 

interacción por las transmisiones 

en vivo emitidas por su Youtuber.  

          

14  

Considero que el 

canal Hugox Chugox genera 

interacción por las respuestas de 

su Youtuber respondidas a sus 

usuarios.  

          

Dimensión 3: Difusión 

Cantidad de Visualizaciones   

15  

Considero que el 

canal Hugox Chugox genera difusi

ón por la cantidad de 

visualizaciones que presenta.  

          

16  

Considero que el 

canal Hugox Chugox genera difusi

ón por la cantidad de suscripciones 

que presenta.  

          

Cantidad de veces compartidas  

17  

Considero que el 

canal Hugox Chugox genera 

difusión por la cantidad de veces 

compartidas por las redes sociales. 

          

18  

Considero que el 

canal Hugox Chugox genera 

difusión por la cantidad de veces 

compartidas en una red de 

mensajería instantánea.  

          

Nivel de propagación de redes  

19  Considero que el           



 

canal Hugox Chugox genera 

difusión por la inmediatez en que 

se propagan sus contenidos en las 

redes sociales.   

20  

Considero que el 

canal Hugox Chugox genera 

difusión por las opiniones que sus 

seguidores publican en sus redes 

sociales. 

          

 

 



 

Anexo 4: Ficha de validación 

TÍTULO: Viralización informativa de contenidos desde el canal “Hugox Chugox” en 

usuarios de YouTube del AA. HH Flor de Amancaes, Rímac, 2021. 

NOMBRE Y APELLIDOS: Iturrizaga Urbina, César. 

GRADO ACADÉMICO: Maestro en Ciencias de la Educación con mención en 

docencia superior e investigación. 

VARIABLES DIMENSIONES INDICADORES ÍTEMS 

 

ALTERNATIVAS 

DE RESPUESTA 

Redacción 

clara y 

precisa 

Tiene 

coherencia 

con los 

indicadores 

Tiene 

coherencia 

con las 

dimensiones 

Tiene 

coherencia 

con las 

variables 

SI NO SI NO SI NO SI NO 

 

Viralización 

informativa 

de contenido 

Atributos del 

Contenido 

Interés 

1 

Nunca (1) 

Casi nunca (2) 

A veces (3) 

Casi siempre (4) 

Siempre (5) 

X  X  X  X  

2 

Nunca (1) 

Casi nunca (2) 

A veces (3) 

Casi siempre (4) 

Siempre (5) 

X  X  X  X  

3 

Nunca (1) 

Casi nunca (2) 

A veces (3) 

Casi siempre (4) 

Siempre (5) 

X  X  X  X  

Expectativa 

4 

Nunca (1) 

Casi nunca (2) 

A veces (3) 

Casi siempre (4) 

Siempre (5) 

X  X  X  X  

5 

Nunca (1) 

Casi nunca (2) 

A veces (3) 

Casi siempre (4) 

Siempre (5) 

X  X  X  X  

Relevancia 

6 

Nunca (1) 

Casi nunca (2) 

A veces (3) 

Casi siempre (4) 

Siempre (5) 

X  X  X  X  

7 

Nunca (1) 

Casi nunca (2) 

A veces (3) 

Casi siempre (4) 

Siempre (5) 

X  X  X  X  

Interacción 

Publicación del 

contenido 

8 

Nunca (1) 

Casi nunca (2) 

A veces (3) 

Casi siempre (4) 

Siempre (5) 

X  X  X  X  

9 

Nunca (1) 

Casi nunca (2) 

A veces (3) 

Casi siempre (4) 

Siempre (5) 

X  X  X  X  

Cantidad de 

likes 

10 

Nunca (1) 

Casi nunca (2) 

A veces (3) 

Casi siempre (4) 

Siempre (5) 

X  X  X  X  

11 

Nunca (1) 

Casi nunca (2) 

A veces (3) 

Casi siempre (4) 

Siempre (5) 

X  X  X  X  

Cantidad de 

comentarios 

12 

Nunca (1) 

Casi nunca (2) 

A veces (3) 

Casi siempre (4) 

Siempre (5) 

X  X  X  X  

13 

Nunca (1) 

Casi nunca (2) 

A veces (3) 

X  X  X  X  



 

Casi siempre (4) 

Siempre (5) 

14 

Nunca (1) 

Casi nunca (2) 

A veces (3) 

Casi siempre (4) 

Siempre (5) 

X  X  X  X  

Difusión 

Cantidad de 

visualizaciones 

15 

Nunca (1) 

Casi nunca (2) 

A veces (3) 

Casi siempre (4) 

Siempre (5) 

X  X  X  X  

16 

Nunca (1) 

Casi nunca (2) 

A veces (3) 

Casi siempre (4) 

Siempre (5) 

X  X  X  X  

Cantidad de 

veces 

compartidas 

17 

Nunca (1) 

Casi nunca (2) 

A veces (3) 

Casi siempre (4) 

Siempre (5) 

X  X  X  X  

18 

Nunca (1) 

Casi nunca (2) 

A veces (3) 

Casi siempre (4) 

Siempre (5) 

X  X  X  X  

Nivel de 

Propagación en 

redes 

19 

Nunca (1) 

Casi nunca (2) 

A veces (3) 

Casi siempre (4) 

Siempre (5) 

X  X  X  X  

20 

Nunca (1) 

Casi nunca (2) 

A veces (3) 

Casi siempre (4) 

Siempre (5) 

X  X  X  X  

OBSERVACIONES 
……………………………......................................................................... 
FECHA DE REVISIÓN: Domingo 10 de abril del 2022. 
 
 
 
 
 
 

………………………………………………………… 
FIRMA DE QUIEN VALIDA EL INSTRUMENTO 
COLOQUE ACÁ EL CARGO QUE OCUPA, DNI Y SU NRO DE COLEGIATURA 
(OPCIONAL) 
 
 

 

 

 

 

 

 



 

Anexo 5: Ficha de validación 

TÍTULO: Viralización informativa de contenidos desde el canal “Hugox Chugox” en 

usuarios de YouTube del AA. HH Flor de Amancaes, Rímac, 2021. 

NOMBRE Y APELLIDOS: Vargas Arias, Mariano Octavio. 

GRADO ACADÉMICO: Maestro en Ciencias de la Educación con mención en 

docencia universitaria. 

VARIABLES DIMENSIONES INDICADORES ÍTEMS 

 

ALTERNATIVAS 

DE RESPUESTA 

Redacción 

clara y 

precisa 

Tiene 

coherencia 

con los 

indicadores 

Tiene 

coherencia 

con las 

dimensiones 

Tiene 

coherencia 

con las 

variables 

SI NO SI NO SI NO SI NO 

 

Viralización 

informativa 

de contenido 

Atributos del 

Contenido 

Interés 

1 

Nunca (1) 

Casi nunca (2) 

A veces (3) 

Casi siempre (4) 

Siempre (5) 

X  X  X  X  

2 

Nunca (1) 

Casi nunca (2) 

A veces (3) 

Casi siempre (4) 

Siempre (5) 

X  X  X  X  

3 

Nunca (1) 

Casi nunca (2) 

A veces (3) 

Casi siempre (4) 

Siempre (5) 

X  X  X  X  

Expectativa 

4 

Nunca (1) 

Casi nunca (2) 

A veces (3) 

Casi siempre (4) 

Siempre (5) 

X  X  X  X  

5 

Nunca (1) 

Casi nunca (2) 

A veces (3) 

Casi siempre (4) 

Siempre (5) 

X  X  X  X  

Relevancia 

6 

Nunca (1) 

Casi nunca (2) 

A veces (3) 

Casi siempre (4) 

Siempre (5) 

X  X  X  X  

7 

Nunca (1) 

Casi nunca (2) 

A veces (3) 

Casi siempre (4) 

Siempre (5) 

X  X  X  X  

Interacción 

Publicación del 

contenido 

8 

Nunca (1) 

Casi nunca (2) 

A veces (3) 

Casi siempre (4) 

Siempre (5) 

X  X  X  X  

9 

Nunca (1) 

Casi nunca (2) 

A veces (3) 

Casi siempre (4) 

Siempre (5) 

X  X  X  X  

Cantidad de 

likes 

10 

Nunca (1) 

Casi nunca (2) 

A veces (3) 

Casi siempre (4) 

Siempre (5) 

X  X  X  X  

11 

Nunca (1) 

Casi nunca (2) 

A veces (3) 

Casi siempre (4) 

Siempre (5) 

X  X  X  X  

Cantidad de 

comentarios 

12 

Nunca (1) 

Casi nunca (2) 

A veces (3) 

Casi siempre (4) 

Siempre (5) 

X  X  X  X  

13 

Nunca (1) 

Casi nunca (2) 

A veces (3) 

X  X  X  X  



 

Casi siempre (4) 

Siempre (5) 

14 

Nunca (1) 

Casi nunca (2) 

A veces (3) 

Casi siempre (4) 

Siempre (5) 

X  X  X  X  

Difusión 

Cantidad de 

visualizaciones 

15 

Nunca (1) 

Casi nunca (2) 

A veces (3) 

Casi siempre (4) 

Siempre (5) 

X  X  X  X  

16 

Nunca (1) 

Casi nunca (2) 

A veces (3) 

Casi siempre (4) 

Siempre (5) 

X  X  X  X  

Cantidad de 

veces 

compartidas 

17 

Nunca (1) 

Casi nunca (2) 

A veces (3) 

Casi siempre (4) 

Siempre (5) 

X  X  X  X  

18 

Nunca (1) 

Casi nunca (2) 

A veces (3) 

Casi siempre (4) 

Siempre (5) 

X  X  X  X  

Nivel de 

Propagación en 

redes 

19 

Nunca (1) 

Casi nunca (2) 

A veces (3) 

Casi siempre (4) 

Siempre (5) 

X  X  X  X  

20 

Nunca (1) 

Casi nunca (2) 

A veces (3) 

Casi siempre (4) 

Siempre (5) 

X  X  X  X  
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FECHA DE REVISIÓN: Domingo 10 de abril del 2022. 
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(OPCIONAL) 
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Anexo 6: Ficha de validación 

TÍTULO: Viralización informativa de contenidos desde el canal “Hugox Chugox” en 

usuarios de YouTube del AA. HH Flor de Amancaes, Rímac, 2021. 

NOMBRE Y APELLIDOS: López Ríos, Kerima. 

GRADO ACADÉMICO: Magíster en docencia universitaria. 

VARIABLES DIMENSIONES INDICADORES ÍTEMS 

 

ALTERNATIVAS 

DE RESPUESTA 

Redacción 

clara y 

precisa 

Tiene 

coherencia 

con los 

indicadores 

Tiene 

coherencia 

con las 

dimensiones 

Tiene 

coherencia 

con las 

variables 

SI NO SI NO SI NO SI NO 

 

Viralización 

informativa 

de contenido 

Atributos del 

Contenido 

Interés 

1 

Nunca (1) 

Casi nunca (2) 

A veces (3) 

Casi siempre (4) 

Siempre (5) 

X  X  X  X  

2 

Nunca (1) 

Casi nunca (2) 

A veces (3) 

Casi siempre (4) 

Siempre (5) 

X  X  X  X  

3 

Nunca (1) 

Casi nunca (2) 

A veces (3) 

Casi siempre (4) 

Siempre (5) 

X  X  X  X  

Expectativa 

4 

Nunca (1) 

Casi nunca (2) 

A veces (3) 

Casi siempre (4) 

Siempre (5) 

X  X  X  X  

5 

Nunca (1) 

Casi nunca (2) 

A veces (3) 

Casi siempre (4) 

Siempre (5) 

X  X  X  X  

Relevancia 

6 

Nunca (1) 

Casi nunca (2) 

A veces (3) 

Casi siempre (4) 

Siempre (5) 

X  X  X  X  

7 

Nunca (1) 

Casi nunca (2) 

A veces (3) 

Casi siempre (4) 

Siempre (5) 

X  X  X  X  

Interacción 

Publicación del 

contenido 

8 

Nunca (1) 

Casi nunca (2) 

A veces (3) 

Casi siempre (4) 

Siempre (5) 

X  X  X  X  

9 

Nunca (1) 

Casi nunca (2) 

A veces (3) 

Casi siempre (4) 

Siempre (5) 

X  X  X  X  

Cantidad de 

likes 

10 

Nunca (1) 

Casi nunca (2) 

A veces (3) 

Casi siempre (4) 

Siempre (5) 

X  X  X  X  

11 

Nunca (1) 

Casi nunca (2) 

A veces (3) 

Casi siempre (4) 

Siempre (5) 

X  X  X  X  

Cantidad de 

comentarios 

12 

Nunca (1) 

Casi nunca (2) 

A veces (3) 

Casi siempre (4) 

Siempre (5) 

X  X  X  X  

13 

Nunca (1) 

Casi nunca (2) 

A veces (3) 

Casi siempre (4) 

Siempre (5) 

X  X  X  X  



 

14 

Nunca (1) 

Casi nunca (2) 

A veces (3) 

Casi siempre (4) 

Siempre (5) 

X  X  X  X  

Difusión 

Cantidad de 

visualizaciones 

15 

Nunca (1) 

Casi nunca (2) 

A veces (3) 

Casi siempre (4) 

Siempre (5) 

X  X  X  X  

16 

Nunca (1) 

Casi nunca (2) 

A veces (3) 

Casi siempre (4) 

Siempre (5) 

X  X  X  X  

Cantidad de 

veces 

compartidas 

17 

Nunca (1) 

Casi nunca (2) 

A veces (3) 

Casi siempre (4) 

Siempre (5) 

X  X  X  X  

18 

Nunca (1) 

Casi nunca (2) 

A veces (3) 

Casi siempre (4) 

Siempre (5) 

X  X  X  X  

Nivel de 

Propagación en 

redes 

19 

Nunca (1) 

Casi nunca (2) 

A veces (3) 

Casi siempre (4) 

Siempre (5) 

X  X  X  X  

20 

Nunca (1) 

Casi nunca (2) 

A veces (3) 

Casi siempre (4) 

Siempre (5) 

X  X  X  X  
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……………………………......................................................................... 
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Anexo 7: Tabla de coeficiente V de Aiken 

 

COEFICIENTE DE VALIDACIÓN 

Cuantitativo 

Pregun

tas 

Iturrizaga Urbina, 

Cesar 

Vargas Arias, Mariano 

Octavio 

López Ríos, 

Kerima 

Su

ma 
V 

ITEM 1 1 1 1 3 
100

% 

ITEM 2 1 1 1 3 
100

% 

ITEM 3 1 1 1 3 
100

% 

ITEM 4 1 1 1 3 
100

% 

ITEM 5 1 1 1 3 
100

% 

ITEM 6 1 1 1 3 
100

% 

ITEM 7 1 1 1 3 
100

% 

ITEM 8 1 1 1 3 
100

% 

ITEM 9 1 1 1 3 
100

% 

ITEM 

10 
1 1 1 3 

100

% 

ITEM 

11 
1 1 1 3 

100

% 

ITEM 

12 
1 1 1 3 

100

% 

ITEM 

13 
1 1 1 3 

100

% 



 

ITEM 

14 
1 1 1 3 

100

% 

ITEM 

15 
1 1 1 3 

100

% 

ITEM 

16 
1 1 1 3 

100

% 

ITEM 

17 
1 1 1 3 

100

% 

ITEM 

18 
1 1 1 3 

100

% 

ITEM 

19 
1 1 1 3 

100

% 

ITEM 

20 
1 1 1 3 

100

% 

     
100

% 

Fuente: Elaboración propia 



 

Anexo 8: Padrón de jóvenes de 18 a 28 años 

 

 



 

Anexo 9: SUSTENTO DE LAS ENCUESTAS 

 

 

 

 

 



 

Anexo 10: Procesamiento de Datos en SPSS 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

Anexo 11: Tablas y gráficos a nivel de ítems 
 

Tabla 1: Las imágenes presentadas en el canal Hugox Chugox me genera 

interés como seguidor. 

 Frecuencia Porcentaje 

Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válido Casi siempre 34 29,3 29,3 29,3 

Siempre 82 70,7 70,7 100,0 

Total 116 100,0 100,0  

Nota: Elaborado en SPSS V. 25. 

 
 

 

Descripción: Del presente gráfico el 70,69% del total de usuarios de YouTube 

del AA. HH Flor de Amancaes, precisan que siempre las imágenes presentadas 

en el canal Hugox Chugox les generan interés como seguidores, por otro lado, el 

29,31% dijeron que casi siempre les genera interés como seguidores. 

Interpretación: Se infirió que el 100% de usuarios de YouTube del AA. HH Flor 

de Amancaes reconocieron que siempre las imágenes presentadas en el canal 

Hugox Chugox les generan interés como seguidores. 

 

 



 

Tabla 2: La musicalización presentada en el canal Hugox Chugox me genera 

interés como seguidor. 

 Frecuencia Porcentaje 

Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válido Casi siempre 33 28,4 28,4 28,4 

Siempre 83 71,6 71,6 100,0 

Total 116 100,0 100,0  

Nota: Elaborado en SPSS V. 25. 

 
 

Descripción: Del presente gráfico el 71,55% del total de usuarios de YouTube del 

AA. HH Flor de Amancaes consideran que siempre la musicalización presentada 

en el canal Hugox Chugox les genera interés como seguidores, por otro lado, el 

28,45% considera que casi siempre les genera interés como seguidores. 

Interpretación: Se infirió que el 100% de usuarios de YouTube del AA. HH Flor 

de Amancaes reconocieron que siempre la musicalización presentada en el canal 

Hugox Chugox les genera interés como seguidores. 

 

 

 

 

 



 

Tabla 3: Los discursos presentados en el canal de Hugox Chugox me genera 

interés como seguidor. 

 Frecuencia Porcentaje 

Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válido Nunca 12 10,3 10,3 10,3 

A veces 36 31,0 31,0 41,4 

Casi siempre 22 19,0 19,0 60,3 

Siempre 46 39,7 39,7 100,0 

Total 116 100,0 100,0  

Nota: Elaborado en SPSS V. 25. 

 
 

Descripción: Del presente gráfico el 39,66 % del total de usuarios de YouTube 

del AA. HH Flor de Amancaes consideran que siempre los discursos presentados 

en el canal de Hugox Chugox les genera interés como seguidores, por otro lado, 

el 18,97% precisa que casi siempre y el 31,03% precisaron que a veces y un 

10,34% nunca. 

 

Interpretación: Se infirió que el 58,63% del total de usuarios YouTube del AA. 

HH Flor de Amancaes reconocieron que siempre los discursos presentados en el 

canal de Hugox Chugox les genera interés como seguidores, por otro lado, el 

41,37% reconocieron lo contrario. 



 

Tabla 4: Las notificaciones de videos nuevos en el canal de Hugox Chugox me 

genera expectativa como espectador. 

 Frecuencia Porcentaje 

Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válido Casi siempre 49 42,2 42,2 42,2 

Siempre 67 57,8 57,8 100,0 

Total 116 100,0 100,0  

Nota: Elaborado en SPSS V. 25. 

 
 

Descripción: Del presente gráfico el 57,76 % del total de usuarios de YouTube 

del AA. HH Flor de Amancaes consideran que siempre las notificaciones de 

videos nuevos en el canal de Hugox Chugox les genera expectativa como 

espectadores. por otro lado, el 42,24 % precisa que casi siempre. 

 

Interpretación: Se infirió que el 100% del total de usuarios YouTube del AA. HH 

Flor de Amancaes reconocieron que siempre las notificaciones de videos nuevos 

en el canal de Hugox Chugox les genera expectativa como espectadores. 

 

 

 



 

Tabla 5: La presentación inicial en cada video del canal Hugox Chugox me 

genera expectativa como seguidor. 

 Frecuencia Porcentaje 

Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válido A veces 12 10,3 10,3 10,3 

Casi siempre 48 41,4 41,4 51,7 

Siempre 56 48,3 48,3 100,0 

Total 116 100,0 100,0  

Nota: Elaborado en SPSS V. 25. 

 
 

Descripción: Del presente gráfico el 48,28% del total de usuarios de YouTube del 

AA. HH Flor de Amancaes consideran que siempre la presentación inicial en 

cada video del canal Hugox Chugox les genera expectativa como seguidores, por 

otro lado, el 41,38% precisa que casi siempre y el 10,34% precisa que a veces. 

 

Interpretación: Se infirió que el 89,66% del total de usuarios YouTube del AA. 

HH Flor de Amancaes reconocieron que la presentación inicial en cada video del 

canal Hugox Chugox les genera expectativa como seguidores, por otro lado, el 

10.34% reconoce que a veces. 

 

 



 

Tabla 6: Considero que los contenidos presentados en el canal Hugox Chugox 

son relevantes por los personajes que se mencionan. 

 Frecuencia Porcentaje 

Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válido A veces 12 10,3 10,3 10,3 

Casi siempre 36 31,0 31,0 41,4 

Siempre 68 58,6 58,6 100,0 

Total 116 100,0 100,0  

Nota: Elaborado en SPSS V. 25. 

 

Descripción: Del presente gráfico, el 58.62% de los usuarios de YouTube del AA. 

HH Flor de Amancaes responden que siempre consideran que los contenidos 

presentados en el canal Hugox Chugox son relevantes por los personajes que se 

mencionan, por otro lado, un 31,03% menciona que casi siempre y un 10,34 % 

menciona que a veces. 

 

Interpretación: Se infirió que el 89.65 % respondieron que siempre consideran 

que los contenidos presentados en el canal Hugox Chugox son relevantes por los 

personajes que se mencionan, por otro lado, el 10.34% respondieron que a veces 

los contenidos presentados en el canal Hugox Chugox son relevantes por los 

personajes que se mencionan. 

 



 

Tabla 7: Considero que los datos presentados en el canal Hugox Chugox son 

relevantes por las fuentes que se citan. 

 Frecuencia Porcentaje 

Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válido Casi siempre 34 29,3 29,3 29,3 

Siempre 82 70,7 70,7 100,0 

Total 116 100,0 100,0  

Nota: Elaborado en SPSS V. 25. 

 

Descripción: Del presente gráfico el 70,69% mencionan que siempre Consideran 

que los datos presentados en el canal Hugox Chugox son relevantes por las 

fuentes que se citan, y el 29.31% consideran que casi siempre. 

 

Interpretación: Se infirió que el 100% del total respondieron que Consideran que 

los datos presentados en el canal Hugox Chugox son relevantes por las fuentes 

que se citan.



 

Tabla 8: Considero que el canal Hugox Chugox genera interacción entre los 

usuarios por las imágenes presentadas en su contenido. 

 Frecuencia Porcentaje 

Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válido A veces 34 29,3 29,3 29,3 

Casi siempre 11 9,5 9,5 38,8 

Siempre 71 61,2 61,2 100,0 

Total 116 100,0 100,0  

Nota: Elaborado en SPSS V. 25. 

 

Descripción: Del presente gráfico el 61.21% respondieron que siempre 

consideran que el canal Hugox Chugox genera interacción entre los usuarios por 

las imágenes presentadas en su contenido, el 9,48% consideran que casi 

siempre, por otro lado, el 29,31% consideran que a veces. 

 

Interpretación: Se infirió que el 70,69% del total de usuarios de YouTube del AA. 

HH Flor de Amancaes respondieron que siempre consideran que el canal Hugox 

Chugox genera interacción entre los usuarios por las imágenes presentadas en su 

contenido, por otro lado, el 29,31% a veces. 

 

 



 

Tabla 9: Considero que el canal Hugox Chugox genera interacción entre los 

usuarios por los discursos presentadas en su contenido. 

 Frecuencia Porcentaje 

Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válido A veces 11 9,5 9,5 9,5 

Casi siempre 45 38,8 38,8 48,3 

Siempre 60 51,7 51,7 100,0 

Total 116 100,0 100,0  

Nota: Elaborado en SPSS V. 25. 

 
 

Descripción: Del presente gráfico el 51,72% de usuarios de YouTube del AA. HH 

Flor de Amancaes respondieron que siempre consideran que el canal Hugox 

Chugox genera interacción entre los usuarios por los discursos presentadas en su 

contenido y el 38,79% casi siempre por otro lado el 9,48% consideran que a 

veces. 

 

Interpretación: Se infirió que el 90,51% del total respondieron que siempre 

consideran que el canal Hugox Chugox genera interacción entre los usuarios por 

los discursos presentadas en su contenido y el 9,48% consideran que a veces. 

 

 



 

Tabla 10: Considero que el canal Hugox Chugox genera interacción por la 

cantidad de likes que presenta su contenido. 

 Frecuencia Porcentaje 

Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válido Nunca 11 9,5 9,5 9,5 

A veces 11 9,5 9,5 19,0 

Casi siempre 35 30,2 30,2 49,1 

Siempre 59 50,9 50,9 100,0 

Total 116 100,0 100,0  

Nota: Elaborado en SPSS V. 25. 

 

 

Descripción: Del presente gráfico el 50,86% de usuarios del AA. HH Flor de 

Amancaes, respondieron que consideran que el canal Hugox Chugox genera 

interacción por la cantidad de likes que presenta su contenido, el 30,17 casi 

siempre, el 9,48% a veces y por otro lado el 9,48% nunca. 

 

Interpretación: Se infirió que el 81,03% del total de usuarios respondieron que 

consideran que el canal Hugox Chugox genera interacción por la cantidad de   likes 

que presenta su contenido el 9,48% a veces y el 9.48% nunca. 

 

 



 

Tabla 11: Considero que el canal Hugox Chugox genera interacción por la 

cantidad de fuentes que presenta su Youtuber. 

 Frecuencia Porcentaje 

Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válido Casi siempre 56 48,3 48,3 48,3 

Siempre 60 51,7 51,7 100,0 

Total 116 100,0 100,0  

Nota: Elaborado en SPSS V. 25. 

 
 

Descripción: Del presente gráfico, el 51,72% de usuarios de YouTube del AA. 

HH Flor de Amancaes consideran que el canal Hugox Chugox genera interacción 

por la cantidad de fuentes que presenta su Youtuber y el 48,28% casi siempre. 

Interpretación: Se infirió que el 100% del total responde que consideran que el 

canal Hugox Chugox genera interacción por la cantidad de fuentes que presenta 

su Youtuber. 

 

 

 

 

 

 

 



 

Tabla 12: Considero que el canal Hugox Chugox genera interacción por la 

cantidad de comentarios dirigidos al contenido. 

 Frecuencia Porcentaje 

Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válido Casi siempre 57 49,1 49,1 49,1 

Siempre 59 50,9 50,9 100,0 

Total 116 100,0 100,0  

Nota: Elaborado en SPSS V. 25. 

 
 

Descripción: Del presente gráfico el 50.86% de usuarios de YouTube del AA. HH 

Flor de Amancaes consideran que el canal Hugox Chugox genera interacción por 

la cantidad de comentarios dirigidos al contenido y el 49,14 consideran que casi 

siempre. 

 

Interpretación: Se infirió que el 100% del total respondieron que siempre 

consideran que el canal Hugox Chugox genera interacción por la cantidad de 

comentarios dirigidos al contenido. 

 

 

 



 

Tabla 13: Considero que el canal Hugox Chugox genera interacción por las 

transmisiones en vivo emitidas por su Youtuber. 

 Frecuencia Porcentaje 

Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válido A veces 34 29,3 29,3 29,3 

Casi siempre 47 40,5 40,5 69,8 

Siempre 35 30,2 30,2 100,0 

Total 116 100,0 100,0  

Nota: Elaborado en SPSS V. 25. 

 

 

Descripción: Del presente gráfico 30,17% de usuarios de YouTube del AA. HH 

Flor de Amancaes consideran que siempre el canal Hugox Chugox genera 

interacción por las transmisiones en vivo emitidas por su Youtuber y un 40,52% 

consideran que casi siempre, por otro lado, el 29,31% considera que a veces 

Interpretación: Se infirió que el 70,69% del total respondieron que siempre el 

canal Hugox Chugox genera interacción por las transmisiones en vivo emitidas por 

su Youtuber y el 29,31% respondieron que a veces. 

 

 

 



 

Tabla 14: Considero que el canal Hugox Chugox genera interacción por las 

respuestas de su Youtuber respondidas a sus usuarios. 

 Frecuencia Porcentaje 

Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válido A veces 34 29,3 29,3 29,3 

Casi siempre 12 10,3 10,3 39,7 

Siempre 70 60,3 60,3 100,0 

Total 116 100,0 100,0  

Nota: Elaborado en SPSS V. 25. 

 

Descripción: Del presente gráfico el 60,34% de usuarios de YouTube del AA. HH 

Flor de Amancaes considera que siempre el canal Hugox Chugox genera 

interacción por las respuestas de su Youtuber respondidas a sus usuarios y el 

10,34% casi siempre por otro lado el 29,31 considera que a veces. 

Interpretación: Se infirió que el 70.68% del total respondieron que siempre el 

canal Hugox Chugox genera interacción por las respuestas de su Youtuber 

respondidas a sus usuarios y el 29.31% respondió que a veces. 

 

 

 

 

 



 

Tabla 15: Considero que el canal Hugox Chugox genera difusión por la 

cantidad de visualizaciones que presenta. 

 Frecuencia Porcentaje 

Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válido A veces 12 10,3 10,3 10,3 

Casi siempre 22 19,0 19,0 29,3 

Siempre 82 70,7 70,7 100,0 

Total 116 100,0 100,0  

Nota: Elaborado en SPSS V. 25. 

 
 

Descripción: Del presente gráfico el 70,69% de usuarios de YouTube del AA. HH 

Flor de Amancaes considera siempre que el canal Hugox Chugox genera difusión 

por la cantidad de visualizaciones que presenta y el 18,97% considera que casi 

siempre, por otro lado 10.34% considera que a veces. 

Interpretación: Se infirió que el 83,66% del total respondieron que siempre el 

canal Hugox Chugox genera difusión por la cantidad de visualizaciones que 

presenta y el 18,97% considera que casi siempre y el 10,34% respondieron que a 

veces. 

 

 

 



 

Tabla 16: Considero que el canal Hugox Chugox genera difusión por la 

cantidad de suscripciones que presenta. 

 Frecuencia Porcentaje 

Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válido Casi siempre 56 48,3 48,3 48,3 

Siempre 60 51,7 51,7 100,0 

Total 116 100,0 100,0  

Nota: Elaborado en SPSS V. 25. 

 

 

Descripción: Del presente gráfico, el 51,72% de usuarios de YouTube del AA. 

HH Flor de Amancaes considera siempre que el canal Hugox Chugox genera 

difusión por la cantidad de suscripciones que presenta y el 48,28% considera casi 

siempre. 

Interpretación: Se infirió que el 100% del total respondieron que siempre el canal 

Hugox Chugox genera difusión por la cantidad de suscripciones que presenta. 

 

 

 

 

 

 

 



 

Tabla 17: Considero que el canal Hugox Chugox genera difusión por la 

cantidad de veces compartidas por las redes sociales. 

 Frecuencia Porcentaje 

Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válido Casi siempre 22 19,0 19,0 19,0 

Siempre 94 81,0 81,0 100,0 

Total 116 100,0 100,0  

Nota: Elaborado en SPSS V. 25. 

 

Descripción: Del presente gráfico el 81.03% de usuarios de YouTube del AA. HH 

Flor de Amancaes consideran que siempre el canal Hugox Chugox genera 

difusión por la cantidad de veces compartidas por las redes sociales y el 18,97% 

consideran que casi siempre. 

Interpretación: Se infirió que el 100% del total respondieron que siempre el canal 

Hugox Chugox genera difusión por la cantidad de veces compartidas por las redes 

sociales. 

 

 

 

 

 

 

 



 

Tabla 18: Considero que el canal Hugox Chugox genera difusión por la 

cantidad de veces compartidas en una red de mensajería instantánea. 

 Frecuencia Porcentaje 

Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válido A veces 11 9,5 9,5 9,5 

Casi siempre 23 19,8 19,8 29,3 

Siempre 82 70,7 70,7 100,0 

Total 116 100,0 100,0  

Nota: Elaborado en SPSS V. 25. 

 
 

 

Descripción: Del presente gráfico el 70,69% de usuarios de YouTube del AA. HH 

Flor de Amancaes consideran que siempre el canal Hugox Chugox genera 

difusión por la cantidad de veces compartidas en una red de mensajería 

instantánea y el 19.83% casi siempre, y por otro lado el 9,48% consideran que a 

veces. 

Interpretación: Se infirió que el 90,52% del total respondieron que siempre el 

canal Hugox Chugox genera difusión por la cantidad de veces compartidas en una 

red de mensajería instantánea y por otro lado el 9,48% respondieron que a veces. 

 

 



 

Tabla 19: Considero que el canal Hugox Chugox genera difusión por la 

inmediatez en que se propagan sus contenidos en las redes sociales. 

 Frecuencia Porcentaje 

Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válido Casi siempre 57 49,1 49,1 49,1 

Siempre 59 50,9 50,9 100,0 

Total 116 100,0 100,0  

Nota: Elaborado en SPSS V. 25. 

 

Descripción: Del presente gráfico el 50,86% de los usuarios de YouTube 

consideran que siempre el canal Hugox Chugox genera difusión por la inmediatez 

en que se propagan sus contenidos en las redes sociales, así mismo el 49,14% 

consideran que casi siempre. 

Interpretación: Se infirió que el 100% del total consideran que siempre el canal 

Hugox Chugox genera difusión por la inmediatez en que se propagan sus 

contenidos en las redes sociales. 

 

 

 

 

 

 

 



 

Tabla 20: Considero que el canal Hugox Chugox genera difusión por las 

opiniones que sus seguidores publican en sus redes sociales. 

 Frecuencia Porcentaje 

Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válido A veces 12 10,3 10,3 10,3 

Casi siempre 56 48,3 48,3 58,6 

Siempre 48 41,4 41,4 100,0 

Total 116 100,0 100,0  

Nota: Elaborado en SPSS V. 25. 

 
 

Descripción: Del presente gráfico el 41,38% de usuarios consideran que siempre 

el canal Hugox Chugox genera difusión por las opiniones que sus seguidores 

publican en sus redes sociales, el 48,28% consideran que casi siempre y el 

10,34% consideran que a veces. 

Interpretación: Se infirió que el 89,66% del total respondieron que el canal Hugox 

Chugox genera difusión por las opiniones que sus seguidores publican en sus 

redes sociales, y el 10,34% a veces. 

 



 

Anexo 12: Solicitud de consentimiento - Programa social Virgen de     Fátima 

Comité 13 Flor de Amancaes 
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En tal sentido, asumo la responsabilidad que corresponda ante cualquier falsedad,

ocultamiento u omisión tanto de los documentos como de información aportada, por lo

cual me someto a lo dispuesto en las normas académicas vigentes de la Universidad

César Vallejo.

LIMA, 20 de Julio del 2022
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