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MISINFORMATION, LACK OF CULTURE
AND MANIPULATION

Abstract: In this age free journalism and the media, as well as the rights of
individuals to have their opinion and opportunity to express them freely, can
be described mainly in terms of ideal-typical theoretical models. These are the
models that are not founded on reality and practical merits. On one hand ,
we have the legislation, on the other , “real world” of the media with all its
anomalies and questions; theory and practice with very little or nothing in
common. These observations are made after analyzing numerous media texts
on, “Report on the ownership and control of media in Serbia” and “Law on
Public Information and Media of the Republic of Serbia”.

In this paper, we try to see the essence of the problem concerning the media;
more specifically, to answer the question to what extent information nowadays
acquired trademarks and manipulative character, and what is our civil right to
objective information? Whether, and to what extent, the public interest in
informing replaced spinning and “storytelling” and who benefits from it, and
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who suffers from sensationalism and tabloid media? In search of answers to
these questions, we will go from words that were once served Umberto Eco as
the title for one of the most famous books which dealt with the semiological
aspects of cultural phenomena: “Culture, Information, Communication”. We
used these words as a point of reference in understanding the current media,
social and cultural phenomenon and antinomy they produced. The word “cul-
ture” was replaced with the word “uncivilized”, the word “information”, with
the word “misinformation” and the word “communication” with the word
“manipulation”. These three words, in our view, basically reflect the spirit of
today and describe the state of free media and journalism in Serbia From our
point of view these three words describe the state of free media and journalism
in Serbia.

Key words: misinformation, lack of culture, manipulation, massmedia, me-
dia myths, journalism.

DEZINFORMACIJA, NEKULTURA I MANIPULACIJA

Apstrakt: U danasnje vreme o slobodnom novinarstvu i medijima, kao i o
pravima pojedinaca na slobodu misljenja i izraZavanja, moZe segovoriti
uglavnom u okvirima idealno-tipskih teorijskih modela. Rec je o modelima
koji nemaju stvarnosnu zasnovanost i prakticnu utemeljenost. Sa jedne stra-
ne je zakonska regulativa i ono Sto je njome propisano, sa druge, “stvaran
svet” medija sa svim svojim anomalijama i zaéudnostima; teorija i praksa sa
veoma malo ili nimalo dodirnih taéaka. Do takvih zapaZanja dolazimo posle
analize brojnih medijskih tekstova, Izvestaja o vlasnickoj strukturi i kontroli
medija u Srbiji i Zakona o javnom informisanju i medijima Republike Srbije.

U radu cemo pokusati da proniknemo u srZ problema koji se tiCe javnog
informisanja; tacnije, da odgovorimo na pitanje u kojoj su meri informacije u
danasnje vreme poprimile robni i manipulativni karakter, i sta je sa nasim
gradanskim pravom na objektivno informisanje? Da li je, i u kojoj meri, javni
interes u informisanju zamenilo spinovanje i “pricanje prica” i kome koristi,
a kome Steti Sirenje senzacionalizma i tabloidne nekulture? U traganju za
odgovorima na ova pitanja, poéi éemo od reci koje su svojevremeno posluZile
Umbertu Eku (Umberto Eco) kao naslov za jednu od najpoznatijih knjiga u
kojoj se bavio semioloskim aspektima kulturnih fenomena: “Kultura, infor-
macija, komunikacija”. Nama su ove reci posluzile kao tacka oslonca u razu-
mevanju aktuelnih medijskih, drustvenih i kulturnih fenomena i antinomija
koje proizvode. Re¢ “kultura” zamenili smo reCju “nekultura”, re¢ “informa-
cija”, recju “dezinformacija”, a re¢ “komunikacija”, recju “manipulacija”.
Owe tri reci, po nasem misljenju, u osnovi oslikavaju “duh vremena” i opisu-
ju stanje medijskih sloboda i novinarstva u Srbiji.



Kljucne reci: dezinformacija, nekultura, manipulacija, masmediji, novinar-
stvo, spinovanje, medijski mitovi

1. UVOD: PRAVO NA DEZINFORMACIJU I NEKULTURU

Kada bi medijski profesionalci (novinari, urednici, prezenteri/voditelji, istra-
Zivaci) svoj posao obavljali u skladu sa pravilima struke, etickim nacelima i medijskim
zakonima i kada bi mogli da ostanu “izolovani” od opasnosti “drzave, politike i novca”
(Mileti¢ i Radojkovi¢, 2005, ss. 178-185), onda bi se moglo govoriti o “nezavisnim me-
dijima”. Ova sintagma bi onda imala stvarnosnu zasnovanost i ne bi bila ono sto da-
nas uglavnom jeste, samo idealno-tipski model, sustinski neprimenjiv u praksi.

SteSnjeno sa svih strana, novinarstvo je izgubilo svoju osnovnu funkciju, po-
sebno kada je re¢ o izvesStavanju iz oblasti politickog, a pod uticajem politicara, medij-
skih vlasnika, stru¢njaka za politicki marketing, istraZivanje javnog mnjenja, te tzv.
spin doktora, ono sve vise doprinosi fikcionalizaciji stvarnosti nego sto pokusava da je
objasni i protumaci. Izgleda da je na delu jedna velika “komunikacijska igra” u kojoj
se na javnoj pozornici neprestano velicaju price o demokratiji, pravu na pristup
informacijama, slobodi misljenja i izraZzavanja, dok iza scene vladaju neka druga pra-
vila igre.

Govoreci o medijima i politickom procesu, P. Eric Louw smatra da je u danas-
nje vreme politicki proces u velikoj meri “medijalizovan” i “piarizovan” zahvaljujuci
usponu strucnjaka za komuniciranje koji su razvili posebne manipulativne i demago-
ske tehnike upravljanja utiscima. “U okvirima ovakvog stila vodenja politike, razvija se
simbioza politicara, spin doktora i novinara. Ova tri skupa “igraéa” zajednicki rade na izgrad-
nji onih politickih narativa koji se pronose posredstvom medija — narativa koji se koriste kako bi
se upravljalo masovnim demokratskim javnostima.” (Lou, 2013, s. 11). Paralelno sa proce-
som “informisanja javnosti” odvija se onaj koji je u skladu sa zabavnom funkcijom
masmedija, a u Srbiji se ogleda u najrazlicitijim tabloidnim formama rijaliti Sou pro-
grama koji su zaposeli vec¢inu televizijskih kanala. Njima se javnost “amnestira” od
ozbiljnih drustvenih tema, a promovisanjem najnizih oblika kulture, senzacionalizma,
voajerizma, Sunda i kica, otupljuje se kriticka misao i snizavaju kulturni i moralni
standardi.

I politicki proces u takvom okruZenju neretko poprima dimenzije rijaliti Soua,
on biva pred televizijskim kamerama insceniran, teatralizovan, spektakularizovan, na
imaginarnoj sceni se prati ponasanje glavnih junaka (vodecih “politicara zvezda”) u
razli¢itim situacijama koje doprinose stvaranju njihovog pozitivnog publiciteta. Oni su
nekada euforicni, nekada besni, nekada ljuti, ponekad zabrinuti i tuzni, uglavnom
nasmejani i energicni. Kamere su neprestano ukljucene, tu je i ¢itava masinerija koja je
deo politicko-scenskog performansa; savetnici, stilisti, spin doktori, novinari, urednici,
fotografi, kamermani, reziseri, montazeri, analiticari, istraZiva¢i javnog mnjenja i
publika, a predizborna kampanja nikada ne prestaje. Nije stoga preterano rec¢i da smo
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postali drustvo u kome su “tabloidni (komercijalni) mediji odneli prevagu nad kvalitetnim
(elitnim), gde su beskrajna zabava i reklama prigrabile najveéi deo programskog prostora, i gde
se informisanje gradana o drustveno relevantnim dogadajima i temama pretvorilo u svojevrsno
mitotvorstvo, spinovanje javnosti, te ‘medijsku nekulturu’ (Pordevi¢, 2014, s. 292). Na to,
pored ostalog, ukazuje i Izvestaj o vlasnickoj strukturi i kontroli medija u Srbiji' iz
2015, u kome su oznaceni sistemski problemi koji paralisu sistem javnog informisanja
u Republici Srbiji. Pet najvecih problema koji su izdvojeni su: “netransparentnost medij-
skog vlasnistva; netransparentnost finansiranja, ekonomski uticaj kroz budZzet, poreske olaksice
i druge indirektne oblike finansiranja javnim novcem; problemi privatizacije medija i neizve-
stan status javnog servisa; cenzura i autocenzura i tabloidizacija.”

U ovom izvestaju ukazuje se i na sporost medijskih reformi i nedovoljno raz-
vijenu regulativu, te na ekonomsku zavisnost i spregu medija sa politickom i ekonom-
skom elitom kao i neformalnim centrima modi, $to sve za posledicu ima to da medijski
sadrzaji u periodu od 2011. do 2014. uglavnom nisu bili rezultat slobodnog, objektiv-
nog ili istrazivackog novinarstva, a vec¢ina medija nije bila u funkciji povecanja opste
informisanosti gradana. Iz svega recenog, logic¢no je postaviti pitanje, u kojoj meri je
javni interes u informisanju zamenilo spinovanje i “pric¢anje prica” i kome koristi, a
kome Steti Sirenje senzacionalizma i tabloidne nekulture?

2. “DRZAVNI UDAR” I DRUGI SPINOVI

Kada je 1939. Orson Welles na radio programu “Merkjuri teatar” (Mercury
Theater's radio programmes) emitovao radio dramu “Rat svetova”, koju su u nekoliko
navrata prekidale izmisljene vanredne vesti o spustanju marsovaca u Nju DZersi(New
Jersey), nastala je prava pometnja. Ne razlikujudi istinu od fikcije, uspaniceni slusaoci
se krenuli da u kolonama automobila beZe iz grada prema okolnim brdima. Dogadaj
je imao i sudski epilog. Demagoska vestina zavodenja masa koja vodi poreklo iz an-
tickog perioda, pokazala je svoju punu snagu u novom medijskom okruzenju.

Moc¢ prica i persuazivnost medijskih narativa ne prestaje da zaokuplja paznju
istrazivaca od tridesetih i Cetrdesetih godina proslog veka do danas, a posebno je za-
nimljivo posmatrati odnos izmedu realnosti i fikcije u savremenom politickom proce-
su koji predstavlja spoj slozenih vizuelno-narativnih dimenzija komuniciranja.

Pratedi razvoj instrumentalne upotrebe narativa i zabrinjavajucu ekspanziju
“storitelinga” u savremenom politickom procesu, Christian Salmon (2010, s. 174) sma-
tra da su velike price koje su obelezile istoriju ¢ovecanstva od antickih mitova, do
Tolstoja i Sekspira, pripovedale univerzalne mitove i poruke prethodnih generacija,
svedocCe¢i o mudrosti i plodovima stecenog iskustva, dok se storiteling krece u
suprotnom pravceu, pakujuéi vestacke price u stvarnost i zasi¢ujuéi simbolicki prostor

Thttp://www.antikorupcijasavet.gov.rs/Storage/Global/Documents/izvestaji/izvestaj%20mediji %2026 %2002.
pdf, poseceno 10.03.2016.
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serijama i pricama. “Novi narativi koje nam nudi storiteling ocigledno, ne istraZuju uslove
moguceg iskustva, ve¢ nacine da se to iskustvo pokori. Bezbrojne price koje proizvodi propa-
gandna masina jesu protokoli za dresiranje, za pripitomljavanje, koje teze da preuzmu kontrolu
nad praksama i da prisvoje znanja i Zelje pojedinaca”.

Svojevrsna akumulacija prica i narativizacija Zivota posredstvom Stampanih
medija, televizije i interneta, doprinele su “fikcionalizaciji stvarnosti” i brisanju granica
izmedu istine i privida. Profesionalni komunikatori sve ¢eSc¢e preuzimaju “mitotvorac-
ku ulogu” i postaju glasnici izmisljenih ili poluizmiSljenih pri¢a kojima se manipuliSe
javnoscu. Ovakvo shvatanje u saglasnosti je sa misljenjem P. Erika Loua da je razvoj
industrije spinovanja doveo do institucionalizovanih oblika upravljanja utiscima i
promocije politike posredstvom masmedija, uz postojanje simbioticke veze izmedu
novinara i spin doktora, te politicara, vlasnika medija, krupnog kapitala i velikih kor-
poracija. Lou smatra da “politicko upravljanje utiscima porazumeva vise od izgradnje
lica”, osmiSljavanja pojedinacnih politickih “predstava” i proizvodnje “zvezda”.
Upravljati politickim komuniciranjem podrazumeva utvrdivanje i Sirenje principa,
ideja, miSljenja i verovanja kao i obezbedivanje pristalica (sledbenika) tako izgradenih
mitologija i politickih identiteta. Ove mitologije i identiteti sluZe kao svetionici ili sta-
ndardi mase (politickih autsajdera) pomazudi im da se orjentiSu medu brojnim poli-
tickim igrac¢imaa (Lou, 2013, s. 37).

U medijski nedovoljno “osveséenim” drustvima, kakvo je srpsko drustvo, su-
dedi po istrazivanjima o stepenu medijske pismenosti koje su tokom 2013. sproveli
BIRODI i Nezavisno udruZenje novinara Srbije (NUNS)?, veéina gradana nije u mo-
gucnosti da se kriticki odupre manipulaciji i spinovima koje lansira tako organizovana
industrija “upravljanja utiscima” i mnogi bivaju ostavljeni na milost i nemilost politic-
koj i ekonomskoj manipulaciji i propagandi. U Srbiji se ve¢ pominjana simbioza izme-
du novinara, spin doktora, politicara i medijskih vlasnika, i uopste proces “piarizacije
politike” i tabloidizacije svesti, u svom najogoljenijem obliku moze posmatrati na pri-
meru informativnog i zabavnog programa “Televizije Pink” i dnevnog lista “Infor-
mer”. Oba pomenuta medija u potpunosti su se stavila u sluzbu promocije zvanicne
politike Vlade Republike Srbije i stvaranja “kulta li¢nosti” njenog predsednika Alek-
sandra Vudica. U informativno-politickim emisijama izostaje istrazivacki pristup,
objektivnost u izvestavanju o aktuelnim drustveno-poli-tickim dogadajima, pozivanje
na vise izvora i ravnomerna zastupljenost razlic¢itih politickih stranaka i njihovih lide-
ra. Veoma pristrasno se favorizuje jedna, a demonizuje druga strana unutar politickog
procesa, a akcenat se stavlja na senzacionalisticko izveStavanje sa elementima dram-
skog spektakla. Izostaje kultura politickog dijaloga i javne debate o vaznim drustve-
nim pitanjima. U zabavnim emisijama dominiraju rijaliti i tok-Sou sadrzaji, koji se
smenjuju sa informativno-politickim i serijskim programom turske i indijske produk-
cije i mejnstrim filmovima holivudske produkcije.

Zhttp://www .birodi.rs/wp-content/uploads/2013/12/Medijska-pismenost-u-Srbiji-rezultati-
istra%C5%BEivanja.pdf , poseceno 10.03.2016.

21



Dnevni list “Informer” se u potpunosti uklapa u matricu tabloidnog novinar-
stva sa dominacijom senzacionalisticko-estradnog i ruralno-spektaku-larnog kultur-
nog obrasca. Prisutan je aferaski pristup i potreba da se citaoci neprestano Sokiraju
iznosenjem neverovatnih detalja o Zivotu i radu pojedinih politicara (uglavnom iz
redova opozicije) i licnosti sa estrade, iz sveta sporta i “dzet seta”. Primetna je domi-
nacija fotografija u odnosu na tekst i bombasticnih naslova koji imaju za cilj da privu-
ku paznju ¢itaoca svojom “nastranos¢u”, prostotom i “eksluzivnos¢u”. Stice se utisak
da u domenu tema iz domace i svetske politike, oba medija deluju sinhronizovano kao
deo Vladine masinerije spinovanja javnosti. Ono sto osvane na naslovnim stranama
“Informera”, dalje se reziserski i dramaturski razraduje u informativno-politickom
programu koji neretko sadrzi elemente epske fantastike, holivudskog blokbastera,
horora ili sentimentalno-pateti¢cne drame. Kako, inace, drugacije objasniti specijalnu
emisiju “RuSenje Vucic¢a — poslednji ¢in”3 emitovanu na programu televizije “Pink” u
troipoCasovnom trajanju 29. novembra 2015, nastalu kao reakcija na pisanje dnevnog
lista “Kurir”4i ono $to je Dragan J. Vucicevi¢, glavni i odgovorni urednik “Informera”,
izjavio u jednom televizijskom gostovanju i objavio nedelju dana ranije na naslovnoj
strani®, apelujudi na premijera da “ne ide u Kinu jer se sprema drzavni udar”?!

Pred nasim ocima su se tih dana smenjivali nadrealni prizori i tekstovi u ravni
“naucne-fantastike”, od konferencije za medije koju je sazvao ministar policije Nebojsa
Stefanovic¢ kojoj su prisustvovali specijalni odredi policije u punoj ratnoj opremi, do
specijalne emisije sa uvodnom Spicom po uzoru na holivudske akcione filmove o ru-
Senju premijera u kojoj su ucestvovali clanovi Vlade, politicki i vojni komentatori,
novinari, politicari... Usledili su novinski ¢lanci gde se iznose najneverovatniji i najbi-
zarniji detalji o akterima tzv. “drZavnog udara” i atentatorima na premijera Vucica.
Nedugo zatim, posto se nista od najavljenog nije dogodilo, usledile su nove televizij-
ske price i dramske telenovele sa istim “politi¢arima-zvezdama” u glavnim ulogama,
a naslovne strane tabloida razjapile su svoje Celjusti da progutaju i postave na stub
srama nove “drZavne neprijatelje” i protivnike po-litickih elita na vlasti.

Rezultat procesa “spinovanja javnosti” i “medijskog mitotvorstva” koji u Srbiji
traju bezmalo decenijama, jeste kao i u drzavama savremenih liberarnih demokratija,
“politika (vodena istrazivanjima javnog mnjenja) kao igra obmane koja je posvecena
skretanju paZznje i zabavljanju masa kroz ambijent dvadesecetvorocasovnog programa
sa mnostvom televizijskih kanala. (Lou, 2013, s. 110).

Preporucujemo, na kraju, kao jednu od tehnika dekonstrukcije medijskih mi-
tova i spinova, Citanje Zakona o medijima i informisanju u krivom ogledalu, jer se
izgleda istina u autoritarnim drustvenim sistemima koji podsticu cenzuru i “rijaliti

3https://www.youtube.com/watch?v=U8auReT4ccY, poseceno 10.03.2016.

*http://www kurir.rs/vesti/politika/krivena-prijava-zbog-iznude-i-podstrekavanja-vucicevic-i-vucic-me-
terali-da-lazno-optuzim-aleksandra-rodica-clanak-2037367, poseceno 10.03.2016.
Shttp://www.informer.rs/vesti/politika/42335/VIDEO-EKSKLUZIVNO-GLAVNI-UREDNIK-INFORMERA-
UPOZORIO-Vucicu-ne-idi-u-Kinu-sprema-se-drzavni-udar, pose¢eno 10.03.2016.
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sou koncept” vodenja politickog procesa, jos moze doseci samo posredstvom sredsta-
va komike koja, na srecu, vlasti u Srbiji jos uvek tolerisu.

Predlog takvog zakona (iako u ravni Ciste teorije) u krivom ogledalu sledi, uz
napomenu da bi on u potpunosti odgovarao medijskoj slici i stanju mediskih sloboda
u praksi. Nadamo se da ¢e posle ¢itanja ovog “Zakona” biti jasniji i odgovori na pita-
nje koje je moto ovogodisSnjeg naucnog skupa “Informacija —roba ili ljudsko pravo” i
zasto nam je kao inspiracija posluzila na pocetku pominjana knjiga velikog Umberta
Eka.

3. PREDLOG “ZAKONA O MEDIJIMA” U KRIVOM OGLEDALU

Javno manipulisanje ostvaruje se putem medija. Pravila o javnom manipuli-
sanju obezbeduju i Stite iznoSenje, primanje i razmenu dezinformacija, senzacionali-
zma, tabloidnih ideja i nekulture putem medija u cilju unazadivanja vrednosti demo-
kratskog drustva, pospesivanja sukoba i razvoja neistinitog, neblagovremenog, neve-
rodostojnog i nepotpunog informisanja i sprecavanja slobodnog razvoja li¢nosti. Ovim
zakonom ureduje se nacin ostvarivanja slobode javnog manipulisanja koja posebno
zabranjuje slobodu prikupljanja, objavljivanja i primanja informacija, slobodu formi-
ranja i izrazavanja ideja i misljenja, slobodu Stampanja i distribucije novina i slobodu
proizvodnje, pruzanja i objavljivanja audio i audio-vizuelnih medijskih usluga, slobo-
du Sirenja informacija i ideja preko interneta i drugih platformi, kao i slobodu izdava-
nja medija i obavljanja delatnosti javnog informisanja.

Ovim zakonom ureduju se i nacela javnog manipulisanja, interes pojedinaca
nasuprot javnog interesa u medijskom manipulisanju, obezbedivanje i raspodela sred-
stava za ostvarivanje pojedinacnih interesa, tajnost podataka o medijima, zabrana
medijskog pluralizma, polozaj urednika, novinara i predstavnika stranih medija, dis-
tribucija medija, privremeno ¢uvanje i uvid u medijski zapis, posebna prava i obaveze
u javnom manipulisanju, informacije o licnosti, sredstva i postupci pravne zastite,
nadzor nad primenom odredaba zakona, kao i kaznene odredbe.

Javno manipulisanje je slobodno i ne podleZe cenzuri. Zabranjena je nepo-
sredna i posredna diskriminacija urednika medija, novinara i drugih lica u oblasti
javnog manipulisanja, narocito prema njihovoj politickoj opredeljenosti i uverenju ili
drugom licnom svojstvu. Ne sme se ugrozavati slobodan protok dezinformacija pu-
tem medija, nekulture, senzacionalizma i tablodinih sadrzaja kao ni uredivacka auto-
nomija medija, a narocito vrSenjem pritiska, pretnjom, odnosno ucenom urednika,
novinara ili izvora dezinformacija. Fizicki napad na urednika, novinara i druga lica
koja ucestvuju u prikupljanju i objavljivanju dezinformacija putem medija kaznjava se
na osnovu zakona. Sloboda javnog dezinformisanja ne sme se povredivati zloupotre-
bom sluzbenog poloZzaja i javnih ovlaséenja, svojinskih i drugih prava, kao ni uticajem i
kontrolom nad sredstvima za Stampanje i distribuciju novina ili mreZama elektronskih
komunikacija koje se koriste za distribuciju medijskih sadrzaja.
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Posredstvom medija objavljuju se dezinformacije, propagandne poruke, trivi-
jalne ideje i tabloidna miSljenja o pojavama, dogadajima i licnostima o kojima javnost
nema opravdan interes da zna, bez obzira na nacin na koji su pribavljene dezinforma-
cije, u skladu sa odredbama ovog zakona.

Svako ima pravo da neistinito, nepotpuno i neblagovremeno bude obavesten
o0 pitanjima od javnog znacaja i sredstva javnog obavestavanja su duzna da to pravo
postuju. Radi onemogucavanja gradanima da formiraju sopstveno misljenje o poja-
vama, dogadajima i li¢cnostima, obezbeduje se raznovrsnost izvora dezinformacija i
propagandnih poruka. Radi zastite konkurencije i raznovrsnosti senzacionalistickih i
tabloidnih sadrzaja, nekulture i politicke propagande, dozvoljen je svaki vid monopo-
la u oblasti javnog manipulisanja. Radi sprecavanja razvoja sopstvenog misljenja i
sagledavanja moguceg uticaja medija na javno mnjenje, kao i radi zastite ideoloskog
monolitizma, onemogucava se javnost podataka o medijima.

Izabran, postavljen, odnosno imenovan nosilac javne i politicke funkcije nije
duZzan da trpi iznoSenje kritickih misljenja, koja se odnose na rezultate njegovog rada,
odnosno politiku koju sprovodi, a u vezi je sa obavljanjem njegove funkcije bez obzira
na to da li se oseca licno povredenim iznosenjem tih misljenja. Urednik i novinar nisu
duzni da s paznjom primerenom okolnostima, pre objavljivanja dezinformacije koja
sadrzi podatke o odredenoj pojavi, dogadaju ili licnosti provere njeno poreklo. Ured-
nik i novinar duzni su da preuzete dezinformacije, senzacionalisticke i tabloidne sadr-
Zaje i misljenja prenesu verodostojno i potpuno, a ako se dezinformacija preuzima iz
drugog medija - da navedu i naziv tog medija.

Ustanove javnih medijskih servisa i drugi mediji koji deluju u skladu s nace-
lima javnih medijskih servisa posebno su duzni da o pojavama, dogadajima i licnosti-
ma izvestavaju nepravovremeno, pristrasno i nepotpuno, da one-moguce izrazavanje
ideja i miSljenja koja su zastupljena u zajednici, da sputavaju raspravu u duhu tole-
rancije, o svim temama od interesa za javnost, da proizvode jednoobrazne programske
sadrzaje i da teZze najnizem nivou kvaliteta usluga. Svi su duzni da postuju prava iz-
davaca medija i pruzalaca audio i audio-vizuelne medijske usluge (u daljem tekstu:
izdavac). Fizicka i pravna lica, domaca i strana, imaju jednako pravo na izdavanje i
druga prava u oblasti javnog manipulisanja, u skladu sa zakonom i potvrdenim me-
dunarodnim ugovorom. Javni interes u oblasti javnog manipulisanja je:

— neistinito, pristrasno, nepravovremeno i nepotpuno informisanje svih gradana;

— neistinito, pristrasno, nepravovremeno i nepotpuno informisanje na maternjem
jeziku

— gradana i pripadnika nacionalnih manjina;

— gubitak nacionalnog i kulturnog identiteta;

—  Sirenje politicke propagande i ideoloskog monolitizma;

— podrska proizvodnji medijskih sadrZaja u cilju zastite autokratije i gubitka ljud-
skih prava, unazadivanje pravne i socijalne drzave, slobodnog razvoja licnosti i
zastite dece i mladih, razvoja kulturnog i umetnickog stvaralastva, razvoja obra-
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zovanja, ukljucujudi i medijsku pismenost kao deo obrazovnog sistema, razvoja
nauke, razvoja sporta i fizicke kulture i zastite zivotne sredine i zdravlja ljudi;
— unazadivanje medijskog i novinarskog profesionalizma.

4. UMESTO ZAKLJUCKA

Redi kultura, informacija i komunikacija, posluzile su namu ovom radu kao
tacka oslonca u razumevanju aktuelnih medijskih, drustvenih i kulturnih fenomena i
antinomija koje proizvode.Zamenjujuci ih re¢ima “nekultura”, “dezinformacija” i
“manipulacija”, pokusali smo da njima obuhvatimo “duh vremena” i opiSemo stanje
medijskih sloboda i novinarstva u Srbiji.

Iako je javni interes u informisanju u velikoj meri zamenilo spinovanje i Sire-
nje dezinformacija i lazi, te senzacionalistickih i tabloidnih sadrzaja, izlaz iz tog zaca-
ranog lavirinta mogao bi da bude u sistematskom opismenjavanju gradana i uvodenju
obrazovanja za medije na sve nivoe obrazovanja. Takode, trebalo bi osmisliti efikasnije
nacine primene medijskih zakona i ojacati ulogu regulatornih tela u tom proce-
su.Drzava i njene institucije ali i nove politicke elite su tu, svakako, na potezu.

Izlaz je svakako i u licnom neprihvatanju nametnutih medijskih istina i kul-
turnih obrazaca, Sto bi trebalo da bude imperativ svih pojedinaca koji teze kritickom
misljenju i intelektualnom napredovanju. Mogucnost izbora uvek postoji, cak i onda
kada nemamo previSe manevarskog prostora. Izlaz jeu nemirenjusa nametnutim
matricama, ali i u preispitivanju medijskih navika.

Razliciti oblici manipulacije posredstvom masmedija nece prestati da postoje,
vremenom ce se verovatno usloznjavati i broj¢ano uvecavati, ali je od sustinske vaz-
nostida se znacajno smanji broj onih na koje bi te poruke mogle da persuazivno i delo-
tvorno uticu.  Kada politicko-scenski performans ostane bez gledalaca, senzacionali-
sticko novinarstvo i tabloidne novine bez ¢itaoca, a “televizuelizovana” politika bez
glasaca, mozda ¢e do¢i ponovo vreme “kulture, informacije i komunikacije”.
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