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RESUMEN

La presente investigacion se propuso demostrar que existe una relacion positiva y
significativa entre la aplicacion de una estrategia de marketing deportivo y la imagen
corporativa de un club de fatbol en el afio 2021, con el propdsito de incrementar el marco de
referencia respecto al comportamiento del consumidor en fanaticos deportivos. La
metodologia empleada fue no experimental, cuantitativa y correlacional, para lo cual se
aplico un cuestionario como instrumento de recoleccion de datos de una poblacion de 100
fanaticos registrados en la base de datos de un club deportivo. Entre los hallazgos méas
resaltantes, se establecio que, segun el estadistico Rho de Spearman, con una significancia
de .000 y un valor estadistico de .804, existe una relacion fuerte y significativa entre el
marketing deportivo y la imagen corporativa. En el mismo sentido, se establecio que el 40%
de los encuestados presentan una alta aceptacion por la mercadotecnia deportiva y el 37%
acepta medianamente la imagen corporativa de la organizacion. De modo que, se concluye
que a medida que la aceptacion del marketing deportivo se vea incrementada, mas positiva
sera la aceptacion de la imagen corporativa y viceversa. Se sugiere expandir la linea de
investigacién con estudios experimentales entre ambos fendmenos para evaluar la relacion

causa-efecto.

PALABRAS CLAVES: Marketing deportivo, Imagen corporativa, Club de futbol,

Hinchas, Correlacion de Spearman.
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