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ABSTRAK 

 

Dimas Bagus Wirawan, 201610415071, Makna Maskulinitas Pria pekerja salon kecantikan 

dalam Perspektif Hegemony Masculinity. 

 Penelitian ini adalah untuk menjelaskan fenomena maskulinitas yang ada di masyarakat, 

sehingga masyarakat menilai bahwa maskulinitas bukanlah hal yang harus menjadikan sebuah 

pekerjaan khususnya pria menjadi terdiskriminasi oleh aturan-aturan yang berlaku di masyarakat, 

dan menganggap maskulinitas bukanlah keharusan dalam menilai sebuah pekerjaan. Jenis 

penelitian yang digunakan dalam penelitian ini merupakan jenis penelitian deskriptif kualitatif 

yaitu penelitian tentang data yang dikumpulkan dan dinyatakan dalam bentuk kata-kata dan 

gambar, kata-kata disusun dalam kalimat, seperti kalimat hasil wawancara Antara peneliti dengan 

narasumber. penelitian kualitiatif ditujukan untuk memahami fenomena-fenomena sosial dari 

sudut perspektif partisipan.  

 Penelitian ini menjadi unik dibandingkan dengan penelitian lainnya karena peneliti 

memilih subjek seorang pria pekerja salon kecantikan yang dalam pandangan masyarakat sebagai 

pekerjaan yang tidak maskulin dan jauh dari kegiatan yang memerlukan tenaga ekstra. Sehingga 

menimbulkan sebuah persepsi kepada masyarakat bahwa seorang laki-laki harus menjadi sosok 

yang maskulin dengan menonjolkan sebuah kekuatan dan keahlian tertentu yang berhubungan 

pada orientasi fisik pria.  

 Dalam penelitian ini, analisis data yang dilakukan saat pertama kali observasi hingga 

selesai observasi, sementara itu, peneliti menganalisa jawaban yang dihasilkan dari wawancara 

yang dilakukan dengan salah satu narasumber pria yang bekerja sebagai pegawai salon kecantikan, 

ketika peneliti menemukan jawaban yang kurang memuaskan maka peneliti akan mengajukan 

untuk melakukan wawancara kembali dengan narasumber agar mendapat hasil yang dianggap 

kredibel. 

 

Kata Kunci: Fenomena Sosial, Makna Maskulinitas, Hegemony Masculinity 
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ABSTRACT 

 

Dimas Bagus Wirawan, 201610415071, Meaning of masculinity of men of salon beauty workers 

in hegemonic masculinity perspective 

 This research is to explain the phenomenon of masculinity in society, so that people assume 

that masculinity is not something that must make a job especially men become discriminated by 

the rules that apply in society, and assume masculinity is not a necessity in assessing a job. This 

type of research used in this study is a type of qualitative descriptive research that is research 

about data collected and expressed in the form of words and images, words arranged in sentences, 

such as sentences from interviews between researchers and speakers. Qualitative research aims 

to understand social phenomena from the perspective of the participants' perspectives. 

 This study is unique compared to other studies because the researchers chose the subject 

of beauty salon workers who, according to the view of the community are not masculine and far 

from activities that require extra energy. Cultivate the perception to society that a man must be a 

masculine figure by highlighting certain strengths and skills related to men's physical orientation. 

 In this study, data analysis was carried out from the first observation to the end of the 

observation, meanwhile, the researcher analyzed the answers generated from an interview 

conducted with one of the male speakers who worked as beauty salon employees, when researchers 

found dissatisfaction. answer, the researcher will propose to do another interview with the 

resource person to get results that are considered credible. 

Keywords: Social Phenomena, Meaning of Masculinity, Hegemony of Masculinity 
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