o o
1d HL1G3 40 1538 AUIA IHL

o @® @ \-8EE7L V18

6L:8v0p O3
HIHYISE LLOMUYE Il
MHIEVUVE VEVIU UNPHOE

VidvOINE NI 3OV

DOI 00.0000/0000-0000.0000n00p00-00
Data de Recebimento: 23/08/2021
Data de Aprovacao 04/04/2022




telenovela da Rede Globo no século XX

A musica pop internacional na trilha sonora de }




AGAO MIDIATICA, n. 24, jul./dez. 2022 Curitiba. PPGCOM - UFPR, ISSN 2238-0701

A musica pop internacional na trilha sonora
de telenovela da Rede Globo no século XXI

Musica pop internacional en la banda sonora
de la telenovela de Rede Globo en el siglo XXI

International pop music on Rede Globo’s
telenovela soundtrack in the 21st century

JOHAN CAVALCANTI VAN HAANDEL'

Resumo: O disco da trilha sonora de telenovela contém as musicas
inseridas em seus capitulos, as quais sao usadas com diferentes
finalidades. Este disco apresenta-se como uma compilagdo, com
musicas da gravadora ou licenciadas de outras, incluindo aqueles
que trazem apenas o repertoério internacional. O objetivo deste pre-
sente trabalho é observar as agdes realizadas pela SIGLA no lanca-
mento dos discos com as trilhas sonoras de telenovelas durante as
décadas de 2000 e 2010. Esta observacao € realizada por meio da
descricdo das acdes feitas por esta gravadora no periodo analisado.

Palavra-chave: Telenovela; Industria fonografica brasileira; Trilha
sonora internacional de telenovela; Musica pop internacional.

1 Bacharel em Arte e midia, doutor em Informagéo e comunicagao em plataformas digitais pela Universidade de
Aveiro e Universidade do Porto. E-mail: j.haandel@ua.pt.



AGAO MIDIATICA, n. 24, jul./dez. 2022 Curitiba. PPGCOM - UFPR, ISSN 2238-0701

Resumen: El disco de la banda sonora de la telenovela contiene
las canciones insertadas en sus capitulos, que se utilizan para di-
ferentes propdsitos. Este disco se presenta como un recopilatorio,
con canciones del sello o licenciadas de otros, incluso aquellas que
solo traen el repertorio internacional. El objetivo del presente trabajo
es observar las acciones realizadas por SIGLA en la publicacion de
discos con bandas sonoras de telenovelas durante las décadas de
2000 y 2010. Esta observacion se realiza a través de la descripcion
de las acciones realizadas por esta etiqueta durante el periodo ana-
lizado.

Palabras clave: Telenovela; Industria fonografica brasilefa; Banda
sonora internacional de telenovelas; Musica pop internacional.

Abstract: The telenovela soundtrack disc contains the songs inser-
ted in its chapters, which are used for different purposes. This disc
is presented as a compilation, with songs from the label or licensed
from others, including those that only bring the international reper-
toire. The objective of this present work is to observe the actions
carried out by SIGLA in the release of discs with the soundtracks
of soap operas during the 2000s and 2010s. This observation is
carried out through the description of the actions carried out by this
label during the analyzed period.

Keywords: Telenovela; Brazilian Phonographic Industry; Internatio-
nal Telenovela Soundtrack; International Pop Music.

Introducao

O presente trabalho aborda a interacéo entre a telenovela brasileira
com a industria do disco do Brasil, que juntas realizam um importante
produto cultural brasileiro, que € a trilha sonora de telenovela, a qual tem
reflexos na sociedade brasileira desde a década de 1970, o que inclui a
popularizacao da musica pop internacional no Brasil, que passou a ter
fonogramas que se destacaram na parada de sucessos apos a insercao
na telenovela e a comercializagéo no disco de sua trilha sonora musical
(cf. VAN HAANDEL, 2018). Esta interface sofreu algumas alteracoes
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no século XXI, como consequéncias de transformacdes do mercado.
O objetivo deste presente trabalho é observar as acdes realizadas pela
SIGLA (conhecida pelo nome de seu principal selo, Som Livre), Unica
gravadora que langou trilhas sonoras internacionais de telenovela no
periodo, no langamento dos discos com as trilhas sonoras de telenovelas
durante as décadas de 2000 e 2010.

A telenovela € um formato seriado, com apresentacdo de uma
historia fragmentada em capitulos durante alguns meses, 0s quais
possuem intervalos nos quais sao exibidos informes publicitarios ou
institucionais, e que se desenvolve “por meio de imagens televisivas,
com dialogos e agao, criando conflitos provisorios e conflitos definitivos”
(PALLOTTINI, 2012, p.33). A trama apresentada geralmente parte “de
uma historia escrita por um autor que a assina. Tal obra parte de uma
ideia ou fio condutor, podendo configurar-se em diversos géneros
como romance, drama, comédia, entre tantos outros” (BRIZOLA;
MATTES, 2016, p.60) e na televiséo brasileira sua estrutura “se baseia
numa narrativa com esquema relativamente fixo, construido a partir
de contradicbes desenvolvidas em ‘plots’ principais e secundarios”
(BRANDAO; FERNANDES, 2012, p.22).

Segundo Borelli (2005, p.187), “a telenovela pode ser considerada
um dos suportes fundamentais do tripé que sustenta a base de
funcionamento da televisdo brasileira: telejornalismo, variedades e
teledramaturgia”. A forca da telenovela pode ser observada também na
comercializac@o se suas trilhas sonoras musicais, as quais destacaram-
se no mercado do disco brasileiro, obtendo “uma importante
participacao na composicao do repertério internacional consumido no
pais” (VICENTE, 2002, p.230), e contém as musicas inseridas em seus
capitulos com diferentes objetivos, como aumentar a carga dramatica da
cena; veicular a cancao repetidamente para determinado personagem,
seguindo a légica do leitmotiv (cf. BRYAN; VILLARI, 2014); indicar a troca
de locacéo ou transicao de tempo; servir como background sonoro sem
maior importancia no desenvolvimento da cena ou ajudar na orientacao
dos espectadores em relacao as personagens e aos eventos narrativos,
oferecendo um ponto de vista particular para eles (cf. SONNENSCHIEN,
2001, p.155). No caso das musicas estrangeiras, feitas em outras linguas,
ganha-se mais importancia a melodia (que pode reforcar a emocgao) do
que a letra, pois boa parte do publico, por nao entender o idioma, pode
nao compreender o que é cantado (cf. BRYAN; VILLARI, 2014, p.116).
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Para Lignelli (2014, p.144), a musica

pode estar relacionada, em suas origens, a uma espécie de arte das
sensacdes e ou emocdes. No entanto, a musica de cena apresenta
uma distingéo epistemoldgica basica com relagédo a musica no sen-
tido geral. Uma composicdo musical normalmente se basta como
obra estética em si, enquanto a musica de cena apresenta como
principio de producédo de sentido o didlogo com outras instancias
visuais e sonoras presentes na cena.

A musica € um elemento muito importante na trilha sonora da
telenovela, a qual, em relacdo ao mercado cultural brasileiro resulta

da juncao entre cancao e novela, entre industria fonografica e televisao,
duas das manifestagoes artisticas mais importantes da producéo cultu-
ral brasileira, produzidas e difundidas por dois setores bastante signifi-
cativos da industria cultural, unidos em torno desse produto especifico
que, no processo histodrico brasileiro, consolidou-se como um produto
privilegiado de toda a industria fonografica (TOLEDO, 2010, p.14-15).

As musicas inseridas na telenovela brasileira sao inseridas em disco
e vendidas como bem simbdlico desde a década de 1960. As musicas
preexistentes utilizadas em trilhas sonoras de telenovelas podiam
vir do catdlogo de uma gravadora ou serem licenciadas de diversas
gravadoras, “escolhidas por combinarem com os personagens em letras
e melodias” (BRYAN; VILLARI, 2014, p.182), em que, no caso das trilhas
sonoras internacionais, esta escolha recaia mais pela combinagao entre
a personagem ou situacdo com a melodia da musica.

E importante salientar que a trilha sonora de telenovela que mescla
diversas musicas na forma de compilagdo, ao fixar a importancia na
cancdo e nao no artista, aproxima-se da estratégia fonografica do
compacto, que “tem por objetivo um resultado imediato. Nao se promove
um artista e sim uma musica, um sucesso capaz de alcangar uma
grande vendagem. Nao se fixa a imagem do artista, em geral descartado
em favor de outro sucesso efémero” (OLIVEIRA, 2018, p.48). Além
disso, a insercdo dos fonogramas nas telenovelas traz beneficio para
as gravadoras. Segundo Mariozinho Rocha (apud VIANNA; MATTOS,
2006), gravadoras “recebem royalties e ainda divulgam seus artistas”.

A musica veiculada diariamente na telenovela ajuda a destaca-la no
mercado do disco brasileiro, 0 que ocorre desde a década de 1970.
Morelli (2009, p.91-92), com dados do Jornal do Brasil de 13/07/1977,
ressalta que as demais gravadoras
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indiretamente também tiveram acesso a TV como veiculo de divul-
gacao de seus discos, veiculo esse que de outra maneira lhes seria
vedado justamente em razao dos precgos proibitivos de seus espagos
publicitarios. De fato, os capitulos diarios das novelas nao funciona-
ram apenas como comerciais dos discos das trilhas sonoras produ-
zidos pela Sigla, mas também de discos produzidos por outras gra-
vadoras, nos quais se encontravam prensadas musicas cujos teipes
tinham sido cedidos por elas para a composicao daquelas trilhas. [...]
Tratavam de langar compactos simples com as musicas que efetiva-
mente logravam fazer parte das trilhas sonoras das novelas de suces-
SO - compactos esses que algumas vezes tiveram vendagem superior
a vendagem dos proprios LPs lancados pela Sigla [...].

A préatica de insergdo da musica na telenovela e consequente
destaque na parada de sucessos, fez com que discos de musica pop
internacional, tanto as trilhas sonoras que as incluiam como albuns e
singles dos artistas, tivessem destaque na parada de sucessos (cf. VAN
HAANDEL, 2018), o que se manteve nas décadas seguintes.

Durante os primeiros anos do século XXI, o cenario da interface entre
o0 mercado do disco da musica pop internacional e a telenovela brasileira
sofreu transformacdes oriundas de dois fendbmenos: (1) a multiplicacao de
canais audiovisuais, que tirou a forga dos canais hertzianos tradicionais;
e (2) a transformacao do mercado do disco com a desmaterializacdo do
fonograma (cf. DE MARCHI, 2011). Observaremos no topico a seguir
uma descricao sobre o mercado do disco brasileiro nas décadas de 2000
e 2010, periodo de grandes transformacdes, em que algumas foram
importantes ou influenciaram o desenvolvimento das trilhas sonoras
internacionais de telenovelas.

Mercado do disco brasileiro no século XXl

O final da década de 1990 foi o periodo em que o fonograma se
descolou do suporte fisico, passando a ser consumido também em sua
forma virtual, em arquivos sonoros sem compressao de dados (Como 0s
que utilizam o protocolo Wave) e com compressao de dados (sendo o
mais famoso deles os que utilizam o protocolo MP3), os quais podem
ser disponibilizados na Internet por meio das tecnologias download e
Streaming, que permitem diferentes tipos de acesso ao conteudo (a
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primeira permite um descarregar e salvar definitivamente em disco e a
segunda permite descarregar e salvar temporariamente, permitindo um
acesso simultaneo a transmisséo, no streaming direto, ou acesso um
acesso posterior, Nno qual pode-se ter um acesso total e randémico ao
conteudo, no streaming on demand). Emerge com a difusao de musicas
pela Internet um novo tipo de circulagao do fonograma. Segundo De
Marchi (2011, p.191), ele passa a ser

disponivel para todos 0s usuarios a baixo custo. Seu valor depende do
interesse que ele gera como informagé&o para tal coletividade. A cada
acesso, ele nao se desgasta, tampouco é retirado de circulagéo. Pelo
contrario, quanto mais ele € acessado, mais valoriza a rede na qual cir-
cula, agregando mais usuarios (externalidades em rede). Finalmente,
quando a rede de usuarios atinge uma massa critica, pode-se restituir
parte dos custos de producao através da internalizacéo das externa-
lidades em rede, através da venda de outros produtos e/ou servigos.

De acordo com Wainer (2017, p.320), neste periodo, “a
reprodutibilidade dos fonogramas atinge pela primeira vez uma escala
global na esteira da mesma digitalizacdo que passa a contribuir para o
crescimento e a expansao da pirataria, sobretudo através dos CDs”. Ao
mesmo tempo houve um decréscimo na venda de discos. De Marchi
(2011, p.207) informa que a venda de CDs

correspondia a algo em torno de 60% a 70% do mercado fonografico
brasileiro [entre 2000 e 2009], além de ser o Unico formato de audio
disponivel [...] Ao se tomar as unidades vendidas como parametro,
pode-se observar um mercado cuja queda do consumo de discos foi

de 73 milhdes de unidades (78,17%) entre 2000 e 2009.

Kischinhevsky e Herschmann (2011, p.5) afirmam que a
comercializacdo tornou-se um grande problema para a industria, a qual
passou a denunciar em sucessivos relatorios setoriais o fechamento de
milhares de lojas de discos e a proliferacao de servicos de download
gratuito de arquivos musicais (0s quais para os artistas independentes
sao positivos no intuito de divulgar sua obra), quadro que fez as majors
procurarem formas alternativas de vendas, tornando, por exemplo,
telefones celulares e jogos eletrbnicos em importantes fontes de receita.
Segundo De Marchi (2011, p.210), a Associacéo Brasileira dos Produtores
de Discos explica que a mudanca de cenario entre as décadas de 1990
e 2000 ocorreu pela “...] contrafacdo fisica de produtos protegidos
por direitos de autor, vulgo ‘pirataria fisica’, e [...] compartilhamento de
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arquivos via redes digitais de comunicacgéo, o que a industria fonografica
tem insistentemente rotulado de ‘pirataria digital’”.

Vicente e De Marchi (2014) apontam outros fendmenos que
influenciaram a mudanca de cenario além da contrafacdo de discos
fisicos e do compartihamento de arquivos pela Internet: (1) A
radicalizacao da producao fonografica descentralizada, o que permitiu
que 0s musicos pudessem gravar suas musicas sem auxilio de
gravadoras; (2) Sistemas alternativos de distribuicao de fonogramas; e
(3) O mercado de fonogramas digitais, como as proprias redes peer-
to-peer que as gravadoras acusavam Seus usuarios e paralisavam
seus investimentos no mercado digital.

Kischinhevsky e Herschmann (2011, p.2) afirmam que a partir de
1997 passou a ocorrer um processo de reconfiguracao da industria da
musica mundial, em que houve mudancas significativas na estrutura de
Sua cadeia produtiva, como a reducao do cast de artistas e do quadro de
funcionarios; a crise danoc¢ao de album, com artistas repensando se vale a
pena lancéa-los, pois foi deixando de ser o objetivo central nessa industria
ou sua mercadoria mais valorizada na dindmica de producao € consumo;
e o desaparecimento de algumas funcdes da cadeia de produgéo € o
aparecimento de novas, sobretudo ligadas as tecnologias digitais.

Em relagdo ao processo de producdo, o registro sonoro de uma
obra

deixou de ser responsabilidade de uma s6 empresa [...] passando a
ser de agentes que atuam em rede: o proprio artista que grava os
primeiros instrumentos de sua composi¢ao; a gravadora que coloca
o dinheiro para que essa obra seja finalizada; o estudio terceirizado
que produz uma matriz; as fabricas terceirizadas que reproduzem os
discos, armazenam-no e os distribuem para as lojas [...]. A gravadora
nao mais detém o monopdlio da gravacéo, os meios de producao,
mas se converte numa administradora dos fluxos de informagao, pro-
ducao, distribuicéo. [...] Se o custo fixo de producao do fonograma
continua alto, ele passa a ser socializado entre os varios agentes [...]
(DE MARCHI, 2011, p.189).

No topico seguinte, € abordada a interface entre a musica pop
internacional na telenovela brasileira e 0 mercado do disco nacional
durante as décadas de 2000 e 2010, cenario dominado pelas producdes
da SIGLA, gravadora do grupo Globo responsavel pelo lancamento das
trilhas sonoras de telenovela da Rede Globo desde 1971 (com excecao das
trilhas dastelenovelas das 18 horaslancadas pelaOpusentre 1982 e 1985).
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A interface entre a musica pop internacional na telenovela
realizada no Brasil e o mercado do disco brasileiro
no século XXI

Nas trilhas sonoras de telenovela, a musica é o ponto de partida, as
quais s&o reunidas em um produto Unico, uma compilagdo que traz as
musicas que ajudam a contar a histdria que é narrada, adequando-se a
histdria narrada, as personagens retratadas e a sua capacidade de gerar
desejo de consumo, gerando vendas para o disco no qual foi inserida.

Berchmans (2016, p.22) aborda as possibilidades de sugestao que
a musica traz, afirmando que a musica consegue provocar “sentimentos
de tensao, medo, alegria, tristeza, angustia, alivio, horror, compaixao etc.
Esse papel psicoldgico da musica é uma poderosa ferramenta dramatica.
[...] Amusica tem a forca de ‘manipular’ a resposta emocional do publico”.

A trilha sonora de uma telenovela ativa a memcria afetiva ao
estabelecer uma relacdo entre musica e histdria, a qual pela repeticao
¢ apreendida pelo espectador. Ao ouvir uma determinada cancao
lembra-se de determinada acdo ou personagem. Também utiliza a
musica popular massiva, que utiliza técnicas de producdo, como
acordes de facil assimilacdo, para agradar um grande publico. Assim
como a musica popular massiva faz, a telenovela € uma obra de arte
orientada para agradar um publico amplo, na qual utiliza signos para a
comunicacao, 0s quais possuem poder de sugestao e podem orientar
acdes de consumo. Em relacdo as praticas de consumo derivadas
da televisao, Silverstone (1994, p.105-107) lista trés temas principais:
(1) A comodificacao, que envolve trocas, em que objetos adquirem
valor nao por seu uso, mas por sua capacidade, dentro do mercado,
de ser trocado; (2) E dinamico, mas ainda contém codigo, signos que
podem nos seduzir; e (3) Ter possibilidade de se expressar e comunicar
na manipulacdo de seus significados pessoais e de identidade social,
formados na teia das possibilidades de consumo e na disponibilizacao
dos objetos para serem alcancados.

A trilha sonora de telenovela ativa as trés praticas de consumo acima
listadas: (1) os discos adquirem valor simbdlico pelo sucesso das musicas
e da histdria da telenovela e também pela disponibilidade de serem
encontrados no mercado de discos; (2) Seduz o publico ao criar vinculos
com a telenovela e com o mercado do sucesso musical; e (3) Ao serem
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vinculados a telenovela, ao serem escutados remetem as situacoes da
propria telenovela, fazendo com que os fas desejem té-los para satisfazer
seus gostos pessoais pela memoria afetiva que tém da telenovela.

O ponto 2 listado acima passou a ocorrer a partir do final de 1960,
quando a musica pop passou a ser inserida na telenovela brasileira e
comercializada em disco, incluindo a musica pop internacional (cf. VAN
HAANDEL, 2018). A mudanca no repertorio das trilhas sonoras coincidiu
com a mudancga no enredo das telenovelas, que passaram a retratar
0 Brasil contemporaneo e ndao mais locais longinquos e exoticos, o
que aconteceu no periodo entre 1968 e 1970. Com tramas urbanas e
modernas as trilhas sonoras deixam de explorar musicas instrumentais
para apostar em musica pop, além de utilizar varias cancoes na trama,
atrelando-as as personagens. Como resultado, as principais emissoras
produtoras de telenovelas passaram a elaborar trilhas sonoras com
diversas cancdes, as quais passaram a ser lancadas em disco.

Alencar (2004, p.105-106) afirma que “a cada novela lancada
aumentava a expectativa do publico em relacao a trilha que acompanharia
a trama por, pelo menos, seis meses. Afinal, personagem e tema musical
acabariam por se tornar um s6 no dia a dia do povo brasileiro”.

A gravadora que mais se beneficiou destas agdes foi a Som Livre,
a qual também foi a principal responsavel pelos lancamentos de trilhas
sonoras de telenovela desde a década de 1970. Segundo Morelli (2009,
p.91), aSom Livre tornou-se rapidamente em uma das lideres do mercado
brasileiro com a utilizacéo da Rede Globo de televisdo e das emissoras
do Sistema Globo de Radios como veiculos que ajudavam na divulgagéo
de produtos da gravadora e que, no caso da televisao, a divulgacao n&o
era apenas na insercao da cancéo nos capitulos diarios das telenovelas,
mas também por meio de chamadas comerciais em seus intervalos.

Segundo Dias (2005, p.308), a Som Livre,

instituiu o segmento de trilhas sonoras de novelas e minisséries como
um dos mais lucrativos da industria da musica no Brasil, segmento
que tem persistido ao longo do tempo, ndo mais como exclusividade
da Som Livre, mas como produto privilegiado por toda a industria fo-

nografica, remodelado na forma de coleténeas.

Esta estratégia resultou em éxito da Som Livre no mercado
fonogréfico brasileiro em seus primeiros anos de funcionamento. Dias
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(2000, p.74), com base em Makalé, informa que o faturamento da Som
Livre era estimado em cerca de 25% do total do mercado brasileiro.

A trilha sonora da telenovela possibilitou o cruzamento de midias
distintas, como a TV e o disco, 0 que trouxe repercussao na sociedade
brasileira. Para Bryan e Villari (2014, p.178), “o cruzamento entre midias
criou uma poténcia, nunca vista antes na industria cultural brasileira”,
aliando as imagens, a histdria e a emogéo com a musica, que passa
a ser associada a histéria e, mais tarde, comercializada em disco,
possibilitando ao fa da histéria ter um contato emotivo maior com
O universo da trama, fendbmeno que se mantém a cinquenta anos no
mercado do disco brasileiro.

E importante ressaltar que, no caso da trilha sonora internacional
de telenovela, o disco langado apresenta-se geralmente como uma
compilacdo de sucessos, apresentando musicas que ja obtiveram
destague no mercado do disco brasileiro. Shuker (2017, p.70-71) informa
que a compilacao é um album que traz cangdes agrupadas por género,
intérpretes, periodo, local (cenas/sons), status ou etiqueta de gravacao,
a qual tem geralmente como funcao criar publicidade e criar receita, mas
que pode se tornarimportante documento histdrico e colecionavel, retratar
0 inicio de cenas ou tipos de sons, exibir o catadlogo de uma gravadora
e se apresentar na forma de tributo, um tipo especifico de compilacao,
na qual reposicionam artistas sem custos significativos de gravacéo, e
que as mais conhecidas sdo as dedicadas aos sucessos do momento.

Durante o século XXI, as trilhas sonoras internacionais de telenovela
foram lancadas apenas pela SIGLA por meio do selo Som Livre. Este
periodo marcou novas formas de disponibilizacdo de repertério, seja
na propria midia fisica (com arquivos multimidia e encarte com muitas
paginas apresentadas a partir de 2001 ou aumento do numero de faixas
em relacao ao que era apresentado na década anterior, © que ocorreu
entre os anos de 2001 e 2003) ou por meio de novas plataformas criadas,
seja na Internet por meio do download legal de musica (Como o pioneiro
iMusica? e o iTunes) quanto pelo acesso por streaming on demand (em
plataformas de audio como Spotify e Deezer e de video como You Tube)
ou por meio de ringtones de celulares, comercializados a partir de 2006.

Durante aprimeirametade da década de 2000, houve um crescimento
da participacao das trilhas sonoras de telenovela se comparado a

2 O servigo iMusica foi criado em 2000 e chegou a operar a loja virtual da Som Livre em meados da década de

2000.
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segunda metade da década de 1990, enquanto as vendas no geral
tiveram forte queda, correspondendo a venda das trilhas sonoras de
telenovela 1,39% do mercado do disco brasileiro em 1997, 6,25% em
2003 e 3,05% em 2006 (VIANNA, MATTOS, 2006).

Durante as décadas de 2000 e 2010, houve baixo numero de discos
de repertorio internacional de telenovelas das 18 horas, comparado ao
das telenovelas das 19 e 20 horas, pois ocorreu neste periodo a exibicao
de muitas tramas rurais e de época, que geralmente tém repertorio de
musica brasileira mais regional, porém as telenovelas Chocolate com
pimenta e Alma gémea, sucessos de audiéncia, tiveram trilhas sonoras
internacionais, assim como Eterna magia, telenovela de época de curta
duracéo. Algumas telenovelas urbanas exibidas nos horarios das 18 e
19 horas tiveram langados apenas a trilha nacional. Estas telenovelas
com uma trilha s6, as quais incluem algumas do horario das 19 horas a
partir de 2005, ou foram apresentadas em um periodo curto (cerca de
5 meses no ar), como, por exemplo, A lua me disse e Estrela guia, ou
tiveram audiéncia aquém do esperado, como, por exemplo, Bang bang.

Durante a década de 2000, houve uma diminuicdo do numero de hits
internacionais das trilhas sonoras de telenovelas entre as cem musicas
mais exibidas no radio brasileiro em determinado ano se comparado
com as décadas de 1970, 1980 e 1990 (cf. ECAD apud TOLEDO, 2010).

Em relagcdo ao repertdrio apresentado, além de sucessos dos
tradicionais pop, dance e balada romantica, presentes ha bastante tempo
nas trilhas sonoras internacionais das telenovelas da Rede Globo, houve
uma insercao significativa de sucessos recentes do jazz de artistas como
Diana Krall e Jamie Cullum, que se verificou a partir da trilha sonora
internacional de Lacos de familia, langada em outubro de 2000. As baladas
romanticas perderam espaco no decorrer do periodo entre as décadas
de 2000 e 2010, seguindo o que ocorreu em relacao a sua presenga nas
paradas de sucesso, nao so do Brasil, mas de diversos paises.

O ano de 2001 apresentou mudancas no quadro da apresentacao
de repertorio. A telenovela Um anjo caiu do céu teve dois CDs com
repertorio internacional, sendo um deles referente a boate que existia
na telenovela e considerado uma trilha complementar, no CD intitulado
LZ 129, sendo esta a primeira trilha complementar a apresentar um
repertorio de musicas internacionais. Outras telenovelas da década de
2000, que tiveram trilhas complementares, foram O bejjo do vampiro
(Vampiromania - O melhor do Halloween, com repertério de dance music
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com faixas mixadas de forma non stop), Belissima (Fashion B), Sete
pecados (Naraka Club) e Viver a vida (Viver a vida - Lounge, o primeiro
disco de trilha sonora de telenovela da Rede Globo a ser langada em
embalagem digipack). Todas as trilhas complementares, com excecao
da trilha da telenovela Viver a vida, tém seu repertério preenchido por
dance music, o qual tinha apelo de vendas entre o0s jovens no periodo,
como pode ser observado no sucesso da série Summer eletrohits da
Som Livre, coletaneas de sucessos do momento da dance music com
15 volumes langados entre 2005 e 2015.

Em relacéo as trilhas internacionais, tanto as telenovelas Um anjo
caiu do céu quanto As filhas da mae apresentaram faixas bénus com
cancdes em portugués, seguindo o que tinha sido feito em 2000 na
trilha sonora internacional da telenovela Lacos de familia, a qual teve
mais de um milh&o de copias vendidas (cf. VIANNA; MATTOS, 2006). A
telenovela As filhas da méae teve um periodo de exibicdo muito curto, de
apenas cinco meses. Ela foi produzida para ter cerca de 200 capitulos,
mas teve apenas 125, pois a Rede Globo decidiu abreviar o tempo de
exibicdo em novembro de 2001 devido a baixa média de audiéncia da
tramas. Porém, o disco com a trilha sonora internacional ja tinha sido
produzido e foi langado na primeira semana de dezembro de 2001.

A telenovela O clone apresenta alguns exemplos de musicas
internacionais inseridas na trama as quais seus ritmos e melodias
tinham afinidade com as personagens e situagdes exibidas e com isso
ganharam popularidade. O primeiro exemplo é a melancdlica cancao My
lover’s gone da cantora inglesa Dido, sucesso apenas no Brasil apos
ser veiculada na telenovela vinculada a personagem Mel (interpretada
por Débora Falabella) e que em 2002 tornou-se a 362 musica mais
executada das radios do Brasil (ECAD apud TOLEDO, 2010, p.354). O
segundo exemplo é o da cancao Desert rose do cantor inglés Sting, que
traz melodias inspiradas na musica arabe e que na telenovela foi utilizada
em situacdes de suspense ou mistério, muitas vezes envolvendo 0s
personagens marroquinos da historia. A cangéo, langada no Brasil no
final de 1999 e divulgada nas radios na forma de single no primeiro
semestre de 2000, tornou-se a 93% musica mais executada das radios
do brasil (ECAD apud TOLEDO, 2010, p.355).

Outro ponto a destacar da trilha sonora internacional da telenovela

3 “Novela ‘As Filhas da Mae’ sera encurtada” In: Didrio do Grande ABC, 23/11/2001. Disponivel em https://www.
dgabc.com.br/Noticia/369339/novela-as-filhas-da-mae-sera-encurtada
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O clone foiainsercao de varias cancdes arabes, as quais estao misturadas
a0s sucessos da musica pop. Estas cancdes tiveram papel importante
para retratar o nlcleo marroquino da histéria. Acdo semelhante foi
realizada na telenovela Caminho das indias em 2009, porém a Som Livre
optou na divisao de repertdrio langando dois discos, um para 0s sucessos
da musica pop e outro para as musicas indianas inseridas na historia.

A trilha sonora internacional da telenovela Desgjos de mulher
foi a primeira a ter sua capa escolhida por meio de enquete online
hospedada no website da Som Livre, na qual se exibia trés fotos do
ator Eduardo Moscovis para uma delas vir como foto de capa (as
demais foram inseridas no encarte do disco). Em junho de 2003, o
website da Som Livre disponibilizou trés fotos da atriz Débora Falabella
em uma enguete para a escolha da foto da capa da trilha internacional
da telenovela Agora € que séo elas, porém o projeto foi cancelado e
o disco néo foi lancado. As fotos das capas passaram a circular na
Internet e hoje podem ser vistas em trilhas fake postadas por fas ou em
trilhas vendidas em websites de vendas.

O ano de 2003 também apresentou uma novidade em relacao
as trilhas sonoras de telenovela, o lancamento de um disco duplo,
um com repertério nacional e outro com repertério internacional da
telenovela Mulheres apaixonadas. O CD duplo vendeu mais de um
milh&o de copias (cf. VIANNA; MATTOS, 2006), sendo o ultimo disco
de telenovela a obter essa vendagem. Os CDs duplos foram mantidos
nas telenovelas Celebridade (em 2003) e América (em 2005), tendo esta
ultima uma segunda verséo das trilhas vendidas de forma separada e
com algumas alteracdes no seu repertorio.

Outra experimentacao ocorreu em maio de 2006, quando a Rede
Globo lancou as trilhas sonoras nacional e internacional da telenovela
Cobras e lagartos, acao apenas realizada no lancamento das trilhas
sonoras da telenovela Dancin’ Days, em julho de 1978. Dois anos
depois ocorreu outra experimentacao com o lancamento das duas
trilhas sonoras da telenovela Trés irmas, que apresentaram um contetdo
misto (com foco no pop/rock, seguindo a linha praiana da trama), com
musicas nacionais € internacionais, tendo o primeiro volume mais
musicas nacionais e o0 segundo mais musicas internacionais. Este
tipo de mistura de repertdrio foi retomado em 2015, na trilha sonora
da telenovela Babilbnia € passou a ser aplicado nas trilhas sonoras de
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telenovelas da Rede Globo a partir de 2016, finalizando uma trilha com
repertorio internacional, sendo o CD Totalmente demais - Internacional a
ultima trilha sonora internacional lancada no Brasil.

A Ultima experimentacéo da Rede Globo em relagdo ao repertorio
das suas telenovelas ocorreu em agosto de 2010, quando foram
lancados dois volumes da trilha sonora internacional da telenovela Ti ti ti.
Nesta proposta um dos volumes dedica-se as cancdes pop que eram
sucessos radiofébnicos e 0 outro volume apresenta uma selecdo mais
autoral, voltada ao publico adulto. Essa acao também foi realizada na
trilha sonora da telenovela Insensato coracdao em 2011.

Em relacdo as gravadoras parceiras da Som Livre para a montagem
do repertoério, as trilhas sonoras internacionais continuaram a obter
a cessao dos fonogramas tanto de majors quanto de gravadoras de
pequeno e médio porte. Estas Ultimas passaram a ter um papel menor
no decorrer dos anos, em que algumas que eram parceiras constantes,
como a Spottlight*, finalizaram operacdes enquanto alguns fonogramas
passaram a ser obtidos de novas gravadoras de pequeno e médio porte,
como Lab3445%e ScalaMusic, apartir de producdes independentes, muitas
relacionadas aos produtores Fabio Almeida e lan Duarte, que fundariam
na década de 2000 a produtora e gravadora MaxPop Music, responsavel
por alguns sucessos hacionais da dance music, incluindo alguns de
grupos como Kasino e Ramada, que tiveram musicas transformadas em
sucesso apos a incluséo em telenovelas da Rede Globo.

A partir de 2010 a Som Livre passou a apresentar muitos fonogramas
de suas trilhas sonoras internacionais de telenovela com fonogramas
licenciados diretamente de gravadoras internacionais, como PigFactory
USA, Heavy Hitters, Kobalt e Ato Records dos Estados Unidos; Liberation
Music da Austrélia; Energy e Tattica da ltalia e Yabastal da Argentina.
Neste caso, a Som Livre deixou de usar intermediarios nacionais,
geralmente gravadoras de pequeno ou médio porte, para a obtencao de
fonogramas internacionais de gravadoras de pequeno ou médio porte.

4 A Spottlight € uma gravadora orientada a dance music que iniciou suas operacdes em 1992 e chegou a ter seus
discos distribuidos pela SIGLA entre 2000 e 2002. Finalizou suas opera¢des em 2003, reativando em 2017 para
langamentos online.

5 A gravadora carioca Lab 344 Producdes Artisticas foi fundada em 2005 e em seus primeiros anos comercializou
discos de artistas internacionais licenciados de gravadoras de pequeno e médio porte. A partir destes licencia-
mentos conseguiu lancar albuns de artistas renomados da musica pop, como Cyndi Lauper, Duran Duran, A-Ha,
Simply Red, Alanis Morissette, Melanie C, Lisa Stansfield e Information Society. Também langou albuns de artistas
brasileiros como Patricia Marx, Ed Motta, Claudio Zoli e Daude. A parceria com a Som Livre fez com que fonogra-
mas de seus artistas fossem veiculados em telenovelas, o que deu a eles visibilidade.
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Uma série de fatores contribuiram para o encerramento das trilhas
sonoras internacionais de telenovelas da Rede Globo pela Som Livre, entre
eles estao a énfase da gravadora no lancamento de albuns de artistas
nacionais voltados ao segmento popular (principalmente do género
sertanejo, que ha varios anos se destaca na parada de sucessos do
Brasil), a dificuldade no licenciamento dos fonogramas de outras majors
pela propria queda de relevancia da telenovela como elemento para a
fabricacao de um hit e a queda do numero de discos vendidos (que pode
ser observado empiricamente pela queda brusca da tiragem dos CDs
entre 2005 e 2015). Este Ultimo ponto ocorreu simultaneo ao aumento
do numero de acessos por streaming on demand dos discos colocados
em plataformas digitais e das vendas de musicas por download. No
caso da Som Livre, os discos disponibilizados por streaming on demand
e download incluiam as trilhas sonoras internacionais de telenovelas.
Devemos observar que no cenario que passou a ser dominado pela
virtualizagéo do fonograma tornou-se mais vantajoso para a Som Livre
investir em fonogramas de artistas de seu catalogo, a qual poderia
inclusive ter receitas oriundas dos shows realizados pelo artista, do que
inserir fonogramas de outras companhias, 0s quais eram obtidos com
custos para a gravadora.

Consideracoes finais

Observou-se que diferentes acdes foram realizadas durante as
décadas de 2000 e 2010 em relagdo ao langamento de trilhas sonoras
internacionais das telenovelas da Rede Globo, principalmente em relacao
a apresentacao do repertério. Estas acdes resultaram em experiéncias
de disponibilizacdo de conteudos, seja na forma de trilhas sonoras
complementares ou em uma maior oferta de cancdes, seja em disco
(com o disco duplo) ou em repertério (com diferentes volumes da trilha
sonora internacional). Destas acdes resultou o formato trilha sonora
mista, com musicas nacionais e internacionais em um mesmo disco,
0 qual substituiu o formato de trilha sonora internacional a partir de
2016. Houve também a virtualizagéo dos langcamentos, que passaram
a ser distribuidos por download e streaming on demand, e a énfase da
Som Livre no langamento de fonogramas de artistas de seu catalogo,
principalmente do segmento popular.

2
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Todas estas experimentacdes realizadas em relagéo a apresentacao
do repertdrio (distanciando-se do modelo classico de 14 ou 16 faixas por
disco, sem cancdes interpretadas em portugués por artistas brasileiros,
mantido desde a década de 1970) foram tentativas da Som Livre de
adequar o repertorio a histdria (no caso de repertérios mais alinhados
a autoria da trama), ajudar nas vendas (por exemplo, langcando-a mais
cedo, para aproveitar 0os varios meses de visibilidade que a telenovela
possibilita) ou facilitar o processo de producéo (por exemplo, nas trilhas
mistas a negociacado para a obtencao de fonogramas nacionais tende
a ser mais facil do que a negociacao para a obtencao de fonogramas
internacionais, principalmente das majors).

O presente artigo € um ponto de partida para uma investigacao mais
detalhada sobre a interface entre a telenovela e a industria fonografica
brasileira. Sugerimos trabalhos futuros que tragam estudos de caso que
possam ser generalizados para uma melhor compreensao do quadro
macro desta interface.
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