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Bem-vindo ao Recife Assombrado: uma
analise da potencialidade a promocao
do Dark Tourism em Recife-PE

Welcome to Haunted Recife: an analysis of the potential to
promoting Dark Tourism in Recife-PE, Brazil

O dark tourism surge como uma alternativa de turismo, sendo
apresentado sob a forma de experiéncias carregadas de misticismo e
simbologias, remetendo as memdrias, histérias e contos, tematizados
sob 0 aspecto sombrio e passados de geracao para geracao. Diversos
autores como: Seaton (1996), Blom (2000), Tarlow (2005), Stone (2009;
2012), Sharpley (2009), interpretam as dimensbes compreendidas
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ABSTRACT:

no ambito do dark tourism, que cooperam nas fundamentacoes
tedricas contidas neste trabalho. Neste contexto, coloca-se em cena
a cidade de Recife, Pernambuco (PE - Brasil), que evoca narrativas
assombradas, construindo o imaginario individual e coletivo, edificado
pela obra do escritor pernambucano Gilberto Freyre, que concretiza o
olhar do dark nas ruas, vielas e prédios do Recife antigo. Neste cenario
imaginativo e pavoroso, o0 presente artigo objetiva avaliar o filme e o site
“Recife Assombrado” como ferramentas potenciais de promocgao para
0 segmento de dark tourism em Recife, PE. Esse estudo de carater
qualitativo e descritivo, obteve resultados por meio de trés entrevistas
semiestruturadas, tendo sido realizado entre os meses de maio e junho
de 2020. Como principais resultados, percebe-se que as ferramentas
em estudo tém potencial contributivo para a promocao do dark
tourism em Recife, PE. Elas tém promovido o imaginario das pessoas
que acessam O conteudo disponibilizado, uma vez que 0s materiais
dispostos na plataforma funcionam como subsidios para criar produtos
turisticos como os oferecidos pela agéncia de turismo, tais como tour e
eventos mal-assombrados. Sugere-se, pois, que novos estudos sejam
feitos, tendo como base a relacado do poder publico e privado pelas
iniciativas estudadas nesta pesquisa, bem como estudos que possam
focar nas empresas que ofertam servicos e na demanda turisticas deste
segmento em Recife, PE.

Falavras-chave: Dark tourism; Cultura; Promocéao.

Dark tourism emerges as a tourism alternative, being presented in the
form of experiences loaded with mysticism and symbologies, referring
to memories, stories and tales, themed under the dark aspect and
passed from generation to generation. Several authors such as: Seaton
(1996), Blom (2000), Tarlow (2005), Stone (2009; 2012), Sharpley (2009),
interpret the dimensions included in the scope of dark tourism, which
cooperate in the theoretical foundations contained in this work. In this
context, the city of Recife/PE (Brazil) is placed in scene, which evokes
haunted narratives, building the individual and collective imaginary, built
by the work of Pernambuco writer Gilberto Freyre, who materializes the
gaze of the dark, in the streets, alleys and buildings of old Recife. In this
imaginative and dreadful scenario, the present paper aimed to evaluate
the film and the website “Recife Assombrado” as potential tools of
promotion for the segment of dark tourism in Recife. This is a qualitative/
descriptive study, obtained through semi-structured interviews with the
director of the feature film and with the producers of the website, having
been carried out between the months of May and June 2020. As main
results, it was perceived that the tools under study have a contributive



potential for the promotion of dark tourism in Recife. They have promoted
the idea of people who access the content made available, since it is
also verified that all creation of material made available by the platform,
are subsidies to create tourism products such as those made available
by the tourism agency, such as haunted tours and haunted events. It is
suggested, therefore, that new studies be done, based on the relationship
of public and private power by the initiatives studied in this research, as
well as studies that can focus on the companies that offer services and

on the tourist demand of this segment in Recife.

Dark tourism; Culture; Promotion; Recife-PE.

Apesar de ser uma motivagao considerada excéntrica e pouco conhecida pelo
turista de massa, de acordo com Blom (2000), o deslocamento de pessoas de um lugar
a outro, motivadas pela figura e tematica da morte ou pela dor emocional ndo € uma
pratica recente - e esta bastante ligado a histéria da humanidade, como se verifica no
caso de peregrinacdes a mausoléus e tumulos ligados a marcos historicos e santos
catdlicos na Idade Média, passeios em museus e exposi¢cdes universais na Europa
do Século XIX, que contavam com pessoas mortas em seu acervo (MONTECHIARE,
2020).

Nesse sentido, a curiosidade pelo “mérbido” € uma pratica que remonta a
ancestralidade humana e sua relagcdo com o desconhecido - com a morte. Sendo,
portanto, um indicativo da natureza do préoprio homem, que dialoga com mistérios que
envolvem a sombria, misteriosa e “fantasmagoérica” atmosfera funebre. A atmosfera
funebre é ampliada nas vivéncias de viagens, experiéncia esta que pode recriar
diretrizes que definem conceitos, aspectos emocionais coletivos e individualidades
de vida, permitindo surgimento de novos valores sociais, imateriais, emocionais,
culturais e auténticos (SOARES, 2009).

Destaca-se que a experiéncia dark (também advindas de vivéncias ligadas ao
obscuro e mérbido) ressignifica tematicas tabus na atualidade, oportunizando um
novo produto, sujeito a apropriacao pela atividade turistica, e que surge desta nova
mensuracgao valorativa atribuida a praticas e fendbmenos antes pouco significados.

O panorama de apropriagdes simbdlicas de memoarias antigas e novas, onde a
criatividade imprescindivel é investida de capital intelectual como elemento distintivo
e fortalecedor cultural € que fez nascer um novo conceito de turismo, conhecido por
“dark tourism” (FOLEY; LENNON, 1996a). O turismo que dialoga com experiéncias
que focam no sobrenatural, morte, cemitérios, terror, fantasmas e até na vivéncia do
sofrimento anteriormente sentido.

Desastres como, World Trade Center e a violéncia impregnada nos campos de
concentragdo nazistas, instigam a curiosidade dos visitantes. Tais exemplificagdes
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revelam consumidores desse tipo de atrativo, oportunizando espacgo para o morbido,
que remete ao memorial coletivo - herancga cultural de determinado povo, como vem
ocorrendo em Recife, Pernambuco (PE), cidade palco do ainda embrionario dark
tourism no Brasil.

O conjunto de narrativas sombrias proveniente do Recife ddo o tom para
histérias populares que mostram a cidade sob o prisma do dark tourism. A evocagao
turistica para a cena do dark iniciou-se por parte da secretaria de turismo com o
projeto “Lendas de Recife”, que em 2006, realizou city tours nas noites de sextas
feiras 13, desvendando os pontos da antiga Recife constantes das obras de Gilberto
Freyre e Roberto Beltrdo (KOROSSY; HOLANDA; MORAIS, 2018). As manifestagdes
do dark tourism foram vistas em projetos como “Olha! Recife” de facetas sinistras
que atraiam residentes e turistas (KOROSSY; HOLANDA; MORAIS, 2018). Outras
ofertas de dark tourism vem ocorrendo na capital pernambucana, como é o caso do
Recife Mal-Assombrado City Tour, ofertado por uma agéncia que realiza roteiros em
varios formatos - desde caminhas assombradas, bus tour, e o Hotel Assombrado
(Recifemalassombrado.com).

Sobre a potencialidade desse segmento, no caso de Recife, PE, destaca-se
a pertinéncia da atual conjuntura da atividade turistica, por pautar elevado nivel
de competitividade. Para tanto é necessario buscar por inovagdes e alternativas
eficientes que venham a consolidar a diversificacdo e criar novos produtos turisticos
que fomentem o desenvolvimento local, valorizando os lugares e suas historias.

Nesse sentido, despontam no destino turistico de Recife, PE, ferramentas
eficientes, como sites e filmes, que visam a promocgao e o marketing do destino. Séo
utilizadas como forma de diversificagao, diferenciacao e dinamica do setor turistico,
que dialogam, promovem, publicizam e potencializam o turismo local.

A analise desses instrumentos € essencial na busca da compreensdao de como
fortalecer determinadas tipificacdes turisticas, nesse caso - o dark tourism. Desse
modo, o objetivo deste estudo é avaliar o filme e o site “Recife Assombrado” como
ferramentas potenciais de promoc¢ao para o segmento de dark tourism em Recife, PE.

Este estudo justifica-se pela importancia de avancar em debates e conceitos
tedricos e perspectivas praticas de mercado sobre o dark tourism, lancando luz a
esse novo segmento.

2 REVISAO DE LITERATURA

Diferentes produtos e relacdes culturais sao lancados por vezes sob o aspecto
do inusitado, exético ou excéntrico no contexto atual de novas praticas de turismo
urbano. O turismo volta-se para produtos que despertem um encantamento pelo
diferente, surreal, antes desvalorizado, esquecido no tempo, por vezes temivel,
desprezado. Trata-se aqui de um espaco para a experiéncia de consumo ligada ao
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obscuro, que exige a estruturagcao de novos produtos baseados no mérbido.

A nova configuracdo que vem se estabelecendo € o chamado dark tourism
tendo como plano de fundo a morte, sofrimento e desastre. Enquanto produto
turistico, a morbidez ainda sofre preconceitos e € pouco explorada pelo turismo
tradicional. Entender o dark tourism pela dimensao da morte € aspecto que torna a
pratica carregada por ressignificagcdes, pois sdo diversos os sentidos que a morte
pode ecoar em cada individuo.

Na visdo de Seaton (1996) a morte € representada pela thanatopsis
(contemplagcao da morte), que fez surgir o thanatourism, considerado como a visitagéo
a lugares de sofrimento extremo, na qual é possivel presenciar o episddio de morte
ou sofrimento de forma presencial (PREZZI, 2009)

Autores como Tarlow (2005) citado em Sharpley (2009) compreendem o
exercicio do dark tourism pela relevancia histérica que locais carregam e podem
impactar no cotidiano das pessoas. Stone (2006) complementa esse pensamento
afirmando que o dark tourism caracteriza-se por ser multifacetado mediante a uma
série de elementos envolvidos em vieses sociais, culturais, geograficos e politicos.
Dessa forma, percebe-se arelacéo entre a historicidade e os aspectos que perpassam
pela sociedade.

E evidente que a midia impacta em casos de dark tourism, observando que
o fator de morbidez vai ter sua atracdo de acordo com o que foi projetado na
sociedade e as narrativas que serdo expostas transcendendo o ocorrido. De fato,
a singularidade de cada caso de dark tourism sera externada, consoante a forma
como o turista interpreta os fatos e como sédo colocados a ele. Surgem “emocoes e
o vinculo social dos individuos (re) inventa lugares obscuros do turismo nos espacos
contemporaneos para refletir, registrar e interpretar preocupagdes morais” (STONE,
2009, p.67). A partir deste pensamento, tem-se a questao: como serdo promovidos
momentos tao delicados? Aqui se trata da dor do outro e de todos aqueles envolvidos
nos acontecimentos lugubres. Logo € preciso suceder a um tratamento diferenciado.
Por conseguinte, o autor ainda refletindo a imersao turistica no dark, avanca em sua

conceituacao:

N&o existe uma tipologia universal de turismo ‘negro’, ou mesmo uma
definicdo universalmente aceita. Dito isso, no entanto, tem havido uma
tendéncia crescente entre os estudiosos de usar o turismo ‘negro’ como
uma lente académica para examinar consideracdes socioculturais mais
amplas, consequéncias gerenciais e politicas ou dilemas éticos (STONE,
2012, p. 1569).

Ao mencionar essa relagdo com diversos aspectos desses segmentos, varios
exemplos podem ser dados, como o dos campos de concentracdo. O desumano
episodio do holocausto de Judeus pelos Nazistas se caracteriza por atrair grandes
demandas de turistas, o que para o autor reflete a banalidade nas visitagbes aos
campos de concentracdo (STONE, 2009). Esta realidade, como apontado por
Dery (1999, p.4), é exposta por muitos veiculos de informacao, principalmente
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a TV que destrincha excessivamente fatos historicos, ndo necessariamente os
contextualizando, ao ponto de “reembalar’ os locais de Auschwitz-Birkenau em
produtos para o turismo.

A complexidade de elementos que constituem o evento do Holocausto
possibilita buscar outros exemplos. O assassinato do ex-presidente dos EUA, J.
F. Kennedy, repercutiu mundialmente e se tornou parte da histéria estadunidense.
Toda sua vida politica ganhou manchetes e transformou os lugares onde passou em
atrativos, como a prépria Praca Dealey em que aconteceu o assassinato. Tal
notoriedade foi exibida pela série “Dark Tourist” na plataforma da Netflix. Isso
demonstra o alcance deste tragico fato e a apropriacao que sofre ao ser comercializado
pela série dark tourist.

A motivacdo por parte dos turistas darks também é estudada por muitos
pesquisadores e esta associada a uma busca pelo desconhecido, bem como a busca
pela compreensdao do que seria o contexto mérbido (SHARPLEY, 2009). Aspectos
morbidos do turismo provocam um contraste, em que o turista sombrio na mesma
viagem pode ir de uma praia para um cemitério ou de um museu para uma exposi¢cao
de cadaveres.

Nesta compreensao, o exemplo de trazer em oferta turistica cemitérios como
atrativo turistico traz questdes sobre a postura dos turistas nesses tipos de espacos.
Segundo Silva (2018) fazer uma experiéncia turistica num cemitério € uma sensacao
distinta em comparacado a quando se visita um cemitério em uma ocasiao funebre,
traduzindo os simbolismos presentes nestes espacos.

Em relac&o ao Brasil, o dark tourism ainda € incipiente, mas vem apresentando
crescimento nas ultimas décadas, com o aumento de estudos que demonstram que
o tema tem ganhado destaque nas pesquisas académicas, além do campo pratico
com atrativos consolidados, como por exemplo, o cemitério da Consolagdo em S&o
Paulo, o museu da Loucura em Barbacena, Minas Gerais, o roteiro de dark tourism
ocorrido na Fortaleza de Santa Catarina em Cabedelo, Paraiba (NASCIMENTO, et. al.).
Além dos roteiros mal assombrados desenvolvidos no Recife que sao o fenébmeno em
estudo nesta pesquisa.

Marketing turistico é caracterizado por Rose (2002) como o processo de geragao
de satisfacdo das necessidades do consumidor, independente das motivacdes para
realizar uma viagem. Kotler (1998, p. 27) conceitua como “um processo social e
gerencial pelo qual individuos e grupos obtém o que necessitam e desejam através
da criagdo, oferta e troca de produtos com valor”. Logo, pode-se afirmar que
marketing turistico, constitui-se da utilizacdo de principios ligados neste processo e
que sao aplicados nos destinos turisticos com objetivo de entender e atender suas
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expectativas - anseios dos turistas.
Para Melgar (20 01, p.60), marketing turistico é:

O conjunto de atividades que desenvolve um setor produtivo da atividade
turistica, compilando esforgos financeiros, humanos e fisicos e identificando
necessidades atuais e potenciais em segmentos especificos de mercados
turisticos emissores, como forma de gerar produtos que possam atender

essas necessidades e ao mesmo tempo proporcionar um beneficio
econdmico aos investidores.

O marketing turistico também utiliza da teoria dos 4Ps ou Mix de Marketing,
cujos elementos sao: Produto, Preco, Praca e Promogcao no processo que tange
o desenvolvimento de um produto ou servico (Rose, 2002). No que diz respeito a
promocao, ela assume um papel importante dentro desse sistema de marketing,
pois compete a ela comunicar os atributos dos produtos ou servicos para o
publico-alvo (SANTOS, 2015), sendo essencial para estruturacdo do processo
imaginario de formacao da imagem dos destinos tanto interna, como externamente
(FERNANDES; RIBEIRO; LIMA, 2019).

Para Fernandes, Ribeiro e Lima (2019), a promocgao turistica visa o
preenchimento das lacunas existentes entre percepcédo e informagao que existem
entre fornecedores de turismo e turistas. Ela € concebida com a finalidade de divulgar
e criar imagem favoravel e atraente aos olhos dos individuos que desconhecem ou
pretendem retornar a um determinado destino. Dessa forma, ela é projetada tanto
para persuadir racionalmente, para conceder informacdes verdadeiras que os
potenciais visitantes necessitam para a tomada de decisdo, como para persuadi-los
emocionalmente.

Cobra (2005) corrobora essa afirmacgao, ressaltando que o objetivo da promocgao
€ impulsionar e divulgar o servico que se quer vender, fazendo uso de ferramentas que
contém aspectos capazes de estimular o imaginario do consumidor. As ferramentas
podem ser: publicidade, promocao de vendas, relacdes publicas e vendas pessoais,
entre outros. Dentro desses instrumentos, producdes cinematograficas e websites
podem se constituir como aliados nesse processo.

Santos (2015) argumenta que a utilizacdo do audiovisual € um meio de
promocao e divulgacéo, em especial as produgdes cinematograficas, pois elementos
como imagens e sons fortalecem aspectos positivos dos destinos, influenciando
significativamente na escolha do turista.

Segundo Silva et al. (2011), “o turismo utiliza a imagem para se promover e atrair
viajantes, pois o turista, antes de comprar um lugar, para desfrutar positivamente
de suas férias, compra uma imagem, um sonho ou um desejo”. Os autores
complementam, informando que o plano de fundo em filmes (ficcées, por exemplo),
expoe paisagens e alguns aspectos culturais, e dependendo do enredo pode motivar
os individuos a conhecerem esses ambientes, vivendo de forma imaginativa as
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experiéncias retratadas no filme.

No que diz respeito a internet, cabe mencionar que ela esta revolucionando o
setor de turismo, tendo em vista que possibilitou maior autonomia e facilidade para o
consumidor. Esse que por meio de um click tem acesso a uma gama de informagoes
em plataformas que possibilitam maior detalhamento sobre as caracteristicas dos
lugares, planejamento de férias e outras formas de vivéncia nesse lugar.

No dark tourism o uso dessas estratégias € frequente, tendo em vista que
diversos sdo os destinos que se utilizam do cinema, das séries de tv, de realitys e
de documentarios para movimentar a demanda turistica (LENON, 2017). Com base
nessa visao, o segmento em referéncia, se aproxima do que conhecemos por Turismo
Cinematografico. Ocorrendo do mesmo modo, com o uso de sites que permitem uma
maior aproximacao com o consumidor da “modrbida” oferta.

Diante disto, Souza e Silva (2016) reforcam que o cinema proporciona a
divulgacao e até criagdo de destinos turisticos, mesmo que ndo tenham esta
finalidade. A definicdo de Turismo Cinematografico conforme o Ministério do Turismo
(BRASIL, 2007) € um segmento do Turismo Cultural, devido a estreita ligagdo com a
cultura, assim, esse segmento se relaciona com outros segmentos do turismo, por
seus recursos audiovisuais se aproveitarem de imagens e locacdes que dialogam
com o ecoturismo, turismo de aventura, turismo de sol e praia.

Recife, localizada na regidao nordeste do Brasil, € a capital do estado de
Pernambuco e teve sua origem enquanto aldeamento de colénia portuguesa no
Séc XVI (1537), territorio antes dominado por indios Caetés. A historia de Recife €
marcada pelo apogeu dos ricos ciclos econdmicos (cana-de-acucar), invasoes,
guerras e resisténcia. Aspectos que contrastam com uma cidade que atualmente
oferece uma paisagem impactante de mangues, aterros e pontes; arranha céus,
casarbes abandonados e casas de palafita. Um cenario de fortes contradicbes e
desigualdade, mas também tradicbes e de efervescéncia cultural expressas em
eventos, espacgos, narrativas e memoria.

Com area territorial de 218,843 km? (IBGE, 2021) e populacdo estimada em
1.661.017 pessoas (IBGE, 2021), a cidade fica localizada em regido litorénea e
estuarina. Recife é cortada pelos rios Capibaribe e Beberibe que se encontram com
o mar, sendo uma cidade litoranea da rota de turismo tradicional de massa ligada a
motivacao de “turismo de sol e praia”, atratividades muito presentes nas principais
destinacdes nordestinas.

Porém, apdés um periodo de baixa turistica, com ataques de tubardes em sua
principal praia urbana (Boa Viagem), Recife passa por um crescimento do turismo,
valorizando eventos culturais, implantando roteiros que dialogam diretamente com
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aspectos histéricos, culturais e sociais da cena recifense. Nesse sentido, a cidade tem
se valido de elementos culturais e histéricos para nortear o turismo do seu espaco,
angariando esforcos para explicitar potenciais alternativas que estdo presentes em
seu meio.

Por ter surgido como zona portuaria, Recife obteve a base estrutural do seu
povoamento com caracteristicas desse tipo de cenarizagdo. A importancia do Porto
para a formacgao sociocultural da cidade foi captada das palavras do escritor recifense
Gilberto Freyre, que trouxe naquele instante uma viséo lirica, quando prescreveu:

O porto do Recife, sendo um dos mais modernos, continua no seu aspecto
comercial e humano, um dos mais romanticos do Brasil. Nele estdo sempre
a descarregar e a carregar navios dos quais se desprendem os mais varios:
odores do oriente, da Africa, da Europa, da América do Norte, da Amazdnia
(FREYRE, 2005, p. 78).

Apesar do cenario romantico, multicultural e alegre aqui apontados, ha outro
lado da cidade, agora mais sombria e amedrontadora, que invade o imaginario de
escritos antigos e novos do jornalismo e da literatura, com autores como Gilberto
Freyre, que com seus olhares de pavor, apresentam o viés da morbidez. Neste angulo,
a cidade é retratada de outra forma, ja que:

Por séculos o Recife foi como as demais cidades do Brasil colonial, um
burgo escuro cujas casas se iluminavam de azeite ou vela. S6 na segunda
metade do século XIX apareceram nas casas 0s candeeiros belgas, luz mais
brilhante que a antiga e que foi afugentando os fantasmas néo sé das ruas,
como do interior das casas. Obrigando-os a se refugiarem nos cemitérios,
nas ruinas, nos restos de igrejas, de conventos e fortalezas, nos casardes
abandonados, nas estradas tdo sombreadas de arvoredo (FREYRE, 2008,

p.44).

Recife, agora cede espaco para a exposi¢ao do imaginario individual e coletivo
sombrio, memodrias do medo. Isso ocorre, segundo Koérdssy, Holanda e Morais
(2018) porque Recife abarca uma expressiva quantidade de lendas urbanas. Nesse
sentido, muitas destas foram inspiracdo para o escritor supracitado escrever o livro
Assombragdes do Recife Velho na década de 1950. O referido livro e lendas como
“perna cabeluda”, do “boca de ouro” e da “emparedada da rua nova”, foram sujeitos
a apropriacdo por atores privados e publicos no processo de criagdo de novos
produtos turisticos urbanos, como sao o filme e o site Recife Assombrado.

3 METODOLOGIA

Trata-se de uma pesquisa de carater qualitativo/descritivo, conduzida sob
estudo de caso. O estudo iniciou-se com o processo de levantamento bibliografico,
tendo como palavras chaves: dark tourism, promocao turistica e aspectos do Recife,
PE. Essas informacdes foram valiosas, pois, proporcionaram achados de como esses
temas se interligam e como a discussao estava pautada no local em estudo.
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Posteriormente, foi conduzida entrevista semiestruturada composta por 10
questdes que versavam sobre a caracterizacdo de criacdo e aperfeicoamento das
ferramentas em analise, bem como suas relagdes para a promog¢ao do dark tourism
em Recife, PE, além de informacgdes importantes sobre os individuos estudados.

A coleta de dados foi realizada entre maio e junho de 2020, tendo como
participantes, o entrevistado 1 que relatou sobre o filme “Recife Assombrado”, os
entrevistados 2 e 3 que apontaram sobre as informacgcdes do projeto digital com
o mesmo titulo. As entrevistas foram realizadas de modo online tendo em vista a
dificuldade da realizagdo presencial, devido as limitacdes impostas pela Pandemia
do Covid-19. A escolha desses individuos se deu pela sua relagdo direta com os
planejadores desses instrumentos.

Por fim, os dados coletados foram organizados e analisados a partir da analise de
conteudo com base na autora Bardin (2011). Segundo a autora, esta técnica consiste
em um conjunto de analises, por meio de procedimentos sistémicos, com critérios
que vao desde semanticos, passando por léxicos e/ou expressivos - permitindo
ao pesquisador realizar as inferéncias de conhecimentos relativos as condi¢cdes de
producao/recepcao dessas mensagens (nesse caso, referente ao filme e ao website).

4 RESULTADOS E DISCUSSAO

As ruas do Recife formam o background das narrativas sombrias do site “Recife
Assombrado”, criado no ano de 2000 e auxiliando na construgcdo de um imaginario
assombrado para seus leitores. O entrevistado 3, destaca que o site “nasceu da ideia
de resgatar as lendas sobre assombragdes mais tipicas da capital pernambucana -
conhecimento popular que estava sendo esquecido pelas novas geragdes devido ao
progressivo abandono da tradi¢ao oral”.

FIGURA 2: SITE RECIFE ASSOMBRADO

A

oRBQIFE

CONTOS ASS[:MER.A{;E:ES PODCAST ~ . ASSOMBRADO TV LOJA  BLOG
ASSOMBRADO

PODCAST CCRONICAS PODCAST

OS SEGREDOS LUZES SOBRE CAUSOS DE
DOS LOBISOMENS MINHA CABEGA FANTASMA
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FONTE: Recife Assombrado (2021)

A capacidade do site de promover a cultura como fonte de entretenimento
€ vista pelas certificacbes recebidas ao longo dos anos, como mencionou o
entrevistado 3. Sdo varias premiagdes, como o certificado de “Amigo que abraca as
causas do folclore e da cultura popular” e o prémio de “Melhor Site de Cultura de
Pernambuco”. Esse reconhecimento oportuniza novos desafios para os produtores,
como, “por exemplo, a adaptacdo em quadrinhos do livro de Gilberto Freyre
‘Assombragdes do Recife Velho’ em 2017, numa parceria com a Fundacéao Gilberto
Freyre a editora Global, de Sdo Paulo” (entrevistado 3).

O site ainda conta com recursos de midias e seu perfil no Instagram. A atividade
no meio digital do Recife Assombrado adota uma dinamicidade em que um conteudo
pode estar em um post e simultaneamente sendo discutido em um podcast, permitindo
acesso ao conteudo de diferentes maneiras. Criando personagens e situagdes sinistras
que evocam a obscuridade de contos e lendas concebidos pelo imaginario popular
do Recife, por meio da interface com seus tons misteriosos, apresenta variados tipos
de conteudo, alcancando publicos diversos. Sobre este ponto, o entrevistado 2 revela
a importancia da integracdo de canais para impulsionar o site:

E importante diversificar. O publico que gosta de ler livros ou quadrinhos ndo
€ necessariamente o mesmo que ouve um podcast ou assiste a uma live.
Apesar disso, em uma midia nés podemos ajudar a divulgar outra, entéo a
pessoa pode conhecer o projeto através do podcast e chegar aos nossos
livros, por exemplo (entrevistado 3).

Fica evidente o anseio dos organizadores do site em ocupar diversos canais
digitais que promovam acesso mais amplo do conteudo. O entrevistado 3 apontou
que nao s6 se tem contato com o conteudo desenvolvido em ambientes virtuais,
como “também produzimos periodicamente livros e histérias em quadrinhos -
participamos como expositores de eventos literarios ou de cultura pop (Bienal do
Livro de Pernambuco, CCXP, etc).”

O longa-metragem “O Recife Assombrado” tem como inspiracdo as lendas que
assombraram o Recife e que foram detalhadas na obra “Assombracdes do Recife
Velho” do socidlogo Gilberto Freyre. A pelicula foi langada em 2019 nos cinemas,
tencionando fomentar a cultura pernambucana e também nacional, como apontado
pelo entrevistado 1.

O enredo do longa narra a histéria ficticia de Hermano (interpretado por Daniel
Rocha), que volta a Recife depois de 20 anos, e apds descobrir que seu irmao Vinicius
(interpretado por Pedro Malta) desapareceu misteriosamente. Hermano, na tentativa
de encontrar seu irmao e resolver seus dilemas familiares, entra na atmosfera Iugubre
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de Recife em seu anoitecer, carregado do espectro fantasmagorico (LINS, 2021).

FIGURA 1: CARTAZ DE DIVULGACAO DO FILME RECIFE ASSOMBRADO

FONTE: Adoro cinema (2020)

O longa foi contemplado com auxilio proveniente da Prefeitura do Recife, que
teve por destinacao, dentre outros projetos e acdes, o segmento do dark tourism.
Para o diretor, firmar um compromisso com a cultura pernambucana ¢ um dos
objetos da producéo, pois apontou na entrevista que “sempre foi 0 nosso objetivo
(-..) Mostramos a cidade, sua cultura, seus costumes e somos o primeiro longa de
terror de Pernambuco”.

O filme é uma conjuncdo de uma narrativa, com lendas urbanas que
evocam O imaginario sombrio de Recife que, se baseia nas obras de Gilberto
Freyre e de Roberto Beltrdo. As lendas recifenses, como perna cabeluda,
papa-figo e galega de Santo Amaro, Além dos lugares “assombrados”
formam a ambiéncia da producdao, com locacdes na Praca Chora Menino,
no bairro da Boa Vista, e a Cruz do Patrao, no Bairro do Recife (LINS, 2021).
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Sobre o objetivo da criagéo do site, o entrevistado 3 responde que tem o fim de
“propagar a cultura local do Recife antigo”, “resgatar as lendas sobre assombracdes
mais tipicas da capital pernambucana — conhecimento popular que estava sendo
esquecido pelas novas geracdes devido ao progressivo abandono da tradicao oral”.
O entrevistado 1 referente ao longa-metragem, afirmou que o filme busca “fomentar
a cultura local e nacional’”, proporcionar campo de trabalho para os artistas e
colocar em pratica as ideias que rondam as nossas mentes.” Como visto, ambas
as ferramentas foram pensadas com objetivos comuns, tendo os aspectos culturais

como ponto chave.

Os entrevistados a respeito da producao audiovisual, relataram a importancia
da parceria, pois, o site possui documentos com histérias que serviram de pano de
fundo para o roteiro do filme. O entrevistado 2 destaca a participacado colaborativa,
sendo fundamental para formar o mercado mérbido e do dark tourism, como relata:
“nds estamos trabalhando em outros produtos, os editores do site orecifeassombrado.
com — 0s meninos sdo roteiristas de Recife Assombrado O Filme — estdo sempre
produzindo material novo”. Nota-se que as ferramentas se apoiam, tendo em vista
que os respondentes do site participaram do processo de roteirizacdo do filme.

Tomando como base a resposta anterior, foi questionado sobre o ponto de vista
dos organizadores sobre o papel da producao cinematografica e site para o fomento
do dark tourism. Para os entrevistados, as ferramentas retratam o destino de Recife
sendo um polo patrimonial que contribui para a industria do género dark, através de
suas representacodes culturais. Representacdes estas, tidas na literatura, eventos e
tours macabros e, principalmente neste ultimo aspecto ao qual tem-se fomentado
tanto por agéncias locais como também por parte de iniciativas do setor publico e
organizacdes do género.

Essa afirmacéo foi enfatizada pela fala do entrevistado 1 que mencionou “[...]
Mostramos a cidade, sua cultura, seus costumes e somos o primeiro longa de terror
de Pernambuco.” Com base no imaginario construido pelo filme, a curiosidade dos
turistas pode ser despertada para visitar localidades pertencentes ao longa num claro
didlogo entre turismo morbido e cinematografico.

Nesse sentido, verifica-se que a producdo de um longa possui elementos
como: sonoplastia, roteiro, figurino, fotografia etc., constatando a entrega
de um conteudo rico para o imaginario das pessoas que assistem, podendo
despertar interesse de visitacdo. No que diz respeito a contribuicdo do site, esse
se da diretamente para este segmento moérbido do turismo, pois, vem atuando
no mercado dark por mais tempo que o longa, como apontado na entrevista:
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Temos certeza que ajudamos a despertar o interesse pelo chamado
“Turismo Assombrado” no Recife. Nossos livros, inclusive, ja chegaram a ser
vendidos em passeios e tours de lendas com uso de Onibus realizados por
uma empresa do Recife. E fizemos o roteiro para o passeio assombrado da
Catamara Tours, que percorre o Capibaribe a noite (entrevistado 3).

Cabe ressaltar que o site atua mais tempo no mercado cultural de Recife e,
por isso, vem consolidando-se em agdes e parcerias com um possivel fluxo de
turistas que queiram desvendar os mistérios da cena macabra que é abordada nos
conteudos por eles produzidos. A existéncia dessas manifestacdes deve garantir a
engrenagem turistica ativa, mesmo que para isso, o turista tenha que se conectar a
algum dispositivo, e sobre tais manifestacdes n&o se limite em criar espacos proprios.

Considerando o contexto vivido no periodo da aplicacdo da pesquisa, os
entrevistados mencionaram os impactos da pandemia do Covid-19 tanto para as
organizacdes, bem como para o nicho mérbido de Recife. Nas percepgdes efetuadas
sobre o site, entende-se que as interferéncias ndo foram nocivas e inclusive geraram
cenario de mais produtividade e atratividade, como descrito:

Achamos que houve impacto na produgdo: quem ja trabalhava no género
horror permanece criando. E sentimos, na verdade, que cresceu o interesse
pelo tema — provavelmente porque as pessoas estdo mais em casa, vendo
mais livros e filmes, mais ligadas nos contelidos da internet (entrevistado 3).

No caso do longa, o entrevistado 1, aponta sobre a perspicacia em prosseguir
com o projeto e informa que “estamos trabalhando em uma série assombrada e
no filme Recife Assombrado 2, mesmo com toda essa crise”, informando que os
impactos no ambito cultural provocaram “vazios”, por muitos agentes desse setor
terem que parar suas produgoes.

O entrevistado 3 externa que o consumo do virtual acabou sendo um dos
principais meios de recorrer as pessoas durante o periodo de isolamento social e que
foi a forma a dar seguimento a producao de conteudo. Com base neste cenario, o
site sofreu impacto positivo, mediante um maior fluxo virtual, aprimorando recursos
e adaptando-se para novas ferramentas. Neste caso, percebe-se adaptacdo para
novos canais de comunicagao:

O podcast foi a ultima fronteira a ser desbravada e estamos gostando muito
da experiéncia. [...] O nosso projeto se propde a produzir conteudo nesse
campo do imagindrio popular. Entdo, quanto mais plataformas o nosso

conteudo tiver, melhor (entrevistado 3).

Com base nisso, entende-se que o segmento dark tourism pode ter se beneficiado
dessa demanda virtual, tendo em vista que ele se estende a diferentes canais, a
exemplos de filmes, séries, sites da internet, livros ou jogos on-line, promovendo
destinos e atragdes para usuarios do género dark.

Se fazer presente em varias plataformas digitais € uma estratégia de
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comunicacdo direta com o potencial turista, neste contexto ele pode apreciar
conteudo da internet como experiéncia prévia no destino ou atrativo que deseja
visitar. Assim, sites, especificamente, sdo ferramentas que apresentam a conexao
com o virtual para garantir a qualidade de seu uso, desde sua interface, praticidade e
recursos (BUHALIS; LAW, 2008). O turista dark, conectado a varios canais, consume
o conteudo de formas distintas, visto na capacidade do site que propaga a cultura
sombria por varios meios.

Os dois casos analisados em Recife, sdo capazes de evidenciar como o
imaginario sombrio tem elaborado caminhos que podem proporcionar uma
experiéncia turistica e de lazer distinta. Sob esta dtica, o longa consegue fazer a
cultura dark recifense ser amplificada, como demonstra o entrevistado 1: “Os
brasileiros se encantam com essa ideia de que o Recife é a cidade mais assombrada
do Brasil. Recebemos mensagens de todo o Brasil querendo saber mais e até convites
para participar de lives promovidas por criadores de outros estados”. A aura mérbida
que circunda em torno dessas ferramentas parece considerar o trabalho colaborativo
entre as entidades estudadas, visto que certamente movimenta a cena cultural de
Recife e cria um canal para o exercicio do dark tourism.

Por fim, destaca-se que todo conteudo criado e disponibilizado por essas
plataformas, permeiam os passeios turisticos disponibilizados pela agéncia de
turismo: Recife Mal-Assombrado. Tendo como destaque a caminhada assombrada,
na qual os turistas sdo convidados a percorrer as ruas da cidade, conhecendo as
principais histérias sombrias e visitando o cemitério local. Uma noite no museu,
na qual eles sdo convidados a participar de um roteiro dindmico que se utiliza de
jogos e de uma esfera assombrada, além deles serem convidados a realizar festa
de aniversario, se hospedar em um hotel com lendas fantasmagodricas entre outros
atrativos.

5 CONCLUSAO

Diante das analises, a respeito do filme e do site “Recife Assombrado”
como ferramentas potenciais de promocao para o segmento de dark tourism em
Recife, PE, pdde-se extrair que o longa-metragem “O Recife Assombrado” foi langado
com a intencao primordial de fomento da cultura pernambucana e também nacional,
contribuindo mais significativamente para o segmento audiovisual do género dark.
Nesse sentido, constatou-se também a capacidade do site em promover cultura
como fonte de entretenimento. Observa-se que o site surgiu da necessidade de
resgatar lendas sobre assombragdes do Recife, que estavam sendo esquecidas
pelas novas geragdes devido ao progressivo abandono da tradicdo oral. Assim como
o filme, o site colabora claramente para a formagao de publico, ndo apenas local,
mas potencialmente turistico.

No que concerne a propagacao da cultura local, o nicho em questao preenche
uma lacuna, pois poucos sao os criadores de conteudo dentro deste género, fator que
motivou os agentes dessas producgoes, tendo em vista também que eles acreditam
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na relevancia de suas contribuicoes e tém esses como seus principais papeéis.

Os casos analisados externam como o destino de Recife € um polo patrimonial
que contribui para o conteudo do género dark, por meio de suas representacoes
culturais macabras, reconhecendo-se, portanto, ser Recife referéncia para o dark
tourism no Brasil.

Entre os produtores dos conteudos moérbidos, observa-se um modo de operar
resultante de diversas parcerias e colaboracdes, mesmo nao tendo o turismo como
foco principal. Mas agdes em colaboragcdo com 6rgédos institucionais e setor privado

ligados ao turismo (agéncias de emissivo, receptivo, transportes, guias, etc)
podem potencializar fluxos mais significativos.

Verifica-se também que toda criacdo de material disponibilizado pela plataforma
serve de base para a criagdo de produtos turisticos como os disponibilizados pela
agéncia de turismo Recife Mal-assombrado, na qual utiliza-se dos relatos jornalisticos
e lendas populares para a criacao de roteiros dark, tais como o tour e os eventos
mal-assombrados.

Diante de todo o exposto, conclui-se que as ferramentas em estudo tém potencial
contributivo para a promocao do dark tourism em Recife, PE, pois, tem promovido
o imaginario das pessoas que acessam o conteudo disponibilizado. Sendo assim,
conduz o olhar do visitante para as peculiaridades de Recife, que possui em sua
identidade uma patrimonialidade cultural vinculada normalmente a outros elementos,
mas que pode penetrar nos meandros do dark tourism, apostando em sua pluralidade.

Sugere-se, pois, que novos estudos sejam feitos, tendo como base a relacéo
do poder publico e privado com alvo em iniciativas do dark tourism estudadas nesta
pesquisa, bem como estudos que possam focar nos servicos de empresas que
ofertam servigcos e na demanda turistica deste segmento em Recife, PE.
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