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RESUMO

A televisao ¢ o meio preferido dos portugueses e, por isso, assume um papel determinante
enquanto instituicdo social. Permitindo a constru¢do de interpretagdes e reprodugdes da
realidade que sdo partilhadas na sociedade, a televisao configura-se e € vista como um forte
alicerce da esfera social. Dado o seu posicionamento, a televisdo possibilitou a expansdo do
desporto, nomeadamente do futebol, tendo-se tornado crucial no seu sucesso e dimensdo a
escala mundial. A evolugdo historica tem demonstrado a (infima) presenca das mulheres no
futebol, a0 mesmo tempo que a modalidade foi construida mediante uma hegemonia
masculina. Deste modo, esta visibilidade conferida pela televisao ao futebol so se aplica aos
homens, porque quando nos referimos ao futebol feminino o panorama ¢ muito distinto, visto

que no meio mediatico a modalidade ¢ centrada, sobretudo, no futebol masculino.

A presente investigacdo visa cruzar os estudos que tém vindo a ser desenvolvidos nos
ultimos anos com uma reflexdo e abordagem a posi¢do que o futebol feminino apresenta
hoje na sociedade, mas sobretudo, no meio medidtico. Neste sentido, a investigacao pretende
analisar a representacdo do futebol feminino na televisdo portuguesa, qualitativa e
quantitativamente, com o intuito de averiguar se existe (in)visibilidade do desporto feminino
em comparacdo com o desporto masculino. De modo a atingir os objetivos propostos na
investigacao, desenhou-se uma metodologia mista que engloba aferir a existéncia de aspetos
textuais que desvalorizem os jogos femininos, conhecer as perspetivas dos profissionais que
estdo envolvidos no meio, mas também de quem assiste a modalidade (entrevistdmos
jornalistas desportivos, atletas de futebol feminino e inquirimos telespetadores) e, por
ultimo, realizdmos uma andlise que permitiu compreender a diferenga que existe entre a
presenca televisiva do futebol feminino e masculino. Uma das principais conclusdes a que
chegamos ¢ que o publico ndo adere ao futebol feminino porque ¢ algo cultural e ideologico
e que leva a maioria das pessoas a demonstrar preferéncia pelo futebol masculino e a
televisdo nao disponibiliza tanto tempo e espago ao futebol feminino porque este ndo ¢
impulsionador de audiéncia. Sumariamente, o publico ndo adere ao futebol feminino porque
ndo tem interesse € a televisdo ndo lhe da futebol feminino porque este ndo adere, ou seja,

ndo adere porque nao lhe d4, ndo lhe d4 porque ndo adere.

Palavras-chave: televisao, futebol, futebol masculino, futebol feminino



ABSTRACT

Television is the preferred medium of Portuguese people which assumes a decisive role as a
social institution. Allowing the construction of interpretations and reproductions of reality
that are shared in society, television is considered and seen as a strong foundation of the
social sphere. Given its positioning, television allowed the possibility to expand sport, in
particular football, which was crucial to its success and global dimension. Historical
evolution has demonstrated the (tiny) presence of women in football, while the sport was
built through male hegemony. Thus, this visibility given by television to football is only
applied to men, because when we refer to women’s football the panorama is very different,

since in the media the the modality is mainly focused on men's football.

This research aims to cross-reference the studies that have been developed in the last years
with a reflection and approach to the position that women’s football presents today in
society, but above all, in the media. In this sense, the research aims to analyse the
representation of women’s football in portuguese television, qualitatively and quantitatively,
with the intention of searching whether there is (in)visibility of women’ sport compared to
men’s sport. In order to achieve the proposed goals in the research, a mixed methodology
was designed to assess the existence of textual aspects which diminish women’s games, to
know the professionals’ perspectives that are involved in that sphere, but also of those who
attend the sport (we interviewed sports journalists, women's football athletes and we
surveyed viewers) and, finally, we carried out an analysis that allowed us to understand the
difference between the television presence of women's and men's football. One of the main
conclusions we reached is that the public does not adhere to women's football because it is
something cultural and ideological and that leads most people to show preference for men’s
football and television does not provide as much time and space to women’s football because
this is not an audience booster. In short, the public does not adhere to women's football
because they are not interested and television does not give them women's football because
it does not adhere to it, that is, it does not adhere to it because it does not give it to it, it does

not give it to it because it does not adhere to it.

Keywords: television, football, men’s football, women's football
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INTRODUCAO

Os media no geral e a televisdo em particular para além de possuirem uma enorme
responsabilidade social, tendo em consideracdao a sua influéncia e proje¢do, constroem a
realidade e interferem na opinido publica através do discurso, colaborando na producao

sociocultural.

A televisao ¢ o meio de comunicacdo preferido dos portugueses (ERC, 2019) e, nesse
sentido, configura-se essencial enquanto fonte de informacao e entretenimento na sociedade
portuguesa. E, incontestavelmente, uma produtora de sentidos (Brandio, 2006) e, por isso,
estabelece-se como um medium com elevada influéncia nas preferéncias individuais assim
como na defini¢ao de percecdes coletivas (Vieira, Mendonga, Quintanilha & Cardoso, 2013).
Tendo interferéncia na produgdo do imaginario social, a televisdo intervém como mediadora
entre a realidade e a audiéncia, o que quer dizer que, de certa forma, “manipula” a realidade
e, para Berger e Luckmann (2010), esta ¢ produzida socialmente. Ora, a televisdo constrdi a

realidade e, portanto, ¢ por ela imposta e demonstrada (Bourdieu, 2005).

O desporto no geral, mas especialmente o futebol, e a televisdo possuem uma estreita relagao
de interdependéncia, uma relacdo de interesses basicamente desde o inicio (Bolotny &
Bourg, 2006), benéfica para ambos (Betti, 1997; Sandvoss, 2003). O desporto configurou-
se “um dos processos de globalizagdo com maior visibilidade” e o futebol “o desporto por
exceléncia dos ultimos 150 anos, o desporto universal, objeto de paixdes verdadeiramente
planetarias” (Nolasco, 2004: 16). Se a cultura desportiva integra as sociedades atuais,
praticamente todos os dias, através dos media, entende-se que a importancia do futebol
televisionado a nivel mundial seja inegavel (Raney, 2006). Desde o inicio que o futebol tem
vindo a adquirir notoriedade e espaco nos meios de comunicacdo, nomeadamente na
televisdo, até conquistar o status de assunto dominante, sendo atualmente um dos maiores
estimulos de audiéncia (Sobral, 2006), o que o leva a preencher um enorme espago nas
grelhas de programacdo. A televisdo exerceu um papel fundamental naquilo que € o futebol
e os conteudos desportivos, tendo sido a principal responsavel pela transformacao do futebol
para espetaculo de massas (Gouveia, 2018), de tal forma que ¢ impensavel pensar em futebol
sem pensar em televisdo (Neves, 2006), dado que, sem a televisao o futebol ndo teria a

magnitude a escala global (Cancela, 2006). O posicionamento do futebol na televisao



manifesta um envolvimento com os resultados das audiéncias (Costa & Oselame, 2014),
pelo que Sobral expressa “existe o futebol e, depois (no sentido de em paralelo), existe o

futebol da televisdo” ou, contrariamente, “existe o futebol da televisdo e existe também o

futebol” (2006: 67).

Coelho e Tiesler afirmaram que “o futebol parece estar em todo o lado na sociedade
portuguesa” (2006: 520), mas esta realidade so se aplica ao futebol praticado por homens,
porque quando se trata do futebol praticado por mulheres ndo se verifica a mesma expressao
e visibilidade, tanto da mulher no meio desportivo como no meio mediatico. Elias e Dunning
(1992) afirmaram que o futebol se transformou num palco em que se manifestam padrdes
idénticos, pois as caracteristicas de masculinidade ja lhes sdo inerentes. A sub-representagdo
das atletas femininas nos media, incluindo na televisdo, e respetivas desigualdades na
abordagem as modalidades femininas e masculinas, podem retratar por um lado valores
patriarcais enraizados na sociedade, como por outro, no¢des de feminilidade e masculinidade
consolidadas na conjuntura sociocultural (Higgs, Weiller & Martin, 2003; Tuggle & Owen,
1999).

A presente investigagcdo ganha especial importancia uma vez que o desporto, nomeadamente
o futebol, para além de ser um dos acontecimentos com maior relevancia nas sociedades
contemporaneas (Filho, 1989), ¢ visto como um dos maiores fendmenos socioculturais do
século XXI (Benites, Barbieri & Neto, 2007). Neste sentido, a investigagdo visa debater a
representacao do futebol feminino na televisao portuguesa, com o objetivo de aferir se existe
(in)visibilidade da modalidade feminina em comparacdo com a modalidade masculina,
através da observagao das equipas do Sport Lisboa e Benfica e do Sporting Clube de Portugal
durante a época 2019/20. Desta forma, o estudo pretende responder a seguinte pergunta de
partida: “Consegue ou nao o futebol feminino romper o siléncio medidtico numa €época em
que a mulher estd cada vez mais visivel em todas as areas de atividade profissional e
entretenimento?”. Tendo em consideracdo a pergunta de partida, os objetivos do estudo e
respetiva metodologia, foram definidas duas questdes de investigacdo: “Por que ¢ a televisao
importante para a constru¢do de uma cultura desportiva feminina? e “Que importancia dao

0s canais portugueses ao futebol feminino e ao futebol masculino?”.



O estudo engloba cinco capitulos que possibilitam enquadrar o tema da investigagdo, apontar
as motivacdes e objetivos do mesmo, propor a metodologia adotada, identificar e discutir os

dados recolhidos e tracar os resultados finais.

Os trés primeiros capitulos sdo conferidos a revisao de literatura. O capitulo I “A televisao
e a sociedade” remete para a importancia dos media na construcio da realidade social, em
parte devido ao discurso mediatico que tem interferéncia direta na opinido publica. Tendo
em consideracao a influéncia dos meios de comunicacgao na opinido publica, nomeadamente
do medium televisivo, ¢ abordada a teoria do agenda-setting e o papel da televisdo enquanto
produtora sociocultural. No capitulo II, denominado “O futebol e a televisao”, sdo abordados
o desporto e o futebol enquanto importantes manifestagdes nas sociedades contemporaneas,
¢ apresentada uma evolucao historica do futebol na televisdo desde o seu surgimento e a sua
relacdo com a sociedade e com a televisdo. Ainda neste segundo capitulo, é possivel
compreender o contributo do medium televisivo na expansao do futebol e o grande fenémeno
da globalizagdo, que transformou uma modalidade local numa modalidade a escala global.
O capitulo III “Futebol feminino: um futebol diferente” debrugou-se, primeiramente, sobre
a questdo de género no desporto e a presenca da mulher no futebol, frisando a distingao entre
os conceitos de género e sexo, assim como os de masculinidade e feminilidade. De seguida,
retratou o fendmeno do futebol feminino desde o primeiro jogo oficial de futebol praticado
por mulheres até a atualidade, espelhando a realidade americana, brasileira e portuguesa e,

por ultimo, enfatizou a importancia dos media e a sua influéncia no futebol feminino.

O capitulo IV “Metodologia” ¢ bastante significativo na investigacao, porque € nesta fase
que se desenha a estratégia metodologica, desde a defini¢do do objeto e pergunta de partida,
formulacdo dos objetivos do estudo e das questdes de investigagdo, apresentagdo dos dados
que se constituiram fundamentais no desenvolvimento do estudo as eventuais limitagdes que
possam ter surgido. Desta forma, a presente investiga¢do visa observar € compreender o
universo do futebol feminino em Portugal, quer numa dimensdo cultural bem como numa
dimensdo mediatica. Mais concretamente, perceber qual o papel da televisdo na (re)produgao
do futebol, de que forma ¢ que o medium televisivo representa a modalidade feminina em
termos qualitativos e quantitativos, e averiguar o que leva a disparidade acentuada na

cobertura do futebol feminino e do futebol masculino nos canais portugueses.



O capitulo V “Apresentacao dos resultados” expde todos os dados obtidos e analisados dos
diversos métodos de investigagdo, entre os quais, 0 inquérito por questionario, as entrevistas,
a analise textual e a analise de clipping. A posteriori, realizar-se-4 um cruzamento dos dados
recolhidos, responder-se-3o as questdes e respetivas sub-questdes de investigagao e apontar-

se-3o algumas pistas futuras de investigacao.



CAPITULO I - A TELEVISAO E A SOCIEDADE

1. Os media e a construcao da realidade

A sociedade de massas ¢ um produto dos mass media, € 0 modo como estes meios de
comunicagdo se estabelecem e intervém no espago publico colaborou, decididamente, para
converter a nossa sociedade numa sociedade da era moderna, mais especificamente, uma
sociedade massificada (Coelho, 2005). Os media no geral, ¢ nomeadamente a televisao,
tornam-se cruciais para perpetuar e fortalecer o elo de ligacdo entre os individuos e a
sociedade e, por isso, detém uma enorme responsabilidade social que lhes ¢ conferida devido
a sua influéncia e visibilidade (Brandao, 2006). Lipovetsky destaca a relevancia e o poder
que os mass media alcangaram num (curto) periodo de tempo, cerca de quatro décadas, e
refere que “os media adquiriram, em particular através da hegemonia cultural da televisao,
um papel e um poder excepcionais” (2004: 265), pelo que “tendem a impor-se como poder
autonomo capaz de modificar notoriamente tanto a vida politica como a econdmica, a
cultural e a moral” (ibidem), ndo obstante, para Fraga (2007), estes sdo o prototipo das
esferas politica, econdomica e social, talvez pelo facto de os meios de comunicagdo de massa
se constituirem meios omnipresentes (Shaw, 1979). A relagdo de permuta que se estabelece
entre os media e a sociedade verifica-se, sobretudo, através da producao e disseminagao de
contetidos promovidos pelos meios de comunicagdo em conformidade com as preferéncias
e ideologias da sociedade. Ora, se por um lado Brandao afirma que “estamos perante um
espaco publico mediatizado que se torna cada vez menos topologico e fisico e cada vez mais
simbdlico e virtual” (2006: 15), possibilitando a constru¢do de inumeros mundos
imaginaveis, Esteves corrobora este ponto de vista e entende que os media na sua versao
atual, constituem-se como fundamentais no espaco publico, pelo que atribuem um carater
bastante pessoal de heterogeneidade - “resultado da ambiguidade que caracteriza o proprio
modo de inscri¢do simbdlica destes dispositivos na experiéncia humana, simultaneamente
como meios de emancipagdo e como dispositivos de controlo e dominagdo” (2005: 81).
Alonso (2004) defende que estamos perante uma sociedade cada vez mais medidtica, isto €,
os media influenciam e persuadem sistematicamente a aprovagdo ou ndo de ideias e
comportamentos, sendo que o ideal configura-se aquilo que ¢ extremamente disseminado,

originando um fluxo bilateral entre os meios de comunicagdo que promovem o que a



sociedade alegadamente deseja, refor¢ando a cultura patriarcal dominante (Brandao, 2006;
Fraga, 2007) e a sociedade que se rege pelas normas e opinides transmitidas pelos meios de
comunica¢do. Enquanto meios de comunica¢ao definem-se como produtos culturais e,
simultaneamente, produtores da cultura (Feitosa, 2011) e, por isso, exercem um papel muito
importante no que concerne a criacdo e coordenagdo de diversos aspetos da sociedade (Kane,
1988). Se os meios de comunicacdo constroem e retratam ideias culturais dominantes ¢é
questionavel (Creedon, 1994). Todavia, podemos constatar que os media nao espelham
unicamente o universo social, colaboram também para o moldar, tornando-se fundamentais
na constru¢do dos pensamentos contemporaneos e das perce¢des individuais (Cardoso,
Xavier & Cardoso, 2007) e na influéncia de comportamentos sociais (Bryson, 1987;
Creedon, 1994; Kane, 1988; Kane & Greendorfer, 1994; Sage, 1990), sendo que, nesta
perspetiva, podem ser considerados agentes de mudanga (Pinheiro, 1996). Eitzen e Sage,
citados em Pinheiro (1996), consideram que os meios de comunicagdo exercem uma fungao
de integradores e transformadores sociais. A func¢ao de integragdo social deve-se ao facto de
os media, enquanto entidade social, difundirem valores e convicgdes de uma cultura,
auxiliando assim a inclusdo das pessoas nessa mesma cultura. Relativamente a fungdo de
transformagao social, os autores entendem que os media ndo sdo imparciais na sua totalidade,
uma vez que narram as noticias e constroem os eventos conforme a sua propria interpretacao,
o que quer dizer que estes passam por uma transformagao até ao recetor que, neste caso, € o
publico (ibidem). Posto isto, compreende-se que os media sejam vistos como “um dos
lugares sociais e politicos de construcdo de identidades. Por eles perpassam e constroem-se
defini¢des e ideologias de diferentes grupos etarios, étnicos, de classe, de cultura e de sexo”

(Silveirinha, 2004: 9).

Num mundo cada vez mais globalizado, a comunicagdo ¢ um elemento essencial que permite
a difusdo de informacao através de aparelhos cada vez mais tecnologicos e sofisticados,
tornando os meios de comunicagdo fundamentais no que diz respeito a construcdo de
opinides e representagdes sociais. Moscovici (1978) afirma que o conceito de representagdo
social resulta da fusdo de ag¢des, comportamentos e imagens direcionadas a observagdo e
concecdo da realidade, sendo assim, um dos meios de captacdo do real, enquanto que Van
Dijk (1999) argumenta que a representagdo social ¢ uma combina¢do de convicgdes

socialmente partilhadas, tais como valores, principios e agdes que se situam nas recordagdes



sociais. Para Moscovici, a representacao social além de mostrar o mundo da forma “que
pensamos que ele ¢ ou deve ser” (1978: 59), revela que existe uma diferenca entre a
representacao e a realidade. Nas sociedades atuais, assistimos a procura constante de novas
direcdes que possam remeter ao entendimento e captacdo da realidade, ja que esta
corresponde 4 nossa propria percecdo e interpretacdo dos factos. No entanto, a realidade
enquanto esfera social, que se apresenta de forma independente da nossa percecao,
diferencia-se do real (Laplantine & Trindade, 2011). Para os autores (ibidem), o real nao ¢
nada mais nada menos que o nosso olhar, enquanto individuos, sobre a realidade, com base
em imagens e simbolos que atribuimos a realidade concebida. Se, de acordo com Baudrillard
(citado em Joron, 2012: 243), “o real ¢ aquilo de que ¢ possivel dar uma reproducgdo
equivalente”, Whannel (1992) entende que ndo existe um unico realismo, mas sim diversas
formas de configurar o real, ao que Joron acrescenta que “o mundo muda e o real esta sempre
adiantado em relacdo a realidade” (2012: 241). Num contexto mais especifico, Cadima
afirmou:

A televisdo da-nos uma reprodugdo (in)verosimil do préprio real. Os seus relatos do
mundo e dos acontecimentos devolvem ao nosso imaginario uma imagem hiper-real do
mundo e das coisas, constituindo-se, nessa medida, em imagem virtual da propria
sociedade. (2006: 39)

Em funcao do seu papel, os meios de comunicagao e, em particular a televisao, intervém na
constru¢do do imaginario social ao fornecer imagens e ao atuarem como mediadores na
ligacdo entre a realidade e a audiéncia; isto significa que os media “manipulam” a realidade
e, para Berger e Luckmann (2010), esta ¢ produzida socialmente. A televisdo constrdi a
realidade e, portanto, a esfera social ¢ ditada e representada por ela (Bourdieu, 2005),
segundo o seu proprio realismo, realismo este que incorre num processo de selecdo,
hierarquia e edi¢ao (Santos, 2019). Santos complementa ainda que “o que o ecra nos devolve
¢ um real em que nds proprios nos reconhecemos, direta ou indiretamente” (ibidem: 29). O
desempenho de uma sociedade pode sofrer alteragdes consoante as informagdes obtidas
através dos meios de comunicacao e, nesse sentido, os media nas sociedades modernas sao
essenciais na construcao de opinides e, consequentemente, da realidade e da normalidade
(Fraga, 2007; McQuail, 2010), ao que Brandao acrescenta que os meios de comunicagdo sao
“os principais construtores da realidade social da atual esfera publica” (2006: 16). A
percecdo que temos de realidade social e o conhecimento que temos da mesma resultam de

uma produgdo da sociedade (Berger e Luckmann, 2010). Os autores complementam



afirmando que o homem produz e manipula a sociedade, contudo, simultaneamente, ¢
persuadido e manipulado pela mesma sociedade (ibidem). A realidade concebida através do
mediatismo dos meios de comunicagao atinge um dom estimulante e catalisador, no sentido
em que, estes sao agentes decisivos na criagdo e preservacao da ordem social e refletem
ideais e convicgdes na sociedade, tendo a capacidade de valorizar uns assuntos em
detrimento de outros. Nao obstante, de forma a compreender a realidade social torna-se
primordial considerar as suas mudangas ao longo do tempo. E percetivel a importancia e
influéncia dos media para a sociedade, uma vez que constroem a realidade social e
proporcionam uma identidade individual e coletiva (Fraga, 2007) e uma vida social publica
e compartilhada (McQuail, 2010). Os meios de comunicagdo tém a capacidade de dar um
novo sentido aos padroes sociais que serdo apreendidos pela sociedade e, portanto, o que os
media veiculam pode tornar-se real junto de um enorme conjunto de individuos (Tuzzo,
2004). Enquanto “auténticos aparelhos sociais, geradores de mediagdes simbdlicas através
das quais se hierarquiza o espago publico” (Brandao, 2006: 97), os meios de comunicagao
social tém um peso bastante significativo na constru¢do do mundo moderno, na medida em
que, por seu intermédio ele é “apresentado e representado: repetida e interminavelmente”
(Silverstone, 2005: 22). Constituem-se como uma das instituicdes que desempenham maior
influéncia e poder nas esferas sociais, denominados frequentemente como quarto poder
(Lipovetsky, 2004), “como igualmente se constituem como um elemento estrutural para cada
um de nos, por via directa ou indirecta, mas sempre de uma forma tentacular” (Peixoto, 2007:
13). Da construcao de imagens as manifestagdes discursivas acerca da realidade, os media
conseguem fortalecer o imaginario social relativamente a determinados topicos. Os meios
de comunicagdo, tal como o nome indica, sdo mediadores, visto que se encontram entre duas
posicdes, geralmente, entre o emissor e o recetor, o individuo e a cultura ou o social, o real
e o imaginario (Feitosa, 2011). Os media, no geral, quando (re)produzem imagens e
demonstragdes discursivas do verdadeiro social, acabam por construir o imaginario social,
onde se inclui o medium televisivo, afirmando Betti que a televisao também “impde um novo
imaginario” (1997: 41). Partindo desta opinido, Baczko escreveu:

Os mass media ndo se limitam a aumentar o fluxo de informagao; modelam também as
suas caracteristicas. A informagao ¢ recebida de forma continua, diversas vezes por dia,
englobando o planeta inteiro, conjugando os dados estatisticos com as imagens e
afectando todos os dominios da vida social. (1985: 313)



Tendo em consideragdo o dominio e a influéncia medidtica, torna-se pertinente diferenciar
os conceitos de imaginario e de imaginario social. Baczko (1985) argumenta que o conceito
de imaginario ¢ hermético e que esta direcionado para a condicdo humana. Para o autor
(ibidem), a adigao do termo “social” a expressao “imaginario" ndo reduz a sua complexidade,
passa, alids, a ter uma conotagdo dupla. No entanto, ha que frisar que os meios de
comunicagdo ndo originam, de forma isolada, as reproducdes que constituem o imaginario
social. Baczko acrescentou ainda:

O imaginario social ¢, deste modo, uma das forcas reguladoras da vida colectiva. As
referéncias simbolicas ndo se limitam a indicar os individuos que pertencem a mesma
sociedade, mas definem também de forma mais ou menos precisa os meios inteligiveis
das suas relacdes com ela, com as divisdes internas e as institui¢des sociais, etc. [cf.
Gauchet 1977]. O imaginario social €, pois, uma peca efetiva e eficaz do dispositivo de
controlo da vida colectiva e, em especial, do exercicio da autoridade e do poder. Ao
mesmo tempo, ele torna-se o lugar e o objecto dos conflitos sociais. (1985: 309-310)

No campo do imaginario social predominam valores, ideologias e interesses de grupos
sociais (Serbena, 2003). As ideologias sdo meras representacdes da realidade de cada
sociedade que, por norma, requerem legitimidade global. Contudo, como possuem uma
natureza social, as ideologias manifestam sempre certas conce¢des ou julgamentos de cariz
social (Santos, 2019). Se para John Thompson, citado por Esteves (2005), os media ndo se
configuram uma ideologia, podem produzir ideologia, por exemplo, através da divulgagdo
de mensagens que assumem uma indole ideologica, Santos entende que “a televisdo € a

ideologia dos tempos modernos: sobrepde-se ao espaco e ao tempo reais” (2019: 148).

2. Discurso mediatico

A comunicagdo deve associar-se especialmente a dimensdo social e cultural em que se
encontra, assegurando que existe uma constante producdo de sentido (Brandao, 2006). A
associagdo de diversos discursos sociais e culturais deu origem a um circulo cultural singular
(Featherstone, 1982), pois os discursos na sociedade sdo “os meios pelos quais as pessoas
tornam significativo o mundo, ddo sentido ao mundo” (Hall, 2003: 362). Hall constata que
“a realidade existe fora da linguagem, mas ¢ constantemente mediada pela linguagem ou
através dela” (2003: 357). A comunicagdo implica a movimentagdo de percecdes e ideias
(Brandao, 2006), referindo Foucault (citado em Brandao, 2006: 27) que “¢ sempre uma
maneira de agir sobre o outro ou sobre os outros”, visto que a superficialidade da linguagem

intervém na conceg¢do de significados (Pécheux, 1995).



Os media constroem a realidade e moldam as percegdes e opinides da audiéncia através do
discurso (Brandao, 2006), contribuindo ativamente na “construcdo social de fenomenos
culturais, bem como na fundamenta¢ao das identidades e acc¢des individuais e colectivas”
(Fernandes, 2001: 40). O conceito de analise permite-nos o entendimento da construcao de
sentidos num dado discurso que manipula a concegdo que as pessoas tém de uma esfera real
intermediada pelos media (Barreto, 2016). Saperas, citado por Branddo (2006: 36), afirma
que os meios de comunicagdo se caracterizam como mediadores entre os individuos e a
realidade, mas para além de se apresentarem como mediadores, sdo também “co-produtores
no sentido de que contribuem para a propria defini¢do de opinido publica” (Fernandes, 2001:
47). Para Rodrigues, “o discurso ndo ¢ uma das institui¢des mediaticas; ¢ o seu principal
produto e o resultado final do seu funcionamento” (2015: 33), acrescentando que o discurso
medidtico exerce uma funcao estratégica de reforgo bastante significativa no que diz respeito
a autenticidade e legitimidade de outras entidades e organizagdes, salvaguardando-se perante
a esfera social (ibidem). O autor afirma ainda que esta func¢ao estratégica de reforgo se deve
a sua dimensao e influéncia publica, auxiliando a perpetuar a presenga destas institui¢des no
imaginario social (ibidem). Tendo o discurso medidtico interferéncia direta na opinido
publica, em caso de ambiguidade, o peso dos media ¢ essencial na elaboragdo de novas
representacdes e conceitos. Os meios de comunicagio constroem discursos sistematicamente
e, embora realizem outras tarefas, hd que constatar que todas elas compreendem no discurso
a sua finalidade e a sua natureza, sendo que “uma das caracteristicas da pratica discursiva
dos media ¢é precisamente a de ser um dominio da experiéncia extremamente poroso e
permeavel, sem fronteiras estanques” (Rodrigues, 2015: 35). O discurso mediatico
produzido pelos media rege-se por apresentar somente um sentido e por ser formador de
opinides, uma vez que os individuos “constroem os seus significados tendo como referéncia
os textos mediaticos — eles proprios construidos com multiplas outras referéncias a textos e
a contextos — mas também ligando-os a objetos de consumo, produtos culturais, estilos de
vida e as situagdes do seu quotidiano” (Portela, 2019: 64-65). Este tipo de discurso
manifesta-se finalizado e opera, teoricamente, sem interrupcdes nem intervalos,
contrariamente aos discursos que temos no quotidiano (Rodrigues, 2015). Uma das
principais fung¢des do discurso mediatico ¢ a preservagdo do didlogo com o publico, no
entanto, este discurso nem sempre exerce uma funcao equilibrada ou de conformidade

relativamente a questdes antagonicas, sendo que, eventualmente, pode acentuar essas
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incompatibilidades, desencadeando ou intensificando-as (ibidem). E notério o poder ¢ a
influéncia dos media perante a sociedade e Van Dijk, ao debater o discurso e a reproducao
do poder social, argumenta que existe excesso de dominio daqueles que detém o poder em
virtude dos que sao dominados, referindo que “o controle se aplica ndao s6 ao discurso como
pratica social, mas também as mentes daqueles que estdo sendo controlados, isto €, seus
conhecimentos, opinides, atitudes, ideologias, como também as outras representagdes

pessoais ou sociais” (2008: 18).

Os media atuam na (re)producdo e transmissdo de ideias, valores e conhecimentos capazes

de atribuir um significado ao mundo, mas também formam e transformam a nossa percegao
sobre o real. Como tém a capacidade de estabelecer relagdes sociais, os media através da
comunicagdo reconstituem a esfera publica, “por onde circulam os seus também multiplos
discursos singulares e colectivos quotidianos” (Branddo, 2006: 30). Betti afirma que “ao
propor uma nova associac¢ao entre a imagem e a linguagem, a televisdo molda também novas
maneiras de percecao” (1997: 37), sendo que Cerqueira acrescenta: “a linguagem enquanto
construcdo social estruturante assume-se como ponto nevralgico em todo o processo de
comunicagdo quotidiana” (2014: 9) e, por isso ganha uma enorme dimensdo no discurso
televisivo. A linguagem ndo se apresenta como isenta e pragmatica no sentido de captar a
realidade, mas sim num resultado engendrado que espelha os valores, as normas e os
principios da sociedade e que possibilita uma interpretacdo do que estd a nossa volta (Plaza
& Delgado, 2007). A disparidade entre homens e mulheres ¢ substancial e bastante
significativa e quando se trata da sua presenca no discurso, esta disparidade também se
verifica e, deste modo, Van Dijk (1997) aponta a linguagem como um dos instrumentos mais
influentes do patriarcado, materializando o sentido binario presente hd varias décadas. A
televisdo constrdi as narrativas e os conteudos consoante os interesses da audiéncia, logo,
retrata 0os mesmos padrdes estereotipados na sociedade e, como tal, Wolton observa o
medium televisivo como um “ambiente de discursos convencionais, de clichés” (1996: 11).
Santos afirma que a “representacdo televisiva ¢ uma reapresentagdo” da realidade (2019:
145), exterioriza a televisdo em harmonia com a sua congruéncia, identidade e discurso, pelo
que, Lopes complementa referindo que “€, sobretudo, através do olhar e do ouvido que
acedemos aquilo que a televisdo transmite, mas ¢ igualmente no imaginario de cada um que

os sentidos e os significados da imagem e do discurso televisivo acontecem” (2006: 77).
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Hall, na sua teoria de encoding/decoding, descreve um programa de televisio como um
discurso significativo, que ¢ codificado consoante a estrutura de significado da estacdo que
produz o programa, mas descodificado conforme a estrutura de significado da distinta
audiéncia, com base na perce¢do e experiéncia da mesma. Isto quer dizer que o significado
da mensagem codificada pode variar do significado da mensagem descodificada, levando
assim o recetor a contrariar o sentido desejado (McQuail, 2010). Pluralidade de significados
das mensagens medidticas, audiéncia bastante heterogénea e preferéncia do recetor na
defini¢do de significado sdo fatores fundamentais que integram esta teoria de Stuart Hall
(ibidem). Ainda relativamente ao modelo de codificacdo e descodificagdo, Hall (1973)
desenvolveu uma cadeia assente em varias fases, entre as quais, producdo, circulagdo,
distribuicdo, consumo e reproducdo, referindo-se principalmente a mensagem televisiva. No
entendimento do autor, a forma discursiva depende de codigos e significados atribuidos na
mensagem, que serdo interpretados por diferentes individuos na fase de consumo (ibidem).
As instituigdes mediaticas, tendo enorme influéncia social e cultural, dominam direta e
indiretamente as suas ideologias, ou seja, diretamente através da produgdo de mensagens
disseminadas pelos media, ¢ indiretamente por meio de rastilhos sociais e culturais que
permitem a sua descodificagdo (Hall, 1973). As mensagens veiculadas pelos meios de
comunicagdo englobam varios significados, sendo interpretadas consoante o panorama
sociocultural dos recetores (McQuail, 2010). O autor acrescenta ainda, relativamente a teoria
de Hall, que embora seja dificil para o recetor negar a mensagem que lhe € transmitida, ¢
possivel (re)interpretar e descodificar a mesma.

A semelhanga dos restantes meios de comunicagdo social, a televisio possui um papel
determinante no poder e na constru¢do da opinido publica, uma vez que forma e molda o
entendimento publico face aos topicos da atualidade (Brandao, 2006; Gray & Lotz, 2012).
Segundo Brandao:

A comunicagdo tem um forte poder de formacao de cidaddos porque estes interiorizam
comportamentos que veem em representacoes de realidade para si crediveis. Por esse
motivo, cada vez mais a responsabilidade dos media é maior, uma vez que estes acabam
por influenciar fortemente a opinido publica. (Brandao, 2010: 11-13)

Coelho defende que “a opinido publica é, pois, o espaco do homem livre racional, que faz
um uso livre da sua razdo, e cada um afirma, na esfera da discussao e do debate seguindo o

principio da argumentag¢do racional” (2005: 28), ou seja, defender os seus proprios
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interesses, 0 seu posicionamento € juizos pessoais no seio de um debate publico. Os media
num sentido lato, e a televisdo num sentido mais restrito, configuram-se como entidades
predominantes e influentes no espaco publico (Brandao, 2006). Como refere Brandao, “sao
criadores de percepgoes culturais partilhadas sobre o que existe, contribuindo decisivamente
para a interpretacdo e producgdo de sentido da actual esfera publica, através de um discurso
racional e de mensagens repletas de significado” (ibidem: 18). O agenda-setting no decurso
da historia da televisao tem definido uma representagdo e transparéncia da sua propria
codificagao (Cadima, 1995) que, na verdade, ndo espelha a realidade, produzindo uma
“falsa” imagem do real. A teoria do agenda-setting, também designada como teoria do
agendamento, estabeleceu-se no inicio dos anos 70 por meio de Maxwell McCombs e
Donald Shaw, embora ja se tivesse abordado a influéncia dos meios de comunicacdo na
opinido publica no século XVII (Sousa, 2008). Esta teoria além de assentar na premissa de
que os media interferem com a opinido publica (Fraga, 2007), no sentido em que valorizam
determinados contetidos em detrimento de outros (McCombs & Shaw, 1972), também
argumenta que o publico tem tendéncia a reconhecer e interessar-se pelos temas mais
exibidos pelos media, o que pode distorcer a compreensao da realidade, ja que o processo de
pré e pés-producdo da informacao transmitida ndo € equanime e imparcial (Fraga, 2007). A
teoria do agenda-setting baseia-se na forma como os media selecionam os temas, oferecendo
uma reprodu¢do da realidade com base na escolha desses mesmos temas, que sao
criteriosamente hierarquizados visando a atencdo e interesse do publico (Brandao, 2006) e,
por isso, tornam-se fundamentais na representagdo da realidade social (McCombs & Shaw,
1972). Se na perspetiva de Cohen, citado por Sousa (2008), a teoria do agenda-setting
determina que os media podem ter influéncia direta (ndo mediada) sobre o publico, Wolf
considera que esta hipdtese se desenvolve “a partir de um interesse geral pelo modo como
as pessoas organizam e estruturam a realidade circundante” (1999: 166). Os media tentam ir
ao encontro das necessidades e interesses do publico e, por isso, “a escolha dos assuntos a
ser tratados e a maneira de coloca-los em forma respondem em parte ao desejo de comunicar,
isto ¢, respondem a vontade de veicular uma informacdo enquadrada, para ndo dizer
formatada” (Joron, 2012: 243), sendo a atualidade determinante na sele¢do e transmissao
dos temas. Para Torres, a agenda nacional consiste nos “topicos sociais que estdo em voga
na sociedade e nos media” (2015: 104). A teoria de usos e gratificagdes aborda o porqué e

as razdes que motivam o recetor a escolher determinado media e respetivo contetido
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(Rudtolo, 1998), centrando-se no consumo individual dos meios de comunicacio (Pinto,
2000). O recetor procura os meios € os conteudos mediaticos que melhor correspondem as
suas necessidades e exigéncias, sujeito a condi¢des psicologicas, sociais e culturais (Ruotolo,
1998). Pinto entende que esta teoria “assume o papel ativo e seletivo dos individuos e dos
grupos na escolha, na rececao e no tipo de resposta as mensagens dos media” (Pinto, 2000:

105).

A televisao ndo tem capacidade para transmitir toda a informagao que se encontra disponivel
a nivel global, nem de promover todas as opg¢des culturais e de entretenimento desejadas
pelos telespetadores, uma vez que, como afirmou Wolton, “ontem, era dificil informar por
falta de informacao; hoje, por superabundancia de informacao” (1996: 265). Compreende-
se, por isso, que a televisdo construa e relate as historias tendo em consideragdo a sua
audiéncia e, por esse motivo, apresente estereotipos, desigualdades e padrdoes dominantes
presentes na sociedade (Fraga, 2007). Ao selecionarem os conteudos a serem transmitidos,
direcionam-nos para um determinado publico, pelo que, consciente ou inconscientemente,
reproduzem manifestagdes redutoras, valores e comportamentos sociais. Segundo Foucault,
a televisdo enfatiza determinados assuntos em detrimento de outros, sendo que, na perspetiva
de Cadima, este medium “produz, por assim dizer, a grande amnésia do tempo” (1995: 91).
McCombs (2009) afirma que a agenda medidtica determina a agenda publica, o que da a
possibilidade de moldar representacdes da realidade (McCombs, 2009), isto porque os
media, inclusive a televisdo, tendem a motivar os temas que sao do interesse publico (Sousa,
2008), tendo nele um certo impacto a curto prazo (Wolf, 1999), e, como tal, exerce uma
enorme influéncia na formulagdo de normas e padrdes culturais e da percecao que temos do
que nos rodeia. Shaw (1979) propde que quanto maior for o destaque por parte dos media
em relacdo a determinado tema, maior serd a relevancia desse tema na agenda publica,
porque gragas aos meios de comunicacao,

O publico sabe ou ignora, presta atengdo ou descura, realca ou negligencia elementos
especificos dos cenarios publicos. As pessoas tém tendéncia para incluir ou excluir dos seus
proprios conhecimentos aquilo que os mass media incluem ou excluem do seu proprio
conteudo. (Shaw, 1979: 96)

Shaw refere ainda que os meios de comunicagado espelham a realidade e fornecem ao publico
aquilo que este deve saber pois, na verdade, o intuito da teoria do agenda-setting é que “a

compreensdo que as pessoas tém de grande parte da realidade social lhes ¢ fornecida pelos
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media” (1979: 101), o que leva a constatar que os meios de comunica¢dao definem o que

pensamos e como pensamos (McCombs & Shaw, 1972).

3. A televisao enquanto produtora sociocultural

Atualmente, ¢ impensavel pensar nos media como uma matriz singular, isto porque os meios
de comunicagdo ndo se encontram afastados da sociedade, muito pelo contrario, constituem
uma rede de disseminagao de informacao. A televisdao configura-se uma instituicao social de
valores categoricos que possibilita a formag¢ao de uma teia de relagdes, representagdes e
reproducdes da realidade e que sdo partilhadas e divulgadas na sociedade (Brandao, 2006).
A televisdo foi considerada o meio de exceléncia da segunda metade do século XX
(Machado, 2000; Vieira, Mendonga, Quintanilha & Cardoso, 2013), constituindo-se como o
meio que se encontra mais proximo das pessoas, “pela acessibilidade, pela programagao
continua, pela oferta diversificada” (Lopes, Loureiro & Vieira, 2011: 329) e, por isso, tem
dominado o espago publico (Brandio, 2006). E um influente e poderoso meio de legitimagao
(Coelho, 2005), mas também “uma maquina produtora de redundancia, isto €, recicla
continuamente no seu dispositivo e organiza no seu fluxo discursivo um novo espacgo-tempo,
uma visdo do mundo generalista e composita” (Cadima, 1995: 90). A televisdo ¢&,
indiscutivelmente, uma produtora de sentidos (Brandao, 2006) e, como tal, “afigura-se como
um meio de comunicacdo cldssico com enorme poder na formacdo de preferéncias
individuais, de tragos de desenvolvimento pessoal e comunitario e na fixacdo de visdes
colectivas” (Vieira, Mendonga, Quintanilha & Cardoso, 2013: 250). E um medium bastante
influente e esta presente diariamente na vida da maioria das pessoas, seja através da
informacao ou do entretenimento e, aos olhos de Wolton, “ela € (...) uma formidavel abertura

para o mundo” (1996: 65).

A televisdo estabelece e ¢ vista como um forte pilar da esfera social (Lopes, Vieira &
Loureiro, 2011; Santos, 2019; Wolton, 1996), conquistando progressivamente “um lugar na
vida social como fonte de informagdo, formando gostos, opinides e escolhas” (Torres,
2011: 29). O medium televisivo ¢ um dos centrais e determinantes elos da sociedade e
constitui-se a principal pratica compartilhada por individuos, independentemente da
posi¢do social, grupo etario ou género (Brandao, 2006). Para além de ser um produto da

sociedade, ¢ também produtora da mesma, pelo facto de produzir e reproduzir padrdes
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sociais (Machado, 2000). E incontestavel a relagdo simbiotica que existe entre a televisdo e
a sociedade, tendo em conta que os media por um lado moldam a sociedade, como por outro
retratam-na, inter-relacionando-se entre si (McQuail, 2010). Wolton também reconhece a
forte ligacdo que existe entre ambas, afirmando:

A televisdo, como sempre dizemos, ¢ o "espelho" da sociedade. Se ela ¢ seu
espelho, isso significa que a sociedade se vé€ - no sentido mais forte do pronome
reflexivo - através da televisdo, que esta lhe oferece uma representagdao de si
mesma. E ao fazer a sociedade refletir-se, a televisdo cria ndo apenas uma imagem e
uma representacdo, mas oferece um lago a todos aqueles que a assistem
simultaneamente. Ela é, além disso, um dos tinicos exemplos em que essa sociedade se
reflete, permitindo que cada um tenha acesso a essa representagdo. (Wolton, 1996: 124)

Machado constata que “a televisao ¢ e serd aquilo que nos fizermos dela” (2000: 12). Torres
defende que a relacdo entre a televisdao e a sociedade se estabelece através de vasos
comunicantes, conceito desenvolvido pelo autor e, consiste da seguinte forma, a televisao
“recebe temas da sociedade e devolve-lhos” (2015: 105). O autor complementa esta ideia
referindo que, por um lado, a televisdo ndo pode abordar tudo o que se trata na sociedade
para ndo se tornar um medium primitivo, mas, por outro lado, ndo se pode distanciar muito
da normalidade para ndo surpreender pela negativa (ibidem). Neste sentido, Brandao
constata que “a televisdo permite (¢ mascara-se de) uma certa simplificacdo da realidade,
arrastando-se muitas vezes para a diversdo, emotividade e dramatizagcdo dos assuntos que
retrata” (2006: 16), pois “confere tendencialmente a impressao de que os acontecimentos

ocorreram da mesma forma como foram representados” (Selby e Cowdery, 1995: 6).

A televisao modificou a forma de encararmos o mundo e o proprio mundo em si, isto €,
alterou as relagdes sociais, 0 nosso olhar sob a realidade e, principalmente, a nossa forma de
estar perante as pessoas € o mundo (Williams, 1975). Na otica de Brandao, “dificilmente
podemos passar sem ela”, por ser um dos “epicentros culturais sociais quotidianos” (2010:
11). Lopes (2007) afirma que embora a televisdo entre num jogo de espelhos e construgado
de representacdes, configura-se uma realidade estabelecida, ou seja, implica conhecer o seu
enquadramento historico-social, o seu percurso e a dire¢do a seguir até ao objetivo final. A
televisdo ¢ uma “representacdo do quotidiano” e, por isso, “um instrumento com grande
poder a nivel de visibilidade, gerando conhecimento, entretenimento, informacdo e
formacgdo” (Brandao, 2010: 11-13). Vieira, Mendonca, Quintanilha e Cardoso (2013)

entendem que o poder central da televisdo, seja numa logica de consumo, negdcio ou
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relevancia social ¢, até aos dias atuais, axiomatico. Brandao (2010) complementa referindo
que numa perspetiva de consumo, o elo que se estabelece entre a televisdo e a sociedade ¢
cada vez maior, revigorando-se. Deste modo, os media no geral e a televisdo em particular,
mais do que retratar a realidade ou a propria sociedade, retrata e manifesta os interesses e as
ideologias socialmente predominantes (Brandao, 2006), embora Wolton (1996) defenda que
a televisdo ¢ um medium que visa o equilibrio, ndo pretendendo distanciar nem excluir

ninguém.

A televis@o ¢ uma combinacdo dos varios meios de comunicagdo, ao qual Miller designa
como “armazém cultural” (2009: 19) e, por isso intervém para produzir e retratar praticas
culturais (Creedon, 1994), caracterizando-se como um medium preponderante no que
concerne a criagdo de “representagdes coletivas da envolvente social da sociedade”
(Brandao, 2006: 17). A questdo de identidade est4 intimamente ligada a cultura, tendo em
considera¢do que a identidade ¢ definida segundo um certo contexto. Assim, podemos
constatar que a identidade ¢ construida culturalmente, no entanto, esta estreitamente
relacionada a experiéncia social e, para Hall (2006), toda a atividade social apresenta uma
influéncia cultural. O autor sugere ainda que a identidade ¢ “formada e transformada
continuamente em relacdo as formas pelas quais somos representados ou interpelados nos
sistemas culturais que nos rodeiam” (2006: 13). Bustamante entende que a televisdo se
transformou na “industria cultural lider” (2003: 24) e enquanto agente produtora cultural
desempenha um papel importante na dindmica social de uma sociedade (Fiske, 2009; Gray
& Lotz, 2012). De forma a compreender como ¢ que a televisao produz sentidos que vao ao
encontro das inclinagdes prevalecentes na sociedade, Fiske (2009) identifica os trés codigos
televisivos, sendo estes, realidade, representacdo e ideologia, acrescentando que os
programas de televisdao sendo produzidos por entidades capitalistas fundamentam-se na

ideologia que predomina na sociedade.

Williams (1975) considera que a televisdo ¢ um fluxo e, por isso, quando se debate sobre
televisdo ¢ relevante que se analise todo o procedimento dos contetidos durante o fluxo
televisivo. Para o autor (ibidem), abordar o fluxo televisivo implica averiguar o texto € o
momento da rececdo, com o intuito de se compreenderem os aspetos socioculturais em

curso. Se Lopes salienta que “a TV ¢ complexa. Faz-se de multiplas linguagens e codigos
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diversos que mudam ao longo do tempo” (2009: 7), Corner (2003) entende que a televisdo
¢ plurifacetada e apresenta um carater bastante diferenciado, mas existe uma caracteristica
que deve ser realcada e refere-se a televisdo enquanto fendmeno sociocultural. A partir
deste ponto de vista de Corner, Lopes afirma que a televisdo “¢ entendida como um “facto
social” estruturante e estruturada em relagdo a rede social” (2009: 8). Enquanto fendmeno
sociocultural, a televisdo tem a capacidade de dar origem a interesses, predisposi¢des e
tendéncias que se tornam fundamentais para o quadro cultural (Betti, 1997). Constitui-se
uma das principais esferas da atualidade, onde a cultura ¢ fabricada e difundida. Esta
perspetiva ¢ corroborada por Williams (1975), uma vez que este observa a televisdo tendo

em consideracdo a sua expressao tecnologica, mas simultaneamente cultural.

A televisdao ¢ um meio de comunicagdo que promove o vinculo social, por ser responsavel
pelos debates e conversas entre individuos relativamente aos conteudos e programas
televisivos. Dada a sua abrangéncia, o medium televisivo deve fomentar e impulsionar a
multiplicidade cultural, com o intuito de vulgarizar certos assuntos que para a sociedade
ainda sdo considerados diminutos. Wolton afirma que “a originalidade da televisdo ¢ de
poder fazer as duas coisas: ser um elemento de lago social no seio de uma comunidade
nacional e um elemento de comunicagdo entre as diversas identidades nacionais” (1996:
294). Castells (2007) entende que o verdadeiro dom da televisdo é reconhecer-se como o
unico meio capaz de transmitir a sociedade qualquer informagao, da economia a ciéncia, do
desporto a cultura, dado que, “a TV, ao tornar visivel, torna eufemisticamente acessivel”
(Lopes, Loureiro & Vieira, 2011: 329). Feitosa afirma que podemos entender a televisao
como um ‘“signo do mundo” (2011: 3), uma vez que esta dissemina simbolos e
representacdes do mesmo (Wolton, 1996), apresentando-se como um prolongamento dos
nossos comportamentos e convicgdes. Assim, o que se verifica ¢ uma interagdo
comunicacional entre a produ¢do mediatica televisiva e os seus recetores, neste caso, 0s

telespetadores.
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CAPITULO II - O FUTEBOL E A TELEVISAO

1. Desporto e futebol: Um auténtico facto social

Desde a sua origem, o desporto foi reconhecido como um dos acontecimentos mais influente
e prestigiado das sociedades contemporaneas (Filho, 1989), tendo exercido um papel critico
e social na cultura desportiva e, ndo s6, em todo o mundo (Elias ¢ Dunning, 1985).
Atualmente, ¢ compreendido como uma das maiores expressoes socioculturais do século
XXT e, por isso, tornou-se bastante significativo a escala mundial (Benites, Barbieri & Neto,
2007). Ao refletirmos sobre a envolvéncia que gira em torno do meio desportivo,
entendemos o desporto como um palco que idealiza e exterioriza a identidade, as convicgdes
e os padroes culturais de cada sociedade, exibindo e reproduzindo as suas particularidades
sociais, culturais e politicas (Rubio & Simdes, 1999), o que evidencia claramente a poténcia
e a importancia que o desporto exerce nas sociedades contemporaneas, como facto social

total (Meirim, 2004; Mauss, citado em Torres, 2010).

Tendo em consideracdo o desporto a nivel mundial, existem cerca de “175 Federagdes
Internacionais, milhdes de clubes e bilides de praticantes federados ou ocasionais” e, como
tal, “o desporto ¢, hoje, a maior paixdo da Humanidade, constituindo as suas exibi¢des os
maiores espetaculos do Mundo” (Ferreira, 2004: 171). Correia (2004) afirma que o
fendmeno desportivo se expandiu consideravelmente, incorporou um maior € mais distinto
numero de agentes e dominou a sociedade, invadindo todas as suas esferas, da social a
econdmica e da cultural a politica. Segundo o COP - Comité Olimpico de Portugal (2015a:
6), “o desporto no mundo globalizado afirma-se também como uma componente essencial
das sociedades modernas e ¢, ele proprio, um fator de modernizagdo que se reflete na vida
dos individuos e das comunidades”. Ora, se o desporto € um fenémeno social e emocional,
o que Dunning complementa referindo que “¢ um enclave social quer para os espectadores
quer para os jogadores, onde a excitagdo agraddvel pode ser produzida sob uma forma que ¢
socialmente limitada e controlada” (1992: 323), Marivoet interpreta-o como uma “producao
cultural de um tempo, ou de uma formagdo social especifica” (2004: 13). Quer dizer, a
apropriacao sociocultural da esfera desportiva remete o desporto para um determinado valor

temporal, visto que este se encontra numa incessante mudanga, sendo que, de acordo com
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Elias e Dunning (1992), as mudangas motivadas pelo desporto moderno, onde se inclui o
futebol, transformaram-no num poderoso meio de constru¢do de identidades sociais e

culturais, onde predominam os valores dominantes.

O desporto, a0 mesmo tempo que permite uma percecdo sobre o ambiente, a individualidade
e as relagdes sociais tornou-se, gradualmente, “um dos processos de globalizagdo com maior
visibilidade. Neste contexto, o futebol tornou-se o desporto por exceléncia dos tltimos 150
anos, o desporto universal, objeto de paixdes verdadeiramente planetarias” (Nolasco, 2004:
16), determinando a sua centralizacdo cultural por meio da sua notoriedade e universalidade
axiomatica. O futebol ¢ das modalidades mais populares do mundo e, por isso, idolatrado
por milhdes de pessoas, sem restricdes de raga, cor, etnia ou classe social. Transformou-se,
rapidamente, numa modalidade de espetaculo e, atualmente, ¢ um tema bastante mediatico
e comercial em todo o mundo, movimentando muitos milhdes de euros por ano. E
considerado uma modalidade desportiva eclética e de massa, que proporciona diversas
influéncias, como a sua pratica, treino, organiza¢do e, principalmente, a paixdo e o
sentimento que gera no publico, fazendo com que estes encham estadios e ajam em defesa
de determinado jogador ou equipa. Benites, Barbieri e Neto (2007) reforgam a ideia de que,
para muitos, o futebol ¢ uma paixdo ou um estilo de vida. No entanto, o futebol representa
muito mais do que uma mera modalidade, retrata os valores socioculturais, economicos,
politicos e religiosos, mas também ¢ parte integrante da identidade e cultura nacionais,
mobilizando paixdes e pessoas em todo o mundo de forma aparentemente incongruente.
Mais do que mover multiddes, tem a capacidade de moldar comportamentos e construir
opinides e, por isso, exerce um papel extremamente importante na qualidade de fendmeno
sociocultural e representante de identidades. Enquanto fendmeno sociocultural, o futebol
permite-nos olhar a sociedade e as esferas que o rodeiam. De acordo com Rinaldi (2000), o
futebol espelha a sociedade, porque o jogo estd consolidado na sociedade bem como a

sociedade esta consolidada no jogo, estabelecendo assim uma relagao bilateral entre ambos.

O futebol, considerado o desporto de maior rececdo a escala mundial (Gouveia, 2018), ¢
coincidentemente uma manifestacdo universal e local, assim como, pessoal (Coelho, 2000).
Se por um lado, “integra, une e transforma” (Cardona & Soto, 2018: 112), por outro

determina e impde-se enquanto produto social e cultural por estimulo da sua notoriedade,
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prestigio e influéncia irrefutaveis (Coelho, 2000). Constituindo-se como um dos maiores
fendmenos sociais, culturais e econémicos da histéria mundial contemporanea, o futebol &,
indiscutivelmente, a modalidade desportiva mais significante e representativa na maioria
dos paises da Europa e do mundo e, em Portugal, também se verifica esta tendéncia, como,
alids afirmam Coelho e Tiesler, na realidade portuguesa “o futebol ¢ o desporto nacional e
paixao partilhada por muitos milhdes” (2006: 521). O desporto-rei, como ¢ conhecido, ¢
parte integrante da identidade nacional, seguido diariamente por milhares de adeptos que
vibram com a modalidade, o que significa que “o futebol portugués ¢ de uma enorme
relevancia social e “produzido” como algo de extremamente significativo e representativo

do valor de Portugal no mundo” (ibidem: 522).

2. A histéria do futebol na televisao

A relagdo existente entre os media e o futebol ndo é recente, pelo que surge no final do século
XIX com o aparecimento de ambos e, desde essa altura, tem vindo sempre a crescer
(Gastaldo, 2004). Barrinha e Nunes (2004) destacaram que o mundo do futebol atravessou
trés periodos distintos durante o processo de crescimento a escala mundial, sendo que o
primeiro periodo ficou marcado pela divulgagdo, no segundo periodo podemos ressaltar a
dimensao internacional das competi¢des da modalidade e o terceiro periodo que € assinalado
pela alianga entre o futebol e a televisdo. O desporto teve um alto progresso no final do
século XIX e a televisdo, enquanto medium relacionado com prosperidade e modernidade,
proporcionou a sua expansao e desenvolvimento (Whannel, 1992), tendo-se transformado
na maior cumplice do futebol e do seu sucesso. A historia da televisdo também ndo ¢ um
fendmeno assim tdo recente, remetendo a primeira metade do século XX. As primeiras
emissoes televisivas, proximas da realidade atual, ou seja, emissdes frequentes direcionadas
para o publico, surgiram em 1935 na capital alema. Entretanto, devido a um acidente as
emissoes tiveram de ser suspensas € sO retomaram no ano seguinte, em 1936, para realizar a

transmissao dos Jogos Olimpicos de Berlim nesse mesmo ano (ibidem).

O futebol chegou a televisdo através da transmissao de um jogo (ou parte dele) em 1937, por
meio da BBC, que exibiu apenas alguns minutos do jogo entre o Arsenal e os seus suplentes.
Somente um ano depois, ou seja, em 1938 ¢ que se deu oficialmente a primeira transmissao

de um jogo completo de futebol na televisdo, a final da taca inglesa, entre as equipas Preston
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North End e Huddersfield Town. Naquela altura, verificou-se um episddio singular e
contrario ao que sucede hoje em dia, isto ¢, registava-se um maior nimero de pessoas a
assistir ao jogo no estadio do que a assistir através da televisao, pelo facto de apenas 10.000
ingleses possuirem televisao em casa. O Campeonato do Mundo de Futebol teve a primeira
edi¢do em 1930 no Uruguai, em 1934 em Itdlia, em 1938 em Franga, e por ai em diante
(Barrinha & Nunes, 2004). Todavia, o Campeonato do Mundo de 1954, que ocorreu na
Suica, foi o primeiro campeonato a ser divulgado pela televisdo e determina uma nova era
para o futebol, ou seja, distancia-se de uma modalidade de dimensao local para uma
dimensdo mundial (ibidem). Desde a primeira transmissao televisiva do Campeonato do
Mundo de 1954, s6 houve uma edi¢do que ndo foi transmitida em direto pelo medium
televisivo, a edi¢do que ocorreu no Chile no ano de 1962 (Sobral, 2017). No que diz respeito
a realidade portuguesa, o primeiro jogo de futebol na televisdo deu-se em 1958 com
transmissdo na RTP — Rédio e Televisao de Portugal, entre a equipa portuguesa Sporting
Clube de Portugal e a equipa austriaca Austria de Viena. No entanto, s6 duas décadas depois,
mais especificamente, em 1978 se realizou a primeira transmissao televisiva de um jogo do
campeonato portugués entre o Vitdria de Setibal e o Belenenses (DN, 2018 Outubro 22).
Este jogo marca o inicio da histéria do futebol televisivo em Portugal. Desde entdo, o futebol
tem vindo a ganhar notoriedade cada vez mais nos meios de comunica¢do desportivos,
sobretudo, no medium televisivo, até adquirir o estatuto de assunto predominante, colocando
as demais modalidades num estdgio tdo secundario que, por vezes, configuram-se como
despercebidas. Apesar de ter existido uma resisténcia inicial por parte do desporto em
estreitar lagos com a televisdo, o panorama modificou significativamente e ambos criaram
uma profunda e consideravel relacao, tornando-se indissociaveis (Turner & Shilbury, 2005)
pois, na realidade, “o desporto ¢ o maior fornecedor de multiddes a televisdao” (Torres, 2010:
345). A relagdo que existe entre o desporto e a televisdo, em que podemos incluir o futebol,
vem modificando, gradualmente, a forma como percecionamos o desporto (Betti, 1997) e no
inicio dos anos 1960, ja era evidente que o prestigio e a influéncia da televisdo eram
suficientes para que as modalidades desportivas se adaptassem e estruturassem os seus
programas consoante as necessidades e exigéncias das estacdes televisivas. Ainda na mesma
década, a influéncia da televisdo desencadeou alteragdes significativas, desafiando as
proprias regras das modalidades desportivas (Whannel, 1992). A evolugdo tecnologica

estimulou interesse nos produtos desportivos na televisdo, através da inser¢ao da televisdo a
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cores ¢ imagens de alta qualidade, tendo transformado as modalidades desportivas mais
interessantes e espetaculares aos olhos do publico (Miller, 2010; Turner & Shilbury, 2005;
Whannel, 1992). A cultura desportiva faz parte das sociedades contemporaneas, quase
diariamente, através dos meios de comunicagao. Se para Torres, “a televisdo veio assim fazer
parte integrante do esquema institucional do desporto pela capacidade mutua de congregar
multiddes, concretas ou virtuais” (2010: 346) compreende-se, por isso, que a relevancia do
desporto televisionado na atualidade, em todo o mundo, seja indiscutivel (Raney, 2006),
adquirindo uma dimensao e status caracteristicos (Barrinha & Nunes, 2004). O futebol, na
totalidade das competicdes nacionais e mundiais, ¢ jogado praticamente todos os dias
(Sobral, 2017) e, em fungdo disso, ¢, indiscutivelmente, a modalidade mais reconhecida e
apoiada pelos adeptos na grande maioria dos paises do mundo (Viseu, 2006). “Hoje o futebol
¢ uma lingua comum. (...) O futebol ndo tem fronteiras. Acaba com elas” (Sobral, 2017: 30).
Joga-se dentro das quatro linhas, mas a televisdo impulsionou o futebol e a sua expansao
pelo mundo inteiro e possibilita que este seja visto em qualquer lado, simultaneamente
(ibidem). McChesney (1989) lembra que o casamento entre o futebol e¢ os meios de
comunicagao reporta ao final do século XIX, mas persiste aos dias de hoje. E se McChesney
foi um dos autores que via com bons olhos esta relagao entre ambos, para outros autores esta
relacdo estava sujeita a contestagdes, como € o caso de Rader (1984) e Klatell e Marcus
(1988). Para Rader (1984), a televisdo ¢ a principal responsavel pelo aniquilamento da
esséncia desportiva, uma vez que desta ligacdo ndo resulta nem futebol nem televisdo na sua
autenticidade, mas sim valores rentaveis e lucrativos (Klatell ¢ Marcus, 1988). Por outro
lado, Sandvoss (2003) entende que o sucesso € a evolugdo desportiva, neste caso do futebol,

devem-se essencialmente ao destaque e reconhecimento dado pela televisao.

O contexto histdrico indica-nos a extensa e duradoura relacao que existe entre o futebol e os
media que tem obedecido, obviamente, as particularidades dos diversos meios de
comunicacgdo, particularidades referentes a determinados quadros historicos e culturais
(Williams, 1974). A relevancia cultural do futebol expressa factos significativos da cultura
e da sociedade em questdo. Deste modo, ¢ possivel afirmar a existéncia de multiculturalidade
no futebol, como ¢ o caso da cultura mediatica. A cultura mediatica ndo compreende apenas
a cobertura dos eventos e das competicoes, mas também a forma como os media, em

particular a televisdo, representam a imagem dos atletas (homens e mulheres),
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desenvolvendo a partir da mesma protagonistas dentro das quatro linhas. O futebol e os
media, especialmente a televisdo, configuram uma ligacao de interdependéncia, mantendo
uma relagdo de interesses praticamente desde o inicio (Bolotny & Bourg, 2006), uma relagao
de interesses individuais que acaba por ser favoravel a ambos (Betti, 1997; Sandvoss, 2003),
dado que, o futebol televisionado ¢ dos maiores impulsionadores de audiéncias (Sobral,
20006). A televisdo foi o medium que fomentou o futebol enquanto espetaculo de massas e,
reiteradamente, vista como indispensavel no processo de mediatizacao (Gouveia, 2018) e,
portanto, “sem a TV, o futebol ndo teria a dimensdao que alcangou a escala planetaria”
(Cancela, 2006: 23), alias até se torna bastante complexo pensar em futebol sem pensar em
televisdo (Neves, 2006). As transmissoes desportivas, principalmente as transmissdes de
jogos de futebol sdo, praticamente a uma escala global, dos programas mais vistos das
grelhas de programacao das estacdes televisivas (Barrinha & Nunes, 2004; Santos, 2019), o
que demonstra que existem diversos fatores que tornam a televisao e o desporto e, neste caso,
o futebol, reciprocamente estimulantes. As audiéncias resultantes das competi¢des
desportivas, conhecidas por “audiéncias do desporto” conquistaram uma posicao nas grelhas
de programacgdo das estagdes televisivas e, assim, despontou o “desporto de audiéncias”
(Viseu, 2006). Segundo o autor, “o desporto de audiéncias e as audiéncias do desporto,
enquanto componentes dos processos produtivos de desporto e de televisdo, misturam-se,
influenciam-se, condicionam-se ¢ potenciam-se” (2006: 89). Ora, a presenga do futebol na
televisdo expressa um comprometimento com os valores das audiéncias (Costa & Oselame,
2014) e, desta forma, Sobral sugere que “existe o futebol e, depois (no sentido de em
paralelo), existe o futebol da televisdo” ou, contrariamente, “existe o futebol da televisdo e
existe também o futebol” (2006: 67). As modalidades desportivas, onde se inclui claramente
o futebol, vao e vém com a histéria da televisdo (Miller, 2010) pois, na realidade, o medium
televisivo “apoderou-se” do futebol e este beneficiou com isso, porque ndo existe espetaculo
que perdure sem se moldar, promovendo uma relacdo de conveniéncia (Sobral, 2017). O
futebol foi sofrendo algumas alteragdes com o passar do tempo e, embora continue a manter
a vertente do entretenimento, predomina essencialmente a vertente econdémica (Sobral,
2017), isto €, o futebol converteu a sua esséncia de modalidade desportiva em espetaculo,

melhor dizendo, um espetéaculo televisivo (Torres, 2006a).
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Atualmente, assistimos a uma era totalmente dominada pelos media, sobretudo pelos ditos
meios de comunicagdo de massa, que se tém expandido em larga escala e numa velocidade
excecional, em resultado das profundas transformacgdes do contexto tecnologico. A area da
tecnologia tem feito diversos upgrades e estes progressos trouxeram, para além de uma
pluralidade de novos meios e formas de comunicar, principalmente no digital, também
potencializaram os meios tradicionais, que se sentiram forcados a repensar e reestruturar a
sua esséncia, especialmente a televisao. A industria televisiva foi forgada a adaptar-se ao
mesmo ritmo com que a tecnologia se impunha e, em vista disso, testemunhamos um
crescimento significativo do consumo televisivo desde os ultimos anos até ao presente. Se
Gustavo Cardoso et. al. afirmam que “os canais televisivos portugueses tém vindo a proceder
a uma significativa alteracdo dos seus produtos, nomeadamente, com uma maior aposta na
interacao direta com o publico e na correspondéncia face as expetativas de um maior nimero
de telespetadores™ (2015: 82), Fernandes afirma que a multiplicacdo das estagdes e das
grelhas de programacao televisivas modificaram o conceito e os conteudos televisivos, quer
em relacdo a oferta quer na ligacdo com o publico, passando a distrair, informar e educar
(2000: 117). Todavia, no contexto da televisdo estatal, a programacdo comecgou por ser
estipulada conforme trés metas comunicacionais, sendo estas, educar, informar e distrair

(Fernandes, 2000; Torres, 2018).

No contacto entre a televisdo e o publico eleva-se a importancia do quotidiano na oferta
televisiva, uma vez que cria uma proximidade entre ambos (Fernandes, 2000). Neste sentido,
pode-se constatar que o medium televisivo vai ao encontro das necessidades e interesses do
publico, oferecendo o que este quer ver, uma forma de conquistar e fidelizar os
telespetadores. Compreende-se, por isso, que a televisdo seja o meio de comunicagdo mais
influente e o preferido dos portugueses, sendo que, em 2019, “84,0 % dos residentes em
Portugal Continental com 15 e mais anos contactaram com a televisao, mais 1,9 p.p. do que
no ano anterior”, ou seja, “cada portugués viu, em média, 4 horas 53 minutos de televisdao
por dia, o que significa um aumento de cerca de 10 minutos face a 2018 (ERC, 2019: 117).
Portanto, torna-se axiomatico o facto de a televisao ser o consumo mediatico de elei¢do em
Portugal. De acordo com um estudo realizado pela ERC — Entidade Reguladora para a
Comunicagao Social (2016), num universo de 767 inquiridos, 99% dos mesmos afirma

assistir, frequentemente, a programas de televisdo, de modo que os conteudos televisivos sao
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0s que mais despertam interesse nos portugueses, independentemente do equipamento que
utilizam (televisor tradicional ou novas plataformas). No consumo televisivo, a questiao de
género ndo ¢ significativa, uma vez que a percentagem de ambos ¢ muito similar, 99,6% das
mulheres versus 98,1% dos homens. Relativamente ao tipo de conteudos audiovisuais dos
1018 inquiridos (481 homens e 537 mulheres), o “desporto” conquistou 44,6%, sendo que,
analisando os conteudos desportivos por género evidencia- se que os homens (73,6%) sao
mais consumidores deste tipo de conteudo em comparacdo com as mulheres (18,6%). Num
total de 454 inquiridos que tém por hébito ver desporto, 98,7% fa-lo através da televisao.
Nos tempos modernos € utdpico ndo associar o desporto aos meios de comunicacio e as
relacdes desporto-televisao ou, de forma mais precisa, futebol-televisdo, tém modificado,
gradual e aceleradamente, 0 modo como vivenciamos e assimilamos o futebol. Em Portugal,
o futebol (masculino) ¢ a modalidade desportiva mais divulgada nos media e, no que diz
respeito aos eventos desportivos, os meios de comunicagdo movem recursos ¢ formulam
estratégias para atrair o maior nimero de pessoas conseguindo, normalmente, valores
elevados de audiéncia. No entanto, ¢ importante salientar que cada meio de comunicagao
divulga e noticia determinado evento desportivo conforme os seus interesses, sejam politicos
ou culturais, por norma predominam os interesses financeiros, ainda que tenham de atender
a determinadas condi¢des, por exemplo, tendéncias e preferéncias do publico, contratos com
os patrocinadores, direitos de transmissdo, entre outros. A semelhanca dos media de forma
geral, a televisdo também veio alterar os habitos do consumo desportivo, alterando a
esséncia politico-social para um foco meramente comercial. Para a televisdo, o desporto
constitui uma fonte interminavel de informacdo e noticias, publico e receitas. Tendo em
consideragdo as estacoes televisivas e os respetivos programas mais vistos pelos portugueses
no ano de 2019, pode-se constatar que as transmissoes das competi¢cdes de futebol pela
televisdo generalista lideram a programacao. Segundo a ERC, a TVI transmitiu apenas uma
competicdo, enquanto a RTP1 transmitiu nove, incluindo a final da Liga das Nagdes da
UEFA e respetiva celebragdo, onde alcancou uma “audiéncia média de 2,70 milhdes de

espetadores e uma quota de audiéncia de 56,8 % (2019: 119).
A relacao dos portugueses com o futebol foi imediata, como refere Sobral, “foi amor a

primeira vista” (2017: 9) e, deste modo, ¢ importante referir que na esfera mediatica

portuguesa, uma competi¢cdo de futebol (masculino) vai muito para além do tempo de
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duracdo do jogo (Lopes, Loureiro & Vieira, 2011). As estagdes televisivas durante a
semana pré-jogo (dias anteriores ao jogo) fazem a antevisdo, a dita “futurologia” e os
progndsticos da partida e depois durante uns dias fazem o pos-jogo (dias posteriores ao jogo),
em que comentam os lances polémicos, as performances das equipas € o seu posicionamento
na competi¢do, principalmente quando se trata das principais equipas em Portugal, ou seja,
Sport Lisboa e Benfica, Sporting Clube de Portugal, Futebol Clube do Porto e Sporting
Clube de Braga. Os programas de televisao que se centram no futebol sdo auténticos éxitos
em termos de audiéncia nas grelhas de programacao, porque utilizam “uma logica de TV
espelho que os telespectadores apreciam” (ibidem: 347). O poder tendencioso do futebol na
qualidade de produto televisivo pode ser fundamentado com dados estatisticos do jogo entre
Portugal e Franca na final do Europeu de 2016, no qual este jogo obteve o maior share da
historia dos jogos da selecdo transmitidos pela RTP1, com uma percentagem de 78,1%,
correspondendo a cerca de 3,7 milhdes de telespetadores (Sobral, 2017), o que equivale a
cerca de 35% da populagdo residente em Portugal. Partindo deste angulo, a grelha de
programacdao ¢ o produto fulcral das estagdes televisivas (Bustamante, 2003),
complementando com os valores das audiéncias que sdo cruciais e determinantes no que diz
respeito a influéncia social do futebol em Portugal (Coelho e Tiesler, 2006), o que “¢
benéfico para uma melhor compreensao do futebol como uma forga social e ideologica em
algumas sociedades modernas” (Torres, 2010: 346). A audiéncia televisiva ¢ uma pratica
social (Bustamante, 2003), bastante influenciada pelos bens simbolicos, pelo habitus e pelo
produto “distin¢do” (Bourdieu, 2007) que, em Portugal, é claramente o futebol praticado por
homens, visto que marca presenca assidua na vida dos portugueses. Coelho e Tiesler
afirmam que “em termos televisivos, os niimeros sdo também significativos e € raro o ano
que ndo feche com as transmissoes de jogos de futebol na lideranca das audiéncias televisivas
em Portugal” (2006: 521). Cada pais tem tendéncia para escolher e selecionar uma certa
modalidade desportiva como o desporto-rei e, em Portugal, este desporto € o futebol e ¢

explicito na sua relacdo com a sociedade e com a televisao (Torres, 2010).

3. A globalizacao do futebol

Nos dias de hoje, o futebol dispde de influéncia e pressao social, mas também financeira, o
que Coelho apelida de globalizacao “(nomeadamente na sua faceta “hegemodnica”, com

destaque para as dimensdes ligadas ao mercado e aos media)” (2004: 23). Elias (1992)
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menciona que qualquer modalidade desportiva dispde da sua propria identidade e que cada
uma conquista o publico de acordo com as suas caracteristicas especificas. O autor afirma
que “isso acontece porque possui uma certa autonomia em relagdo nao s6 aos individuos que
jogam num determinado momento, mas também, a sociedade onde se desenvolveu” (ibidem:
67), o que explica o facto de algumas modalidades terem origem num determinado ponto do
globo e se terem expandido e transformado por outras sociedades. Os media sao um poderoso
instrumento no que diz respeito a divulgacao de informagdo, mas a televisao em particular,
atua como um meio que fomenta a massificacao do futebol, transmitindo por via satélite e/ou
fibra otica jogos, reportagens e programas dedicados aos herois do futebol e aos principais
campeonatos e eventos desportivos, independentemente do lugar do mundo, sem restrigdes
de barreiras fisicas. Como ja vimos anteriormente, o futebol atingiu o reconhecimento e a
dimensdo a escala global que dispde atualmente devido a potencialidade da televisdao

(Gouveia, 2018).

Céadima (1995) sugere que devido ao poder e dimensdo dos meios de comunicac¢ao, dos quais
se evidencia claramente a televisao, o mundo tem-se vindo a modificar paulatinamente e a
converter numa “aldeia global”, onde se criam identidades muito semelhantes entre
individuos e onde a comunicagdo e as mensagens se difundem de forma imediata. Seguindo
esta loégica, Appadurai (citado em Nolasco, 2004) aponta que a aldeia global advém de
inimeras representacdes que sdo fabricadas globalmente e que levam a um certo
envolvimento de pertenga que dd um sentido ao todo. Referir aldeia global implica
compreender o conceito de globalizagao e, como tal, globalizagdo consiste num processo de
expansao, no sentido em que o elo de ligacao entre as diversas esferas sociais ou localizagdes
se encontra conectado em toda a superficie do globo (Giddens, 1990). A semelhanga de
Giddens, Santos (1997) entende que a globalizagdo consiste num processo em que certo
contexto ou organizagdo local alarga a sua influéncia numa dimensdo global. McGrew
(citado em Hall, 2006: 67) também entende que o processo de globaliza¢do opera a escala
global e, em vista disso, transpde limites nacionais, “integrando e conectando comunidades
e organiza¢des em novas combinacdes de espago-tempo, tornando o mundo, em realidade e
em experiéncia, mais interconectado”. No mundo moderno, “compressao espago-tempo” ¢
uma das principais caracteristicas da globaliza¢do e traduz-se, fundamentalmente, na

aceleracdo dos movimentos globais (Hall, 2006). Esta pressdo temporal e espacial da a
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sensagdo que as distancias estdo cada vez mais reduzidas, tornando o mundo mais pequeno
e sentindo que acontecimentos que ocorram num certo lugar tém um impacto instantaneo em
espagos muito distantes, providenciados pela televisao (ibidem). A televisao devido a sua
dimensao e amplitude foi, ocasionalmente, encarada como uma janela para o mundo (Joron,
2012), capaz de mediar os contetdos por esta divulgados até aos seus recetores, enquadrados
nas mais distintas circunstancias sociais e culturais. Tendo em consideragdo a conjuntura
geografica, cultural e social dos telespetadores, Wolton (1996) sugere que a televisdo nao ¢
a mesma, independentemente dos contetidos serem semelhantes ou iguais. Isto sé € possivel
porque o processo comunicacional e a relagdo entre emissor, contetido e recetor ¢
interpretada consoante a bagagem cultural do publico, j& que este “filtra as imagens em
funcdo dos seus valores, ideologias, lembrangas, conhecimentos...” (ibidem: 6), razdo pela
qual existem programas que sao um sucesso em certos paises e sdo um fracasso noutros, ou
conteudos que t€m bastante espago numas grelhas de programacao e sdo invisiveis noutras.
Wolton defende ainda que:

A despeito das imensas semelhancgas entre as televisdes do mundo, sdo muito mais as
diferengas, as vezes impalpaveis que, de certa maneira, organizam as condigdes de
recepc¢do dos programas nacionais e internacionais, refor¢ando que todo mundo assiste
as mesmas imagens, mas ninguém v€ a mesma coisa. (ibidem: 77)

A industria do desporto configura-se pela omnipresenca, por intermédio da imprensa
desportiva, programas de televisdo e meios especializados (Brace-Govan, 2010).
Determinados eventos desportivos tém uma dimensdo global, conquistando um grande
numero de adeptos e fas da modalidade. Os megaeventos surgiram no final do século XIX,
com o reaparecimento dos Jogos Olimpicos e até entdo tém sido bastante apreciados pelo
publico, no entanto, s6 a partir do século XX ¢ que os eventos desportivos de elite se
transformaram em exibigdes medidticas a nivel internacional (Real, 1989). Jaeger (2006)
afirma que a primeira edi¢do dos Jogos Olimpicos da Era Moderna ocorreu no ano de
1896, em Atenas, por incentivo de Pierre de Coubertin. No ambito dos megaeventos, os
Jogos Olimpicos e o Campeonato do Mundo de Futebol sdo os que mais se destacam.
Constituem-se demonstragdes culturais efémeras, contudo dispde de uma importancia
social que se mantém por um longo periodo de tempo, como ¢ o caso de um dos eventos de
grande dimensdo (e o mais popular) ligado ao futebol, o Campeonato do Mundo. Paul

Gillen afirmou que:
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Os grandes eventos desportivos oferecem um conjunto de representacdes que ¢
partilhado por um numero crescente de individuos por todo o mundo. Assim,
eventos como os Jogos Olimpicos ou os Campeonatos Mundiais de Futebol
constituem por exceléncia o ritual que permite a criagdo de representacdes
colectivas que alimentam as paisagens medidticas globais. (Gillen, citado em
Nolasco, 2004: 17)

Santos (1997) entende que existem diversas formas de globalizagdo, entre as quais o
localismo globalizado, que corresponde a um determinado evento ou facto local que ¢
globalizado com éxito, como ¢ o caso do futebol. Posto isto, o futebol caracteriza-se como
um localismo globalizado, por ter tido a sua origem em terras inglesas e, rapidamente, se ter
expandido por todo o globo (Nolasco, 2004), isto porque o futebol ¢ uma realidade global
que ultrapassa praticamente todas as barreiras, das politicas as culturais (Sobral, 2017). O
impacto da globaliza¢ao no futebol mundial levou a alteragdes provocadas, principalmente,
pela multiplicacdo dos eventos e competi¢des internacionais da modalidade e pelo aumento
do consumo televisivo (Tiesler & Coelho, 2006). A globalizacdo transformou o desporto, e
especialmente o futebol, em mercadoria/espetaculo e, segundo Debord (2006), quanto maior
0 consumo, maior o nimero de espetaculos, o que nos posiciona na “Era do Espetaculo”. A
espetacularizacdo do desporto deu-se em grande parte devido aos meios de comunicagao,
especialmente da televisdo (Whannel, 1992), por meio do processo de globalizagdo, que
permitiu a consolidagao das relagdes sociais a nivel mundial, de modo que os eventos locais
se tornaram globais (Giddens, 1990). Com a evolugdo da televisdo e a constante migragdo
dos idolos e mitos do futebol de um determinado pais para campeonatos de outros pontos do
globo, os meios de comunicagdo desse tempo focavam e brindavam os adeptos locais,
acompanhando o trajeto dos craques nacionais, independentemente para onde estes fossem
(Geno, 2010). Com o avango tecnoldgico e a globalizagdo do medium televisivo, assistimos
claramente a uma mudanga no panorama futebolistico, em que os adeptos comecaram a ter
a possibilidade e a oportunidade de apoiar os seus jogadores de elei¢do, treinadores e clubes
em qualquer parte do mundo, quebrando todas as barreiras que existiam, tornando o futebol
uma modalidade sem fronteiras (ibidem). Desta forma, os meios de comunicacao no geral e
a televisdo em particular, alcancaram um papel imprescindivel na globalizagao desportiva,
designadamente do futebol, convertendo-o “no maior movimento social do século XX que
transborda para o século XXI com um vigor surpreendente” (Borges, 2006: 49). Os
movimentos sociais carregam o ADN da sociedade (Castells, 2017) e, segundo Borelli “os

eventos desportivos, como movimentos sociais, ndo se limitam apenas a representar uma
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competicdo, pois refletem também caracteristicas culturais, econdmicas, sociais, politicas,

étnicas, religiosas, etc” (2001: 3).

O desporto televisivo € sobretudo congruente com o processo de globalizagao (Whannel,
1992) e com a globalizacao, o alcance e a popularidade da televisdo estdo a aumentar, assim
como, o seu poder de influéncia (Miller, 2010). Tal é a supremacia e influéncia da televisdo
para suprir audiéncias a determinadas modalidades, nomeadamente ao futebol, que se tem
verificado, ao longo dos anos, fendmenos e eventos desportivos se ajustarem aos horarios e
as grelhas de programacao das estagdes televisivas, ou até mesmo alterarem algumas regras
para se tornarem espetacularmente televisivos (Stevenson, 2002). A partir deste ponto de
vista, Whannel (1992) afirma que o desporto transmitido pela televisdo €, claramente,
campedo de audiéncias e ndo necessariamente espetacular, contudo, os megaeventos sdo
experiéncias impares € conseguem captar a atencao do grande publico, mesmo em horéarios
extraordinarios. Se por um lado o futebol se tornou um fendmeno universal, o medium
televisivo “também conquistou o mundo pela globalizacdo dos seus conteudos (...) e dos
seus formatos” (Torres, 2018: 37-38). A sociedade em rede ndo ¢ mais um futuro distante
(Cardoso, Xavier & Cardoso, 2007), mas sim a sociedade dos dias de hoje. Coelho afirma
que “a sociedade em rede impde uma nova légica, uma nova geografia, assentes na relagdo
global-local” (2005: 119). Cardoso, Xavier & Cardoso entendem que “o futebol na sociedade
em rede ¢ um futebol em que as redes que importam ndo sdo as das balizas, mas também as

redes de media que nos mostram, nos fazem ouvir e ler futebol” (2007: 140).
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CAPITULO III - FUTEBOL FEMININO: UM FUTEBOL DIFERENTE

1. Questido de género no desporto e a presenca da mulher no futebol

A chegada do século XX marcou uma viragem na historia e no posicionamento das mulheres
na sociedade, todavia muito aquém de alcangar a notoriedade social desejada. Se na maioria
dos quadros da sociedade, a mulher ficou reservado um espaco secundario, o desporto nao
foi excegdo, tornando-se mais um espago a conquistar por parte das mesmas, que tém
conseguido o seu lugar, devagar e gradualmente. O desporto, desde a sua origem, foi
socialmente relacionado com o conceito de género, existindo uma certa distingdo entre a
pratica de modalidades femininas e a pratica de modalidades masculinas. Tanto na sociedade
como no desporto, as relagdes de género e o posicionamento social entre homens e mulheres
sempre foram definidos de forma distinta, visto que nas mulheres sobressaia a estética, a
fragilidade, a graciosidade e dependéncia, enquanto nos homens ressaltava a masculinidade,
a forca e a resisténcia (Ventura & Hirota, 2007). Historicamente, construiram-se corpos
femininos (subjugados) e corpos masculinos (fortes e poderosos) numa espécie de ciclo
vicioso, nos quais os padrdes sociais foram (re)produzidos e consolidados (Butler, 1988).
Relacionar as mulheres e o desporto constitui um paradoxo, pois o panorama desportivo tem
sido um panorama construido ¢ desenvolvido a luz do olhar masculino (Binello, Conde,
Martinez & Rodriguez, 2000; Duncan, 2006), o que tem contribuido para uma idealizagdo
social; no entanto, quando confrontadas com representacdes de género e padronizagdes do
que ¢ considerado feminino e masculino, o desempenho desportivo sofreu alteragdes, ao

mesmo tempo que as mulheres foram superando obstaculos e rompendo barreiras.

A igualdade de género tem-se constituido como uma das maiores inquietagdes nas mais
diversas esferas sociais desde o fim do século XX; no entanto, ¢ fundamental ter em
considera¢do que cada sociedade idealiza as suas proprias construgdes culturais e sociais
referentes ao feminino e ao masculino (Héritier, 1998) ou, como constata Carrara, “¢ a
cultura que constréi o género, simbolizando as atividades como masculinas e femininas”
(2009: 46). Carrara (ibidem) destaca a importancia na forma como cada cultura desenvolve

o conceito de género e estabelece um paradigma de representacdes € normas sociais,

definindo o papel dos homens e das mulheres na sociedade. Deste modo, enquanto
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constructo social, o género modifica-se no tempo e no espaco. Contextualizando social e
culturalmente, a defini¢do de género tem vindo a ser utilizada desde a década de 1970. Tém
sido diversos os autores que abordam esta corrente teorica, divergindo em algumas
perspetivas e corroborando outras, mas o conceito foi primeiramente desenvolvido por
feministas americanas, com o propdsito de expor a indole social das diferencas assentes no
sexo (Miranda & Schimanski, 2014). Neste sentido, para entender a questdo de género ¢
necessario ir para la da condigao bioldgica e compreender as normas culturais e sociais que
caracterizam um individuo (Junior, 2020), tornando-se fundamental clarificar e distinguir os
conceitos de “género” e “sexo”, porque sdo conceitos complementares ¢ o entendimento de
um auxilia na compreensao do outro, no entanto sdo entendidos como distintos (Nicholson,
2000). Como o género ¢ uma construgdo criada e desenvolvida para os papéis dos homens e
das mulheres na sociedade (Kotlinski, 2012), as relagcdes de género tém por base relagdes
sociais fundamentadas nas dessemelhancgas hierdrquicas que diferenciam os sexos e,
portanto, reforcam os elos de poder (Matos, 1997). Scott elaborou o conceito de género
enquanto categoria de andlise, definindo-o como “um elemento constitutivo de relagdes
sociais baseadas nas diferengas percebidas entre os sexos e (...) uma forma primaria de dar
significado as relagdes de poder” (1995: 86). Compreende-se, por isso, que um individuo
que seja do género feminino tende a observar e atuar no mundo de uma maneira distinta de
um individuo do género masculino, existindo contrastes no que diz respeito a reparticdo de
poder, ou seja, o género ¢ envolvido no momento da elaboragdo e distribuicao do poder.
Louro (1995) acrescenta que o género € algo que se constrdi culturalmente ao invés de forma
natural e inata, enquanto que para Beauvoir (1970) ¢ um procedimento ambivalente de
construgdo pessoal de identidade, excluindo a ordem cultural. Ora, Pfister entende o género
como uma representacdo (2003: 33), ao passo que Scott afirma que este determina
“construcdes culturais”, isto ¢, “a criagdo inteiramente social de ideias sobre os papéis
adequados aos homens e as mulheres” (1995: 75). Se Beauvoir (1970) considera que as
mulheres consistem em ideias historicas e ndo em factos de ordem natural, diferenciando os
conceitos de sexo (facto bioldgico) e género (explicacdo cultural desse mesmo facto),
Nicholson (2000) e Oakley (1972) também defendem que o sexo esté relacionado a indole
biologica do homem e da mulher e que o género diz respeito a esfera cultural, atribuindo a
feminilidade e masculinidade a posi¢ao social. Na mesma linha, Devide (2005) aponta o

género como uma categoria que € alusiva as normas sociais construidas no dia-a-dia e, como
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tal, tendem a sofrer alteracdes, enquanto o sexo esta associado com os aspetos biologicos de
um individuo e € este que indica se o individuo ¢ do sexo feminino ou masculino. Butler
(2003) e Kotlinski (2012) argumentam que o sexo consiste nas particularidades fisicas e
biologicas dos sistemas reprodutores que distinguem as mulheres e os homens e salientam
que o género ndo assenta numa questdo bioldgica, mas sim cultural e social, o que Butler
(2003) complementa referindo que o género ndo se baseia naquilo que somos, mas sim no
que fazemos. Carrara (2009) e Junior (2020) constatam que o género ¢ uma conceg¢ao social
do sexo, ou seja, ¢ um produto da realidade e do processo de socializagao e nao do ambito
da biologia. Apesar de algumas diferengas de género terem origem bioldgica, a maioria sdo
construidas por meio da interacdo social (Bandura, 1986; Messner, 2002; West &
Zimmerman, 1987). As dessemelhancas visiveis entre homens e mulheres sao concebidas
social e culturalmente (Meyer, 2004), ao que Matos acrescenta que também se constituem
“historicamente num tempo, espaco e cultura determinados” (1997: 97), enquanto para Scott,
“o masculino e o feminino nio sdo caracteristicas inerentes, mas constructos subjetivos (ou
ficcionais)” (1995: 82). Para Scott, o género assume quatro fatores que se relacionam entre
si, dos quais, “os simbolos culturalmente disponiveis que evocam representacdes simbolicas,
(...) conceitos normativos que expressam interpretagoes dos significados dos simbolos, (...)
referéncia as instituigdes e a organizacao social (...) e identidade subjetiva” (1995: 86-87).
Deste modo, ¢ possivel verificar que o género configura-se como um modo de designar
construgdes culturais e resulta da percecdo social dos papéis atribuidos aos homens e as
mulheres e, como reconhece e constitui as relacdes sociais, estabelece-se como um vinculo

bilateral entre o género e a sociedade (ibidem).

Ao longo da histéria, foi atribuido a mulher um papel secundario na sociedade
comparativamente ao homem. Neste sentido, ndo participando nem tendo ela voz ativa no
quadro social, a imagem da mulher foi sendo construida com base nos principios daqueles
que dispde de maior poder e participagao (Miranda & Schimanski, 2014), e consolidada na
forma do que Bourdieu (2002) definiu como “for¢as simbolicas”, em que as diversas
instituicdes sociais auxiliam nessa (re)producdo. Ora, a simbologia referida por Bourdieu
(2002) ¢ uma questdo social onde sdo distinguidas relacdes de género, com qualidades e
posi¢des diferenciadas na sociedade, onde “a heranca filosofica tem definido por muitos

séculos os espagos onde mulheres e homens devem estar, bem como a forma com que devem
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se comportar” (Miranda & Schimanski, 2014: 71). Lorber (citado em Pfister, 2003: 32)
define género como “um processo de construcdo social, um sistema de estratificagdo social
e uma instituicdo que estrutura todo aspecto de nossas vidas”, estando intimamente ligado
as esferas familiar, social, cultural e desportiva. Segundo Silva, Botelho-Gomes e Queiros,

O desporto ¢ um mundo ndo s6 sexuado mas também “genderizado”. Sexuado,
porque ¢ constituido por pessoas de ambos os sexos que praticam desporto;
“genderizado” uma vez que ¢é também nesse mundo que se constroem e se
expressam identidades, masculinas e femininas. E no desporto, como em outras
dimensdes culturais, o masculino ¢ o feminino assumem valores distintos. (2017:
54)

Desde cedo existe uma estreita relagao entre o desporto e a masculinidade, em comparagao
com a relacdo entre o desporto e a feminilidade que quase sempre foram consideradas
incompativeis (Whannel, 1992). Tendo em consideracdo que o desporto foi construido e
desenvolvido segundo uma superioridade e expressao masculina, ndo ¢ plausivel afirma-lo
como um campo ininteligivel, estagnado e supremo, dado que, ao longo dos anos, o setor
desportivo foi-se alterando ¢ dando oportunidade a expansao de padroes de feminilidade e
masculinidade. A masculinidade ¢ fixa e verdadeira, mas s6 € possivel debatermos a
masculinidade se a compararmos com a feminilidade (Connell, 2005). De acordo com
Bordo, citado por Krane ef al., a feminilidade “¢ um padrao socialmente construido para a
aparéncia, comportamento ¢ valores das mulheres” (2004: 316), enquanto a masculinidade
hegemonica apresenta tal relevancia na sociedade que ¢ produzida, desenvolvida e enraizada
socialmente para legitimar os atributos relacionados com o sexo masculino, manifestando se
de uma forma espontanea de soberania em sociedades tiranas, subjugadas e controladas pelos
homens (Bourdieu, 2002; Connell, 2005). Para Connell e Messerschmidt (2005), as
masculinidades sdo construidas, desenvolvidas e transformadas ao longo do tempo, ao passo
que, segundo Januario:

As masculinidades e as feminilidades sdo construidas simultaneamente em dois campos
relativos as relagdes de poder: nas relagdes de homem com mulheres (desigualdade de
género) e também nas relagdes dos homens com outros homens (desigualdades baseadas
em raga, etnicidade, sexualidade) (2017: 29).

Adelman (2004) observa o desporto como um espago de competicdo a respeito da
significagdo da masculinidade e feminilidade que usufrui na atualidade de um enorme
prestigio ou poder de validagdo. Embora estejamos a testemunhar alteragdes nas relagdes de

género nas mais variadas esferas da sociedade, inclusive, na esfera desportiva, ainda falta
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um longo caminho até se igualar as oportunidades entre homens e mulheres (Birrel & Cole,
1994). Sendo o desporto um campo que reforca os valores e as ideologias patriarcais e que
fortalece a hegemonia masculina (Kane e Parks, 1992), a esfera desportiva constituiu-se

como propicia a constru¢do da masculinidade.

Os Jogos Olimpicos da Era Moderna configuram-se o evento multidesportivo mais
prestigiado e significativo a nivel mundial. Este evento, como o conhecemos atualmente, foi
relancado pela mao de Pierre de Coubertin, com a primeira edi¢do a realizar-se na capital
grega, Atenas, em 1896. No entanto, foi na segunda edi¢do dos Jogos Olimpicos desta nova
era, em 1900 na cidade de Paris, que as atletas femininas marcaram presenga pela primeira
vez (IOC, 2021a). Nesta edicdo em Paris, constatou-se a presencga de 22 atletas femininas.
Os Jogos Olimpicos de 1996, em Atalanta, ficaram conhecidos como o evento que promoveu
a igualdade de género, assegurando uma maior cobertura mediatica aos desportos femininos,
onde foram alcangados varios recordes e, sobretudo, porque marcou a entrada do futebol
feminino no desporto olimpico. O Comité Olimpico Internacional tem tentado promover a
igualdade de género, oportunizando as atletas e o desporto feminino neste mesmo evento
(I0C, 2021a). Se em 1900 competiram 22 atletas femininas num total de 997 atletas, em
2020 o panorama ja foi bem distinto, com a participagdo de 5.457 atletas mulheres no total
de 11.420 atletas em competicdo, o que correspondeu a aproximadamente 49%, em
comparagdo com o0s 2,2% nos Jogos de Atenas (Tabela 1). Tem sido gradual a evolucao das
mulheres nos Jogos Olimpicos, mas s6 em 2012 ¢ que as atletas competiram em todos os
desportos olimpicos com a introducdo do boxe feminino e, mais de um século depois, apenas
em 2020 ¢ que as mulheres estiveram perto de alcangar a igualdade em niimero de atletas

em competicdo (I0C, 2021a).
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Tabela 1 - Participagdo dos desportos femininos nos Jogos Olimpicos (1900-2020)

Table A: Women'’s participation in the Games of the Olympiad

Women’s only Mixed Total % of women’s % of : Women % of women
Year Sports women’s/mixed . .
Events Events events only events events participants | participants

1900 2 2 1 95 21 5.3 22 2.2
1904 1 3 0 95 341 6.4 6 0.9
1908 2 4 8 110 3.6 10.9 37 1.8
1912 2 5 6 102 4.9 10.8 48 2.0
1920 2 8 16 156 51 15.6 63 2.4
1924 3 10 4 126 7.9 11 135 4.4
1928 4 14 3 109 12.8 15.6 277 9.6
1932 3 14 4 n7 12.0 15.4 126 9
1936 4 15 4 129 1.6 14.7 331 8.3
1948 5 19 5 136 14.0 17.6 390 9.5
1952 6 25 7 149 16.8 215 519 10.5
1956 6 26 9 151 17.2 23.2 376 13.3
1960 6 29 8 150 19.3 247 611 1.4
1964 7 33 1 163 20.2 27.0 678 13.2
1968 7 39 18 172 22.7 331 781 14.2
1972 8 43 20 195 221 32.3 1,059 14.6
1976 1 49 19 198 24.7 34.3 1,260 20.7
1980 12 50 19 203 24.6 34.0 1,115 21.5
1984 14 62 15 221 281 34.8 1,666 23
1988 17 72 14 237 30.4 36.3 2,194 26.1
1992 19 86 12 257 335 38.1 2,704 28.8
1996 21 97 1 271 35.8 39.9 3,612 34.0
2000 25 120 1 300 40.0 44.0 4,069 38.2
2004 26 125 10 301 415 44.9 4,329 40.7
2008 26 127 10 302 421 454 4,637 424
2012 26 132 8 302 43.7 46.4 4,676 442
2016 28 136 9 306 44.4 474 5,059 45
2020 33 156 18 339 46.0 51.3 5,457 48.7

Fonte: IOC (2021b)

Dunning considera que os homens construiram o desporto no geral e, o futebol em particular,
como areas exclusivamente masculinas, porque as mulheres “representavam uma ameaga ao
seu estatuto e a imagem que tinham de si proprios” (1992: 410). Desta forma, observa-se
uma tendéncia na hegemonia da cultura masculina em relagdo a participagdo feminina, quer
no desporto de um modo geral, quer no futebol em particular. A infima presenga feminina
caracteriza as relagdes de género assentes pelo dominio masculino no campo desportivo
(Bryson, 1994; Messner, 1994), ou seja, verifica-se que as conexdes de poder estabelecidas
entre homens e mulheres no futebol exprimem-se de forma heterogénea (Jaeger, 2006).
Segundo diversos autores desta linha de pensamento, o desporto (re)produz a superioridade
hegemonica masculina ao transmitir estes valores para os atletas mais novos (Hargreaves,

1994),

Partindo do pressuposto que o género se baseia numa construgdo social, interpretou-se que

a masculinidade existente no futebol teve origem nessa construgdo e, por esse motivo,
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existiam imposi¢des por parte da sociedade para o futebol feminino, imposi¢des essas com
base em questdes estéticas, sensualidade e a graciosidade das atletas (Goellner, 2005b).
Stevenson (2002) prop0s que o corpo € as percegcdes hegemonicas de feminilidade e
masculinidade sao fundamentais para os discursos e representagdes das atletas femininas e
dos atletas masculinos, sobretudo, porque o ideal masculino era ilustrado como viril e
presuncoso e o ideal feminino, segundo os homens, era reproduzido como delicado e
subordinado (Dunning, 1992). Kane et al. (2004) constataram que as atletas femininas
experienciam duas culturas, mais precisamente, a cultura desportiva que ¢ hegemonicamente
masculina e a cultura social no sentido lato onde a feminilidade predomina no seio das

mulheres e onde a ideologia social e desportiva se opdem.

Com o passar dos anos, idealizou-se a representacdo de um individuo de acordo com a
esséncia masculina, ao passo que as mulheres foram reservadas para a alteridade (Beauvoir,
1976). Assim sendo, a presenga das mulheres no futebol nem sempre foi aceite pela
sociedade global, no entanto, estas t€ém conquistado o seu espaco de forma gradual, o que
tem levado a alteragdes no paradigma daquilo que era tido como referéncia. As alteragdes
tanto podem ser consideradas positivas como negativas e, com o intuito de entender como
sdo interpretadas pela sociedade, Bourdieu (2007) distinguiu os conceitos “masculinizagdo”
e “feminiliza¢do”, sendo que o segundo ¢ geralmente relacionado com aspetos negativos.
Com a utilizacdo do conceito “feminiliza¢do” por Pierre Bourdieu, € possivel constatar como
a mulher e as suas particularidades sdo vistas e compreendidas. De acordo com o autor
(ibidem), a feminilizacdo que caracteriza as mulheres por ser alusivo ao universo feminino,

torna-se uma referéncia para o avango das mulheres na sociedade.

Ainda que o futebol se configure como um espago crucial para manutengdo e influéncia da
dominagdo masculina (Bourdieu, 2002; Marivoet, 2003), ndo ¢ uma area exclusiva dos
homens, como sucedeu no passado, altura em que as mulheres passaram para segundo lugar,
conseguindo apenas a posi¢do de espetadoras ou como jogadoras ludicas (Mourdo, 2000;
Franzini, 2005), o que quer dizer que as mulheres conquistaram e conseguiram o privilégio
de praticar a modalidade. Hipoteticamente, poderiamos evidenciar a existéncia de igualdade
entre homens e mulheres no meio futebolistico, mas essa igualdade nao se confirma, uma

vez que persiste a desigualdade nos cargos que ocupam no futebol, nos apoios, salarios,
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reconhecimento, estando as mulheres em inferioridade perante os homens. Ou seja, as
mulheres entraram num universo eminentemente masculino e ganharam espago, mas ainda
nao adquiriram a mesma notoriedade e, neste sentido, constata-se que uma das objecdes da
questdo de género se deve ao facto de a sociedade “ndo consentir” que as mulheres e os
homens partilhem o espaco futebolistico, que usufruam a mesma igualdade, reconhecimento
e oportunidades. Deste modo, o desporto no geral e o futebol em particular, contribuem e
fortalecem a ideia de que a sociedade determina o espaco que compete a cada um dos
géneros, mas para Jaeger (2006), ajuda a vulgarizar as diferencas entre os géneros feminino
e masculino. Indo ao encontro do pensamento de Bourdieu (2007), o termo “feminilizagao”
¢ geralmente entendido como diminutivo e, como tal, podemos afirmar uma certa
feminilizacdo no futebol, ou seja, como se existissem dois tipos de futebol, o feminino e o

masculino, sendo que o futebol feminino seria uma versao “barata” do futebol masculino.

2. O fenomeno do futebol feminino

O futebol, a semelhanga da maioria dos desportos que sdo praticados hoje em dia a escala
mundial, teve origem em Inglaterra, onde adquiriu o seu proprio estatuto (Sobral, 2017),
entre as décadas de 60 e 70 do século XIX. Apesar de os primordios desta modalidade
datarem do século I a.C., em 1858, o Sheffield Football Club, clube de futebol mais antigo
do mundo, segundo a FIFA, foi o primeiro a oficializar as regras da modalidade; no entanto,
¢ em 1863 que se estabelece a génese do futebol, tal como o conhecemos atualmente, através
da unido de 11 clubes londrinos que se juntaram para definir regras universais, dando origem
a The Football Association. Somente a partir da segunda metade do século XIX e da primeira
metade do século XX ¢ que se difundiu para outras partes do mundo (Elias, 1992) e, nesta
altura, j4 era considerado um fendémeno de massas. O futebol que se expandiu na Europa
entre as décadas de 1870 e 1890 (Barrinha & Nunes, 2004), foi a primeira modalidade a
conquistar a profissionalizacdo, desde atletas, técnicos, entre outros profissionais,
conseguindo nos anos 80 e 90 o status de futebol profissional, mais especificamente, em
1885 (Ferreira, 2004). Embora o ano de 1863 marque o aparecimento do futebol, so trés
décadas depois, mais precisamente em 1895, ¢ que surgiu o primeiro jogo oficial de futebol
praticado por mulheres, por acdo de Nettie Honeyball, que criou a primeira equipa de futebol

feminino, designada por British Ladies Football Club. Desde 1880 que eram disputados
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jogos de futebol feminino, mas por diversos motivos, ndo foram considerados oficiais (FIFA,

2020) e, como tal, Honeyball foi a pioneira da modalidade.

O desporto exerce uma enorme influéncia na (re)producao da supremacia masculina, pelo
facto de se ter estabelecido como um espaco de idealizagdo social, construido e desenvolvido
por e para os homens (Pfister, 2003; Silva, Botelho-Gomes & Queirds, 2017). Logo, ¢
observado como um espacgo socialmente reconhecido para a demonstragcdo ¢ manutengao de
identidades, praticas e convicgdes masculinas (Dunning, 1992; Dunning & Maguire, 1997).
A construg¢ao histdrico-cultural do desporto configura, também, o futebol como uma area de
dominio masculino (Conde, 2008; Parker, 2001; Whannel, 2002). Por isso, sendo o futebol
uma modalidade desportiva identitdria na constru¢cdo e desenvolvimento em torno da
masculinidade, acabou por centralizar uma oposi¢ao a participagao feminina nos relvados.
As caracteristicas que atualmente sdo inerentes ao desporto, tenham elas sido conquistadas
ou incluidas com o passar dos anos, tém interferéncia direta no desempenho e performance
desportiva, aproximando umas pessoas e distanciando outras, atribuindo particularidades a
cada modalidade, num determinado periodo e num determinado ambiente. E neste contexto
que o desporto feminino, em particular o futebol feminino, se veio a manifestar como um
episodio social contemporaneo (Goellner, 2003). Desde a sua origem, o futebol tem-se
definido e identificado como um desporto maioritariamente para o sexo masculino por
diversas razdes, entre as quais, 0 espaco social e as caracteristicas intrinsecas do homem
(forga, velocidade, resisténcia) e, consequentemente, do ponto de vista historico tornou-se
pouco conveniente € adaptado para as mulheres. Desta forma, a visdo e o entendimento que
prevaleceu durante muitos anos acerca da presenca da mulher no futebol era bastante arcaica
e conservadora, por norma relacionada a questdes de maternidade, estética e de satide. Numa
entrevista a Gama (2018) sobre o preconceito que existe face ao futebol praticado por
mulheres ainda na atualidade, Silvana Goellner, uma das principais investigadoras sobre o
futebol feminino brasileiro, aponta trés caracteristicas que definem o vinculo entre o futebol
feminino e o futebol masculino, sendo estas, a distin¢ao biologica entre ambos, a “obje¢do”
adiversidade e a eterna comparacao entre as mulheres e os homens. Com distingao biologica,
entende-se as diferencas fisicas e corporais entre ambos os géneros, como por exemplo,
forga, resisténcia e velocidade. Relativamente a segunda caracteristica, existe uma certa

objecdo no que diz respeito a existéncia de mulheres de diferentes estratos sociais, religides,
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etnias, etc. Por fim, a eterna disputa entre o futebol praticado por mulheres e por homens
acaba por afetar o desenvolvimento do futebol feminino, pois quando comparado com o
masculino, este fica sempre em segundo lugar (Gama, 2018). O incessante reconhecimento
de caracteristicas estéticas ou comportamentais das atletas, simultaneamente com a
subestimagao da sua performance desportiva indicam a defini¢ao de normas de padronizagado
a respeito da representacdo das mulheres dentro e fora do campo perante a sociedade. No
contexto desportivo, ¢ muito comum a comparacao entre homens e mulheres, sendo que,
geralmente, as atletas de futebol feminino sdo equiparadas aos atletas de futebol masculino,

considerando-se estes como referéncia.

A evolugao historica da presenga feminina no futebol ilustra o cenério de como a mulher foi
encarada ao longo de décadas, periodos em que o desporto foi refletido, concebido,
estruturado e desenvolvido. O século XX possibilitou a promogao do futebol feminino,
estimulando a visibilidade e a continuidade da participagdo feminina no desporto e,
especialmente, no futebol. A Federacao Internacional de Futebol, mais conhecida por FIFA,
foi fundada em 1904 e ¢ a entidade que regula e coordena todas as ligacdes relacionadas com
o futebol, desporto em equipa mais admirado a nivel mundial. Desde a sua criagao, passaram
mais de duas décadas e foi em 1930 que se realizou a primeira edi¢do da Copa do Mundo
(Whannel, 1992). As competi¢des mundiais de futebol feminino t€ém uma historia ainda
muito atual, pelo menos quando organizadas pela FIFA, uma vez que s6 no inicio dos anos
90 ¢ que este 6rgdo comecou a organizar os primeiros eventos de futebol praticado por
mulheres, dando origem a primeira Copa do Mundo de Futebol Feminino, conhecida em
inglés por Women’s World Cup, porque até aquele periodo a FIFA desconsiderava o
mercado do futebol feminino (Dunn, 2016; Elsey, 2019). Esta competicao caracteriza-se por
ser a maior e mais importante competi¢do internacional disputada por mulheres, sendo que,
a primeira edicdo do Campeonato do Mundo Feminino ocorreu em 1991, na China, e sagrou
as americanas como a primeira selecdo campea mundial (Brush & Naples, 2011). A Copa
do Mundo Feminina de Futebol que ocorreu em 1999, nos Estados Unidos da América,
constituiu-se como a competicdo desportiva em que se presenciou uma maior participagao
por parte das mulheres e de maior visibilidade, transformando este evento desportivo numa
“explosao” de interesse mediatico a volta do futebol feminino, atingindo milhdes de pessoas

em todo o mundo e, tornando-se um modelo de sucesso face a potencialidade das
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modalidades femininas (Williams, 2007). Em 2011 comemorou-se o centenario do Dia
Internacional da Mulher, uma data extremamente importante que revela a longa e dura
batalha das mulheres para ocupar um lugar sensato e congénere na sociedade, no entanto,
esta data ndo foi apenas especial para as mulheres no geral, mas em particular para as
mulheres no futebol, porque se assinalou o 20° aniversario da primeira Copa do Mundo de
Futebol Feminino organizada pela FIFA e Joseph Blatter, presidente da FIFA a ocupar o
cargo entre 1998 e 2015, afirmou que “o futuro do futebol ¢ feminino” (Elsey, 2019). De
notar que a Copa do Mundo de Futebol Feminino, em muitos paises, se assemelha e supera
a estrutura organizacional e institucional do futebol masculino, como por exemplo, na China

e nos Estados Unidos (Franzini, 2005).

O desporto providencia a conce¢cdo de uma identidade e individualidade, especialmente no
futebol feminino (Knijnik & Vasconcellos, 2003). A partir de um estudo americano, Messner
constata que o siléncio em torno do desporto feminino tem sido surpreendente (2007: 157),
sobretudo quando comparado com as modalidades masculinas. Os motivos para a
desigualdade existente no meio desportivo, em que predomina a hegemonia masculina, pode
ser explicada através de uma compreensdo social e cultural, historicamente construida do
que ¢ a feminilidade e o que ndo ¢ (Brace-Govan, 2010). Os estudiosos ¢ interessados nas
modalidades femininas identificam duas razdes para a caréncia de seguidores nas
modalidades praticadas por mulheres, isto ¢, primeiramente, a caréncia de manifestagdes
relativas a participag¢do feminina no desporto dificulta o engagement com um publico leal,
para além da nogao de “aniquilacao simbolica”, conceito desenvolvido por Tuchman (1978),
que demonstra a mingua relevancia das atletas femininas no contexto desportivo (Adams &
Tuggle, 2004; Eastman & Billings, 2001; Hardin, Lynn, Walsdorf & Hardin, 2002) e, em
segundo lugar, expdr ao publico do desporto feminino de que a sua produ¢do ¢ de menor
qualidade face ao produto final conseguido pelas modalidades masculinas (Duncan, 2006;

Eastman & Billings, 2001; Greer, Hardin & Homan, 2009).

A historia do futebol feminino remete para mais de um século, ainda assim foi durante muito
tempo consideravelmente ignorada e marginalizada (Williams, 2007). O desporto na sua
esséncia nao se rege pela subjetividade, por isso, podemos afirmar que foi construido e

reconstruido segundo uma hegemonia masculina e, apesar do esfor¢co e da presenca das
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mulheres, predomina o poder masculino (Pfister, 2003/04). A realidade futebolistica difere
bastante de pais para pais e de continente para continente € com o intuito de haver uma
melhor compreensdo e percegdo deste fenomeno a nivel mundial serdo aqui retratadas,
superficialmente, as realidades americana e brasileira e, detalhadamente, a realidade
portuguesa. O futebol feminino carece de importancia e reconhecimento na generalidade dos
paises a escala mundial. Nao obstante, nos Estados Unidos o futebol feminino predomina, ¢
valorizado e espelha a modalidade desportiva estipulada as mulheres, excedendo o futebol
masculino em éxitos e conquistas. O facto de o futebol feminino americano ser bastante
procurado, contribui para que haja um aumento de publico a apoiar e aplaudir a modalidade,
0 que gera uma avultada aceitagdo em termos nacionais, quer pelos media quer pela
sociedade. Sendo os Estados Unidos uma das maiores poténcias a nivel mundial, no futebol
feminino ndo desiludem e configuram-se como um modelo a seguir para a maioria dos
paises, porque além de liderarem a modalidade no pais face ao futebol praticado por homens
(Tiesler & Coelho, 2006), criaram uma estrutura muito bem organizada e com provas dadas,
isto ¢, recorrem ao setor de Marketing para adquirir meios financeiros que, de certa forma,
irdo beneficiar as suas infra-estruturas e, consequentemente, melhorar as condi¢des do treino
técnico e tatico das jogadoras, traduzindo-se na performance das equipas em competi¢des
nacionais e internacionais (Balardin, Voser, Junior & Mazo, 2018). Assim sendo, ¢
percetivel que a estrutura desportiva americana seja significativamente distinta das estruturas
desportivas na Europa e até na maioria dos paises da América Latina (Pfister, 2003). Se o
futebol masculino nacional pouco ou nada conquista e atrai o povo americano, a selecdo
americana de futebol feminino carrega o titulo de nimero um a nivel mundial, pelo menos
desde 1985, ano em que se formou a primeira selecdo americana (Brush & Naples, 2011).
Este processo comecou nos anos 70, mais precisamente em 1972, com a aprovagao do Titulo
IX em que o desporto feminino adquiriu um enorme reconhecimento e a participacio das
mulheres expandiu-se radicalmente. O Titulo IX foi considerado um momento historico e de
viragem para as mulheres americanas, isto porque veio possibilitar a igualdade entre homens
e mulheres na participagdo desportiva, tornando o desporto uma pratica mais acessivel e
promissora para as atletas femininas (Tryce & Brooks, 2010). Em 2006, havia cerca de trés
milhdes de atletas de futebol feminino em todo o mundo, sendo que mais de metade se
encontravam nos Estados Unidos. Na Federacao de Futebol dos Estados Unidos, num

universo de 321.773.000 americanos, 9.500.000 corresponde ao nimero de jogadoras que
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jogam futebol organizado, sendo 1.520.000 atletas com menos de 18 anos e 80.000 atletas

consideradas adultas (FIFA, 2019).

No Brasil, o futebol feminino surgiu em 1921 através de um jogo entre duas equipas de
bairros de S@o Paulo, mas sé adquiriu expressdo no final do século XX com a
institucionalizagdo da modalidade (Balardin, Voser, Junior & Mazo, 2018). A realidade do
futebol feminino brasileiro ¢ semelhante a realidade da modalidade na Europa e na maioria
dos paises e se, para Souza Junior e Darido (2002), a principal barreira encontrada pelas
mulheres relativamente ao futebol feminino no Brasil resulta do preconceito historico
presente na sociedade, Goellner (2018) critica o cenario do futebol feminino brasileiro,
referindo que o que distingue o futebol feminino do masculino ¢ a conjuntura politico-
historica e a conjuntura econémica. Em 2001, as jogadoras para ingressarem no campeonato
Paulistana de futebol feminino, tinham de corresponder a alguns requisitos impostos pela
Federagdo Paulista de Futebol, organizadora do evento, nomeadamente, requisitos estéticos,
como a utilizacdo de cabelo comprido e idade nao superior a 23 anos de idade, porque os
responsaveis da federacdo pretendiam uma competicao boa e bonita (Goellner, 2005). Com
estas condigoes, a federagdo brasileira pretendia aproximar o futebol € o seu conceito de
feminilidade, com o intuito de agradar ao publico da modalidade; contudo, verificou-se
precisamente o contrario. Apesar de ndo existirem as mesmas estruturas que nos Estados
Unidos, existem condi¢des para as jogadoras profissionais de futebol feminino no Brasil;
ainda assim, a cobertura medidtica, a reparticdo de verbas e a criacdo de equipas femininas
dos maiores clubes sdo fatores que necessitam de ser melhorados (Balardin, Voser, Junior &
Mazo, 2018). Segundo Barrinha e Nunes, “a nagado brasileira ¢ a nag¢ao a nivel mundial cuja
imagem esta mais ligada ao futebol” (2004: 132) e, para Goellner, existe uma enorme paixao
pelo futebol feminino brasileiro, porém € um sentimento efémero e fugaz, porque apenas se
manifesta em momentos especificos, como competi¢des breves e exclusivas, por exemplo,
a Copa do Mundo e os Jogos Olimpicos (Gama, 2018). Na mesma entrevista a Gama (2018),
a investigadora brasileira considera que estes momentos especificos s6 acontecem porque 0s
clubes ndo investem de forma prolongada no futebol feminino como investem no futebol
masculino e, como tal, esta modalidade s6 tem impacto e influéncia em grandes eventos
(sobretudo internacionais) e, por isso, o sentimento do publico pela modalidade acaba por

desvanecer. O futebol feminino ndo apresenta visibilidade a nivel local e nacional, pelo
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que, como “ndo ¢ visto, ndo ¢ reconhecido”, afirmou Goellner (Gama, 2018: 173). Tendo
em consideragdo a populagdo brasileira que ronda os 207.847.000 individuos, a
Confederagado Brasileira de Futebol dispde de 15.000 atletas que jogam futebol organizado,
sendo que, 475 sdo atletas com menos de 18 anos e 2.974 sdo atletas com maioridade (FIFA,

2019).

O futebol feminino tem evoluido gradualmente quer a nivel global quer nacional, refletindo-
se no numero de atletas mulheres que se apresenta superior em comparagdo com a década
anterior. O numero de profissionais de futebol em Portugal ¢ bastante diferenciado no que
diz respeito ao género, isto ¢, os valores sdo categdricos: o numero de jogadoras profissionais
¢ infimo comparativamente ao nimero de atletas masculinos que fazem do futebol profissao.
Ainda assim, tem havido um crescimento no nimero de mulheres na area do desporto, isto
¢, num universo de 513.005 praticantes desportivos federados, em 2009, registavam-se
125.485 mulheres, o que corresponde a 24,5% e, num total de 667.715 praticantes
desportivos, em 2018, ja se verificaram 203.189 atletas femininas, o que equivale a 30,4%,
sendo que o restante numero pertence aos atletas masculinos, 69,6%. Desta forma, pode-se
averiguar que entre os anos de 2009 e 2018, surgiram 77.704 atletas femininas federadas
(PORDATA, 2020). Segundo o Observatorio Portugués de Futebol (2021), na época
2010/2011, existiam 3.437 praticantes de futebol feminino em comparacdo com 180.020
praticantes de futebol masculino e, em 2019/2020, constatavam-se 9.662 atletas femininas
versus 211.497 atletas masculinos. Deste modo, € possivel constatar que, na tltima década,
houve um incremento bastante consideravel no niimero de atletas femininas de futebol,
passando de 3.437 (2010) para 9.662 (2019), o que resultou num acréscimo de 6.225 atletas,
traduzindo-se numa taxa de crescimento de 181% e 17% no futebol masculino. Atualmente,
16% dos clubes portugueses de futebol tém atletas femininas, o que representa 220 de um
total de 1.370 (Observatorio Portugués de Futebol, 2021). Indo ao encontro destes dados,
verificamos ainda que na €poca atual, 95,4% sdo praticantes de futebol masculino e 4,6%
sdo praticantes femininas. Apesar de as mulheres constituirem uma infima fragdo do
universo do futebol, € notério o movimento e o progresso das mesmas dentro de um meio
que, historicamente, foi construido e desenvolvido por e para atletas masculinos. Hoje em
dia, observamos a presenga feminina dentro e fora dos relvados, desde marcar presenga em

estadios, enquanto profissionais ou adeptas de futebol, jornalistas, arbitros femininas,
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treinadoras, dirigentes, comentadoras, enfim, ocupam as mais diversas posi¢des dentro do
universo futebolistico, o que hé algumas décadas ndo se verificava. O futebol feminino tem
conquistado e afirmado a sua posi¢ao, porque as mulheres ao longo da historia contornaram
obstaculos, contrariaram os padrdes e enfrentaram uma cultura eminentemente concebida e
adaptada para os homens, expondo a mulher a estereétipos, juizos de valor e situagdes
discriminatorias, mas como afirma Pfister, o futebol ndo ¢ mais “apenas para homens” (2003:

12).

3. A influéncia mediatica no futebol feminino

Em pleno século XXI, o desporto ¢ fundamental, sobretudo porque possibilita um vasto
nimero de conteudos medidticos (Boyle, 2015). Segundo o autor (ibidem), a constante
presenca e divulgacdo do desporto nos media e os discursos mediaticos que envolvem as
multiplas esferas sociais (politica, economia e cultura), permitem a perce¢@o sobre o vinculo
estabelecido entre os meios de comunicacao e a sociedade, e respetivas relacdes de poder
que contornam e interferem no nosso quotidiano. O desporto constitui-se como um dos
principais fenomenos sociais e, por isso, espelha e realga normas e principios da sociedade.
Apesar do desporto experienciar a influéncia por parte dos media, exerce de igual modo um
poderoso dominio sobre os meios de comunicagdo (Pinheiro, 1996). O desporto ¢ um dos
grandes eventos de massa que marca a atualidade, sendo essencial na construgdo de
identidades, normas e padrdes culturais (Borelli, 2001). No que diz respeito aos meios de
comunicacdo, trata-se do campo onde se constroi, programa e intervém nos conteudos que
sao reputados pela sociedade. O desporto conquistou o seu espaco e adquiriu um status nos
media e, ‘“na televisdo, o esporte € uma das poucas praticas que tem amplo espaco, com
varios programas especializados” (ibidem: 9). A vista destas ideias, entende-se a relagdo que
existe entre o desporto e os meios de comunicacdo e a sua importancia na sociedade, uma

vez que a maioria dos individuos segue a cultura desportiva por meio destes veiculos.

O desporto que marca presenga assidua na maioria das sociedades desde o século XX,
transformou-se numa esfera bastante lucrativa no presente século devido aos meios de
comunicagao, sobretudo, da televisao (Pequefio, 2002). Desta forma, os media e o desporto,
neste caso o futebol, mantém uma rela¢dao de interdependéncia, porque o futebol necessita

da proje¢do e notoriedade oferecida pelos media, mas por outro lado, estes também
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dependem do futebol, pois o desporto-rei em grande parte do mundo, incluindo em Portugal,
aumenta as vendas. Nesse sentido, o futebol ganha imenso destaque e importancia nos meios
de comunicacao, sendo um dos principais temas nas estacdes televisivas, o que o leva a
ocupar grande parte da programacdo. Os megaeventos desportivos quer tenham uma
dimensdo nacional quer global, possuem uma maior visibilidade e espago nas grelhas de
programacao televisiva e, consecutivamente, na vida publica (Whannel, 1992). Diana (2007)
enfatiza a relevancia que os media atribuem aos conteudos desportivos que, em virtude dos
mesmos, usufruem de beneficios sem antecedentes, particularmente a televisao. O autor
(ibidem) refere ainda que a programagao repleta de competi¢des desportivas a nivel mundial
permite as estacdes, por um lado, tirar proveito de um negbcio aparentemente interminavel

e, por outro, atingir a estabilidade na programacao televisiva.

O futebol ¢é considerado o desporto-rei na maior parte dos paises do mundo e seguido por
centenas de milhdes de adeptos, tanto mulheres como homens, no entanto, a conexdo dos
media, nomeadamente a televisao e a visibilidade dos atletas estdo, predominantemente,
direcionadas para o futebol masculino, onde se nota uma maior valorizagdo, apoio e
reconhecimento do que o futebol disputado por mulheres. A discriminagdo de género no
medium televisivo tende a ser para um publico masculino (Eastman & Billings, 2001). Para
Hallmark e Armstrong (1999), o desporto feminino tem um tratamento distinto do masculino
nas transmissoes televisivas, sobretudo porque ¢ abordado de forma menos emocionante,
evidenciando-se assim uma propensdo incontestdvel das modalidades masculinas face as
modalidades femininas (Bernstein, 2002; Eastman & Billings, 1999; Messner, 2002; Tuggle
& Owen, 1999). Tuggle e Owen (1999) acrescentam ainda que os produtores e responsaveis
pela programacdo televisiva tém tendéncia a destacar apenas as modalidades femininas
individuais, com o intuito de enaltecer a graciosidade e a forma fisica das atletas. Acerca
desta premissa, Gee (2009) especificou numa investigacdo sobre produtores de meios
desportivos franceses que a cobertura das modalidades femininas depende da performance
das atletas, da sua imagem “feminina” e da apropriagdo de determinados desportos
relativamente ao género, ou seja, modalidades como o futebol seria adequado aos homens e

pouco estético se praticado por mulheres.
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A linguagem molda o nosso olhar sobre o0 mundo (Coates, 2004), portanto ¢ um meio de
producdo e reproducdo da realidade. Spender (citado em Crolley & Teso, 2007) afirma
ainda que a linguagem espelha e fortalece o patriarcado existente na sociedade, atribuindo
o papel secundario as mulheres. Ora, o papel (in)visivel da mulher nos media deve-se em
parte ao seu posicionamento também impercetivel na sociedade (Fraga, 2007). Este quadro
encaixa perfeitamente em diversos contextos, no entanto, adaptando a realidade desportiva,
este podia ser o retrato do futebol feminino na televisdo. No contexto desportivo, ¢
evidente a distingao que os media fazem perante o futebol feminino e o futebol masculino,
pois enquanto meio criador de representacdes sociais, os media t€ém demonstrado falta de
equilibrio e harmonia no que diz respeito ao tempo e espaco dedicado a ambos em
competicdes desportivas. Este cenario traduz-se numa organizacao hierdrquica de género,
porque quando os meios de comunicagdo se referem ao futebol feminino evidenciam o

exterior e o aspeto fisico das jogadoras, levando a criagao de um mito de beleza (Wolf, 2002).

Os media no geral, e a televisdo em particular, disponibilizam mais tempo e espago ao
desporto praticado por homens do que ao desporto praticado por mulheres, o que se tem
constatado uma tendéncia na historia deste fendmeno (Duncan, Messner, Williams & Jensen,
1994; Theberge & Cronk, 1994). Romero (2004) data o inicio da diferencia¢do de atletas
homens e mulheres por parte dos media no final dos anos 1980, momento em que se passou
a retratar os atletas masculinos pelas suas capacidades fisicas, técnicas e taticas, a medida
que as atletas femininas eram vistas pelos seus atributos fisicos e pela sua graciosidade. Os
media, e especialmente a televisao, ao darem maior destaque ao aspeto fisico e as qualidades
das atletas femininas, e continuamente fazendo analogias com os atletas masculinos, acabam
por construir o desporto com base na dessemelhanga entre géneros (Romero, 2004), ainda

assim, por norma, ndo retratam a verdadeira realidade vivida pelas mulheres (Fraga, 2007).

O desporto € naturalmente construido nos meios de comunicacdo social como um campo
predominantemente masculino e, para Wensing & Bruce (2003), as modalidades praticadas
por homens sdo divulgadas como o 4pice de reputacdo e sucesso desportivo. Conforme
Lawrence e Rowe (citado em Gouveia, 2018), o medium televisivo ¢ responsavel pela
formacdo de certos conceitos e ideias ideologicas a volta do futebol. Ora, os media,

incluindo a televisdo, veiculam a dominagdo masculina, uma filosofia que assenta em
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valores e principios sobre a realidade que prioriza os homens em detrimento das mulheres
(Duncan, 2006). Na cultura contemporanea, em virtude do status alcangado pelos media, a
realidade social dos factos depende da exteriorizagdo mediatica, como acontece com o
futebol feminino. Para Borelli (2001), eventos e acontecimentos que nao sejam mediaticos
ndo tém importancia social e, portanto, s6 existem se forem publicos. A autora (ibidem)
afirma ainda que situacdes que acontecam no dia-a-dia e que ndo sdo divulgadas pelos

meios de comunicag¢ao, nomeadamente pela televisao, sao consideradas meras ocorréncias.

A cobertura das modalidades femininas permanece insignificante quando comparada as
modalidades masculinas (Adams & Tuggle, 2004; Bernstein, 2002), uma vez que 0s meios
de comunicagdo exibem o desporto como uma area de supremacia masculina, sub-
representando o desporto feminino (Bernstein, 2002; Messner & Cooky, 2010). Apesar do
futebol feminino ainda retratar uma realidade pouco explorada quando comparada com o
futebol masculino, é notavel uma presen¢a cada vez maior das atletas femininas no espago
publico, nos relvados e nos media. Ainda assim, as organizagdes e institui¢des dirigidas ao
futebol feminino pretendem suprimir preconceitos e esteredtipos sociais que estejam
associados ao futebol praticado por mulheres. A sub-representagdo das mulheres nos meios
de comunicagao desportivos e respetivas diferencas na abordagem aos desportos femininos
e masculinos podem espelhar, tanto valores patriarcais preponderantes na sociedade, como
percecdes de masculinidade e feminilidade definidas desde hd muito tempo na esfera
sociocultural (Higgs, Weiller & Martin, 2003; Tuggle & Owen, 1999). O progressivo
interesse e crescimento na procura da modalidade de futebol por parte das mulheres € claro
e, posto isto, tem surgido um maior reconhecimento medidtico, sobretudo, apds algumas
conquistas historicas em competi¢des de dimensdo internacional. Ainda assim, os media
expdem de forma bastante dispar os fatores que envolvem o futebol feminino em detrimento
do futebol masculino e conforme Sterkenburg e Knoppers (2004), independentemente do
pais e do tipo de evento em andlise, as modalidades femininas sdo sub-valorizadas e
retratadas nos meios de comunicagdo desportivos como menos emotivas e honrosas para
noticiar do que as modalidades masculinas. As representagdes das atletas femininas nos
meios de comunicagdo t€ém como foco a questdo de género como uma forma de

enquadramento preponderante nos media (Wensing & Bruce, 2003). Silvana Goellner
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enfatiza que existe um tratamento diferente dos media perante o futebol de ambos os géneros,
afirmando:

O suor excessivo, o esfor¢o fisico, as emocoes fortes, a rivalidade consentida, os
musculos delineados, os gestos espetacularizados do corpo, a liberdade de
movimentos, a leveza das roupas e a seminudez, praticas comuns ao universo da
cultura fisica, quando relacionadas a mulher, abrandariam os limites que
contornavam uma imagem ideal de ser feminina. (2005b: 144)

Ao longo dos anos, tem sido gradual a presenca e participagdo das mulheres no desporto,
contudo, ainda ndo se verifica a mesma igualdade e oportunidades entre homens e mulheres,
sobretudo, quando representados pelos meios de comunicacao (Ravel & Gareau, 2016). Os
autores (ibidem) sublinham ainda que as atletas tém sido representadas como seres femininos

ao invés de serem retratadas como “atletas”.
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CAPITULO IV - METODOLOGIA

1. Definicdo do objeto e pergunta de partida

Uma investigagdo em Ciéncias Sociais desencadeia-se através de uma perspetiva ou
inquietacdo da realidade, que se traduz numa problemadtica concreta e individual (Freixo,
2018), tendo como objetivo conhecer essa dimensdo da realidade, mas também fundamentar
e compreender as razdes que levam a determinado fenémeno (Jesuino, 2007). Assim sendo,
0 objeto de estudo da presente investigacdo ¢ a representacdo do futebol feminino na
televisdo portuguesa. Identificado o objeto de estudo, pretendemos realizar uma abordagem
comunicacional do futebol feminino, analisando se efetivamente ha (in)visibilidade das
atletas no meio mediatico, nomeadamente no medium televisivo. Para isso, sera necessario
observar nao s6 a sua representatividade nas estacoes televisivas, mas também olhar para a
realidade do futebol nacional, isto €, perceber por que € que o futebol praticado por mulheres
e o futebol praticado por homens ocupam, de forma bastante distinta, as grelhas de
programacao dos canais portugueses, com especial enfoque nas equipas femininas de futebol

do Sport Lisboa e Benfica e do Sporting Clube de Portugal.

Tendo em consideragdo o objeto de estudo, torna-se fundamental a defini¢do de uma
pergunta de partida e de questdes de investigagdo, que serdo especificadas mais a frente.

Deste modo, esta investigacdo assume a seguinte pergunta de partida:

“Consegue ou nao o futebol feminino romper o siléncio mediitico numa época em que a
mulher estd cada vez mais visivel em todas as areas de atividade profissional e

entretenimento?”

2. Objetivos do estudo

Depois de enquadrar o tema da investigagdo e formular a questao que tracara o seu rumo,
importa definir quais os objetivos do presente estudo. A principal motivagao deste estudo ¢
percecionar e compreender a realidade do futebol feminino em Portugal, quer por uma
perspetiva cultural quer por uma perspetiva mediatica, sobretudo quando comparado com o

futebol masculino, por se tratar do desporto-rei a nivel nacional.
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Assim sendo, dentro dos objetivos de investigagao pretendemos:
« Compreender o papel da televisdo na (re)producdo do desporto, nomeadamente do
futebol;
« Analisar qualitativa e quantitativamente a representacao do futebol feminino no medium
televisivo;
« Investigar qual ou quais as razdes que levam a diferenga avassaladora que existe na

cobertura do futebol feminino e do futebol masculino na televisao portuguesa.

Embora os principais objetivos do estudo sejam os anteriormente mencionados, a
concretizagdo desta investigacdo tem também na sua esséncia motivagdes de natureza
pessoal, pois esta tematica relaciona-se com diversas esferas do meu interesse, como a
televisdo, o desporto e nomeadamente o futebol e de investigagdo, no sentido em que
contribuird para produzir conhecimento em ambas as areas, impulsionando uma maior

interagdo entre as mesmas.

3. Questdes de investigaciao

Quivy e Campenhoudt entendem que a “organiza¢do de uma investigacdo em torno de
hipédteses de trabalho constitui a melhor forma de conduzir com ordem e rigor, sem por isso
sacrificar o espirito de descoberta e de curiosidade que caracteriza qualquer esforco
intelectual digno deste nome” (1998: 119). Para Freixo (2018), as hipoteses ou questdes de
investigacdo atribuem clareza e exatidao aos objetivos, que se determinam de forma mais
abrangente, acrescentando que estas consistem em “supor conhecida a verdade ou explicacao

que se procura” (ibidem: 193).

Tendo em consideragdo os pontos anteriormente referidos, que sdo essenciais para qualquer
estudo desta natureza, foram definidas duas questdes de investigacao e trés sub-questdes que
especificam, por um lado, o objeto de estudo e os objetivos e possibilitam, por outro,
encaminhar a andlise para a concretizagdo de certos métodos que se constituem os mais
pertinentes, para que seja possivel responder a todas as questdes e alcangar todos os objetivos

propostos.
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Dado que o foco central de qualquer investigacdo ¢ alcangar respostas de questdes
antecipadamente definidas (Freixo, 2018), nesta investigagdo procuramos apresentar

respostas as seguintes questoes:

* Por que ¢ a televisdo importante para a construgdo de uma cultura desportiva feminina?

- A televisdao nao adere ao futebol feminino porque a sociedade portuguesa também

ainda nao aderiu?
- A sociedade determina (ou ndo) a presenga de conteudos televisivos?

- O discurso televisivo subvaloriza o futebol feminino?

* Que importancia dao os canais portugueses ao futebol feminino e ao futebol masculino?

- Por que existe uma diferenca abismal na cobertura televisiva do futebol feminino em

comparag¢do com o futebol masculino em Portugal?
= Por que nao tem o futebol feminino a mesma visibilidade do futebol masculino?

- Existem reportagens, debates, entrevistas ou espagos de comentario dedicados ao

futebol feminino em canais portugueses?

Com o proposito de alcancar as respostas para as questdes previamente definidas, a
investigagdo ird englobar analise textual de dois jogos de futebol feminino Benfica-Sporting
e Sporting-Benfica relativamente a época 2019/20, entrevistas semiestruturadas a jornalistas
desportivos e atletas de futebol feminino, analise de clipping durante o periodo dos jogos
das equipas feminina e masculina do Benfica e do Sporting (cujo timing serd abordado mais

a frente neste capitulo) e um inquérito por questiondrio a telespetadores.

4. Estratégia metodologica

O éxito de uma investigagdo cientifica estd dependente sobretudo da metodologia adotada
(Quivy & Campenhoudt, 2019) e, como tal, serdo necessarios diversos “procedimentos
metodoldgicos que permit[a]m efetuar observacdes, formular hipoteses e respetivo quadro
tedrico, coligir dados, analisa-los estatisticamente e depois interpretd-los” (Freixo, 2018:

31), atribuindo significados ao fendmeno em estudo. Para por em préatica esta investigacao
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sera utilizado o raciocinio dedutivo, que tendo origem na visdo racionalista, parte do global

para o especifico (Quivy & Campenhoudt, 2019; Freixo, 2018).

No que diz respeito aos métodos de investigagdo, ¢ fundamental selecionar qual o método
apropriado para realizar a recolha dos dados, sendo que este deve ser ajustado ao tipo de
dados a observar (Albarello et al., 2005), ou seja, se por meio de uma abordagem qualitativa,
quantitativa ou mista. De facto, para corresponder aos objetivos da presente investigacao,
serdo combinados, de forma equilibrada, o método quantitativo e o método qualitativo,
porque se constituem métodos complementares. Se um ¢ objetivo o outro valoriza a
subjetividade, se um apresenta um relatério de andlise estatistica, o outro apresenta um
relatorio de narrativa (Freixo, 2018). O método qualitativo possibilita que o investigador
obtenha uma visdo mais interpretativa e detalhada, enquanto o método quantitativo se
caracteriza pela possibilidade de medir e quantificar dados (Albarello et al., 2005),
baseando-se numa dimensdo numérica, porque “o nimero permite: a precisao; uma maior
objetividade; a comparagdo e a reproducdo; a generalizacdo para situacdes semelhantes; a

inferéncia (avaliacao e testes de hipotese)” (Freixo, 2018: 171).

Desde a etapa mais emergente da investigacdo até a sua concretizacdo reunimos diversos
dados que contribuiram fundamentalmente para a constru¢io do estudo e da sua relevancia,
objetivos e questdes de investigacdo - numa primeira instancia - e outros dados que - durante
a investigagdo - possibilitaram responder as questdes pré-definidas. Assim sendo, para o
desenvolvimento desta investigacao intervieram dois tipos de dados, sendo estes os dados
secundarios ou exploratorios, determinantes nas primeiras etapas do estudo e na reflexdo da
informacdo obtida, e os dados primdrios, resultado dos inquéritos por questionario,
entrevistas, andlise textual da transmissdo de dois jogos de equipas femininas de futebol e

analise de clipping.

Dados secundarios

As leituras realizadas permitiram compreender que a televisdo tem um contributo ativo na
(re)constru¢do e configuragdo social da realidade, ao divulgar aquilo que interessa a
sociedade e que, no fundo, acaba por moldar o nosso quotidiano. O medium televisivo, além

de contribuir para a (re)produgdo de opinides, colabora com a mudanca do panorama
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cultural, no entanto, torna-se necessario realgar que os conteudos transmitidos sdo um
espelho da sociedade em que se encontra. Na realidade, a televisdo caracteriza-se como um
espelho, onde a identidade de um determinado individuo ¢ trocada pela sua imagem, pelo
seu simulacro. Ao identificar-se com a imagem espelhada pela televisao, pode também
identificar-se com as normas e padrdes difundidos por ela que, geralmente, demonstram os
tracos da conformidade social (Barros, 2010). Para Wolton, “a televisdo ndo ¢ apenas o
espelho da sociedade, mas nos obriga, além disso, a nos interessarmos pelo mundo exterior”

(1996: 45).

O medium televisivo lidera os valores, os interesses e os quadros de referéncia da sociedade
e, apesar de vivermos em sociedades cada vez mais desenvolvidas que sdao “por definigao,
sociedades de mudanca constante, rapida e permanente” (Hall, 2006: 114), a televisao
continua a ser uma janela para o mundo e proporciona, diariamente, que esse mesmo mundo
invada as nossas casas. Os media, especialmente a televisdo, devido ao seu alcance global,
apresenta-se na sociedade como um meio de exceléncia para aquisicdo de informacgao,
porque “educa, informa e entretém” (Torres, 2018: 9) mas, simultanecamente, persuade e ¢

persuadida com (re)produgodes da sociedade.

Relativamente a revisdo de literatura foi também evidente que sendo o desporto uma
expressdo sociocultural €, na contemporaneidade, um dos fendmenos culturais mais
relevantes, sobretudo quando relacionado aos media. O desporto em Portugal,
nomeadamente o futebol, assume uma enorme importancia na sociedade, atraindo a atengdo
da maioria da populagdo. E a modalidade desportiva mais reproduzida e expressada nos
meios de comunicacdo portugueses e, inquestionavelmente, uma influéncia na cultura
portuguesa. No entanto, esta dimensdo quer na sociedade quer nos media, particularmente
na televisao, ¢ atribuida ao futebol praticado por homens, isto porque, o desporto feminino
tem um tratamento distinto do masculino nas transmissdes televisivas (Hallmark e
Armstrong, 1999), manifestando-se uma tendéncia incontestavel das modalidades
masculinas face as modalidades femininas (Bernstein, 2002; Eastman & Billings, 1999;

Messner, 2002; Tuggle & Owen, 1999).
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Estes foram alguns dos topicos abordados no enquadramento teérico que possibilitaram nao
s6 uma melhor contextualizacdo ¢ dominio do estudo, bem como dos objetivos e das
questdes de investigagdo, mas também expor o interesse e a relevancia de uma investigacao
desta natureza sobre o papel da televisao na representagdo do futebol, seja ele praticado por

mulheres ou por homens.

Posto isto, a fundamentagao tedrica elaborada ao longo dos primeiros trés capitulos permitiu,
em primeiro lugar, construir ¢ desenvolver a investigacao e, mais a frente, realizar uma

apreciagdo dos dados primdrios e auxiliar nos resultados obtidos pelo estudo.

Dados primarios

Os dados primarios configuram-se elementos fundamentais para alcangar os objetivos
estabelecidos e dar resposta as questdes a que a investigacao se propoe, inserindo-se numa
etapa crucial do estudo - a observagdo. A observagdo engloba a totalidade de acdes através
das quais o modelo de analise € exposto a verificacao dos factos e ao confronto com os dados
observaveis (Quivy & Campenhoudt, 2019). Os autores entendem que a observagdo tem um
papel bastante relevante nas investigagdes em Ciéncias Sociais, referindo que a observacao
“visa testar as hipoteses”, “confere a investigagcdo um principio de realidade” e a “construgao
e o formalismo do método devem obrigar o investigador a explorar aspetos do fendémeno
estudado que ndo coincidem forgosamente com as intui¢des iniciais™ (ibidem: 218-219).
Desta forma, os instrumentos e técnicas utilizados para a recolha de dados que se

evidenciaram mais relevantes e adequados para os objetivos do estudo foram o inquérito por

questionario, a entrevista, a analise textual e analise de clipping.

O inquérito por questionario ¢ uma técnica que pretende recolher informagdes através de
diversas perguntas padrao a um conjunto de individuos (Quivy & Campenhoudt, 2019),

(3

sendo que para Albarello et al. (2005: 83), este método visa “um equilibrio subtil e
permanente entre rigor técnico e imaginacgao socioldgica”. Freixo entende que o inquérito
por questionario “traduz os objetivos de um estudo com variaveis mensuraveis” (2018: 225),
ao passo que Quivy & Campenhoudt (2019) afirmam que este método de investigacao social
atua num processo de dimensao numérica com o intuito de medir quantitativamente dado

fenémeno social. Se Azevedo e Azevedo (2006) defendem que o questiondrio possibilita
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uma maior cobertura dos inquiridos, Ghiglione e Matalon (2001) entendem que a
implementagdo de um questiondrio a um determinado numero de individuos - amostra -
permite recolher conclusoes estatisticas através das quais se confirma ou refuta as hipoteses
formuladas na primeira fase da investigacdo. A amostra ¢ um subgrupo da totalidade da
populagdo em causa, podendo ser “representativa ou caracteristica dessa populacao” (Quivy
& Campenhoudt, 2019: 409). Uma das técnicas de amostragem nao probabilistica mais
frequente ¢ a amostra por conveniéncia, também conhecida por amostra acidental, e define-
se pela escolha, rapidamente acessivel e conveniente, de individuos no momento do processo

(Freixo, 2018).

A entrevista ¢ uma técnica relevante na recolha de dados porque visa obter as percecoes, 0s
pensamentos € a visao dos entrevistados sobre os temas relevantes e de interesse para o
estudo (Werner e Schoepfle, citado por Lessard-Hébert, Goyette & Boutin, 1990; Azevedo
& Azevedo, 2006), estabelecendo uma forte relacdo entre o entrevistado e o entrevistador
(Freixo, 2018), uma vez que o contacto direto proporciona uma verdadeira interagao humana
entre ambos (Quivy & Campenhoudt, 2019). A entrevista semiestruturada visa a verificagao
e o aprofundamento da problematica em estudo (Ghiglione & Matalon, 2001), tornando-se
a variante mais comum em investigagdes sociais € a que mais se enquadrou no ambito desta
investigagdo em particular. Este tipo de entrevista, tal como o nome indica, ndo ¢
integralmente aberta, mas também nao se limita a muitas perguntas fechadas. Deste modo,
a entrevista semiestruturada permite que “o proprio entrevistado estruture o seu pensamento

em torno do objeto perspetivado” (Albarello ef al., 2005: 87).

A andlise textual refere-se a compreensdo e descodificacdo da linguagem, procurando
interpretacdes em todos os aspetos, nomeadamente, formas e elementos verbais para extrair
significados de um texto. McKee (2003) afirma que ndo hd apenas uma interpretacao
possivel, alids, ndo ha uma interpretagdo mais correta que outra, mas sim varias formas de
interpretacdo de um texto. A andlise textual ¢ uma forma de desconstruir os textos
medidticos, com o intuito de compreender o que estd por detrds da mensagem, ou seja,
entender o seu significado (McKee, 2001). No entanto, o autor defende que quando se analisa
um texto mediatico, ndo se deve afirmar que este ¢ um espelho da realidade, visto que neste

tipo de andlise “ndo ha uma representacdo simples e unica da realidade” (2001: 5). Cada
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interpretagdo da realidade com a qual se pode analisar um texto ¢, nada mais nada menos,

outra representagdo, ou seja, outro texto (ibidem).

De acordo com a definicdo da Marktest, clipping ¢ um servico da MediaMonitor que
possibilita o levantamento de noticias dos diversos meios de comunicagdo (televisdo, radio,
imprensa e Internet), dando a hipotese de podermos monitorizar os diferentes temas que sao

divulgados pelos media.

A estratégia metodologica desta investigagdo foi desenhada conforme o propdsito e o ambito
do estudo, isto ¢, uma investigagdo em Ciéncias Sociais pressupde que se analise um grupo
social face a uma sociedade ou realidade social (Quivy & Campenhoudt, 2019). Deste modo,
a construcdo da estratégia metodoldgica tira beneficio, por um lado, pela fundamentagdo
teorica obtida pelo investigador e, por outro, pela escolha das técnicas e métodos de
investigagdo, escolha essa com a finalidade de alcancar os objetivos e responder as questdes

inicialmente estabelecidas.

5. Limitacoes do estudo

A metodologia proposta foi definida consoante os objetivos e as questdes de investigagdo e,
portanto, a estratégia metodoldgica estd sintonizada com o intuito de alcancar os objetivos a

que a investigacdo se propoe e dar resposta as questdes previamente especificadas.

Uma das limitagdes desta investigagao relaciona-se com o facto de nao ter sido possivel
obter as entrevistas das atletas femininas da equipa de futebol do Sport Lisboa e Benfica, por
ndo se mostrarem disponiveis. A contribuicdo das atletas do Sport Lisboa e Benfica teria
enriquecido a investigacdo por se tratar de um dos trés clubes grandes em Portugal e dos
poucos com equipa feminina de futebol. Foram diversas as tentativas de contacto com o team
manager € com a assessoria da equipa feminina do Benfica, porém embora mostrassem
inicialmente interesse em colaborar, a certa altura, com os entraves, a falta de disponibilidade

e questdes de tempo, foi necessario avangar com a investiga¢do sem a sua contribuicao.

Outra limitacao da investigacdao deve-se ao facto de esta se restringir a equipas femininas de

apenas dois clubes de futebol em Portugal, e por essa razdo, os resultados sdo parcelares.
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Embora sejam dois dos trés grandes, o Sport Lisboa e Benfica e o Sporting Clube de Portugal
- o Futebol Clube do Porto ndo possui equipa feminina de futebol - os resultados podem estar
circunscritos a realidade destes dois clubes e ndo serem representativos de outros com uma

dimensdo menor.
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CAPITULO V - APRESENTACAO DOS RESULTADOS

1. Apresentacio dos dados obtidos

Apos a defini¢ao dos métodos de investigagao, tendo sempre em vista os objetivos do estudo
e as questdes de investigagcdo, que direcionaram para o levantamento apropriado dos dados,
realizar-se-a4 nesta fase a demonstragdo e discussdo dos dados recolhidos consoante os
diversos métodos aplicados, nomeadamente, inquérito por questionario, entrevistas, analise
textual e analise de clipping. Paralelamente, neste capitulo serdo cruzados os dados obtidos
através dos diversos métodos, também conhecidas as respostas para todas as questoes
inicialmente levantadas e identificadas pistas futuras de investigacdo que possam ser uteis e

significativas para a investigacdo em curso.

Inquérito por questionario

O inquérito aplicado aos inquiridos foi um questionario fechado, no entanto foram utilizadas
questdes abertas e fechadas (Ghiglione & Matalon, 2001), porque ambas acabam por se
complementar. Quivy e Campenhoudt (2019) referem que se, por um lado, as respostas
abertas sdo respostas que apresentam uma maior representatividade e a real opinido dos
inquiridos e, por isso, possibilitam uma maior diversidade de informacao sobre a temadtica,
por outro, as respostas fechadas configuram-se mais uniformes e simples na sua analise.
Neste sentido, o inquérito por questionario aplicado nesta investigagao ficou disponivel na
rede social Facebook, entre 17 de Novembro de 2021 e 7 de Janeiro de 2022, pelo que esteve

aberto para respostas durante 52 dias.

A natureza da amostra foi por conveniéncia, uma das técnicas de amostragem nao
probabilistica, e a selecionada para a investigagdo. Dada a complexidade de chegar a um
numero tao elevado de individuos, houve a necessidade de focar o estudo numa populagdo
acessivel (Freixo, 2018). A amostra do presente estudo constitui-se uma amostra nao
representativa e, portanto, ndo representa a populagao. E uma amostra que nos ajuda a
compreender o fendmeno porque inquirimos um conjunto de pessoas. Assim sendo, para

efeitos de investigagdo, a dimensao da amostra fixou-se em 150 individuos (n=150).
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O inquérito por questiondrio obteve respostas entre os 16-77 anos de idade, com um
inquirido apenas com 16 anos e duas pessoas que responderam com a idade mais elevada
neste inquérito. Por meio dos dados obtidos, ¢ possivel observar que a esmagadora maioria
das pessoas inquiridas sdao jovens com idades entre os 20-29 anos, o que correspondeu a um
total de 86 pessoas nesta faixa etaria (57,3%). Relativamente ao sexo, a percentagem de
respostas dos inquiridos ¢ bastante significativa, demonstrando que a taxa de resposta de
pessoas do sexo masculino (62,0%) ¢ quase duas vezes superior a do sexo feminino (37,3%),
o que se traduz na resposta de 93 homens e 56 mulheres. Uma pessoa preferiu ndo indicar o
sexo (0,7%). No que concerne ao nivel de escolaridade, pode-se constatar que a maioria dos
inquiridos que respondeu ao inquérito tem o 12° ano completo (40,0%), traduzindo-se em 60
respostas. No total dos 150 inquiridos, 78 tem licenciatura, mestrado ou doutoramento

completo (52,0%).

Excetuando os dados de caracterizacdo, que sdo fundamentais para compreender a nossa
amostra, foram realizadas outras questdes no inquérito por questionario que permitiram

chegar a recolha dos dados do estudo que foram devidamente analisadas.

A primeira pergunta no questionario, “Qual o seu nivel de interesse pelo futebol?”, teve o
intuito de perceber o nivel de interesse da amostra pelo futebol, na qual se obteve uma
maioria de respostas positivas, ou seja, 57,3% tiveram entre “muito interessado/a” (26,0%)
e “totalmente interessado/a” (31,3%). Entre as respostas menos dadas pelos inquiridos estao
“pouco interessado/a” (15,3%) e “nada interessado/a” (4,7%), o que significa que, da
totalidade da amostra, 30 pessoas ndo demonstram ter muito interesse nesta modalidade

(Gréfico 1).
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Grafico 1 — Nivel de interesse pelo futebol (n=150)

@ Nada interessado/a @® Pouco interessado/a @ Mais ou menos interessado/a
@ Muito interessado/a @ Totalmente interessado/a

Na segunda pergunta, “Com que frequéncia assiste a jogos de futebol?”, os inquiridos
dividiram-se similarmente entre as varias op¢des de resposta. Com a analise do grafico,
podemos constatar que 49,3% veem um ou menos de um jogo por semana, 28,0% veem 2-
3, 10,0% assistem a 4-5 jogos e, por fim, 12,7% veem 6 ou mais jogos. Deste grafico, dadas
as percentagens tao idénticas, aferimos que quem vé€ um jogo ou menos por semana (49,3%)
possivelmente assiste apenas aos jogos da sua equipa, enquanto que quem assiste a dois ou
mais jogos (50,7%) sdo pessoas interessadas na modalidade e que assistem a varios jogos,

quer seja do campeonato nacional ou de campeonatos de outros paises (Grafico 2).

Grafico 2 — Frequéncia de jogos por semana (n=150)

@ Menos de 1 jogo por semana @ | jogo por semana @® 2-3 jogos por semana
@ 4-5 jogos por semana @ 6 ou mais jogos por semana
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A terceira pergunta, “Costuma assistir a jogos de futebol?”, que tinha como objetivo
averiguar especificamente qual ou quais as escolhas dos inquiridos na hora de ver o desporto-
rei, a resposta foi unanime com 103 respostas a favor do futebol masculino (68,7%), ou seja,
mais de 2/3 dos inquiridos. Apenas duas pessoas responderam que preferem assistir a futebol
feminino (1,3%) e 45 assistem tanto futebol feminino como futebol masculino (30,0%).
Determinada a preferéncia dos inquiridos na hora da decisdo de assistir a futebol, nas
questoes seguintes foi pedida uma avaliacao relativamente ao futebol masculino e ao futebol

feminino (Gréafico 3).

Grafico 3 — Assistir a jogos de futebol (n=150)

30,0%

@® Masculino @® Feminino @ Ambos

A quarta pergunta, “Numa escalade 1 a 5, em que 1 € "muito mau" e 5 ¢ "muito bom", como
avalia estas variaveis sobre o futebol masculino?”, teve por objetivo conseguir uma avaliagao
mais descritiva e por variaveis dos inquiridos face ao futebol masculino. Entre as diversas
variaveis (estimulante, interesse, ritmo de jogo, transmissdo televisiva, horarios de
transmissdo e informagdo dos media), os inquiridos foram consensuais e as respostas mais
frequentes foram “razoavel”, “bom” e “muito bom”, deixando os indicadores negativos com
valores muito baixos. Mais especificamente e tendo em consideragao apenas os indicadores
positivos (bom e muito bom), 93 inquiridos avaliam o futebol masculino como estimulante,

97 consideram a modalidade masculina interessante, 91 gostam do ritmo de jogo, 98 avaliam
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positivamente as transmissdes televisivas, 66 estdo satisfeitos com os horarios de
transmissdo dos jogos masculinos e, por fim, 80 telespetadores apreciam a informacao
medidtica relativamente a modalidade masculina. Isto significa que de um modo geral e,
independentemente dos inquiridos assistirem mais ou menos ao futebol masculino, estao
satisfeitos e gostam de assistir a modalidade, visto que as varidveis negativas apresentam

nimeros muito baixos (Gréafico 4).

Grafico 4 — Avaliacdo sobre o futebol masculino (#=150)

Estimulante Interesse Ritmo de jogo Transmissdo televisiva  Horarios de transmissdo  Informagdo dos media

B Muito mau / Mau B Razoavel B Bom / Muito bom

A semelhanca do grafico anterior, o Grafico 5 teve por objetivo alcangar a mesma avaliagio
da pergunta anterior, mas em relagdo ao futebol praticado por mulheres. Avaliando o futebol
feminino tendo em consideracdo as mesmas variaveis (estimulante, interesse, ritmo de jogo,
transmissdo televisiva, hordrios de transmissdo e informacdo dos media), os inquiridos
também foram undnimes e a resposta mais elevada em quase todas as variaveis foi o
indicador “razoavel”. No entanto, se ao nivel de estimulante, interesse e ritmo de jogo os
inquiridos se dividiram nas avaliagdes positivas e negativas gerando um certo equilibrio, ao
nivel da relagdo do futebol feminino com a televisdo, o panorama foi ligeiramente inverso e
as opinides com maior numero de respostas foram as negativas “muito mau” e “mau”, com

as opinides positivas “bom” e “muito bom” a registar valores muito baixos (Grafico 5).
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Grafico 5 - Avaliacdo sobre o futebol feminino (n=150)

100 -

Estimulante Interesse Ritmo de jogo Transmissio televisiva Horarios de transmissdo  Informagao dos media

B Muito mau / Mau B Razoavel B Bom / Muito bom

A Tabela 2 reflete a avaliagdo dos inquiridos sobre o futebol feminino em comparag¢do com

o futebol masculino, avaliagdes que foram colocadas individualmente nos Gréficos 4 e 5.

Ora, se nas primeiras trés varidveis em analise (estimulante, interesse e ritmo de jogo) as
respostas em relacdo ao futebol feminino foram, mais ou menos equilibradas entre os
diversos indicadores, porque no fundo tratam-se de varidveis relacionadas ao futebol em si,
técnico e tatico, os inquiridos mostraram-se relativamente interessados pelo jogo praticado
por mulheres. Ainda assim, a média da maioria dos inquiridos para as trés variaveis situou-
se na opinido “razoavel” (44,2%) comparativamente com os inquiridos que avaliaram o
futebol feminino como “bom” e “muito bom” (30,7%) e os que consideraram ser “muito
mau” e “mau” (34,9%). No caso do futebol masculino e analisando as mesmas varaveis
(estimulante, interesse e ritmo de jogo), constatamos que 62,4% dos inquiridos avaliaram
muito positivamente o futebol praticado por homens (“bom e muito bom”), o que evidencia
que a modalidade interessa a maioria da populagdo inquirida neste inquérito por
questionario, sobretudo se confrontarmos com os 6,5% que identificaram como “muito mau

e mau”. Cerca de 30,0% consideraram o futebol masculino razoavel.
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No que diz respeito as restantes trés varidveis (transmissdo televisiva, hordrios de
transmissdo e informagdo dos media), as respostas ja foram um pouco distintas, com 0s
inquiridos a evidenciarem uma posi¢ao mais negativa quando se trata da relagdo do futebol
feminino com o meio mediatico, dado que cerca de 50,0% dos inquiridos avaliaram como
“muito mau” e “mau”, apenas 16,0% consideraram positivamente e 33,8% apontaram como
razoavel. Quanto ao futebol masculino, ¢ importante referir que os inquiridos estdo
satisfeitos com a transmissao televisiva e informagdo por parte dos media relativamente a
modalidade, traduzindo-se numa maioria absoluta de 59,3% que avaliaram estas variaveis
como “bom e muito bom”, seguindo de 27,7% da amostra que acham “razoével”, portanto
destaca-se uma minoria de 13% que ndo estdo de acordo com estas variaveis face ao futebol
masculino. A faltar a andlise da variavel “horarios de transmissao” dos jogos masculinos

houve uma clara reparti¢do na opinido dos inquiridos, entre “bom e muito bom” (44,0%) e

“razoavel” (44,7%), deixando a opinido menos positiva para 11,4% (Tabela 2).

Tabela 2 - Avaliacdo sobre o futebol masculino versus o futebol feminino, % (n=150)

Estimulante Interesse Ritmo de jogo Transmissdo televisiva = Horarios de transmissdo = Informagdo dos media
M F M F M F M F M F M F
4,0% 19,3% 6,7% 26,7% 8,7% 29,3% 10,0% 49,3% 11,4% 39.3% 16,0% 62,0%

34,0% 49,3% 28,7% 40,7% 30,7% 42,7% 24,7% 32,7% 44,7% 40,0% 30,7% 28,7%

62,0% 31,3% 64,7% 32,7% 60,6% 28,0% 65,3% 18,0% 44,0% 19,7% 53,4% 9,3%

Masculino (M) Feminino (F)

Com a sexta pergunta, “Costuma assistir a noticias, reportagens e programas de debate sobre
futebol na televisdo?”, pretendiamos saber se a amostra do inquérito costuma assistir aos
diferentes segmentos televisivos que abordam futebol nas grelhas de programagdo das
estacdes de televisdo. Observando o grafico, verificamos que a maioria dos inquiridos
assistem “as vezes” (45,3%), 1/3 costumam assistir (33,3%) e 21,3% responderam que ndo

costumam ver estes segmentos sobre futebol na televisdao (Grafico 6).
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Grafico 6 — Assistir a noticias, reportagens e programas de debate sobre futebol na
televisao (n=150)

® Sim @ Nio ® As vezes

Na sequéncia da questdo anterior, com a sétima pergunta, “Se respondeu “Sim” ou “As
vezes””’, tentamos perceber se quem assiste a noticias, reportagens e programas de debate
sobre futebol na televisdo, prefere futebol masculino, futebol feminino ou se assiste a ambos.
As respostas ndo apontam quaisquer duvidas e, de facto, podemos observar uma maioria
esmagadora pela preferéncia de assistir a estes segmentos sobre futebol masculino na
televisdo com 70,0% das respostas e 29,2% a responderem que assistem tanto a futebol

masculino como futebol feminino na televisdao. Apenas 0,8% veem exclusivamente noticias,

reportagens e programas de debate sobre futebol feminino na televisao (Grafico 7).

Grafico 7 - Assistir a noticias, reportagens e programas de debate sobre futebol (n=150)

@® Masculino @ Feminino ® Ambos
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No seguimento das duas questdes anteriores, a oitava pergunta, “Quanto ao futebol
masculino, com que frequéncia assiste na televisdo”, visa perceber qual ou quais os
segmentos televisivos (jogos, noticias, reportagens e programas de debate) sobre a
modalidade masculina mais apreciados pelos inquiridos que representam a amostra do

inquérito.

Quanto aos jogos masculinos, pudemos constatar que a maioria das respostas se posicionou
em “muitas vezes” e “sempre” (53,3%), seguida da resposta “as vezes” (34,7%). Uma
minoria de 12% respondeu que raramente ou nunca vé€ jogos de futebol masculino na

televisdo.

Relativamente a noticias sobre futebol masculino na televisdo, a resposta mais frequente
entre os inquiridos foi “as vezes” (45,3%), sendo que 38,0% afirmaram assistir “muitas
vezes” e “sempre”’. Apenas 16,7% responderam que pouco ou nada assistem a este segmento

sobre a modalidade.

As reportagens sobre o desporto-rei praticado por homens revelou niimeros bastante
interessantes, por se mostrarem como um espelho, ou seja, o numero de inquiridos que
respondeu “nunca” foi 0 mesmo que respondeu “sempre” (6,7%) e o nimero de pessoas que
respondeu “raramente” foi muito idéntico ao que respondeu “muitas vezes”, 22,7% e 24,0%,
respetivamente. Agrupando por variaveis, cerca de 29% dos inquiridos ndo tém o hébito de
assistir a reportagens sobre futebol praticado por homens e quase 31% dos inquiridos
afirmam ver este segmento “muitas vezes” e “sempre”. A resposta mais frequente foi “as

vezes” (40,0%).

O segmento “programas de debate” foi o segmento que apresentou uma maior percentagem
de pessoas que pouco ou nada assistem (44,7%). No entanto, também foi o segmento que
apresentou uma menor percentagem de inquiridos que assistem “muitas vezes” e “sempre”

(16,7%). A resposta “as vezes” foi dada por cerca de 39,0% dos inquiridos (Grafico 8).
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Grafico 8 - Assistir na televisao a jogos, noticias, reportagens e/ou programas de debate
sobre futebol masculino (n=150)

Jogos Noticias Reportagens Programas de debate

B Nunca / Raramente B Asvezes B Muitas vezes / Sempre

A semelhanca da questio anterior, a nona pergunta teve o intuito de analisar qual ou quais
os segmentos televisivos (jogos, noticias, reportagens e programas de debate) sobre o futebol
feminino que sdo mais apreciados pelo publico. Desta forma, e numa visdo generalizada do
grafico, é possivel apurar que sobressaem as respostas “nunca” e “raramente” em todos os
segmentos televisivos com valores bastante elevados. Ja as respostas “muitas vezes” e
“sempre”, em relacdo a assistir a jogos, noticias, reportagens e/ou programas de debate sobre
futebol feminino na televisdo, apresentam valores infimos, quando comparados com os

restantes indicadores.

Tanto os jogos, as noticias e as reportagens de futebol feminino na televisdo apresentaram
valores muito semelhantes entre si, com valores muito elevados para as respostas negativas
“nunca” e “raramente” e valores muito baixos para as respostas positivas “muitas vezes” e
“sempre”, sendo que 69,3% veem pouco ou nada jogos de futebol feminino na televisao,
23,3% assistem “as vezes” e 7,3% costumam assistir “muitas vezes” e “sempre” a jogos de

futebol praticado por mulheres.

Nas noticias, 72,7% praticamente ndo assistem a noticias de futebol feminino e apenas 6,0%

afirma ver “muitas vezes” e “sempre”, sendo que 21,3% afirma assistir “as vezes”. Quanto
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as reportagens, 75,3% nunca ou raramente veem este segmento na televisao sobre futebol

(P

feminino, 20,7% responderam “as vezes”, e somente 4,0% vé “muitas vezes” e “sempre”.

Relativamente a programas de debate sobre futebol feminino na televisao, os nimeros foram
arrebatadores com maioria absoluta para a resposta “nunca” e “raramente” (21,3%), com
84,0% dos inquiridos a afirmarem que pouco ou nada assistem a este segmento sobre a

modalidade na televisao (Grafico 9).

Grafico 9 - Assistir na televisdo a jogos, noticias, reportagens e/ou programas de debate
sobre futebol feminino (#=150)
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A Tabela 3 demonstra quais os géneros televisivos mais vistos pelos inquiridos (%), tanto
no futebol masculino como no futebol feminino, dados que foram apresentados

individualmente por modalidade nos Graficos 8 e 9.

Na analise dos géneros televisivos sobre o futebol masculino versus o futebol feminino, ¢
possivel observar a preferéncia da maioria dos inquiridos por jogos e noticias sobre futebol
praticado por homens face ao futebol praticado por mulheres. Se nos indicadores negativos
(“nunca” e “raramente”) as percentagens mais elevadas correspondem ao futebol feminino,

certamente que nos indicadores positivos (“muitas vezes” e “sempre”), as percentagens mais
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elevadas dizem respeito ao futebol masculino, o que evidencia uma preferéncia dos

inquiridos por jogos e noticias da modalidade masculina.

Ao contrario dos segmentos anteriormente analisados, as reportagens apresentaram um
cenario ligeiramente diferente, no sentido em que, comparando o sexo feminino e o sexo
masculino, ha uma predilecio em assistir a reportagens do futebol praticado por homens face
as equipas femininas. Ou seja, cerca de 29% pouco ou nada assistem a reportagens de futebol
masculino comparativamente com os 75,3% que nunca assistem ou assistem raramente a
reportagens de futebol feminino. Na resposta “as vezes” obtivemos 40,0% dos inquiridos
que afirmaram assistir de vez em quando a modalidade masculina e quase 21% a modalidade
feminina. Tal como nos indicadores negativos, nos positivos também se notou uma grande
discrepancia entre ambos os sexos, 30,7% veem “muitas vezes” e “sempre” reportagens
masculinas, comparativamente com os 4,0% que costumam ver o futebol praticado por

mulheres.

Relativamente aos programas de debate, também foi bastante heterogéneo com 44,7% a
pouco ou nada assistir a debates sobre a modalidade masculina versus os 84,0% da
modalidade feminina; 16,7% assistem “muitas vezes” ou “sempre” a debates sobre futebol

masculino face a minoria de 2,7% que se pronunciou pela modalidade feminina (Tabela 3).

Tabela 3 — Géneros televisivos sobre o futebol masculino versus o futebol feminino (n=150)

Jogos Noticias Reportagens Programas de debate
M F M F M F M F

Nunca 1,3% 27,3% 4,7% 30,0% 6,7% 42,0% 24,0% 62,7%

Raramente 10,7% 42,0% 12,0% 42,7% 22, 7% 33,3% 20,7% 21,3%

As vezes 34,7% 23,3% 45,3% 21,3% 40,0% 20,7% 38,7% 13,3%

Muitas vezes 37.3% 5,3% 28,0% 4,0% 24,0% 2,7% 12,7% 2,0%

Sempre 16,0% 2,0% 10,0% 2,0% 6,7% 1,3% 4,0% 0,7%
Masculino (M) Feminino (F)
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A décima pergunta do questiondrio, “Se os canais desportivos transmitissem mais jogos,
noticias, reportagens e programas de debate sobre futebol feminino, estaria disposto/a a
ver?”, tinha como objetivo perceber se realmente as pessoas tém interesse ¢ vontade em

assistir ao futebol feminino se a televisao disponibilizar mais tempo e espago a modalidade.

No entanto, com a observagdo do grafico, podemos afirmar que o futebol feminino ¢ um
desporto que ainda divide muito as pessoas, ou seja, a resposta mais frequente na amostra
foi “provavel” com mais de 1/3 a partilhar esta opinido (39,3%). As restantes respostas foram
bastante equilibradas, isto significa que 31,4% responderam ‘“nem pensar” e “pouco
provavel” e 29,4% mostram-se interessados em assistir mais ao futebol feminino. E possivel

referir ainda que as respostas menos dadas nesta questdo foram precisamente “nem pensar”

(2,7%) e “certo” (10,7%) (Grafico 10).

Grafico 10 — Se a televisao transmitisse mais futebol feminino, estaria disposto/a a ver
(n=150)

@® Nempensar @ Poucoprovivel @ Provivel @ Muito provavel @ Certo

A Tabela 4 ¢ um resumo das respostas conseguidas com a décima primeira pergunta, uma
pergunta aberta em que tentdmos perceber os motivos que levariam os inquiridos a assistir
mais ao futebol feminino. As respostas da amostra foram bastante diversificadas, tendo sido

agrupadas por nds em varios conjuntos.
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Com a analise detalhada da tabela que foi construida consoante as respostas dos inquiridos,
¢ possivel constatar que cerca de 16,7% apontaram falta de competitividade no campeonato
feminino de futebol, ou seja, 14,7% responderam competitividade e 2,0% acrescentaram que

sdo necessarios ambos.

A presenga do futebol feminino, ou a sua falta, no meio mediatico, sobretudo na televisao,
foi o assunto mais referido pelos inquiridos, com 31 pessoas a afirmar que assistiriam mais
a este desporto feminino se existissem mais transmissoes televisivas (10,7%), mais
divulgagdo mediatica (6,7%) e 3,3% disseram que sdo necessarios ambos (mais transmissoes
televisivas e mais divulgag@o por parte dos meios de comunicacdo). Ainda relacionado com
o futebol feminino na televisao, 8,7% dos inquiridos descreveram os horarios de transmissao
dos jogos femininos de futebol como o motivo pelo qual podem ndo assistir a modalidade
atualmente, porque segundo 2,7% os horarios devem ser mais adequados (houve quem
dissesse que deviam ser transmitidos em horario nobre, ou seja, semelhante ao futebol
masculino), 2,0% evidencia que ¢ necessaria mais divulgacdo e horarios de transmissao
adequados e os restantes 4,0% acha que os jogos devem ser transmitidos em canal aberto.
Cerca de 1,3% reuniu a maioria dos motivos anteriores, apresentando “mais transmissoes
televisivas, divulgacao mediatica, horarios de transmissao dos jogos mais adequados e mais

competitividade” como os motivos que os fariam assistir mais a modalidade feminina.

Outro dos assuntos também muito patente nas respostas dos inquiridos esteve relacionado
com as questdes técnicas e taticas do futebol feminino, com 8,0% das pessoas a evidenciar
a qualidade dos jogos e das atletas e 6,0% a apontar o ritmo de jogo como motivo. A evolucao
do futebol feminino e o empenho das atletas também se traduziram em razdes que levariam

os inquiridos a assistir a modalidade (3,3%).

O interesse pelo desporto-rei foi apontado por 7,3% dos inquiridos como o principal motivo
que os levaria ou leva a assistir ao futebol feminino, sendo que 3,3% responderam que tém
“paixdo pelo futebol no geral” e 4,0% que “o futebol ndo tem género”. Se os 7,3% dos
inquiridos acima referidos manifestaram o seu interesse por futebol no geral, isto €, apreciam
futebol independentemente de ser praticado por homens ou mulheres, 3,3% fizeram

referéncia ao futebol masculino, afirmando que o que os faria assistir mais a modalidade
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feminina seria “ser diferente do futebol masculino”, estar “farto do futebol masculino”,
“mais divulgacdo do futebol feminino e menos publicidade ao futebol masculino” e
“percecao que muitos jogos de futebol feminino sdo melhores que os de futebol masculino”,
o que significa que 3,3% pessoas da amostra do questionario valorizam o futebol feminino

em detrimento do futebol masculino.

“Outros motivos” foram apresentados como resposta por cerca de 5,0% dos inquiridos e
16,7% nao demonstram interesse em assistir ao futebol feminino, uma vez que 6,7% admite

falta de interesse pela modalidade e 10,0% ndo sabe ou preferiu ndo responder a questdo
(Tabela 4).

, Respostas agregadas Numero de inquiridos Percentagem (%)

Mais transmissdes televisivas | Mais divulgagao mediatica |

20,7%
Mais transmissdes televisivas ¢ mais divulgagio mediatica 3 20,7%
Mais competitividade 2 14.7%
(os resultados sao bastante desnivelados ¢ perde o interesse) - S
Jogos (qualidade do futebol ¢ das atletas) | Ritmo de jogo 21 14,0%
Hordrios de transmissao dos jogos mais adequados | Mais divulgagao e hordrios de transmissao 13 879
adequados | Transmissdo dos jogos em canal aberto e
(Falta de) Interesse por futebol 10 6,7%
Outros 7 4,7%
O futebol ndo tem género 6 4,0%
Ligagio ao futebol masculino 5 3,3%
Evolugao do futebol feminino | Empenho das atletas 5 3.3%
Paixdo pelo futebol no geral 5 33%
Ter alguém conhecido no meio | Trabalhar no meio 5 33%
Mais competitividade ¢ mais divulgagio mediatica 3 2,0%
Mais transmissdes televisivas, divulgagdo meditica, hordrios de transmissdo dos jogos mais 5 1.3%
adequados ¢ mais competitividade - =
NS |NR 15 10,0%

A décima segunda pergunta, “Se tivesse uma familiar ou amiga que demonstrasse interesse
em praticar futebol feminino, o que faria?”, pretendia perceber junto dos inquiridos se
efetivamente apoiariam ou nao alguém proximo, porque ter interesse ou ver uma modalidade
€ uma coisa, apoiar e perceber a decisao de uma familiar ou amiga ¢ bastante diferente. Ainda
assim, o grafico ¢ determinante e comprova que os inquiridos se tivessem na situacdo com
que se viram confrontados nesta pergunta, apoiariam a decisdo (98,7%) e 1,3% responderam
que tentariam mudar a sua decisdo, uma minoria face ao nimero avassalador anteriormente

referido (Grafico 11).
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Grafico 11 — O que faria se conhecesse alguém que quisesse praticar futebol feminino (#=150)

@® Apoiaria a sua decisio @ Tentaria mudar a sua decisio @ Opor-me-ia a sua decisio

A Tabela 5 é também um resumo das respostas conseguidas com a décima terceira pergunta,
uma pergunta aberta em que se procurou saber as razdes pela qual os inquiridos apoiariam
alguém proximo que demonstrasse vontade em praticar futebol feminino. A semelhanca da
outra pergunta aberta, esta questdo também teve respostas bastante distintas, no entanto,

foram agrupadas para que fosse visualmente mais percetivel e simples de analisar.

A resposta mais frequente entre os inquiridos foi que apoiariam, sendo algumas das
justificacdes que se deve apoiar, motivar e respeitar a decisdo dos amigos ou familiares
(32,0%). A segunda resposta mais comum entre as pessoas que responderam ao questionario

foi que cada um deve fazer aquilo que gosta ou que quiser (25,0%).

Outra das razdes apontadas foi que ndo importa o género, ou seja, as mulheres tém tanto
direito de praticar a modalidade como os homens, que o desporto ndo tem género e, como
tal, deve ser para todos e para todas e que o futebol feminino ¢ um desporto como outro

qualquer (19,3%).
Se 6,0% dos inquiridos mencionou que apoiaria a decisdo das amigas ou familiares, dado

que a pratica desportiva € importante, 4,0% respondeu que apoiaria porque gosta de futebol

no geral e 0,7% especialmente futebol praticado por mulheres. Cerca de 5,3% responderam

75



que consideram que o futebol feminino ¢ um desporto interessante, apoiariam porque acham
importante uma maior divulgacdo do desporto feminino, o futebol feminino estd em

evolugdo e ¢ uma modalidade interessante também para as mulheres.
Cinco pessoas apresentaram motivos diversos nesta questao e trés preferiram nao responder

a questao ou mencionar que ndo sabia a razao pela qual apoiaria ou tentaria mudar a decisdo

de alguém proximo, caso a pessoa tivesse interesse em praticar futebol feminino (Tabela 5).

Tabela 5 — Razdes pela qual apoiariam alguém proximo a praticar futebol feminino (n=150)

Respostas agregadas Nuamero de inquiridos Percentagem (%)
Apoiava o
(deve-se apoiar, motivar e respeitar a decisdo dos amigos ou familiares) 48 32.0%
Cada um deve fazer o0 que gosta 37 24.7%

Nio importa o género: as mulheres tém tanto direito de praticar a modalidade como os homens )
O desporto nio tem género, deve ser para todos e todas | O futebol feminino ¢ um desporto como 29 19.3%
outro qualquer

A pritica desportiva é importante 9 6,0%

E um desporto interessante | Apoia uma maior divulgagio do desporto feminino |

[ interessante a modalidade também para mulheres | O futebol feminine esta em evolugao 8 5.3%
Gosta de futebol 6 4,0%

Outros 5 3.3%

Gostava de ter alguém préximo que jogasse futebol feminino 3 2,0%

Nao deve haver preconceito contra o futebol feminino 1 0,7%

Gosta de futebol feminino 1 0,7%

NS |NR 3 2,0%

A décima quarta pergunta, “O futebol ¢ mais para homens do que para mulheres?”, visou
conhecer a opinido dos inquiridos relativamente a modalidade, sendo que estes responderam

em maioria com “discordo totalmente” (55,3%).

De evidenciar que 27 dos 150 inquiridos preferiram ndo manifestar a sua opinido de forma
mais precisa, respondendo “nao concordo nem discordo” (18,0%). O futebol ¢ mais para
homens do que para mulheres foi outra das razdes apontada por 4,7%, expondo o seu parecer

em “concordo” (2,7%) e “concordo totalmente” (2,0%).
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Com este grafico, ¢ possivel sublinhar que independentemente de as pessoas assistirem mais
ou menos ao futebol praticado por mulheres, como vimos em graficos anteriores, ou terem
especial preferéncia pelo futebol masculino, de facto ndo consideram que o futebol seja mais

para o sexo masculino do que para o feminino (77,3%) (Grafico 12).

Grafico 12 — Opinido sobre o futebol ser mais para homens do que para mulheres (n=150)

@ Discordo totalmente @ Discordo @ Nio concordo nem discordo @ Concordo
@ Concordo totalmente

Entrevistas

De forma a recolher informagdes que possibilitem dar corpo a investigagao, foram realizadas
dez entrevistas, semiestruturadas, para que os entrevistados com a sua experiéncia e

conhecimento sobre os temas em questao pudessem contribuir para o estudo.

O critério de selecdo das pessoas entrevistadas foi adaptado aos objetivos da investigacao,
tendo como premissa a multiplicidade dos entrevistados (Albarello et al., 2005), por isso
tendo em consideragdo o propdsito do estudo, foram escolhidos jornalistas das diversas
estacdes da televisdo portuguesa que transmitem e abordam o futebol nacional e atletas do
Sport Lisboa e Benfica e do Sporting Clube de Portugal. Foi escolhido um jornalista para
cada estacdo, tendo no total oito jornalistas, quatro mulheres e quatro homens, e quatro
atletas femininas de futebol, duas do Benfica e duas do Sporting, contudo nao foi possivel

obter o testemunho das atletas do Benfica.
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As entrevistas aos jornalistas que se realizaram entre 22 de Novembro de 2021 e 15 de
Janeiro de 2022, tinham como objetivo conhecer as perspetivas destes jornalistas
relativamente ao papel do futebol feminino na televisao portuguesa, assim como a
importancia da televisdo na modalidade. Os jornalistas selecionados para o estudo foram
Jodo Pedro Mendonga (RTP - Radio e Televisao de Portugal), Paulo Garcia (SIC — Sociedade
Independente de Comunicagdo), Claudia Lopes (TVI - Televisao Independente), Andreia
Candeias (CMTYV - Correio da Manha TV), Patricia Tadeia (Canal 11), Catarina Faustino
(Sport TV), Joao Martins (Benfica TV) e Nuno Miguel Simas (Sporting TV).

As entrevistas das atletas do Sporting, Bruna Lourengo e Rita Fontemanha, concretizaram-
se a 30 de Novembro de 2021 e 3 de Dezembro de 2021, respetivamente, e tinham o intuito
de compreender a percegao ¢ a opinido das atletas, enquanto mulheres, € a sua visdo sobre o
desenvolvimento do futebol feminino na televisdo portuguesa e a dimensao que a televisao

atribui @ modalidade por elas praticada.

As entrevistas, devido a situacdo pandémica que se tem vivido nos ultimos dois anos, mas
também por questdes de tempo e logistica, foram realizadas via Zoom ou via Skype e,

posteriormente, devidamente transcritas ¢ analisadas.

A andlise temadtica foi a técnica de andlise de dados qualitativos selecionada para a
interpretacdo das entrevistas realizadas. Ora, por meio desta técnica foi possivel identificar
e destacar temas-padrao representativos das entrevistas, dando origem a referenciais tedricos
que contribuiram para dar resposta as questdes de investigacdo, visto que “através da sua
liberdade tedrica, a andlise tematica fornece uma ferramenta de pesquisa flexivel e 1til, que
pode potencialmente fornecer um conjunto rico e detalhado, ainda que complexo de dados”
(Braun e Clarke, 2006: 5). Assim sendo, com base nas respostas, foi feita uma descri¢ao

qualitativa das entrevistas dos jornalistas, onde foi possivel obter as seguintes informacdes:

A respeito de o futebol dominar a informagdo medidtica, as respostas foram unanimes e
todos os jornalistas afirmaram que é o futebol que capta a aten¢do do publico portugués face
as outras modalidades desportivas. Para além do futebol ser o desporto-rei e ter sido quase

resposta-padrdo entre todos os jornalistas, emergiram duas opinides relativamente a esta
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questdo, as audiéncias e a sua importancia nas televisdes privadas, ao qual Jodo Pedro
Mendonga expressou que os meios de comunicagdo privados “estdo cada vez mais obrigados
a tentar dar o maximo aquilo que as pessoas veem mais”’, mas também o facto do futebol
estar integrado na tradi¢do portuguesa e enraizado na sociedade ha muitas décadas, como
fez referéncia Nuno Miguel Simas. Contudo, também foi notdria a visao de que em Portugal
ndo existe muita cultura desportiva, o que existe ¢ paixdo pelos clubes, e sobretudo pelas
suas vitorias, como afirmou Claudia Lopes “eu acho que isso tem a ver com a cultura
desportiva do pais. NOs ndo podemos separar os media do pais, nem do seu tecido
socioeconomico e de interesses”. Sendo o futebol o desporto mais apreciado pelos
portugueses e o enfoque dos clubes, justifica o facto de ser o desporto mais medidtico e o
dominio nas grelhas de programacdo das estagdes televisivas, porque no fundo ¢ a
modalidade que gera mais interesse. Relativamente ao futebol ser um espago
hegemonicamente masculino, os jornalistas acabaram por assumir posi¢des distintas, com
dois jornalistas do sexo masculino a afirmar que ndo concordam, sendo que Jodo Pedro
Mendonga defende que:

A questdo de sexo ndo tem rigorosamente nada a ver com a escolha (...) ndo ha ninguém
que decida na sua cabeca ser sexista no futebol e ndo ser no atletismo, é 0 mesmo
publico. O gosto das pessoas ¢ a emogao das pessoas ¢ independente disso e o valor
comercial de cada espetdculo reporta a esse interesse mais massivo ou menos massivo,
logo ndo ¢é questdo de sexo ainda que isso se reflita na diferenca entre a repercussao do
futebol feminino e do futebol masculino, ndo ¢ a diferenca sexual dos praticantes que
define a diferenca de tratamento, por parte do publico e, logo, por parte de quem serve
o publico.

As jornalistas foram unanimes nas suas opinides afirmando que o futebol continua a ser um
espago eminentemente masculino, embora o futebol feminino esteja a progredir, como
referiu Patricia Tadeia “na maioria masculino, mas cada vez mais feminino”. Os restantes
dois jornalistas masculinos também sdao da opinido que o futebol feminino esta em
crescimento, mas ¢ o futebol masculino que domina a informacdo mediatica, no entanto
Nuno Miguel Simas afirma que “ndo tem que ser um desporto de géneros” e, portanto, “o

espago vai sendo cada vez mais partilhado a medida que os anos vao passando”.
A evolugdo do futebol feminino nos ultimos anos tem sido notavel, “as jogadoras portuguesas

da atualidade tém um nivel muito acima do que teriam ha relativamente poucos anos, temos

uma evolucao teodrica do futebol feminino, ainda ndo a temos de forma massiva e acho que
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ainda ¢ preciso conquistar o publico” (Jodo Pedro Mendonga). “Foi das coisas mais
extraordinarias no sentido positivo que o futebol em Portugal construiu, foi hoje poder ter
um futebol feminino tao forte, tdo evoluido e a caminho de ser cada vez melhor” (Paulo
Garcia), contudo o futebol feminino s6 tem expressao ha relativamente pouco tempo e
“compete” com o futebol masculino que culturalmente ha décadas esta enraizado na
sociedade, referiu Andreia Candeias. Apesar de o futebol praticado por mulheres ser uma
realidade cada vez mais presente na sociedade, “¢ preciso dar tempo para que de facto haja
mais qualidade, mais técnica, mais mulheres a praticar para depois haver também mais

interesse por parte de todos para ver o futebol feminino”, afirmou Catarina Faustino.

De um modo geral, os entrevistados entendem que o futebol feminino é uma minoria no meio
mediatico comparativamente com o futebol masculino sobretudo por se tratar de “um meio
de homens” (Patricia Tadeia), tanto o desporto no geral como o futebol em particular. No
entanto, ha quem considere que esta masculinizagdo vai para além do desporto, € algo
cultural que est4 patente no nosso pais e, por isso, “a chegada feminina ao futebol leva o
mesmo tempo que leva a chegada feminina a outras areas da sociedade portuguesa, e isso ¢
algo que temos de ultrapassar” (Paulo Garcia). Claudia Lopes afirma que “o desporto ¢
sempre um espelho da sociedade, os media sao um espelho da sociedade, portanto estes
microcosmos refletem aquilo que se passa em todo o lado” e, especificamente no caso do
futebol, Jodo Martins considera ser ingrato fazer uma analogia entre o futebol masculino e o
futebol feminino:

Se compararmos um prémio da Liga dos Campedes de futebol masculino com o futebol
feminino da vontade de rir no minimo. E impossivel neste momento comparar o
mediatismo de um futebol e de outro, porque um mexe milhdes e o outro mexe tostdes.

Ora, o valor de mercado também foi uma das razdes apontada pelos entrevistados e que
justifica a disparidade entre ambos, porque se a audiéncia dos jogos ndo ¢ a mesma, a
possibilidade de o fazer emergir também ¢ distinta. Confrontados com um hipotético
panorama: se a televisdo dedicasse mais tempo e espaco ao futebol feminino, que influéncia
e que frutos poderiam dai advir para o desporto e para os telespetadores, as percegdes dos
entrevistados acabaram por se dividir entre audiéncias e a opinido de que o publico ¢
imperativo, visto que “as escolhas das operadoras de televisdo sdo feitas consoante as

audiéncias” (Joao Martins). Houve quem defendesse que quanto mais divulgado for o futebol
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feminino, “mais se tornard uma realidade normalizada” (Catarina Faustino) e
“tendencialmente mais falado sera junto da opinido publica” (Nuno Miguel Simas). O
futebol feminino ainda ndo ¢ um “grande catalisador de audiéncias” (Paulo Garcia),
principalmente para as televisdes privadas, uma vez que estas sdo reféns desses mesmos
resultados:
Sao reféns de dar as pessoas aquilo que as pessoas querem consumir no imediato e,
portanto, se os canais publicos, se os canais dedicados ao desporto que tém outros
objetivos apostarem e criarem essa procura, que isso se vai generalizar e o futebol

feminino vai crescer se houver essa procura. (Andreia Candeias)

Nesta linha de raciocinio, Claudia Lopes destaca a importancia do servigo publico e do papel
da RTP na divulgagdo do futebol feminino, referindo que “o tnico canal que pode e deve
investir nisso ¢ a RTP”, acrescentando que “se nos deixarmos de ter servigo publico de
televisdo, entdo héa algumas modalidades e alguns desportos que desaparecem

completamente do espetro mediatico”.

Questionados sobre sendo o mesmo desporto, por que ¢ que o futebol feminino ndo tem a
mesma visibilidade que o futebol masculino, os jornalistas dividiram-se nas opinides. Se uns
consideram que o futebol praticado por mulheres ¢ um desporto muito recente e por isso
pode apresentar niveis de qualidade e dimensdo distintos do futebol masculino, outros
afirmam que ainda ndo existe a cultura do futebol feminino em Portugal e ndo existindo essa
cultura, ndo da audiéncia as estacdes televisivas e, por isso, tem menos visibilidade e impacto

mediatico.

Houve uma conformidade dos entrevistados no que diz respeito a importdncia da televisdo
na construg¢do de uma cultura desportiva feminina, nomeadamente se for transmitida a
mensagem correta, “uma mensagem de naturalidade, ou seja, ndo ganhamos nada em
estarmos permanentemente a “masculinizar” e a “feminizar” as coisas (...) o futebol
feminino tem que ser tratado com a mesma naturalidade que ¢ tratado o futebol masculino”
(Paulo Garcia). A divulgacdo da modalidade e das atletas no medium televisivo sdo
essenciais para o crescimento do futebol feminino, porque “quanto mais for divulgado,
quanto mais for normalizado, mais serd uma realidade constante” (Catarina Faustino). Os

jornalistas dos canais de clubes (Jodo Martins € Nuno Miguel Simas) frisaram ainda a
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relevancia de realizar entrevistas e reportagens com as atletas, porque ddao a conhecer ao

publico as atletas dentro e fora dos relvados, o sonho e a paixao que estas tém pelo futebol.

A realidade do futebol feminino em Portugal ainda estd muito aquém do que ¢ a dimensao e
o interesse dos portugueses pelo futebol masculino, ¢ uma realidade recente, que esta em
evolucdo, e “isso tem a ver com a sociedade patriarcal na qual nos vivemos e continuamos a
viver” (Claudia Lopes). “Nao existe paridade na oferta entre o futebol feminino e o
masculino, uma vez que o mercado nao os consome dessa maneira” (Joao Pedro Mendonga),
portanto “temos que dar espago para que as pessoas olhem para o futebol feminino com o
mesmo interesse com que olham para o futebol masculino” (Paulo Garcia). Desta forma e
transpondo para o meio medidtico, os jornalistas consideram que as estacdes televisivas
transmitem futebol feminino, no entanto, na perspetiva de Andreia Candeias:

Tirando a RTP, televisdes de clubes ou da Federagdo, todas as outras vivem daquilo que
as pessoas querem ver, os contetdos sdo pensados sobre 0 que as pessoas querem ver e,
portanto, se ndo ha essa aposta ainda no futebol feminino € porque as pessoas em massa
ainda ndo procuram este conteudo.

Houve unanimidade na perspetiva de que a sociedade determina a presen¢a de conteudos
televisivos, porque no fundo “é o interesse do publico, € o interesse por determinado tipo de
consumo que depois acaba por determinar o que se transmite € o que € que nao se transmite”
(Claudia Lopes), porque “quem dita as prioridades dos media sdo os espetadores” (Jodo

Martins).

Num cenério ideal, as mulheres deveriam ter o mesmo espaco dentro e fora dos relvados que
os homens, no entanto, realisticamente serd muito dificil uma vez que o futebol feminino ¢
um desporto muito recente na sociedade portuguesa e s6 ha pouco tempo € que comegou a
fazer historia e a ganhar espaco. Paulo Garcia afirma que,

Ver jogar futebol um homem ¢ diferente de ver jogar futebol uma mulher. O homem
joga melhor futebol em condi¢des normais do que a mulher, ndo que por ser homem o
leve a jogar melhor, € porque joga futebol ha muitos mais anos do que as mulheres. Isto
¢ também uma batalha de mulheres, uma batalha de afirmagdo das mulheres que tem
que continuar a acontecer na sua pratica.

Andreia Candeias corrobora a perspetiva de Paulo Garcia, referindo que “o futebol feminino
vai andar sempre atrds do futebol masculino, que comegou a ser acompanhado hd muitos

anos”. Jodo Pedro Mendonga manifestou o seu ponto de vista, defendendo que “o futebol
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feminino vai ter muita dificuldade em manter este ritmo de crescimento porque ele esta a ser
muito grande e muito rapido”, pelo que Catarina Faustino apresenta uma visdo mais
inspiradora:

O caminho ¢ esse mesmo, ¢ cada vez mais haver transmissdes de futebol feminino para
que se torne também uma realidade normalizada, para que se torne atrativo também. E
preciso que haja mais investimento no futebol feminino para que haja mais qualidade
no futebol feminino, mais treinos, mais profissionalizagao.

Portanto, ha um futuro para o futebol feminino, um futuro por construir, dificilmente
igualitario ao futebol masculino, mas certamente muito mais nivelado do que ¢ atualmente,
visto que se estd “a fazer um grande trabalho em prol da evolugdo do futebol feminino” (Joao

Martins).

Tendo em consideragdo as entrevistas das atletas, também foi feita uma descrigdo qualitativa

das mesmas:

Questionadas sobre se, quer em crianga ou adolescente quer na fase adulta, foram
discriminadas por serem mulheres e manifestarem interesse em praticar futebol, Bruna
Lourengo referiu que “chegou a haver alguns comentarios racistas nas bancadas quando
jogava com rapazes, mas foram s6 algumas situagdes” e Rita Fontemanha afirmou que na
sua adolescéncia, isto €, ha cerca de 15 anos o futebol feminino ndo era muito bem visto e
até os proprios pais “achavam que ndo era o indicado”, acrescentando que,

As pessoas ficavam um bocadinho admiradas mesmo na escola ou no colégio quando
dizia que jogava futebol, porque tinham uma imagem mais feminina e na altura
associavam muito o futebol feminino a uma imagem mais masculina e, portanto, nunca
senti nenhuma discriminag¢@o, até acho que as pessoas sentiam uma admira¢do quando
percebiam que podia ser um desporto ndo tao popular dentro do feminino e ainda assim
havia pessoas a arriscar em fazé-lo.

No entanto, ambas apontaram que nunca sentiram discriminag@o na fase adulta por serem
atletas profissionais de futebol. No entanto, as maiores dificuldades com que as atletas se
depararam no mundo do futebol foram, sem duvida, as condi¢des de treino, ainda assim,
Bruna Lourengo revelou que ndo considerava uma dificuldade. Embora Rita Fontemanha
ndo tenha notado tanto a falta de condi¢des na sua juventude, afirma:

Agora olho para o panorama em que eu estou inserida, tenho equipamentos, tenho
campos de treino, tenho isto e aquilo e percebo o quio privilegiada eu sou, porque se
calhar olhando para aquilo que eu tinha hd 10 anos atras, em que as vezes ndo tinha
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equipamento, as vezes nao tinha local onde treinar, local onde jogar, assim percebo que
passei grandes dificuldades, se calhar na altura eu sabia que ndo eram as melhores
condigdes mas eu contentava-me bastante com aquilo que nos era permitido e fornecido.

Questionada sobre se as dificuldades que sentiu teve a ver com o facto de ser mulher, Rita
Fontemanha respondeu que a modalidade nao era muito desenvolvida e, por isso, também

ndo era muito valorizada, complementando que “o futebol feminino na altura sobrevivia”.

De acordo com os entrevistados verifica-se que o futebol é o desporto-rei em Portugal, é a
modalidade que desperta mais a atengdo dos portugueses. No entanto, apesar de se ouvir
cada vez mais falar no futebol feminino, as atletas concordam que o futebol ainda permanece
um meio de hegemonia masculina, nomeadamente no meio mediatico. Rita Fontemanha
afirma que o futebol que domina a informacao mediatica ¢ o futebol masculino, porque “é
aquilo que gera dinheiro e, portanto, o futebol hoje em dia ¢ também um negdcio, e sendo
este negdcio acho que ndo ha qualquer tipo de diividas que continua a ser o futebol masculino
(que domina nos meios de comunicacdo).” As principais diferengas apontadas pelas atletas
em relagdo ao futebol feminino atual e de ha 5 anos atras € a aposta na formacao, ou seja,
“hoje em dia as mitdas podem comecar a jogar futebol numa equipa de raparigas com
jogadoras da sua idade e algum tempo atrés isso ainda ndo era possivel” (Bruna Lourengo),
o investimento que foi feito na modalidade, tanto por parte dos clubes como da Federagdo
Portuguesa de Futebol, mas também a aposta por parte dos media, visto que os “jogos hoje
em dia aparecem na televisdo, era impensavel hd 5 ou 6 anos atras”, refere Rita Fontemanha.
Apesar de o futebol feminino de hd 5 anos ser bastante distinto do futebol feminino que
assistimos hoje, as atletas consideram que o futebol feminino continua a ser uma minoria no
meio mediatico em comparagdo com o futebol masculino devido a uma questao cultural,
dado que “ha uns anos o futebol feminino ainda ndo existia em Portugal e nem era sequer
considerado quase um desporto” (Bruna Lourenco), mas também por uma questdo
economica, uma vez que o futebol praticado por mulheres “ainda nio gera aquilo que gera o
futebol masculino” (Rita Fontemanha). Outra razado apontada foi a competitividade da
modalidade feminina em Portugal que ainda ¢ bastante baixa, tornando o campeonato
feminino de futebol ligeiramente desproporcional, o que ndo atrai tanto o publico e,

consequentemente, os meios de comunicagao.
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As duas atletas entendem que se a televisdo dedicasse mais tempo e espaco ao futebol
feminino, iria despertar interesse junto dos telespetadores, o que resultaria num crescimento
de publico, patrocinios e, por conseguinte, mais dinheiro, o que traria mais mediatismo a
modalidade (Bruna Lourengo). Conhecendo mais a realidade do futebol feminino, os adeptos
teriam mais interesse em ir ver os jogos ao estadio (Rita Fontemanha). Com todos estes
fatores, nomeadamente “mais dinheiro e mais publico, cresce naturalmente”, afirma Bruna
Lourenco sobre a modalidade. Questdo cultural, fator economico e competitividade sdo as
razoes que as atletas nomeiam para explicar a diferenca significativa que existe na cobertura
televisiva do futebol praticado por mulheres e do futebol praticado por homens. Bruna
Lourenco refere ainda que,

Nao se pode comparar um jogo de futebol feminino com um jogo de futebol masculino
e acho que nem se deve na verdade, porque as mulheres sdo completamente diferentes
dos homens a nivel anatomico-fisioldgico e, portanto, hé caracteristicas de um desporto
e de outro que ndo se pode comparar.

As atletas defendem que os clubes no geral e o Sporting em particular, clube que
representam, tém apostado no crescimento do futebol praticado por mulheres, quer em
termos de condi¢des, como refere Rita Fontemanha:

O Sporting ¢ um exemplo claro disso, portanto ha outros clubes que tém apostado no
futebol feminino e permitido as jogadoras serem profissionais, terem condigdes de
trabalho muito muito muito boas, mas ainda ndo chega, ndo podem ser s6 dois ou trés a
desenvolver a modalidade, precisa de ser um panorama um bocadinho mais geral para
que isto possa crescer realmente, porque ndo vale a pena termos aqui s6 a aposta do
Sporting, Benfica, Braga e Famalicdo se depois ndo houver acompanhamento dos outros
clubes.

Quer a nivel mediatico, como aponta Bruna Lourenco:

Se vamos falar das questdes televisivas, este ano todos os jogos da nossa Liga sdo
transmitidos, quer seja em redes sociais quer seja num canal televisivo e, portanto acho
que isso ja demonstra crescimento, ndo so6 dos clubes mas da Liga e do interesse da Liga
em que seja cada vez mais mediatico.

Da mesma forma afirmam que as federagdes nacionais e internacionais que regulam a
modalidade tém desempenhado um bom trabalho no que diz respeito ao desenvolvimento do
futebol feminino, no entanto, referem que a modalidade ainda nao apresenta a realidade

ideal.
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Na opinido das atletas entrevistadas, a televisdo configura-se um meio bastante relevante na
divulgagdo do futebol feminino, dado que “quanto mais mediatismo tiver e visibilidade tiver,
mais crescimento havera, havera mais pessoas a saber, mais pessoas a praticar e terda um
crescimento natural” (Bruna Lourenco), ao qual Rita Fontemanha destaca que o medium

televisivo é o meio de exceléncia na divulgagdo da modalidade.

Questionadas sobre se em algum momento identificaram estigmas ou comentarios
estereotipados no discurso televisivo relativamente ao futebol feminino, as atletas afirmaram
que ndo tém na memdaria uma situacao concreta, ainda assim, Bruna Lourengo acredita que
“ja aconteceu e acho que continua a acontecer” tanto a nivel nacional como mundial. Rita
Fontemanha acrescenta:

Aquilo que eu sinto é que hd uma falta de informacao, as vezes por parte de quem esté
a comentar jogos ou fazer alguns tipos de comentarios da modalidade em especifico ¢ a
desinformacdo ¢é notoéria, as pessoas querem até fazer um bom trabalho, dizer alguma
coisa mas de facto estarem desinformadas sobre a modalidade, sobre as atletas, sobre o
contexto acho que prejudica um bocadinho o desenrolar do desenvolvimento da
modalidade, porque se quem esta a comentar, a levar até ao publico a informacdo ndo
esta claro dessas ideias, acho que as proprias pessoas acabam por sentir isso ¢ acabam
por criar desinteresse.

As atletas consideram que a televisdo ndo adere ao futebol feminino porque a sociedade
portuguesa também ainda ndo aderiu, porque as estacdes televisivas dependem das
audiéncias e, consequentemente, de lucros. Desta forma, “a televisao tem que fazer chegar
ao publico a partida aquilo que o publico quer ver” (Rita Fontemanha) e o “futebol feminino
ainda ndo tem essa realidade” (Bruna Lourenco), portanto a televisdo vai “sempre vender
aquilo que d4 mais dinheiro”, disse Bruna, neste caso concreto, o futebol masculino. Na
realidade, “o publico ¢ quem decide aquilo que a televisdo acaba por fazer, ainda que a

televisdo influencie também muito a opinido do publico”, afirmou Rita Fontemanha.

Confrontadas sobre um hipotético espago equitativo entre homens e mulheres dentro e fora
dos relvados, as atletas ndo partilharam a mesma opinido, ou seja, Bruna Lourengo quer
acreditar que € possivel embora ainda nao seja num futuro préximo, enquanto que para Rita
Fontemanha ¢ uma realidade inatingivel, afirmando:

Nao acho que tenha de haver essa igualdade de ter exatamente o mesmo mediatismo
que o futebol masculino, porque ¢ dificil, o futebol ¢ um negocio. O futebol masculino
val sempre gerar mais que o futebol feminino e o retorno tem de ser diferente, no
entanto, acho que nos aproximamos por uma igualdade de oportunidades maior e
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havendo uma igualdade de oportunidades, a mulher vai ser capaz de mostrar o seu valor
e os meios de comunicagdo vao comegar a perceber que também o futebol feminino,
mais cedo ou mais tarde, acaba por ser um negdcio e ¢ provavelmente a modalidade que
tem mais margem de progressdo e de expansdo e € provavelmente a modalidade que
pode trazer efetivamente dinheiro tal como traz o futebol masculino.

Analise textual

Neste subcapitulo da investigacao, foi realizada uma observagao atenta das emissdes de dois
jogos de equipas femininas de futebol, em que procurdmos fazer uma analise textual. McKee
(2001) entende que quando se efetua uma analise textual, ¢ feita uma deducgdo acerca de

algumas das interpretacdes suscetiveis que podem ser identificadas nesse mesmo texto.

Desta forma, os jogos selecionados para averiguar os aspetos textuais foram protagonizados
pelas equipas femininas de futebol do Sport Lisboa e Benfica e do Sporting Clube de
Portugal, sendo que o primeiro foi o Benfica-Sporting, jogo que se realizou a 19 de Outubro
de 2019 no Estadio da Luz (embora o local habitual dos jogos da equipa feminina do Benfica
seja o Estadio da Tapadinha), transmitido no Canal 11 e teve como comentadores Hélder e
Nuno Madureira. Este jogo disputado pelas equipas femininas ficard marcado na historia do
futebol feminino em Portugal, aspeto destacado por um dos comentadores no inicio da
partida: “jogo que tem um grande cartaz que ha muito os adeptos de futebol feminino, os
adeptos de futebol em geral queriam ver este confronto entre Benfica e Sporting, serd a
primeira vez que se vao defrontar na primeira liga”. Nas bancadas do Estadio da Luz
marcaram presenca o Presidente da Federagao Portuguesa de Futebol, Fernando Gomes, e o
Presidente do Benfica, Luis Filipe Vieira, pelo que, ndo se viu o Presidente do Sporting
Clube de Portugal, Frederico Varandas. O segundo jogo foi o Sporting-Benfica, realizado a
23 de Fevereiro de 2020 e teve como palco o Estadio Aurélio Pereira, transmissao do Canal
11 e comentarios de Rui Almeida e Nuno Madureira. Ambos os jogos apresentaram uma

equipa de arbitragem totalmente feminina.

Embora se tenha conhecimento da existéncia, num passado relativamente recente, de
comentarios estereotipados e estigmas presentes no discurso televisivo na cobertura de jogos
de equipas femininas de futebol, tanto a nivel internacional como nacional, de facto nos

jogos selecionados para andlise nesta investigacdo, que correspondem a €poca desportiva
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portuguesa 2019/20, ndo detetdmos qualquer desvalorizagdo das atletas femininas, pelo

menos, de forma acentuada.

Com a observagao dos dois jogos nao foram evidentes um reconhecimento e uma
identificacdo do futebol feminino em comparagdo com o futebol masculino, nem uma
abordagem pouco profissional da modalidade. A observagdo dos jogos evidenciou um relato
imparcial, com questdes técnicas e taticas a dominar os comentarios do jogo, com destaque
para o desempenho e performance das atletas, balango do campeonato, das equipas em
competicdo e informagdes pessoais e profissionais da carreira das jogadoras (idade,
nacionalidade, posicdo, internacionalizagdes). Nao obstante, sobressaiu um ou outro
comentario que pudesse indicar um estereotipo de fragilidade das atletas como foi, no caso
do jogo Sporting-Benfica, quando o comentador referiu: “muita luta e muitos
empurrdezinhos, ¢ natural”; consciente ou inconscientemente o uso de diminutivos revela
ou a intenc¢ao de mostrar uma suposta fragilidade das mulheres ou a sua desvalorizac¢do, dado
que, num jogo de futebol masculino os comentadores ndo usam diminutivos. Outro caso foi
no jogo Benfica-Sporting, em que € relatado pelo comentador: “Darlene, fantastico, mais um
grande pormenor, tem ali apoio do lado esquerdo, ¢ depois desarmada, driblou duas
jogadoras, depois tentou driblar a arbitro, ja era demais, mas muitos pormenores de classe”,
ou seja, embora reconheca o valor e a qualidade da atleta, acaba por achar que ja estava a
fazer “demais”, o que quer dizer que de certa forma menosprezou e subvalorizou a jogadora
do Sport Lisboa e Benfica. O nivel competitivo das atletas femininas e a competitividade do
campeonato portugués de futebol feminino foram topicos abordados pelos comentadores,
isto porque o campeonato feminino tem evoluido de forma muito distinta, com duas ou trés
equipas a destacarem-se a larga escala das restantes, originando dentro do mesmo universo
do futebol feminino portugués realidades dispares. No seguimento da competitividade um
dos comentadores no jogo Benfica-Sporting afirmou:

Isto faz com que depois haja equipas a jogar a ritmos completamente diferentes e surjam
depois esses resultados tdo desnivelados que naturalmente ndo fazem bem a competicio,
mas resultam no aumento rapido de qualidade, de meios a disposi¢ao do Benfica, do
Sporting, do Sporting de Braga. E as outras equipas naturalmente que algumas delas até
com um longo trajeto de futebol feminino, um trajeto na formagdo, dos campeonatos
pioneiros que houve antes deste interesse medidtico pela competi¢ao. Naturalmente ndo
tém condi¢des para acompanhar, mas enfim, ¢ um crescimento a duas velocidades, ¢
praticamente inevitavel, um pouco por toda a Europa isso esta a acontecer também,
como os grandes clubes a chegarem a realidade do futebol feminino e a UEFA, as
federacdes a investirem transversalmente no crescimento desta modalidade.
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Acerca ainda do primeiro jogo, Benfica-Sporting, como ja foi referido anteriormente, foi um
jogo que marcou o futebol nacional por diversas razdes, nomeadamente, por ter batido o
recorde de telespetadores num jogo feminino, estando presentes 12.812 adeptos no estadio,
tendo um dos comentadores afirmado:

Boa casa no Estadio da Luz para um espetaculo do futebol feminino, é um recorde em
competi¢Oes oficiais em Portugal, portanto também aqui um bom sinal daquilo que € o
espetaculo do futebol feminino que comega também a ser cada vez mais abragado pelos
portugueses.

Analise de clipping

O tema de interesse da investigacao ¢ o futebol na televisdo e, portanto, foi feita uma anélise
dos segmentos televisivos (noticias, reportagens e espacos de comentario) sobre o futebol
feminino e o futebol masculino. Mais concretamente, foram analisadas todas as noticias
desportivas publicadas nos canais portugueses (RTP1, RTP2, RTP3, RTP Agores, RTP
Madeira, SIC, SIC Noticias, TVI, TVI24, CMTV e Porto Canal), referentes aos dérbis
feminino e masculino da época 2019/20. Posto isto, foram observados trés dias para cada
dérbi, ou seja, pré-jogo, jogo e pos-jogo (totalizando 12 dias de observagdo), com o intuito
de verificar se existe oscilacdo nas noticias publicadas durante estes dias sobre a modalidade
em questdo, assim como compreender qual a predominancia das noticias de futebol

masculino versus as noticias de futebol feminino, quer nos dias de jogo quer nos restantes.

Com a observagdo dos segmentos televisivos a respeito dos quatro jogos em analise,
comprovou-se o dominio do futebol na informagao mediatica, dispondo de forte presenca

face as outras modalidades desportivas.

Entre os dias 18 de Outubro de 2019 e 20 de Outubro de 2019 foram divulgadas 180 noticias
sobre futebol, tanto nacional como internacional, das quais 76,0% foram sobre o futebol em
Portugal. Do universo do futebol portugués, cerca de 96,0% relacionaram-se com o futebol
masculino, sendo que os restantes 4,0% foram disponibilizados ao futebol praticado por
mulheres. Do tempo total disponibilizado a noticias desportivas entre os dias 18, 19 e 20 de
Outubro, que correspondeu a 7:24:14, as estagodes televisivas dedicaram 56,5% ao futebol

portugués masculino e somente 2,2% ao futebol feminino.
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Tendo em consideragdo apenas o dia do jogo feminino entre as equipas do Benfica e do
Sporting, que decorreu a 19 de Outubro de 2019, podemos constatar que das 47 noticias
sobre o futebol nacional, apenas trés foram relativas ao futebol feminino, mais precisamente
ao dérbi, o primeiro jogo oficial entre duas as equipas. Mesmo sendo um jogo bastante
importante para ambas e para a histéria do futebol feminino em Portugal, as estacdes
televisivas disponibilizaram 1,95% ao futebol feminino e 78,0% ao futebol masculino

(Tabela 6).

Tabela 6 - Nimero de noticias e tempo dedicados ao desporto e ao futebol nos dias
18, 19 € 20 de Outubro de 2019

Feminino: Benfica x Sporting (Canal 11)

18.10.2019 19.10.2019 20.10.2019 .
Dia de pré-jogo Dia de jogo Dia de p6s-jogo TOTAL (3 dias)
Noticias sobre desporto 73 69 85 227
Noticias sobre futebol 53 61 66 180

Futebol Nacional

Noticias sobre

futebol nacional 52 47 37 136
Noticias sobre
futebol masculino 52 44 34 130
Noticias sobre
futebol feminino g 3 3 6
Tempo d1sponlb111;ado 1:35:57 i 11246 40930
ao futebol masculino
Tempo dlspombfh_zado 0 0:03:52 T 0416430
ao futebol feminino
Tempo disponibilizado 2:40:58 1:54:56 . 72414

a noticias de desporto

Fonte: Elaboragdo propria, segundo CAEM/MediaMonitor

De um total de 151 noticias sobre futebol divulgadas na televisdo portuguesa entre os dias
16 ¢ 18 de Janeiro de 2020, 89,0% foi o nimero de noticias sobre o futebol nacional, nimero
também correspondente as noticias sobre futebol masculino, o que significa que ndo foi

divulgada qualquer noticia sobre o futebol praticado por mulheres.
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O tempo disponibilizado ao futebol masculino durante os dias anteriormente mencionados
foi 67,0% face ao total do tempo disponibilizado a noticias de desporto nas estagdes de

televisao do nosso pais.

No dia do Sporting-Benfica, que decorreu a 17 de Janeiro de 2020, do total de noticias de
futebol divulgadas durante este dia, 96,4% foram sobre o futebol portugués, nomeadamente
sobre o futebol masculino. Ora, do tempo dedicado ao desporto no dia do jogo, cerca de

60,0% foi disponibilizado ao futebol masculino em Portugal (Tabela 7).

Tabela 7 - Numero de noticias e tempo dedicados ao desporto e ao futebol nos dias
16. 17 e 18 de Janeiro de 2020

Masculino: Sporting x Benfica (Sport TV)

16.01.2020 17.01.2020 18.01.2020 .
Dia de pré-jogo Dia de jogo Dia de pos-jogo TOTAL (3 dins)
Noticias sobre desporto 60 82 64 206
Noticias sobre futebol 48 55 48 151
Futebol Nacional
Noticias sobre
futebol nacional 43 >3 39 135
Noticias sobre
futebol masculino 43 >3 39 135
Noticias sobre
futebol feminino 0 0 0 0
Lo SIC e ML 1:30:53 1:50:04 1:12:54 4:33:51
ao futebol masculino
Tempo dlspombgh_zado 0 0 0 0
ao futebol feminino
Lo b T 1:58:40 2:51:14 1:57:26 6:47:20

a noticias de desporto

Fonte: Elaboracdo propria, segundo CAEM/MediaMonitor

No periodo dos dias de pré-jogo, jogo e pds-jogo do Sporting-Benfica feminino, foram
transmitidas 235 noticias desportivas na televisdo portuguesa, entre as quais 83,0% foram
exclusivamente sobre futebol. Da totalidade de noticias sobre futebol, 68,4% foram
dedicadas ao futebol nacional, sendo que, dentro do universo portugués de 134 noticias, 133

noticias relacionaram-se com o futebol masculino. Por outras palavras, durante este espaco
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temporal, em que se realizou um dérbi feminino de duas grandes equipas portuguesas,

verificou-se que 99,3% das noticias divulgadas foram relativas ao futebol masculino.

Em termos de tempo disponibilizado a noticias desportivas durante os dias 22, 23 e¢ 24 de
Fevereiro de 2020, totalizou-se 6:57:34, no entanto, 51,7% foram dedicadas ao futebol

portugués praticado por homens e somente 3% ao futebol nacional praticado por mulheres.

Tendo o foco apenas no dia do dérbi feminino que decorreu em casa do Sporting
(23.02.2020), conseguimos verificar que das 64 noticias divulgadas pelo medium televisivo
sobre o futebol nacional, ndo saiu nenhuma noticia sobre futebol feminino. Isto significa que
100% do tempo e do espago disponivel para a modalidade foi atribuido a modalidade
masculina, disponibilizando 1:49:13 ao futebol masculino num total de 2:49:36 para noticias

de desporto, o que representa cerca de 60,0% (Tabela 8).

Tabela 8 - Numero de noticias e tempo dedicados ao desporto e ao futebol nos dias
22,23 e 24 de Fevereiro de 2020

Feminino: Sporting x Benfica (Canal 11)

=l T
Noticias sobre desporto 79 95 61 235
Noticias sobre futebol 56 87 53 196
Futebol Nacional
fchol saciond = 64 34 134
fuﬁﬁz?'ﬁliigﬁfﬁm 2 64 34 133
Suabol oo ! 0 0 |
o B asculing. 0:55:37 1:49:13 0:55:12 3:40:02
e o Tinine. elkbn 0 0 0:19:44
Tempo disponibilizado 2:15:40 5140136 15218 65734

a noticias de desporto

Fonte: Elaboracao propria, segundo CAEM/MediaMonitor
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No total das noticias disseminadas sobre futebol entre os dias 24 a 26 de Julho de 2020,

81,0% foram noticias sobre futebol nacional, mais especificamente sobre futebol masculino,

o que quer dizer que durante estes dias ndao sairam noticias sobre futebol feminino na

televisao portuguesa. Portanto, do tempo total dedicado ao desporto, aproximadamente

70,0% foi exclusivamente para o futebol portugués masculino.

Considerando apenas o dia do dérbi masculino de futebol, SLB-SCP, que se realizou a 25 de

Julho de 2020, 87,0% das noticias foram sobre o futebol nacional masculino, ou seja, 26 das

30 noticias divulgadas sobre futebol (nacional e internacional). Com a mesma percentagem

de 87,0%, 1:05:07 foi o tempo que as estagdes televisivas dedicaram ao futebol masculino

num total de 1:20:54, deixando apenas cerca de 15 minutos para as restantes noticias

desportivas (Tabela 9).

Tabela 9 - Numero de noticias e tempo dedicados ao desporto e ao futebol nos dias

Noticias sobre desporto

Noticias sobre futebol

Noticias sobre
futebol nacional

Noticias sobre
futebol masculino

Noticias sobre
futebol feminino
Tempo disponibilizado
ao futebol masculino
Tempo disponibilizado
ao futebol feminino
Tempo disponibilizado
a noticias de desporto

24,25 e 26 de Julho de 2020

Masculino: Benfica x Sporting (Benfica TV)

24.07.2020
Dia de pré-jogo

59

33

28

28

0:49:59

1:35:10

S U SR
36 46 137
30 42 105
Futebol Nacional

26 31 85

26 31 85

0 0 0
1:05:07 1:09:00 3:04:006

0 0 0
1:20:54 1:35:47 4:31:51

Fonte: Elaboracao propria, segundo CAEM/MediaMonitor
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A Tabela 10 teve em consideracdo todos os dias em analise dos quatro jogos femininos e
masculinos. O que se pode concluir ¢ que independentemente de os jogos serem femininos
ou masculinos, as noticias sobre futebol masculino predominam consideravelmente. A
presenca do futebol masculino em dias de pré-jogo, jogo e pos-jogo dos jogos femininos e

masculinos foi de 97,4% e 100,0%, respetivamente.

No periodo dos jogos femininos constatou-se a presenca de noticias sobre o futebol feminino
(7 noticias), mas valores infimos quando comparados com o futebol masculino (263
noticias). No que diz respeito ao tempo disponibilizado a modalidade durante este periodo,
a televisdo portuguesa dedicou 2,5% ao futebol praticado por mulheres e 52,7% ao futebol
praticado por homens. No periodo dos dérbis masculinos em analise, podemos afirmar que
a televisao nao dedicou qualquer tempo ou espago a modalidade feminina, sendo a
noticiabilidade do futebol nacional inteiramente dedicada ao futebol masculino (100,0%)

(Tabela 10).

Tabela 10 - Numero de noticias e tempo dedicados ao desporto e ao futebol no periodo
dos jogos femininos versus jogos masculinos

Dias de pré-jogo, jogo e pos-jogo Dias de pré-jogo, jogo e pos-jogo
do Futebol Feminino do Futebol Masculino
Noticias sobre desporto 462 343
Noticias sobre futebol 372 256
Noticias sobre futebol nacional 270 220
Noticias sobre
futebol masculino A 2L
Noticias sobre futebol feminino 7 0
Tempo disponibilizado ao e am
futebol masculino J:19:32 F:3%:57
Tempo dlsponlb!lllzado ao 0:36:14 0
futebol feminino
Tempo disponibilizado a noticias de 14:21:48 11:19:11

desporto

Fonte: Elaboracao propria, segundo CAEM/MediaMonitor
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A Tabela 11 apresenta dados de audiéncia de futebol, fornecidos pela CAEM/Media
Monitor. Estes valores de audiéncia correspondem a audiéncia com visionamento em direto

e gravagoes visionadas no proprio dia, referindo-se apenas aos lares.

De acordo com a tabela, sdo-nos apresentados valores referentes aos jogos das equipas
feminina e masculina do Benfica-Sporting e Sporting-Benfica, jogos com transmissdes em
canais por assinatura (Canal 11, Benfica TV e SportTV), o que significa que t€ém uma

audiéncia muito menor do que os canais emitidos em sinal aberto.

Se nos jogos Benfica-Sporting, quer feminino quer masculino, o valor do rating (%) foi
bastante semelhante 1,4% e 1,7%, respetivamente, ja nos jogos Sporting-Benfica divergiu
ligeiramente, 0,4% e 2,4%, sendo seis vezes superior no jogo masculino. O dérbi feminino
Benfica-Sporting tem uma audiéncia que compara bem com o jogo masculino das mesmas
equipas. Curiosamente, o valor do share (%) foi precisamente igual nos jogos feminino e
masculino Benfica-Sporting, o que significa que a audiéncia que estava a ver televisao
aquela hora foi muito idéntica. Nos jogos Sporting-Benfica, o valor do share ja foi muito

distinto, a apresentar 1,5% no jogo feminino e 5,2% no masculino (Tabela 11).

Tabela 11 — Audiéncia dos jogos femininos e masculinos

AUDIENCIA Benl;ec[:-igli)l:)(:ting SpOft?ll:;ileigflﬁca Beli\gzzfgggging Spol\r/{ialfg?];i;?ﬁca
Rat% 1,4 0,4 1,7 2.4
Rat(000) 129,2 37,9 159,2 2293
Shr% 3,7 1,5 3,7 5,2

Fonte: Elaboracao propria, segundo CAEM/MediaMonitor
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2. Cruzamento dos resultados e resposta as questdes de investigacio

Nesta fase da investigagdo pretende-se cruzar a revisdo de literatura com os resultados
obtidos pelas entrevistas aos jornalistas e as atletas, o inquérito por questionario, a analise
textual e a analise de clipping, com o intuito de compreender e ponderar sobre a realidade

estudada e dar resposta as questdes de investigagao.

Através da revisao de literatura averiguamos que o desporto se configura um palco que
projeta a identidade, as normas e os padrdes socioculturais, refletindo os valores culturais,
sociais e politicos de cada sociedade (Rubio & Simdes, 1999). O futebol, desporto-rei na
maioria dos paises do mundo, ¢ muito mais do que uma simples modalidade desportiva,
porque para além de espelhar os quadros socioculturais, econémicos, politicos e religiosos,
¢ também parte integrante da identidade e cultura de um pais. E, como tal, contribui e reforca

a ideia de que a sociedade estabelece o espaco que compete a cada um dos géneros.

Historicamente e a semelhanca do papel da mulher na sociedade, o desporto afirmou-se
segundo uma superioridade e expressdo masculina. Silva, Botelho-Gomes e Queirds
entendem que:

O desporto ¢ um mundo nao s6 sexuado mas também “genderizado”. Sexuado, porque
¢ constituido por pessoas de ambos os sexos que praticam desporto; “genderizado” uma
vez que ¢ também nesse mundo que se constroem e se expressam identidades,
masculinas e¢ femininas. E no desporto, como em outras dimensdes culturais, o
masculino e o feminino assumem valores distintos. (2017: 54)

Tal como o desporto, na opiniao de Dunning (1992) o futebol também foi construido como
um espago de predominancia masculina em relagdo a participacao feminina. Esta perspetiva
abordada na revisdo de literatura foi também referida nas entrevistas realizadas aos
jornalistas, em que a maioria defende que o futebol continua a ser um meio
hegemonicamente masculino, embora o futebol feminino esteja a evoluir gradualmente. As
atletas entrevistadas evidenciaram que a predominancia masculina se verifica também na
questao de o futebol interessar mais aos homens do que as mulheres, no entanto, acreditam

que existe cada vez mais equilibrio entre os adeptos.

Em cada pais existe uma modalidade desportiva que se destaca perante as demais e, em

Portugal, o desporto que capta a atencdo do publico ¢ o futebol e, como afirmou Torres
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(2010), € notoria a sua relagdo com a sociedade e com a televisdo. Os jornalistas da area de
desporto que foram entrevistados afirmaram que o futebol ¢ o desporto-rei e a modalidade
que desperta a atencdo do publico portugués. Relativamente ao facto de esta modalidade
dominar a informacao mediatica, surgiram duas perspetivas entre os jornalistas, sendo estas,
a importancia das audiéncias sobretudo nas televisdes privadas e a questdo de o futebol estar
integrado na tradi¢do portuguesa e enraizado na sociedade hd muitas décadas. Através da
analise de clipping, também se observou a forte presenca do futebol nas grelhas de
programacao televisiva, conseguindo alcancar 80,5% nos periodos de pré-jogo, jogo e pds-

jogo dos dérbis femininos e 74,6% no mesmo periodo, mas dos jogos masculinos.

O facto de o futebol ter sido uma modalidade estabelecida em torno da masculinidade fez
com que, de certa forma, criasse uma oposi¢ao a participagdo das mulheres nos relvados, de
modo que Goellner (2003) entende que o futebol feminino se configura um episddio social
contemporaneo. Ora, o futebol portugués na televisao teve inicio no final da década de 70 e,
desde entdo, tem conquistado cada vez mais espago nas grelhas de programacio,
conseguindo o sfatus de assunto predominante. O futebol televisivo ¢ dos maiores estimulos
de audiéncia (Sobral, 2006), no entanto, de acordo com a amostra recolhida nos
questionarios, apenas podemos considerar se nos referirmos ao futebol masculino, isto
porque dos 150 inquiridos, 103 manifestaram a sua preferéncia para assistir a jogos de
futebol masculino (68,7%) face a uma menoridade de duas pessoas que escolheriam o
futebol feminino (1,3%). De modo a compreender melhor a sua apreciacio sobre o futebol
masculino e o futebol feminino, os inquiridos avaliaram a modalidade consoante diversas
variaveis, o que se concluiu que em termos de estimulante, interesse e ritmo de jogo, os
inquiridos avaliaram de forma mais positiva o futebol masculino (93,5%) em comparagdo
com o feminino (74,9%). Quanto & transmissdo televisiva, hordrios de transmissdo e
informacao dos media, os inquiridos manifestaram uma posi¢ao muito mais negativa quando
se trata da relacdo do futebol feminino com o meio mediatico comparativamente com o
futebol masculino. Em Portugal, um jogo de futebol vai muito para além dos 90 minutos
(Lopes, Loureiro & Vieira, 2011), o que se verificou com a andlise de clipping, isto &, as
noticias de futebol representam mais de 70,0% das noticias desportivas em dias de pré-jogo,
jogo e pods-jogo. Com o questiondrio, conseguimos perceber que cerca de 80% dos inquiridos

costuma assistir a noticias, reportagens e programas de debate sobre futebol na televisao,
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com uma maioria esmagadora a manifestar a sua preferéncia em assistir a estes segmentos
sobre futebol masculino (70,0%) face ao futebol feminino. No ambito da modalidade, os
inquiridos evidenciaram ainda quais os segmentos televisivos mais apreciados pelo publico,
tanto para o futebol praticado por homens como para o futebol praticado por mulheres,
embora se tenham registado valores bastante dispares. Os jogos, as noticias e as reportagens
do futebol masculino sdo bastante apreciados pelos inquiridos, considerando que mais de
100 pessoas responderam que costumam assistir a estes segmentos em contraste com cerca

de 41 pessoas que afirmou ver estes segmentos sobre o futebol praticado por mulheres.

Como demonstrado na revisao literaria, a televisdo ¢ um meio de comunicacio de extrema
relevancia social, nomeadamente pela sua capacidade de construir relagdes, representacdes
e reproducdes da realidade, que sdo transmitidas na sociedade (Brandao, 2006). Esta
premissa pode ser aplicada ao futebol, porque como ja foi referido anteriormente, a televisdo
exerceu um papel fundamental na globalizagdo desportiva, tornando o futebol o “maior
movimento social do século XX que transborda para o século XXI com um vigor
surpreendente” (Borges, 2006: 49). A semelhan¢a de outros quadros da sociedade, o
desporto foi naturalmente estabelecido nos media, neste caso especifico na televisdo, como
um meio de dominio masculino e, portanto, sempre existiu uma abordagem distinta nas
modalidades femininas e masculinas. Se na parte teorica constatamos que estas diferengas
entre os desportos femininos e masculinos podem traduzir valores patriarcais consolidados
na sociedade, como ideias de feminilidade e masculinidade enraizadas na conjuntura
sociocultural (Higgs, Weiller & Martin, 2003; Tuggle & Owen, 1999), para as atletas a
questdo cultural, o fator economico e a competitividade sdo as razdes que as mesmas
nomeiam para explicar a diferencga significativa que existe na cobertura televisiva do futebol
feminino e do futebol masculino. De um modo geral, os jornalistas acreditam que o futebol
praticado por mulheres ¢ uma minoria no meio mediatico, porque o futebol ¢ um espago
maioritariamente masculino. Contudo, os jornalistas também partilham a opinido de que esta
masculinizagdo vai para além do desporto, ¢ algo cultural que estd patente na sociedade
portuguesa e que o valor de mercado também justifica a discrepancia entre ambos. Se houve
jornalistas que afirmaram que o futebol feminino ¢ um desporto muito recente e, como tal,
pode dispor de niveis técnicos e taticos diferenciados do futebol praticado por homens,

outros evidenciaram que ainda ndo existe a cultura do futebol feminino no nosso pais e ndo
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existindo essa cultura, a televisdo ndo consegue obter audiéncias com a modalidade e,
portanto, tem menos visibilidade e impacto mediatico. No contexto da cultura do futebol
feminino em Portugal, o questionario incluiu uma questao que tinha como objetivo perceber
se realmente as pessoas tém interesse e vontade em assistir ao futebol feminino, se a televisao
disponibilizar mais tempo e espaco a modalidade e, na verdade, houve um equilibrio nas
respostas negativas e nas respostas positivas, isto €, 47 pessoas responderam “nem pensar”
e “pouco provavel” (31,4%) e 44 responderam “muito provavel” e “certo” (29,4%). As
restantes 58 pessoas dizem que provavelmente assistiriam mais ao futebol feminino se a
televisdo divulgasse mais a modalidade (39,3%). No entendimento das jogadoras do
Sporting, a televisdo constitui-se um medium bastante influente na promocao do futebol
feminino, visto que, quanto mais mediatismo e visibilidade tiver a modalidade, mais
facilmente consegue evoluir, isto porque como afirmaram Lopes, Loureiro e Vieira, “a TV,

ao tornar visivel, torna eufemisticamente acessivel” (2011: 329).

No questionario tentdmos perceber junto dos inquiridos se estes consideram que o futebol &
mais para homens do que para mulheres e o que conseguimos obter foi que a maioria
efetivamente ndo concorda com este panorama, com 115 pessoas a responder “discordo” e
“discordo totalmente” (70 homens e 45 mulheres), 7 pessoas a concordar com esta afirmagao
(5 homens e 2 mulheres) e 27 pessoas a preferir nio manifestar a sua opinido, respondendo
“ndo concordo nem discordo” (18 homens e 9 mulheres). A maioria dos inquiridos ndo
considera que o futebol seja mais para homens do que para mulheres, no entanto as atletas e
os jornalistas quando questionados sobre um hipotético espago equitativo entre homens e
mulheres, dentro e fora dos relvados, foram praticamente unanimes referindo que sera
realisticamente muito dificil, porque a modalidade masculina apresenta um valor de mercado
muito superior a feminina e, por isso, o retorno e o mediatismo também tém de ser diferentes.
O futebol feminino € um desporto muito recente na sociedade portuguesa, tem muito espaco
por conquistar, nomeadamente no medium televisivo, mas dificilmente igualitario ao futebol
masculino, porque o futebol ¢ um negdcio. Quer nas entrevistas aos jornalistas como nas
entrevistas as atletas, ficou patente a ideia de que existe uma dimensao institucional que ¢ o

facto do futebol ser um negdcio.
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Tendo em consideracdo as questdes e as sub-questdes de investigacao desta dissertagao foi
possivel, com o contributo dos dados obtidos e respetiva analise, conseguir respostas para as

diversas questdes definidas.

Relativamente a primeira questdo, “Por que ¢ a televisdo importante para a construcao de
uma cultura desportiva feminina?”, tentou-se compreender - com o intuito de dar resposta as
sub-questdes desta primeira questao de investigacao - o papel e a importancia da televisao
na evolugao ¢ consolidacao do futebol feminino na sociedade. Através dos dados recolhidos,
podemos concluir que a televisdo exerce um papel fundamental na divulgagdo deste
desporto, dado o seu posicionamento e alcance global. A divulgagdo do futebol feminino no
medium televisivo torna-se imprescindivel, porque quanto mais divulgada for a modalidade,
mais se tornara uma realidade, uma realidade junto do publico, tal como ¢ o futebol
masculino, com uma constante promogao dos atletas e das competigdes, nacionais bem como
internacionais. Assim sendo, a televisdo ¢ o meio que pode impulsionar e conferir ao futebol
feminino a visibilidade e o mediatismo que a modalidade necessita para se tornar um

desporto cada vez mais apreciado pelo publico.

Através das entrevistas e do inquérito por questionario podemos aferir que a resposta a
primeira sub-questio de investigagdo, “A televisdo ndo adere ao futebol feminino porque a

sociedade portuguesa também ainda nao aderiu?”, ¢ afirmativa,

porque de facto o futebol feminino tem vindo a evoluir e a despertar cada vez mais interesse
nos adeptos da modalidade, no entanto ainda ndo tem a capacidade de gerar muita audiéncia
televisiva, e como foi abordado ao longo da dissertacdo, as estacdes de televisdo,
nomeadamente as estacdes privadas, dependem dos valores das audiéncias. Assim sendo, a
resposta a segunda sub-questdo, “A sociedade determina (ou ndo) a presenca de conteudos
televisivos?”, também ¢ afirmativa, dado que, se sdo as pessoas que fornecem audiéncia as
estacdes televisivas e as estagdes sobre(vivem) com os resultados das audiéncias, entdo a
sociedade determina os contetidos transmitidos na televisdo, como afirmou Wolton, “o
publico ¢, a0 mesmo tempo, o mistério e o eterno segredo da televisao” (1996: 46).

Fundamentalmente, o publico ¢ determinante nas escolhas que o medium televisivo acaba

por optar, se bem que este também interfere com a opinido publica (Fraga, 2007), porque
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dao preferéncia a certos conteudos relativamente a outros (McCombs & Shaw, 1972). Estas
duas sub-questdes estdo diretamente relacionadas com a teoria do agenda-setting que
defende que os media, neste caso particular a televisdo, seleciona os contetudos e os temas

com o objetivo de atrair a atencao e o interesse do publico (Brandao, 2006).

No que diz respeito a terceira sub-questdo, “O discurso televisivo subvaloriza o futebol
feminino?”, de um modo geral ndo, obviamente considerando o periodo temporal analisado
- correspondente a época desportiva portuguesa 2019/20 - ainda assim, com a observagao
dos dois jogos femininos constatdmos a presen¢a de um ou outro comentario por parte dos
comentadores do jogo que pudessem ser alusivos a esteredtipos de fragilidade e
subvalorizacdo das atletas (descritos na andlise textual). Se por um lado a linguagem traduz
os valores, padroes e normas da sociedade, proporcionando uma interpretagao do que nos
rodeia (Plaza & Delgado, 2007), o discurso medidtico ¢ a sua influéncia na opinido publica
sdo bastante significativos na constru¢do de novas representacdes e percecdes. Neste sentido,
com as entrevistas as atletas do Sporting podemos averiguar que estas atletas ndo se
recordam de presenciar estigmas ou comentarios estereotipados no discurso televisivo
relativamente ao futebol feminino, no entanto, uma das atletas manifesta o seu desagrado
perante a desinformag¢do dos comentadores ou criticos de jogos femininos relativamente as
atletas e a modalidade. Na opinido da atleta, a falta de informagdo por quem comenta o

futebol feminino dificulta e atrasa o desenvolvimento deste desporto.

A segunda questdo de investigagdo, “Que importancia ddo os canais portugueses ao futebol
feminino e ao futebol masculino?”, visou compreender o tempo e o espago que a televisao
portuguesa dedica ao desporto-rei, praticado por ambos os géneros. Na realidade, os canais
portugueses disponibilizam muito mais tempo e espago ao futebol masculino do que ao
futebol feminino, mas numa propor¢do avassaladora. Se sobre o futebol masculino a
televisao portuguesa divulgou 483 noticias durante os 12 dias analisados (dias de jogos
femininos e masculinos), apenas 7 foram sobre o futebol praticado por mulheres, num total
de 490 noticias sobre o futebol nacional, o que corresponde a 98,6% versus 1,4%,
respetivamente. As estagdes televisivas concederam ao futebol masculino 15:27:29 (60,1%),
dedicando 0:36:14 (1,4%) em 25:40:59 disponibilizadas a noticias desportivas das diversas

modalidades.
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A primeira sub-questdo desta segunda pergunta de investigacdo, “Por que existe uma
diferenga abismal na cobertura televisiva do futebol feminino em comparac¢ao com o futebol
masculino em Portugal?”, abrange sobretudo dois fatores que ajudam a explicar esta
discrepancia entre as equipas femininas e as equipas masculinas de futebol. O primeiro fator
esta relacionado com o papel e a importancia que o publico exerce perante as escolhas das
televisdes e o segundo deve-se ao facto do futebol feminino ainda ndo ser um grande motor
de audiéncias para as estagdes televisivas, principalmente para as estagdes privadas e, por
essa razao, as televisdes sentem-se na obrigatoriedade de levar até ao publico aquilo que este
quer ver. Se efetivamente o publico ndo demonstra interesse em assistir ao futebol feminino
na televisdo, como pudemos constatar pela opinido dos inquiridos, entdo a televisdo ndo vai
transmitir, pelo menos com o mesmo tempo e espaco que disponibiliza ao futebol masculino,
que ¢ a modalidade desportiva mais apreciada em Portugal. O futebol feminino ndo sendo
parte integrante da realidade do povo portugués, vai continuar a ser uma minoria no meio
mediatico, uma vez que a televisdo vai oferecer aquilo que gera mais dinheiro, neste caso
em especifico, o futebol masculino, uma modalidade que movimenta milhdes e desperta

paixdes tanto a nivel nacional como mundial.

Para a segunda sub-questdo, “Por que nao tem o futebol feminino a mesma visibilidade do
futebol masculino?”, existem diversos argumentos, contudo o facto de o futebol feminino
ainda ndo ser uma realidade em Portugal (ndo manifesta 0 mesmo interesse e dimensdo do
do desporto masculino), leva a que exista esta disparidade na oferta, porque a audiéncia nao
consome da mesma forma a modalidade feminina e a modalidade masculina. O futebol
feminino ¢ uma realidade recente no nosso pais muito por uma questdo cultural, porque
sempre nos habitudmos a assistir ao futebol masculino e, no fundo, ¢ o desporto masculino

que esta enraizado na sociedade ha décadas.

A terceira sub-questdo que integra a segunda questao de investigacao, “Existem reportagens,
debates, noticias ou espagos de comentario dedicados ao futebol feminino em canais
portugueses?”, gera uma resposta afirmativa, no entanto num niimero muito diminuto no
espaco informativo dedicado ao desporto, principalmente se compararmos com o futebol
masculino. Como conseguimos averiguar através da analise de clipping, em que observamos

12 dias referentes a quatro jogos de futebol, que incluiu o pré-jogo, o dia do jogo e o pds-

102



jogo, as noticias sobre a modalidade masculina predominam consideravelmente nos
programas nacionais, 98,9% em média. No periodo dos jogos femininos (18.10.2019 a
20.10.2019 € 22.02.2020 a 24.02.2020), as estagdes nacionais divulgaram 263 noticias sobre
o futebol masculino portugués em comparagdo com as 7 noticias sobre futebol feminino
nacional, pelo que concederam quase oito horas de emissao ao desporto masculino e apenas
36 minutos ao feminino, aproximadamente. No periodo dos jogos masculinos (16.01.2020 a
18.01.2020 e 24.07.2020 a 26.07.2020) os valores ainda foram mais dispares, sendo que a
televisdo portuguesa transmitiu 220 noticias de futebol masculino nacional, o que
corresponde a mais de sete horas e meia de emissdo e ndo divulgou qualquer noticia sobre o
futebol feminino. Portanto, a resposta a esta sub-questdo ¢ que efetivamente os canais
portugueses transmitem reportagens e noticias sobre o futebol feminino, pois foram os
segmentos televisivos que abordaram a modalidade durante este periodo temporal, mas

muito insignificante quando comparado com o desporto masculino.

3. Pistas futuras de investigacao

A presente investigacdo permitiu desenvolver conhecimentos relativos a realidade do futebol
feminino na televisdo portuguesa, durante os dias de pré-jogo, jogo ¢ pos-jogo dos dérbis
femininos e masculinos da época 2019/20, dando a possibilidade de compreender a
importancia e a atencao que as estacoes televisivas nacionais dao ao futebol feminino e ao

futebol masculino.

Este estudo pode abrir portas para outras investigagdes mais abrangentes € com outras
perspetivas que possam complementar os resultados obtidos. Assim sendo, um outro estudo
poderia estar relacionado, ou seja, uma investigagao idéntica, mas que centrasse a realidade
do futebol feminino portugués num periodo mais alargado, por exemplo, observar e analisar

todos os jogos femininos referente a uma determinada época desportiva.

Outra perspetiva interessante seria um estudo comparativo acerca da representagdo do
futebol feminino nas estacdes publicas versus as estagdes privadas, ou ainda outra
possibilidade seria a representacdo do futebol feminino nas estagdes generalistas em

comparagao com as estagdes desportivas. Em ambos os casos, acreditamos que resultariam
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em dados bastante interessantes e que poderiam determinar padrdes ou ndo relativamente a

presenca do futebol feminino na televisdo portuguesa.

Expandindo o quadro da investigagdo além-fronteiras, estudos que se focassem na realidade
do futebol feminino noutros pontos do globo iriam certamente contribuir com dados muito
interessantes, porque permitiriam definir semelhangas ou dessemelhangas entre as diversas
realidades. Desta forma, seria relevante analisar a representagdo mediatica do futebol
feminino por exemplo nos Estados Unidos e no Brasil, paises onde a modalidade ja se
encontra mais consolidada do que em Portugal, através de um estudo comparativo entre o
desporto feminino e o desporto masculino, com o intuito de aferir se existem ou ndo

diferencas entre ambos e, se existirem, descobrir quais.
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CONCLUSAO

A presente investigacdo centra-se na representacdo e presenca do futebol feminino na
televisdo portuguesa, com o intuito de aferir a importancia do medium televisivo no
crescimento e desenvolvimento da modalidade, observar qualitativa e quantitativamente a
forma como a televisdo retrata o futebol feminino e perceber o porqué da enorme
desigualdade na cobertura e no tratamento mediatico do futebol praticado por mulheres e do

futebol praticado por homens em Portugal.

A televisdo ¢ um elo fundamental na sociedade e, ao longo dos anos, conquistou “um lugar
na vida social como fonte de informagdo, formando gostos, opinides ¢ escolhas™ (Torres,
2011: 29). Tornou-se o medium de exceléncia na segunda metade do século XX (Machado,
2000; Vieira, Mendonga, Quintanilha & Cardoso, 2013), pela sua capacidade de fornecer a
sociedade qualquer informagdo, da politica ao desporto, da ciéncia a cultura, porque “a TV,
ao tornar visivel, torna eufemisticamente acessivel” (Lopes, Loureiro & Vieira, 2011: 329),
sendo “uma formidével abertura para o mundo” (Wolton, 1996: 65). A relagdo entre os meios
de comunicagdo e o desporto, nomeadamente o futebol, ¢ de longa duragdo, remetendo para
o final do século XIX, e desde entdo tem vindo sempre a evoluir (Gastaldo, 2004), tendo-se
tornado indissocidveis (Turner & Shilbury, 2005). No caso especifico da televisao, esta
converteu-se na maior aliada do futebol e do seu sucesso, visto que “o desporto ¢ o maior
fornecedor de multiddes a televisao” (Torres, 2010: 345) e, por isso, o futebol conquistou o
lugar de assunto predominante nas grelhas de programacdo. Ora, as transmissdes
desportivas, sobretudo as transmissoes de jogos de futebol sdo, de longe, os programas com
maiores niveis de audiéncia (Barrinha & Nunes, 2004; Santos, 2019), tornando a televisao e
o futebol mutuamente estimulantes, dando origem as “audiéncias do desporto”, audiéncias
resultantes das competi¢cdes desportivas e, consequentemente, o “desporto de audiéncias”
(Viseu, 2006). Neste sentido, “o desporto de audiéncias e as audiéncias do desporto,
enquanto componentes dos processos produtivos de desporto e de televisdo, misturam-se,
influenciam-se, condicionam-se e potenciam-se” (ibidem: 89). Nao obstante, esta dimensdo
e dominio do futebol nas grelhas de programacao € referente ao futebol masculino, porque a

realidade do futebol feminino € bastante diferente.
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A semelhanga da sociedade, o desporto também foi social e culturalmente vinculado com o
conceito de género, criando uma diferenciacdo entre as modalidades femininas e as
modalidades masculinas. Ao longo da historia, associar as mulheres e o desporto sempre foi
incompativel, visto que o meio desportivo foi construido e consolidado consoante uma visao
masculina, (Binello, Conde, Martinez & Rodriguez, 2000; Duncan, 2006), o que ajudou a
formar uma idealizagdo social. As mulheres tém manifestado resiliéncia e, gradualmente,
tém conquistado o seu espaco dentro dos relvados, o que tem levado a mudangas naquilo
que era o padrdo social, embora ainda estejam muito longe da realidade do futebol

masculino, quer ao nivel cultural quer ao nivel mediatico.

Este estudo adquire especial relevancia, em primeiro lugar, porque para além de o futebol
ser o desporto-rei na maioria dos paises do mundo, nomeadamente em Portugal, ¢ também
uma das maiores manifestacdes contemporaneas, desempenhando um papel fundamental nas
sociedades atuais como facto social total (Meirim, 2004; Mauss, citado em Torres, 2010). E,
em segundo lugar, como ja vimos anteriormente, o casamento entre o futebol e a televisdo ¢
bastante duradouro e, como tal, a investigacdo procura analisar a representacao do futebol
feminino nos canais portugueses, especificamente, ter em consideracdo se o discurso
televisivo desvaloriza o futebol feminino, averiguar o tempo € o espaco que 0s canais
nacionais dedicam ao futebol feminino comparativamente com o futebol masculino,
basicamente compreender qual o posicionamento da televisdo no desenvolvimento da
modalidade, através de uma estratégia metodoldgica idealizada e definida de modo a cumprir

os objetivos e responder as questdes do estudo.

A televisdo potencializou o futebol e transformou-o numa modalidade mundial, sendo a
principal responsavel pela sua prosperidade. O futebol, desporto-rei em Portugal, ¢ mostrado
diariamente nos meios de comunicagdo e, portanto, assume uma posi¢ao de destaque nos

programas de televisdao, dominando a informacao e cobertura mediatica.

O futebol ¢ um fendmeno sociocultural com enorme destaque na sociedade e, desde o seu
aparecimento, tem vindo a ser construido e consolidado de acordo com uma predominancia
masculina, originando uma ideologia cultural de que o futebol ¢ um meio de homens. Em

Portugal, a cultura do futebol feminino ¢ muito aquém daquela que ¢ a cultura do futebol
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masculino, porque a dimensdo de ambos ¢ também muito distinta quer a nivel futebolistico
quer a nivel medidtico. A forte presenca do futebol tanto nos media de um modo geral, bem
como na televisdo em particular s6 ¢ adaptavel a realidade do futebol masculino, que
apresenta uma dimensao e um reconhecimento a escala global, contrariamente ao futebol
feminino, que ainda estd a conquistar o seu espago. Ora, de forma a comprovar esta
significativa analogia, foram observados diversos dias de jogos femininos e masculinos de
duas das equipas com maior expressao em Portugal, Sport Lisboa e Benfica e Sporting Clube
de Portugal, e os resultados acerca da presenga de ambos na televisao portuguesa foram
completamente antagdnicos, com o futebol masculino a dominar completamente o espaco
televisivo dedicado ao desporto nacional e internacional. Mais especificamente, em termos
de espaco televisivo, durante os 12 dias analisados em que foram observados jogos
femininos e masculinos, 98,6% foram noticias sobre futebol masculino versus 1,4% sobre o
futebol feminino, ou seja, 483 versus 7 num total de 490 noticias transmitidas sobre o futebol
nacional. No que diz respeito ao tempo televisivo dedicado a modalidade em ambos os
géneros nos canais portugueses, o futebol masculino somou cerca de 15 horas e 30 minutos
de emissao (aproximadamente 60%) e o feminino teve apenas 36 minutos (aproximadamente

1%), durante o mesmo periodo.

Os dados recolhidos durante a investigagdo permitiram encontrar fatores que justificam a
desigualdade televisiva no desporto feminino e no desporto masculino a que assistimos na
televisdo portuguesa. Primeiramente, podemos apontar uma questdo cultural, isto ¢, o facto
de o futebol masculino estar enraizado ha muitas décadas na sociedade e o futebol feminino
ainda ser muito recente. Por ser muito recente, o futebol feminino ainda nao tem a capacidade
de gerar muita audiéncia para as televisdes e, por esse motivo, as estacdes oferecem ao
publico aquilo que gera melhores resultados - jogos, programas e noticias sobre futebol

masculino.

Assim sendo, a televisdo configura-se o medium de exceléncia na promog¢ao e progresso do
futebol feminino, porque quanto mais mediatismo, visibilidade e competitividade o futebol
feminino tiver, mais interesse criara junto do publico, o que trara mais audiéncia para as
estacdes televisivas. Isto demonstra o quao importante ¢ a televisdo para a construgdo de

uma cultura desportiva feminina, visto que ¢ a alavanca que o desporto feminino necessita
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para obter o reconhecimento do publico. O futebol feminino precisa de conquistar o publico
da mesma forma como o futebol masculino conquistou ha muitas décadas, porque o publico
¢ imperativo na escolha dos contetidos transmitidos pela televisao. Sao os telespetadores que
dao audiéncia as estagoes televisivas e estas dependem dos resultados obtidos das audiéncias,
logo a televisdo da ao publico aquilo que este quer assistir. Nao existindo cultura do futebol
feminino em Portugal, a televisdo ndo disponibiliza 0 mesmo tempo e espago ao desporto
masculino e ao feminino, porque ndo vai conseguir conquistar os mesmos valores de
audiéncia. Se o futebol feminino ndo regista grandes resultados, consequentemente tera
menos reconhecimento e visibilidade do que o futebol masculino, porque o futebol ¢ um
negocio e a televisao também. De forma geral, hd uma encolocagdo da ideia de que o futebol
¢ o masculino, ou seja, existe o futebol feminino e estd em crescimento, no entanto a
sociedade continua a ter preferéncia pelo futebol praticado por homens, porque existe uma
posicao ideoldgica ainda por ultrapassar, basicamente conseguir ver o futebol feminino da

mesma forma que o masculino.

Todos os dados recolhidos e observados durante esta investiga¢do possibilitaram dar
resposta a pergunta de partida definida inicialmente: “Consegue ou ndo o futebol feminino
romper o siléncio medidtico numa €poca em que a mulher estd cada vez mais visivel em
todas as areas de atividade profissional e entretenimento?”. A resposta é afirmativa, visto
que o futebol feminino tem conseguido com o passar dos anos romper o siléncio mediatico,
mas ainda estd muito longe da realidade desejada, conforme mencionado pela maioria dos
entrevistados. Como observamos ao longo do estudo, a presenca do futebol feminino na
televisdo portuguesa em comparacao com o futebol masculino ¢ diminuta, mesmo em dias
de jogos importantes para o desporto feminino. Portanto, embora haja cada vez mais pessoas
interessadas na modalidade e considerem que o futebol ndo seja s6 para homens,
efetivamente ndo traduzem esse interesse em idas aos estddios nem em audiéncias nos
programas de televisdo, o que podemos concluir que estamos perante um circulo vicioso
entre o futebol feminino, a audiéncia que ndo adere porque hd uma questdo de habito e
questdes de ideologia que levam as pessoas a achar o futebol masculino mais interessante do
que o futebol feminino e a televisdo que ndo transmite mais, porque ndo da audiéncia e a

audiéncia nao v€ porque ¢ pouco transmitido e, assim sucessivamente.
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ANEXO A - Formulario do inquérito por questionario

Este inquérito por questionario sobre futebol na televisao insere-se numa investiga¢ao do
Mestrado em Ciéncias da Comunicagdo, Televisdao e Cinema da Universidade Catolica
Portuguesa. As informagdes obtidas serdo confidenciais e utilizadas somente para fins
académicos, pelo que ndo serdo partilhadas com nenhuma organizagdo. Nao existem
respostas certas nem erradas, por isso responda por favor de forma sincera. Muito obrigado

pelo seu contributo.

1. Qual o seu nivel de interesse pelo futebol?
* Nada interessado/a

* Pouco interessado/a

» Mais ou menos interessado/a

* Muito interessado/a

» Totalmente interessado/a

2. Com que frequéncia assiste a jogos de futebol?
* Menos de 1 jogo por semana

* 1 jogo por semana

* 2-3 jogos por semana

* 4-5 jogos por semana

* 6 ou mais jogos por semana

3. Costuma assistir a jogos de futebol...
* Masculino
* Feminino

* Ambos

4. Numa escala de 1 a 5, em que 1 ¢ "muito mau" e 5 ¢ "muito bom", como avalia estas
variaveis sobre o futebol masculino?
* Estimulante

 Interesse
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* Ritmo de jogo
» Transmissdo televisiva
* Horarios de transmissao

* Informacao dos media

5. Numa escala de 1 a 5, em que 1 ¢ "muito mau" e 5 ¢ "muito bom", como avalia estas
variaveis sobre o futebol feminino?

» Estimulante

* Interesse

* Ritmo de jogo

» Transmissao televisiva

» Horarios de transmissao

* Informagao dos media

6. Costuma assistir a noticias, reportagens e programas de debate sobre futebol na televisao?
* Sim
* Néo

* As vezes

7. Se respondeu “Sim” ou “As vezes”, sobre:
* Futebol Masculino
* Futebol Feminino

* Ambos

8. Quanto ao futebol masculino, com que frequéncia assiste na televisdo a...

Nunca Raramente As Vezes Muitas Vezes Sempre
Jogos
Noticias
Reportagens

Programas de
Debate
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9. E relativamente ao futebol feminino?

Nunca Raramente As Vezes Muitas Vezes Sempre
Jogos
Noticias
Reportagens

Programas de
Debate

10. Se os canais desportivos transmitissem mais jogos, noticias, reportagens e programas de
debate sobre futebol feminino, estaria disposto/a a ver?

* Nem pensar

* Pouco provavel

* Provavel

* Muito provavel

e Certo

11. O que o/a faria assistir mais ao futebol feminino? (Resposta aberta)

12. Se tivesse uma familiar ou amiga que demonstrasse interesse em praticar futebol
feminino, o que faria?

* Apoiaria a sua decisdo

* Tentaria mudar a sua decisdo

* Opor-me-ia a sua decisdo

13. Porqué? (Resposta aberta)

14. Na sua opinido, o futebol ¢ mais para homens do que para mulheres?
* Discordo totalmente

* Discordo

* Nao concordo nem discordo

* Concordo

* Concordo totalmente
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Dados sociodemograficos:

15. Idade (Resposta aberta)

16. Sexo
* Feminino
* Masculino

* Prefiro ndo dizer

17. Qual o seu nivel de escolaridade?
* 6° ano completo

* 9° ano completo

* 12° ano completo

* Licenciatura completa

* Mestrado completo

* Doutoramento completo
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ANEXO B - Guiio de entrevista para atletas

Antes de iniciar a entrevista foi feito um breve enquadramento sobre a mesma, em que foram

realizados os seguintes passos:

- Cumprimentar a entrevistada.

- Solicitar autorizagdo para a gravacao da entrevista.

- Apos o inicio da gravacao, explicar que a natureza da entrevista ¢ meramente académica.
- Questionar a entrevistada se autoriza ser identificada pelo nome e profissdo (ou se prefere
0 anonimato).

Dados da entrevista:

Data:

Tipo de entrevista:
Dados demograficos:
Nome:

Idade:

Sexo:

Formagao académica:
Profissao atual:
Questoes:

1. Com que idade comecou a praticar futebol?

2. Como descreve o seu percurso profissional (quais os clubes por onde passou até chegar

ao clube atual)?

3. Quando ¢ que se tornou atleta profissional de futebol?
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4. Em crianca e adolescente, alguma vez sentiu discrimina¢do por demonstrar essa paixao

pelo futebol?

5. E na fase adulta?

6. Qual ou quais as maiores dificuldades com que se deparou no mundo do futebol?

7. Mas considera que foi pelo facto de ser mulher?

8. E de conhecimento geral que o futebol ¢ o desporto-rei em Portugal e, por isso, domina a

informacao mediatica. Qual o seu ponto de vista relativamente a esta realidade?

9. Mas o futebol que domina nos meios de comunicagdo ¢ o futebol praticado por homens.

Considera que o futebol continua a ser uma area eminentemente masculina? Porqué?

10. Na sua opinido, quais as principais diferencas do futebol feminino de hoje e de ha 5 anos?

11. Embora haja hoje uma maior presenga da mulher nos relvados, por que razao continua a

ser uma minoria no meio mediatico em comparac¢do com o futebol masculino?
12. O futebol ¢ uma modalidade que interessa muito mais ao publico masculino do que ao
publico feminino, embora o panorama se esteja a equilibrar gradualmente. Concorda com

esta afirmacao?

13. Se o medium televisivo dedicasse mais tempo e espago ao futebol feminino, que

influéncia e que frutos poderiam dai advir para o desporto e para os telespetadores?
14. Como ja vimos anteriormente, existe uma diferenca significativa na cobertura televisiva
do futebol feminino e do futebol masculino. Sendo o mesmo desporto, por que ¢ que o

futebol feminino ndo tem a mesma visibilidade do que o futebol praticado por homens?

15. Na sua opinido, o que pode justificar esta discrepancia?
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16. Acha que os clubes no geral se t€m empenhado no desenvolvimento do futebol feminino

(igualdade de oportunidades, salarios, condigdes)?

17. E as entidades que regulam a modalidade, como as federagdes nacionais, a FIFA ¢ a

UEFA?

18. No seu entendimento, o quao importante ¢ a televisao na constru¢do de uma cultura

desportiva feminina? Porqué?

19. E que estratégias podiam ser utilizadas para a construgdo dessa cultura?

20. Em algum momento identificou estigmas ou comentarios estereotipados no discurso

televisivo relativamente ao futebol feminino?

21. Acha que a televisdo ndo adere ao futebol feminino porque a sociedade portuguesa

também ainda ndo aderiu?

21.1. (Se sim) Considera que a sociedade determina a presenca de contetdos televisivos?

21.2. (Se ndo) O que € necessario para o futebol feminino se afirmar e consolidar na

sociedade?

22. Que futuro vé para o futebol feminino? Acha que as mulheres conseguirdo ter o mesmo

espago dentro e fora dos relvados que os homens?

Apos a entrevista:

- Agradecer a disponibilidade e parar a gravagao.
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ANEXO C - Guido de entrevista para jornalistas

Antes de iniciar a entrevista foi feito um breve enquadramento sobre a mesma, em que foram

realizados os seguintes passos:

- Cumprimentar a pessoa entrevistada.

- Solicitar autorizagdo para a gravacao da entrevista.

- Apos o inicio da gravacao, explicar que a natureza da entrevista ¢ meramente académica.
- Questionar a pessoa entrevistada se autoriza ser identificada pelo nome e profissao (ou se
prefere o anonimato).

Dados da entrevista:

Data:

Tipo de entrevista:

Dados demograficos:

Nome:

Idade:

Sexo:

Profissao atual:

Questoes:

1. Quando surgiu o interesse pelo jornalismo?

2. Porqué o jornalismo desportivo?

3. Enquanto jornalista de desporto informa sobre todas as modalidades, mas € certamente o

futebol que domina a informagao mediatica. Qual o seu ponto de vista sobre esta realidade?
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4. Mas o futebol que domina nos meios de comunicagao ¢ o futebol praticado por homens.
Considera que o futebol continua a ser um espago hegemonicamente masculino?

5. Relativamente ao futebol feminino, que evolugao tem tido este desporto nos ultimos anos?

6. Embora hoje haja uma maior presenga da mulher nos relvados, por que razdo continua a

ser uma minoria no meio mediatico em comparac¢do com o futebol masculino?

7. Se o medium televisivo dedicasse mais tempo e espaco ao futebol feminino, que influéncia

e que frutos poderiam dai advir para o desporto e para os telespetadores?

8. Como ja vimos anteriormente, existe uma diferenga significativa na cobertura televisiva
do futebol feminino e do futebol masculino. Sendo o mesmo desporto, por que ¢ que o
futebol feminino ndo tem a mesma visibilidade do que o futebol praticado por homens?

9. Na sua opinido, o que pode justificar esta discrepancia?

10. No seu entendimento, o quio importante ¢ a televisao na constru¢do de uma cultura

desportiva feminina? Porqué?

11. Acha que a televisdo ndo adere ao futebol feminino porque a sociedade portuguesa

também ainda ndo aderiu?

11.1. (Se sim) Considera que a sociedade determina a presenca de contetidos televisivos?

11.2. (Se ndo) O que € necessario para o futebol feminino se afirmar e consolidar na

sociedade?

12. Que futuro vé para o futebol feminino? Acha que as mulheres conseguirdo ter o mesmo

espaco dentro e fora dos relvados que os homens?

ApOs a entrevista:

- Agradecer a disponibilidade e parar a gravagao.
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ANEXO D - Entrevista Bruna Lourenco (Sporting Clube de Portugal)

Dados da entrevista:

Data: 30/11/2021
Tipo de entrevista: Online - Via Skype

Dados demograficos:

Nome: Bruna Loureng¢o

Idade: 22 anos

Sexo: Feminino

Formacgao académica: Estudante de Licenciatura (atualmente)

Profissdo atual: Futebolista do Sporting Clube de Portugal

Questdes:

1. Com que idade comecou a praticar futebol?

“8, acho eu.”

2. Como descreve o seu percurso profissional (quais os clubes por onde passou até chegar
ao clube atual)?
“O primeiro clube foi as Escolas de Futebol de Faro até aos infantis, depois os iniciados até

aos juvenis foi no Futebol Clube de Sao Luis e depois vim para o Sporting até agora.”

3. Quando € que se tornou atleta profissional de futebol?

“E dificil responder, talvez ha 4 anos.”

4. Em crianca e adolescente, alguma vez sentiu discriminacdo por demonstrar essa paixao
pelo futebol?
“Chegou a haver alguns comentarios racistas nas bancadas quando jogava com rapazes, mas

foram s6 algumas situacdes.”
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5. E na fase adulta?

GGN50.79

6. Qual ou quais as maiores dificuldades com que se deparou no mundo do futebol?
“Nao sei se posso dizer que foram dificuldades. Se calhar em termos de condi¢des, mas nao
posso dizer que seja uma dificuldade. Agora assim de repente ndo me lembro de nada assim

em concreto que possa dizer que se passou isto ou aquilo.”

7. Mas considera que foi pelo facto de ser mulher?

Sem efeito.

8. E de conhecimento geral que o futebol ¢ o desporto-rei em Portugal e, por isso, domina a
informagdo mediatica. Qual o seu ponto de vista relativamente a esta realidade?

“Acho que ¢ verdade e infelizmente Portugal vive demasiado do futebol.”

9. Mas o futebol que domina nos meios de comunicagao ¢ o futebol praticado por homens.
Considera que o futebol continua a ser uma area eminentemente masculina? Porqué?

“Sim, claro. Infelizmente sim, mas é verdade, maioritariamente sé se houve falar de futebol
masculino, vai-se falando cada vez mais do futebol feminino, mas vive claramente do

masculino.”

10. Na sua opinido, quais as principais diferencas do futebol feminino de hoje e de ha 5 anos?
“Acho que a principal diferenga ¢ que hoje em dia ja € possivel ter formagdo no futebol
feminino e hé cerca de 5 anos isso ndo acontecia. Hoje em dia as mitdas podem comecar a
jogar futebol numa equipa de raparigas com jogadoras da sua idade e algum tempo atras isso
ainda nao era possivel. Acho que cada vez vai ser mais uma realidade e que vai ter frutos

daqui a uns anos.”

11. Embora haja hoje uma maior presenga da mulher nos relvados, por que razao continua a
ser uma minoria no meio mediatico em comparacao com o futebol masculino?
“Acho que tem muito a ver com uma questao cultural, porque exatamente como eu estava a

dizer, hd uns anos o futebol feminino ainda ndo existia em Portugal e nem era sequer
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considerado quase um desporto. Hoje em dia ja se vé com outros olhos e, portanto, acho que

¢ muito uma questao cultural e acho que estd a mudar cada vez mais, mas leva o seu tempo.”

12. O futebol ¢ uma modalidade que interessa muito mais ao publico masculino do que ao
publico feminino, embora o panorama se esteja a equilibrar gradualmente. Concorda com
esta afirmacao?

“Concordo.”

13. Se o medium televisivo dedicasse mais tempo e espago ao futebol feminino, que
influéncia e que frutos poderiam dai advir para o desporto e para os telespetadores?

“Acho que ¢ aquilo que acontece com o futebol masculino, dai advém mais publico, mais
patrocinios, consequentemente, mais dinheiro e, por isso, mais mediatismo. Acaba por ser
um ciclo. H4 medida em que vai havendo mais dinheiro e mais publico, cresce

naturalmente.”

14. Como j4 vimos anteriormente, existe uma diferenca significativa na cobertura televisiva
do futebol feminino e do futebol masculino. Sendo o mesmo desporto, por que é que o
futebol feminino ndo tem a mesma visibilidade do que o futebol praticado por homens?

“Voltamos a questao cultural. Acho que o futebol feminino acabou de surgir e claro nao se
pode comparar um jogo de futebol feminino com um jogo de futebol masculino e acho que
nem se deve na verdade, porque as mulheres sdo completamente diferentes dos homens a
nivel anatomico-fisioldgico e, portanto, hé caracteristicas de um desporto e de outro que nao
se pode comparar. Depois a questao cultural porque ¢ um desporto que estd em crescimento
e, como disse antes, nos ainda vivemos muito s6 do futebol masculino e estamos aqui a falar
da diferenca entre o futebol feminino e o futebol masculino, mas se formos comparar com

qualquer outro desporto em Portugal vai dar exatamente ao mesmo.”

15. Na sua opinido, o que pode justificar esta discrepancia?

Respondido anteriormente.

16. Acha que os clubes no geral se t€m empenhado no desenvolvimento do futebol feminino

(igualdade de oportunidades, salarios, condi¢des)?
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“Sim, claramente. Falando do meu exemplo, o Sporting tem claramente acompanhado o
crescimento do futebol feminino em Portugal, mas assim como o Sporting, acho que ha mais
clubes a fazer o mesmo ¢ mesmo a Liga. A nivel medidtico as coisas estdo melhores, se
vamos falar das questoes televisivas, este ano todos os jogos da nossa Liga sao transmitidos,
quer seja em redes sociais quer seja num canal televisivo e, portanto, acho que isso ja
demonstra crescimento, nao sé dos clubes, mas da Liga e do interesse da Liga em que seja

cada vez mais mediatico.”

17. E as entidades que regulam a modalidade, como as federacdes nacionais, a FIFA ¢ a
UEFA?

“Sim, claramente. Falando da Federacao Portuguesa, acho que tem feito um esfor¢o enorme
para que o futebol feminino cresga, claro que as coisas nao mudam do dia para a noite ¢ ha
sempre coisas que podem ser melhoradas. Infelizmente as vezes ainda se fala em alguma
discriminacao por parte das grandes entidades, nomeadamente a FIFA e a UEFA, mas ¢ claro
que tem havido uma aposta ¢ um crescimento do futebol feminino e um esfor¢o dessas

entidades para que isso aconteca.”

18. No seu entendimento, o quio importante ¢ a televisdo na constru¢do de uma cultura
desportiva feminina? Porqué?

“Acho que isso vai bater tudo um pouco naquilo que eu ja disse, acho que quanto mais
mediatismo, consequentemente as pessoas vao ver mais, vai ser mais falado e a partir dai
entra num ciclo em que as coisas eventualmente crescem, porque se calhar uma mitda mais
nova que pensasse em jogar futebol antes se calhar ia optar por outro desporto, enquanto que
se agora vir futebol feminino na televisdo, ja sabe, afinal posso jogar; eu sei de inimeros
exemplos que haviam mitidas que queriam jogar ou que gostavam de futebol mas ndo faziam
ideia que existiam clubes e que poderiam ser federadas, portanto acho que, nesse sentido,
quanto mais mediatismo tiver e visibilidade tiver, mais crescimento havera, haverdao mais

pessoas a saber, mais pessoas a praticar e terd um crescimento natural.”

19. Em algum momento identificou estigmas ou comentarios estereotipados no discurso

televisivo relativamente ao futebol feminino?
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“Nao me lembro de nenhum exemplo em concreto, mas sim acho que ja aconteceu e acho
que continua a acontecer.” Quando questionada sobre se se referia a realidade nacional ou

mundial, a entrevistada disse que de ambas as realidades.

20. Acha que a televisdo ndo adere ao futebol feminino porque a sociedade portuguesa
também ainda ndo aderiu?

“De certa forma sim, porque as televisdes vivem de dinheiro e vivem de espetadores.
Felizmente agora temos um canal que tem tentado dar visibilidade a varias modalidades e
acho que ¢ preciso mais agcdes como essas porque o Canal 11 aposta e ¢ cada vez mais visto,
mas como disse, as televisdes vivem de espetadores, por isso, vao sempre vender aquilo que
da mais dinheiro e, infelizmente, o futebol feminino ainda nao tem essa realidade. Se nem
mesmo os jogos da selecdo passam nos quatro canais televisivos, portanto enquanto isso nao

acontecer.”

20.1. (Se sim) Considera que a sociedade determina a presenca de contetidos televisivos?

“Sim. Acho que ndo ¢ integral, mas de certa forma e maioritariamente sim.”

20.2. (Se nao) O que ¢ necessario para o futebol feminino se afirmar e consolidar na
sociedade?

Sem efeito.

21. Que futuro vé para o futebol feminino? Acha que as mulheres conseguirdo ter o mesmo
espago dentro e fora dos relvados que os homens?
“Eu espero que sim. Nao sei se consigo dizer que vai acontecer, acho que vai levar algum

tempo e se estamos a falar a nivel nacional, acho que ¢ dificil, mas acho que pode acontecer.”

Apos a entrevista:

- Agradecer a disponibilidade e parar a gravagao.
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ANEXO E - Entrevista Rita Fontemanha (Sporting Clube de Portugal)

Dados da entrevista:

Data: 03/12/2021

Tipo de entrevista: Online - Via Zoom

Dados demograficos:

Nome: Rita Fontemanha

Idade: 28 anos

Sexo: Feminino

Formacgao académica: Estudante de Licenciatura (atualmente)

Profissdo atual: Futebolista do Sporting Clube de Portugal

Questdes:

1. Com que idade comecou a praticar futebol?

“Com 12 anos.”

2. Como descreve o seu percurso profissional (quais os clubes por onde passou até chegar
ao clube atual)?

“Comecei a jogar aos 12 anos no Colégio Internato dos Carvalhos, que tinham formado
equipa recentemente de futebol feminino e era onde eu estudava, por isso, integrei o projeto.
Estive 14 cerca de dois anos e meio, trés, estive um ano no Salgueiros 08, depois fui
convidada para ir para o Boavista onde tive 5 temporadas e em 2014 fui para Madrid para o

Atlético, tive dois anos no Atlético e vim para o Sporting, esta ¢ a minha sexta época.”

3. Quando ¢ que se tornou atleta profissional de futebol?

“S6 no Sporting.”
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4. Em crianca e adolescente, alguma vez sentiu discrimina¢do por demonstrar essa paixao
pelo futebol?

“Eu acho que quando tinha 10/11 anos e na altura o futebol de facto era aquilo que eu mais
gostava de fazer, ndo digo que seja uma discriminacdo, mas a imagem que se tinha do
futebol, do futebol feminino em particular, ndo era a melhor e, portanto, até mesmo os meus
pais achavam que ndo era o indicado colocar-me a jogar futebol, até porque também nao
havia muita informacao sobre isso, nao ¢ como hoje em dia. Na altura ndo acho que seja
discriminacao, mas também por falta de informagao e o futebol feminino nao era muito bem
visto na altura. Eu ndo comecei a jogar logo quando quis porque os meus proprios pais

também ndo achavam que seria o melhor para mim.”

5. E na fase adulta?

“Nao, acho que as pessoas ficavam um bocadinho admiradas mesmo na escola ou no colégio
quando dizia que jogava futebol, porque tinham uma imagem mais feminina e na altura
associavam muito o futebol feminino a uma imagem mais masculina e, portanto, nunca senti
nenhuma discriminagdo, até acho que as pessoas sentiam uma admiragdo quando percebiam
que podia ser um desporto ndo tdo popular dentro do feminino e ainda assim havia pessoas

a arriscar em fazé-1o.”

6. Qual ou quais as maiores dificuldades com que se deparou no mundo do futebol?

“E uma pergunta dificil porque sinceramente nio te sei dizer assim muitas dificuldades, acho
que ndo sei responder mesmo a essa questdo. Obviamente que € dificil ndo ter muitas
condig¢des de treino, talvez essa fosse a maior dificuldade pela qual passei, mas acho que
quando somos miudos e gostamos realmente de alguma coisa parece que essas dificuldades
ndo sdo tdo dificeis quanto olhar agora. Agora olho para o panorama em que eu estou
inserida, tenho equipamentos, tenho campos de treino, tenho isto e aquilo e percebo o quao
privilegiada eu sou, porque se calhar olhando para aquilo que eu tinha ha 10 anos atras, em
que as vezes ndo tinha equipamento, as vezes ndo tinha local onde treinar, local onde jogar,
assim percebo que passei grandes dificuldades, se calhar na altura eu sabia que ndo eram as
melhores condigdes mas eu contentava-me bastante com aquilo que nos era permitido e

fornecido.”
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7. Mas considera que foi pelo facto de ser mulher?

“O futebol feminino ndo estando desenvolvido era um bocadinho metido a parte, ou seja,
nao era tido em grande consideracdo. O facto de nos ndo termos um campo para jogar ao
Domingo ndo era uma preocupagao muito grande para o clube em questdo, na altura era: ok,
desenrasquem-se, ndo ha de ser muito por ai; portanto a estrutura do futebol masculino, o
facto também de existir hd muitos mais anos, esta mais bem organizada do que a do futebol
feminino. O futebol feminino na altura sobrevivia e, portanto, era conforme aquilo que

conseguiamos.”

8. E de conhecimento geral que o futebol ¢ o desporto-rei em Portugal e, por isso, domina a
informacao mediatica. Qual o seu ponto de vista relativamente a esta realidade?

“Eu acho que ¢ totalmente certa, efetivamente o futebol ¢ o desporto-rei. Em Portugal em
particular, ¢ o desporto-rei e ainda para mais, se nos temos a facilidade de ter muita qualidade
efetivamente, o jogador portugués ¢ um jogador com muita qualidade, técnica, tatica, tudo
e, portanto, ¢ um desporto que domina, a parte disso temos também um dos melhores atletas
de sempre da Historia que ¢ o Cristiano e, portanto, facilita também a que isso acontega. E
o facto de o futebol ser socialmente muito mais aceite e ser para todos, favorece ainda mais

que seja o desporto-rei.”

9. Mas o futebol que domina nos meios de comunicagdo ¢ o futebol praticado por homens.
Considera que o futebol continua a ser uma area eminentemente masculina? Porqué?

“Sim continua a ser, porque € aquilo que gera dinheiro e, portanto, o futebol hoje em dia ¢
também um negocio, e sendo este negocio acho que ndo ha qualquer tipo de duvidas que

continua a ser o futebol masculino (que domina nos meios de comunicagao).”

10. Na sua opinido, quais as principais diferencas do futebol feminino de hoje e de ha 5 anos?
“Toda. O investimento que existiu por parte dos clubes, por parte da Federagdo, aposta que
existe até mesmo dos meios de comunicagdo, comecam a perceber que o futebol feminino
também pode despertar interesse dos demais, dos leitores, de quem vé e ndo ¢ a toa de que
0s nossos jogos hoje em dia aparecem na televisao, era impensavel hd 5 ou 6 anos atras os
jogos darem na televisdo ou se dessem era eventualmente uma final da Taca de Portugal,

porque era um evento medidtico, mas de resto era completamente impensavel. Hoje em dia
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temos acesso a todos os jogos, temos plataformas que nos dizem as estatisticas das jogadoras,
conseguimos facilmente abrir o Twitter, o Instagram e descobrir quanto ¢ que ficou um jogo,
as vezes antigamente tu para saberes quanto € que ficava um resultado que nao fosse o da
tua equipa, era uma luta tremenda e hoje em dia ¢ facil. Portanto, a diferenca ¢ abismal

mesmo, ¢ gigante.”

11. Embora haja hoje uma maior presenga da mulher nos relvados, por que razao continua a
ser uma minoria no meio mediatico em comparagao com o futebol masculino?

“A principal razao ainda continua a ser o fator econémico, ainda ndo gera aquilo que gera o
futebol masculino, ainda também um dos fatores que prejudica ¢ a competitividade do
futebol feminino ainda ndo ser muito alta, ou seja, em Portugal ha 3 ou 4 equipas com
qualidade que dao equipas e jogadoras que ddo um bom espetaculo, mas o campeonato no
geral ainda é um pouco desequilibrado e isso faz com que ndo traga tanta gente a assistir a
modalidade, porque ndo ¢ interessante ver um jogo de 8-0, ndo chama tanta gente e portanto

quando a competitividade comegar a aumentar ainda mais, vai chamar mais pessoas.”

12. O futebol ¢ uma modalidade que interessa muito mais ao publico masculino do que ao
publico feminino, embora o panorama se esteja a equilibrar gradualmente. Concorda com
esta afirmacao?

“Sim, concordo. Ha mais adeptos do sexo masculino que propriamente adeptos do sexo

feminino, acho que também ha mais equilibrio nisso, mas sim ainda se vé.”

13. Se o medium televisivo dedicasse mais tempo e espaco ao futebol feminino, que
influéncia e que frutos poderiam dai advir para o desporto e para os telespetadores?

“Eu acho que ia suscitar mais interesse aos telespetadores, ou seja, se veem aquilo
regularmente na televisdo, teriam algum interesse em conhecer a realidade, se calhar em
acompanhar a carreira das jogadoras, em ir um bocadinho mais ao estadio, em manifestar o
seu apoio, porque obviamente cada um tem a sua preferéncia ao nivel de clube e, portanto
esse mediatismo iria trazer mais gente para os estadios, para apoiarem as equipas € portanto

acho que essa cobertura seria benéfica para o futebol feminino.”
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14. Como ja vimos anteriormente, existe uma diferenca significativa na cobertura televisiva
do futebol feminino e do futebol masculino. Sendo o mesmo desporto, por que é que o
futebol feminino ndo tem a mesma visibilidade do que o futebol praticado por homens?

Respondido anteriormente.

15. Na sua opinido, o que pode justificar esta discrepancia?

Respondido anteriormente.

16. Acha que os clubes no geral se t€m empenhado no desenvolvimento do futebol feminino
(igualdade de oportunidades, salarios, condigdes)?

“Sim, acho que ha alguns clubes que tém. O Sporting ¢ um exemplo claro disso, portanto ha
outros clubes que tém apostado no futebol feminino e permitido as jogadoras serem
profissionais, terem condigdes de trabalho muito muito muito boas, mas ainda nio chega,
nao podem ser so dois ou trés a desenvolver a modalidade, precisa de ser um panorama um
bocadinho mais geral para que isto possa crescer realmente, porque ndo vale a pena termos
aqui s6 a aposta do Sporting, do Benfica, do Braga e do Famalicdo se depois ndo houver o
acompanhamento dos outros clubes, ainda que ndo possam monetariamente fornecer as suas
atletas ou dar as mesmas condigdes como estes clubes t€m porque sdo mais desenvolvidos,

era importante que conseguissem acompanhar este crescimento.”

17. E as entidades que regulam a modalidade, como as federacdes nacionais, a FIFA e a
UEFA?

“Sim, sim, sim, sem duvida. Acho que isso tem sido notorio, tem sido claro, acho que a
propria Federagdo tem feito um bom trabalho a tentar desenvolver a modalidade, também a
FIFA tem projetos a longo prazo para o desenvolvimento do futebol feminino e acho que
1sso ¢ claro, acho que hoje em dia, apesar de ainda ndo estarmos no patamar que se calhar

gostariamos, esta completamente diferente daquilo que estava ha uns anos atras.”

18. No seu entendimento, o quio importante ¢ a televisdo na constru¢do de uma cultura
desportiva feminina? Porqué?
“E bastante porque a televisdo, por norma ja ha poucas pessoas no mundo e em Portugal que

ndo tenham televisdo e, portanto, ¢ o meio de acesso mais facil para fazermos chegar a nossa
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modalidade ou outras modalidades até ao publico. As redes sociais sdo importantes, toda a
gente hoje em dia comeca a ter redes sociais, mas a televisdo ainda seria o meio mais facil

de chegar até as pessoas, portanto essa cobertura seria importante.”

19. Em algum momento identificou estigmas ou comentarios estereotipados no discurso
televisivo relativamente ao futebol feminino?

“Nao me deparei assim com muitas situagdes em que tivesse ouvido comentarios nao tao
agradaveis, no entanto, aquilo que eu sinto ¢ que ha uma falta de informagao, as vezes por
parte de quem est4 a comentar jogos ou fazer alguns tipos de comentarios da modalidade em
especifico e a desinformacao € notodria, as pessoas querem até fazer um bom trabalho, dizer
alguma coisa mas de facto estarem desinformadas sobre a modalidade, sobre as atletas, sobre
o contexto acho que prejudica um bocadinho o desenrolar do desenvolvimento da
modalidade, porque se quem esta a comentar, a levar até ao publico a informagao nao esta
claro dessas ideias, acho que as proprias pessoas acabam por sentir isso € acabam por criar

desinteresse.”

20. Acha que a televisdo nao adere ao futebol feminino porque a sociedade portuguesa
também ainda ndo aderiu?

“Eu acho que a televisao tem que fazer chegar ao publico a partida aquilo que o publico quer
ver e, portanto, se sentem que ainda ndao ha um desenvolvimento do futebol feminino que
justifique isso, acho que sim, acho que a televisdo acaba por ir ao encontro daquilo que o
publico quer, no fundo € isso, porque se eles nao vao ao encontro daquilo que o publico quer,

o publico deixa de ver e esse ndo € o objetivo.”

20.1. (Se sim) Considera que a sociedade determina a presenca de conteudos televisivos?
“Sim, muitas das vezes sim. E 6bvio que ja se vé também a televisdo muitas vezes a arriscar,
agora se o risco no final do dia ndo valer a pena e se eles perceberem que ndo compensa,
acabam por deixar de o fazer. No fundo, o publico é quem decide aquilo que a televisao

acaba por fazer, ainda que a televisdo influencie também muito a opinido do publico.”

20.2. (Se nao) O que ¢ necessario para o futebol feminino se afirmar e consolidar na

sociedade?
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Sem efeito.

21. Que futuro vé€ para o futebol feminino? Acha que as mulheres conseguirao ter o mesmo
espago dentro e fora dos relvados que os homens?

“Nao, esta resposta para mim ¢ muito clara, as mulheres nunca vao ter o mesmo espago
dentro e fora dos relvados que os homens, mas acho que esta tudo bem em relagdo a isso,
ndo acho que tenha de haver essa igualdade de ter exatamente o mesmo mediatismo que o
futebol masculino, porque ¢ dificil, o futebol ¢ um negdcio. O futebol masculino vai sempre
gerar mais que o futebol feminino e o retorno tem de ser diferente, no entanto, acho que nos
aproximamos por uma igualdade de oportunidades maior e havendo uma igualdade de
oportunidades, a mulher vai ser capaz de mostrar o seu valor e os meios de comunicagao vao
comegar a perceber que também o futebol feminino, mais cedo ou mais tarde, acaba por ser
um negbcio e ¢ provavelmente a modalidade que tem mais margem de progressdo e de
expansao e ¢ provavelmente a modalidade que pode trazer efetivamente dinheiro tal como
traz o futebol masculino, ndo na mesma proporcao, no entanto a que consegue trazer. Eu ndo
acho que a igualdade aqui se aplique, ou seja, salarial, de mediatismo ndo, no entanto, acho
que se aproxima por uma igualdade de oportunidades maior e acho que ¢ isso que nods
mulheres queremos, ndo igualdade salarial, mas igualdade de oportunidades. Nao é nao
quero, mas ndo ¢ a procura de receber exatamente o mesmo que recebe o Cristiano ou o
Messi, ndo ¢ por ai, ¢ a igualdade de oportunidade para mostrar o meu valor, da mesma
forma que eles o fazem e ter as mesmas condi¢des de trabalho para poder desenvolver-me
enquanto atleta. Realisticamente falando, ndo acho que isso seja possivel agora acho que
sim, acho que se encaminha para um nivel de oportunidades maior e acho que ¢ isso que no

fundo também procuramos.”

Apos a entrevista:

- Agradecer a disponibilidade e parar a gravacao.
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ANEXO F - Entrevista Joiao Pedro Mendonca (RTP)

Dados da entrevista:

Data: 23/11/2021
Tipo de entrevista: Online - Via Skype

Dados demograficos:

Nome: Jodo Pedro Mendonga
Idade: 53 anos
Sexo: Masculino

Profissao atual: Jornalista RTP

Questdes:

1. Quando surgiu o interesse pelo jornalismo?

“O interesse pelo jornalismo surgiu no final dos anos 80, por ai... Sabes aquela sensagao de
estar num sitio onde as coisas se estdo a passar, quando comegas a ter a nogao que te
interessas pelas coisas e comecas a ter a no¢ao de que gostavas de ser tu a estar 14, acho que
¢ um bocado por ai. Foi cedo, nesta altura ja fazia algo que se assemelhasse, comecei nas
radios pirata e os ultimos projetos nestas radios ja sao de noticidrios e entrevistas (por volta
de 1986-87), apesar de serem radios ilegais, nessa altura eram muito aceites, claramente
sentia-se a necessidade de ter mais do que a oferta de radio que havia e até ja conseguia
coisas ali interessantes na area do Jornalismo ainda antes de ter formacao jornalistica. Alias,
eu comego a trabalhar em 1988 na Radio Renascenga como profissional e ainda nem havia

bem carteiras profissionais, acho eu.”

2. Porqué o jornalismo desportivo?
“O jornalismo desportivo foi por acaso. Apesar de ter praticado desporto durante muito
tempo, nunca me ocorreu sinceramente ir parar ao jornalismo desportivo, mas um dia a

pretexto de uma boleia que pedi a uma pessoa que morava na minha zona (trabalhava na
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radio Renascenca) e no meio de uma conversa de circunstancia perguntou-me o que eu estava
a estudar e eu disse que estava no segundo ano de comunicagdo social e essa pessoa disse
que a radio estava a precisar de repdrteres e se eu ndo queria experimentar € pronto e foi por

acaso.”

3. Enquanto jornalista de desporto informa sobre todas as modalidades, mas ¢ certamente o
futebol que domina a informag¢ao mediatica. Qual o seu ponto de vista sobre esta realidade?
“E o futebol que domina a atengdo do publico. Temos de ter uma conversa sobre a
viabilidade do jornalismo nesta fase: até determinado momento da Historia, se alguém
dissesse para teres noticias de confianca estas disposto a pagar um jornal, uma taxa de radio,
televisdo ou o que quer que seja, isto era aceite até determinado momento, mas a partir do
momento em que apareceram as redes sociais, houve ali um erro crasso dos meios de
comunicagdo social, porque achavam que ja tinham gasto o dinheirinho, ja estava pago o
investimento para fazer reportagens num meio de comunicagao social tradicional, ou seja,
no seu jornal, na sua radio, na sua televisdo e passaram a disponibilizar os contetidos como
se ja tivessem justificado o custo e aquilo era um acrescento. O que ¢ que aconteceu? A
difusdo das redes sociais criou nas pessoas a perce¢do de que ndo precisavam de pagar para
ter jornalismo de confianga, o problema foi quando as pessoas deixaram de comprar jornais
ou ver claramente tudo na televisdo ou na radio e o problema da-se quando de repente as
pessoas deixaram de ter a perce¢do de que fazer jornalismo de confianga custava dinheiro.
Entdo acontece esta revolucao que vivemos agora ou melhor, cujos resultados vivemos agora
que sdo: as pessoas ja ndo estdo dispostas a pagar por conteudos de confianga, os jornais, as
televisoes e as radios ja ndo se conseguem sustentar porque as pessoas ja nao vao aos sitios
pagos para ver e ter as noticias e hd uma crise de viabilidade nos 6rgdos de comunicac¢do
social tradicionais. No meu entendimento, o que se passa € o seguinte: as pessoas ao
prescindirem dos 6rgdos de comunicacdo social como um sitio exato onde vao buscar as
noticias de confianga, estdo a inviabiliza-los financeiramente e estdo a decidir (sem querer)
que “eu ndo me importo de ter informacdo de confianca desde que seja de borla” e os jornais
e as televisdes comerciais estdo a decidir sobreviver atirando-se de cara a lutar pelos
interesses das pessoas que sobra, resultado: eu ja ndo tenho a garantia de que o sitio certo
para ter a noticia certa, seja num jornal, numa radio ou numa televisdo, ou seja num blogue

ou num post, as pessoas abdicaram de ter um sitio seguro onde ir buscar as noticias e os
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orgdos de comunicagdo social tradicionais deixaram de poder afirmar-se como o ultimo
reduto. Porque ¢ que eu vim com esta conversa? Porque os jornais, a televisao e a radio nos
projetos comerciais (privados) estdo cada vez mais obrigados a tentar dar o maximo aquilo
que as pessoas veem mais, para terem mais visibilidade e logo, mais publicidade, porque
dependem dela. Eles precisam de valor comercial para viver e isso vitima muitas
modalidades e a visibilidade de muitas modalidades ou partes de modalidades. E o interesse

das pessoas, o efetivo, ndo ¢ aquele que anunciam no Facebook.”

4. Mas o futebol que domina nos meios de comunicagdo € o futebol praticado por homens.
Considera que o futebol continua a ser um espago hegemonicamente masculino?

“Nao, eu sinceramente acho que a questdo de sexo ndo tem rigorosamente nada a ver com a
escolha, porque sendo as pessoas tinham visto todas o Nélson Evora e tinham desligado a
televisdo com a Patricia Mamona.” Quando questionado particularmente sobre o futebol,
também considera que nao referindo que “ndo ha ninguém que decida na sua cabeca ser
sexista no futebol e ndo ser no atletismo, ¢ 0 mesmo publico. Nao ¢ uma questao de sexo, ou
seja, 0 sexo ¢ um tema muito relevante, mas a questdo ¢ que ha muitos outros relevantes,
como por exemplo o desporto adaptado, mas uma pessoa nao vai decidir se gosta disto ou
daquilo, se vai ver isto ou aquilo para compensar se tem o sexo masculino ou o sexo
feminino, acho que o gosto das pessoas ¢ a emoc¢ao das pessoas ¢ independente disso € o
valor comercial de cada espetaculo reporta a esse interesse mais massivo ou menos massivo,
logo ndo ¢ questdo do sexo ainda que isso se reflita na diferenga entre a repercussao do
futebol feminino e do futebol masculino, ndo € a diferenca sexual dos praticantes que define
a diferenca de tratamento, na minha opinido, por parte do publico e, logo, por parte de quem
serve o publico. Ou seja, a questdo do sexo ¢ importantissima ao nivel social, mas ndo me

parece que seja a relevante nesta distingdo entre ver mais isto ou mais aquilo.”

5. Relativamente ao futebol feminino, que evolucao tem tido este desporto nos ultimos anos?
“Eu acho que tem havido muito a tentativa de criar um énfase de igualdade exatamente por
causa da discussdo dos sexos, por outro lado acho que o futebol feminino tem evoluido
exponencialmente, em primeiro lugar 14 fora, por exemplo os Estados Unidos fizeram uma
coisa muito curiosa como vieram mais tarde para o soccer, por acaso assisti a esse fendmeno

e até fiz reportagem nos anos 90, fizeram uma formacdo em paralelo sem olhar ao sexo,
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mulheres e homens, miudos e miudas, na mesma formagado e da mesma forma, talvez atribua
a isso o facto de os Estados Unidos terem surgido mais tarde se terem tornado primeiro que
muitos paises europeus onde o futebol era classico, uma poténcia da modalidade. E verdade
que a forma como evolui um pais depende muito da sua cultura e Portugal tem um problema
cultural gravissimo e educacional gravissimo na formago dos individuos. E uma coisa que
havemos de resolver eventualmente um dia, mas noutros paises ja esta resolvido ha mais
tempo, ou seja, as pessoas ja tém a capacidade de se interrogar e o nivel de coisas a que olha,
nomeadamente a questao dos sexos ¢ mais ou menos relevante consoante a forma como a
encaram, dito isto outra vez, Portugal tem hoje tecnicamente muitos melhores condigdes, as
jogadoras portuguesas da atualidade t€ém um nivel completamente muito acima do que teriam
ha relativamente poucos anos, temos uma evolugao tedrica do futebol feminino, ainda ndo a
temos de forma massiva e acho que ainda ¢ preciso conquistar o publico, de uma forma geral.
Nao sei se o facto de hoje em dia ser um fendmeno assincrono na Europa o ajuda da mesma
maneira nos paises todos, mas acho que temos de compreender que o facto de hoje em dia
jé termos praticantes portuguesas de futebol feminino em alguns dos melhores campeonatos
do mundo da especialidade ja ajuda, em primeiro lugar a comprovar que o que eu estava a
dizer ¢ verdade, ou seja, que o nivel de praticantes esta a subir, ndo estd necessariamente de
forma massiva a fazeres de um campeonato em Portugal de um nivel tdo elevado como ¢
noutros paises, porque a formagao num pais pequeno produz sempre menos gente, nds temos
uma antiguidade que nos faz produzir muito de forma ou quase anormal muito mais talentos
de futebol masculino do que seria expectavel um pais tdo pequeno, mas no futebol feminino
ainda ndo temos essa massificacdo da qualidade ainda que, mais uma vez, se olharmos
apenas a progressao nos ultimos anos, o fendmeno € incrivel, a evolug¢do do futebol feminino
¢ muito boa, ainda ndo estamos ¢ num nivel de dimensdo e qualidade que te transforme,
quem dera a primeira liga de futebol conseguir ter um nivel de qualidade aceitavel para mais
do que 5 ou 6 equipas quando tem tantas, quanto mais o futebol feminino que tem muito

menos acesso a quantidade na formacao que permita.”

6. Embora hoje haja uma maior presen¢a da mulher nos relvados, por que razao continua a
ser uma minoria no meio mediatico em comparacao com o futebol masculino?
“O valor de mercado. Qual ¢ a audiéncia média de um jogo de um Sporting-Benfica, qual é

o valor comercial atendendo a audiéncia de um Sporting-Benfica feminino e de um Sporting-
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Benfica masculino? E muito diferente, logo a capacidade de o fazer despontar mais ¢ muito
diferente também. E aquela coisa: comunicagdo social tradicional segue o interesse que julga

ser da maioria dos seus pagantes.”

7. Se o medium televisivo dedicasse mais tempo e espago ao futebol feminino, que influéncia
e que frutos poderiam dai advir para o desporto e para os telespetadores?

“Achas mesmo que eu sou capaz de ter o poder de doutrinar-te através da televisao sem te
obrigar, portanto apenas por existir? Achas que eu te consigo doutrinar ao ponto de tu
gostares tanto de raguebi como de futebol? Ja ndo ha essa coisa da comunicagao social ser
para nos formatar até ¢ uma coisa até muito perigosa. Em primeiro lugar acho que ja ndo ha
essa capacidade, temos acesso a tantos estimulos vindo de tantos lados. Hoje em dia quem
manda ¢ o publico, ja ndo existe essa coisa doutrinal de “ah agora vamos passar s6 fado e
Opera para as pessoas gostarem todas de fado e 6pera”, ndo essa doutrina da ditadura editorial

j& morreu para o bem e para o mal.”

8. Como ja vimos anteriormente, existe uma diferenga significativa na cobertura televisiva
do futebol feminino e do futebol masculino. Sendo o mesmo desporto, por que é que o
futebol feminino ndo tem a mesma visibilidade do que o futebol praticado por homens?

Respondido anteriormente.

9. Na sua opinido, o que pode justificar esta discrepancia?

Respondido anteriormente.

10. No seu entendimento, o quao importante ¢ a televisdo na constru¢do de uma cultura
desportiva feminina? Porqué?

“Eundo sei o que € isso da cultura desportiva feminina. H4 uma cultura desportiva. Eu gosto
de tratar as mulheres e os homens da mesma maneira, mais uma vez eu ndo choro mais de
emocdo ao ver um resultado da Patricia Mamona ou do Pichardo, ¢ um resultado ponto, ¢
competéncia ponto, agora se houver o contrario que &, se eu tiver a Patricia Mamona a ganhar
uma medalha e tiver uma atitude castratéria na comunicacao social dando-lhe menos énfase
que ao Pichardo, ai sim € que estamos perante um tratamento com base na raiz sexual, o

contréario eu ndo acho que deva fazer prevalecer uma coisa, eu acho que a realidade tem que
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se impor, temos que ajudar a realidade a impor-se numa questao de igualdade de tratamento
perante a igualdade de resultado, dito isto, ndo vejo nenhuma forma de nés fixionarmos no
desporto para atingir um objetivo que ndo ¢ desportivo. Estou a falar de forma pessoal e
aberta, nao gosto propriamente da lei da paridade, se eu fosse mulher, extremamente
competente, a melhor pessoa para fazer determinada coisa a nivel politico, faria danada por
duas coisas: se essa minha capacidade ndo se repercutisse na qualidade da minha carreira e
se s0 14 fosse por uma questao de quota, acho que temos de lutar muito com muita forga pela
igualdade de 4 tratamento de ambos os sexos em tudo, mas sem fazer uma majoracao
artificial. Mais uma vez ndo ponho o sexo no centro da questdo, ponho a desigualdade de
tratamento e isso ndo ¢ tirar uma ferramenta a nossa luta de garantir a igualdade, mas nao ha
nenhuma forma de garantir a igualdade tratando de forma desigual, ou seja, majorando,

distorcendo.”

11. Acha que a televisdo ndo adere ao futebol feminino porque a sociedade portuguesa
também ainda ndo aderiu?

“A televisdo ndo adere ponto e virgula. N6s (RTP) temos inclusivamente direitos de algumas
competi¢des e transmitimos na RTP, ndo temos ¢ o mesmo resultado, mas sabes por que ¢é
que temos na RTP? Porque ela ndo tem para a TVI, para a SIC, para a Eleven, para os
projetos comerciais 0 mesmo valor de mercado, mas sim nds damos, damos os direitos que
temos.” Quando questionado sobre o tempo e espago que disponibilizam ao futebol
masculino que se traduz em horas de espagos de comentario e no futebol feminino isso nao
acontece, o entrevistado responde “ndo existe paridade na oferta, € impossivel dar a mesma
coisa, mas a propria FIFA quando tem os contratos de um nivel de futebol, ja ndo se consegue
comprar, a FIFA ja agarra tendo a nogdo da desigualdade de um valor desses direitos, mas
querendo dar a visibilidade ja agarra, por exemplo “ai queres comprar a sele¢ao no Mundial
do Qatar, entdo a reboque tens de dar visibilidade aos Sub-20, Sub-17, ao futebol feminino”,
mas ha uma coisa que ndo acontece, que ¢ inverter isso e fingir que isto ndo ¢ assim, eles
pOe as anexas mas ndo pdem as anexas a frente do produto principal porqué? Porque sabem
que o mercado nio o consome dessa maneira, por isso é impossivel haver paridade. E
impossivel nesta altura, por uma decisdo politica e serd sempre uma decisao politica e nao
comercial, tu impores uma realidade diferente da que existe, tu podes ¢ fazer cada vez mais

um esfor¢o e acho que esta a ser feito em dar cada vez melhor formagao no futebol feminino
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para teres cada vez melhor qualidade no espetaculo, para ele s6 por si chegar ao mesmo nivel

de paridade que ja tem noutras modalidades, nomeadamente, no atletismo.”

11.1. (Se sim) Considera que a sociedade determina a presenca de contetdos televisivos?

“Sim, estou a falar de uma forma genérica, nao falo por exemplo no servico publico, o
servigo publico tem uma missdo extra e € por isso que existe, as vezes a coisa corre tdo bem
que até ha pressao dos privados para acabar com o servigo publico, exatamente por isso. Mas
a coisa mais fixe que tenho ¢ criar qualquer coisa pelo qual ninguém da nada e de repente
ele ganhar valor comercial e ir-se embora da minha mao, fico cheio de pena, mas ¢
espetacular.” Entretanto JPM conta um episddio da vida profissional relativo a Vanessa
Fernandes e compara a atleta com o futebol feminino: “A Vanessa ¢ um enorme exemplo de
como o futebol feminino pode conseguir essa chave sem apoios ficticios ou sem tapinhas
nas costas, porque tenho tanto respeito pelas praticantes que acho que nao merecem.” Ainda
acrescenta que “nao foi ao nivel do tratamento do servigo publico que o futebol feminino
ndo cresceu, ndo cresceu de forma exponencial porque ndo conseguimos transformar uma
realidade, conseguimos transformar uma inten¢do, € espero que nao o consigam porque eu

sou jornalista e gosto muito de trabalhar com a realidade.”

11.2. (Se nd3o) O que ¢é necessario para o futebol feminino se afirmar e consolidar na
sociedade?

Sem efeito.

12. Que futuro vé para o futebol feminino? Acha que as mulheres conseguirdo ter o mesmo
espago dentro e fora dos relvados que os homens?

“O futebol feminino vai ter muita dificuldade em manter este ritmo de crescimento porque
ele esta a ser muito grande e muito rapido. Vai ter alguma dificuldade. Realisticamente nao
acredito que seja muito facil que continue a crescer a este nivel sem conseguir de forma
massiva que as mulheres adiram cada vez mais novas ao futebol formagao, este fendmeno
que vés nas escolinhas, aquelas que substituem agora o futebol de rua, porque os pais t€ém
medo deixar os filhos ir para a rua jogar, enquanto ndo vires esse mesmo tipo de atitudes das
familias e das miudas como vés dos miudos, tu nunca estaras a dar ao futebol feminino “a

mesma oportunidade” que ¢ o futebol masculino. Era preciso convencer as miudas a irem
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massivamente para as escolas de futebol, dar cada vez mais opg¢des aos clubes, crescer a
nivel coletivo, dar uma dimensao tatica cada vez mais relevante ao futebol feminino para ter
cada vez mais qualidade para ter mais equipas. Mais uma vez: se o futebol masculino que ja
esta implantado tem tantas dificuldades de se autoviabilizar mesmo tendo tudo isto que o
feminino ainda ndo tem, como € que eu te poderia dizer isto de outra forma? Tu mesmo
assim vés um jogo muito desinteressante do futebol masculino que esta cheio de milhdes,
mesmo entre as melhores equipas. Tu chegas e as vezes ¢ um aborrecimento tremendo,
porque tém as condi¢des que as mulheres ainda nao tém, t€ém dinheiro que as mulheres ainda
ndo tém. Acho que foi um crescimento fantastico nos ultimos anos, ja temos muito, muito,
muito melhores condigdes de olhar e entusiasmar, mas para continuar nesta progressao a
mesma velocidade acho que vamos precisar de mais qualquer coisa do que este apoio que
até acho que tem havido e desta preocupacdo de dar pelo menos uma oportunidade justa,

mais justa ao futebol feminino.”

Apos a entrevista:

- Agradecer a disponibilidade e parar a gravacao.
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ANEXO G - Entrevista Paulo Garcia (SIC)

Dados da entrevista:

Data: 04/01/2022
Tipo de entrevista: Online - Via Skype

Dados demograficos:

Nome: Paulo Garcia
Idade: 54 anos
Sexo: Masculino

Profissdo atual: Jornalista SIC

Questdes:

1. Quando surgiu o interesse pelo jornalismo? ~

“Surgiu quando eu estava a fazer Direito Internacional e numa festa de anos minha por acaso,
na presenga de alguns jornalistas na altura ilustres, noutras mesas a parte, fiquei a conversar
com eles e sai desse jantar disposto a mudar toda a minha vida e avancar para o jornalismo,
foi assim algo muito louco, até porque ao contrario da Ana, no meu tempo nado havia cursos
em Portugal de Jornalismo, como sabe sé para ai h4 20 anos ¢ que existem. Tive de modificar

todo o meu trajeto, mas ai ndo tinha dividas que era aquilo que eu queria fazer.”

2. Porqué o jornalismo desportivo?
“O jornalismo desportivo foi uma opg¢ao, na altura quando a SIC apareceu eu fui desafiado
para ser uma espécie de imagem da SIC para o desporto e eu aceitei, mas sO por essa razao,

ndo porque tivesse algum interesse particular.”

3. Enquanto jornalista de desporto informa sobre todas as modalidades, mas € certamente o

futebol que domina a informag¢ao mediatica. Qual o seu ponto de vista sobre esta realidade?
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“Eu acho que o problema aqui ndo ¢ as televisdes privadas fazerem mais ou menos
modalidades, acho que o futebol ¢ incontornavel que ¢ a modalidade que capta a atengdo das
pessoas e, portanto, admito isso. Outros que tinham a responsabilidade de dar outras
modalidades ndo a darem ¢ que a mim me choca, e fala alguém que gosta muito muito de
modalidades de alta competi¢ao de pavilhdo e ndo sd, para além de futebol e os 6rgdos de
comunicagdo social que tinham obrigacdo de pugnar pelo seu desenvolvimento ndo o
fazerem ¢ que a mim me choca, ndo tanto as televisoes privadas que t€ém objetivos a atingir
obviamente e portanto ndo se pode levar a mal aqueles que escolham aqueles que lhes dao

mais solugdes.”

4. Mas o futebol que domina nos meios de comunicagao € o futebol praticado por homens.
Considera que o futebol continua a ser um espago hegemonicamente masculino?

“Ja achei e agora ndo acho, essa medida ndo sei concretamente quando ¢ que ¢ feita, mas
vejo canais de televisdo a darem especificamente quase futebol feminino, desporto feminino.
Acho incontornavel que tenha de ser assim, ndo vejo que seja de outra maneira, até porque
quem gosta por exemplo de futebol e ndo faz a distingdo, o futebol masculino ¢ o futebol
masculino e tera sempre um peso diferente, mas quem gosta por exemplo de futebol feminino
j& tem os seus idolos, eu vejo muito futebol feminino e ja tenho futebolistas das quais sou
grande admirador e que sei quando vao jogar, vou as televisdes que transmitem jogos ver as
futebolistas de que mais gosto, portanto acho que isso vai ser esbatido e se ndo for ¢ muito

mau, em termos culturais ¢ muito mau.”

5. Relativamente ao futebol feminino, que evolucao tem tido este desporto nos ultimos anos?
“E estrondosa, a evolugao do futebol feminino é extraordinaria. E uma area que eu por acaso
estou mais ou menos por dentro, a atual treinadora do Sporting (Mariana) por exemplo foi
nossa colega no grupo Impresa, foi jornalista do Expresso e faldvamos muito sobre futebol
feminino, a sua evolugdo, a aderéncia de jovens em torno do futebol e a forma como se
dedicaram a isso, acho que foi das coisas mais extraordindrias no sentido positivo que eu
acho que o futebol em Portugal construiu, foi hoje poder ter um futebol feminino tdo forte,

tdo evoluido e a caminho de ser cada vez melhor.”
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6. Embora hoje haja uma maior presen¢a da mulher nos relvados, por que razdo continua a
ser uma minoria no meio mediatico em comparac¢do com o futebol masculino?

“Acho que tem a ver com a chegada feminina ao futebol que ¢ disso que estamos a falar,
leva o mesmo tempo que leva a chegada feminina a outras areas da sociedade portuguesa, e
isso ¢ algo que temos de ultrapassar. O futebol que € assumidamente o desporto para homens,
machista no sentido do termo, havia aqui hd uns anos uma terminologia que se utilizava
muito, presumo que a Ana Rita ndo pertenca de todo a essa €poca, mas eu lembro-me de se
verem mulheres no futebol por exemplo e se dizer: vai mas ¢ para casa cozer meias. Portanto,
isso era um bocadinho a imagem de uma sociedade retrégrada, uma sociedade que muitos
gostariam de ver regressar pelos vistos, mas que felizmente nds conseguimos ultrapassar
lentamente, espero que isso se ultrapasse em varias areas, entre elas o futebol e hd uma area
no futebol que eu acho que vai ser a area que vai dar, se me permite a expressao, um pontapé
nisto tudo, um pontapé no sentido positivo, que € o aparecimento de mulheres arbitro e isso
¢ algo que me parece muito importante sobretudo numa area onde a falta de respeito ou

desrespeito ¢ muito grande alids como se percebe.”

7. Se o medium televisivo dedicasse mais tempo e espago ao futebol feminino, que influéncia
e que frutos poderiam dai advir para o desporto e para os telespetadores?

“Eu incluo o futebol feminino em areas, como falavamos ha pouco, em modalidades de alta
competicao por exemplo. O futebol feminino ndo carrega ainda por si so, para as televisoes
privadas sobretudo, sendo que a Ana esta-me a por a pergunta no geral, ndo ha ainda essa
cultura, portanto eu sou capaz de admitir que haja ai alguma reserva, o que eu ja nao
compreendo e, isso estd a deixar de acontecer, o paradigma de o futebol feminino nao
interessa e a Federa¢do Portuguesa de Futebol, de quem eu sou tao critico em muita coisa,
ai funcionou muito bem, tem uma 4rea s6 dedicada a isso, para além de ter uma televisdo
que transporta para o futebol feminino o mesmo espago € a mesma importancia que o futebol
masculino € ndo s6, mas eu acho que ainda nao ¢ um grande catalisador de audiéncias e,
portanto, as pessoas ndo podem levar isto para o lado de ser futebol feminino ou masculino,
¢ levar para o lado do que ¢ que interessa em termos de audiéncia, o que ¢ que o grande
publico que seguem as televisdes privadas querem e isto ndo tem s6 a ver com o futebol
feminino, tem a ver com o hdquei em patins, com o basquetebol, com o andebol, tem a ver

com modalidades de pavilhdo, por exemplo que as grandes televisdes privadas estdo
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completamente afastadas porque nao lhes interessa em termos de target comercial, opgdo de

audiéncias.”

8. Como ja vimos anteriormente, existe uma diferenca significativa na cobertura televisiva
do futebol feminino e do futebol masculino. Sendo o mesmo desporto, por que é que o
futebol feminino ndo tem a mesma visibilidade do que o futebol praticado por homens?

Respondido anteriormente.

9. Na sua opinido, o que pode justificar esta discrepancia?

Respondido anteriormente.

10. No seu entendimento, o quao importante ¢ a televisao na constru¢do de uma cultura
desportiva feminina? Porqué?

“Eu acho que ¢ muito importante partindo do principio que a mensagem que saia seja uma
mensagem de naturalidade, o que ¢ que eu quero dizer com isto, acho que ndo ganhamos
nada em estarmos permanentemente a “masculinizar” e a “feminizar” as coisas, acho que
devemos fazer isto e esse € o papel que todas as televisoes t€ém que ter, temos que fazer isto
num contexto de naturalidade. Se € natural falar de futebol feminino, temos que falar de
futebol feminino de uma maneira natural, o que nds nao podemos fazer e nao ajuda nada o
futebol feminino e depois também ndo ajuda o outro lado, hd sempre uma comparagdo por
ser homem ou por ser parte mais masculina ou mais feminina, o que noés ndo ganhamos nada
¢ logo a partida dividirmos as coisas. Temos um estigma de dizer - um futebol feminino,
nao, o futebol feminino tem que ser tratado com a mesma naturalidade que € tratado o futebol
masculino, num ponto até muito importante: o primeiro sinal e ndo pode ser de outra
maneira, ¢ termos a capacidade de criticar um jogo de futebol feminino da mesma maneira
que criticamos um jogo de futebol masculino, se temos de dizer que 3 aquela jogadora
excedeu, ¢ agressiva em demasia, ndo devia fazé-lo e estad a ser mal-educada para com o
arbitro, temos de dizer, ndo vamos dizer: ah mas isto é futebol feminino, ndo vamos dizer
isto, porque ela ¢ s6 um bocadinho, s6 um bocadinho agressiva - ndo, se ¢ agressiva, ¢
agressiva. Nao ¢ por ser mulher ou por ser homem, portanto temos que quebrar os estigmas,
entre outras areas. O futebol pode ser também nesse aspeto um bom exemplo, temos que

falar do futebol feminino da maneira que se fala do futebol masculino, entre Sporting-
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Benfica, ganhou o Benfica 2-0, ganhou bem ganhou mal, ndo, ganhou porque o arbitro
marcou um penalti que ndo devia, o Benfica ndo jogou nada, mas acabou por ganhar o jogo.
E isso que tem de ser falado, ndo pode ser falado - ah sdo giras, sio engragadas, ah mas sio
jogadoras de futebol, mas olha aquela tem um cabelo loiro - ela ndo tem que ter cabelo loiro,
azul, amarelo, ndo tem que ter um peito maior ou mais pequeno, ¢ uma jogadora de futebol
e ¢ uma parte que o futebol pode ajudar, ndo sei € se ajuda, o futebol ¢ claramente ainda um

mundo muito machista, muito de predominio.”

11. Acha que a televisdo ndo adere ao futebol feminino porque a sociedade portuguesa
também ainda ndo aderiu?

“Eu acho que o futebol feminino ¢ uma coisa que vai levar tempo, ndo s6 em Portugal como
na Europa. Convém ver isto de um regime também europeu, tirando os paises escandinavos
onde o futebol feminino tem um peso muito grande, temos que dar espago para que as
pessoas olhem para o futebol feminino com o mesmo interesse com que olham para o futebol
masculino e para isso, nesse contexto, eu acho que ¢ importante que os clubes grandes
aparecam, € pena ser s0 o Benfica e o Sporting que estdo a aderir a isso. Ana eu vou-lhe dar
um exemplo ndo fugindo a sua pergunta: o futsal se nao fosse o Benfica e o Sporting a terem
futsal e jogarem umas 14x por ano um contra o outro, ninguém falava no futsal, a Ana acha
que ¢ particularmente interessante para o grande publico transmitir o rancho nao sei da onde
futebol clube contra o Correio da Manha que ja teve uma equipa de futsal? Nao, porque as
pessoas gostam ¢ do Benfica e do Sporting, portanto veem 14x o Benfica-Sporting sem
perceberem nada de futsal, mas estdo a ver o Benfica-Sporting e isso fa-las ir ver. Eu penso
que o futebol feminino tem que ser esperto nisso, se o Benfica-Sporting puder jogar em
futebol feminino 14x por ano, acho que o devem fazer, na Supertaca, no Campeonato, as
pessoas vao ver? Claro que vao ver porque ¢ Benfica-Sporting, ndo vao ver por ser futebol
feminino ou ndo, mas também nao vao pelo estigma de ser feminino, vao puxar pela sua
equipa e ¢ assim que o futebol feminino tem que crescer. Se estdo a espera que o futebol
feminino cresga s6 porque as mulheres vao ver o futebol, a maior parte das mulheres nao
vao ver o futebol feminino, uma parte das mulheres vao ver o futebol masculino, sejamos
sinceros, vao ver o Ruben Amorim, vao ver os golos do Paulinho, vao ver os golos do
Darwin, estdo-se a borrifar para o futebol feminino. Nao vale a pena dizer a sua familia

feminina: vao 14 ver um jogo de futebol feminino, elas nem sabem o que isso €, mas soalhar
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vao ver o Benfica-Sporting, ai vao ver, ndo tenho a mais pequena duvida e futebol em

seniores ¢ em homens.”

11.1. (Se sim) Considera que a sociedade determina a presenca de conteudos televisivos?
“Determina, sem qualquer divida. Determina e, para mim, determina em aspetos que, nos
estamos a viver agora um bocadinho esse periodo, nds estamos a construir uma rela¢ao das
televisoes até do ponto de vista politico. N6s temos hoje em dia as televisdes muito agarradas
aos lucros e as vantagens financeiras das audiéncias e das audiéncias e das audiéncias e, em
torno disso, nds estamo-nos a deixar levar pela coboiada da politica, ndo pela politica da

forma mais séria mas pela coboiada.”

11.2. (Se ndo) O que ¢ necessario para o futebol feminino se afirmar e consolidar na
sociedade?

Sem efeito.

12. Que futuro vé para o futebol feminino? Acha que as mulheres conseguirdo ter o mesmo
espaco dentro e fora dos relvados que os homens?

“Acho que talvez um dia isso venha a acontecer, mas temos que esperar muitos aninhos, para
ser sincero. Antes disso, eu acho que elas tém que ter muita paciéncia também, t€ém que
pugnar pela modalidade, t€ém que fazer tudo pela modalidade, t€ém que crescer como atletas
porque ver jogar futebol um homem ¢ diferente de ver jogar futebol uma mulher, porque a
mulher ndo lhe foi dada durante a vida possibilidade de jogar futebol em alta-competicao,
portanto estd num patamar mais baixo do que o homem ¢ evidente, 0 homem joga melhor
futebol em condig¢des normais do que a mulher, ndo que por ser homem o leve a jogar melhor,
¢ porque joga futebol hd muitos mais anos do que as mulheres, antigamente por uma mulher
a jogar futebol era uma minoria... isto ¢ também uma batalha das mulheres, uma batalha de
afirmac¢do das mulheres que tem que continuar a acontecer na sua pratica e o futebol

feminino pode ajudar um bocadinho a isso.”

ApOs a entrevista:

- Agradecer a disponibilidade e parar a gravacao.
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ANEXO H - Entrevista Claudia Lopes (TVI)

Dados da entrevista:

Data: 01/12/2021

Tipo de entrevista: Online - Via Zoom

Dados demograficos:

Nome: Claudia Lopes
Idade: 47 anos
Sexo: Feminino

Profissao atual: Jornalista TVI

Questdes:

1. Quando surgiu o interesse pelo jornalismo?

“Surge no ambito do meu curso, tirei o curso em Comunicacdo Empresarial, Marketing e
Relagdes Publicas e, portanto, nesse ambito uma das saidas profissionais mais recorrentes
do curso eram os assessores de imprensa. Resolvi fazer um estagio numa redagado, achei que
ndo se pode fazer um bom trabalho de Assessoria de Imprensa sem se perceber como trabalha
uma redacao, isto foi em 1995, na altura em que fui para a RTP e comega por ser um estagio
para complementar a minha formacao e depois acabou por ser um bichinho que ficou e nunca

mais saiu.”

2. Porqué o jornalismo desportivo?

“Isso depois surge um bocadinho 14 mais a frente por acidente, ou seja, no dmbito de uma
reestruturacdo dentro da RTP para resolver uma série de questdes de colaboradores, avencas,
recibos verdes, havia gente sem contrato, havia gente a estagiar, eles organizaram um
concurso interno e externo para preencher vagas nos quadros, como se tratava de uma
empresa publica tinha de ser um concurso publico e nesse ambito h4 uma rotagao das pessoas

que ja l& estdo no ambito desse curso a fazer estagio em varios sitios e eu acabo por ir fazer
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um més de estagio para o desporto. Corre muito bem, na altura o Miguel Prates que esta hoje
na Sport TV, era ele o Chefe de Departamento do Desporto da RTP e o Miguel na altura
convida-me para ficar, portanto estidvamos talvez nesta altura por volta de 1997/98. E o que
ele me diz, nesta altura o desporto ainda era uma coisa muito masculina, muito s6 com
homens e ele diz: precisamos aqui de outro olhar, de alguém que olhe um bocadinho para as

coisas fora da caixa; e foi assim.”

3. Enquanto jornalista de desporto informa sobre todas as modalidades, mas ¢ certamente o
futebol que domina a informac¢ao mediatica. Qual o seu ponto de vista sobre esta realidade?
“Eu acho que isso tem a ver com a cultura desportiva do pais. Nos ndo podemos separar os
media do pais, nem do seu tecido socioecondmico ¢ de interesses. Temos que olhar para o
pais que temos, para os niveis de literacia que ainda temos, quais sao os media que vendem
mais, ndo ¢ o Expresso, o que revela muito que ao ser Correio da Manha, um bocadinho o
nivel de interesse das pessoas e nds temos uma falta de cultura desportiva, nés nao gostamos
de desporto, nds gostamos dos clubes e gostamos que o nosso clube ganhe. No matter what.
Portanto, ndo héd essa cultura desportiva, logo nds ndo somos adeptos de desporto, nds
gostamos de ganhar quanto muito e dai que hd um grande interesse nos Jogos Olimpicos ou
quando uma equipa ou uma figura, seja um desporto individual ou coletivo, ganha uma
medalha pu se destaca de alguma maneira, portanto nem que seja ¢ aqui ndo had nenhum
subtexto nesta minha resposta, mas nem que seja um atleta naturalizado, mas se de repente
ganha uma medalha de ouro nés nunca tinhamos ouvido falar dele, mas de repente todos
somos entendidos naquela modalidade. Nos gostamos no fundo ¢ de ganhar e isso € falta de

cultura desportiva.”

4. Mas o futebol que domina nos meios de comunicagdo € o futebol praticado por homens.
Considera que o futebol continua a ser um espago hegemonicamente masculino?

“Continua, a todos os niveis e pior do que isso, ndo s6 do ponto de vista da pratica, apesar
de hoje em dia nas escolas se quebrar cada vez mais o tabu, por exemplo, se hé uns pais que
tém uma miuda que diz que quer jogar futebol, j4 ndo encaram como se calhar encaravam
ha 30 ou 40 anos atras, era logo conotada como maria-rapaz, portanto, acho que hoje em dia
1sso comegou um bocadinho a quebrar os tabus, mas comega-se a quebrar agora em relacao

as miudas que vao agora para o futebol feminino, ndo para aquelas que ja sdo atletas de alta
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competicdo hoje em dia. Eu acho que somos um pais machista e tudo o resto ¢ conversa,
porque se as meninas forem para o ballet ¢ muito bonito, se as meninas forem para a ginastica
¢ muito bonito, se as meninas vao para o futebol pronto ja ha algum desconforto, embora eu

acho que hoje em dia os pais fazem um bocadinho diferente.”

5. Relativamente ao futebol feminino, que evolucdo tem tido este desporto nos tltimos anos?
“Acho que tem tido evolugao até porque houve um forte investimento por parte da Federagao
em cativar os media para as transmissoes dos jogos do campeonato nacional. Isso agora
parou, mas houve uma altura em que se transmitiam muitos jogos, transmitiam-se quase
todas as semanas jogos, houve na altura uma parceria entre a TVI e a Federag@o e houve
uma aposta nisso. Enquanto no desporto masculino sdo os media que correm atras dos
detentores dos direitos para tentar ficar com os direitos e pagam-nos bem caros, no futebol
feminino ainda € ao contrario, tem de haver um esfor¢o da Federagdo para dizer: nds temos
aqui este produto, vamos arranjar aqui um horario seja as 11h da manha de Domingo, seja
as 11h da manha de Sabado ou as 14h, uma hora muito longe do prime time, ninguém vai
fazer isso (futebol feminino no prime time) e quase que tem de ser a Federacdo a pagar aos
media aquele espaco para ter as transmissdes do futebol feminino e mais, tal historia da nossa
falta de cultura desportiva, o produto ¢ tdo mais apelativo quando esteja um Benfica, Porto

e Sporting.”

6. Embora hoje haja uma maior presen¢a da mulher nos relvados, por que razdo continua a
ser uma minoria no meio mediatico em comparacao com o futebol masculino?

“O desporto ¢ maioritariamente masculino, mesmo quem manda, as cupulas das
organizagoes desportivas sdo geridas por homens, ndo ha muito a dizer aqui, ndo ¢? Nos
temos tido Diretoras da Liga, temos tido algumas mulheres na Liga recentemente, mas se
nos olharmos para o quadro da Federacao Portuguesa de Futebol a excecao ¢ a Mdnica Jorge.
E ¢ uma excecdo, com todo o respeito e admiracao que eu tenho pela Monica Jorge, mas eu
acho que as vezes nas chefias quando as mulheres 14 estdo, além da sua competéncia que eu
acho que ela tem muita, ainda ¢ para fingir que isto ¢ tudo pela igualdade de género. O
desporto ¢ sempre um espelho da sociedade, como dizia h4a pouco que os media sao um
espelho da sociedade, portanto estes microcosmos refletem aquilo que se passa em todo o

lado, portanto muitas vezes ¢ para compor o ramalhete e dizer que isto ndo ¢ uma dire¢ao s
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de homens, temos aqui e ¢ uma espécie de estandarte e bandeira, mas depois nas decisdes do
dia-a-dia, nas decisdes que importam para o desporto e para o desenvolvimento do desporto
feminino, seja ele em que modalidade for, porque se eu acho que o futebol feminino nao esta
bem do ponto de vista da dimensao mediatica que pode ter, bem entdo as outras modalidades
que ndo tém nada a ver com o futebol pior ainda, se formos falar do basquetebol, voleibol
ou do andebol, essas modalidades entdo, tudo o que seja o lado feminino estdo 14 mesmo

renegado para baixo.”

7. Se o medium televisivo dedicasse mais tempo e espago ao futebol feminino, que influéncia
e que frutos poderiam dai advir para o desporto e para os telespetadores?

“O unico canal que pode fazer isso neste momento, ou ha um protocolo com a Federagao,
como dizia a bocado hd aqui um acordo para se transmitirem 0s jogos ou o Unico canal que
pode fazer isso € servigo publico, porque ndo tem a guilhotina das audiéncias. Nenhum outro
canal, nos transmitirmos um jogo de futebol feminino no minimo dos minimos pomos 14 um
carro de exteriores, 6 a 8§ cAmaras para transmitir o jogo, isso tem um custo, um custo de
producao elevado, bastante elevado, mais os feixes de transmissdao, mais tudo isso, para
depois ter um retorno ao nivel de audiéncia baixo, os canais de televisdo ndo vao investir
nisso. O unico canal que pode e deve investir nisso ¢ a RTP, porque quando as pessoas falam
em comprar a RTP, ah e dizem: ah porque aquilo é pago com os meus impostos; sim sim e
bem, porque se nos deixarmos de ter servico publico de televisdo, entdo hd algumas
modalidades e alguns desportos desaparecem completamente do espectro meditico e isso
nao pode acontecer, porque eu acho que se calhar a minha discussdo aqui seria: se seria a
RTP a dar os jogos da selecao portuguesa, eu acho que isso merecia uma profunda reflexao,
porque ai os operadores privados também estdo interessados em pagar, sendo caberia mais a
RTP a defesa dos “nichos de mercado”, ou seja, seja de modalidades amadoras, seja de
modalidades femininas. Os operadores privados tém o problema da guilhotina das audiéncias
€ mesmo o investimento publicitario vem em func¢ao disso e nds estamos a atravessar uma
pandemia hé dois anos que teve cortes profundos no investimento publicitario e, portanto,

ninguém neste momento faz televisdo pelo prazer de fazer televisao.”

8. Como ja vimos anteriormente, existe uma diferenca significativa na cobertura televisiva

do futebol feminino e do futebol masculino. Sendo o mesmo desporto, por que € que o
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futebol feminino ndo tem a mesma visibilidade do que o futebol praticado por homens? “Eu
acho que ¢ uma pescadinha de rabo na boca. O desporto feminino ndo ¢ tdo bem aceite ainda
nem tem o impacto mediatico, logo ndo faz audiéncia, logo se ndo faz audiéncias nao ha
investimento para transmitir. E, portanto, n6s vamos um bocadinho andar aqui a volta deste
ciclo e serd um bocadinho dificil perceber onde ¢ que o podemos quebrar e onde ¢ que

podemos fazer a nossa intervengao para alterar esse ciclo.”

9. Na sua opinido, o que pode justificar esta discrepancia?

Respondido anteriormente.

10. No seu entendimento, o quao importante ¢ a televisao na constru¢do de uma cultura
desportiva feminina? Porqué?

“Numa cultura desportiva, numa cultura social, numa cultura de respeito, de tolerancia, de
igualdade, de todos os bons principios que na teoria o desporto faz tratado, faz bandeira e
escreve nas bracadeiras “no fo racism” e coisas do género, mas depois a maior parte dos
programas sdo uma gritaria pegada, onde nao se respeitam as mais profundas regras bésicas
de respeito, quanto mais de cidadania ou de transmissdo de bons principios, voltamos a
historia da clubite, clubite exacerbada, de ver as coisas pelo filtro da cor e, portanto ¢ um

bocadinho dificil pregar aos peixes.”

11. Acha que a televisdo ndo adere ao futebol feminino porque a sociedade portuguesa
também ainda ndo aderiu?

“Eu acho que a sociedade portuguesa ainda ndo aderiu a igualdade das mulheres, elas serem
livres de jogar futebol ou o que elas quiserem na vida. Como eu costumo dizer com alguma
graca: o lugar o das mulheres ¢ onde elas quiserem, mas as pessoas ainda ndo se habituaram
a 1sso, portanto vivem numa sociedade de desigualdade, de falta de igualdade de
oportunidades, nds ainda estamos a discutir a questao dos salarios, a igualdade dos salérios
e, portanto, eu acho que isso tem a ver com uma sociedade patriarcal na qual nds vivemos e
continuamos a viver, onde vivemos muito tempo. O lugar das mulheres numa sociedade
organizada assim nos sabemos qual &, ¢ a de usar avental, de fazer uma bela refei¢dao e tomar
conta dos seus filhos para que o homem possa sustentar a familia. Nos estamos a andar para

tras, ha um ressuscitar esse tipo de coisas e ao voltar esse tipo de principios que eu achei que
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tinham acabado quando se instituiu uma democracia e nés hoje deviamos hoje caminhar
para, eu acho que enquanto se discute o papel da mulher € porque ¢ preciso discutir o papel
da mulher, ndo ¢ porque nds somos todos malucos, ¢ porque ndao ha igualdade de
oportunidades, porque nao ha igualdade de género, porque as mulheres ndo ganham o mesmo
que os homens ganham e porque no limite nos temos sempre uma série de papéis que nos
sdo associados quer nds queiramos ou ndo. Portanto, isso vai dar depois as modalidades
desportivas e tudo na sociedade, ¢ 6bvio que ¢ visto como um desporto menor, € visto como
uma atividade menor, € o maior insulto que se pode dizer numa bancada numa modalidade
feminina quando os adeptos estdo a ver ¢ “vai para casa cozer meias”. E até se pode dizer
que nem tem palavrdes e no futebol ouvem-se coisas muito piores, nao, ¢ uma coisa indigna
que rebaixa a mulher a um papel completamente indigno, a mulher tem o direito de fazer ou
praticar a modalidade que ela quiser e que lhe der prazer e a sociedade deve estar preparada
para isso porque a atividade fisica, eu costumo dizer que o desporto de alta competicdo ndo
faz bem a ninguém, mas esta provado que a atividade fisica faz bem ao desenvolvimento,
faz bem a autoestima das mitdas, faz bem na adolescéncia que as miudas liguem com o seu
proprio corpo de uma forma saudavel, porque se houver um bom ambiente de balneario disto
e daquilo, as pessoas t€ém uma ligagdo com o seu corpo de uma forma totalmente diferente,
ajuda a crescer a autoestima, hoje em dia nds lidamos com problemas de bullying e tudo,
sabemos que o desporto de equipa e o crescer dos lagos da equipa em que estdo 14 todas
juntas, € uma coisa importantissima por tudo isso, mas nds continuamos a olhar para o
desporto feminino como uma espécie de capricho e isto volto a referir, vivemos numa
sociedade, ao contrario daquilo que as pessoas querem fazer entender, profundamente
patriarcal, onde o peso da figura masculina continua a ser imenso.” Quando questionada
sobre a presenga de esteredtipos no discurso televisivo ou nas bancadas dos estadios, a
entrevista responde “eu assisti direcionado a mim enquanto mulher, portanto quando vou a
um estadio ou a outra coisa qualquer, porque os homens acham que o desporto ¢ uma coisa
que se encerra entre o apito do arbitro, o beber umas cervejas, peco desculpa, arrotar e dizer
uns palavroes, aquilo ¢ uma espécie de clube de bolinha em que a menina ndo entra. Sou de
um tempo 14 muito atrds, em 1998, em que existiam poucas mulheres a fazer jornalismo
desportivo e, portanto, ouvimos essas gracinhas no inicio. Como hoje em dia essas gracinhas
continuam-se a dizer em relagdo as mulheres, quer dizer, eu as vezes uso uma metafora muito

ma, muito feia mas costumo dizer que os homens tém mais respeito pelos carros do que pelas
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mulheres, eu sei que generalizar ¢ uma coisa m4, feia e injusta mas um homem quando vé
um Lamborghini ou um Ferrari ndo pega num martelo, ndo lhe parte o vidro nem o assalta
para o levar, mas um homem quando vé uma mulher bonita na rua sente-se no direito de lhe
mandar um piropo ou até de lhe tocar, portanto acho isso tem tudo dito um bocadinho daquilo
que ¢ a sociedade em que nds estamos, em que nds vivemos, eu sei que a generalizacao ¢é
injusta e sei que nem todos os homens sdo assim como ¢ 6bvio, mas eu acho que ainda ha

uma mentalidade muito que nao vé de uma forma natural a pratica do desporto feminino.”

11.1. (Se sim) Considera que a sociedade determina a presenca de contetidos televisivos?
“p . A . . e

u acho que sdo as audiéncias que determinam, ¢ o interesse do publico, € o interesse por
determinado tipo de consumo que depois acaba por determinar o que se transmite € o que ¢
que nao se transmite.”
11.2. (Se ndao) O que ¢é necessario para o futebol feminino se afirmar e consolidar na
sociedade?

Sem efeito.

12. Que futuro vé para o futebol feminino? Acha que as mulheres conseguirdo ter o mesmo
espaco dentro e fora dos relvados que os homens?

“Desejaria que a médio prazo sim, mas a curto prazo nao acredito. Muito sinceramente,
achava que a médio prazo isso acontecesse, gostava por exemplo que houvesse mais gente
no feminino a comentar desporto, por exemplo, gostava que existisse mais esse papel, por
exemplo, a rapariga que comenta no Canal 11, ela muitas vezes ¢ alvo daquele tipo de
chacotazinha fininha, porque as pessoas depois podem sempre dizer que estdo a brincar, ndo

¢ porque ela ¢ mulher, eu acho que ainda temos um longo caminho pela frente.”

Apos a entrevista:

- Agradecer a disponibilidade e parar a gravagao.
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ANEXO I — Entrevista Andreia Candeias (CMTYV)

Dados da entrevista:

Data: 23/12/2021

Tipo de entrevista: Online - Via Zoom

Dados demograficos:

Nome: Andreia Candeias
Idade: 32 anos
Sexo: Feminino

Profissdo atual: Jornalista CMTV

Questdes:

1. Quando surgiu o interesse pelo jornalismo?

“Estava no secundario, na altura ndo sabia de todo o que ¢ que queria fazer mas sempre tive
(quando era mais nova) de ao fim-de-semana ver desporto com o meu pai no sofa e na altura
comecei a procurar, fui ver algumas universidades para pesquisar e falaram-me do curso de
Comunicacdo Social e na altura pensei: bem se eu gosto de desporto faz sentido ir para
Comunicag¢do Social e eu ja ia com a ideia de ir para desporto, portanto foi um pouco por ai,

como era algo que me interessava e sempre gostei de comunicagao.”

2. Porqué o jornalismo desportivo?

Aliou as duas paixdes: a comunicagdo e o desporto.

3. Enquanto jornalista de desporto informa sobre todas as modalidades, mas ¢é certamente o
futebol que domina a informagao medidtica. Qual o seu ponto de vista sobre esta realidade?
“Quando comecei em televisdo, comecei na Benfica TV, fiz 0 meu primeiro estagio no Jornal
A Bola, depois ainda fiz no Jornal O Jogo online e depois na Benfica TV. Na Benfica TV

ndo trabalhava tanto com o futebol, até era mais com as modalidades de pavilhdo. Depois
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fui para a CMTYV e ai sim, basicamente s6 falamos de futebol. Eu acho que ¢ uma questdo
cultural, eu acho que em Portugal ndo ha muita cultura desportiva e, portanto, as pessoas
habituaram-se a ver o futebol e acho que tem um pouco haver com isso, as pessoas nao
gostam tanto da questao de olhar para as modalidades ou acompanhar as modalidades, acho
que tem muito a ver com o peso dos clubes em Portugal, as pessoas ou sdo do Benfica, ou
do Porto ou do Sporting, maioritariamente ¢ o maior foco destes clubes ¢ o futebol. Acaba
por ir um bocadinho a esse encontro, acho que falta um pouco de cultura desportiva em
Portugal e dai a razdo das pessoas, como o futebol ¢ mais mediatico, tem mais expressao

acabam por acompanhar mais o futebol do que as outras modalidades.”

4. Mas o futebol que domina nos meios de comunicagao € o futebol praticado por homens.
Considera que o futebol continua a ser um espago hegemonicamente masculino?

“Acho que tem haver também, 14 estd, acho que tudo vai encarrilar nos clubes, os clubes ndo
tém uma grande aposta no futebol feminino, agora mais, por exemplo o Benfica e o Sporting
tétm uma grande aposta no futebol feminino. Mas durante muitos anos, as meninas
comecavam a jogar futebol nas escolinhas com os meninos e depois ndo havia um
seguimento, ou seja, os escaldes de formagao juvenis e juniores era muito raro haver nos
clubes, portanto, uma menina que quisesse seguir o futebol ndo tinha grandes alternativas
em Portugal, ndo havia grandes clubes que apostassem no futebol feminino e, por isso, eu
acho que depois isso reflete-se também na qualidade do futebol praticado porque as meninas
ndo tinham as oportunidades que os homens tém para se profissionalizar e acabava por se
refletir também na qualidade do futebol praticado e 14 estd, as pessoas também gostam de
ver futebol de qualidade e acho que nao ha essa expressao também. Continua a ser, sem
davida, o futebol masculino aquele que ¢ mais mediatico, embora acho que neste momento
- e ndo tenho dados que possam suportar aquilo que estou a dizer - mas a sensagdo que eu
tenho € que um dérbi de futebol feminino entre Benfica-Sporting talvez nesta altura até tenha
mais audiéncias do que um jogo entre duas equipas da metade de baixo da tabela da primeira
liga masculina. As pessoas em Portugal ndo veem o futebol por gostarem de ver a forma
como a equipa esta em campo, a tatica, técnica, eu acho que esta sempre muito enraizado na
questao clubistica, na rivalidade e, portanto, nesta altura eu acho que para os meios de
comunicacdo um dérbi de futebol feminino ¢ algo atrativo, ¢ algo que as televisdes querem

ter para dar esse produto as pessoas porque no final eu acho que vai ter audiéncias, as pessoas
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j& vao conhecendo o nome das jogadoras mas 14 esta desde que o Benfica e o Sporting
apostaram fortemente nisso. Tenho um exemplo: ja come¢dmos um programa na CMTV
com os golos da equipa feminina do Benfica quando se qualificou para a Liga dos Campedes,
abrimos o programa com isso € nao sentimos nas audiéncias oscilagdo por causa disso,
portanto ja ha essa procura, ja ha esta no¢ao dos meios de comunicagao de que ha um espago
para isso e que as pessoas querem ver. Recentemente também o jornal A Bola fez uma
primeira pagina sobre o futebol feminino do Benfica, portanto eu acho que j& ha essa procura,
mas sempre relacionada com os clubes. Eu acho que falta ao futebol feminino dar o outro
passo que ¢ ter mais clubes que apostem para ter equipas mais competitivas para ter alguma
expressdo, sendo que em Portugal tudo o que ndo seja Benfica, Sporting e Porto eu acho que

tem sempre pouca expressao, pelo menos € a perce¢do que eu tenho.”

5. Relativamente ao futebol feminino, que evolucdo tem tido este desporto nos tltimos anos?
“Eu acho que o facto de haver clubes que apostam numa formacdo a sério, ou seja, as
raparigas que querem praticar futebol agora tém alternativas para fazer uma formagao desde
os primeiros anos até a idade sénior. Portanto, eu acho que sem duvida ha uma melhoria da
qualidade, ha uma melhoria, 14 estd, ja podemos ver hoje futebol feminino na televisao, ja
ha televisdes que passam esse conteudo, ja ha jornais que ddo espaco a esse conteudo,
portanto eu acho que a evolugdo é muito positiva, mas o futebol feminino comegou a ter
expressdo agora e estd a concorrer com o futebol masculino que culturalmente hé anos ¢
seguido pelas pessoas. Eu acho que ¢ todo um caminho que vai ter de ser percorrido até 1a e
vai depender muito da aposta que os clubes fizerem no futebol feminino, vemos no Benfica
e no Sporting, temos jogadoras internacionais de varios paises, jogadoras ja com muita
qualidade e eu acho que tudo isso vai ser um chamariz para que as pessoas vejam € eu ja
vejo as pessoas, sobretudo, mais jovens a conhecer as jogadoras do Sporting e do Benfica,
por exemplo, e do Braga que também ¢ um clube que aposta e, portanto, acho que vai ser
uma evolu¢do muito talvez lenta, mas eu acho que ha uma evolug¢do e acho que isso ¢
positivo.” Ha uma troca de ideias relativamente ao tema, em que o entrevistador menciona
que ¢ estranho o Futebol Clube do Porto, sendo um dos trés grandes em Portugal, ndo ter
equipa feminina de futebol, sendo um dos motivos de falta de competitividade do
campeonato portugués feminino de futebol, em que a entrevistada concorda e acrescenta

dando um exemplo: “o futsal ndo tinha expressdo praticamente nenhuma e hoje ¢ das
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modalidades mais vistas, porqué? O Benfica e o Sporting apostaram e passou a ser, mesmo
em termos de audiéncias, que ¢ mais a minha area que eu posso avaliar, um Benfica-Sporting
concorre em termos de audiéncias cm um jogo de futebol com bastante expressao, mas foi a
partir do momento em que o Benfica e o Sporting apostaram, se o Porto eventualmente
apostasse e isso sempre foi uma questdo muito debatida no futsal, entdo o futsal iria para um
patamar muito acima, a minha primeira questdo ia um pouco por ai, depende sempre dos
clubes, porque em Portugal as pessoas seguem as equipas, seguem as modalidades e seguem
o produto que ¢ dado se for da equipa e do emblema que acompanham e ndo tanto por

gostarem desta ou daquela modalidade, acho que esta sempre muito ligado aos clubes.”

6. Embora hoje haja uma maior presenga da mulher nos relvados, por que razao continua a
ser uma minoria no meio mediatico em comparagao com o futebol masculino?

“Hoje em dia ja ¢ perfeitamente normal e até muito comum, por exemplo na CMTV, nds
temos programas de desporto todos os dias, temos trés mulheres a apresentar os programas
de desporto e apenas um homem que apresenta uma vez por semana € ja ¢ normal para as
pessoas verem uma mulher a fazer perguntas sobre futebol, a entender sobre futebol e algo
que ainda no outro dia comentava: as pessoas quando estou a apresentar, eu recebo
mensagens de pessoas que estdo em casa a ver e nas redes sociais acabam por mandar
mensagens € eu sinto que as pessoas me cobram aquilo que eu estou a dizer ou aquilo que
eu estou a perguntar, porque no fundo e acho que isso ¢ um sinal positivo, acham que eu
tenho obrigacdo de saber, ndo hd condescendéncia de que havia talvez ha uns anos, ¢ mulher
nao tem que entender, ndo tem que saber, pronto fez esta pergunta porque ¢ mulher, ndo...
as pessoas esperam que eu € que as minhas colegas somos as pivos de desporto, sabemos o
que estamos a falar e quando dizemos alguma coisa que possa, as vezes sei 14, enganamo-
nos ou ndo vai ao encontro daquilo que as pessoas acham sobre determinado tema, cobram-
nos isso. Se no jornalismo desportivo houve essa evolugdao e ja vemos mulheres a fazer
narrag¢do de jogos ja € normal, as pessoas ja ndo param a dizer: ah ¢ uma mulher que esté a
fazer narracdo do jogo, acho que no futebol feminino a evolugdo também vai ser feita ao
ponto de ok, este jogo que estd a dar vou ficar a ver porque gosto de futebol,
independentemente de ser mulher ou homem. Agora € uma questao de evolugdo, as pessoas
estdo habituadas a ver o futebol masculino, estdo muito habituadas, ja ¢ algo com muitos

anos e o futebol feminino com grandes equipas, ¢ um fendmeno relativamente recente e, por
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exemplo, na América o futebol que é consumido € sobretudo o das mulheres, porque 14 foram
as mulheres que comecaram a praticar e s3o os homens que tém de andar atras, agora que ha
futebol masculino na América, portanto eu acho que também tem haver com isso, ¢ muito

recente o fendmeno de futebol feminino como aposta grande de grandes clubes.”

7. Se o medium televisivo dedicasse mais tempo e espago ao futebol feminino, que influéncia
e que frutos poderiam dai advir para o desporto e para os telespetadores?

“Eu acho que naturalmente se fosse oferecido esse produto as pessoas iam acabavam por
ver, ¢ légico que sim, agora as televisdes nem sempre, sobretudo as televisdes privadas
podem correr esse risco, dar um produto novo e esperar que as pessoas adiram a esse produto,
talvez, temos o Canal 11, o canal da federacdo que faz esse trabalho porque pode, € esse o
objetivo do Canal 11, ndo ¢ o objetivo de audiéncias, ndo tem esses objetivos comerciais que
tém outros canais privados. Portanto eu acho que tem de partir por ai, tem que partir pela
televisdo do Estado que tém outros objetivos, porque que as televisdes privadas sdo sempre
reféns das audiéncias, sdo reféns de dar as pessoas aquilo que as pessoas querem consumir
no imediato e, portanto, eu acho que se os canais publicos, se os canais dedicados ao desporto
que tém outros objetivos apostarem e criarem essa procura, que iSso se vai generalizar € o

futebol feminino vai crescer se houver essa procura.”

8. Como ja vimos anteriormente, existe uma diferenga significativa na cobertura televisiva
do futebol feminino e do futebol masculino. Sendo o mesmo desporto, por que € que o
futebol feminino ndo tem a mesma visibilidade do que o futebol praticado por homens?

“Eu acho que curiosamente hoje em dia ja ndo ha aquela questdao de que as mulheres nao
sabem jogar futebol, ndo ¢ um desporto para mulheres, agora se estivermos a ver um jogo
de futebol feminino e um jogo de futebol masculino ainda se consegue encontrar muitas
diferencas a nivel do que ¢ a qualidade de jogo, eu acho que tem muito haver, como eu dizia
a pouco, com o facto das meninas comegam a praticar futebol até ha muito pouco tempo nao
tinham alternativas para dar continuidade a essa formacao, ndo havia escaldes de formagao
para que elas pudessem evoluir, de patamar a patamar até chegarem a seniores ja com uma
bagagem que os homens t€m, portanto eu acho que ainda ha um longo caminho a percorrer
naquilo que eu acho que ¢ a qualidade do futebol feminino e nao € culpa das suas praticantes

de todo, ja temos muita qualidade sobretudo porque também estamos a importar jogadoras
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de outras realidades onde ha essa aposta no futebol feminino, portanto hd um aumento de
qualidade nas grandes equipas, por exemplo, no Benfica e no Sporting, mas acho mesmo
como produto para dar as pessoas e criar interesse, os clubes t€ém de perceber que € preciso
uma aposta como foi feita no futebol masculino. O futebol masculino evoluiu imenso em
Portugal quando os clubes, e ai ndo ¢ s6 um fenomeno dos grandes clubes, quando os varios
clubes apostaram na formacao e, portanto, eu acho que falta mais aposta nessa formagao
para que o futebol feminino possa crescer também em qualidade e se crescer em qualidade,
acredito que também que as pessoas vao acabar por ver com mais interesse.” Surge uma
reflexdo de algo que a entrevistada referiu inicialmente relativamente ao futebol masculino
ser uma questdo cultural, ao qual o entrevistador diz: “acho que o futebol feminino por
muitas outras razdes ndo esta tdo enraizado, ainda tem um longo caminho a percorrer
também por uma questdo cultural do nosso pais, a tal cultura desportiva que falavamos ao
inicio. O futebol feminino esté a ter cada vez mais igualdade ou a aproximar-se pelo menos
em alguns aspetos do futebol masculino mas o que ¢ certo ¢ que certas coisas que nos,
consciente ou inconscientemente, ligamos ao futebol masculino, ou seja, se ouvirmos na
televisdo - hoje a noite na SIC, por exemplo, Benfica-Sporting as 21 horas - nos naquele
horario vamos estar a espera de um jogo masculino, inconscientemente, ¢ isto ¢ algo que
devemos mesmo refletir porque quer dizer no6s procuramos uma igualdade, acho que todos
noés, independentemente de gostarmos mais ou menos, mas o que € certo € que associamos
sempre ao futebol masculino.” A entrevistada acrescenta “¢ verdade, mas porque também
eu acho que até aqui nos habituamos que o que dé na televisao tem de ser futebol masculino,
eu acho que também tem um pouco a ver com isso € eu acho também que em Portugal ainda
temos de percorrer um longo caminho em rela¢do as mulheres em todas as areas. Portanto,
ha sempre e vai continuar a haver e ainda existem aquelas pessoas que vao ter aquela
mentalidade, sdo mulheres e portanto ndo vao jogar a bola como os homens, ndo tém
condi¢des para e isso, se formos analisar como um fendmeno transversal a toda a sociedade
ainda temos uma cultura um pouco misdgina em varias questoes € as proprias mulheres as
vezes ndo contribuem para que isso mude, as mulheres as vezes até sdo mais criticas com
outras mulheres e mais exigentes com outras mulheres do que sdo com homens na avaliagao
do trabalho dos homens, portanto eu acho que o futebol feminino estd enquadrado com tudo

isto e vai evoluir a medida que for evoluindo também a sociedade neste aspeto.”
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9. Na sua opinido, o que pode justificar esta discrepancia?

Respondido anteriormente.

10. No seu entendimento, o qudo importante ¢ a televisao na constru¢do de uma cultura
desportiva feminina? Porqué?

“Eu acho que a televisdo ¢ importante, sendo que mesmo a propria televisdo esta a passar,
tal como outros meios como os jornais, por uma situagao um pouco diferente, ha muita oferta
e as pessoas hoje em dia mesmo com as plataformas como a Netflix, a HBO, com o estilo
de vida que as pessoas levam hoje em dia, a propria televisdo vai ter de ser repensada porque
ndo vai ser algo que vai ser visto, esta questdo do estar sempre em direto nao sei se € algo
que vai durar muitos anos. Acho que a televisdo vai continuar a ser muito importante na
divulgagdo dos varios desportos, mas acho que cada vez vai ter menos influéncia nesse
sentido, as pessoas hoje em dia consomem televisdo a procura daquilo que querem ver e ndo
tanto a espera daquilo que a televisdo lhes esta a dar e, portanto, acho que o fenémeno tem
que crescer também embalado pela televisao, mas nao so6. Acho que ¢ importante sim, que o
futebol feminino passe na televisao, mas ndo pode ser a base para o crescimento do futebol

feminino.”

11. Acha que a televisdo ndo adere ao futebol feminino porque a sociedade portuguesa
também ainda ndo aderiu?

“Acho que as televisdes 14 estd, tirando a RTP, televisdes de clubes ou da Federacao, todas
as outras vivem daquilo que as pessoas querem ver, os conteudos sao pensados sobre o que
as pessoas querem ver e, portanto, se nao ha essa aposta ainda no futebol feminino, acho que
tem a ver com a analise que ¢ feita, as pessoas em massa ainda ndo procuram este conteudo,
se bem que como eu disse a pouco, hoje em dia um dérbi de futebol feminino ja ¢ um
conteudo atrativo para qualquer televisdo, a partida vai dar audiéncias. Por exemplo, a
CMTYV chegou a passar um jogo entre o Sporting € o Braga - ja foi ha uns anos, o Benfica
ainda ndo tinha apostado na equipa de futebol feminino - e a CMTYV passou o Sporting-Braga
em futebol feminino e foi um conteudo que teve até uma boa audiéncia, mas 14 estd era um
Sporting-Braga e, portanto, acho que as televisdes hoje em dia se chegarem e disserem: tenho
aqui um jogo de Benfica-Sporting em futebol feminino, querem ter este contetdo? A malta

vai dizer que sim, portanto acho que claro que se forem outras equipas com menos expressao
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ndo, porque ndo vai dar audiéncias e as televisdes privadas querem dar as pessoas aquilo que

as pessoas querem consumir.”

11.1. (Se sim) Considera que a sociedade determina a presenca de conteudos televisivos?
“Sim, sem davida. Eu acho que as pessoas muitas vezes t€ém aquelas teorias de que ha
agendas exclusivas na forma como as televisdes por que € que escolhem aquele ou o outro
conteudo, eu acho que nao hé agendas, ha um objetivo: captar o maximo de pessoas possivel,

portanto acho que funciona também e pode ser transportado isto para o futebol.”

11.2. (Se ndao) O que ¢ necessario para o futebol feminino se afirmar e consolidar na
sociedade?

Sem efeito.

12. Que futuro vé para o futebol feminino? Acha que as mulheres conseguirao ter o mesmo
espago dentro e fora dos relvados que os homens?

“Nao sei exatamente se isso ird acontecer, acho que podera ser muito mais nivelado do que
¢ agora, acho que as geragdes mais jovens, espero eu, pelo menos com os mais jovens que
eu contacto tém uma mentalidade mais aberta e aquela questdo do ¢ mulher por isso nao,
podera ja ndo existir tanto. Agora, o futebol feminino vai andar sempre atras do futebol
masculino, que comegou a ser acompanhado hd muitos anos e portanto ndo sei se alguma
vez estardo em pé de igualdade, agora que ha condic¢des para ficarem muito mais nivelados
acho que sim, ndo vejo por que nao, € 14 estd, ha pouco a Ana Rita dizia: se o Porto apostar
numa equipa, vai criar esta coisa da rivalidade e vai atrair mais pessoas, os adeptos do Porto
vao querer ver o Porto a ganhar ao Benfica, os adeptos do Benfica vao querer, até podiam
estar a jogar com caricas, mas vao querer ver e acho que a partir do momento em que
comecgam a ver, depois até acham - olha até gostei desta equipa, até gostei daquela jogadora
- e 1sso vai leva-los a ver outros jogos que ndo aqueles e, portanto, acho que a tendéncia sera

nivelar, mas ndo sei exatamente se algum dia terd a mesma expressao.”

ApOs a entrevista:

- Agradecer a disponibilidade e parar a gravagao.
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ANEXO J — Entrevista Catarina Faustino (SportTV)

Dados da entrevista:

Data: 27/11/2021
Tipo de entrevista: Online - Via Skype

Dados demograficos:

Nome: Catarina Faustino
Idade: Preferiu nao responder
Sexo: Feminino

Profissdo atual: Jornalista Sport TV

Questdes:

1. Quando surgiu o interesse pelo jornalismo?

“O jornalismo surgiu por acaso na minha vida, a minha licenciatura ndo é em Jornalismo,
ndo ¢ em Comunicagdo Social, mas surgiu a hipotese de ir trabalhar para a Sport TV e aceitei,
experimentei, passei por um periodo de estdgio e depois passei a integrar os quadros. A
minha aprendizagem foi muito pratica, porque ndo tinha tido o curso de Jornalismo ou
Comunicagdo Social, portanto foi muito a ir com os meus colegas para a rua, a aprender na
redacdo, rapidamente também passei a fazer parte da redagao da Sport TV. Portanto, o
jornalismo surgiu mesmo por acaso na minha vida e jornalismo desportivo - Sport TV - foi

assim que tudo comegou.”

2. Porqué o jornalismo desportivo?

Respondido anteriormente.
3. Enquanto jornalista de desporto informa sobre todas as modalidades, mas € certamente o

futebol que domina a informag¢ao mediatica. Qual o seu ponto de vista sobre esta realidade?

“De facto a predominéancia da informacao que passa na Sport TV + ¢ sobre futebol, os nossos
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conteudos na Sport TV Premium j& ndo ¢ bem assim, apesar do futebol ter de facto uma
grande importancia, temos outras modalidades. Penso que damos no fundo aos nossos
telespetadores aquilo que eles mais apreciam, porque se formos perguntar a maior parte das
pessoas que assistem desporto o que gostam mais € o futebol, o futebol ¢ o desporto-rei.
Ainda assim temos de facto muito produto de outras modalidades, no que diz respeito a
informacao ¢ um facto que o futebol é predominante, penso que e ja houve noutros tempos,
alturas em que dedicdvamos mais espago a outras modalidades, penso que seria importante
voltarmos a esse cenario porque ¢ importante mostrar outros nichos, ¢ importante mostrar a
um publico desportivo que existem outros desportos, dar importancia a outros desportos,
porque se assim acontecer o futebol deixa de ser s6 futebol, eu acho que ndo é benéfico
existir s6 futebol, deve haver destaque noutras modalidades também, até porque Portugal

tem muitas conquistas noutras modalidades nao ¢ s6 no futebol.”

4. Mas o futebol que domina nos meios de comunicagao ¢ o futebol praticado por homens.
Considera que o futebol continua a ser um espago hegemonicamente masculino?
“Relativamente ao futebol que predomina nas televisdes ¢ de facto o futebol masculino e
ndo o feminino, ¢ uma modalidade praticada maioritariamente por homens sim, o futebol
feminino esta a crescer bastante, ja damos algum destaque ao futebol feminino, mas o que o
nosso publico que ¢ maioritariamente masculino quer ver nao ¢ o futebol feminino, ndo ha

interesse de uma forma geral pelo futebol feminino, mas sim pelo futebol masculino.”

5. Relativamente ao futebol feminino, que evolucao tem tido este desporto nos ultimos anos?
“A minha perce¢do € que o futebol feminino ndo est4 ainda tdo desenvolvido como o futebol
masculino, ¢ preciso dar tempo para que de facto haja mais qualidade, mais técnica, mais
mulheres a praticar para depois haver também mais interesse por parte de todos para ver o
futebol feminino. Nesta altura, o que eu me apercebo ¢ que sao poucos os homens a verem

futebol feminino, s3o mais mulheres que se interessam pelo futebol feminino.”
6. Embora hoje haja uma maior presenga da mulher nos relvados, por que razdo continua a

ser uma minoria no meio mediatico em comparacao com o futebol masculino?

Respondido anteriormente.
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7. Se o medium televisivo dedicasse mais tempo e espago ao futebol feminino, que influéncia
e que frutos poderiam dai advir para o desporto e para os telespetadores?

“Penso que o futebol feminino quanto mais for divulgado, mais se tornara uma realidade
normalizada, no fundo ¢ isso que falta também, porque como vemos cada vez ha mais
mulheres interessadas em praticar futebol, o que ndo era tdo comum hé uns anos atras. Nao
nos podemos esquecer que vivemos numa sociedade muito patriarcal ainda e que o futebol
sempre foi um desporto de homem, isso esta a mudar com os tempos € penso que quanto
mais pudermos divulgar o desporto feminino, neste caso nao s6 o futebol feminino, mais
mulheres terdo interesse em pratica-lo, porque passard a ser uma realidade mais comum,
como também o publico em geral terd mais curiosidade em ver o futebol feminino e quanto
mais se praticar mais qualidade haverd. Portanto, a divulgagdo ¢ sempre benéfica para
qualquer desporto, o desporto vai sempre ganhar com isso porque ganha visibilidade e ganha

interesse por parte das pessoas.”

8. Como ja vimos anteriormente, existe uma diferenga significativa na cobertura televisiva
do futebol feminino e do futebol masculino. Sendo o mesmo desporto, por que ¢ que o
futebol feminino ndo tem a mesma visibilidade do que o futebol praticado por homens?
“Primeiro, ¢ um desporto muito recente, depois vivemos numa sociedade ainda muito
patriarcal, que ainda esta a abrir muito o desporto feminino, ndo sé o futebol, mas o futebol
maioritariamente, porque ja existiam outros desportos, por exemplo nas escolas hd uns anos
atras, sei 14, 30 ou 40 anos atras as raparigas nem sequer praticavam futebol, nos treinos em
Educacgado Fisica ndo existia o futebol, era voleibol, basquetebol, mas mais o volei muito
associado as mulheres. O futebol é muito recente, € uma realidade muito recente no universo
feminino, dai ndo existir o mesmo nivel que existe no nivel masculino, mas isso esta a mudar
muito rapidamente, porque nods ja conseguimos ver equipas de futebol feminino a terem

muita qualidade, muita técnica e a terem também ja algum espago televisivo.”

9. Na sua opinido, o que pode justificar esta discrepancia?

Respondido anteriormente.

10. No seu entendimento, o qudo importante ¢ a televisdo na constru¢do de uma cultura

desportiva feminina? Porqué?
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“E importante existir mais divulgacdo do futebol feminino nas televisdes, penso que as
televisoes t€ém ai um papel importante sim e porque como ja disse anteriormente, quanto

mais for divulgado, quanto mais for normalizado, mais sera uma realidade constante.”

11. Acha que a televisdo ndo adere ao futebol feminino porque a sociedade portuguesa
também ainda ndo aderiu?

“Acho que o futebol feminino hoje em dia ndo tem de facto o mesmo peso do futebol
masculino e isso, por aquilo que também ja referi, o futebol feminino ¢ muito recente na
nossa sociedade. Se noutros paises ja estd um pouco mais desenvolvido, em Portugal nio,
Portugal ¢ um pais que mudou muito lentamente, que se modernizou muito lentamente e isso
tudo ¢ reflexo do que nos passamos antes do 25 de Abril e tudo isso fez com que a sociedade
em determinados pontos fosse evoluindo muito, muito lentamente ¢ o futebol feminino

também ¢é reflexo disso.”

11.1. (Se sim) Considera que a sociedade determina a presenga de conteudos televisivos?

Respondido anteriormente.

11.2. (Se ndao) O que ¢ necessario para o futebol feminino se afirmar e consolidar na
sociedade?

Sem efeito.

12. Que futuro vé para o futebol feminino? Acha que as mulheres conseguirdo ter o mesmo
espago dentro e fora dos relvados que os homens?

“Ha pouco tempo o futebol feminino comegou a fazer historia, por exemplo, na Sport TV
nods transmitimos jogos, se ndo me engano transmitimos um jogo por fim-de-semana da Liga
BPI, também temos acompanhado o Benfica na Liga dos Campedes, temos feito sempre
referéncia nos nossos blocos noticiosos, portanto acho que ja comeca a ser dada alguma
aten¢do ao futebol feminino, mas ¢ como digo, ndo existe de facto um grande interesse por
parte dos homens que sdo maioritariamente o nosso publico-alvo, da Sport TV e do desporto
no geral, sdo os homens que mais consomem desporto, por isso, acaba por ser um pouco
natural que ndo se transmitam tantos contetidos de futebol feminino, uma vez que ndo ha

tanto interesse por parte desse publico para ver. No seio da cultura do desporto feminino ha
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muitas mulheres interessadas em ver, nds por exemplo na nossa redagdo temos uma
jornalista que ja jogou futebol feminino e que ainda treina muitas vezes, tem particular
interesse nesse assunto, portanto o caminho ¢ esse mesmo, ¢ cada vez mais haver
transmissoes de futebol feminino para que se torne também uma realidade normalizada, para
que se torne atrativo também. E preciso que haja mais investimento no futebol feminino para
que haja mais qualidade no futebol feminino, mais treinos, mais profissionalizagdo, ainda ¢é
um percurso que tem de ser feito antes de chegar a ser de facto um produto normal nas

televisdes portuguesas.”

Ap0s a entrevista:

- Agradecer a disponibilidade e parar a gravacao.
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ANEXO K - Entrevista Patricia Tadeia (Canal 11)

Dados da entrevista:

Data: 04/01/2022
Tipo de entrevista: Online - Via Skype

Dados demograficos:

Nome: Patricia Tadeia
Idade: 41 anos
Sexo: Feminino

Profissdo atual: Jornalista Canal 11

Questdes:

1. Quando surgiu o interesse pelo jornalismo?

“O meu irmao ¢ jornalista, como ele ¢ 10 anos mais velho que eu, quando eu era mais nova
gostava muito daquilo que ele fazia, principalmente na altura em que ainda ndo percebia
muito bem as viagens que ele fazia, enquanto jornalista viajava bastante, ele também era
jornalista na area desportiva, portanto ele fazia jogos por toda a Europa, inclusive em
Mundiais fora, lembro-me de ele ter ido aos Estados Unidos e achei que era uma area
interessante para conhecer o mundo na altura. Depois, entretanto, quando comecei a ficar
mais velha, isto se calhar nesta altura em que ele viajava muito, ele comegou logo aos 20,
ele comegou muito cedo, eu tinha 10 anos, era a mais pequenina. Entretanto, quando surgiu
a SIC Noticias, eu lembro-me perfeitamente que quis ficar colada a televisdo desde o
momento em que comecou, logo nos primeiros dias e entretanto houve um episodio na altura
que tinha arrancado a SIC Noticias ha muito pouco tempo e ndo sei se a TVI também ou se
era sO a SIC Noticias, talvez ha 20 e tal anos, houve um incidente no Aquaparque em que
duas criancas desapareceram e depois ao fim do dia apercebeu-se que tinha sido a conduta
da 4gua que tinha sugado uma das criancas. Nesse dia, as televisdes principalmente as de

noticias, como era o caso da SIC Noticias, como era uma coisa diferente estavam o tempo
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todo 14 e faziam muitos diretos o que ndo era habitual para a altura e eu lembro-me
perfeitamente, a minha mae era costureira e 0 meu pai estava na sala a ver as coisas normais
que ele queria ver na televisdo e a minha mae estava com a maquina de costura na cozinha,
onde também tinha uma televisao e eu devia ter para ai 13 anos, acho que foi mais ou menos
nessa altura, e lembro-me de pedir para ficar a ver sei 14 uma da manha, porque foi mais ou
menos por essa altura que se descobriu o que € que tinha acontecido e entdo era mais aquela
coisa de perceber o valor da noticia e as pessoas estarem todas a ficar a saber do que tinha
acontecido no momento. Essa coisa do direto e de transmitir as pessoas aquilo que realmente
estd a acontecer foi uma coisa que me comegou a apaixonar logo a partir dessa idade. Depois
quando fui para a faculdade, ndo consegui entrar em Ciéncias da Comunicagdo porque a
minha média ndo chegou, a média era muito alta na altura na NOVA e entdo entrei na minha
segunda op¢ao que foi Estudos Portugueses, porque para mim o escrever também era uma
coisa que eu gostava muito e eu sempre achei que um jornalista tinha de saber escrever bem.

Depois tirei o curso de Jornalismo.”

2. Porqué o jornalismo desportivo?

“O jornalismo desportivo aconteceu nao s6 no futebol, comegou alids por outra area, na area
dos desportos de agdo, porque eu houve um ano que fui ajudar uns amigos meus numa
competicao que havia antes do Covid, todos os anos em Santa Cruz, o Ocean Spirit, onde ha
surf, bodyboard, kitesurf, todas as modalidades de desportos de ondas e eu, na altura, estava
la a ajudar a escrever as noticias do dia e, a partir dai, comecei a apaixonar-me mais pelo
desporto, porque eu trabalhei durante 10 anos em sociedade, portanto foi uma area que
apareceu depois. Eu tenho 16 anos de profissao, portanto o desporto apareceu a partir dai.
Depois, o desporto aconteceu porque eu ao longo desses anos fui sempre fazendo trabalhos
na area do surf, principalmente porque em Portugal € uma area que € bastante apostada e em
que se aposta cada vez mais. O futebol apareceu porque na altura eu queria fazer um
programa de desportos de agdo e fui a uma produtora que se chama World Channels e nessa
produtora apresentei o meu projeto do programa que queria fazer, era um programa sobre
um resumo de todas as modalidades dessa semana, as noticias da semana e a produtora disse-
me ok, vamos fazer o projeto piloto, mas essa produtora era a produtora que faz também a
Sporting TV, mas aproveitando que nos temos aqui a Sporting TV e que tu também tens

formacao em televisdo, ndo queres fazer uns testes e eu fiz os testes e foi ai que comecei a
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trabalhar em desporto - futebol - mas quer dizer, na Sporting TV faziamos andebol, futsal,
tudo e mais alguma coisa, mas foi ai que eu comecei a trabalhar mais no jornalismo
desportivo. Ao mesmo tempo, eu estava a trabalhar na Sporting TV de manha, era pivo do
jornal da manha e a tarde ia para o jornal onde eu trabalhava, o jornal Metro, um jornal
gratuito que, entretanto, acabou em 2016, portanto fazia os dois trabalhos, de manha na

televisdo e a tarde e noite na imprensa.”

3. Enquanto jornalista de desporto informa sobre todas as modalidades, mas ¢ certamente o
futebol que domina a informac¢ao mediatica. Qual o seu ponto de vista sobre esta realidade?
“E 0 que mexe mais com as pessoas, com as paixdes das pessoas. E um desporto que esta
muito ligado aquilo que ¢ o ser portugués, os portugueses desde sempre tiveram uma paixao
pelo futebol e aquela adrenalina que cada pessoa sente, as vezes em demasia quando se fala
de clubes, mas o expoente mais bonito por assim dizer ¢ na sele¢do, porque quando estamos
a ver um jogo da selecdo estamos todos a torcer pelo mesmo e ndo ha nada como perguntar
a alguém onde ¢ que estava na final entre Portugal e Franga em 2016 do Europeu, toda a
gente sabe onde ¢ que esteve, toda a gente sabe como ¢ que o festejou, portanto todas essas
paixdes acabam por dizer mais as pessoas. E um desporto coletivo, enquanto que, por
exemplo, os desportos de agdo sdo muito individuais, as pessoas ndo seguem tanto, o facto
de ser coletivo acaba por mexer mais também com as paixdes das pessoas, mas acho que
tem a ver muito com isso, claro que ndo podemos fugir ao facto do dinheiro que envolve o
que os atletas ganham, o dinheiro que envolve uma vitéria numa competicdo em futebol,
mas eu acho que, gosto de pensar naquilo que ¢ a paixdo por assim dizer pelo desporto em

si e 0 que significam um golo ou uma vitoria para um adepto.”

4. Mas o futebol que domina nos meios de comunicagdo € o futebol praticado por homens.
Considera que o futebol continua a ser um espago hegemonicamente masculino?

“Na maioria masculino, mas cada vez mais feminino. N6s no Canal 11 fazemos muito
trabalho com todos os clubes e fazemos trabalhos com vérias competicdes. A Liga BPI que
¢ a primeira liga feminina estd a crescer cada vez mais, j4 ha em equipas profissionais
jogadoras que fazem s6 isso da sua vida e, portanto, acaba por ser muito um exemplo, mas
ndo quero deixar de falar do futsal e eu tive oportunidade de estar ha pouco tempo na

qualificacdo da equipa nacional de futsal na Crodcia, elas qualificaram-se para o Europeu
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que vai decorrer agora em Marco e, no ultimo Europeu em que participaram, ficaram em
segundo lugar. H4 muita qualidade no futsal feminino também e no futsal feminino ainda ha
um longo caminho a percorrer porque a maioria conjuga, mete férias para poder participar
nos Europeus, inclusive fizemos reportagem com uma que ¢ médica e que meteu férias para
poder participar, mas o que ¢ certo € que para estas jogadoras o facto de estar ali a representar
a selecdo ja ¢é profissional o suficiente, porque € algo que elas gostam mesmo de fazer, mas
¢ claro que ha um caminho para percorrer, tal como ja existe no futebol, € 6bvio que a maioria
¢ masculino, mas vemos também nas inscrigdes, a paixao das miudas também pelo futebol

¢ um bocadinho esse trabalho que queremos desenvolver, divulgando a modalidade.”

5. Relativamente ao futebol feminino, que evolugao tem tido este desporto nos ultimos anos?
“Tem tido cada vez mais, eu comecei a lidar com esta 4rea ainda na Sporting TV, porque na
altura ja havia a Liga BPI e acompanhava muito e na altura recordo-me que a equipa do
Sporting até ganhou, ndo sei se foi o primeiro e o segundo, sei que elas acabavam por liderar
e hoje ja tens o Benfica a participar na Champions, tens o Braga muito forte também, eu
acho que ha muitas equipas que estdo a crescer a pouco € pouco enquanto podem, mas acaba
por se dar mais valor e o facto de serem jogos transmitidos na televisdo também acaba por,
as pessoas acabam por ver mais o futebol feminino, adaptar-se e perceber que ¢ uma

realidade que esta a crescer cada vez mais.”

6. Embora hoje haja uma maior presen¢a da mulher nos relvados, por que razdo continua a
ser uma minoria no meio mediatico em comparacao com o futebol masculino?

“Nao te sei dizer por que razdo, sei que nds estamos a fazer um caminho que se calhar até
gostava que as pessoas nao reparassem tanto que ok, ha aqui mais uma mulher, ha aqui outra
mulher, gostava que fosse uma coisa mais normal e mais banal que o aceitassem e por assim
ser, que ndo ¢ uma mulher ou um homem, ¢ um jornalista que esté ali a fazer o seu trabalho.
E claro que é impossivel fugir a essa reagdo, até porque ¢ um meio de homens, mas se me
perguntares se eu até hoje ja fui de alguma forma mal tratada por ser mulher, ndo, tudo igual,
portanto eu acho que ¢ 6bvio que os homens se calhar sentem mais atracdo pelo desporto
sendo o futebol, se calhar as mulheres gostam mais de outros desportos, mas isso tem a ver
com cada pessoa, ha muitas mulheres que gostam de futebol e acompanham o futebol e cada

vez mais vao aos jogos de futebol, s6 gostava que isso nao fosse noticia.”
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7. Se o medium televisivo dedicasse mais tempo e espago ao futebol feminino, que influéncia
e que frutos poderiam dai advir para o desporto e para os telespetadores?

“Para o desporto obviamente que iriamos ter mais miudas a inscrever-se na modalidade,
portanto a fazer mais futebol, embora haja muitas ja, mas € claro que se a televisao tivesse
mais e ainda bem que ndo estamos a falar especificamente do 11, porque o 11 da muito
espago ao futebol feminino, mas se todas as televisdes o fizessem, acho que para o desporto
seria importante porque haveria mais praticantes do sexo feminino. Para a modalidade, acho
que ¢ sempre bom haver mais representantes, portanto o desafio ¢ mesmo que haja mais para
que elas proprias se desafiem umas as outras e crescam mais também na qualidade e na

modalidade.”

8. Como ja vimos anteriormente, existe uma diferenga significativa na cobertura televisiva
do futebol feminino e do futebol masculino. Sendo o mesmo desporto, por que é que o
futebol feminino ndo tem a mesma visibilidade do que o futebol praticado por homens?
“Primeiro porque hd menos praticantes, portanto por si s ja justifica o facto de haver menos
visibilidade, se sdo menos vé-se menos. Por que ¢ que ndo tem tanta visibilidade? Eu acho
que ¢ mais por ai e porque se calhar aquela questao cultural também ¢ importante, se calhar
ha muitos homens que ndo gostam de ver mulheres jogar a bola e se calhar isso é um processo
que vao ter que comegar a aprender, a aceitar.” O entrevistador refere que o futebol feminino
pode comecar a crescer com as novas geragdes, porque as mentalidades de hoje em dia sdo
completamente diferentes das mentalidades mais antigas, em que a entrevistada concorda e
acrescenta que “ja vemos e quando vamos entrevistar jogadoras elas referem sempre que
sempre jogaram com os mitdos e nunca notavam diferenca nisso, nem eles as tratavam de

forma diferente, portanto eu acho que sim, com estas geragdes ¢ capaz de ser mais facil.”

9. Na sua opinido, o que pode justificar esta discrepancia?

Respondido anteriormente.

10. No seu entendimento, o quio importante ¢ a televisdo na constru¢do de uma cultura
desportiva feminina? Porqué?
“E importante porque transmite a quem esta la em casa as historias daquelas pessoas, por

exemplo, ndo sé no futebol, € claro que quando passamos jogos as pessoas comecam a aceitar
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mais a existéncia de jogos femininos, mas nés fazemos um bocadinho mais do que isso que
¢, n6s mostramos as pessoas quem sao aquelas jogadoras, entdo sempre que vou fazer uma
histéria de alguém, a pessoa que esta 14 em casa que acaba por ver aquela reportagem fica a
perceber que aquela rapariga ndo ¢ s6 aquela maria-rapaz que joga futebol, aquela rapariga
tem uma historia por trds e tem uma paixao muito forte pela modalidade, todas elas tém essa
paixdo e acho que quando uma pessoa vé uma reportagem dessas, agora estou a falar
especificamente no Canal 11, mas quando uma pessoa v€é uma reportagem dessas se calhar
esquece que estamos a falar de uma rapariga, estamos a falar apenas de uma pessoa que gosta
de jogar futebol e tem aquela paixao pela modalidade. Isso vai acabando por ser intrinseco,
as pessoas vao comegar a aceitar e a partir do momento em que se faga mais, as pessoas vao

comegar a aceitar mais, eu acho, quero acreditar nisso.”

11. Acha que a televisdo ndo adere ao futebol feminino porque a sociedade portuguesa
também ainda ndo aderiu?

“Eu até acho que a televisdo adere porque temos o Canal 11 que passa imenso, ndo podemos
¢ pedir a uma TVI para passar um jogo todos os dias de futebol feminino, ou uma SIC ou a
RTP até, porque a RTP até hoje em dia estd com poucos jogos, ganhou agora a taga, para o
ano terd a taga mas hoje em dia tem poucos jogos, a TVI estava com a taca de Portugal, a
RTP s6 estava com os jogos das selegdes, mas sdo canais que estdo destinados a outros
objetivos, querem passar outras coisas até porque o publico € outro, acaba por ser outro.
Agora quando falamos do Canal 11, o Canal 11 passa muito futebol feminino, a Sport TV
ndo passa, tem todos os outros campeonatos dos outros paises, por acaso ndo sei se passam
alguns jogos de futebol feminino, mas acho que nao porque a Liga BPI estd completamente
no Canal 11, a Eleven também a mesma coisa, eu acho que ja existe um canal para quem

quer ver, portanto nao acho que haja razdo para nao se ver.”

11.1. (Se sim) Considera que a sociedade determina a presenca de contetdos televisivos?
“Eu acho que sim, porque quando existem canais destinados a determinados conteudos, esses
contetidos prendem-se com aquilo que a sociedade quer ver, a sociedade que quer ver futebol
feminino pde no Canal 11, a sociedade que quer ver reality shows pde na TVI, a sociedade

que quer ver, pronto. Eu acho que existe contetudos para todos, espalhado por varios canais.”
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11.2. (Se ndo) O que ¢é necessario para o futebol feminino se afirmar e consolidar na
sociedade?

Sem efeito.

12. Que futuro vé para o futebol feminino? Acha que as mulheres conseguirdo ter o mesmo
espaco dentro e fora dos relvados que os homens?

“Aquelas que quiserem ter, daqui a uns anos acredito que sim. Agora nunca sera em mesmo
numero que os homens, portanto ¢ muito dificil comparar quando sabemos que havera
sempre muito mais homens a jogar futebol do que mulheres. Eu acho que aquelas que estdo
a tentar fazer o seu caminho estdo a tentar obter resultados disso e, como eu referi ha pouco,
j4d ha jogadoras profissionais 6bvio que ndo ganham o que ganha o melhor jogador do mundo,
se calhar a melhor jogadora do mundo ganha bem, ndo faco ideia, ndo sei quais € que sdo os
valores praticados, mas o que ¢é certo ¢ que ainda ha um longo caminho para percorrer, mas
que estdo a fazer o seu caminho a passo e passo, tal como se diz muito que nao ha mulheres
em cargos de gestdo, ndo ha pois, os homens sdo mais, eles acabam por assumir. Esse
trabalho que esta a ser feito no futebol esta a ser feito em todas as areas, eu sinto que ¢ feito
em todo o lado, porque também nao h4 muitas mulheres a liderar empresas, portanto, acho
que ¢ um trabalho que ¢ feito. Olhe nasceu mulher tera essa luta pela frente, mas se calhar
eu até acho que as coisas quando dao luta tém mais piada, ndo €? Portanto, as mulheres do
futebol que estdo neste momento a lutar pelo seu caminho acho que o terdo a pouco e pouco,

mas acho que devem acreditar que ¢ possivel.”

Apos a entrevista:

- Agradecer a disponibilidade e parar a gravagao.
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ANEXO L - Entrevista Jodo Martins (Benfica TV)

Dados da entrevista:

Data: 22/11/2021
Tipo de entrevista: Online - Via Skype

Dados demograficos:

Nome: Jodo Martins
Idade: 48 anos
Sexo: Masculino

Profissdo atual: Jornalista Benfica TV

Questdes:

1. Quando surgiu o interesse pelo jornalismo?

“Comecei em Jornalismo no final dos anos 90. A minha primeira aventura foi no Jornal de
Noticias e depois em 2000 abriu um projeto que foi a N-TV, que deu origem depois a RTP3
- RTP Informacdo, e nds tivemos um periodo experimental e fomos para o ar, a primeira
emissao fez ha pouco tempo 20 anos, alias dai o logotipo da RTP3 agora dizer 20 anos. Tive
nesse projeto pioneiro e tive na RTP até 2013, altura em que vim para o maior clube do

mundo.”

2. Porqué o jornalismo desportivo?

“A mi o A . ~ . .,
minha ideia era ser pivd de informagdo geral, entretanto apercebi-me que ninguém

percebia nada de desporto e era eu que safava aquilo, fui safando uma duas vezes e encostei-

me ali. Depois numa altura tive oportunidade de sair para pivd de informagao geral, mas nao

quis porque sempre gostei de desporto, ndo era para mim um castigo ou uma chatice, pelo

contrario, era um prazer.”
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3. Enquanto jornalista de desporto informa sobre todas as modalidades, mas ¢ certamente o
futebol que domina a informagao medidtica. Qual o seu ponto de vista sobre esta realidade?
“E a realidade. Quem dita o que ¢ mais importante sdo os espetadores, isso ndo h4 volta a
dar. A Benfica TV tem uma preocupacdo eclética com um ecletismo e nds transmitimos,
podemos dizer que fazemos servigo publico, jogos de voleibol feminino (ninguém
transmite), de futsal feminino, de hoquei feminino ja para nao falar do futebol feminino que
ja € mais medidtico, mas quem dita isso sao as audiéncias, isto ¢ um produto que tem uma
logica no Benfica também de servico publico, de ecletismo, mas numa estagao generalista o

objetivo ¢ todo gerido pelas audiéncias.”

4. Mas o futebol que domina nos meios de comunicagao € o futebol praticado por homens.
Considera que o futebol continua a ser um espago hegemonicamente masculino?

“Nao, cada vez mais o futebol feminino esta a vingar, agora ¢ um espago mais masculino?
E, claro que ¢é, ndo vale a pena estar aqui com falsas teorias, mas ha 10 anos falava-se muito
menos de futebol feminino do que se fala agora e daqui a 10 anos vai-se falar muito mais do
que se fala agora, isso ndo tenho duvidas nenhumas. Nos tivemos este ano jogos, por
exemplo do Benfica na Liga dos Campedes ou dérbis Benfica-Sporting com casas
fantésticas, por exemplo tem mais gente que o jogo da equipa B, portanto isso ¢ o melhor

elogio que se possa dar ao futebol feminino.”

5. Relativamente ao futebol feminino, que evolucdo tem tido este desporto nos tltimos anos?
"Eu acho que temos uma selecao melhor, a selecao tem muitos espetadores, tem um publico-
alvo e depois os clubes, o Benfica, o Sporting, neste caso, o Sporting de Braga tem uma
legido de fis muito grande e cativam também para o desporto. E muito importante um clube
como o Benfica, o melhor clube portugués, com mais adeptos, com mais socios entrar no

futebol feminino.”

6. Embora hoje haja uma maior presen¢a da mulher nos relvados, por que razdo continua a
ser uma minoria no meio medidtico em comparacdo com o futebol masculino?

“Nao ¢ uma opinido minha, basta ver os prémios da Liga dos Campedes, nao ¢? Se
compararmos um prémio da Liga dos Campedes de futebol masculino com o futebol

feminino da vontade de rir no minimo. Portanto, isto ¢ um longo caminho, ¢ muito bonito
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acharmos que os direitos sdo iguais € sd30, mas ¢ impossivel neste momento comparar o
mediatismo de um futebol e de outro, porque um mexe milhdes e o outro mexe tostdes, nao

ha hipotese.”

7. Se o medium televisivo dedicasse mais tempo e espago ao futebol feminino, que influéncia
e que frutos poderiam dai advir para o desporto e para os telespetadores?

“A fungao da televisdo nao pode ser obrigar os telespetadores a consumirem um produto, ¢
mais o contrario. Eu se desse o campeonato de futebol feminino entre o Santa Luzia ¢ a
Quinta dos Lombos, se calhar ninguém via, isto ¢ mesmo assim, tem a ver com as audiéncias

e as escolhas das operadoras de televisao sao feitas consoante as audiéncias.”

8. Como ja vimos anteriormente, existe uma diferenga significativa na cobertura televisiva
do futebol feminino e do futebol masculino. Sendo o mesmo desporto, por que é que o
futebol feminino ndo tem a mesma visibilidade do que o futebol praticado por homens?
“Quem dita as prioridades dos media sdo os espetadores e se ndo tens um publico-alvo para
um produto o, ndo exibes esse produto, portanto isto € uma luta, uma curva evolutiva e
estamos ainda no inicio em termos de futebol feminino. J4 é muito mais importante do que

era ha 10 anos, mas ainda estamos no inicio de uma viagem.”

9. Na sua opinido, o que pode justificar esta discrepancia?

Respondido anteriormente.

10. No seu entendimento, o quao importante ¢ a televisdo na constru¢do de uma cultura
desportiva feminina? Porqué?

“E muito importante, no facto de divulgar e no meu caso no clube, o Benfica tem uma grande
equipa de hoquei em patins, tem uma grande equipa de futsal, tem agora o inicio de uma
grande equipa de basquetebol e no voleibol e no andebol esta a dar os primeiros passos. Por
exemplo, ontem tivemos um Benfica-Sporting de voleibol feminino com meio pavilhao, isto
ha poucos anos era impossivel, isto deve-se a divulga¢do que a Benfica TV faz, o

conhecimento das atletas, fazer reportagens com elas... vender o produto.”

196



11. Acha que a televisdo ndo adere ao futebol feminino porque a sociedade portuguesa
também ainda ndo aderiu?

“Sim, claro. E consequéncia disso. Mas ¢ aquilo que ja referi, ¢ uma viagem que estamos a
fazer. Isto ha 5 anos ndo havia Benfica (equipa de futebol feminino), o Benfica ja estd a
mexer com isto, cada vez que entra um “monstro” num pais com dez milhdes de habitantes,

um clube tem seis milhdes de adeptos, entrar ja € um passo muito importante.”

11.1. (Se sim) Considera que a sociedade determina a presenca de conteudos televisivos?

Respondido anteriormente. “Quem dita as prioridades dos media sdo os espetadores.”

11.2. (Se ndo) O que ¢ necessario para o futebol feminino se afirmar e consolidar na
sociedade?

Sem efeito.

12. Que futuro vé para o futebol feminino? Acha que as mulheres conseguirdo ter o mesmo
espago dentro e fora dos relvados que os homens?

“Nao, isso ¢ impossivel. Nao vale a pena estar aqui a dizer que acho que sim, porque
realisticamente ndo e digo isto ndo ¢ por machismo, € o que €, as coisas sao o que sd3o. Em
todos os desportos, por exemplo o ténis feminino ganhou muito protagonismo nos ultimos
anos, mas ndo se compara ao ténis masculino. Acho que vai haver uma evolugdo muito
grande? Acho. Acho que se esta a fazer um grande trabalho em prol da evolugdo do futebol
feminino, ¢ cada vez subir mais, haver mais espetadores, mais publico-alvo para o futebol

feminino.”

Apos a entrevista:

- Agradecer a disponibilidade e parar a gravagao.
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ANEXO M - Entrevista Nuno Miguel Simas (Sporting TV)

Dados da entrevista:

Data: 15/01/2022

Tipo de entrevista: Online - Via Zoom

Dados demograficos:

Nome: Nuno Miguel Simas
Idade: 46 anos
Sexo: Masculino

Profissdo atual: Jornalista Sporting TV

Questdes:

1. Quando surgiu o interesse pelo jornalismo?

“Ora bem, foi na década de 90, na altura no liceu ainda.”

2. Porqué o jornalismo desportivo?
“Isso depois acabou por ser uma consequéncia, uma sorte, consegui encaixar-me num
primeiro jornal, na altura no Jornal A Bola, mas eu também ndo queria fazer outra coisa,

quer dizer ndo queria, se tivesse de ser fazia, mas a minha preferéncia recaia ai.”

3. Enquanto jornalista de desporto informa sobre todas as modalidades, mas ¢é certamente o
futebol que domina a informag¢do mediatica. Qual o seu ponto de vista sobre esta realidade?
“E 0 que gera certamente mais receitas, ha estudos de mercado certamente sobre isso, visto
que o publico estd mais virado, ¢ a tradi¢do do pais, € o desporto-rei, € o que tem tido mais
tradi¢cdo ao longo de décadas e que mobiliza mais, que arrasta mais pessoas e ¢ um reflexo
disso, o jornalismo também ¢ um produto de mercado, ¢ uma estratégia certamente financeira
e comercial por detras de tudo isto e claro as empresas sabem também o que ¢ que pode

despertar mais aten¢do, independentemente dos gostos que cada um possa ter, mas a maioria
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percebe-se pelos conteudos que sdo produzidos, por aquilo que € posto em todo o tipo de

plataformas e pela aposta maior € porque € o desporto que gera mais interesse, mais atencdo.”

4. Mas o futebol que domina nos meios de comunicagao € o futebol praticado por homens.
Considera que o futebol continua a ser um espago hegemonicamente masculino?

“Ainda esta a ser, mas vai sendo menos, acho eu, mas ainda esté a ser sim.” Nuno considera
que esta a diminuir com o tempo, referindo “da-me ideia que sim, felizmente. Nao tem que
ser um desporto de géneros, acho que isso vem de um passado, porem pessoas a comentar
mais do género masculino tem sido um meio maioritariamente masculino, mas isso ja se vé
menos, alids vai-se vendo menos, ja se vé comentadoras femininas, também a area do futebol
feminino vai crescendo, vai sendo aos poucos, acho que se vai esbatendo com o tempo, nao
¢ ainda igual, ndo me parece que haja o mesmo tipo de quotas mas ja se v€ muitas senhoras
a falar de futebol e com conhecimento de causa. Muitas pessoas tém as suas opinides desde
que sejam respeitadas, o espago vai sendo cada vez mais partilhado a medida que os anos

vao passando.”

5. Relativamente ao futebol feminino, que evolucdo tem tido este desporto nos tltimos anos?
“A nivel nacional, tem sido significativa, muito significativa. Num passado recente, hé bons
sinais disso, hd mais praticantes, ha cada vez mais espago, as televisdes tanto em sinal aberto
como em sinal fechado ja transmitem a liga praticamente toda e esta a decorrer agora a fase
de atribui¢do do titulo de campedo, o Sporting por exemplo enviou recentemente uma
reportagem que movimenta mais de 100 raparigas em todos os escaldes, ¢ uma realidade
cada vez mais aberta e que vai atraindo cada vez mais interesse. A selecao vai estando cada
vez mais competitiva, teve numa fase final de um campeonato da Europa, creio que ha trés
ha uns anos largos agora ja ndo tem esse esplendor, o 1° de Dezembro, o Boavista comegou
anos, agora na qualificacdo para outro estd a tentar o apuramento. Clubes de dimensao com
maior nome aderiram, como € o caso do Sporting, do Benfica, do Sporting Clube de Braga,
Famalicao que sdo candidatos, o Gil Vicente, o Torreense também tem, sdo clubes que tem
futebol feminino e de expressao e comecaram a entrar neste meio ha, sei 14, seis ou sete anos,
o Estoril Praia também tem ¢ desenvolveu muito o futebol de formacao. O futebol Benfica
comegou tudo isto, esses até¢ foram os clubes pioneiros e os bons exemplos das boas praticas

a ser seguidas e temos cada vez mais clubes a entrarem com bons projetos e também com
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aposta em raparigas e miudas portuguesas para depois poder abastecer a sele¢do, desde

equipas sub-17, sub-19.”

6. Embora hoje haja uma maior presen¢a da mulher nos relvados, por que razao continua a
ser uma minoria no meio medidtico em comparacdo com o futebol masculino?
“Provavelmente, creio eu, porque o volume de assisténcias ndo ¢ tdo significativo também,
ndo tem tanta gente nos estadios, teve alguns jogos com assisténcias grandes, a ultima vez
um Sporting-Sporting de Braga que decidiram o titulo, meteu mais de 10.000 pessoas, mas
10.000 pessoas em comparagao com aquilo que sdo as assisténcias médias em jogos, por
exemplo, de um Sporting-Sporting de Braga em futebol masculino, ¢ substancialmente

diferente, ainda ndo chegou 14.”

7. Se o medium televisivo dedicasse mais tempo e espago ao futebol feminino, que influéncia
e que frutos poderiam dai advir para o desporto e para os telespetadores?

“Eu penso que cada um pode falar por si, eu acho que quanto mais for falado nos meios de
comunicagdo social, tendencialmente mais falado sera junto da opinido publica, portanto eu
acho que isso depois ¢ um efeito bola de neve. Eu acho que vai sendo cada vez mais falado,
alias as redes sociais do Canal 11 por exemplo, nos canais dos clubes, o canal do Sporting,
o canal do Benfica, a mesma coisa, o canal do Sporting Clube de Braga que desenvolvem,
promovem... a Sporting TV tem um programa inclusivamente sobre “o futebol ¢ com elas”,
portanto eu acho que vai sendo cada vez mais falado e ¢ um contetido que estd a ser
explorado.” Reforca-se a ideia de que o futebol feminino tem mais visibilidade e espago no
Canal 11, canal da Federacado, e nos canais do clubes e ndo tanto na Sport TV e nos canais
generalistas e o entrevistado refere “que na Sport TV ja se vai vendo também, a Sport TV
estava ainda agora a transmitir um jogo do Torreense com o Benfica da atribui¢ao do titulo
de campedo nacional de futebol feminino da fase de decisdo do titulo feminino e, portanto,
a Sport TV também esta a aderir e a entrar nessa area, ja transmitiu varios jogos do
campeonato e isso ndo acontecia hd dois anos, eram os canais de clubes basicamente, o 11

também ¢ um canal recente e, por isso, acho que esta diferente.”

8. Como ja vimos anteriormente, existe uma diferenca significativa na cobertura televisiva

do futebol feminino e do futebol masculino. Sendo o mesmo desporto, por que ¢ que o
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futebol feminino ndo tem a mesma visibilidade do que o futebol praticado por homens?
“Provavelmente porque ¢ mais recente, ¢ num primeiro momento por exemplo em que
houve, o Sporting teve nesse projeto, entrou e criou uma equipa ja, talvez, vai para 20 anos,
mas também os proprios clubes ndo eram tao medidticos quanto sdo agora, os outros que
estdo nomeadamente, o Benfica, o Sporting Clube de Braga, Famalicdo, Gil Vicente, o
Torreense, havia o Boavista, o Boavista foi um clube que até deu um grande impulso e
conquistou muito nessa altura, mas lembro-me, eram clubes muito estimaveis, muito
respeitaveis, mas as equipas que competiam eram clubes como o Albergaria, o 1° de

Dezembro, o Condeixa, enfim clubes que ndo t€m essa proje¢do.”

9. Na sua opinido, o que pode justificar esta discrepancia?

Respondido anteriormente.

10. No seu entendimento, o quio importante ¢ a televisao na constru¢do de uma cultura
desportiva feminina? Porqué?

“Eu acho que ¢ importante porque de alguma maneira pode estar a formar, pode ser
pedagogico, pode ajudar a promover a imagem do jogo, ¢ uma sensibilidade sempre
diferente, a sensibilidade feminina em qualquer modalidade, pronto, desde que se passe a
mensagem certa, s6 que a questdo do futebol ¢ sempre resultado, ¢ sempre isso que fica. Eu
acho que com esses programas magazine que sdo feitos diariamente nos canais, as
entrevistas, basta conhecer o outro lado das atletas fora do campo e até mesmo dentro do
campo, por que ¢ que quiseram ser jogadoras de futebol, o que ¢ que as motivou a ir atras

desse sonho, desse objetivo, acho que ¢ importante.”

11. Acha que a televisdo ndo adere ao futebol feminino porque a sociedade portuguesa
também ainda ndo aderiu?

“Ha estudos que indicam que ¢ uma realidade em desenvolvimento e, tal como o nome
indica, sendo em desenvolvimento tem que continuar a crescer, tem que continuar a evoluir.
Mas, tem evoluido bastante e até 14 fora também, nds temos jogadoras 14 fora, as
internacionais portuguesas que estdo a jogar 1a fora, como € o caso da Tatiana que esta no

Levante, em Espanha. Ha jogadoras ja antigas muito competitivas que vém de campeonatos
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onde o futebol feminino ¢ muito desenvolvido, como os Estados Unidos, vém do campeonato

brasileiro em que o Brasil compete nos Jogos Olimpicos e isso, penso que diz muito.”

11.1. (Se sim) Considera que a sociedade determina a presenca de conteudos televisivos?
“Sim, acho que sim. Seguramente os estudos refletem isso, os proprietarios dos donos dos
canais, as pessoas que fazem as edi¢cdes dos jornais t€ém que ter em consideracgdo esse fator,
porque sdo produtos que estdo em competicdo com outros produtos televisivos ou de outro
meio de comunicagdo social e ha uma componente também de estratégia de Marketing

associada a isso.”

11.2. (Se ndo) O que ¢ necessario para o futebol feminino se afirmar e consolidar na
sociedade?

Sem efeito.

12. Que futuro vé para o futebol feminino? Acha que as mulheres conseguirdo ter o mesmo
espago dentro e fora dos relvados que os homens? “Quero acreditar que sim. Acho que o
caminho faz-se caminhando, acho dificil que se chegue 14, realisticamente ¢ dificil parece-
me que sim, pelo menos no dia de hoje.”

Apos a entrevista:

- Agradecer a disponibilidade e parar a gravacao.
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