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Resumo

Se nos EUA se ouve: ndo estamos meramente a transferir poder de uma Administracdo para outra, ou
de um partido para outro - mas estamos a transferir poder de Washington, D.C. e a devolvé-lo a si, o
Povo Americano.! (Trump, 2017)

Em Portugal |&-se: “(...)jd CHEGAmos! Hoje o André Ventura, vai defender Portugal e os Portugueses™.
Esta foi uma das frases com que o Chega “celebrou” no Facebook a eleicdo de André Ventura, e
qgualquer semelhancga com a citagdo de Trump nao sera coincidéncia. O populismo tem caracteristicas
especificas e os lideres populistas seguem padrdes comunicacionais semelhantes. Os soundbytes do
CH soam a populismo. A forma de difusdo destas mensagens, via RSO, aumenta a sua visibilidade.
Enguadrados teoricamente em conceitos de autores como Fuchs, Laclau, Miller, Mudde, analisaram-
se as publicacdes feitas no Facebook do CH durante a campanha eleitoral para as legislativas 2019,

concluindo-se que aquele discurso parece cumprir os requisitos de discurso populista de direita radical.

Palavras-Chave

Populismo, medias sociais, andlise de discurso, discurso populista, politica, Chega.

! Discurso inaugural de Donald Trump. Traducdo prépria da autora. A autora optou por traduzir todos os
conteudos que ndo estdo, originalmente, escritos em Lingua Portuguesa. A frase “today we are not merely
transferring power from one Administration to another, or from one party to another — but we are transferring
power from Washington, D.C. and giving it back to you, the American People.” faz parte do discurso inaugural
de Donald Trump, proferido a 20 de janeiro de 2017, disponivel em https://www.whitehouse.gov/briefings-
statements/the-inaugural-address/, acedido a 24-09-2020.

2 publicacio, dia 7 de outubro de 2019 no Facebook @Partido Chega Oficial, disponivel em
https://www.facebook.com/PartidoChegaOficial/photos/a.1989937304406135/2572871776112682/?type=
3.
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Abstract

If one hears itin the USA: " ... we are not merely transferring power from one administration to another,
or from one party to another - but we are transferring power from Washington, D.C. and giving it back
to you, the American People®" (Trump, 2017).

In Portugal we read: "(...) we have arrived! Today André Ventura, will defend Portugal and the
Portuguese" .

This was one of the phrases with which Chega "celebrated" on Facebook the election of André Ventura,
and any similarity with the quotation from Trump is no coincidence. Populism has specific
characteristics and populist leaders follow similar communication patterns. CH soundbytes sound like
populism. The way these messages are disseminated, via RSO, increases their visibility. Theoretically,
in line with concepts of authors such as Fuchs, Laclau, Miiller, Mudde, we have analyzed the posts made
on Facebook of CH during the election campaign for the 2019 legislatures, concluding that this speech

seems to meet the requirements of radical right-wing populist discourse.

Key-words

Populism, social media, discourse analysis, populist discourse, politics, Chega Party.

% Donald Trump Inaugural Adress, available at https://www.whitehouse.gov/briefings-statements/the-
inaugural-address/.
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Todo o poder vem do povo, mas para onde vai?

Bertold Brecht

Introducao

Se houvesse que resumir numa palavra o porqué da escolha deste tema de disserta¢do, a palavra era
inquietacdo. As atuais democracias enfrentam varios desafios. Um deles prende-se com a ascensdo ao
poder de movimentos, partidos e lideres politicos populistas. O fendmeno, que ganhou visibilidade
mundial em 2016 com a eleicdo Presidencial de Donald Trump, tem ecoado por todo o globo. E no
Brasil, a elei¢do do presidente Jair Bolsonaro em 2018, veio acrescentar mais forga aos movimentos
populistas, que quase mimeticamente, tém feito ouvir a sua voz cada vez mais alto, também na Europa.
Ha quem relacione este boom populista com as RSO e a forma como permitem a difusdo quase
imediata de todos os tipos de mensagens. Paradigmatica e ja estudada, por exemplo por Fuchs (2018),
é a eleicdo de Trump que parece ter sido alavancada pelas RSO, ainda que outros fatores que em nada
estardo relacionados com a estrutura das RSO, tenham confluido para essa vitédria.

Conforme sustenta Mineiro, J. (2018:182) “ndo ha forma de debater o momento populista que
vivemos sem falar do papel da internet e das redes sociais online.” O autor cita um artigo no jornal

Publico do historiador José Pacheco Pereira e diz-nos que:

“o grande reservatério do populismo politico e social nas sociedades ocidentais sao as redes
sociais, que, ndo sendo a causa do populismo, sdo seu grande factor de crescimento e consolidagédo
(...) Funcionam como lubrificante do populismo em momentos cruciais, dando-lhe uma rapidez de

resposta aos eventos e condicionando o mundo exterior”. (Mineiro, J., 2018:184)

O “renascimento” ou a vivéncia de uma quarta vaga do populismo (Cayla, 2019), coadjuvado pela
predominancia das RSO como plataformas de disseminacdo de mensagens politicas, também
impactou Portugal, que viu nascer em 2019 um novo partido.

Chama-se Chega (CH) numa clara e direta alusdo a um dos seus principios fundadores. No seu
manifesto eleitoral, assume-se como “essencialmente popular” e nascido “da profunda incapacidade
dos partidos e dos Partidos / Movimentos politicos existentes em lidar com as rapidas mudangas em
curso por toda a Europa, quer a nivel econdmico-financeiro, quer do ponto de vista ético e
sociolégico”. Afirma que o “partidos do sistema” sdo incapazes de “levar a cabo as reformas

fundamentais a que os portugueses aspiram e as quais tém direito” e retrata um pais desordenado
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socialmente, onde grassa “uma gritante incapacidade de lidar com a crescente inseguranca”, um
“sentimento de impunidade” e uma “desigualdade social extensiva”*.

Hondrio, C. (2018:34) explica-nos que:

“sem contestar a ordem politica, e muito menos o capitalismo, o populismo tem revelado mais
apeténcia para a célera do que para a revolugdo, mais aptiddao para canalizar os descontentes
dentro do sistema (...) E um herdeiro da faléncia da social-democracia e da unipolarizacdo. No
terreno da ideologia e do combate politico, o populismo que se diz antissistema faz parte dele e
precisa dos eleitores para a cisdo moral entre o povo ‘bons’ e a elite/inimigos ‘maus’, é necessaria
a convocatdria dos assalariados e classes médias (‘nativos’), das classes trabalhadoras do setor
privado — como anota Paul Tagart — dos excluidos da globalizagdo, que se revejam numa ideia de
povo e num lider, que encontrem inimigos, e que alinhem na busca de uma verdade salvifica, de

uma cura rapida.”

Colocam-se entdo as seguintes questdes: Sera o CH um partido populista de direita radical? que
tipo de discurso usa? De que forma difunde as suas ideias?

Mudde (2007) apresenta-nos os direitistas radicais como nacionalistas, sublinha haver
diferencas entre estes e os de extrema-direita, dizendo que os radicais sdo “nominalmente
democraticos”. Langa & llundain (2019) dizem-nos que o discurso populista se “alimenta” do
“ressentimento” dos que se consideram “vitimas” do sistema. Kramer (2017) defende que a
Internet cumpre determinadas fungbes para a direita populista. As perspetivas destes autores
sdo importantes para o enquadramento, que visa a dar resposta as duvidas suscitadas. Mas, as
guestdes, aparentemente simples, revestem-se da complexidade da andlise do populismo, dada
a sua ambiguidade: o conceito do populismo em si, defendida por Boaventura Sousa Santos; a
ambiguidade dos conceitos utilizados pelos populistas (Taggart, 2004; Carbonero & Barrero,
2014); a prépria ambiguidade discursiva, ou os “significantes vazios” de Laclau (2007)

confrontam-nos com caracteristicas, que ainda que visiveis, requerem um olhar mais atento.

4 In manifesto politico fundador, disponivel em https://partidochega.pt/manifesto/, consultado a 15 de junho de
2019. Enfatiza-se que a citagdo ndo se encontra mais disponivel no site oficial do partido CH. Contudo uma
pesquisa na internet a data de 4 de junho de 2020, leva-nos ao manifesto original, que pode ser consultado
aqui* e ao atualmente publicado no site oficial do partido que pode ser encontrado aqui*. O CH alterou
também, em dezembro de 2019 o seu programa eleitoral, apds as redes sociais online e artigos de opinido,
nomeadamente o de Daniel Oliveira, intitulado “O Chega de que ndo se fala”, terem denunciado que algumas
das propostas eleitorais do CH compreendiam o fim do Servi¢o Nacional de Saude e da Escola Publica.
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I. Redes sociais

As RSO aproximaram os cidaddos e uniram todos na ideia de que o mundo é uma aldeia global, termo
cunhado em MclLuhan em 1962, na obra The Guttenberg Galaxy, onde defendia que as novas
tecnologias tendiam a reduzir o planeta a uma espécie de aldeia, onde todos estdo ligados: “(...)
certamente as descobertas eletromagnéticas recriaram o "campo" simultdneo de todos os negdcios
humanos, de modo que a familia humana existe agora sob as condi¢ées de uma "aldeia global".
Vivemos num Unico espaco (...) em que ressoam os tambores da tribo.” (McLuhan, 1972:48)

O otimismo de McLuhan, é corroborado por autores contemporaneos como Castells, que defende
que “a inclusdo/exclusdo em redes e a arquitectura das relagBes entre elas, possibilitadas por
tecnologias de informacdao que operam a velocidade da luz, configuram os processos e fungdes
dominantes nas nossas sociedades” (Castells, 2016:607). Mas tanto as perspetivas de McLuhan, como
de Castells, ndo estdo isentas de criticas. Se o conceito de aldeia global pode ser criticado pelas
exclusoes e polarizagdo que provoca - apenas pode ser habitada por quem tem acesso a tecnologia - é
também o primado desta sobre o exercicio da cidadania, que se pode criticar, por exemplo, em
Castells. Tal como sustenta Winner (1986) os atuais desenvolvimentos na era da informacdo sugerem
um aumento no poder por aqueles que ja tinham um grande poder, uma centralizacdo reforcada do
controlo por aqueles ja preparados para controlo, um aumento da riqueza por parte dos ja ricos.
Independentemente das criticas, e reconhecendo que nem todos tém acesso as mesmas ferramentas
tecnoldgicas, e que os usos das mesmas sdo também diferentes, ndo deixa de ser importante
reconhecer a profetizacdo de McLuhan e a assuncdo de Castells, numa era em que estamos ligados em
rede e em redes sociais, ainda que ndo meramente virtuais ou digitais, ja que desde sempre, as nossas
acGes quotidianas acontecem no seio de uma ou varias redes sociais, offline ou online.

Vermelho, Velho & Bartoncello (2015:865) recordam-nos que:

“na histéria das ciéncias sociais e humanas, o conceito de rede social surgiu na primeira metade
do século XX. Contudo, (...) o termo era sobretudo usado em sentido metaférico: os autores ndo
identificavam caracteristicas morfoldgicas (...) nem estabeleciam relagbes entre as redes e o

comportamento dos individuos que as constituem”. (Vermelho et. al., 2015 apud Portugal, 2007)

Scott (1988) diz-nos que a expressdo "rede social", com as suas conotacbes, evoca uma imagem
estranha, mas surpreendentemente poderosa, da realidade social. Os individuos estdo, por assim
dizer, ligados uns aos outros por lagos invisiveis que se entrelagam numa malha de liga¢Ges cruzadas.

Fialho, Saragoca, Baltazar & dos Santos (2018:20) explicam que:
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“Uma rede social € um conjunto de pessoas, grupos, organizagoes, etc. (atores) que se encontram
ligados (nds) por relacionamentos sociais imbuidos, por exemplo, por ldgicas de cooperagdo,
partilha, amizade (tipo de lagos) e, através destas interagcdes, desenvolvem e dinamizam uma

estrutura social com uma identidade relacional muito prépria, formando um ecossistema da rede”.

1.1. Redes sociais online

Para Garton, Havthornthwaite & Wellman (1997) quando uma rede informatica liga pessoas ou
organizagOes, é uma rede social. Uma rede social € um conjunto de pessoas (ou organizag¢des) ligadas
por relagbes sociais, tais como a amizade, o cotrabalho ou a troca de informacg&es. Rheingold (1993)
introduz o conceito de comunidade virtual, dizendo que na comunidade tradicional, procuramos
através de vizinhos, colegas de profissdo e conhecidos de conhecidos, pessoas que partilhem os nossos
valores e interesses, trocamos informagdes uns com os outros, revelando e discutindo os nossos
interesses mutuos, e por vezes tornamo-nos amigos. Numa comunidade virtual podemos ir
diretamente para o local onde os nossos temas favoritos estdo a ser discutidos, e depois conhecer
pessoas que partilham as nossas visdes.

Sistematiza-se o conceito de comunidade virtual. Na definicdo de Agostini & Mechant (2019) uma
comunidade virtual é um agregado de individuos e/ou parceiros de negdcios (em conexdo com um ou
mais comunidades), que interage num interesse comum (ou complementar) através de uma linguagem
e eventualmente paralinguagem comuns, mediante protocolos ou normas compartilhadas. E realizado
pelo menos parcialmente num espaco comum digital e é apoiado e/ou mediado pela internet ou outro
sistema de TIC (que pode ser sincrona, assincrona ou hibrida). Na definicdo de Boyd & Ellison (2007)
as RSO sdo servicos baseados na internet que permitem aos individuos (1) construir um perfil publico
ou semipublico dentro de um sistema delimitado, (2) articular uma lista de outros utilizadores com os
quais partilham uma ligacdo, e (3) ver e atravessar a sua lista de liga¢Oes e as efetuadas por outros no
ambito do sistema. Para Kaplan & Haenlein (2010) redes sociais ou, medias sociais, sdo aplicaces
baseadas na Internet construidas sobre as bases ideoldgicas e tecnoldgicas da Web 2.0°, que permitam
acriagdo e o intercambio de conteldo gerado pelo utilizador. A web 2.0 é o ambiente natural dos sites
de redes sociais (SRS). Lapa & Cardoso (2016) dizem-nos que algumas caracteristicas-chave dos SRS
compreendem: a mediac¢do da sociabilidade através da morfologia das redes, a articulacdo de contatos

offline preexistentes com conexdes online (Vissers & Stolle, 2013) e a possibilidade de networking,

5> web 2.0 descreve tecnologias baseadas na web, tais como como wikis, blogs, social network sites (SNS) e RSS
feeds, destinados a facilitar e coordenar os conhecimentos e conteldos produzidos em massa. Postigo
(2011)
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entendido como um processo. No entanto, as implicacdes da definicdo de SRS de Boyd & Ellison podem
ser estendidas, alegando que os media sociais mudaram, ndo apenas o numero de conexdes
sustentdveis com outras, mas trouxeram também a perce¢do de que é viavel relacionarmo-nos com
um grande numero de pessoas. Para Ferreira (2018:88) as RSO sdo os novos media, que desempenham

um papel de convergéncia, que :

“assume (...) uma importancia central, por conduzir a reconfiguragGes e reorganizagdes de varia
ordem: 1) tecnolégica, na medida em que modifica a forma como o cidaddo se atualiza e
reconfigura(...) 2) de espacos, alterando a localizagdo das praticas civicas; e 3) de praticas,
sugerindo a continuidade das atividades através das categorias do social, do cultural, do econémico

ou do politico.”

I.1.1. A esfera publica das redes sociais online

“As redes sociais ganharam tamanho poder que (...) passaram a ser questionadas pela influéncia
em elei¢Bes e processos deliberativos, como a vitdria de Donald Trump nos Estados Unidos, a saida
do Reino Unido da Unido Europeia e a derrubada da presidenta Dilma Roussef pelo congresso do

pais em 2016”. Valente, J. (2018:160)

Esta perspetiva é demasiado simplista e exclui outras variaveis que influiram nas vitérias descritas.
Mas comeca a ser inegdvel que as RSO tém alguma influéncia, e estdo a permitir a criacdo de rela¢des
de poder, através de formas como sdo apropriadas e usadas nas sociedades contemporaneas, quer
social, quer politicamente.

Fuchs (2018) diz-nos que a esfera publica € um dominio da comunicagdo publica que medeia entre
outros subsistemas. Recuperando a ideia de Habermas (1991), no seu modelo ideal a esfera publica
permite que a sociedade se “comprometa” no debate publico critico. E o espago mediado da interagdo
politica onde os humanos se encontram uns aos outros como cidaddos, discutem e formam opinides.
Habermas (1991) explica que com o crescimento de uma economia de mercado, surgiu a esfera do
“social”, que quebrou as grilhetas da dominacdo baseada no patriménio e levou a formas de
administragao investidas de autoridade estatal (obrigkeitlich). Na medida em que estava ligada as
trocas de mercado, a producdo foi desligada de fun¢des de "autoridade publica” e inversamente, a
administracdo politica foi “libertada” das tarefas de producdo. O poder publico, concentrado nos
estados elevou-se acima de uma sociedade privatizada. O novo intervencionismo do século XIX em
declinio foi abragado por um Estado que, em virtude da constitucionalizagdo de uma esfera publica

politica tendia a adotar os interesses da sociedade civil. O intervencionismo teve a sua origem na
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transferéncia para um nivel politico de conflitos de interesses que ja ndo podiam ser resolvidos apenas
no ambito da esfera privada. Consequentemente, a longo prazo, a intervencao estatal na esfera da
sociedade encontrou a sua contrapartida na transferéncia da funcdo publica para entidades
empresariais privadas. Do mesmo modo, o processo oposto de substituicdo da autoridade estatal pelo
poder da sociedade estava ligado a extensdo da autoridade publica sobre setores do dominio privado.
Esta dialética de uma progressiva "sociabilizagdo" do Estado em simultdaneo com uma crescente
"apadrinhamento" da sociedade destruiu gradualmente a base da esfera publica burguesa - a
separacdo do Estado e da sociedade. Entre os dois e fora dos dois, por assim dizer, surgiu uma esfera
social repolitizada a qual a distingdo entre "publico" e "privado" ndo podia ser aplicada de forma util.

Para Habermas, J. (1997:107):

“Em sociedades complexas, a esfera publica forma uma estrutura intermediaria que faz a mediagdo
entre o sistema politico, de um lado, e os setores privados do mundo da vida e sistemas de acdo
especializados em termos de fungdes, de outro lado. Ela representa uma rede supercomplexa que
se ramifica espacialmente num sem numero de arenas internacionais, nacionais, regionais,

comunais e subculturais, que se sobrepéem umas as outras.”

A esfera publica continua a evoluir, e hoje pode ser encontrada no espaco das RSO, tal como nos

explicam Recuero; Zago & Soares (2018:122):

“Gomes (1999) vé trés aspetos que podem ser admitidos na esfera publica. Primeiramente o
debate deliberativo, que acontece em espacos institucionalizados, como associa¢Ges, grupos e
espagos politicos. O segundo (...) o debate ndo deliberativo, onde as discussdes ndo tém por
finalidade decidir, mas deliberar, preparar a discussdo (...) O terceiro (..) é a exposi¢do ou
visibilidade publica, que compreende simplesmente a exposicdo de materiais que permitem a
discussdo (...) o advento da midia social, compreendida aqui como um fenédmeno emergente das
conversagdes publicas nos SRS, teria um potencial ainda mais interessante de permitir a construcdo
desta esfera de debates, tanto possibilitando maior visibilidade de tematicas de interesse publico,

quanto permitindo o estabelecimento de novas arenas de discussdo publica”.

Nayak (2013) explica que a esfera publica contemporanea, sob a influéncia da tecnologia, estd a mudar
mais rapidamente do que nunca e a afetar fortemente o discurso do publico. O papel demasiado
abrangente dos media, corporacbes e Estados nos dominios publicos e privados, levou a uma
degeneracdo da esfera publica. Na esfera publica contemporanea, a natureza universal dos media

reduziu a distancia "virtualmente”, mas na realidade, [novos] media criaram um hiato entre os
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constituintes da esfera publica, onde a liberdade é restrita sob a influéncia da infiltracdo/adaptacdo
tecnoldgica e o dominio corporativo sobre os media. Esta situacdo precaria ndo sé restringe o publico
no exercicio da sua liberdade, como também o exp&e a conteudos frequentemente manipulados.

Em abril de 2020, as RSO tinham um universo total de 3.81 bilides de utilizadores ativos, o que
representa um aumento, face a periodo homadlogo, de mais 304 milhdes de utilizadores (Kemp, 2020).
Mas, tal como defendido por Castells (2001) a influéncia das redes baseadas na Internet ultrapassa o
numero de utilizadores e tem igualmente a ver com a qualidade da utilizagdo. Esta ideia é igualmente
corroborada por Recuero, R. (2008:94) “a expressdo das redes sociais na Internet pode ser resultado

do tipo de uso que atores sociais fazem de suas ferramentas”. Fuchs (2015:58) diz-nos que:

“o mundo da midia social contemporanea é formado por trés antagonismos: (...) econémico entre
a) dados dos usuarios e interesses de lucro das empresas de midias sociais, b) (...) politico entre a
privacidade dos usudrios e o complexo de vigilancia industrial, assim como o desejo dos cidaddos
pela transparéncia dos poderosos e o sigilo do poder (...) e a colonizagdo corporativa e estatal
dessas esferas. Segundo Habermas, pode-se dizer que a midia social tem o potencial de ser uma
esfera publica e o mundo da vida da agdo comunicativa; porém, esta esfera é limitada pela midia
direcionada pelo poder politico e pelo dinheiro, entdo as empresas possuem e controlam — e o

estado monitora — os dados dos usuarios das midias sociais.”

Para Recuero; Zago & Soares (2018:123): “a nocdo de esfera publica na midia social esta
intrinsecamente relacionada com os processos de difusdo de informagdes, ou ainda, de exposicao as

informacg®es para a construcdo de opinido e a prépria participagao politica”.

1.1.2. Redes sociais online como novo palco de participagao politica

Figueiras, R. (2017:8) explica que:

“a relacdo entre internet, a participacdo politica e a democracia tem dado azo a uma vasta
teorizacdo que pode ser sintetizada em dois polos distintos: os “distépicos” e os “utdpicos”. Os
primeiros consideram que a ideologia libertaria do inicio dos desenvolvimentos da internet,
associada aos valores da ciéncia e do servigo publico dos meios de comunicagdo europeus (acesso,
partilha e transparéncia), contribuiu para propagar uma retérica em torno do dispositivo que
impede de ver que a Internet replica, muito mais do que resolve, os problemas que o regime
democratico tem offline (Bimber, 2000; Feenberg, 1999; Hague and Loader, 1999; Curran, 2012).
Por sua vez os “utdpicos” consideram que a internet permite obviar as falhas do regime

democratico, por entenderem que as suas caracteristicas (interatividade, conectividade e
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horizontalidade) potenciam os valores democraticos facultando aos cidaddos maior acesso a
informacgdo e a formas de didlogo com o poder, e que os media tradicionais ndo permitem (e.g.,

Rheingold, 1994; Negraponte, 1995; Margolis e Resnick; 2000; Coleman e Blimber, 2009)”.

O que parece preocupar os autores de ambas as correntes de pensamento é o espago que 0s
novos media em particular, e a internet em geral, abrem a participacdo politica, tradicionalmente
entendida como o envolvimento dos cidaddos que envolve a sele¢do dos representantes
governamentais e agdes como a votagao, a atividade de campanha e o contacto com funcionarios ou
legisladores (Koiranen, Koivula, Saarinen, & Keipi, 2020).

Se entendermos a participacao politica como envolvimento, entdo parece que a internet e as RSO sao
palcos privilegiados, até porque como retrata (Koiranen, Koivula, Saarinen, & Keipi, 2020 apud Kestila-
Kekkonen e Korvela, 2017) as formas tradicionais de participacdo diminuiram de significado,

especialmente entre as geragdes mais jovens. Contudo, tal qual realcam Lamy & Neto (2020:180):

“se afirmacdo existe que caracteriza as discursividades sobre as multiplas e contingentes relagdes
entre participacdo politica e tecnologia é a do “impacto” da segunda sobre a primeira, o que
significa ndo apenas a recuperac¢do do primado da techne sobre a civitas mas de tudo o que de
mais determinista se escreveu a propodsito do desenvolvimento e utilizagdo de meios de
comunicacdo a distancia. Desta feita, e no ambito do debate sobre a web — especificamente o
campo das redes sociais virtuais (Boyd, Ellison, 2007) — considera-se de relevancia efectiva o que,
na realidade, é um papel potencial ao nivel da redugdo dos obstaculos a participagao (Standage,

1999), designadamente em modos mais flexiveis e inferior custo”.

Spyridou & Veglis (2011) dizem-nos que a diminui¢ado dos niveis de conhecimento e interesse politicos,
a diminuicdo da participacdo dos eleitores, os baixos niveis de participacdo e eficacia na vida civicae o
cinismo publico em relagdo aos partidos politicos indicam que as democracias modernas enfrentam
uma atrofia de envolvimento politico (Spyridou & Veglis, 2011 apud Gibson et al., 2008). Mas as
tecnologias web tém o potencial de aumentar e estimular a participacao e o “engajamento” das bases
(Spyridou & Veglis, 2011 apud Dahlgren, 2005; Lilleker e Malagdn, 2010). No centro deste argumento
estd a natureza interativa da web que permite aos cidadaos aceder, produzir, distribuir, compartilhar
e debater informacdo. Argumenta-se que aplica¢cdes web 2.0, como blogs, wikis, podcasts, partilha de
arquivos e SRS, facilitam uma considerdvel mudanga na promocg¢do do poder. Nesta visdo otimista, os
SRS como o Facebook desempenham um papel especial de mobilizagdo, oferecendo pelo menos a
arena para tal participagdo. Jost, Barberd, Bonneau, Langer, Metzger, Nagler,..Tucker (2018)

defendem que com base na teoria e na investigacdo em psicologia social e politica, partimos do
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principio de que as redes sociais podem ter efeitos significativos na participacdo politica que sejam
distintos dos que sdo atribuiveis a comunicacdo de informacgdes basicas, tais como a hora ou o local de
uma demonstracdo. A maior parte dos modelos psicolégicos de agao coletiva e de protesto politico
recebe o seu impulso a partir das teorias da privacdo relativa (Crosby, 1976; Gurr, 1970; Pettigrew,
1967; Runciman, 1966) e/ou identificacdo social (Klandermans, 1997; Subasic, Reynolds, & Turner,
2008; Tajfel & Turner, 1979; van Zomeren, Leach, & Spears, 2012). Ambas as teorias enfatizam a
importancia da identificacdo social partilhada ou processos coletivos de identificacdo de grupos, mas
dado que cada individuo pertence a muitos grupos diferentes, incluindo os baseados no género, raca,
religido, ideologia, profissdao, estatuto de relacionamento, e assim por diante - tais processos sao
frequentemente latentes. Algum tipo de evento desencadeante deve ter lugar, a fim de transformar
uma forma latente de identificagdo numa forma explicita (Klandermans, 2014).

Spyridou & Veglis (2011) sustentam, recuperando a visdo de O'Reilly (2005) que a proliferacdo das
tecnologias web 2.0 desencadeou um novo discurso que aborda a Internet como uma plataforma
orientada para o utilizador, proporcionando uma arquitetura de participacdo. A Web 2.0 sinaliza a
evolugdao da web como uma plataforma adequada para lidar com um défice democratico grave,
baseado na interatividade em rede.

Este modelo participativo e colaborativo de comunicacdo faz parte da cultura participativa de Henry
Jenkins. O autor afasta-se da reflexdo tecnoldgica e centra-se nas questdes das interrelagdes que
ocorrem nas plataformas de comunicacdo digitais. Para Jenkins, Clinton, Purushotma, Robinson &
Weigal (2009) a cultura participativa estd a emergir a medida que a cultura absorve e responde a
explosao das novas tecnologias dos meios de comunicagao social.

Fenton (2011) explica que através da comunicagdo de massas do eu, os meios de comunicac¢do social
permitem a participacdo dos cidaddos de formas politicamente significativas. No entanto, é
importante criticar ainda mais a natureza da participacdo que é anunciada como promovendo a
mudanca social. Neste contexto, é apropriado fazer a pergunta: "Participa¢do para quem e com que
finalidade?” Castells (2009) e Stiegler (2009) optaram por se centrarem numa abordagem que da
prioridade a importancia da autoexpressao que tem origem numa formulacdo e num ato individual.
Castells referiu-se a autonomia criativa, Stiegler falou sobre o poder da individualizagdo. Em ambas as
circunstancias, a participacao politica é interpretada através do papel do individuo. Pede-se ao sujeito
individual que desenvolva novas técnicas do eu para resistir a hegemonia dominante (Stiegler, 2009)
ou é encorajado a mobilizar-se a favor de questdes politicas ou é persuadido a envolver-se nos debates
antes das elei¢Ges politicas (Castells, 2009). A autora ndo nega que a subjetividade politica individual
é central para o envolvimento politico, mas real¢a que participagao politica é frequentemente definida
por e tem lugar em relagdo e em coordenagdo com outros (Fenton, 2011).

Babo & Silva (2016:184) dizem-nos que:
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“as novas mobilizacdes de protesto usam a internet e outros dispositivos mdveis de conexdo
(tablets, smarthphones, notebooks etc.), com possibilidades ilimitadas de exposi¢do das imagens,
de propagacdo das palavras e de disseminagdo das mensagens, podendo irromper e iniciar-se
online, transpor-se para a rua e estender-se a qualquer territério, com transmissdo direta das
imagens, sons e discursos reportados em tempo real. Sdo mobilizacGes que partem dos ecras e se
caraterizam pela velocidade (Virilio, 2004), instantaneidade e comunicacdo em tempo real,
simulam a proximidade e esbatem as distancias, tornando-se pluricentradas e desterritorializadas,

conquanto também se derramam em espacos fisicos urbanos”.

Bennett & Segerberg (2011) alertam-nos, contudo, para o carater particular das a¢des coletivas. Os
autores sustentam que as mudancas relacionadas com a globalizacdo resultaram na crescente
separagdo dos individuos das bases tradicionais de solidariedade social, tais como partidos, igrejas e
outras organizacdes de massas. Um sinal é a organizagdo da acdo individual em termos de significados
atribuidos aos elementos do estilo de vida, resultando na personalizacdo de questdes como as
alteracdes climaticas, as normas laborais e a qualidade do abastecimento alimentar. Tais
desenvolvimentos colocam as prdprias narrativas dos individuos em evidéncia no processo de
mobilizagdo. Esta personaliza¢do da ac¢do politica apresenta as organizagdes um conjunto de desafios
fundamentais que envolvem potenciais trade-offs entre flexibilidade e eficacia.

A personalizacdo da ag¢do politica e social que as RSO podem impulsionar, coloca-nos perante a questdo

da “bondade” das ac¢des dos cidaddos, que tanto podem espoletar o nascimento de movimentos

sociais e politicos de libertagdao, como capitalizar discursos e movimentos de édio.

Fuchs (2018) reflete precisamente sobre o lado negativo da comunicac¢do online defendendo que ha
uma dialética negativa da Internet e das RSO, uma dialética do iluminismo: a promessa de libertar o
ser humano do poder de comunicacdo centralizado controlado por organismos de radiodifusdo e
jornais, antevendo uma nova era de comunicagao democratica, onde cada um é produtor. A realidade
é que é de facto fécil produzir informacio online. E mais dificil criar monopélios de produgdo, mas
existem novos monopdlios e estruturas de poder, em que a liberdade da comunicacdo online volta

atrds e regressa a liberdade de alguns serem ouvidos e vistos e a falta de liberdade de muitos de

comunicarem sem respostas (Fuchs, 2017).

1.1.3. Campanhas politicas nas redes sociais online

Um exemplo concreto do uso das RSO pela politica é a elei¢ao presidencial de Donald Trump em 2016.

Carpini (2016) explica que o sucesso de Donald Trump e das campanhas insurgentes de Bernie Sanders

10
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seria impensdavel na estrutura da campanha do final do século XX, realcando que ndo foi o novo
ambiente de informacdo que causou o sucesso deles, referindo a existéncia de questdes raciais, de
classe, género, religido, globalizagdo, cultura e uma profunda desconfianga, tanto dos media
tradicionais quanto da politica de Washington, que impulsionavam os candidatos inesperados. Mas,
sublinha, a maioria dessas questdes existe desde a fundacdo da na¢dao e nenhuma foi exclusiva desta
eleicdo. Para Carpini (2016) o que era unico, era a capacidade de um socialista de 75 anos e um
empresario de 70 anos se tornarem celebridades para explorar o ambiente de informacdo
contemporanea de maneira inédita, e feito fora — e sem apoio - das instituicdes tradicionais da politica
nacional. Trump elevou-o a um novo nivel, demonstrando que um candidato pode fazer declara¢des
que eram verificadamente falsas, ser alertado sobre essas distor¢cdes e ndo pagar qualquer preco
politico por elas. A sua mensagem foi ampliada através de RSO, tornando os seus seguidores em
consumidores e produtores de discurso de campanha (Carpini, 2016).

Howard (2006) defende que as tecnologias da informacdo tém desempenhado um papel na
organizacao de campanhas dos principais partidos desde os anos 70, mas sé na ultima década é que a
adogdo de novas tecnologias se tornou também uma oportunidade para a reestruturagdo
organizacional. O resultado desta reestruturacdo é a campanha hipermediatica, definida pela sua
capacidade de adaptar de forma inovadora a sua estrutura organizacional as novas praticas
comunicativas. Koc-Michalska, Lilleker, & Weissmann (2016) explicam-nos que o ambiente
desordenado e fragmentado dos meios de comunicacdo social no século XXI significa que as
campanhas politicas tém um publico dificil de alcangar. A comunicagdo presencial continua a ser a
principal prioridade de comunicacdo (Koc-Michalska, Lilleker, & Weissmann, 2016 apud Lilleker et al.,
2015b), mas chegar aos eleitores é um grande desafio numa era de vida social agitada. Para
compensar, e devido ao alcance potencial e ao baixo custo dos recursos, a realizacdo de campanhas
utiliza ferramentas e plataformas online, desde o correio eletrénico e websites (que tém um longo
historial) até mais recentemente, ferramentas sociais populares (Facebook, Twitter, YouTube)
principalmente para informar, persuadir e mobilizar membros e apoiantes do partido (Koc-Michalska,
Lilleker, & Weissmann, 2016 apud Lilleker et al., 2014). Howard (2006) diz-nos que a campanha
hipermediatica revela quatro tipos de poder politico: o poder de definir e alargar uma organizacao -
cada vez mais, o website da organiza¢do é uma importante fonte para obter contelddos e dicas sobre
os objetivos politicos da organizagdo - sendo também utilizado pelo como um recurso para aprender
ou confirmar a sua identidade politica; o poder de filtrar, destruir ou proteger a informacdo para a
organizagao da campanha, em terceiro lugar, o poder de sincronizar e colocar em rede as questdes
publicas, estendendo os componentes de uma campanha através de novas aplica¢cdes criativas de
politica hipermediatica, e o poder de causar impasses organizacionais e as vezes o poder de veto se

pequenos objetivos conflituarem com a politica amplamente declarada no website.
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Hall, Tinati, & Jennings (2018) explicam que estudos demonstraram como a difusdo de informacédo
durante as campanhas e atividades politicas modernas pode desempenhar um papel importante para
a partilha de conteldos por aqueles que tém a mesma visao e liga¢des de rede, e que o sentimento de
uma conversa é fortemente ligado a eventos do mundo real durante a realizacdo de uma campanha
politica. Significa isto que, pese embora as RSO sejam um palco de debate, os temas em discussdo tém
a volatilidade dos eventos que os mudem. E esses temas podem ser um fator de mobilizagdo.

Karadimitriou & Veneti (2016) dizem-nos que desde as ultimas quatro décadas que as estratégias de
comunicagdo politica se tém centrado na articulagdo cuidadosa do discurso politico combinado com a
cuidadosa imagem dos politicos através da televisdo (Jeffrey, 2005). Muitas vezes, este discurso
politico televisivo assumia a forma de um evento medidtico que a televisdo - enquanto meio
dominante - transformou numa extraordindria experiéncia partilhada, colocada no centro da esfera
publica. Com o advento da Internet e da Web 2.0, as imagens mais poderosas ndao provém das imagens
televisivas e a forma como os politicos contemporaneos comunicam com o publico mudou
drasticamente (Sparkes-Vian, 2013; Ekstrom e Eriksson, 2013). Agre (2002) sublinha que as
comunicag0es politicas de massa conservam as suas economias de escala, mas estdo cada vez mais
integrados com estratégias politicas a outros niveis. As organizagdes politicas tornam-se capazes de
recolher dados sobre eleitores (Hunter, 2002; McLean, 1989, pp. 61-76; Mintz & O'Harrow, 2000;
Wayne, 2000b) e como mais caracteristicas de cada eleitor sdo armazenadas, torna-se possivel gerar
guides adaptados aos interesses de cada um, por exemplo, em "get-out-the-vote”. Embora tais bases
de dados existissem antes da difusdo da Internet, a internet pode distribuir mensagens taticas muito

mais baratas (Kerber, 2000).
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1.2. O Discurso

Wodak (2013) diz-nos que "discurso" significa tudo o que provém de um histdrico, um lieu de mémoire,
narrativas em sentido restrito ou lato do termo. Encontramos no¢des como discurso racista, discurso
de género, discurso mediatico, discurso populista, alargando assim o significado de "discurso" de um

género a um registo ou estilo, de uma politica a um programa politico. Foucault (1997:9-11) diz-nos:

“que em toda a sociedade a produgdo do discurso é ao mesmo tempo controlada, selecionada,
organizada e redistribuida por um certo nimero de procedimentos que tém por fungdo esconjurar
os seus poderes e perigos, dominar o seu acontecimento aleatdrio(...)Tabu do objeto (...) direito
privilegiado ou exclusivo do sujeito que fala (...) trés tipos de interditos que se cruzam, se reforgcam
ou se compensam, formando uma grelha complexa que nao cessa de se modificar. (...) nos nossos
dias, as regioes onde a grelha é mais cerrada (...) sdo as regides da sexualidade e da politica: como
se o discurso (...) fosse um dos lugares onde elas exercem, de modo privilegiado, alguns dos seus
mais temiveis poderes. Por mais que o discurso seja aparentemente pouca coisa, os interditos que
oatingem, revelam bem cedo, e muito depressa, a sua ligagdo com o desejo de poder (...) o discurso
nao é simplesmente aquilo que traduz as lutas ou os sistemas de dominagao, mas aquilo pelo qual,

e com o qual se luta, o poder do qual nos podemos apoderar.”

1.2.1. O discurso como veiculo de poder

Fairclough (1995) diz-nos que a pratica do discurso, as ordens do discurso e a analise intertextual
medeiam a relagdo entre os textos, por um lado, e as partes (ndo textuais) da sociedade e da cultura,
por outro. Para o autor, (a) a ordem do discurso é a ordem social na sua faceta discursiva - ou seja, a
impressao histérica da pratica sociocultural sobre o discurso; b) qualquer acontecimento discursivo
posiciona-se necessariamente em relagdo a este legado histdrico, reproduzindo-o ou transformando-
o seletivamente; c) a especificidade da pratica sociocultural, da qual faz parte um evento discursivo é
realizada primeiro, na forma como o evento discursivo se inspira e funciona com base na encomenda
do discurso. A ligacao texto e pratica sociocultural é mediada pela pratica discursiva. Wodak (2013)
recupera a definicdo de Van Dijk, dizendo que a ACD é um tipo de investigacdo discursivo-analitica que
estuda a forma como a ideologia, a identidade e a desigualdade sdo (re)decretadas através de textos
produzidos em contextos sociais e politicos (Van Dijk, 2001: 352). Em 2005, Van Dijk introduz uma
outra perspetiva sobre ACD e diz-nos que estuda principalmente a forma como o abuso do poder social
e a desigualdade sdo decretados, reproduzidos, legitimados e resistidos pelo texto e pelo discurso no
contexto social e politico, e que os analistas do discurso critico tomam posi¢des explicitas e, portanto,

querem compreender, expor e, em Ultima andlise, desafiar a desigualdade social. E também por isso

13



O Populismo de Direita no Facebook: A campanha eleitoral do Chega para as eleigées legislativas
2019

que a ACD pode ser caracterizada como um movimento social de analistas do discurso politicamente
comprometidos. (Van Dijk, 2015)

Mas como se operam relacdes de poder através do discurso?
Os investigadores da ACD estdo interessados na forma como o discurso (re)produz dominacgao, ou seja,
o abuso de poder de um grupo sobre outros, e como grupos dominados podem resistir
discursivamente a tal abuso® (Wodak, 2009).
Podem ser distinguidas trés abordagens diferentes de poder:

- 0 poder como resultado de recursos especificos de atores individuais (por exemplo, French e

Raven, 1959)

- poder como um atributo especifico do intercambio social em cada interacdo (por exemplo, Blau,

1964; Emerson, 1962, 1975)

- poder como elemento sistémico e constitutivo/caracteristico da sociedade (por exemplo, de

angulos muito diferentes, Foucault, 1975 e Giddens, 1984). (Wodak, 2009).
Van Dijk (2015) apud Van Dijk (2008b) define poder social em termos de controle. Assim, os grupos
tém (mais ou menos) poder se capazes de controlar os atos e mentes de (membros de) outros grupos.
Esta capacidade pressupde acesso privilegiado a recursos, tais como forga, dinheiro, status, fama,
conhecimento, informagdo, "cultura". Diferentes tipos de poder podem ser distinguidos de acordo
com os varios recursos: o poder coercivo dos militares e outros violentos serdo mais baseadas na
forca’; o poder dos ricos, no dinheiro; o poder mais ou menos "persuasivo" dos pais, professores ou
jornalistas pode ser baseado em conhecimento, informag¢do ou autoridade. O poder dos grupos
dominantes pode ser integrado em leis, regras, normas, habitos e até mesmo num consenso bastante
geral, e assim tomar a forma do que Gramsci chamou de hegemonia (Gramsci 1971).
Fairclough (1995) explica que a oposi¢do e a luta sdo integradas nas "ordens do discurso" das
instituicoes como "pluralistas", cada uma envolvendo uma configuracdo de "formacodes ideoldgico-
discursivas" (FID) ordenadas em posicdo dominante. A dominancia de uma FID sobre outros, dentro
de uma ordem de discurso, resulta na naturalizacdo dos seus significados e praticas (ideoldgicos).
Fairclough (1995) diz-nos que é geralmente possivel identificar uma FID "dominante" e uma ou mais
“dominou”. A luta entre forgas dentro da instituicdo pode ser vista como centrada na manutencdo de
uma FID dominante em posicdo dominante (na perspetiva dos detentores do poder) ou no

enfraquecimento de uma FID dominante, a fim de o substituir. O autor remete para a capacidade de

® por exemplo, van Dijk levanta a questdo de como os investigadores da ACD entendem o poder e que padrdes
morais |lhes permitem diferenciar entre uso de poder e abuso - uma questdo que até agora tem permanecido
sem resposta (Billig, 2008).

7 Neste caso concreto, e segundo Weber, no monopdlio do exercicio legitimo dela.
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manter uma FID em posicdo dominante (ou, ao nivel da formacdo social, uma rede de FID) como
"poder ideoldgico/discursivo", que existe a par do poder econdmico e politico e que, normalmente, se
pode esperar que seja mantido em conjunto com eles. Fairclough refere-se a “poder" neste sentido,
em contraste com "estatuto": este Ultimo refere-se a relagdo entre os sujeitos nas interagdes, e o seu
estatuto é registado em termos de interagdo (simétrica ou assimétrica) direitos e obrigacdes, que se

manifestam numa série de aspetos linguisticos, caracteristicas pragmaticas e discursivas.

I.3. Populismo

Laclau (2007) diz-nos que o populismo, como categoria de analise politica, € uma nogdo recorrente,
que também tenta captar algo central. Mudde (2014) explica-nos que no debate publico ha duas
interpretagcdes dominantes do termo populismo, ambas muito carregadas e negativas. Na primeira,
refere-se a politica do Stammtisch (o pub), ou seja, um discurso altamente emocional e simplista
dirigido aos "sentimentos estomacais" do povo. Em terminologia mais prosaica, os "populistas
pretendem esmagar os nds gérdios da politica moderna com a espada de alegadas solugdes simples".
(...) No segundo sentido, é utilizado para descrever politicas oportunistas com o objetivo de
(rapidamente) agradar as pessoas/votantes - e assim "comprar" o seu apoio - em vez de procurar
(racionalmente) a "melhor op¢do". Na verdade, ambos os fendmenos sdo melhor cobertos por outros

termos: demagogia e oportunismo, respetivamente

Miller (2017:111) define populismo como:

“a sombra permanente da politica representativa (...) pode muitas vezes parecer que os populistas
reivindicam representar o bem-comum tal como o quer o povo, mas verifica-se que importa mais
aos populistas uma representagdo simbdlica (...) Os populistas desejam simplesmente ser

confirmados naquilo que ja determinaram que é a vontade do verdadeiro povo”.

Por sua vez, Hondrio (2018:25) apresenta-nos populismo como :

“a ontologia do politico, uma forma de construir a unidade do grupo que ndo se confunde com a
ideologia do grupo constituido. Requer a divisdo da sociedade em dois campos, cabendo ao
” “" n “" ” "

contexto histérico a articulagdo dos significantes como “regime”, “oligarquia”, “povo”, “nacdo”,

“maioria silenciosa”.

Importa introduzir a questdo dos significantes vazios defendida por Laclau. de Mendonga (2012:162)

explica que Laclau (1996) define significante vazio como “um significante sem significado”, que “ocorre
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guando um discurso universaliza tanto seus conteldos a ponto de ser impossivel de ser significado de
forma exata. Isto se da, segundo Laclau (1996), quando, numa pratica articulatéria, a cadeia de
equivaléncias (elementos/momentos articulados) expande polissemicamente seus contetdos”, que,

contudo, tém duas consequéncias:

“A primeira diz respeito a fungdo dos significantes vazios — esses renunciam suas identidades
diferenciais (evidentemente que ndo de forma completa) para serem pontos nodais para onde
convergem diversas identidades que anteriormente ndo estavam articuladas entre si. Outra
consequéncia diz respeito a conclusdo légica de que quanto mais estendida for a cadeia de
equivaléncias de um determinado significante vazio, menor serd a capacidade de cada luta

concreta permanecer fechada em sua demanda particular”. (de Mendonga, 2012:163)

Sublinha-se que os significantes vazios estdo limitados, uma vez que quando esta estabelecido um
conjunto de relacGes centrais a expansdo do significante vazio estd limitada, o que pode até ameacar
a sua existéncia. Contudo, esta limitacdo nado retira ao significante vazio a capacidade de afirmar a

existéncia da articulacdo discursiva e unir as diferencas por ela articulada (de Mendonga, 2012:163).

1.3.1. A ambiguidade do populismo

Santos (2018:236-237) reforcga o caracter ambiguo do populismo, dizendo que:

“A primeira ambiguidade (...) reside na prdpria no¢do de povo, que (...) tanto designa a parte
oprimida do conjunto de classes e grupos sociais (...) como o conjunto de todas as classes e grupos
(...) a segunda ambiguidade (...) a vocagdo anti-sistémica que anima o populismo pode ser assumida
por instituicdes (partidos politicos), que ndo podem existir fora do sistema (...). A terceira (...)
consiste em que a polaridade entre esquerda e direita, por vezes expulsa pela porta, entra pela
janela sob a forma de populismo de esquerda e populismo de direita. Por ultimo, a relagdo do
populismo com a democracia também é ambigua. Se por um lado, a critica da representacdo
implica um apelo a participagdo (...) por outro lado, a intensificacdo da participacdo pode ter por
objetivo excluir dos beneficios da democracia e da deliberagdo democratica grupos sociais muito
significativos, sejam eles os habitantes dos paises menos desenvolvidos da Europa, ou os

imigrantes e solicitadores de asilo politico.”

Por seu lado, Laclau (2007) sugere que uma das formas de abordar o populismo seria através de alguns
dos rotulos pejorativos que lhe foram “colados”: (1) que o populismo é vago e indeterminado na
audiéncia, discurso e postulados politicos; (2) que o populismo é meramente retérico. A isto Laclau

(2007) opoe: (1) essa indefinicdo e indeterminagdo ndo sdo lacunas de um discurso sobre a realidade
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social, mas, em algumas circunstancias, inscritas numa realidade social enquanto tal; (2) a retérica ndo
é epifenomenal, pois nenhuma estrutura conceptual encontra a sua coesdo sem recorrer a dispositivos
retdricos.

Hidalgo-Tenorio; Benitez-Castro; De Cesare (2019) adotam o contributo de Gidron e Bonikowski
(2013) e identificam trés angulos através dos quais se podem definir as fronteiras do populismo: 1)
como uma estratégia, em que é o lado sdcio estrutural do populismo que tem prioridade, colocando a
énfase na reacdo das classes desfavorecidas quando reivindicam os seus direitos. 2) como ideologia
enraizada na oposi¢do entre a elite (com todas as suas implicacGes negativas) e o povo (dotado de um
conjunto de caracteristicas positivas) e 3) como um estilo discursivo.

Gidron & Bonikowski (2013) sintetizam esta visdo, na tabela I.1

Tabela I.1 Caracteristicas das trés abordagens a pesquisa do populismo

Fonte: (Gidron & Bonikowski, 2013)

Definition of Unit of analysis | Relevant Exemplars
populism methods
Political A set of inter- Parties and Qualitative or Mudde (2004,
ideology | related ideas party leaders automated texts | 2007), Kaltwasser
about the nature analysis, mostly | and Mudde (2012)
of politics and of partisan
society literature
Political A way of Texts, speeches, | Interpretive Kazin (1995),
style making claims public discourse | textual analysis | Laclau (2005),
about politics; about politics Panizza (2005)

characteristics

of discourse.

Political A form of Parties (with a Comparative Roberts (2006),
strategy mobilization focus on historical Wayland (2001),
and structures), analysis, case Jansen (2011)
organization social studies
movements,
leaders

1.3.2. A Comunicagao politica do populismo

de Vreese, Esser, Aalberg, Reinemann & Stanyer (2018) defendem que o foco muda, agora, do que
constitui a ideologia do populismo, para a forma como é comunicado. A partir desta perspetiva, a
énfase é colocada nas mensagens populistas como "fenémeno como tal". Com o populismo "como
conteudo", referimo-nos a comunicagdo publica de componentes centrais da ideologia populista
(como o centrismo do povo e o antielitismo) com um conjunto caracteristico de mensagens. Com o
populismo "como estilo", referimo-nos ao facto de que as mensagens que expressam a ideologia
populista estdo frequentemente associadas ao uso de um conjunto caracteristico de elementos de

estilo. de Vreese, Esser, Aalberg, Reinemann, & Stanyer (2018) dizem que na comunicag¢do populista
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gue se manifesta no discurso, ha trés elementos centrais: (1) referéncia ao "Povo", (2) uma batalha
contra a elite "corrupta", e com uma possivel extensdo (3) a identificacdo de um out-group.

Marsh & Tindall ( 2010) recuperam a visdo de Bang (2007) para defender que a arena discursiva
é cada vez mais importante, por tentar resolver a tensdo entre as complexidades da modernidade
tardia e o imperativo de produzir uma politica publica efetiva. Canovan (1999) sustenta que a
caracteristica fundamental do populismo - a mobilizagdo popular contra as elites politicas e intelectuais
- implica ndo s6 um estilo direto, simples, mas também um estado de espirito caracteristico. A politica
populista ndo é politica comum e rotineira. Tem o vigor revivalista de um movimento, alimentado pelo
entusiasmo que atrai pessoas normalmente apoliticas para a politica. Esta emogdo, pode ser o
ingrediente extra que pode transformar a politica numa campanha para salvar o pais ou para trazer
uma grande renovacao. (...) Rejeitando as estruturas institucionais, incluindo camadas burocraticas de
organizagao, os populistas celebram a acdo espontanea de base como um lago pessoal préximo entre
lider e seguidores.
Para de Vreese, Esser, Aalberg, Reinemann, & Stanyer (2018) o populismo completo inclui referéncias
e apelos as pessoas, antielitismo e exclusdo de grupos externos. O populismo de exclusdo inclui apenas
referéncias e apelos as pessoas e exclusdo de grupos externos, enquanto o populismo antielitista inclui
referéncias e apelos as pessoas e ao antielitismo®. Finalmente, o populismo vazio inclui apenas

referéncias e apelos ao povo.

1.3.3. Caracteristicas dos discursos populistas

NG6s somos o povo. Quem s@o vocés?

Erdogan

Langa & llundain (2019) dizem-nos que o discurso populista serd alimentado pelo sentimento de
ressentimento de amplas camadas da populacdo que se consideram vitimas de um sistema
institucional entendido como responsavel pelas crises. Mudde (2014) diz-nos que essencial ao discurso

do populista é a distingdo normativa entre "a elite" e "o povo" - ndo a diferenga empirica de

8 A questdo das elites dos populistas pode ser refletida a luz da teoria de Bourdieu (2001:12) que nos diz que “ a
classe dominante é o lugar de uma luta pela hierarquia dos principios de hierarquizagdo: as fracgOes
dominantes (...) tém em vista impor a legitimidade da sua dominagdo quer por meio da prdpria produgdo
simbdlica, quer por intermédio dos idedlogos conservadores os quais s6 verdadeiramente servem os
interesses dos dominantes por acréscimo, ameagando sempre desviar em seu proveito o poder de defini¢cdo
do mundo social que detém por delegacgdo a fracgao dominada”.
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comportamento ou atitudes - uma perspetiva maniqueista, na qual sé ha amigos e inimigos.
Consequentemente, o compromisso é impossivel, pois "corrompe" a pureza.

Nai (2018) diz-nos que os populistas sdo frequentemente descritos como usando uma retdrica
mais agressiva, ofensiva e ansiosa do que os ndo populistas, e que existem boas razdes para esperar
que os populistas confiem mais provavelmente em ataques de cardcter (vs. ataques politicos), que sdo
muitas vezes vistos como uma forma mais rancorosa de campanha negativa (Nai, 2018 apud Benoit e
Glantz, 2017:8) e ideais para candidatos populistas geralmente vistos como abrasivos, desinibidos e
mal-educados. (...) Os apelos ao medo devem ser uma componente chave na comunicagdo populista
(Nai, 2018, apud Heinisch, 2003). Além disso, tendem a confiar ainda mais em mensagens que
alimentam o medo sob um conjunto especifico de circunstancias: quando os media cobrem eventos
politicos através de um “quadro de conflito”.

Recuperando a visdo de Miller, J.-W. (2017:35):

“além de serem antielitistas, os populistas sdo sempre antipluralistas (...) pretendem sempre que
eles e s6 eles, representem o povo. Os outros concorrentes politicos sdo apenas parte da elite
imoral e corrupta (...) a reivindicagdo nuclear populista também implica que quem quer que ndo
apoie os partidos populistas podera, para comecar, ndo fazer propriamente parte do povo. (...) este

povo ideal, presume-se depois que é moralmente puro e infalivel na sua vontade”.

Carbonero & Barrero (2014) dizem-nos que a retdrica se caracteriza pela utilizacdo de conceitos
ambiguos e de um vasto leque de imagens (e metéaforas) que reproduzem esteredtipos. E também
caracteristico o uso de significados vazios e argumentos numéricos, fora de contexto. Promove
também o dualismo entre os interesses dos cidadaos maioritarios e os interesses dos imigrantes
minoritarios. Do ponto de vista da estratégia politica, esta retdrica procura limitar a participacdo e
representacdo dos imigrantes dos 6rgaos de governacgdo (drgdos consultivos especificos, direitos de
voto, acesso a drgdos publicos), apontando para as consequéncias negativas desse reconhecimento.
Langa & llundain (2019) dizem-nos que o “povo” funciona como sinédoque do pais, um conceito
independente ao qual é possivel ligar uma diversidade infinita de sentimentos individuais ou “uma
folha em branco onde se podem projetar as proéprias ilusGes”. Através deste tipo de mecanismo
dialético o populismo constréi o discurso unificado, eficaz e simples necessario para convencer
eleitores: um discurso que toca as emocgdes das pessoas, com o poder de unir os cidad3dos na sua
indefensabilidade contra a elite corrupta. Outra das caracteristicas do discurso populista é a retdrica
metafdrica. A metafora permite ao populista referir-se a realidade em termos compreensiveis e
oferecer ideias faceis, atrativas, emocionais e eficazes para ativar uma visdo social da realidade
conflituosa (Langa & Ilundain, 2019). Os autores explicam que Laclau (2016) defende que, uma vez que

estamos a falar de retdrica, quando um termo literal é substituido por outro termo figurativo, a
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retdrica estd na raiz da construcgdo politica. De facto, no populismo, o termo literal que teria de ser
sociedade é substituido pelo figurativo: "o povo".

Vlad (2019) frisa que ao longo da sua histdria, tanto a retdrica como o discurso politico publico tém
apelado aos sentimentos e emogdes dos seus publicos-alvo. Charaudeau (2019) recorda-nos que o
discurso populista faz parte de uma estratégia que visa a construcdo de uma opinido publica a favor
de um lider politico, seja no ambito da conquista do poder, seja para se manter no poder ou para se
justificar. Assim definido, o discurso populista seria confundido com todo o discurso politico. E de facto,
faz parte do contrato do discurso politico entre uma instancia politica, uma instancia cidada, uma
instancia adversaria e os meios de comunicagdo social. Este contrato faz com que o érgdo politico
desenvolva um discurso de acordo com um cenario triddico que é composto por trés momentos
discursivos: descrevendo o estado de desordem social sofrida pela sociedade e pelos cidaddos e para
determinar a origem do mal; para denunciar os responsaveis que permitiram o desenvolvimento desta
desordem, para defender os valores que devem reger o bem-estar dos cidadaos e a vida em sociedade,
o que implica que o defensor destes valores se apresente como um exemplo. E para isso, é posta em
pratica uma estratégia discursiva que segue a dupla légica simbdlica, de definicdo de um idealismo
social e pragmatico, de descricdo dos meios para o conseguir. O discurso populista é construido sobre
os trés pilares deste guido, mas traz caracteristicas do excesso: a desordem social é exacerbada e o
mal é apresentado quase apocaliticamente. Os responsaveis tornam-se os culpados de todos os males
e os adversdrios devem ser eliminados. Quanto aos valores, eles sdo defendidos de uma forma
paroxistica e o seu defensor é apresentado como um salvador perfeito, um messias. Para isso, o
discurso populista pde em cena discursos que se articulam de vitimizacdo, que descreve as forgas do
mal e constrdi um bode expiatério; de demonizagdo dos culpados para incitar a populagdo a rejeita-

los; um discurso de defesa dos valores. (Charaudeau, 2019)

1.3.4. Populismo de direita radical

Gidron & Bonikowski (2013) sublinham que o populismo, enquanto contelddo ideolégico, pode

acontecer em qualquer pais ou em qualquer espetro politico, ainda que os estudos de casos individuais

se concentrem frequentemente em manifesta¢des ideoldgicas particulares de populismo (tipicamente
a direita na Europa e a esquerda na América Latina). Heiss & Matthes (2017) recuperam a visdo de
Rooduijn et al. (2016) e dizem que existem varias formas de populismo, mas todas partilham a visdo
de uma relacdo antagdnica entre a elite 'md' e as pessoas 'puras'. As pessoas 'puras' sdo percebidas

como uma entidade homogénea com interesses Unicos, todos exclusivamente representados pelo
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partido populista. Na Europa, o populismo de direita expressa estas caracteristicas especialmente
através de campanhas contra a Unido Europeia e os imigrantes, que ndo fazem parte do povo "puro".
Para defender o status quo, os populistas de direita tendem a recorrer ao medo da perda dos valores
tradicionais, do aumento do fluxo de imigrantes e da subida da taxa de desemprego (Aydin-Diizgit &
Fuat Keyman, 2017). Assim, e segundo Krdmer (2017) o significado dos conceitos centrais do
populismo de direita partilha certos aspetos com outros tipos de populismo (que definem "o povo" de
uma forma nao pluralista, ndo tecnocratica, etc.), mas é especificado de uma forma que ja pode ser
caracterizado como de direita (devido a relagdo com conceitos como a nacgdo, cultura nativa, ou etnia),
e o correspondente tradicionalismo ou conservadorismo. O populismo de direita é 'fino' se se
concentrar numa interpretacao de direita destes conceitos centrais. Outros elementos ou politicas
concretas sdo entdo logicamente secundarios, mas podem levar a uma variedade "mais espessa" de
populismo de direita: o entendimento do "povo" e do anti elitismo podem ser complementados com
aspetos que sdo normalmente considerados de direita (como o liberalismo econémico), mas também

com politicas consideradas de esquerda.

Santos, B. de S. (2018:237) questiona:

“quando a direita é declarada populista ou se autodeclara populista, tal ndo Ihe causa dano de
maior e até a pode beneficiar. A direita nacionalista partilha com o consenso de Bruxelas mais do
que se pode imaginar: pretende impor a nivel nacional o mesmo autoritarismo excludente,
burocratico, anti-democratico; apenas quer ser ela a imp6-lo e ndo o fazer a mando de Bruxelas.
Quando a esquerda é declarada populista, o objetivo é retirar-lhe legitimidade democratica para
resistir ao consenso repressivo neoliberal e para propor uma alternativa credivel. E certo que, por
vezes, a esquerda europeia tem recorrido a alguns elementos do populismo como, por exemplo, o
transclassismo e a indiferenca perante a dicotomia esquerda e direita, para vincar o seu carater

anti-sistémico. Mas o subtexto desse empréstimo desmente o texto.”.

Mouffe (2002) diz-nos que o sucesso crescente dos partidos populistas de direita em vdarios paises
europeus tornou-se, nos Ultimos meses, um importante tema de preocupagdo para aqueles que
querem prever o futuro das instituicdes democraticas na Europa e tem havido muito debate nos meios
de comunicagdo social sobre as causas do seu crescente apelo.

De acordo com Mudde (2007) a direita populista radical € uma forma especifica de nacionalismo. Por
conseguinte, enquanto todos os direitistas radicais populistas sdao nacionalistas, nem todos os
nacionalistas sdo direitistas radicais populistas, em segundo lugar, a direita populista radical ndo é
apenas uma forma moderada da extrema-direita, incluindo o fascismo e o nacional-socialismo e as
suas varias "neo" formas. Existem diferencas fundamentais entre as duas. Mais importante ainda, a

direita radical é (nominalmente) democratica, mesmo que se oponha a alguns valores fundamentais
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da democracia liberal, enquanto a extrema-direita é essencialmente antidemocratica, opondo-se ao
principio fundamental da soberania do povo (por exemplo, Mudde 2006a, 2005c). Terceiro, a direita
radical populista € uma forma especial da direita radical mais ampla, que também inclui ideias e
movimentos nado populistas. Faz sentido ver a direita radical populista como a forma dominante
temporaria da direita radical, como um reflexo da direita radical do populismo contemporaneo.

O populismo de direita esta frequentemente associado a politica pds-verdade, que tal qual sustentam
Speed & Mannion (2017) se relaciona com ou denota circunstancias em que os factos objetivos sdo
menos influentes na formagdo do publico do que os apelos a emocao e a crenca pessoal.

De acordo com Muis & Immerzeel (2016) ha um debate sobre os termos direita radical, extrema direita
e direita populista radical, que sdo utilizados indiferentemente para referenciar as mesmas
organizacdes® . Tem emergido um consenso que estas organizacdes constituem uma Unica familia. O
autor explica que de acordo com a definicdo de Mudde (2007), sdo trés as caracteristicas que
caracterizam esta familia: nativismo, populismo e autoritarismo. O denominador comum mais
importante é a sua postura nativista. Esta nocdo de cidadania, etnorracionalista e exclusivista, reflete-
se no slogan "Primeiro o proprio povo" (Betz, 1994; Immerzeel et al..,2016; Rydgren, 2005a). O rétulo
"radical" refere-se a posicdo ndo centrista e franca no espetro politico extremo sobre questdes
relacionadas com a imigracdo e diversidade étnica (Akkerman et al., 2016). Uma vez que detém
fortemente a propriedade sobre questdes de imigracdo (Abou-Chadi, 2016) alguns estudiosos
referem-se simplesmente aos partidos de direita radical como partidos anti-imigracdo (Fennema,
1997; Van der Brug et al., 2005). Em segundo lugar, os grupos direitistas radicais partilham a sua
retdrica populista e anti establishment (Carter, 2005; Ivarsflaten, 2008; Mudde, 2007; Pelinka, 2013).
Muis & Immerzeel (2017) explicam também que o autoritarismo implica enfatizar temas como a lei e
a ordem e os valores tradicionais. Os partidos de direita radical favorecem lideres fortes que reflitam
"a vontade do povo" (Inglehart e Norris, 2016). Os autores referem ainda que se afirma,
frequentemente, que o populismo de direita radical pde em perigo alguns dos fundamentos
constitucionais das democracias liberais: o pluralismo e a protecao das minorias (Abts e Rummens,
2007; Betz, 2004; Mudde, 2007). Ao mesmo tempo, porém, os estudiosos concordam que se distingue
do extremismo politico, no sentido em que os seus apoiantes e ativistas respeitam a democracia,
enquanto os grupos extremistas vdao para além dos limites dos procedimentos que definem os
processos politicos democraticos (Betz and Johnson, 2004; Klandermans e Mayer, 2006; Minkenberg,

2011; Rydgren, 2007).

9 tais como a Frente Francesa Nacional (FN), Partido Austriaco da Liberdade (FPO) e Bloco Flamengo/ Interesse

Flamengo (VB)
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A figura 1.1 identifica os partidos populistas de direita radical existentes na Europa em 2017.

Figura I.1 Classificacdo dos partidos populistas europeus

Fonte: (Wike, Poushter, Silver, & Cornibert, 2019:113)

European populist party classifications

Party Country Family
Populist parties on the left

La France Insoumise France Radical left
Podemos Spain Radical left
Syriza Greece Radical left

Populist parties in the center
Action of Dissatisfied Citizens (ANO 2011) Czech Rep.  No family
Five Star Movement (M5S) Italy No family
Populist parties on the right
Ordinary People and Independent

OVA)

Personalities (OLaNO-N Slovakia Conservative
Slovak National Party (SNS) Slovakia Radical right
Sweden Democrats Sweden Radical right
Freedom and Direct Democracy (SPD) Czech Rep.  Radical right
Lega Italy Regjonalist
Law and Justice (PiS) Poland Radical right
Kukiz'15 Poland Radical right
Jobbik Hungary Radical right
UK Independence Party (UKIP) UK Radical right
Fidesz Hungary Conservative
Alternative for Germany (AfD) Germany  Radical right
Party for Freedom (PVV) Netherlands Radical right
Forum for Demogracy (FvD) Netherlands Radical right
National Rally France Radical right
Vox Spain -

Inglehart &
Left-right Anti-elitism Norris The PopulList
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1.3.5. Pessoalizagdo do populismo — O lider

2019

Dobson, Betz, League, Parties, & Hanson (1999) defendem que os populistas se véem como

verdadeiros democratas, expressando as queixas e opinides populares sistematicamente ignoradas

pelos governos, pelos principais partidos e pelos media. Muitos deles sdo a favor da "democracia

direta", tomada de decisGes politicas por referendo e iniciativa popular. (Pinto, 2017:72) diz que os

populistas precisam de um lider carismatico, porque:

“é ele que interpreta diretamente o pulsar do povo. Ndo existem outros intermediarios. Apenas
auxiliares. Por isso, o ataque aqueles que s3do os dois corpos intermédios do sistema
representativo: a classe politica tradicional e o establishement mediatico, sendo que o ataque a

este Ultimo, por norma sé ndo acontece quando o lider carismatico o controla, como foi o caso de

Berlusconi em Italia”.

De acordo com Mudde & Kaltwasser (2017) muitos lideres politicos apresentam-se como um

lideres fortes, mas os homens populistas vdo mais longe, criando uma imagem de um homens de agao,

em vez de palavras, que ndo tém medo de tomar decisdes dificeis e rapidas, mesmo contra os

conselhos de "especialistas". Baseado num sentido de urgéncia, muitas vezes criado em grande parte

pelos proprios populistas, argumentardo que a situagao ("crise") requer "agcdao” (“corajosa") e
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"solugBes de senso comum" (...) Os lideres populistas em geral, e os homens fortes em particular,
também usam uma linguagem simples e até vulgar, o discurso Stammtisch (Pub).

Talvez a caracteristica mais controversa do homem forte populista seja o carisma. Os autores frisam
que, de acordo com Weber, a lideranca carismatica refere-se a autoridade do extraordinario e pessoal
dom da graga (carisma), a devogdo e a confianga pessoal na revelagdo, no heroismo, ou outras
qualidades de lideranca individual. No entendimento Weberiano, a lideranca carismdtica tem a ver
com uma ligacao especifica entre lider e seguidores, definida tanto pelas expetativas e percecées dos
seguidores como pelas caracteristicas individuais do lider. Quando os populistas sao lideres de partidos
politicos bem organizados e com um programa bem definido, é mais dificil estabelecer se o apoio se
baseia na lealdade ao partido, no apoio ao programa ou numa ligacdo carismatica com o lider.
Sublinhando a importancia dos lideres individuais para o sucesso eleitoral dos partidos populistas, os
comentadores tém criado termos como o "efeito Le Pen" ou o "fendmeno Haider". Em ambos os casos,
contudo, o carisma do lider parece ter tido apenas um efeito tempordrio, ou seja, trazer (novos)
apoiantes para o eleitorado do partido. Muitos destes partidos tém apoiantes excecionalmente leais,
gue permanecem no seu partido mesmo apds uma mudanca na lideranga (Mudde & Kaltwasser, 2017).

Pinto, J.F. (2017:137) nota ainda que um lider carismdtico sera mais atrativo para os media, porque:

“na realidade, a aposta desses mass media num lider carismatico representa sempre um risco
muito baixo porque, a juntar a facilidade de argumentacéo e as tematicas que aborda e que colhem
aceitacdo junto dos recetores, ha que contabilizar com frequéncia, a tracdo decorrente da

telegenia e de uma voz que soa a uma simplicidade encantatdria.”

1.3.6. O populismo nas Redes Sociais Online

Bobba (2018) recupera a visdo de Mazzoleni (2003) e Bartlett (2014) e diz-nos que se, nos anos 90, os
partidos populistas obtinham visibilidade gracas a cobertura mediatica dos tabloides, o advento e
difusdo das plataformas de redes sociais proporcionou-lhes uma forma de comunicar diretamente,
com o seu publico. Segundo Ernst, Esser, Blassnig, & Engesser (2018) que recuperam a visdo de Mudde
(2007) para os populistas, a politica é uma expressdo direta e ndo mediada da vontade geral da
pessoas. Por esta razao, consideram canais nos quais podem comunicar de uma forma direta e nao
mediada. De acordo com a teoria do intervencionismo mediatico de Paletz (2002), o Twitter e
Facebook sdo considerados canais sem interferéncia jornalistica; ao invés disso, focam-se na interagao
direta, distribuicdo de conteldo entre utilizadores e conectividade algoritmica. Ainda Ernst, Blassnig,

Engesser, Biichel, & Esser (2019) dizem-nos que o Facebook e Twitter fornecem estruturas de
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oportunidade que fomentam o potencial de comunicacdo populista: oferecem a possibilidade de
estabelecer uma ligacdo proxima com as pessoas, proporcionam um acesso direto ao publico sem
intervengdes jornalisticas, podem criar um sentimento de comunidade e o reconhecimento entre
grupos dispersos e fomentam o potencial de personalizagdo. Bartlett, Birdwell, & Littler (2011)
defendem que a ascensdo dos media sociais criou uma forma de expressar lealdade a uma pessoa,
organizacao ou ideia. Os individuos podem mostrar apoio ou tornarem-se "membros" de qualquer um
dos milhares de grupos com apenas com um clique. RSO, tais como o Facebook, para muitos desses
grupos, substituem muitas vezes a sua filiagdo formal. Esta mistura de atividade politica virtual e real
é a forma como milhGes de pessoas - especialmente jovens - se relacionam com a politica no século
XXI (Bartlett, Birdwell, & Litter , 2011).

Ernst, Blassnig, Engesser, Biichel, & Esser (2019) concluem que os partidos estdo geralmente mais
inclinados para usar a comunicacao relacionada ao populismo nos media sociais do que nos talk shows
politicos. Ao comparar trés diferentes canais, corroboram que a comunicacdo relacionada ao
populismo estd de facto ligada ao Facebook e ao Twitter e que as vantagens dos media sociais para
contornar os gatekeepers e disseminar mensagens sem interferéncias sdo benéficas para a
comunicac¢do populista em geral - o que é especialmente verdade para o Facebook - e confirma
evidéncias empiricas anteriores de que o Twitter é menos adequado para a comunicagao populistaem
comparacdo com o Facebook, o que cria a suposicdo tedrica de que as estruturas de oportunidade
online e a légica de comunicacdo populista interagem entre si (Engesser, Fawzi, & Larsson, 2017).
Ernst, Engesser, Blichel, Blassnig, & Esser (2017) explicam que ha varios fatores que concorrem para
gue as RSO sejam palco de eleicdao para a expressao populista. Em primeiro lugar, os atores populistas
exigem um "acesso direto e ndo mediado as queixas das pessoas" (Kriesi, 2014, p. 363), porque sdo os
defensores e porta-vozes autopercebidos do povo. Em segundo lugar, as RSO proporcionam aos atores
populistas a oportunidade de se relacionarem aos seus eleitores e possivelmente criar lagos mais fortes
devido as menores barreiras de interagdo. Jacobs e Spierings (2016) descrevem estas vantagens como
"oportunidade de contacto humano". Em terceiro lugar, as RSO aumentam o potencial de
personalizacdo, ligando a uma visualizacdo da vida privada e pessoal do ator populista e oferecendo
um olhar de bastidores (Jacobs & Spierings, 2016). Finalmente, ao contrario de qualquer outro canal
de comunicacdo social, as RSO oferecem a oportunidade de se ligarem a grupos especificos,
"semelhantes a outros", ou "almas gémeas.

Gerbaudo (2013) introduz a ideia de Populismo 2.0. Para o autor, a utilizacdo desta noc¢do identifica a
ligagdo entre alguns tragos populistas tipicos e alguns dos tragos especificos de acesso a Web 2.0 a dois
niveis: (1) a individualiza¢do da experiéncia do utilizador, o que conduz a uma readaptagao do discurso
do homem comum, que precisa de ser recomposto no organismo coletivo do pessoas; (2) o caracter

de massa da rede contemporanea, que se coaduna bem com os apelos de massa do tipo popular. Estas

25



O Populismo de Direita no Facebook: A campanha eleitoral do Chega para as eleigées legislativas
2019

duas tendéncias contraditérias devem ser vistas como uma manifestacdo contemporanea da
complementaridade entre o imaginario do homem comum e o imagindrio da massa. Kramer (2017)
explica que os populistas podem recorrer a ambiguidade estratégica quando se dirigem a publicos
diferentes. No entanto, a concecdo das pessoas como uma comunidade homogénea permite, ou até
exige, que ela seja representada por uma Unica pessoa. Na realidade, esta suposta relacdo nao
mediada de representacdo e aclamacdo em massa requer recursos organizacionais e técnicos. As
contas personalizadas (ou websites) com mensagens que parecem vir diretamente dos proprios
lideres, escondem este paradoxo da técnica e organiza¢do "ndo mediada", mediada. Engesser, Ernst,
Esser, & Biichel (2017) apontam trés potenciais razGes para que a ideologia populista seja difundida
de forma fragmentada: os oradores podem ter como objetivo reduzir o nivel de complexidade da
ideologia, de modo a tornd-la mais compreensivel para os utilizadores das redes sociais; os politicos
podem manter a ideologia populista ambigua e maledvel, a fim de beneficiar da inclusdao de um
"quadro de a¢do pessoal" (Bennett & Segerberg, 2012, p. 744), ou seja o utilizador pode complementar
fragmentos da ideologia populista com elementos ideoldgicos adicionais e adaptd-los a suas atitudes
politicas especificas. Terceiro, fragmentos de populismo podem, mais facilmente do que umaideologia
plena, viajar abaixo do radar dos opositores politicos e dos observadores criticos. Estes trés objetivos
podem ser mais facilmente alcangados no dominio social, sem a interferéncia de gatekeepers e filtros
jornalisticos.

A figura seguinte sumariza as funcdes que a internet tem para o populismo de direita:

Tabela 1.2 - Sumario das fun¢Ges da internet para o populismo de direita

Fonte: Kramer (2017: 1305)

Table 1. Summary of the functions of the Internet for right-wing populism.
General functions of online applications and platforms®

Specific function for right-wing populism

Provide and receive information on (social) reality, Presentation and elaboration (?) of the ideology, framing

interpretations, opinions, and arguments (e.g., on static
websites, news websites, and social media posts)
Present and negotiate personal identities (e.g., on social
media platforms, while potential aspects of identities may
be encountered on a variety of platforms)
Establish and entertain social relationships (e.g., on social
networking sites)

Coordinate collective action: collaborative production of
content (e.g., on collaborative plaforms such as Wikis,
collaborative maps) or organization of offline actions and
events (e.g., via messaging/chat applications and
platforms)

Automatically process of (social) data in order to provide
personalized services and content (e.g., recommender
systems)

and evaluation of issues and events in terms of the
worldview (e.g., anti-elitism or exclusion of outgroups)

Self-socialization into a right-wing populist worldview;
adoption of beliefs, symbols, and practices of right-wing
populism

Demonstrating the (plebiscitary and bonapartist)
representation of ‘the people” top-down claims of
leadership and acclamation (e.g., by liking and sharing)

Interactive and collective organization of information on
misconduct of elite and outgroup members; construction
of threats by accumulation of anecdotal evidence

Confirmation of right-wing populist worldviews due to
automated selective exposure to ideologically consistent
content
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Il. Plano de Investigacdao e Metodologia

I1.1. Objeto de Estudo

O objeto em estudo nesta disserta¢do € o discurso do partido CH, cuja constituicdo formal acontece a
9 de abril de 2019%°, num processo conturbado.

A 7 de marco de 2019, o jornal Publico®! noticia a entrega de assinaturas irregulares ao Tribunal
Constitucional (TC) 2 por parte do CH, informac3o que é vertida no acérd3o n.2 218/2019. A entrega
dessas assinaturas levou a que tenham sido validas apenas 6499 subscri¢ées, nimero insuficiente de
assinaturas para a constituicao legal de um partido. Sdo posteriormente entregues por André Ventura
mais 2223 assinaturas, que s3o0 novamente avaliadas pelo TC3. A formalizagdo do CH como partido
politico acontece a 9 de abril de 2019, o que impossibilitou o CH de concorrer as elei¢des europeias de
maio de 2019 e que originou a constituicdo da coligacdo Basta, através da qual André Ventura se
candidatou a um lugar no Parlamento Europeu, ndo tendo logrado o objetivo de ser eleito. André
Ventura tinha sido militante do PSD (Partido Social Democrata) tendo sido em 2017 candidato pelo
PSD a Presidéncia da Camara Municipal de Loures onde obteve um dos melhores resultados do PSD.
No final de 2018 renunciou ao mandato de Vereador e abandonou o PSD para fundar e liderar o novo
partido politico, o CHEGA. Manteve até maio de 2020 comentdrios regulares no canal televisivo
CMTV* “Popularizou-se” por proferir declara¢es controversas, de carater xenéfobo, em relacdo a
comunidade cigana, declara¢des que est3o a ser investigadas pelo DIAP.®

E é precisamente, do discurso publico do lider do partido que se suscita a questdo do populismo deste.

10 Decis3o vertida no acérd3o n.2 218/2019 da 3.2 Seccdo do Tribunal Constitucional Portugués
Ynformacdo disponivel em https://www.publico.pt/2019/03/07/politica/noticia/chega-entregou-assinaturas-
irregulares-tribunal-constitucional-1864507, consultado a 5 de abril de 2020.

Informagdo vertida no acdrdio n.2 218/2019 do Tribunal Constitucional, disponivel em

https://www.tribunalconstitucional.pt/tc/acordaos/20190218.html.
13 4(...) tendo o Relator ordenado que se procedesse ao exame das novas subscri¢des, a Seccdo lavrou cota a fls.
132 dos autos a informar que das 2.223 novas subscricdes apresentadas apenas foram validadas 1.397, as
quais, no entanto, somadas as 6.499 inicialmente validadas, perfazem agora um total de 7.896 subscri¢gdes”.
(Tribunal Constitucional, 2019)

Curriculum Vitae de André Ventura abreviado, disponivel em  http://cedis.fd.unl.pt/wp-
content/uploads/2015/05/CV_Andr%C3%A9-Ventura.pdf e https://chiadobooks.com/autores/andre-
ventura, consultado a 5 de abril de 2020
15 Ver, por exemplo https://rr.sapo.pt/2017/09/26/autarquicas-2017/andre-ventura-reafirma-em-tribunal-que-

ha-problemas-com-comunidade-cigana-em-loures/noticia/94220/ e
https://visao.sapo.pt/atualidade/politica/2020-03-27-ministerio-publico-abre-inquerito-a-andre-ventura-
por-declaracoes-sobre-joacine-katar-moreira/
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11.2. Questao de partida e hipdteses

Estudar todas as dimensdes associadas ao populismo ndo é vidvel apenas num projeto de investigagao,
pelo que se estabelece como objeto empirico de estudo as publicagdes feitas na pagina oficial do
partido CH na RSO Facebook, no periodo de campanha eleitoral para as elei¢Ges legislativas 2019,
estabelecido entre os dias 22 de setembro e 6 de outubro de 2019.

Esta andlise parte de uma questdo inicial: serd o partido CH um partido de populista de direita
radical? e para a qual se formulam as seguintes hipdteses:
H1: O CH cumpre os critérios definidos para ser classificado como uma formacao politica populista de
direita radical.
H2: As mensagens veiculadas na pagina oficial do CH na rede social online (RSO) Facebook sdo
coincidentes com as caracteristicas do discurso populista de direita radical.
H3: As mensagens do CH estdo sustentadas num discurso de desordem social e medo.
H4: As mensagens de campanha CH tém um grande foco no seu lider.

H5: A RSO Facebook foi o veiculo privilegiado para a propagacdo das mensagens populistas do CH

11.3. Estratégia Metodoldgica

A andlise que se apresenta é uma andlise qualitativa na tradicdo da andlise de conteludo qualitativa de
Berelson, que de acordo com UKEssays (2018), se refere a uma técnica de investigacdo para a descricdo
objetiva, sistematica e quantitativa do contelddo claro da comunicacdo (Berelson, 1952), que se
concentra no contetdo real e nas caracteristicas internas dos meios de comunicacdo. E utilizada para
detetar a presenca de propaganda em qualquer comunicac¢do (Weber 1990). Concentra-se mais nas
guestdes politicas, enquanto apenas destaca as questdes sociais (Carney, 1972) e ajuda a perceber a
intencdo, o foco ou as tendéncias na comunicagao de um grupo, instituicdo ou individuo. Ao realizar a
analise de conteudo, poder-se-a dizer qual o objetivo de uma dada comunica¢do (Weber 1990).

Para dar resposta as questdes adotou-se, como estratégica metodoldgica, uma observacdo passiva, e
recolha das publicagbes feitas pela administragdo da pdgina da RSO Facebook do CH através da
ferramenta Crimson Hexagon16. Foram extraidas 261 publicagcbes dos administradores da pagina do

CH na RSO Facebook, que sdo a amostra deste estudo. A pagina em estudo é a que esta validada como

16 Crimson Hexagon é uma empresa de andlise das redes sociais (...) que desenvolve tecnologias de analise das
redes sociais e a entrega de métricas para os seus clientes através da plataforma online chamadaorSight. A
histdria da Crimson Hexagon é a de construir novas tecnologias para obter uma visdo da nova fonte de dados,
as redes sociais. (Breese, 2016)
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sendo a oficial, com aindicagdo @PartidoChegaOficiaI”. Para aanadlise de dados foi usada a plataforma
MAXQDA. A escolha desta ferramenta advém da necessidade de se proceder a interpretacdo das
mensagens, mediante andlise categorial, e da interpretagdo dos relatdrios criados.

A revisdo da literatura esteve na base da criacdo de cddigos que permitiram a analise de resultados.
Assim, e tendo por base a revisdo de literatura sobre o populismo e as caracteristicas dos discursos
populistas, foram criados cddigos que obedecem a critérios que permitem o enquadramento das
publicacGes analisadas nas caracteristicas do populismo e do seu discurso, defendidas por autores
como Fuchs, Laclau, Miller, Mudde, Charaudeau, Carbonero, Barrero, perfazendo um total de 153
cddigos e subcddigos, que permitiram a codificacdo de 832 segmentos de texto, conforme livro de
codigos disponivel no anexo B8,

A codificacao inicial foi depois “filtrada”, com base na revisdo de literatura sobre o populismo e das
caracteristicas dos discursos populistas, tendo sido agrupados no conjunto temdtico de cédigos que
representam caracteristicas dos discursos populistas - conforme ilustra a imagem 1 - 547 segmentos
codificados. A divisdo populista da sociedade em elite [corrupta] e povo [puro] permitiu agregar os
segmentos extraidos dos cddigos elite vs povo e sistema corrupto. A triade do discurso populista
(descricdo do estado de desordem social, dentincia dos responsaveis pela desordem, defesa de valores
de vida em sociedade) agrupa os codigos desordem social e conservadorismo social. A ideia de que os
populistas sdo antipluralistas e apenas eles representam o povo, agrega os segmentos extraidos
através dos subcddigos: antissistema, lider (honesto, verdadeiro, sério, corajoso, o Unico) partido CH
(unico). O recurso populista ao uso de um discurso emocional, congrega segmentos extraidos através
dos cddigos discurso de medo; temas sociais; na¢do/povo e seguranca. A tendéncia populista para
ataques de caracter ao invés de ataques politicos, agrupa os segmentos extraidos do cddigo criticas ao
sistema politico vigente/ataques diretos a lideres de outros partidos e ataques diretos ao governo. A
retdrica ofensiva, agressiva e ansiosa que os populistas tendem a manifestar congrega os segmentos
extraidos pelos cddigos criticas ao sistema politico vigente/ataques a outros partidos/ataques a
instituicbes do estado/ataques a outros politicos/ataques ao PR/ataques primeiro ministro, ataques
governo; discurso de ironia; ideologia partidaria de esquerda; temas sociais (imigracdes e minorias
étnicas) e apropriacdo de bandeiras eleitorais de outros paises.

Outras caracteristicas do populismo e do discurso populistas que foram estudadas e observadas nas
publicagBes extraidas foram igualmente transformadas em cddigos de analise, nomeadamente:
apelos nacionalistas, partido antissistema, referéncia direta a necessidade de mudanca do pais, e

pessoalizagao.

17 In https://www.facebook.com/PartidoChegaOficial
18 0 anexo digital, acessivel por link, contém documentos de anélise produzidos pela ferramenta MaxQda.
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Por forma a se poder analisar a existéncia de caracteristicas discursivas populistas nas publicacdes
relacionadas, foram criados os cédigos comunicacao social - que visa observar a forma como o CH se
relaciona com os OCS - relagdo com outros partidos, discurso de vitimizag¢do, discurso de mobilizagao
de apoiantes, valores sociais e conservadores.

Houve ainda a necessidade, por forma a serem estabelecidas relacdes entre as diferentes codificacdes,
de criar cédigos que permitissem a interpretacdo dos dados a luz dos acontecimentos. Estes cddigos
respeitam a campanha eleitoral e ao programa eleitoral CH, bem como a apropriacdo de bandeiras
eleitorais de outros partidos e discurso de confianga/vitdria.

Exemplifica-se o sistema de codificagdo adotado. Toma-se como exemplo a publicagdo do dia 24 de
setembro, as 15h e 31m19, gue apesar de ser uma mensagem que visa informar da realizacdo de uma
arruada em Lisboa, pelo seu conteudo, esta mensagem foi igualmente codificada com o cédigo lider,
tendo sido extraido o segmento (“André Ventura estard numa arruada amanh3a”), com o cédigo
mobilizagdo de apoiantes, referente ao segmento (“Junte-se a nds as 16h”), com o cddigo criticas ao
sistema vigente, no segmento (“Vamos dizer Chega deste sistema”) e com o cédigo referéncia direta a
necessidade de mudanca do pais, no segmento (“vamos mudar Portugal”). O exemplo é demonstrativo
de que apenas uma publicacdo pode conter em si diversos cddigos pelo que se procedeu a analise de
codigos que se sobrepdem no mesmo segmento, para o estabelecimento de uma linha condutora de
discurso.

Excluiram-se da andlise dos resultados os cédigos e subcddigos relacionados diretamente com a
atividade do partido e apelos aos seus apoiantes, nomeadamente os subcédigos do cédigo Partido
Chega/Crowdfunding_financiamento do partido, 6rgdos do partido e referéncias simples ao partido,
pelo facto de os segmentos extraidos desses cédigos fazerem parte da vida de um partido politico e
ndo conterem especificidades que se possam enquadrar no objeto deste estudo. A falta de
enquadramento no objeto de estudo, bem como a extracao de segmentos de texto que evidenciam
decorréncias da campanha eleitoral levou a exclusdo da analise de resultados dos segmentos
codificados com os subcddigos do cdédigo campanha eleitoral/lei da campanha eleitoral e candidatos
CH/dirigentes CH.

O estudo feito apresenta algumas limita¢des, que se ressalvam. Ndo foram analisadas mensagens
publicadas em video e o framing adotado pelos OCS nas publicagdes destes partilhadas pelo CH. Ndo
se apresenta também uma andlise estatistica sobre a tipologia das publica¢des feitas, a frequéncia

didria das mesmas, ou sobre os conteddos mais abordados. Entende-se, contudo, que este conjunto

% Imagem 1 - Lista de subcédigos e total de segmentos codificados por subcédigos
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de analises ndo realizadas neste estudo poderiam sustentar com ainda maior fiabilidade as conclusées

apresentadas.

11.4. Virtudes e limita¢Oes da estratégia metodoldgica adotada

A adocdo de uma estratégia baseada em analise de dados obtidos a partir de observacdo, tem por base
as ideias de Deacon, Pickering, Golding, & Murdock (2007) de que apenas os ambientes realisticos
podem revelar a realidade social, e de que a observacdo é o método que o investigador acredita ser o
que fornece uma complexidade e riqueza de dados adequada. A observagao passiva, ainda segundo
Deacon, Pickering, Golding, & Murdock (2007) permite que o observador nado estabeleca relagdo com
o objeto observado. Tem ainda a vantagem de, no caso concreto em estudo, ser facil de realizar dado
o carater publico da pagina oficial do Facebook, motivo pelo qual ndo foi obtido nenhum
consentimento informado por parte do CH. A revisdo da literatura serve para enquadramento e
suporte dos dados resultantes. Para a conclusdo e confirmagdo ou ndo das hipdteses, adota-se uma
estratégia de analise qualitativa dedutiva, que segundo Saunders, Lewis, & Thornhill (2019) é realizada
com base em teoria pré-existente.

Como qualquer metodologia também esta apresenta virtudes e limitagdes.

Segundo Gil, A. C. (2008:50):

“a principal vantagem da pesquisa bibliografica reside no fato de permitir ao investigador a
cobertura de uma gama de fendmenos muito mais ampla do que aquela que poderia pesquisar

diretamente”

E a observacdo simples, tem como vantagens:

“possibilitar a obtencdo de elementos para a definicdo dos problemas de pesquisa; favorece a
construcdo de hipdteses acerca do problema pesquisado e facilita a obtencdo de dados sem
produzir querelas ou suspeitas nos membros das comunidades, grupos ou instituicdes que estdo

sendo estudadas”. Gil, A. C. (2008:101)

O mesmo autor aponta como limitagGes a este método, ser:

“canalizada pelos gostos e afeigdes do pesquisador (...); b) O registo das observagdes depende,
frequentemente, da memaria do investigador, c) da ampla margem a interpretacdo subjetiva ou

parcial do fenémeno estudado” (Gil, 2008:102).
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Assume-se a escolha da estratégia metodoldgica apresentada ressalvando-se o carater mais subjetivo
das interpretacGes feitas, ainda que se validem as mesmas com base em imagens das publicacdes
feitas. Compreende-se que uma analise estatistica, sustentada na frequéncia, por exemplo, de
expressoes populistas, seria uma analise mais objetiva, mas tal estratégia ndo permitiria evidenciar as
caracteristicas discursivas do CH.

Também se poderia ter adotado uma estratégia mista de observacao e entrevistas semi-diretivas a
especialistas da area da ciéncia politica, mas tal condicionaria a interpretacdo do observador. Poder-
se-ia ter adotado um estudo comparativo do discurso do CH com o de outros partidos populistas
europeus, ou mesmo um estudo comparativo com o populismo Portugués até ao nascimento do CH,

mas estas estratégias, teriam outras perguntas iniciais e outras hipdteses de resposta.
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IIl. Andlise e discussdo dos resultados

O retrato do documento (figura 2), que contém todas as publica¢cbes em andlise, permite através das
cores identificar os 20 temas mais abordados, sendo que cada cor corresponde a um cédigo diferente.
Destacam-se os mais prevalentes. Assim, o cédigo temas sociais (62 segmentos, que corresponde a
7,45% do total); apelo ao voto (105 segmentos, 12,6%) agGes de campanha eleitoral do CH (76
segmentos, 9,13%); criticas ao sistema politico vigente (52 segmentos, 6,25%); e referéncias ao lider

(70 segmentos, 8,41%), sdo os cinco codigos com mais segmentos codificados. (ver livro de cédigos).

A prevaléncia de cddigos relacionados com ag¢des préprias de campanha, seria expectavel a luz do
momento. O CH, estava pela primeira vez a concorrer a elei¢cdes legislativas. Sabemos empiricamente,
gue esta seria a linha de comunicacdo a seguir por qualquer partido nestas circunstancias. O que
importa analisar é, contudo, a forma como o CH faz esta campanha.

No que respeita ao cddigo “campanha eleitoral”, foram codificados 76 segmentos, referentes a
publicagbes relacionadas com ag¢des de campanha desenvolvidas pelo CH. Enquadram-se nesta
categoria publicacdes que informam sobre a realizacdo de arruadas, jantares, comicios e cujo
conteuldo é essencialmente informativo, sendo de realgar, a referéncia constante a presenca nessas
atividades do lider do partido. A titulo de exemplo, recupera-se a publicacdo do dia 24 de setembro,
as 15h31m: “ANDRE VENTURA estard numa Arruada amanhd, quarta-feira em Lisboa no Largo do
Camées! Junte-se a nés ds 16h! Venha dizer CHEGA deste sistema! Vamos mudar Portugal!”®.
Partindo do cddigo campanha eleitoral, analisaram-se quais os cédigos que se sobrepdem numa
mesma publicacdo, por forma a se perceber que temas surgem quando se identificam segmentos de
texto relacionados com a¢des de campanha. Definiu-se como critério para esta analise a existéncia de
pelo menos 3 cédigos numa mesma publicacdo. A sua representacdo grafica?! sugere uma forte
relacdo entre campanha eleitoral e mobilizacdo de apoiantes (em 29 segmentos) e referéncias ao lider
(18); uma relagao do lider com comunicagdo social (9); referéncia ao estado de desordem social (5);
uma forte relagdo entre a mobilizacdo de apoiantes e o discurso de exortacdo (13); uma relagdo entre
discurso de exortacdo e exortacdo nacionalista (7) e discurso de exortagdo e referéncia direta a
mudanca do pais (6).

Para a mobilizagdo de apoiantes é usado um discurso de confianga/vitéria (5) e referéncias ao lider (6).
Referéncias a desordem social apresentam uma forte ligagdo com o discurso de medo (12), que por

sua vez demonstra ligacGes fortes aos cddigos forcas policiais (7) e seguranca (6). A representagdo

20 Imagem 3 — Publicagdo FB Chega — 24 — 09 — 2019 15h31
21 Imagem 4 - Mapa de sobreposi¢do de cédigos
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grafica sugere ainda que o retrato de um pais em desordem social é feito pelo CH também com recurso
os codigos forgas policiais, seguranca e vida em sociedade (7, 6 e 8), mas também através de
referéncias diretas a impunidade (5).

O estado de desordem e o cddigo denuncia dos responsaveis pelo estado de desordem surgem ligados
em sete segmentos.

O gréfico demonstra igualmente fortes relagbes entre corrupgao e sistema corrupto (6), discurso de
vitimizacdo e ataques a comunicacdo social (5).

A semelhanca da andlise de sobreposicio de cédigos, também o mapa de proximidade de cédigos??
representa uma teia intrincada de relagGes que importa clarificar. A ligacdo mais forte no grafico de
proximidade de cédigos, surge a esquerda e corresponde aos cédigos campanha eleitoral e programa
eleitoral Chega. Também o mapa de proximidade identifica rela¢cdes fortes entre campanha eleitoral,
lider e mobilizagdo de apoiantes. Sendo estes codigos criados para se poderem analisar de que forma
foi feita a campanha eleitoral e como o CH mobilizava os seus apoiantes, este mapa dd-nos uma
perspetiva de como esta mobilizacdo foi feita via Facebook, com a representacao de uma relagdo forte
entre o cédigo mobilizagdo de apoiantes e desordem social (56 segmentos), lider e desordem social
(50) e desordem social e discurso de medo (33).

Discurso de medo surge préoximo do cadigo forgas policiais (20), seguranga (19), sistema corrupto (13),
corrupgédo (16), denuincia dos responsaveis pela desordem social, cédigo que se apresenta proximo de
corrupgdo (22), referéncia direta a mudanca do pais (30), discurso de exortacdo (32), apelos
nacionalistas, programa eleitoral CH, campanha eleitoral, mobilizacdo de apoiantes, o que indicia a
tdnica discursiva da campanha do CH. Desta analise infere-se que o discurso de campanha eleitoral do
CH se fez com recurso a um discurso de medo, retratando um pais em desordem social,
maioritariamente por referéncias a seguranca [falta dela] e corrupcdo, num discurso que ao mesmo

tempo exorta o nacionalismo e a necessidade de mudanga.

Hondrio (2018) e Mudde (2014) referem ser caracteristica fundamental dos populistas a divisdo da
sociedade em povo [puro] e elite [corrupta). Stanley (2008) diz-nos que esta articulagdo entre povo e
elite permite que os populistas explorem esta utilidade retérica, enquanto se esquivam a questdo da
complexidade. Alerta, contudo, que se "o povo" ndo for descontextualizado como um conceito
individual, mas como um elemento de uma ontologia bindria, qualquer identificacdo do povo implicara

ao mesmo tempo, uma identificacdo da elite.

22 Imagem 5 - Mapa de proximidade de c4digos, que identifica cédigos que estdo proximos até 5 linhas.
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A este respeito, no dia 4 de outubro de as 14h38, o ultimo dia de campanha antes do dia de reflexao,
o CH faz uma publicacdo na sua pdgina, cujo segmento extraido, corrobora aquilo que estes autores

defendem. Pode ler-se:

“Este sistema podre e corrupto que garante a alguns: os privilegiados politicos, seus amigos, filhos,
irmdos ou amigos dos politicos, a maior parte do dinheiro que outros — vocés — tanto se esforgcam
para pagar em impostos, dinheiro que faria falta para medicamentos, comida ou um pouco de

merecido conforto.” %3

O timing da publicacdo é curioso, ja que até esta data, nenhuma publicagdo tinha referenciado tdo
especificamente a tal “elite politica privilegiada” (e aos seus amigos), ainda que outros segmentos

” u

indiciassem esta caracteristica populista, até pela referéncia ao “povo” “portugués” que vai “mudar
Portugal” sem que o “sistema bafiento” “possa derrotar um povo”, que é “a forca da mudanca”.
Apresentam-se exemplos destas referéncias:

No dia 27 de setembro, as 8h30m |é-se:

“(...) Portugal pode mesmo mudar! Acredite! Somos nds, todos juntos, que vamos mudd-lo e nGo
hd sistema que possa derrotar um povo que acredita na mudanga! A For¢a da Mudanga é mesmo

o0 que nos move! Os portugueses estdo a acordar e com eles a mudanga aproxima-se! “?*

No dia 29 de setembro, as 08h00: “A For¢ca da Mudanga é a forca do povo que diz CHEGA!”.

No dia 1 de outubro, as 00h16: “o programa do CHEGA tem propostas que falam as pessoas, nas
quais o povo se revé, propostas de ruptura contra este sistema bafiento que se alimenta do nosso

trabalho ha mais de 40 anos”

E no mesmo dia, as 19h43:

“Hoje, na Autoeuropa, fomos muito bem recebidos pelos trabalhadores. Reconhecem em nés a voz
do protesto e do desconforto que também sentem com o atual sistema. Faldmos de recuperagdo
de direitos, de acesso a saude e segurang¢a, num distrito onde todos estes problemas se fazem

sentir.”

23 Imagem 6 - Publicagdo 04-10-2019 — 14h38
24 Imagem 7 - Publicago 27-09-2019 — 8h30
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O uso da segunda pessoa do plural, em tom afirmativo e confiante, leva-nos a refletir sobre a questao
da representacdo que os populistas fazem da vontade do povo, afirmando-se como os seus porta-
vozes, e pessoalizando nos seus lideres essa “missao”.

Madller, J.-W. (2017:36) afirma que: “o populismo requer uma argumentacdo pars pro toto e a
reivindicagdo da representacdao exclusiva, ambas entendidas num sentido moral, por oposicdo a
empirico. Ndo pode haver populismo (...) sem alguém falar em nome do povo como um todo”. Diversos
autores defendem que os populistas se revém no seu lider, seja pelo vinculo relacional com este
(Dobson, Betz, League, Parties, & Hanson, 1999) seja pela personificacdo deste nas melhores
caracteristicas do povo (Pinto, 2017) seja pela visdo que estes tém de um lider trabalhador, corajoso,
incorruptivel e providencial (Mudde & Kaltwasser, 2017). Também sobre este aspeto, nao é dificil
encontrar exemplos entre as publicacdes do CH no Facebook.

André Ventura é retratado como “o homem sem medo”, “o homem que sozinho ousou dizer chega”,
gue “mostrou que mesmo debaixo do mais feroz ataque, a VERDADE prevalece sem medos” e que “vai
ser uma voz que incomodard a muitos no Parlamento”.

No dia 24 de setembro, as 22h14?° pode ler-se: “Diz-nos, nos comentarios, o que achaste da entrevista
de hoje ao Presidente do CHEGA, André Ventura”. Este exemplo é ilustrativo da afirmac¢do de Dobson
et al., (1999) referente a relagdo préxima dos apoiantes ao seu lider. A referéncia aos simpatizantes
como “familia CH” merece igualmente referéncia. O lider enquanto figura providencial é também
retratado na pdagina do Facebook do CH. Veja-se, a exemplo, a publicacdo do dia 24 de setembro as

22h46%°.

A publicacdo referente a participa¢do de André Ventura no programa Poligrafo, relembra a apeténcia
populista para rotular a comunicagcdo social como inimiga - ou amiga — desde que um 6rgao de
comunicacdo social apoie ou o candidato ou o partido — recorrendo, para essa caracterizacdo a um
discurso de vitimizagao.

A relagdo dos populistas com a comunicacgdo social é peculiar. Mazzoleni (2007) recorda-nos que se os
populistas podem usar uma estratégia cuidadosa de “cortejar” os meios de comunicac¢do social para
seu beneficio, por vezes também implementam a estratégia oposta - a de intimidar certos meios de
comunicagdo social menos amigos - numa tentativa de apoiar os seguidores que afirmam que as suas

vozes nao sdo representadas pelos (principalmente) os principais meios de comunicagdo social.

25 Imagem 8 - Publicac3o dia 24-09-2019 22h14

26 “Hoje André Ventura, no Poligrafo da SIC, mostrou que mesmo debaixo do mais feroz ataque, a VERDADE
prevalece sem medos! O Presidente do CHEGA estd de parabéns e provou que vai ser uma VOZ que
incomodard a muitos no Parlamento!“ Imagem 9 - Publicagdo 24-09-2020 — 22h46

36



O Populismo de Direita no Facebook: A campanha eleitoral do CHEGA para as elei¢bes legislativas
2019

Também desrespeitam qualquer imagem publica negativa (ou definicdo) do movimento que pode ter
sido propagado pelos media percebidos como representante da voz do establishment. Analisou-se a
relagdo do CH com os OCS através de um mapa de proximidade de cédigos?’, que nos mostra uma
relacdo de conflito entre o CH e os media — ditos — mainstream.

Fawzi (2019) recorda-nos que uma caracteristica comum entre os partidos populistas é a sua
perspetiva negativa sobre o papel dos media na sociedade e conclui que numa visdo populista do
mundo, os media sdo percebidos como parte de uma elite destacada que negligencia os interesses dos
cidaddos, ressalvando, contudo, a confirmacdo da suposicdo de uma alianca natural entre os media
tabloide e o populismo. Esta visdo esta patente na publicacdo do dia 26 de setembro, as 09h00m, onde

se |é:

"A Comunicagdo social acompanhou-o, mas o relato da arruada, foi muito tendencioso! Aquilo que
André Ventura disse de mais relevante e nds gravamos em directo nem foi referido! Nem a

fotografia que colocaram é actual. Sabemos que a comunicagdo social esta comprometida com o

sistema! Isto ndo é democracia”?®.

O cédigo comunicacdo social contempla 20 segmentos, 11 dos quais sdo referentes a criticas aos media
e a esta visdo dos OCS imigos do CH. A tdnica discursiva é um ataque aos media, através de um discurso
de vitimizagdo do CH.

Outro exemplo é a publicacdo do dia 26 de setembro as 14h14m: “(...) Na SIC ficou bem demostrada a
tentativa de nos colocar rotulos e mordagas, mas as reacgées mostraram que os portugueses jd estdo
cientes desta tentativa de nos silenciarem. Estamos para ficar e para fazer mais e melhor!”?°

O texto introduz a imagem de uma noticia, publicada no Jornal Correio da Manh3, titulada “Partido
CHEGA luta contra a droga em arruada em Lisboa”*°. A noticia, pese embora elogiosa para o Lider, foi
alvo de reparo do CH que no texto que introduz a partilha, referindo as “bandeiras” do partido, o que
nos leva a analise dos temas mais abordados pelo CH no Facebook e como essa abordagem foi feita.
Com este intuito foram criados dois cédigos: temas sociais e temas da comunicacdo social partilhados,

onde se codificaram 62 e 17 segmentos, respetivamente.

27 |magem 10 - Mapa de proximidade de cédigos Comunicagio Social/Discurso de Vitimizagio

28 0 segmento extraido consta do texto de partilha de uma noticia da SIC noticias, titulada “André Ventura
defende que “é tempo” de Marcelo explicar “o que é que sabia no caso de Tancos” Imagem 11 - Publica¢do
26-09-2019 — 9 horas

2% Imagem 12 - Publica¢do 26-09-2019 — 14h14m

30In https://www.cmjornal.pt/politica/detalhe/partido-chega-luta-contra-a-droga-em-arruada-na-baixa-de-
lisboa, consulta a 15-08-2020

37


https://www.cmjornal.pt/politica/detalhe/partido-chega-luta-contra-a-droga-em-arruada-na-baixa-de-lisboa
https://www.cmjornal.pt/politica/detalhe/partido-chega-luta-contra-a-droga-em-arruada-na-baixa-de-lisboa

O Populismo de Direita no Facebook: A campanha eleitoral do Chega para as eleigées legislativas
2019

A imagem 133! representa graficamente as teméticas sobre as quais o CH fez mais publicacdes. Com
16 publicacdes surge a cabeca o tema seguranga, com 14 o tema justica, com 11 saude e imigracdes e
com 9, o caso do roubo das armas do paiol de Tancos e a corrup¢do e muitas destas referéncias surgem
ao longo das publicag¢des feitas pelo CH que respeitam as suas propostas eleitorais. Analisou-se entdo
a relagdo entre os temas sociais mais abordados pelo CH e as suas propostas eleitorais. A analise da
proximidade de cddigos®? entre as propostas eleitorais do CH e os temas sociais demonstra que a
maioria das propostas do partido assenta em questdes de seguranca, justica, imigracdes, saude e

corrupcdo. No segmento extraido da publicacdo do dia 4 de outubro as 14h3833, |é-se:

“Avoz de cada um de vos, a voz da ruptura com este sistema podre e corrupto que nos esmaga em
impostos sem nos dar sequer a dignidade de um tratamento eficaz e humano na doenga, este
sistema que nos escraviza e nos tira uma brutal parcela do rendimento do trabalho duro de todos,
sem se preocupar em garantir a sequranga de cada um de nés, dos nossos filhos e dos nossos netos,
seja por via dos incéndios, do desrespeito pelas for¢as de seguranca e apoio aos meliantes que por
ai gravitam, seja ainda pela invasdo cultural que promovem as nossas custas dando aos outros o
que ndo querem dar aos que sendo nossos nada tém muitas vezes depois de décadas a fio de

trabalho drduo”

Esta linha discursiva populista enquadra-se na teoria de Charaudeau (2019) de que o discurso populista
visa a construcdo de uma opinido publica favordvel a favor de um lider através de um cendrio triddico
em que se descreve o estado de ordem social em que vivem os cidad3os, se denunciam os responsaveis
por essa desordem social e se defendem os valores que devem reger o bem-estar cidadao.

A 30de setembro, as 16 horas, é feita a seguinte publicacdo: “O CHEGA pretende combater a corrup¢do
e o crime! CHEGA de desrespeito e agressdo as forcas de seguranca! CHEGA de corrupgdo entre

!”

politicos e banqueiros! CHEGA de impunidade!” onde, mais uma vez se apresenta um retrato de

desordem social, com referéncia a corrupgao de duas classes: politicos e banqueiros34.

O tema da seguranca é o mais tratado pelo CH. Tal como defendido por Wojczewski (2020) a
construcdo de um problema de seguranca é, de uma perspetiva pds-estruturalista, ndo simplesmente
o resultado de certas afirmagdes como "ameacga" ou "emergéncia", mas da disposicdo diferencial de

determinados objetos/assuntos dentro de um discurso especifico. O discurso ndo é linear e o tema

segurancga surge muitas vezes associado a publica¢des sobre criminalidade, principalmente sobre os

3! Imagem 13 - Grafico das tematicas mais abordadas

32 Imagem 13 - Grafico das tematicas mais abordadas

33 Imagem 15 — Publicagdo 04-10-2019 — 14h38

34 As palavras corrupgdo, corruptos e corrupto surgem 17 vezes, de acordo com a pesquisa lexical, disponivel no
Anexo B.
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crimes cometidos sobre as for¢as de seguranca, nomeadamente a policia. Pretende-se fomentar o
medo e o CH introduz essa componente nas suas mensagens: “Neste momento, ser agente de

/!”35, “mais um agente barbaramente agredido”36. Vimos que

seguranga ndio é mais seguro em Portuga
esta é também uma caracteristica do discurso populista Langa, Enrique Arroyas & llundain (2019);
Mudde (2014); Nai (2018) e tal qual nos relembra Heinisch (2003) o estilo politico dos populistas tende
a ser variado mas geralmente enfatiza agitacdo, atos espetaculares, exagero, provocagoes calculadas,
e a pretendida quebra de tabus politicos e socioculturais. Os dispositivos retdricos e discursivos tipicos,
incluem o recurso a argumentos de senso comum, o uso de metaforas, esteredtipos, bem como
referéncias a imagens violentas, alusGes a inimigos e forcas sinistras. A emocdo extrema e a
propagac¢do do medo sdo parte integrante das campanhas populistas, que tipicamente propéem
solugGes radicais e visam uma mudanca importante.

Pretendeu-se observar, de entre os diversos temas sociais observados, quais os que surgem mais
proximos. O mapa de proximidade de cédigos37 demonstrou relagGes de proximidade do tema
imigracOes com os temas da educagdo, subsidiarizagdo, impostos, custos com o sistema politico, mas
as relagbes mais fortes sdo com as questdes da salde, seguranca e justica. A questdo das imigracGes
foi segmentada 15 vezes nesta andlise, seja porque o CH defende a saida “imediata” de Portugal do

139

Pacto das Migragoes da ONU®, ou dizendo n3o ser contra a emigracdo, mas contra “parasitas”~”, seja

ainda a propor a retirada de direitos constitucionais como o acesso a cuidados de saude, ou ainda

”40, num claro apelo

afirmando haver uma “cultura da protecdo de imigrantes acima dos portugueses
a divisdo social. No que respeita a ligagcdo do tema migra¢ées com a salde encontramos a publica¢do
do dia 28 de setembro as 19 horas*: “eliminacdo do acesso gratuito a servicos de saude para
imigrantes ilegais e comparticipa¢do para todos os residentes legais que nGo tenham um minimo de 5
anos de permanéncia em Portugal, com excepgdio de servicos de urgéncia.” No campo da justica |é-se
na publicacdo dia 23 de setembro as 22h 224 “Deportacdo de imigrantes ilegais para os seus paises
de origem, bem como de todos os imigrantes que mesmo tendo a situagdo legalizada, cometam crimes

que originem condenacdo a penas de prisdo efectiva” e a publicacdo do dia 27 as 12h*; “Publicagdo

de dados sobre nacionalidade e origem as estatisticas de delitos.”

35 Imagem 16 - Publicagdo 30-09-2019 — 15 horas

36 Imagem 17 - Publicagdo 29-09-2019 — 22h38

37 Imagem 18 - Mapa de proximidade de cddigos Temas Sociais
38 Imagem 21 - Publicagdo 26-09-2019 — 13h00m

39 Imagem 22 - Publica¢do 26-09-2019 — 15h35m

40 Imagem 23 - Publicagdo 04-10-2019 — 14h36m

4! Imagem 24 - Publica¢do 28-09-2019 — 19h00

42 Imagem 19 - Publicagdo 23-09-2019 — 22h22

43 Imagem 20 - Publicagdo CH 27-09-2019 — 12h00
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A questdo das imigragdes é de facto importante para os populistas. Bartlett, Birdwell, & Littler (2011)
inquiriram apoiantes de partidos e movimentos populistas pedindo-lhes as suas maiores preocupacdes
politicas de uma lista de 18 temas, entres os quais imigragao, altera¢Ges climaticas, desemprego, entre
outros. Mais de um terco dos apoiantes colocaram a imigracdo no topo das duas questdes mais
importantes, seguido por um quarto que citou o extremismo islamico. A expressdo nacionalista é
também apresentada por autores como Mudde (2007), Zapata-Barrero, Ricard; Carbonero (2014),
Heiss & Matthes (2017) que dizem que o discurso populista de direita na Europa tem uma vertente
contra imigrantes, que sdo retratados como aproveitadores dos recursos do Pais. Este sentimento anti-
imigracdo tem por oposicdo o ideal de pais.

Taggart (2004) diz-nos que os populistas tendem a identificar-se com uma “terra do coragdo" que
representa uma concecdo idealizada da comunidade que servem. E a partir deste territério da
imaginacgado, que os populistas constroem o "povo" como o objeto da sua politica. A “terra do cora¢do”
é uma construcdo de um mundo ideal, mas, ao contrario das conce¢des utdpicas, é construido
retrospetivamente a partir do passado - é, na sua esséncia, uma visao derivada do passado projetada
para o presente. Exemplos de terras do coracdo podem ser derivados da concecdo dos novos
populistas de uma Europa de nagdes, tendo cada um deles uma homogeneidade étnica e cultural. H3
uma forte visdo implicita de que um mundo como este 'se foi' na rejei¢cdo da imigragdo, da invasdo da
fiscalidade, e das intrusdes do Estado e dos seus agentes sob a forma de politicos, intelectuais,
burocratas e 'boffins"*.

O lider do CH “celebrizou-se” por ter proferido declaracées que se podem classificar de xenéfobas em
relagdo & comunidade cigana, aquando da sua candidatura pelo PSD a CAmara Municipal de Loures*®
Seria expectavel encontrar referéncias a esta comunidade nesta andlise. No entanto, essa referéncia
aconteceu apenas duas vezes, durante o periodo analisado, e as referéncias a comunidade cigana
nunca s3o diretas e acontecem sempre a pretexto.*® A publicac3o, do dia 1 de outubro as 21h30%, uma
partilha de uma noticia do jornal Sol de 30 de setembro de 2019*8intitulada "Se Cristas néo vé nenhum
problema com a comunidade cigana, ndo vive no mesmo pais que eu” e que reproduz partes de uma
nota enviada pelo CH ao Jornal: “O ex-vereador do PSD da Camara Municipal de Loures argumentou

ainda que, na sua opinido, a dirigente centrista “odeia” o Chega “porque, desde Loures em 2017, que

44 Designag3o britanica para um cientista que sabe muito sobre ciéncia mas n3o esta interessado noutros temas,
in https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/boffin, consultado a 18 de agosto de 2020.

45 |n https://www.dn.pt/portugal/autarquicas-andre-ventura-reafirma-em-tribunal-que-ha-problemas-com-

comunidade-cigana-em-loures-8799389.html, consultado a 16 de agosto de 2020.

46 Imagem 25- Publicagdo 02-10-2020- 14 horas

47 Imagem 26 - Publicagdo 01-10-2019 — 21h30

48 https://sol.sapo.pt/artigo/672726/se-cristas-nao-v-nenhum-problema-com-a-comunidade-cigana-nao-vive-

no-mesmo-pais-que-eu?fbclid=IwAR0Z 2hQTKvmaTc2uipvNz6cUQpagFFmdW93qg2tqrY35JjSal-qGnyPPduw
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a comunidade cigana se tornou uma linha vermelho intransponivel” entre ambos, salientando que “os

ciganos (...) vivem maioritariamente de subsidios e n3o se revém nas regras do estado de direito”*.
O cddigo ataque direto a lideres de outros partidos permitiu a codificagdo de sete segmentos, dois dos
guais relacionados com Assuncao Cristas, outros dois com Catarina Martins e uma referéncia a Rui Rio
e outra a Jerénimo de Sousa. Codificaram-se 10 segmentos referentes ao cddigo ataque a outros
partidos. A 29 de setembro, as 23h24%° 0 CH publica umaimagem com as fotografias de Antdénio Costa,
Jerénimo de Sousa, Catarina Martins, André Silva, Rui Rio e Assungdo Cristas representando-os como
nomeados dos Globos de Ouro ao Prémio Desilusdo. Recupera-se a ideia de conversa de “mesa de
cerveja” de Mudde, Cas & Kaltwasser (2017) para enquadrar tanto o texto que capitula a imagem51,
como a descricdo da “categoria” a que cada lider politico “concorre”: “Prémio desilusGo. XXIV Gala
Globos de Ouro. E os nomeados sdo...Costinha "ndo ganhei mas estou aqui". Jeronimoooo "11000 por
ldmpada”. Catarina "estou a evaporar". Desconhecido "HG@?". Rui Douro "Banho de ética no rio
Trancdo". Tia Assung¢do "O diabo veste contrafaccdo". 52 Recorda-se a apeténcia populista pelos
ataques de carater.

Quanto a “ataques” a outros partidos, a analise permitiu identificar duas publicacdes em que o PAN
foi alvo de ataques por parte do CH, criticando a defesa do ambiente e da causa animal por parte deste
partido. A forma como o fez, recorrendo ao uso metaforas e a adjetivos pouco elogiosos €, tal qual
defendem Zapata-Barrero, & Carbonero (2014) e Heinisch (2003) mais uma caracteristica do discurso
populista53. Importa referir que estas publicagbes, tal qual acontecido com as referéncias a
comunidade cigana ndo sdo feitas diretamente, mas recorrendo a publicagdes de outros que de
alguma forma corroboram os ideais defendidos pelo CH. Esta ldgica de “aproveitamento” da visdo de
outros, enquadra-se na teoria que os populistas se socorrem da dicotomia amigo/inimigo, numa visdo
redutora e simplista da sociedade, tal qual defendido por Mudde (2004). Um dado curioso nas
publicagBes sobre o PAN, e que ndo sucede com outros partidos, é ndo haver qualquer referéncia ao

seu lider. Outro dado é que nestas duas semanas, ndo foram feitas publicacGes que referissem o PS, o

PSD, o PCP ou o IL diretamente. No que diz respeito ao IL, foi-lhe feita apenas uma referéncia indireta,

49 Recorda-se que ap6s as declaracdes de André Ventura sobre a comunidade cigana em Loures, o CDS retirou
0 seu apoio a sua candidatura a Cdmara Municipal de Loures. Talvez por isso Assuncdo Cristas, ex-lider do CDS-
PP tenha sido um dos alvos preferenciais dos ataques do CH na sua pagina do Facebook durante esta
campanha eleitoral.

50 Imagem 27 - Publica¢do 29-09-2019 — 23h24m

51 “Séo 6 os nomeados para o prémio desilusdo deste tltimo mandato. Um grupo de artistas nas artes do
disparate, apresentaram obras desde a transformagdo de derrotas em vitorias, ser contra a Europa e receber
fundos europeus, mudar provérbios populares, foi um mandato proficuo em desilusées... No dia 6 votem, mas
bem, CHEGA de disparates”

52 0 Desconhecido é André Silva do PAN.

53 Imagem 27 - Publicagdo 29-09-2019 — 23h24m e Imagem 28 - Publica¢do 30-09-2019 — 20 horas
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através de um apelo ao voto no CH, dirigido a base eleitoral deste partid054. Também se constataram
dois apelos a base eleitoral do PAN®® e um ao Livre®, partido com que estaria a disputar um deputado
no Parlamento®’.

A falta de referéncias diretas aos partidos do arco da governacdo (com excec¢do do BE) é substituida
pela denlncia dos responsaveis pelo estado de desordem social que se vive na sociedade, que para o
CHéo govern058. Realca-se que o ataque o governo nado surge de forma direta. O pretexto para estes
“ataques” sdo noticias, uma delas relacionada com o tema saude, sendo que as outras duas sao
noticias que respeitam ao caso do roubo de armas do paiol de Tancos.

Do que de discurso se pode atribuir ao CH, ha que se assinalar o uso da adjetivacdo. Para o CH o
governo é composto por um “conjunto de mentirosos, corruptos e incompetentes” tem “sido sé
mentiras” e “Costa e companhia vivem num pais cor de rosa”. Recorde-se que os populistas preferem
os ataques de caracter e conceitos vagos. As referéncias a Anténio Costa incluem acusagdes de que o
Primeiro Ministro “ndo aceita ser contrariado, bem a imagem dos ditadores socialistas”®® e uma
conotacdo, numa clara tentativa de exacerbacdo de nacionalismos, a uma “cultura de protecdo de
imigrantes acima dos portugueses"60. No que respeita a referéncias a outros lideres partidarios, e a
data cabegas de lista dos partidos, Assuncgdo Cristas é retratada como a “eterna politicamente correta”
e Catarina Martins é acusada de “aliciar menores para praticas perigosas a saude”®!, recorrendo mais
uma vez a publica¢des de outrem para conduzir estes ataques, o que pode indiciar, por um lado, o ndo
comprometimento direto do CH, e por outro, de que o CH representa o “povo” ampliando a sua voz
e as criticas deste as elites.

A forma como o povo quer viver na “terra do cora¢do” (Krédmer, 2017), é segundo o CH tradicional e
conservadora. Observam-se diversas publicagcdes relacionadas com questSes de conservadorismo
social®? e apologia das tradi¢cdes. A do dia 2 de outubro as 12 horas63, é bem representativa da visao

conservadora da sociedade que o CH aporta. Uma nota ainda para a existéncia de trés segmentos que

54 Imagem 29 Publica¢do 02-10-2019 — 13 horas

55 Imagem 30 - Publicagdo 04-10-2019 — 21h00 e Imagem 31 - Publica¢do 30-09-2019 — 10 horas

56 tal qual titulado na noticia partilhada, este partido seja apenas “uma vers3do rasca do Bloco de Esquerda”

57 Imagem 32 - Publica¢do 30-09-2010 — 20 horas

58 Imagem 33 - Publicacdo 04-10-2019 — 18h35, Imagem 34 - Publica¢do 28-09-2019 — 17.30 horas e Imagem 35
- Publicagdo 30-09-2019 — 13 horas

%9 Imagem 35 - Publica¢do 30-09-2019 — 13 horas

0 Imagem 36 - Publicagdo 04-10-2019 - 17h51m

%1 Imagem 36 - Publicagdo 04-10-2019 - 17h51m e Imagem 37 - Publica¢do 04-10-2019 — 14h36

62 0 cédigo conservadorismo social permitiu a codificagdo de 28 segmentos

63 Imagem 38 - Publicagdo 02-10-2019 — 12h00m “Proibicdo da propaganda da agenda LGBTI no sistema

de ensino. Obrigatoriedade de autorizacdo expressa, do encarregado de educacgdo para qualquer atividade

com conteudo de valores éticos, sociais, civicos, morais, religiosos ou sexuais, para alunos até ao ensino

secunddrio. 70 medidas para reerguer Portugal.”
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foram codificados com “saudosismo”, tal como representado na publica¢do do dia 23 de setembro as

17 horas®.

Vimos na literatura que os partidos populistas sdao por defini¢cdo, ou até autodefinicao [no caso do CH],
antissistema. Alicercado em apelos diretos a mudanca do pais: “Vamos mudar Portugal” foi possivel
encontrar nesta analise varias referéncias diretas e indiretas ao carater antissistema do CH, que eles
ndao negam, nem no manifesto eleitoral, nem durante esta campanha. A exemplo, olha-se para a
publicacdo do dia 29 de setembro as 14 horas®®, onde se 1&: “O CHEGA assume-se como um partido
anti-sistema e o seu programa reflete isso” ou a do dia 27 de setembro as 16 horas, onde o partido

apela a que se conhega “o Unico programa antissistema desta campanha para as legislativas!”.

Importa dar resposta as hipoteses levantadas para esta andlise. No que diz respeito a H1, é possivel
enquadrar o CH numa direita radical. Betz (1993) diz-nos que os partidos populistas radicais de direita
sdo radicais na sua rejei¢cdo do sistema sociocultural e sociopolitico estabelecido e na sua defesa da
realizacdo individual, de um mercado livre e de uma redugdo drdstica do papel do Estado, na sua
rejeicdo da igualdade individual e social, na sua oposicdo a integracdo social de grupos marginalizados,
e no seu apelo a xenofobia. Sdo populistas na instrumentalizacdo de sentimentos de ansiedade e
desencanto e no seu apelo ao homem comum e a sua suposta superioridade comum. Tendem a
combinar uma posicdo liberal classica sobre o individuo e a economia com a agenda sociopolitica da
nova direita extremista e intelectual, e entregam esta amalgama aos desiludidos com as suas
oportunidades individuais de vida e o sistema politico. Recordam-se alguns exemplos analisados neste
estudo, condizentes com esta ideia, e que nos faz confirmar a H1: “O CHEGA assume-se como um
partido anti-sistema e o seu programa reflete isso”, “Proibi¢do da propaganda da agenda LGBTI no
sistema de ensino. Obrigatoriedade de autorizacdo expressa, do encarregado de educacdo para
qualquer atividade com contetdo de valores éticos, sociais, civicos, morais, religiosos ou sexuais, para
alunos até ao ensino secunddrio”, “NGo somos contra a emigrag¢do (...) mas somos contra parasitas que
apenas pretendem viver as custas do nosso trabalho e das nossas familias”.

No que respeita a H2, ndo parece sobejar qualquer duvida sobre o carater populista das mensagens
veiculadas. Detetaram-se exemplos de praticamente todas as vertentes do populismo estudadas,
conforme apresentado na discussdao dos resultados. O “pais” do CH é um pais em desordem social, e
o “povo” deve ter medo, porque por medo se votara CH. Esta visdo demonstrada nas publicacdes

referenciadas confirma a H3. Mas o pais em desordem social tem um salvador, André Ventura, que

%4 Imagem 39 - Publicagdo 23-09-2019 — 16h06
% Imagem 40 - Publicagdo 23-09-2019- 17 horas
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promete combater a corrupgao e o “estado de coisas”. O lider do CH é retratado precisamente como
o representante da vontade do povo trabalhador e, de acordo com a pesquisa lexical direta, o nome
do lider, André Ventura foi referenciado 99 vezes®®, o que confirma a H4.

A confirmacgdo da H5 carece de uma analise mais pormenorizada da comunicagdo noutras plataformas
digitais, sejam elas o site oficial do partido, ou outras RSO onde o partido é ativo, pelo que ndo se pode
confirmar a hipétese. O que este estudo demonstra é que foram publicadas 261 mensagens em 15
dias, o que nos dd uma média de 17,4 mensagens por dia. Dado o nimero médio parece ser seguro
concluir pela op¢do da comunica¢do do partido através desta RSO, ndo se sabendo se noutras RSO

foram feitas mais ou menos publica¢gdes do que na RSO Facebook.

66 Anexo B
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Consideragoes finais

Os resultados apresentados parecem confirmar a ideia de que o CHEGA é um partido populista de
direita radical. A escolha do préprio nome CHEGA é sé por si, elemento indicador desta classificagao.
Na sua definicdo como interjeicdo exclamativa é “exclamacdo usada para mandar parar aquilo que
provoca irritacdo ou para fazer calar alguém, basta!”(«Chega», sem data). O que remete para Miiller
(2017) que defende que populismo “é regularmente usado como sindnimo de “antissistema”,
independentemente, ao que parece, de quaisquer ideias politicas; o conteudo, por oposi¢do a atitude,
parece pura e simplesmente ndo contar. O termo é, assim, primariamente associado a determinados
humores e emocgGes: os populistas estdo “zangados”; os seus eleitores estdo “frustrados” ou nutrem
“ressentimentos”. As representacGes graficas das publicacGes analisadas - mapa de sobreposicdo e
proximidade de cdédigos - identificam a ténica do discurso do CH no seu Facebook. Além das
publicacGes inerentes a divulgacdo das acdes de campanha e mobilizacdo dos seus apoiantes para as
mesmas, apelo ao voto, discursos de exortagao, referéncias simples ao partido e ao seu lider o que
esta andlise sugere é que o discurso do CH é maioritariamente um discurso que retrata um pais em
estado de desordem social, onde reina a corrupgao, governado por corruptos e assente num discurso
de medo por referéncias maioritarias a falta de seguranca e de apoio as forcas policiais, situacdo que
so o CH e o seu lider poderiam reverter, exortando-se para esta causa, todos os Portugueses que com
eles quisessem mudar Portugal. O tal pais inseguro com um sistema, que se deve combater,

superpovoado por corruptos. A nuvem de palavras®’ corrobora a ideia anterior.

As conclusdes anteriores ndo permitem uma desinquietacdo futura. A inquietacdo inicial ndo se acalma
perante este indiciar claro de que o discurso do CH segue a matriz do populismo de direita radical. O
seu discurso assenta em conceitos vazios, ideias vagas, propostas que qualquer um faria a uma mesa
de café ou num animado convivio de amigos: “oh! Se eu mandasse!”. O populismo tem amigos e
inimigos, tem um povo como idedrio, tem uma ideia de passado. Se o futuro se viver amanh3, o
populismo querera vivé-lo ontem. O CH e André Ventura precisam do sistema que combatem para
arregimentar o seu “povo” ou na linguagem CH, a sua familia. Precisa dos descontentes e dirige-se a
eles de forma direta, invocando os seus receios, acicatando-os com um discurso de medo. No fim sé o

CH os pode salvar. O “povo” do populismo e do CH est4 ali, a distancia de um post numa qualquer RSO,

%7 Imagem 42 - Nuvem de palavras, que representa graficamente as 50 palavras que foram usadas, pelo menos
trés vezes.
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que permite que a mensagem a vincular, seja apenas controlada pelo emissor e sem qualquer
verificacdo, e o “povo” do CH aplaude, debate apoiando, partilha, dissemina, replica, vocifera contra
os do “sistema”, promete votar. O palco das RSO tem esta potencialidade. A comunicagdo é
instantanea e truncada a vontade de quem gere a conta na plataforma. A mensagem voa de
computador em computador, de tablet em tablet, de smartphone em smartphone. E atinge muitos. Se
0s muitos que atinge se converterdo em votos, sé o futuro o dird. Mas no que as elei¢des legislativas
2019 diz respeito, os muitos atingidos, conseguiram votar em nimero suficiente para eleger o lider do
CH na Assembleia da Republica. 2019 foi por isso 0 ano que acabou com a ideia de que Portugal ainda
estava imune aos populismos radicais.

Taggart (2004) recorda-nos que o populismo é uma reacdo contra a politica representativa e, como
tal, toma a linguagem da soberania popular para usar contra as instituicdes de representagdo. Neste
sentido, a invocagdo de "o povo" é uma reivindicagdo vazia. O significado é investido no povo como
ocupantes de uma “terra do coragao”. E até este elemento que o populismo reivindica, o do seu povo,
é também ele, vazio e ambiguo. O populismo é de facto dubio, e os partidos populistas encerram um
potencial de conflito que também se consegue observar na escolha da forma como comunicam.
Impulsionados pela facilidade de transmissdo das suas mensagens, por mais ambiguas ou
guestionaveis que sejam, os populistas tém-se feito ouvir pelas RSO. Se esta amplificacdo da
mensagem tem impacto nos resultados eleitorais ndo se pode concluir nesta investigacdo. O que nos
diz a literatura é que é facil, através das RSO disseminar as mensagens populistas, e que essas
mensagens atinjam muitos, os mesmos muitos que também tém facilidade em partilha-las.

O que se sabe é que os populistas se tém feito eleger um pouco por todo o mundo, e estdo a ter uma
relevancia assinalavel na Europa. Chryssogelos (2013) diz-nos que as elei¢cGes na zona euro desde 2010
atestam que o potencial populista constitui agora uma identidade mobilizada principalmente pela
oposicdo aos principais partidos e que os populistas de direita radical exibem um forte protecionismo
cultural. No entanto, atualmente, esta componente cultural funde-se com um forte antielitismo e um
discurso economicamente protecionista para formar um sistema coerente antissistema, mensagem
Cuja expressao é apenas vagamente modificada de acordo com a ideologia e tradicdo deste ou daquele
lider e Mazzoleni (2007) aponta que o exemplo de mal-estar social e politico mostra que tanto a politica
como fatores dos media formam uma alianga Unica, cujo catalisador pode ser encontrado no cultura
politica do pais num determinado momento. Este mal-estar certamente nao é provocado pelos media,
mas os media desempenham um papel na sua divulgacao, ou simplesmente mantendo-a na agenda
publica de um pais, ou divulgando desconfianca e um clima de alienacdo fatalista - todos os elementos

qgue podem ser facil e rapidamente explorados por politicos populistas.
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No caso do CH, André Ventura gozava de visibilidade mediatica®®. N3o que se possa atribuir culpa aos
OCS que lhe deram esse palco, mas a verdade é que essa exposicdo publica, pode ter potenciado a
visibilidade de André Ventura. Demonstrou-se ainda nesta analise que os OCS produziram diversas
noticias sobre a campanha do CH e se o framing mediatico ndo convinha ao CH, no seu Facebook surgia
a publica¢do dessa noticia, acompanhada do comentario do partido. Na andlise foram codificados 49
publicacBes referentes a noticias sobre o partido e/ou o seu lider. E ainda que haja necessidade de se
amplificar a mensagem via RSO, hd que ndo esquecer que os media convencionais, desempenham
ainda hoje um papel muito relevante no que a distribuicdo de mensagens politicas diz respeito.

A relacdo do populismo com os media sociais reveste-se de complexidade. E também isto levanta
novas inquietagdes: qual serd o impacto das RSO na eleigao de populistas? O discurso dos seguidores
destes partidos incentiva ao ddio? O discurso de ddio flui livremente nas RSO? Ameacga as
democracias? O CH inova no seu discurso ou copia? E se copia, copia que partido ou que lider? O que
esperar da proximidade do CH e André Ventura ao Lega Nord de Salvini ou a Frente Nacional de Le
Pen? O discurso populista muda consoante a elei¢do? De que forma o discurso vazio e oco se traduz
em propostas eleitorais concretas?

Todas estas questdes conseguiriam langar pistas sobre o perigo que representa, para a democracia, a
difusdo das ideias populistas de direita radical em Portugal. E quando se fala de perigos para a

democracia, todas as questdes se tornam urgentes.

%8 Ha que referir, que s6 recentemente André Ventura deixou de ser comentador na CMTV.
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CHEGA
4 de outubro de 2019 - 3

Ultimo dia de Campanha!
Uma campanha dura, quase sem Comunicagdo Social, com poucos recursos para além das nossas
forgas e enorme vontade de mudancga.

Por favor ndo deixem 1 s6 flyer que seja em casa!

No préximo Domingo, segundo a maioria das sondagens, deveremos garantir a nossa voz pela
primeira vez na Assembleia da Repuiblica.

Exactamente a voz dessa mudanca!

A voz de cada um de v6s, a voz da ruptura com este sistema podre e corrupto que nos esmaga
em impostos sem nos dar sequer a dignidade de um tratamento eficaz e humano na doenca, este
sistema que nos escraviza e nos tira uma brutal parcela do rendimento do trabalho duro de
todos, sem se preocupar em garantir a seguranca de cada um de nés, dos nossos filhos e dos
nossos netos, seja por via dos incéndios, do desrespeito pelas forcas de seguranga e apoio aos
meliantes que por af gravitam, seja ainda pela invasao cultural que promovem as nossas custas
dando aos outros o que ndo querem dar aos que sendo nossos nada tém muitas vezes depois de
décadas a fio de trabalho arduo.

Este sistema podre e corrupto que garante a alguns: os privilegiados politicos, seus amigos, filhos,
irmaos ou amigos dos politicos, a maior parte do dinheiro que outros — vocés — tanto se esforcam
para pagar em impostos, dinheiro que faria falta para medicamentos, comida ou um pouco de
merecido conforto!

No préximo Domingo poderemos ter essa nossa voz a falar mais alto, mas para isso precisamos
antes de mais da vossa ajuda!

Precisamos que votem, que vdo um a um as Urnas dizer CHEGA!

Por favor nao fiqguem em casa. Vao votar e levem convosco os vossos familiares e amigos porque
por um voto se ganha e por um se perde.

Contamos sinceramente com todos para que todos possam vir a contar com o CHEGA neste que
ao fim de 45 anos de corrup¢ao pode vir a ser o Histérico ponto de viragem.

Nzo se esquecam que somos uma FAMILIA!

Muito obrigado a cada um

Imagem 6 - Publicagdo 04-10-2019 — 14h38
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<)

André Ventura, o "homem sem medo” sonhou um partido contra o sistema, que pudesse voltar a
dar esperanca aos portugueses... Foi rotulado com muitos adjectivos duros de ouvir para quem o

conhe
politico e i 0, honesto, verdadeiro!

O CHEGA nasceu deste sonho! Venha concretiza-lo connosco! Portugal pode mesmo mudar!
Acredite! Somos nés, todos juntos, que vamos mudé-lo e ndo ha sistema que possa derrotar um
povo que acredita na mudanga!

A Forca da Mudanga é mesmo o que nos move!
Os portugueses estao a acordar e com eles a mudanga aproxima-se!

Com 0 Nacionais ha poucos dias, dados pela Pitagérica tinhamos da Eurosondagem 2,2%
Distritais em Lisboa com a Eleiggo de 1 Deputado certa!

Com estes 1,5% dados pela Aximage em termos Nacionais sera que ja temos o 2° Deputado por
Lisboa?

O CHEGA esta a chegar.
Portugal vai mesmo mudar!
Obrigado Portugal!

PSD recupera
cinco pontos
e deixa PS
mais longe
da maioria
absoluta

Sondagem da Aximage para o JE revela

Imagem 7 - Publicacdo 27-09-2019 — 8h30

Diz-nos, nos comentarios, o que achaste da entrevista de hoje ao Presidente do CHEGA, André
Ventura.

Poligrafo

Imagem 8 - Publicagdo dia 24-09-2019 22h14
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CHEGA
24 de setembro de 2019 - &

Hoje André Ventura, no Poligrafo da SIC, mostrou que mesmo debaixo do mais feroz ataque, a
VERDADE prevalece sem medos! O Presidente do CHEGA esta de parabéns e provou que vai ser
uma VOZ que incomodard a muitos no Parlamento! Dia 6 VOTE CHEGA!

SICN:
André Ventura contra André Ventura

O percurso do ca s critica: nos e a comunidad mica, tem vi..

. .6 57 comentdrios 61 partilhas

00 Gosto ,-J Comentar 4> Partilhar
Mais relevantes »
Escreve um comentario.

Maior fa
Paulo Fernandes
Parabéns André Ventura. Excelente prestacao.

Gosto - Responder w12

Imagem 9 - Publicagdo 24-09-2020 —22h46

LJ
Comunicacdo soclal (11)

.
Discursa de vitimizagio (7)

Ataques b .. Social (4 (6)

o ininiga (5]

Imagem 10 - Mapa de proximidade de cdédigos Comunicagdo Social/Discurso de Vitimizagdo
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CHEGA
26 de setembro de 2019 - @

André Ventura esteve em campanha na Baixa Lisboeta... A Comunicacao social acompanhou-o,
mas o relato da arruada, foi muito tendencioso! Aquilo que André Ventura disse de mais relevante
e n6s gravamos em directo nem foi referido! Nem a fotografia que colocaram é actual... Sabemos
que a comunicagdo social estd comprometida com o sistema! Isto ndo é Democracia!

Sl

André Ventura defende que "é tempo' de Marcelo explicar "o que é que sabia"

no caso de Tancos

®eD 20 comentar artilhas

L[‘,' Gosto ‘,7‘ Comentar > Partilhar

Mais relevantes v

Americo De Matos
Forca André nao baixe os bracos sempre em frente os xuxas tem muito receio da

Imagem 11 - Publicagdo 26-09-2019 — 9 horas

mbro de 2019 - @

Nao duvide, a nossa principal bandeira é Portugal, a Justica e a Seguranga sao essenciais, mas
também o sdo a Saude, a Educacdo, o apoio as Familias e muitos outros temas para os quais
apresentamos propostas e que a comunicagdo social ndo nos permite divulgar ao Pafs. Na SIC
ficou bem demostrada a tentativa de nos colocar rétulos e mordacas, mas as reac¢des mostraram
que os portugueses ja estdo cientes desta tentativa de nos silenciarem.

Estamos para ficar e para fazer mais e melhor!

Vota CHEGA!

Consulte o programa completo em

CHEGA

LUTA CONTRA ADROGA
EM ARRUADA NA BAIXA

ESTILO © André surgiu ao estilo dos presidentes dos EUA e pleno de
“As pessoas r o0 homem que diz as verdades”

J0AOVAZ

percurso foioclissicodas
arruadas na Baixa de Lis
boa, do Camdes ao Ter

reirodo Pago, eolider vestiano
estilo mais formal possivel, de
fato cinzento, camisa azul-cla
roegravataencarnada, amoda
dos presidentes dos EUA. Por
baixodas aparéncias, rebentou,
porém, oantissistema do Che
gal, com André Venturaimpla
civel: “Nio quero viver num
Paisem que nocentrodacapital
sevendedrogaa céu aberto. Se

ANDRENAO QUER UM PAIS
ONDE SE VENDE DROGA
NOCENTRO DA CAPITAL

Imagem 12 - Publicagdo 26-09-2019 — 14h14m
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CHEGA
4 de outubro de 2

timo dia de Campanha!
Uma campanha dura, quase sem Comunicagao Social, com poucos recursos para além das n
forcas e enorme vontade de mudanca.

Por favor ndo deixem 1 lyer que seja em casa!

No préximo Domingo, segundo a maioria das sondagens, deveremos garantir a nossa voz pela
primeira vez na Assembleia da Republica.

Exactamente a voz dessa mudancal

A voz de cada um de v6s, a voz da ruptura com este sistema podre e corrupto que nos esmaga
em impostos sem nos dar sequer a dignidade de um tratamento eficaz e humano na doenca, este
sistema que nos escraviza e nos tira uma brutal parcela do rendimento do trabalho duro de
todos, sem se preocupar em garantir a seguranca de cada um de nés, dos nossos filhos e dos
nossos hetos, seja por via dos incéndios, do desrespeito pelas forcas de seguranca e apoio aos
meliantes que por af gravitam, seja ainda pela invasdo cultural que promovem as nossas custas
dando aos outros o que ndo querem dar aos que sendo nossos nada t&m muitas vezes depois de
décadas a fio de trabalho arduo.

Este sistema podre e corrupto que garante a alguns: os privilegiados seus amigos, filhos,
irmaos ou amigos dos politi a maior parte do dinheiro que outro — tanto se esforcam
para pagar em impostos, dinheiro que faria falta para medicamentos, comida ou um pouco de
merecido conforto!

No préximo Domingo poderemos ter essa nossa voz a falar mais alto, mas para isso precisamos
antes de mais da vossa ajuda!

Precisamos que votem, que vdo um a um as Urnas dizer CHEGA!

Por favor nao fiqguem em casa. Vao votar e levem convosco os vossos familiares e amigos porque
por um voto se ganha e por um se perde.

Contamos sinceramente com todos para que todos sam vir a contar com o CHEGA neste que
ao fim de 45 anos de corrupgdo pode vir a ser o Histérico ponto de viragem.

N0 se esquecam que somos uma FAMILIA!

Muito obrigado a cada um

Imagem 15- Publicagdo 04-10-2019 — 14h38

CHEGA
tembr,

Neste momento, ser agente de seguranga ndo é mais seguro em Portugal! Vote CHEGA para mais
Jjustica e seguranga para os portugueses e pela dignificacdo das forcas de seguranca!

Mais de 400 agentes da PS
de 2019

& wa 170 23 3 44 partilhas
.-} Comentar ¢ Partilhar

Mais relevantes »

(1 N e

- Chega tb de falta de efetivos nessa area. E inconcebivel que um agente faca o
trabalho de dois e continue mal pago e como se ndo bastasse, o desgaste
psicolégico e fisico de que sofrem e por consequéncia o sofrimento das suas
familias.

Gosto - Responder - 45 se

Imagem 16 - Publica¢do 30-09-2019 — 15 horas
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CHEGA

Mais um agent

OPAPAGAIO-MOR DO REINO
JA SE MANIFES TOU. :

cn_& [X 2002 €D

Imagem 17 - Publicagdo 29-09-2019 — 22h38
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Economi
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©
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Imagem 18 - Mapa de proximidade de codigos Temas Sociais
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CHEGA
2 embro d

Medida #58
Vota CHEGA!
Consulte o programa completo em

&

#58 REI.A?
INTERNAC ONAISEIMIGRAQAO g 4

DEPORTACAO DE
IMIGRANTES
ILEGAIS PARA
OS SEUS PAISES
DE ORIGEM

BEM COMO DE TODOS OS
IMIGRANTES QUE, MESMO
TENDO A SITUACAO LE-
GALIZADA, COMETAM
CRIMES QUE ORIGINEM
CONDENACAO A PENAS
DE PRISAO EFECTIVA.

MEDIDAS PARA
70 REERGUER
PORTUGAL

Imagem 19 - Publicagdo 23-09-2019 — 22h22

CHEGA
27 de setembro de 2019 - @

Medida #22

Vota CHEGA!
Consulte o programa completo em

=

#22 JUSTIGA  _
PUBLICA AO DE
DADOS SOBRE
NACIONALIDADE
E ORIGEM NAS
ESTATISTICAS
DE DELITOS

MEDIDAS PARA
7 REERGUER
PORTUGAL

Imagem 20 - Publicagdo CH 27-09-2019 — 12h00
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tembro di 9-Q
O CHEGA defende a safda imediata do Pacto das Migracdes da ONU. Os portugueses ndo se
pronunciaram, nem sequer |hes foi convenientemente explicado. N6s nao abrimos as portas da
nossa casa a qualquer um, sem saber de onde vem e especialmente ao que vem!

Imagem 21 - Publicagdo 26-09-2019 — 13h00m

CHEGA
26 de setembro de 2019 - @

A prepoténcia e o extremismo do BE, resumidos numa imagem...
Nao somos contra a imigragdo, somos um pafs de emigrantes, mas somos contra parasitas que

apenas pretendam viver as custas do nosso trabalho e das nossas familias.
Vota CHEGA!
Consulte o programa completo em

AINDA TENS DUVIDAS?

DIA 6,NAO TEESQUECAS DISTO. VOTA CHEGA!

#56 RElA?éES >
INTERNACIONAIS EIMIGRAGAO
SAIDA DE :
PORTUGAL DO
PACTOGLOBAL _
PARA AMIGRACA

INFORMAR NO IMEDIATO
AS NACOES UNIDAS DA/
SAIDA DE PORTUGAL DO
PACTO GLOBAL PARA A
MIGRACAO, A QUESTAO
DA IMIGRACAO DEVE SER
TRATADA DE ACORDO
COM A REALIDADE E A
SOBERANIA DE CADA

— )\ Mivioas paRs
/() reerouer
/ PORTUGAL

omentario

(J Comentar ¢ Partilhar

Imagem 22 - Publicagdo 26-09-2019 — 15h35m
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CHEGA
4 de outubro de 2019 - &

Os planos do COSTA para Portugal sao conhecidos...
Cada um escolha o que quer para Portugal: mais emprego, mais satide, melhor salério para
portugueses ou a cultura da protecdo de imigrantes acima dos portugueses?

mr

Expresso

P

Costa defende mais imigracdo e mais estrangeiros a trabalhar em Portugal
Em almoco na As: deana, | o reg 0

QW 148 91 comentarios
) Comentar @ Partilhar

Mais relevantes =

Maior fa
Nuno Do Vale
Para quem no seu programa defende a revogacdo do novo (des)acordo ortogréfico

Imagem 23 - Publicagdo 04-10-2019 — 14h36m

CHEGA

Medida #51
Vota CHEGA!

Consulte o programa completo em

#51 SAUDE

ELIMINACAO DO
ACESSO GRATUITO
A SERVICOS DE
SAUDE PARA
IMIGRANTES
ILEGAIS

E COMPARTICIPACAO PARA
TODOS OS RESIDENTES
LEGAIS QUE NAO TENHAM
UM MINIMO DE 5 ANOS DE
PERMANENCIA EM PORTU-
GAL, COM EXCEPCAO DE
SERVICOS DE URGENCIA.

MEDIDAS PARA
7 REERGUER
PORTUGAL

Imagem 24 - Publicagdo 28-09-2019 — 19h00
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@ CHEGA
2 de outub

Os ciganos que o CHEGA tem encontrado, que trabalham, que se integraram na sociedade
portuguesa, concordam com o que 0 CHEGA tem defendido! O problema da comunidade cigana
€ nao se querer integrar na sociedade... Esta cigana tem uma loja, os seus filhos e a sua familia

estao perfeitamente integrados e sdo cumpridores da Lei que deve ser para todos! Publica

este video com a sua autorizacao.

Comen Partilhar

Zohora Aba
Para poderem integrarem na sociedade é preciso ter vontade! Af tudo torna facil...
Parabéns

® 4
Gosto - R

Imagem 25- Publicagdo 02-10-2020- 14 horas

nente correcta, ndo vé nenhum problema com minorias
problemas sdo re,

‘Se Cristas ndo vé nenhum problema com a comunidade cigana, ndo vive no
mesmo pais que eu’

L o)

Comentar Partilhar

Ana Motta Veiga
Assuncas stas disse que trabalha todos os dias “para que ndo haja nenhum
deputado eleito pelo Chega®. Claro, cada deputado a mais no CHEGA sao menos
centenas de votos no CDS...eu ja mudei.

LA D,

Imagem 26 - Publicagdo 01-10-2019 — 21h30
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2019

70

@ CHEGA
29 de setembro de 2019 - &

S@o 6 os nomeados para o prémio desilusdo deste Gltimo mandato. Um grupo de artistas nas
artes do disparate, apresentaram obras desde a transformacdo de derrotas em vitorias, ser con
a Europa e receber fundos europeus, mudar provérbios populares, foi um mandato proficuo e
desilusdes... No dia 6 votem, mas bem, CHEGA de disparates.

DIA 6 VOTA CHEGA [x]

PREMIO DESILUSAO _
EOS NOMEADOS SAO...

La&=N

COSTINHA JERONIMOOOO CATA RINA
"NAO GANHEIMAS ESTOU AQUI" "11000 POR LAMPADA"™ “ESTOU A EVAPORAR"

RUIDOURO TIA ASSUNCAO
“BANHO DE ETICA NORIO TRANCAO"  "ODIABO VESTE CONTH"A!}P‘O'

0060

@PartidoCHEGA

11 comentarios 51 partilhas

‘:’ Comentar &> Partilhar

Imagem 27 - Publicagdo 29-09-2019 — 23h24m

CHEGA
30 de setembro de 2019 - &

NAO SE DEIXE ENGANAR!
PROTEGER O PLANETA FAZ-SE COM SERIEDADE!
AMAR 0S ANIMAIS NAO E USA-LOS PARA CACAR VOTOS!

«Tal como os leopardos marinhos, o pan também é um partido muito fofinho. Tal como os
leopardos marinhos também é uma besta que procura desarticular a sociedade portuguesa
abanando-a, com toda a forca, com causas fraturantes. Tal como os leopardos marinhos
procurara desconjuré-la atirando-a contra direitos artificialmente construidos e atribuidos a
touros e vacas, a cobras e lagartos, para melhor a poder tragar. Tal como os leopardos marinhos
nd@o poupara esfor¢o para desmembrar as financas plblicas e para que vérios grupos de interesse
ecolégico possam engordar. E tal como os leopardos marinhos ndo tera qualquer pejo de segurar
0 Orcamento do Estado com as suas mandibulas de modo que outro partido dé uma dentada,
para depois trocarem o favor. Por tudo isto, um Portugués Amante da Natureza ndo vota no
partido das focas.»

=
Porque um Amante da Natureza n3o vota no partido das focas (e nota sobre IL)

leopardos marin pan também é um pal nuite ). Tal como

mentdrios 30 partilhas

Imagem 28 - Publicagdo 30-09-2019 — 20 horas
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CHEGA
2 de outubro de 2019 - @

Este € o texto no qual se baseou o video que anda a circular do Ambientalista Simplério!
Ambientalismo Sério SIM! Ambientalismo Simpl6rio NAO!

) Comentar v Partilhar

Mais relevantes »

um corn

¢ Maria Moreira
a ser verdade

/; CMJORNAL.PT

onomicamente.
Quem ler 0 programa do CHEGA veré que s conservadores nos valores, mas liberais na
economia.
0 nosso programa é ousado e inovador!
Se é liberal na economia vote CHEGA!

O CHEGA ASSUME-SE
COMO UM PARTIDO
LIBERAL...

-.PORQUE NASCEU PARA REDUZIR O
ESTADO AS SUAS FUNCOES MINIMAS
ESSENCIAIS, COM UMA REDUCAO DRASTICA

BUROCRATIZAGAO DA ECONOMIA E PELA
USURPACAO FISCAL IMPOSTA, _
PRINCIPALMENTE, A CLASSE MEDIA

E A TODOS AQUELES QUE MAIS SE
ESFORCAM PARA GERAR RIQUEZA.

‘AFORCA
=/MUDANCA
°

Comentar

>
9 Luis Freire Filipe
= [ preciso muitos

Imagem 30 - Publica¢do 04-10-2019 — 21h00
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Ambientalismo Sério SIM! Ambientalismo Simplério NAO!

-

2.

O AMBIENTALISTA
SIMPLORIO

wsOH®

Comentar

Imagem 31 - Publicagdo 30-09-2019 — 10 horas

CHEGA
30 de setembro de 2019 - @

NAO SE DEIXE ENGANAR!
PROTEGER O PLANETA FAZ-SE COM SERIEDADE!
AMAR OS ANIMAIS NAO E USA-LOS PARA CAGAR VOTOS!

«Tal como os leopardos marinhos, o pan também é um partido muito fofinho. Tal como os
leopardos marinhos também é uma besta que procura desarticular a sociedade portuguesa
abanando-a, com toda a forca, com causas fraturantes. Tal como os leopardos marinhos
procurara desconjuré-la atirando-a contra direitos artificialmente construidos e atribufdos a
touros e vacas, a cobras e lagartos, para melhor a poder tragar. Tal como os leopardos marinhos
ndo pouparé esforco para desmembrar as financas publicas e para que varios grupos de interesse
ecol6gico possam engordar. E tal como os leopardos marinhos ndo teré qualquer pejo de segurar
o Orcamento do Estado com as suas mandibulas de modo que outro partido dé uma dentada,
para depois trocarem o favor. Por tudo isto, um Portugués Amante da Natureza nao vota no
partido das focas.»

da Natureza néo vota no partido das focas (e nota sobre IL)
narinhc pan tanr n é um partido muitc

Imagem 32 - Publica¢do 30-09-2010 — 20 horas
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CHEGA
4 de outubro de 2019 - &

As sondagens mostram que a luta por um novo lugar no Parlamento sera essencialmente entre o
CHEGA e o Livre. E preciso que os portugueses reflictam sobre se precisamos de uma nova voz,
uma voz diferente, ou a mesma esquerda estatista e libertéria que j& tem tantas vozes e
expressdes na atual Assembleia da Republica. E preciso pensar se queremos fazer uma auténtica
ruptura com o sistema ou apenas trazer outro bloco de esquerda para o Parlamento.

André Ventura

M2 sorca da
ez e o

¢sta a re3ao
igm Sweszo ‘

Ventura ¢ a ao Livre “versado rasca do Bloco de Esquerda” ap6s ser comparado
com Bolsonaro

®O0 303 s 53 partilhas
00 Gosto (J Comentar > Partilhar
Mais relevantes w
Est um comentario.
Maria Martins
Boa André Ventura vc ja € nosso orgulho e tenho certeza vai ser cada vez mais , vc

ndo esta sozinho somos muitos e cada vez mais e mais a estar junto com vogé e
Deus no controle.

Imagem 33 - Publicagdo 04-10-2019 — 18h35

CHEGA

28 de setembro d

Milhares de doentes com cancro da bexiga sem acesso a medicamentos...
Este € o pais real, ndo o pais cor-de-rosa de Costa e companhia!

Infarmed diz que rutura na produgao dos 2 laboratérios
esta a ter impacto mundial

RTP.PT

Milhares de doentes com cancro da bexiga sem acesso a medicamentos
Milhar T 0 Cro E ata q

"D 2
Comentar Partilhar

Mais relevantes w

Kimbelfoto Guilhermino
Tomo estd medicamento para a diabete ha mais fe 15 anos. Agora ndo ha.
sy

Imagem 34 - Publicagdo 28-09-2019 — 17.30 horas
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CHEGA
30 de setembro de 2019 - &

Este desGoverno reune um conjunto de mentirosos, corruptos e incompetentes!
Sucedem-se novas descobertas!

NOTIC!. MINUTO.COM

Ex-ministro Azeredo acusado no caso Tancos. Foi tramado por SMS?

enta
Comentar @ Partilhar

Mais relevantes «

™ fa
Rui Lima
Gente sem CARATER! @ &

Gosto - Responder

Imagem 35 - Publicagdo 30-09-2019 — 13 horas

@CHEGA
4 de outubro de

Primeiro Ministro Portugués, Dr. Ant6nio Costa ndo aceita ser contrariado, bem a imagem dos
DITADORES SOCIALISTAS e “faz-se™ a um senhor bem mais velho que ele por causa de Pedrégao
Grande!

E isto que querem para Portugal por mais 4 anos?..

Vota CHEGA!!!

Partilhar

ﬁ Alberto Ribeiro

L4 diz o ditado, forte com os fracos! Fraco com os fortes. Se é assim tdo destemido,
porque razao anda acompanhado pelo corpo de seguranga da P. S.P

L

der

Imagem 36 - Publicagdo 04-10-2019 - 17h51m
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CHEGA
4 de outubro de 2019 - @

Os planos do COSTA para Portugal sdo conhecidos...
Cada um escolha o que quer para Portugal: mais emprego, mais satide, melhor salario para
portugueses ou a cultura da protecao de imigrantes acima dos portugueses?

Costa defende mais imigracdo e mais estra
Em almoco cao Caboverde lider s

Imagem 37 - Publicagdo 04-10-2019 — 14h36

CHEGA

2 de outubro de 2019 - @

Se a justica em Portugal funcionasse, esta fotografia chegaria para a senhora Catarina Martins ser
responsabilizada por aliciar menores para préticas perigosas a sua saudes!

A t-shirt que distribuiram diz:"Faz a Folha a proibicao!". Este é o resultado de se ter permitido que
a Extrema Esquerda acedesse ao poder.. Menores foram usados para promover a utilizacao de
Marijuana... Até quando vai durar este estado de coisas?!

Liberalizacdo de drogas NAO!
Ja CHEGA!

O BE anda a distribuir a jovens camisolas
crom doacenhn de canahic 6 rom a inccricin

Imagem 38 - Publicagdo 02-10-2019 — 12h00m
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CHEGA
de setembro de 2019 - Q@

Medida #14

Vota CHEGA!
Consulte o programa completo em

#14 EDUCAGAO
PROIBICAO DA
PROPAGANDA
DA AGENDA LGBTI
NO SISTEMA
DEENSINO

OBRIGATORIEDADE DE AUTORI-
ZAGAO EXPRESSA, DO ENCAR-
REGADO DE EDUCAGAO, PARA
QUALQUER ACTIVIDADE COM
CONTEUDO DE VALORES
ETICOS, SOCIAIS, CIVICOS,
MORAIS, RELIGIOSOS OU SE-
XUAIS, PARA ALUNOS ATE AO
ENSINO SECUNDARIO

70 MEDIDAS PAI!A
PORTUGAI.

Imagem 39 - Publicagdo 23-09-2019 — 16h06

@ CHEGA

O CHEGA

Temos orgulho d: storia, que ngrandece e nos ensina!

#01 IDENTIDADE
NACIONAL E FAMILIA

PROJETO EDUCATIVO |
COMFOCONA
HISTORIA DE
PORTUGAL
PELO MUNDO

TRANSMITIR O
CONHECIMENTO
SOBRE A HISTORIA
DE PORTUGAL E

A SUA IMPORTANCIA
NOS DESCOBRIMENTQ

MEDIDAS PARA
7 REERGUER
PORTUGAL

Imagem 40 - Publicagdo 23-09-2019- 17 horas
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2019
@ CHEFA
Leia o Programa Politico do CHEGA!
O CHEGA assume-se como um partido anti-sistema e o seu programa reflete isso.
Visit the post for more.
"o 49 1 comentério 12 partilhas
Imagem 41 - Publicacdo 29-09-2019 — 14 horas
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Imagem 42 - Nuvem de palavras
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