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RESUMO

O atual trabalho se propde a discutir o protagonismo politico que o programa CQC — Custe 0
Que Custar fazia utilizando mecanismos de humor e jornalismo. Para isso, vamos verificar as
origens do humor, da comicidade e do riso, e qual a relacdo dessa caracteristica com o
jornalismo, mais precisamente o feito pela televisdo, principalmente no CQC. O proprio
programa serd nosso objeto de analise, sua estrutura e transformacbes. Desta maneira,
focaremos em trés situacbes que trataram a editoria politica como principal, com
consequéncias que podem ser vistas até os dias de hoje, com o atual governo. Todas as
questdes levantadas contribuem para conferir a possibilidade e a relevancia das mais variadas
formas de jornalismo além do convencional.

Palavras-chave: jornalismo; humor; cqc; politica.
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1. INTRODUCAO

No ano de 2008, um novo programa estreiava na grade da televisao aberta: 0 CQC —
Custe o Que Custar, franquia de sucesso em televisdes de diversas partes do mundo chegava
finalmente ao Brasil. O programa foi ao ar pela primeira vez no dia 18 de marco de 2008, as
22 horas, na TV Bandeirantes (Band). Foi uma adaptacdo do formato CQC, da produtora
argentina Eyeworks - Cuatro Cabecas, criado em 1995 e exportado para outros sete paises.
Trés ancoras trajando ternos, sentados em uma bancada, enquadrados na altura do peito,
apresentavam e comentavam as matérias realizadas por repérteres de editorias distintas.

Com a proposta de fazer um jornalismo que caminhasse junto com o humor, o semanal
seria um tipico telejornal, se ndo fosse o fato de se tratar de um programa classificado como
humoristico. O formato hibrido, que mescla informacdo e comicidade em seus quadros e
reportagens, consistiu em uma nova proposta televisiva na época: para além de uma mera
aproximacdo, o CQC — Custe o Que Custar pretendia fazer, de maneira efetiva e genuina,
jornalismo. Apesar desta caracteristica ndo ser novidade na televisdo brasileira e do mundo, o
CQC possuiu uma diferenca: abordava também os temas politicos nacional com maior
frequéncia do que qualquer outro programa de entretenimento e provocava até algumas
situacOes delicadas e por vezes inconvenientes para 0s parlamentares.

Na tentativa de obter respostas aos questionamentos populares e cobrar o que havia
sido prometido em campanha por alguns politicos, o show tinha o costume de ir ao Congresso
Nacional e procurava entrevistar deputados e senadores que ali se encontravam. Fazendo uso
do humor mais &cido nas entrevistas e edi¢Oes graficas nas matérias, sendo esses 0s principais
artificios adotados pelo programa, com um reporter abordando personalidades de renome
nacional para lhes perguntar sobre assuntos relacionados a situacao politica do pais. Com uma
abordagem inconveniente e pouco ortodoxa, o0 CQC acabou por discutir politica para maior
parte da populacdo brasileira, principalmente pelo fato de ter sido veiculado numa emissora
aberta, a TV Bandeirante, reverberando e dando assim o lugar de protagonismo ao tema.

A fim de adequar a presente pesquisa com a caracteristica politica acima levantada, o
projeto limitou-se a fazer uma analise do discurso de trés momentos cruciais onde o programa
CQC - Custe o que Custar contou com as qualidades do jornalismo e do humor para
apresentar um contetdo de bastante relevancia para sua época, a partir de 2008 e que possui

consequéncias até os dias atuais.



Para comecar a analise, ¢ fundamental que compreendamos as raizes do comico, do
humor e do riso. E importante verificarmos seu surgimento e suas caracteristicas. Fazemos
isso atraves de reflexdes sobre o conceito de humor e riso pelo fildsofo francés Henri Bergson
e referindo ainda a obra do professor Georges Minois. Bergson sera nossa principal linha de
pensamento nesta caminhada. Adotaremos também alguns pensamentos de Mikhail Bakhtin
sobre a relacdo do cdmico na ldade Média e a percepcdo de uma certa diferenca social do
cdmico.

Alguns conceitos de jornalismo também serdo abordados nesta pesquisa. Sobretudo
através das categorizacbes de Nelson Traquina, e realizaremos um breve paralelo entre o
chamado jornalismo “classico” € o “novo” jornalismo, pela ética do pelo filésofo e historiador
americano John Fiske. Veremos também a relacdo entre jornalismo e televisdo atraves de
analises feitas por Beatriz Becker e Arlindo Machado para detectar algumas semelhancas
entre o jornalismo televisivo convencional e o de humor. A investigacdo pretende descrever
as caracteristicas basicas do objeto de estudo e verificando suas semelhancas e especificidades
em relacdo aos noticiarios televisivos. Ao estudar o CQC, busca-se, por tanto, compreender a
proposta hibrida de producdo de jornalismo com humor, que traz questbes acerca da
credibilidade, da forma e do conteddo dos noticiarios e do papel da mediacdo jornalistica. A
discussdo tem como pano de fundo a prépria problematizacdo do género, que se mostra amplo
teoricamente, mutével e capaz de abarcar possibilidades a principio paradoxais, como 0 CQC,
que une comicidade e informacdo. Veremos também a estrutura do programa em blocos,
ritmo, apresentadores, reporteres, matérias e recursos graficos.

O nosso objeto de analise serd, portanto, o programa CQC — Custe o Que Custar, as
razdes que fizeram a atracdo se tornar um fendmeno de audiéncia, capaz de gerar repercussao,
fomentando debates polémicos a respeito de sua classificacdo de género e de propor uma
desconstrucdo do tradicional modelo de mediacéo telejornalistico, tornando-se objeto digno
do interesse académico. Em um contexto no qual a credibilidade dos telejornais é cada vez
mais questionada, € relevante estudar novas possibilidades e alternativas ao padrao
hegemonico, ndo para necessariamente supera-lo, mas para melhor compreender seu
funcionamento e as transformacdes que sofre na contemporaneidade e até mesmo inova-la a
partir de elementos propostos por modelos diferenciados, mesmo que esse modelo no caso do
CQC tenha chegado ao fim.

Apresentaremos o0 formato CQC e as especificidades da versao brasileira, denominada
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Custe o Que Custar. Aborda-se também, embora superficialmente, alguns quadros da atracéo
para que se compreender as referéncias feitas ao longo do texto e para se tragar um perfil mais
completo quando debatermos a editoria politica.

Analisaremos trés casos de muita repercussdo politica para o programa, algumas com
consequéncias até os dias de hoje. Iniciaremos com o caso de quando um dos integrantes foi
expulso do Congresso Nacional, levando a proibicdo do programa ao local para realizar
qualquer outro tipo de matéria. Veremos a grande participacdo que o programa CQC teve nas
eleicbes de 2010, se tornando uma importante ferramenta de discussdo politica. E por fim,
também veremos o surgimento midiatico do atual presidente do Brasil, Jair Bolsonaro pelas
mé&os do programa, e 0 que era considerado tdo absurdo de comico acabou se configurando o
que é hoje.

N&o se pretende esgotar um assunto tdo amplo e complexo, mas apenas mostrar,
através do estudo de teoricos da comunicagdo, a relevancia que o programa teve para a
formacdo da discussdo politica através de um noticiario diferenciado, que se adaptou ao
contexto sociocultural e ao momento histérico no qual estava inserido, o que se desenvolveu
atraveés de escolhas subjetivas realizadas no momento da transformacéo do acontecimento da
noticia. A partir dessa perspectiva, analisa-se 0 programa no que este apresenta de
semelhancas e especificidades em relacdo a logica de producédo dos telejornais tradicionais.
Abordam-se aspectos analogos, tais como estrutura e conteudo, a légica de producdo, a
construcdo da credibilidade, os jargdes e aspectos técnicos e especificidades como a
metalinguagem, a concepcdo construcionista e o humor como forma de veiculacdo de
conteddo jornalistico.

Ao pontuar diferencas e semelhancas entre 0 modelo convencional de jornalismo e a
pratica que o CQC — Custe o Que Custar apresentava, 0 presente projeto pretende analisar
aspectos da estrutura e do discurso que eram discutidos pelo programa, principalmente na area
politica. As questdes que motivaram esta investigacdo foram: Qual o papel do humor no
jornalismo? Como é a construcdo do discurso do humor na comunicacéo feita pelo CQC? E
valido fazer jornalismo desta maneira?

Debrucar-se sobre o CQC é também uma forma de reconhecer outros modelos de
mediacdo simbolica, de construcdo de narrativas noticiosas, de veiculacdo de conteldos
informativos, calcado no humor e na informalidade, cujo potencial ndo deve ser ignorado. O

que se pretende aqui é compreender minimamente o papel do humor no jornalismo politico.



2. O HUMOR PODE FALAR SERIO

O objetivo desse capitulo é refletir sobre o humor e o riso, para no momento seguinte,
conectar essas questdes tedricas com o objeto empirico da pesquisa: a construcdo pelo humor
do progrma CQC, principalmente na abordagem politica. Assim, introduzimos breves
reflexdes sobre o conceito de humor e riso na concepcao do historiador Georges Minois e do
filosofo Henri Bergson respectivamente. Na nossa avaliacdo € importante situarmos o
significado, a criacdo do conceito e as alteracdes numa linha temporal para podermos
contextualizar a ‘“graca” e o “engracado” como caracteristicas utilizadas em um tipo
especifico de jornalismo para a televiséo.

Refletiremos também sobre o conceito de jornalismo e para isso usaremos as reflexdes
do pesquisador Nelson Traquina, fazendo um paralelo entre o jornalismo “classico,”
tradicional, com o “novo” jornalismo explicado pelo filésofo e historiador americano John
Fiske. Na sequéncia abordaremos, brevemente, a relacdo entre jornalismo e televiséo.
Usaremos algumas analises feitas por Beatriz Becker e Arlindo Machado para detectar
algumas semelhancas entre o jornalismo televisivo convencional e o de humor.

Perceberemos que o jornalismo e o humor fazem uma boa combinagdo mas certos
aspectos precisam ser considerados. Até que ponto o humor pode ser desviante para a
realizacdo da pratica jornalistica? Se o jornalismo é definido pela referéncia aos fatos
existentes no mundo, o desvio permitido pelo humor desvirtuaria o jornalismo de seus
principais principios fazendo com que esse deixasse de ser jornalismo? Nesse sentido, o
humor funcionaria como uma espécie de brecha desviante, sendo possivel a hibridizacdo dos
géneros, permitindo uma diferenciacdo no fazer o jornalismo através de um programa que
unisse os dois?

Como j& mencionado, usaremos o programa CQC - Custe o que Custar,
especificamente suas matérias de cunho politico como o especial das eleicdes de 2010 e o
quadro com a primeira apari¢do do presidente Jair Bolsonaro, para analisar essa convergéncia

procurando perceber até que ponto o produto foi relevante para a discussao politica.



2.1. Pensando o humor

A defini¢ao da palavra “humor” no dicionario é: “humor (6) sm. 1. Fisiol. Substancia
orgénica liquida ou semiliquida. 2. Disposicdo de espirito. 3. Veia cdmica; espirito, graca 4.
Capacidade de perceber ou expressar o que ¢ comico ou divertido.”. Mas o que seria essa
substancia organica liquida e semiliquida descrita no Dicionario Aurélio (1993) antes dos
significados populares mais conhecidos tais como “disposi¢cdo de espirito”, “veia cOmica;
espirito, graga” e “capacidade de perceber ou expressar o que ¢ cOmico ou divertido”?

De acordo com Edio Roberto Manfio, linguista ¢ autor da obra “Dos discursos sobre o
humor e seus deslocamentos” (2006), na Grécia Antiga, humor era considerado cada um dos
liquidos presentes no corpo humano: a fleuma, a bile amarela, a bile negra e 0 sangue, e 0
equilibrio ou o desequilibrio dessas substancias afetaria diretamente a salde e o
comportamento dos seres humanos. Os responsaveis por estudar e tentar controlar de alguma
forma os humores eram conhecidos como humoristas, uma mistura de medico, para analisar
as questdes de anatomia do corpo e filosofo, para relacionar tais questdes com o estado de
espirito do ser, como estar alegre ou triste por exemplo. Por essa relacdo com o
comportamento humano, a palavra “humor” poderia significar, indiretamente, ja naquela
época, 0 estado de espirito de uma pessoa: “Pelo comportamento do individuo, supunha-se
qual dos liquidos poderia estar excedendo-se no organismo: a bile negra promovia o escarnio;
a bile amarela, as lagrimas; a fleuma, o desinteresse geral; e o sangue, patologia cerebral”
(MANFIO, 2006, p. 25).

Segundo Flavio Moreira da Costa, autor de Os 100 Melhores Contos de Humor da
Literatura Universal (2001), a Grécia pode ser apontada como um dos bercos onde, na
Antiguidade, o humor se desenvolveu em suas diversas formas, desde o mais grosseiro até o
mais sutil, sendo representado por pensadores e autores como Aristofanes e Homero, este
ultimo com o conto Batracomiomaquia, publicado em 1489, em Veneza, considerado “a
primeira manifestacdo humoristica da literatura européia” (DA COSTA, 2001, p. 17).

Sendo assim, como o humor se tornou o que é hoje? E mais importante, 0 que € humor
nos dias de hoje? Essa € uma questdo de dificil resposta, pois 0 seu conceito se transforma
conforme o local, a época e o grupo social no qual esta inserido. Mais do que encontrar uma

definicdo, esta monografia reforca a importancia de refletir sobre a funcdo (ou funcdes) e as



transformagdes do humor dentro das sociedades e entender que o humor ainda é, de certa
forma, uma arte utilizada em algumas ocasifes no jornalismo.

Outra grande dificuldade ao se tentar definir o humor é a sua intencéo, que na grande
maioria das vezes resulta em provocar o riso, uma vez que aquilo que provoca o riso em uma
pessoa pode ser considerado mondtono e, até mesmo, ofensivo para outra. Assim, a defini¢éo
do humor dependera de fatores externos, ou seja, do seu contexto e da sociedade em que esta
inserida a acdo ou fala humoristica.

O termo humor como é conhecido hoje, com o sentido de ser algo que provoca riso,
foi registrado pela primeira vez em 1682, na Inglaterra.

0 termo humour teve seu primeiro registro dentre os ingleses em 1693 com o
mesmo sentido atribuido a grafia humeur do francés, portanto, é possivel que
tanto o termo como sua nova acepcao tenham surgido entre os franceses do
primeiro quartel do século XVII, assim como, também é verossimil que
tenham sido os franceses 0s primeiros a empregarem o0 termo na
dramaturgia, durante o fim do Renascimento (SILVA, 2012, p. 2)

O professor e historiador Georges Minois, na introducéo de seu livro Historia do Riso
e do Escarnio (2003), destaca que o riso € de interesse da ciéncia desde muito tempo,
ressaltando a existéncia de uma associacdo francesa que, desde de 1987, faz conferéncias
periddicas sobre o tema do humor/riso, a Corhum Humoresques (Pesquisa Sobre o Cémico, o
Riso e 0 Humor)! e também nos Estados Unidos ha um jornal interdisciplinar dedicado &
pesquisa do humor, o Humor - International Journal of Humor Research (Jornal
Internacional de Pesquisa sobre Humor)?. Em todo o mundo, h& dezenas de grupos de
trabalho e centenas de pesquisas na area académica, que resultaram em monografias,
dissertacdes e teses sobre o assunto.

Georges Minois afirma que “a primeira qualidade do humor ¢ precisamente escapar a
todas as defini¢des, ser inapreensivel, como um espirito que passa” (MINOIS, 2003, p. 79),
mas o autor tenta tracar algo proximo a uma definicdo, descrevendo o humor como aquilo que
nasce do estranhamento do homem sobre si mesmo, da autoconsciéncia da humanidade e da
possibilidade de se elaborar um distanciamento de si e percebendo desse distanciamento, o

risivel.

! Disponivel em: http://www.humoresques.fr/ - Humoresques revue de recherche scientifique sur le comique, le
rire et I'humour défend la liberté d’expression avec les armes de I'humour. Acesso em: 07/04/2019
2 Disponivel em: http://www.humorstudies.org/JournalCenter.htm Acesso em: 07/04/2019



Para George Minois, o humor, cuja principal qualidade considera ser, justamente, o
fato de “escapar a todas as definigdes” que tentam lhe impor, nasceu com o ser humano no

momento em que este se tornou consciente de si mesmo, se achando incompreensivel:

O humor surge quando o homem se da conta de que é estranho perante si
mesmo; ou seja, 0 humor nasceu com o primeiro homem, o primeiro animal
que se destacou da animalidade, que tomou distancia em relacéo a si proprio
e achou que era derrisério e incompreensivel. (MINOIS, 2003, p. 79)

A ideia de que o humor é um privilégio humano é também abordada pelo fil6sofo
Henri Bergson, em seu livro O Riso: Ensaio sobre a significacdo do comico (2018) publicado
originalmente em 1900. Mais do que tentar definir a comicidade por exemplos, o filosofo
buscou perceber 0 que 0s perpassa, para alcar os efeitos presentes em indmeros eventos
causadores de riso, desde situacOes cotidianas até pecas de teatro. A vida acaba sendo
vista por todos os lados como um jogo de tenséo e elasticidade, acdo e reacdo. Diante disso, a
sociedade requer um esforco de adaptacdo e a rigidez de carater € posta como suspeita, por
ser indicio de isolamento da dindmica social. Ele também afirma que o riso é proprio do
homem e que o aspecto “cOmico” ndo existe fora do que ¢ inerente a humanidade ou se

assemelha a ela de algum modo:

N&o h& comico fora daquilo que é propriamente humano. Uma paisagem
poderd ser bonita, graciosa, sublime, insignificante ou feia; nunca sera
risivel. Podemos rir de um animal, mas apenas porque surpreendemos nele
uma atitude ou expressdo humana. Podemos rir de um chapéu; mas o que
ridicularizamos neste caso ndo é o pedaco de feltro ou de palha e, sim, a
forma que os homens lhe deram, o capricho humano que o moldou.
(BERGSON, 2018, p. 38, grifo do autor)

Além de ser uma caracteristica exclusiva do ser humano e que, para existir, precisa de
elementos similares a ele, Bergson afirma que ha outro aspecto fundamental para que o humor
seja possivel: a insensibilidade. Segundo o autor, “o maior inimigo do riso é a emog¢ao” e,
para que algo seja “risivel”, é necessaria, por parte do espectador, uma dose de indiferenca,
um certo distanciamento do objeto de que se esta rindo. O humor se destina a inteligéncia
pura e “exige, para produzir seu efeito, algo como certa anestesia momentinea do coracdo.”

(BERGSON, 2018, p. 39). Dessa forma, o homem s0 riria daquilo com o que ndo esta



envolvido emocionalmente ou quando se distancia dessa posi¢do para adotar, mesmo que

momentaneamente, um olhar mais “neutro”, imparcial da situacdo:

Parece que o cdmico sé consegue produzir sua agitacdo se incidir sobre uma
alma cuja superficie esteja naturalmente calma, suficientemente estavel. A
indiferenca é seu ambiente natural. Ndo ha maior inimigo do riso que a
emocdo. Isto ndo significa que ndo possamos rir de alguém que, por
exemplo, nos inspire piedade ou, mesmo, afeto; mas apenas que por alguns
instantes sera preciso esquecer este afeto, silenciar esta piedade.
(BERGSON, 2018, p. 38)

Essa questdo da insensibilidade dialoga com a teoria de George Minois, que talvez, por
0 humor ser uma dadiva que apenas a humanidade recebeu, acaba exercendo um grande poder
sobre 0 homem moderno, fazendo com que seja, em certos casos, essa falta de sensibilidade
relacionada ao carater e a indole do ser humano que estd fazendo humor ou esta rindo da
situacdo de outros. “Na encruzilhada do fisico e do psiquico, do individual e do social, do
divino e do diabdlico, ele flutua no equivoco, na indeterminacdo. Portanto, tem tudo para
seduzir o espirito moderno” (MINOIS, 2003, p. 16)

Ja o riso, consequéncia do humor, € caracteristico da natureza humana como foi falado
por Bergson, ndo havendo graca em algo que ndo tenha caracteristicas humanas. N&o € a toa a
famosa citacdo de Aristoteles “o homem ¢ o Unico animal que ri”. Sendo assim, o humor em
semelhanca com o riso, € um fendmeno social que exige pelo menos mais de uma pessoa, real
Ou imaginaria para que uma provoque 0 riso, outra que reaja rindo e talvez outra que esteja
dentro da acdo ou a observando, também rindo da situacéo. Portanto, 0 humor necessita de um
motivo, que € seu alvo, assim, “quase todas as piadas tradicionais, por mais curtas que sejam,
cacoam de uma vitima que € ou passa a ser um estranho” (BREWER, 2000, p. 133). Segundo
visto por Bergson e Minois esse “estranho” seria o alvo do humor ¢ motivo do riso, e para a
pessoa que esta rindo deste “estranho” ¢ necessario um afastamento sentimental para provocar
tal comicidade, causando automaticamente um momento de insensibilidade.

O estudo do humor também recebeu contribuicdes de tedricos da linguagem. O
linguista russo Mikhail Bakhtin, em sua obra A cultura popular na Idade Média e no
Renascimento: o contexto de Francois Rebelais (1987) mostra a contraposicdo entre cultura
popular e erudita na Idade Média. Ao analisar a obra literaria de Fragois Rabelais, Bakhtin
entende o riso no contexto da carnavalizagdo, momento em que as hierarquias se invertem. O

autor aborda o humor e o riso na cultura popular, e divide a sociedade medieval em duas
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partes: a da Igreja e dos homens cultos, séria e sombria, e a cultura e tradi¢do popular, inculta
e baseada no riso.

Na Idade Média, onde o riso e 0 comico eram meios de moderacéo social, pois passar-
se por ridiculo ou ser alvo de escarnio era o que de pior poderia acontecer a um membro da
sociedade, foi-se estabelecendo uma divisdo, um limite, como inofensivo e leve, apropriado e
aceito nos meios sociais para ndo desonrar ninguém, que sdo questdes sociais do humor até os
dias de hoje.

Mikhail Bakhtin, em seu estudo sobre Francois Rebelais, mostra bem o contraste entre
uma cultura séria, sombria, opressora: a cultura da Igreja e dos homens cultos; e a cultura
carnavalesca, satirica, maliciosa: a cultura popular. Em seu livro, Bakhtin tem o carnaval
como uma forma condensada do riso popular na ldade Média, onde 0 género comedia
praticamente desapareceu, mas ndo o humor, quer dentro dos conventos, nos paléacios e,
sobretudo, nas camadas populares.

Retomando as reflexdes de Bakhtin, vemos uma correspondéncia da teoria linguistica

com a andlise da recepc¢éo. Diz o autor:

Toda compreensdo da fala viva, do enunciado vivo € de natureza ativamente
responsiva (embora o grau desse ativismo seja bem diverso); toda
compreensdo € prenhe de resposta, e nessa ou naquela forma a gera
obrigatoriamente: o ouvinte se torna falante. A compreensdo passiva do
significado do discurso ouvido €é apenas um momento abstrato da
compreensdo ativamente responsiva real e plena, que se atualiza na
subsequente resposta em voz real alta. (BAKHTIN, 1987, p. 271)

Assim como na fala e no enunciado, os discursos midiaticos encontram
correspondentes na audiéncia, uma audiéncia “prenhe de respostas”, tomando emprestada
emprestando a expressdao de Bakhtin. As piadas contadas e o humor manifesto, precisam ser
entendidos e apreendidos pela audiéncia, algo que vai além da simples linguagem, mas requer
vivéncia (mesmo que virtual), pontos de pensamento comum, ja que a associacdo € algo
essencial para que o humor aconteca.

Bakhtin observou que as imagens grotescas na época do Renascimento encontravam-
se sempre relacionadas ao cenario do Carnaval, da cultura popular. O humor grotesco
subverte as hierarquias, as convencdes, as verdades socialmente estebelecidas e aponta para a

cisdo entre cultura oficial e cultura popular. No humor grotesco, a supremacia de uma cultura



tida como oficial é questionada. Visto no seu papel de cultura menor, é desconsiderado.
Percebido no seu caréater subversivo, é censurado e punido.

Aspectos como exagero, a hipérbole, a profusdo, o excesso sdo, como observou
Bakhtin, os sinais caracteristicos mais marcantes do estilo grotesco e estdo amplamente
presentes nestes ambientes de festa e de carnaval.

Para Bakhtin, a expressdo do grotesco esta sempre atrelada a alegria. No mundo
grotesco, a relatividade de tudo o que existe é sempre alegre: o grotesco estd impregnado da
alegria da mudanca e das transformacdes, mesmo que em alguns casos essa alegria se reduza
ao minimo.

Bakhtin também veincula o riso com a liberdade e com a verdade popular ndo oficial,
retratando que o humor precisa ser livre para representar aspectos escamoteados da realidade
e também, por isso, sempre procura se vincular as culturas ndo oficiais para poder
desmascarar 0s rituais e personagens do mundo tido como sério. A forca da derrisdo da
parodia, do humor estd assim no incansavel questionamento das estabilidades, levando o

prazer do riso ao lugar da ordem preestabelecida. Sobre isso, Bakhtin diz:

O verdadeiro riso, ambivalente e universal, ndo recusa o sério, ele purifica-o
e completa-o. Purifica-o do dogmatismo, do carater unilateral, da esclerosa,
do fanatismo e do espirito categorico, dos elementos de medo ou
intimidacdo, do didatismo, da ingenuidade e das ilusGes, de uma nefasta
fixacdo sobre um plano Unico, do esgotamento estipido. O riso impede que o
sério se fixe e se isole da integridade inacabada da existéncia cotidiana.
(BAKHTIN, 1987, p. 61)

Para esta monografia, usaremos o termo humor em sentido amplo, como aquilo que
leva ao riso, que busca um efeito cémico, risivel, que deseja fazer graca, em suas varias
categorias (ironia, sarcasmo, gracejo, piada, etc.). Vamos focar nossa atencdo sobretudo ao
humor usado no programa CQC - Custe o Que Custar, principalmente em suas matérias de
expulsdo do Congresso Nacional, o especial de eleicdes de 2010 e na entrevista com Jair

Bolsonaro, que viria a ser presidente do Brasil nas elei¢des de 2018.
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2.2. Pode 0 humor fazer jornalismo?

Uma das principais propostas desta monografia é evidenciar a realizagdo do jornalismo
feito com caracteristicas humoristicas, usando tanto o discurso jornalistico quanto o humor e
encontrar um possivel equilibrio entre esses dois lugares de fala a partir de uma boa retérica.

Nelson Traquina, em seu livro O estudo do jornalismo no século XX (2001), apresenta
a Teoria do Espelho, que percebe o jornalismo como uma pratica com base na objetividade e
imparcialidade, focada na busca pela verdade e no simples relato dos fatos. A acdo de noticiar
acontecimentos e eventos relevantes e de interesse para determinado publico deve ser uma
espécie de “espelho” fiel dos acontecimentos reais € por esse motivo a necessidade do
jornalismo de ser neutro. A nogdo do imparcial e do objetivo é facilmente questionada quando
se pensa no simples ato de escolha das palavras e/ou imagens que irdo compor, por exemplo,
o lead de uma matéria. Algumas escolhas ja induzem certa subjetividade, principalmente as
que possuem uma boa retdrica, no caso do jornalismo raiz, as que conseguem responder as
perguntas base do lead tradicional: O qué? Quem? Como? Quando? Onde? e Por qué?

A necessidade de se “perseguir” a verdade por meio da objetividade comegou a ser
percebida, segundo Traquina (2001), quando se viu a necessidade de se definir um “ethos”
profissional dos novos comunicadores surgidos com o desenvolvimento das estruturas de

governos democraticos.

Um novo paradigma das noticias como informacao iria substituir, com ritmo
e intensidade diversa nos diversos espacos nacionais, o velho paradigma que
concebe os meios de comunicacao social como arma politica e os jornalistas
como militantes partidarios. Com o novo paradigma das noticias como
informacéo, o papel do jornalista é definido como o do observador que relata
com honestidade e equilibrio o que acontece, cauteloso em ndo emitir
opinides pessoais (TRAQUINA, 2001, p. 66)

Apesar do neutralidade do enunciador ser considerada um de seus elementos
essenciais, o jornalismo, por envolver, em algum nivel, o fator “subjetivo”, ¢ uma atividade
que passa longe da rigidez e de certezas infinitas. Por ser uma ciéncia humana, significa que,
assim como a humanidade, ndo é algo que se encaixa em padr@es pré-definidos, na verdade
muito pelo contrario. Porém, pode-se dizer que o jornalismo é baseado e inspirado em certas
regras técnicas e concepcoes que o qualificam e o tornam reconhecido como tal. Dessa forma,

é possivel afirmar que o jornalismo, como atividade intrinseca a sociedade contemporanea,
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estd em constante processo de transformacdo, sendo fundamentado por valores social e
historicamente construidos, ou seja, depende de variaveis diversas e do contexto em que esta
inserido. O “fazer jornalismo”, como ato de mediacdo ou o processo de enunciacdo de um
relato sobre determinado fato, é condicionado por aspectos sociais, politicos, econémicos,
culturais, temporais, geogréficos e historicos.

Entretanto, em paralelo ao chamado jornalismo de referéncia (com seus veiculos
tradicionais, cuja credibilidade ¢ quase “inabalavel”), ha outros jornalismos, incluindo aqueles
que misturam géneros e produzem um discurso ndo hegemonico (que ganhou “variaveis”
como jornalismo alternativo, popular, de entretenimento ou, o atualmente conhecido
infotainment, conceito que denomina a unido de informacgdo e entretenimento) e esses tem
consolidado um espaco crescente na midia do pais. E muitas publicacdes deste estilo tém se
utilizado de uma poderosa ferramenta para se firmar e conseguir chamar atengdo no meio de
tanto veiculos midiaticos: o humor.

Para John Fiske, esse crescimento desse jornalismo que poderia ser denominado como
“jornalismo ndo-sério” em relacao ao tradicional pode ser devido ao foco diferenciado que o
“nao-sério” da aquilo que considera noticia. Em seu texto, “Popularity and the politics of
information” do livro Journalism and Popular Culture (1992), ele afirma que a dicotomia
entre o0s dois géneros reflete as velhas diferencas entre o povo e de quem detém o poder. Para
0 autor, desconstruindo as normas do jornalismo tradicional, o jornalismo popular explora as
contradi¢cdes, que sdo o centro da cultura popular, e as experiéncias das pessoas comuns. A
populagdo estaria tdo descrente do considerado “oficial”, que, por isso, estaria dando cada vez
menos credibilidade ao “jornalismo sério” — que seria o responsavel por veicular, justamente,
as “noticias oficiais” que o “bloco do poder” tem interesse em divulgar como sendo as
“verdadeiras”.

Talvez uma certa resisténcia da populacdo a midia tradicional ndo se restrinja apenas
ao que diz respeito a atencdo que grande parte do publico da aos fatos da vida cotidiana, mas
também esteja ligado a forma como as noticias — mesmo de acontecimentos considerados
“sérios” — sdo dadas, seguindo os parametros da, ja contestavel, imparcialidade e objetividade
jornalisticas, defendidas na imprensa tradicional. O sucesso do jornalismo de humor, como foi
0 do CQC, é um exemplo de rompimento com paradigmas conceituais do jornalismo como a

objetividade e a neutralidade.
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E notéavel que na atragio havia caracteristicas do jornalismo de humor, justamente por
terem a possibilidade de fugirem dos paradigmas dos veiculos tradicionais, exercendo a arte
do noticiar através de detalhes que requerem certo entendimento e envolvimento com o
publico. Publico que era levado a ocupar uma posi¢do um pouco mais critica em relacéo ao
contetido transmitido, como concordar ou ndo com as a¢des praticadas, como rir ou ndo delas.

Aos que questionam se esses programas sdo efetivamente jornalisticos, sugere-se
observar, além do uso das técnicas préprias ao género, os enquadramentos de assuntos
relevantes para a sociedade, ainda que ndo necessariamente da esfera politica. A noticia esta
ndo apenas nas respostas dos entrevistados, mas no siléncio destes e nas préprias perguntas
dos reporteres. A informacdo estad também nos subentendidos, nas ironias, nas sutilezas cheias
de significados e no jogo de conhecimentos requeridos para compreender a piada e que,
usando como estratégia o entretenimento, acabavam cumprindo fungdes jornalisticas.

Dessa forma, seria possivel dizer que a grande diferenca entre o jornalismo tradicional
e 0 jornalismo de humor nédo esta no que é noticiado, mas em como isso € feito. Trata-se da
relacdo entre conteddo e forma. Os fatos e acontecimentos abordados s&o 0S mesmos,
assuntos sobre politica, esportes, economia, cultura, dentre outros. Os aspectos “variantes”
entre um género e outro estdo, justamente, no estilo de linguagem (culto ou informal), nas
imagens, nos sons, nas criticas e comentarios subjetivos feitos sem pudor, nos personagens
que recebem voz e nos elementos graficos utilizados para noticiar esses fatos e
acontecimentos. Josimey Costa da Silva, em seu artigo “O humor nada objetivo e um
jornalismo muito sério”, reforca essa idéia sobre a divergéncia entre ambos os géneros,
chamando a atengdo para as caracteristicas jornalisticas implicitas no “jornalismo nao-sério”,
mesmo quando este ndo noticia algo inédito, mas quando faz uma releitura revigorante

daquilo que a midia tradicional ja divulgou:

O que distingue uma e outra pratica é menos o contetido e mais a forma de

veicular a informacdo. Quando uma charge de jornal, por exemplo, satiriza
um assunto que ja é manchete, dando-lhe uma roupagem nova através dos
dados que lhe sdo acrescidos pela imaginagdo do chargista, ou explorando
um angulo novo, inusitado, varias das caracteristicas da noticia estdo
presentes: interesse, ineditismo, importancia. E, se o fato que a charge
enfoca ndo foi, ainda, abordado pelo seu jornal, embora faga parte das rodas
de conversas informais da cidade; se é recente; se esta proximo do publico
leitor porque diz respeito & sua vida — coletiva ou particular; e se ainda serve
como ponto de reflexdo e interpretacdo daquele fato, mais caracteristicas de
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noticia aparecem: atualidade, proximidade, interesse, ineditismo,
importancia. (DA SILVA, 2002, p. 120)

O jornalismo, por ser uma atividade que estd em constante transformacdo, acaba
permitindo a criacdo de novas formas de pratica-lo. Essa releitura diferenciada e, na maioria
das vezes, criativa dos acontecimentos que o jornalismo “ndo sério” se propde a fazer, prende
a atencdo do publico por promover a renovagdo de um modelo que estava estagnado e havia
se tornado cansativo para grande parte do publico. Kati Caetano e Denise Guimardes
destacam, no artigo “Estratégias graficas e humor sarcéstico: a noticia levada a “sério” no
Programa CQC, da TV Bandeirantes, Brasil”, os elementos que tornam o Custe o que Custar

um bom exemplo dessa renovagdo promovida pelo jornalismo “ndo sério”:

Postura irreverente e contundente, telejornalismo com formatacdo préxima
ao videoclipe, intervencdes graficas ridicularizantes, porém no limite da
ética e do respeito ao entrevistado, aparente leveza no tratamento
performatico dos temas sérios, dentre outros paradoxos: estaria ai a formula
para informar divertindo? Ou divertir informando? [...] Seria uma espécie de
recepcao mediante o divertimento, cada vez mais evidente hoje em todos os
dominios da cultura, um sintoma do redimensionamento da percepc¢do
humana diante dos avangos tecnoldgicos. (CAETANO; GUIMARAES,
2009, p. 9)

Podemos categorizar também essa transicdo do jornalismo sério para 0 humor como

um carater ambivalente, conceito adotado por Bakhtin, para mostrar como 0 mesmo tema

pode se revigorar:

Eles sdo, portanto, ambivalente: a destruicio e o destronamento estdo
associados ao renascimento e a renovacgdo, a morte do antigo esta ligada ao
nascimento do novo; todas as imagens sdo concentradas sobre a unidade
contraditéria do mundo que agoniza e renasce. Ndo sd0 apenas esses
episodios, mas todo o livro, do comecgo ao fim, que esta impregnado de uma
atmosfera de carnaval. Melhor ainda, numerosos episédios e cenas de
primeiro plano descrevem festas e assuntos tipicos de festa. (BAHKTIN,
1987, p. 189)

Na época em que era exibido, CQC ndo apenas renovou, mas se mostrou como uma
iniciativa inovadora na transmissao de noticias, principalmente, para a populacdo na faixa
etaria abaixo dos 30 anos. Para jovens que pareciam pouco engajados na politica, o humor
funciona como um elemento que desperta e incentiva a populagdo ficar atenta as atitudes e

promessas dos governantes. Dai a importancia de um programa com popularidade crescente,
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como o Custe o que Custar, ter a politica como um dos principais assuntos abordados em cada

edicdo.

2.3. Jornalismo e televisado

Segundo Beatriz Becker, em sua obra A Linguagem do Telejornal (2005), a funcéo do
telejornal € “narrar, dar conta dos principais fatos sociais de diferentes paises em todo o
mundo” (BECKER, 2005, p. 22) e, para tal, este realiza uma “encenagdo do real”, que como
“toda situagcdo de comunicacao € ritualizada, marcada por um conjunto de regras transmitidas
pelas herancas culturais e relacionadas as intuicdes sociais onde o processo de comunicagdo
de materializa” (BECKER, 2005, p. 24). Essas caracteristicas, que se consolidaram
historicamente e se repetem com freqiiéncia, compdem o que a autora denomina “logica de
produgdo” dos noticiarios e compreendem aspectos discursivos ¢ estruturais, — OU Seja, tanto
da ordem da forma quanto do contetdo. Através da analise da complexa linguagem e dos
discursos utilizados nos noticiarios e do estudo das “regularidades e estratégias enunciativas
singulares” dessa pratica (BECKER, 2005, p. 22), ¢ possivel compreender como o jornalismo
se constréi como género especifico, capaz de ser diferenciado de outros produtos midiaticos
em relacdo a sua funcdo, a construcdo de suas narrativas e Seus processos produtivos.
Portanto, sob essa perspectiva, a definicio do género estd atrelada a percepcdo de
determinados processos produtivos e estratégias de linguagem que se repetem. A autora
propde, entdo, as categorias de analise de telejornais, metodologia utilizada anteriormente e
gue evoca aspectos estruturais e funcionais como blocos, ritmo, editoriais, atuacdo de ancoras
e repOrteres, entrevistas cenarios e recursos graficos.

Arlindo Machado em A Televisdo Levada a Sério (2003), por sua vez, define o
jornalismo como instituicdo de mediacéo simbolica entre determinados eventos e um publico
de leitores ou espectadores para 0s quais esses acontecimentos possam ser considerados
relevantes. Trata-se de uma definicdo genérica, mas que evidencia aspectos fundamentais para
se caracterizar o jornalismo: um determinado acontecimento considerado de interesse
coletivo, um mediador (o reporter, ou seja, literalmente aquele que reporta), a construcdo de
uma narrativa (que se fara segundo regras e padrdes estilisticos historicamente definidos) e

um publico interessado. Partindo deste pressuposto, pode-se afirmar que o jornalismo se
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caracteriza e se define mais pelo processo de enunciacdo de um relato a respeito de um
determinado fato do que por outras questdes mais especificas ligadas a forma.

J& José Marques de Melo em Estudos do Jornalismo Comparado (1972), analisa o
jornal ressaltando quatro de suas caracteristicas: publicidade, atualidade (informacdo que se
relaciona com o presente e o influencia), universalidade (a ndo exclusao dos temas de maior
repercussdo) e periodicidade (distribuicdo regular). Desta forma, o autor vai além dos
aspectos anteriormente ressaltados, apontando também as demandas comerciais — a
necessidade da veiculacdo com frequéncia pré-definida e a dependéncia financeira de
anunciantes. Aponta ainda que se deve buscar a ut6pica universalidade, que, na pratica, pode
ser entendida como uma ampla diversidade tematica. Essa percepcao traz a presente pesquisa
outra concepcao importante: a do jornalismo como um negocio. Embora o foco deste trabalho
ndo seja a analise mercadologica, faz-se necessario ressaltar a relevancia de aspectos como

audiéncia e publicidade, como

o jornal, como veiculo de comunicacdo coletiva, apresenta trés géneros
especificos de informacéo, no sentido de atender aos anseios e as exigéncias
do publico leitor. Sdo: a) Noticias (informacdes atuais a respeito dos mais
diversos setores do conhecimento humano, sob a forma de reportagens,
entrevistas, editoriais, cronicas, artigos, comentarios, etc.); b) Propaganda
(informag0es persuasivas, que se destinam a influenciar os individuos para
adocdo de atitudes, seja comprar um produto ou aceitar uma ideia); c)
Entretenimento (se¢Oes cuja finalidade principal € a de entreter, divertir,

ajudar o leitor a ‘passar o tempo’, como historias em quadrinhos, palavras
cruzadas, curiosidades) (MELO, 1972, p. 22)

Melo apresenta, portanto, algumas contribuicdes complementares ao que expde 0sS
demais teoricos citados, como a énfase no carater coletivo do jornalismo e na relevancia das
informacGes divulgadas. No entanto, enfoca o conteddo dos noticiarios apontando trés
variaveis que chama de “géneros de informagdo”: as noticias propriamente ditas, ou seja,
relatos sobre eventos diversos de interesse pablico, construidos com apuragdo e entrevistas; a
propaganda e o entretenimento, conteido destinado a leitura prazerosa e de teor comico.

Retomando as caracteristicas basicas citadas por esses autores, pode-se concluir que o
jornalismo se trata fundamentalmente de uma pratica simbdlica de mediacdo. Sua matéria
prima € um evento, fato ou acontecimento atual e relevante (do ponto de vista cultural,

politico, econémico, artistico), sobre o qual se constréi um relato seguindo determinadas
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regras e caracteristicas consolidadas, mas também através de escolhas subjetivas. O processo
de mediacdo estd, portanto, inserido em uma logica de producdo pré concebida.

Tendo enumerado alguns aspectos predominantes na préatica jornalistica convencional,
cabe pensar essa area do conhecimento como ciéncia social, ou seja, campo do saber que
dialeticamente influencia a sociedade e por ela é influenciado, estando, portanto, atrelado a
variaveis culturais e histéricas. A percep¢do do jornalismo como género capaz de captar e
narrar a verdade como um espelho da realidade foi em certo momento predominante, tanto no

senso comum quanto nos préprios profissionais da imprensa. No entanto, segundo Foucault,

cada sociedade tem seu regime de verdade, sua ‘politica geral’ de verdade:
isto €, os tipos de discurso que ela acolhe e faz funcionar como verdadeiros;
0S mecanismos e as instancias que permitem distinguir uns e outros; as
técnicas e os procedimentos que sdo valorizados para a obtencdo da verdade;
0 estatuto daqueles que tém o encargo de dizer o que funciona como
verdadeiro (FOUCAULT, 1979, p. 12)

Becker também cita o filosofo ao afirmar que “o mundo ndo ‘nos apresenta uma face
legivel que teriamos que decifrar apenas’; ou seja, a realidade nao tem um significado anterior
ao momento de sua verbalizacdo e interpretacdo pelos seres humanos. (FOUCAULT apud
Becker, 2005, p. 45). Assim sendo, segundo os autores, a verdade e os discursos tidos como
inquestionaveis sdo socialmente construidos e ndo existe uma forma de comunicar a realidade
tal como esta se apresenta sem qualquer interferéncia. A percepc¢édo do que é factual, legitimo,
verdadeiro, bem como os discursos que se constroem sobre a realidade (e que constroem a
realidade, em matua influéncia) sdo necessariamente condicionados pelo contexto socio-
politico-cultural de uma época.

Os critérios de noticiabilidade, as pautas, os modelos e as formas de se construir a
mediacdo jornalistica e a legitimidade e credibilidade dos reporteres e dos veiculos sdo fatores
historicamente construidos. Ndo existe, portanto, uma forma de mediacdo ou estratégias
discursivas capazes de traduzir com plena equivaléncia episodios da historia humana. “A
questdo da verdade estd, portanto, afastada do sistema significante do telejornal, pois, a rigor,
ndo é com a verdade que ele trabalha, mas com a enuncia¢do de cada porta-voz sobre 0s
eventos” (MACHADO, 2005, p. 111, grifo do autor).
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Soma-se a intangibilidade da matéria-prima do jornalismo as mudancas dos habitos de
consumo na contemporaneidade, a rapidez na aquisicao e troca de informacdo e o advento de
novos suportes midiaticos e da transmidialidade, que também afetam diretamente a producédo
e a concep¢do do jornalismo, seja na internet, nas radios ou nos meios impressos e
audiovisuais. Este processo é irreversivel e inevitdvel, uma vez que o jornalismo é uma
pratica social, condicionada por variaveis culturais, temporais e até de suporte, ja que cada
meio possui especificidades técnicas e linguagens proprias.

Assim sendo, por conta do questionamento de sua legitimidade e capacidade de ser
plenamente objetivo e pelas constantes transformagdes de forma, conteldo e suporte que
sofre, o jornalismo apresenta problemas conceituais. E esses entraves tedricos sao reforcados
pelo carater subjetivo do exercicio da profissdo, ainda que a isencdo se pretenda um dos
pilares do modelo hegemonico de jornalismo. Lidiane Pinheiro, no artigo “Cultura popular e
entretenimento: O discurso dominante sobre jornalismo e esfera publica”, legitima a mesma

perspectiva ao declarar que:

a pratica mercadoldgica, a producdo de noticias e os ideais do jornalismo sdo
historicamente  situados. Houve um tempo em que ndo havia
responsabilidades ou normas particulares para a midia. [...] O produto
jornalistico ndo passa de um discurso; por isso, a demarcagdo conceitual do
jornalismo € sempre provisoria e historica, pois os valores e ideais mudam
ao longo do tempo. Nunca “o jornalismo é...”. Sempre “o jornalismo esta

sendo...”, ‘“nesse momento histérico, € visto como...”. Até a ética

profissional, que é uma questdo fundamental para a definicdo do que pode ou
ndo ser jornalismo, é mutavel e construida socialmente. (PINHEIRO, 2009,

s.p.).

Pinheiro conclui ainda que, “apesar de muitos estudos terem sido publicados a fim de
esclarecer as delimitacbes deste campo, a discussdo sobre o que € ou 0 que deixa de ser
jornalismo se mantém aberta” (PINHEIRO, 2009, s.p.). Existem referenciais teoricos
relevantes para nortear a producdo jornalistica, bem como aspectos basicos que permitem ao
publico identificar o produto como pertencente a um género diferente dos demais, conforme
citado anteriormente. No entanto, o contetdo, a forma, os critérios de selecdo de noticias e a

estética dos telejornais se modificam ao longo do tempo e em cada cultura.
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3. CQC: ENTRETENIMENTO COM JORNALISMO

O Custe 0 Que Custar (mais conhecido pela sigla CQC) foi um programa de televiséo
humoristico, de frequéncia semanal, produzido pela Eyeworks. Baseado no extinto La Noticia
Rebelde, programa argentino de comédia veiculado na década de 1980, estreou com a
proposta de produzir um programa televisivo com uma abordagem jornalistica diferenciada,
mais critica, interativa e com humor. Originado na Argentina pelo nome de Caiga Quien
Caiga, em 1995, com adaptacdes na Franca (2004), Israel (2001), Chile (2002), Espanha
(1996), Italia (1996), Portugal (2008), além da encerrada edicdo no Brasil, que comecgou a ser
exibido pela Rede Bandeirantes em 2008 e foi finalizado em 2015, totalizando oito
temporadas e 339 episodios.

Em margo de 2008, em parceria com a TV Bandeirantes de S&o Paulo, iniciou-se o
Custe 0o Que Custar do Brasil, definido pela producdo do programa no proprio site da
emissora®, como um “resumo semanal de noticias”, que apresenta “irreveréncia, acidez e
humor inteligente”.

Em sua temporada inicial, o0 CQC contou em seu elenco fixo com os apresentadores
Marcelo Tas, Marco Luque e Rafinha Bastos, com reportagem de Danilo Gentili, Oscar Filho,
Felipe Andreoli e Rafael Cortez. Na temporada seguinte (2009), Monica lozzi foi escolhida
em um concurso para a selecdo de seu oitavo integrante e primeira mulher a fazer parte do
grupo. Entre a quarta e a sétima temporada (2011-14), Mauricio Meirelles, Ronald Rios, Guga
Noblat, Dani Calabresa, Naty Graciano e Lucas Salles foram incorporados ao elenco, sendo
Dani Calabresa a primeira mulher a ocupar a bancada na sétima temporada. Em sua oitava e
Gltima temporada, exibida em 2015, o programa teve em sua frente o ator Dan Stulbach,
acompanhado de Marco Luque e Rafael Cortez, com reportagens de Meirelles, Salles, Juliano
Dip e Erick Krominski, onde Meirelles e Krominski também comandavam um spin-off do
programa chamado CQC 3.0, exibido minutos antes da atracdo oficial comecar.

Percebemos que na prépria equipe do programa ha uma mistura de profissionais entre
jornalismo e entretenimento, que trazia promessa de renovacdo no género para a TV
brasileira.

A platéia so é filmada de costas e a contraluz. A participacdo do publico se restringe a

gritos, aplausos, risadas e citagdes de agradecimento no comeco e no fim do programa,

® Disponivel em: https://entretenimento.band.uol.com.br/cqc/o-programa.asp Acesso em: 10/06/2019
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motivo pelo qual o auditério ¢ praticamente virtual” (CAETANO; GUIMARAES, 2009, p.
11). O semanal comecava todas as segundas-feiras, as 22h, ao vivo, com a insercdo de
matérias ja gravadas e devido a linha editorial, os &ncoras possuiam liberdade de fazer
qualquer comentario sobre os fatos e personalidades que fariam parte da atracao.

Os ancoras dialogavam entre si, dirigiam-se a platéia e as cameras e introduziam e
comentavam as matérias e quadros realizados pelos reporteres. Com cerca de duas horas de
duracdo (considerando-se os intervalos comerciais), o humoristico exibiu reportagens de
editorias diversas e quadros variados, sempre priorizando uma abordagem comica e irnica
dos fatos veiculados pela grande midia.

Além das piadas feitas durante as entrevistas e de textos jocosos marcando as cabecas
das matérias, o programa contava com intervencdes graficas que iam desde créditos pouco
convencionais e repletos de adjetivos a efeitos visuais como crescimento do nariz (em
referéncia a mentira), vermelhidao nas bochechas (que indica vergonha), fumaca saindo pelos
ouvidos e raios saltando dos olhos (que simbolizam raiva e irritacdo), lingua de sogra (que
marca piadas sem graca), nariz de palhaco (que indica contradi¢do entre discurso e pratica),

entre outros.

3.1. Referéncias cruzadas: A estética do CQC

O programa usava diversas referéncias do mundo pop, como o filme MIB - Men In
Black (Homens de Preto) para caracterizar os integrantes que usam roupa muito similar a dos
personagens do filme e tém como simbolo uma mosca, que transmite a ideia de ser
intrometida, indesejada e também de incomodar. Como a proposta, os reporteres do programa
seriam esta espécie de “mosca”, invadindo e incomodando as pessoas da alta sociedade, as

intocaveis.
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Figura 1: Integrantes do CQC

Site O Tempo*

Marcelo Tas, ancora do programa no Brasil por sete temporadas (de 2008 a 2014),
afirma que ja se identificava com o CQC argentino devido a criagdo de um outro personagem
de sua carreira, Ernesto Varela, onde ele representava um reporter que ironizava diversas
personalidades, se aproximando da proposta do humor do Custe o Que Custar.

Na tentativa de ironizar a maneira como as noticias dos jornais tradicionais sao
apresentadas, 0 CQC manteve certos padrfes televisivos, como a presenca de ancoras,
repérteres, entrevistados, além da propria estrutura narrativa. Exemplo disso era quando no
inicio do programa, o ancora Marcelo Tas mostrava uma escala, enfatizando tudo que sera
seria mostrado no dia. Além da utilizacdo de chamadas a focando no climax da noticia, ha
havia também semelhancas até mesmo na maneira como as matérias sdo eram editadas.

Muitas vezes o foco do telespectador direcionava-se aos trés apresentadores que
compunham a bancada, fazendo intervencGes a todo o momento nas matérias. Essas
interrupcdes geralmente eram seguidas de observac@es, que possuiam certo sarcasmo e ironia.

Todos os integrantes sempre estdo de terno preto e gravata, assim, de maneira

alinhada, que remete aos jornalistas considerados de credibilidade, sério e confiavel. Além

*  Disponivel em: https://www.otempo.com.br/diversao/por-onde-andam-os-integrantes-do-cqc-1.2209038
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dos éculos escuros, ndo utilizam mais nenhum adereco ou fantasias para compor a estética do
programa, entretanto, usa-se frequentemente recursos graficos, como montagens, que
dialogam e interferem nas matérias.

O simbolo do programa, a ja citada mosca, ou seja, um inseto inconveniente, que entra
em qualquer lugar, independente dos obstaculos, e claro, incomodando muitas pessoas, é
exatamente o que a equipe do CQC propde no release® divulgado pela emissora Rede
Bandeirantes na estreia do programa: “A mosca do CQC, simbolo mundial do programa, ja
incomodou muita gente importante. Presidentes, jogadores de futebol, autoridades religiosas,
politicos, cineastas e artistas em geral estdo entre as ‘vitimas’ preferidas”. Ha ainda a analogia
com o inseto que € atraido pelo lixo — nas diversas conotacfes que a palavra pode assumir,

principalmente na denuncia de corrupgdes e ao descaso publico.

Figura 2: Logo do CQC com a mosca

Glauco Cortez Wordpress®

Outra caracteristica que deve ser ressaltada é a maneira como foram feitas as

filmagens. Logo na abertura, 0 movimento da camera imita as asas de um inseto, ou seja,

® Disponivel em: https://www.band.uol.com.br/tv/noticias/73648/custe-o-que-custar-estreia-dia-17-na-band-nao-
perca.html Acesso em: 10/06/2019

® Disponivel em: https://glaucocortez.files.wordpress.com/2012/05/2493944939 4bdeb835b9.jpg Acesso em:
10/06/2019
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nesse caso, a mosca, simbolo do CQC. Nos primeiros anos de exibi¢do do show, durante esse
movimento da camera, havia a presenga da mosca, como se estivesse indo ao encontro dos
apresentadores, mas, com o tempo a estética foi sendo modificada. Uma das mudancas foi a
retirada do inseto tanto na abertura quanto nas reportagens, onde o nome do programa
aparecia entre 0s cortes secos das matérias dependendo da situacdo em que se encontrava o
reporter.

Também é valido destacar que Marcelo Tas, no comando do programa, a cada fala,
olhava para uma camera diferente, desta forma, sdo feitos trés angulos em apenas uma
interlocucdo do apresentador, a esquerda, de frente e a direita. Como na maioria das vezes
essa mudanca de posicdo € sutil, passa-se uma sensacdo de movimento, mas, nhao
sobrecarregava o olhar do telespectador, ou seja, ndo € algo que chega a incomodar.

Além da énfase dada aos dialogos dos apresentadores Marcelo Tas, Rafinha Bastos e
Marco Luqgue, o programa tambem conta com alguns quadros que envolvem informacéo e

entretenimento. Os que foram transmitidos com maior frequéncia séo:

e Proteste ja: Quadro que verifica os problemas de algumas comunidades do Brasil, e
questiona com os moradores daquela regido uma resposta de autoridades publicas.
Assim, é estabelecido um acordo, determinando o tempo para que tudo seja

solucionado;

e CQ Teste: Onde sdo testados os conhecimentos de alguma personalidade/
celebridade brasileira com perguntas de conhecimentos gerais. O quadro tem como
finalidade perguntas inesperadas (sem ser sobre a vida pessoal) para cantores, atores,

jogadores de futebol, dentre outros;

e Resta Um: Quadro com a presenca de alguma personalidade conhecida. Primeiro é
exibido a personalidade , um painel com diversos individuos que de alguma maneira
estdo relacionados com a sua vida. Assim, diferentes op¢oes do que se fazer com essas
pessoas sdo apresentadas e o participante, a partir de uma pergunta feita por um
integrante do CQC, deve relacionar as respostas das perguntas as pessoas que possuem

relagdo com a sua vida. Para a ultima questdo restard apenas um artista, assim, a
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personalidade que esté participando do quadro, sempre fica numa saia justa, porque o

que sobra geralmente é algo pejorativo;

e Identidade Nacional: Quadro que mostra os diferentes posicionamentos dos

brasileiros. Primeiramente, escolhe-se um tema, que pode estar relacionado a questdes
polémicas, que envolvem algum tipo de preconceito ou apenas alguns fatos banais.
Depois de definido o que se pretende retratar, o reporter se passa por outra pessoa, e
testa a reacdo dos individuos de diferentes regides, deste modo, sdo feitas
comparacdes entre as culturas do Brasil. Ndo € transmitido em todos os programas;

e Top Five: E sempre o Gltimo quadro a ser veiculado, ou seja, é o auge do CQC.
Apos uma selecdo dos melhores erros e constrangimentos da televisdo brasileira, sdo

escolhidos os cinco primeiros colocados.

Além dos quadros do CQC, o programa também contava com reportagens
relacionadas a diversos temas, como politica, cultura, esportes, economia e celebridades. Mas,
esses assuntos muitas vezes se tornam apenas um link para o uso do humor e da ironia dos
reporteres.

Deste modo, a atracdo se pauta nas noticias semanais que tiveram algum tipo de
repercussao e relevancia, que de alguma maneira afetava a vida da populacdo. Entretanto,
independente do fato em si, todas as matérias possuem uma pitada de humor, com uma forte
presenca de ambiguidades, metaforas e paradoxos, e, atraves dessa textualidade, os reporteres
do CQC realmente perguntam o que a maioria dos brasileiros querem saber, até mesmo
porque esse é o objetivo da linha editorial do programa, definido por eles, no site’, da seguinte
forma: “De microfone em punho ¢ munidos de uma cara de pau acima da média, os homens e
a mulher de preto tem uma prioridade: perguntar o que ninguém teve coragem”. Neste
sentido, é valido ressaltar que determinadas vezes alguns integrantes do CQC chegam a passar
do limite da ética jornalistica e do respeito para com os entrevistados.

Esse € um fator que deve ser analisado, pois devido a constante procura em causar
certo incdmodo nos telespectadores e ao humor utilizado, a veia jornalistica também proposta

pela linha editorial do programa ficou em segundo plano, servindo apenas como suporte para

" Disponivel em: https://entretenimento.band.uol.com.br/cqc/o-programa.asp Acesso em: 10/06/2019
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0 sucesso do CQC, confrontando-se assim com a sua proposta, ja que logo na abertura,
Marcelo Tas afirma: “Comega agora para todo o Brasil o seu resumo semanal de noticias”.
Aléem disso, a equipe do CQC definia o show como “algo novo”, Marcelo Tas complementa
dizendo ‘“acredito que 0 telespectador brasileiro esteja aberto e com vontade de mais

8 Deste modo,

irreveréncia e humor para ajudar a digerir as noticias absurdas dos nossos dias
pelo fato do CQC ser realmente satirico e diferente do que estdvamos acostumados a
presenciar quando se fala em programas jornalisticos, logo ap6s a sua estreia houve grande
repercussao.

A historia do programa ficou marcada por sua abordagem politica dos fatos semanais e
de seu humor considerado &cido, que, por varias vezes, renderam conflitos com politicos e
celebridades, alguns deles influenciando a propria liberdade editorial do programa. O CQC ja
foi alvo de acdes judiciais, avaliagbes negativas de outros humoristas, compara¢Ges com
outros programas do género, ofensas e agressoes fisicas aos repdrteres do elenco e producao.
Uma das questdes que mais causaram polémicas foi em relacdo ao programa ser considerado
ou ndo jornalistico. A discussdo repercutiu depois que os repérteres do CQC ficaram
proibidos de entrar no Congresso Nacional por dois meses, sendo liberados apds um abaixo
assinado feito na internet por quase 300 mil pessoas.

Outro famoso caso, ocorrido em 2011, foi com a cantora Wanessa Camargo. O assunto
reverberou tanto que provocou mudangas na equipe do programa. Apoés a piada que Rafinha
Bastos fez com a cantora, a emissora suspendeu-o por tempo indeterminado. Posteriormente,
Bastos pediu demissao. A saida do humorista € apontada pela imprensa como um dos motivos
que levaram o formato a um desgaste gradual, que se estendeu ao longo das temporadas

seguintes.

3.2. Quadros

Ao longo de trés temporadas, o Custe o Que Custar exibiu quadros variados, tanto
versdes de originais da Argentina quanto criac@es locais. Por conta da necessidade de se fazer
um recorte para o presente estudo, ndo serdo analisados quadros com légica de producéo
muito distinta das matérias jornalisticas com foco na politica, com estrutura da reportagem e

da apresentacdo de contetdo noticioso. N&o cabe aqui aprofundar-se na descricdo ou na

& Disponivel em: https://entretenimento.band.uol.com.br/cqc/o-programa.asp Acesso em: 10/06/2019
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analise dos mesmos, que ndo sdo o foco desta pesquisa, porém é preciso cita-los e explica-los
minimamente devido as referéncias feitas aos mesmos ao longo do trabalho, ainda que apenas
em caréater de exemplificacdo. Para tal, cita-se 0s quadros veiculados nas edi¢des de 2010 do
programa.

O CQTeste, apresentado por Rafael Cortez, foi uma espécie de quiz com perguntas de
conhecimento geral, feito com artistas e celebridades a serem posicionadas em um ranking de
acordo com a pontuacéo obtida.

Trabalho Forcado foi um quadro criado em 2010 no qual um dos repérteres do
programa convidava alguma personalidade para trabalhar durante um dia em uma area
diferente da de sua atuacéo profissional. Além de inserir famosos em contextos e atividades
simples e cotidianas, o programa promove a valorizagdo de profissdes pouco glamourizadas e
reconhecidas, como motoboy, vendedor de pastel, pedreiro, pizzaiolo, ao comprovar que 0
exercicio dessas tarefas demanda um conhecimento e uma cultura especificos.

Ja As piores noticias da semana, também em 2010, era realizado pelos proprios
ancoras do programa e consistia em breves comentarios irdnicos sobre assuntos que pautam a
midia nos dias que antecedem o programa. A Semana em Fotos, por sua vez, foi a exibicédo de
imagens vinculadas na midia convencional com offs que simulam as falas dos retratados,
criando uma piada com a relagéo entre texto e imagem.

Para esta monografia, 0 mais importante quadro O Povo Quer Saber, também criado
em 2010, corresponde a uma sabatina com personalidades diversas. Anénimos sdo filmados
fazendo perguntas e o entrevistado as assiste e responde diante das cameras do CQC.
Passaram pelo quadro nomes como Marina Silva, José Serra, Juca Kfouri, José Padilha, entre
outros.

O quadro Luque Responde é um VT em que Marco Luque apresenta respostas
absurdas para perguntas diversas. O Unico objetivo da producédo é provocar o humor ja que as
respostas ndo sdo veridicas;

Por fim, cabe citar o Top Five da TV Brasileira, exibicdo de cinco erros ou situacdes
constrangedores ou atipicas exibidas na televisdo, comentadas pelos ancoras. Importado do
formato original, existiu desde o primeiro ano do CQC. Trata-se de um exemplo de
metalinguagem, recurso amplamente utilizado pelo programa. Os apresentadores do
humoristico constroem um discurso critico sobre a propria TV, meio no qual estdo inseridos.
Os erros, as posturas inesperadas, as quebras de protocolos da televisdo, os comportamentos
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surpreendentes e os imprevistos sdo explorados e discutidos, afirmando a artificialidade da

producéo televisiva, percep¢do amplamente difundida pelo CQC.

3.3. Reverberacoes

Devido ao sucesso do CQC, a TV Bandeirantes passou a comprar mais formatos da
produtora Cuatro Cabezas, como o E24, exibido em 2009. Além disso, os integrantes do
humoristico passaram a apresentar outros programas solo na emissora com os formatos
comprados e atragdes inéditas no pais com o auxilio da produtora.

Em maio de 2010, Rafinha Bastos passou a integrar o elenco do jornalistico A Liga,
permanecendo por trés temporadas. Em julho do mesmo ano, Marco Luque passou a
comandar o talk show O Formigueiro, que, devido aos baixos indices de audiéncia, foi
encerrado no final do ano com uma temporada ainda inédita. Em junho de 2011, Danilo
Gentili também passou a comandar um talk show, o Agora é Tarde, fazendo com que o
humorista deixasse o0 elenco fixo do CQC no ano seguinte. Apds duas temporadas de sucesso,
Gentili levou seu elenco para o SBT e no fim de 2013 assinou contrato para apresentar o The
Noite com Danilo Gentili. A atitude fez com que a Band colocasse Rafinha Bastos em seu
lugar na temporada de 2014, até seu encerramento, em marc¢o de 2015. Bastos, que tinha saido
do programa em 2011, acabou sendo contratado pela RedeTV! e apresentou em 2012 a versao
nacional do Saturday Night Live, um programa de humor de grande sucesso, no ar desde a
década de 1970 nos Estados Unidos. A contratacdo do humorista foi feita para suprir a falta
que a equipe do Panico na TV fez na emissora depois de sua transferéncia para a
Bandeirantes. Paralelamente, o canal pago FX criou a série A Vida de Rafinha Bastos,
baseada em um futuro no qual ele é preso depois do processo movido por uma piada feita por
ele com a cantora Wanessa Camargo durante uma edi¢do do CQC. Em junho de 2012, Felipe
Andreoli passou a apresentar o esportivo Deu OIé!, que durou até julho de 2013. Em agosto
de 2012, Marcelo Tas passou a apresentar o Conversa de Gente Grande.

Logo no primeiro ano, a abordagem politica mesclada com humor foram recebidas
positivamente pela midia especializada, rendendo compara¢des com o humoristico Panico na
TV da RedeTV! por possuirem formatos semelhantes e pelo fato do Panico ter grande
popularidade na época. Também aclamado por seu formato inovador na televisao brasileira, o
programa foi eleito um dos destaques de 2008 pelo jornal Folha de S. Paulo. Conquistando
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prestigio e publico a cada temporada, o CQC teve vitorias em importantes premiagdes
televisivas.

O programa CQC gerava bons resultados e garantia 0 sucesso crescente da versao
brasileira deste noticiario humoristico: em sua estréia, na Band, no dia 17 de margo de 2008, o
programa marcou dois pontos no Ibope. Ja a estréia da quarta temporada, no dia 14 de margo
de 2011, registrou picos de oito pontos, uma audiéncia quatro vezes maior em apenas trés
anos. Os bons frutos ndo se restringem a um publico cada vez maior, mas também sao
percebidos na receita publicitaria. Segundo uma matéria publicada na Folha Online®, as acées
de merchandising do programa variam, segundo preco de tabela, de R$ 360 mil a R$ 2,4
milhdes, sendo que, quem estivesse disposto a pagar teria que “enfrentar uma fila de até seis
meses, a depender de que algum dos 12 anunciantes atuais abra mao da vaga”.

A partir da ultima temporada, desgastado pela troca de integrantes e ajustes em seu
formato original, o programa teve uma significativa queda de audiéncia e foi cortado da grade
de programacdo da TV Bandeirantes de 2016.

A emissora, em um comunicado enviado para a imprensa, anunciou que deixaria de ser
exibido durante o ano de 2016, definido como um "ano sabético™ para o programa, devido aos
baixos indices de audiéncia em 2015, ap0s a mudanca drastica do elenco. Assim, todo os
participantes da atracdo foram dispensados de cumprir 0s seus contratos vigentes com a rede.

O ultimo episodio da temporada de 2015 foi exibido no dia 21 de dezembro, sendo que
na semana seguinte, no dia 28, foi exibido um especial com os melhores momentos do show.
O periodo em que o programa ficou fora do ar foi prorrogado, com a sua volta prevista entre o
segundo semestre de 2017 e o comeco de 2018, algo que ndo ocorreu.

A linha ténue entre jornalismo e entretenimento € a principal marca da atra¢do. O CQC
se utiliza largamente dos recursos do humor e do entretenimento como estratégias midiaticas
para fazer jornalismo. O riso e a piada, como um dos exemplos, sdo explorados no programa
com o fim de reafirmar valores e funcGes historicamente construidas como centrais do
jornalismo: as nocdes de verdade, relevancia, objetividade, vigilancia, servigo publico,
legitimidade, independéncia, ética e conversacdo politica.

Sendo assim, este trabalho parte do pressuposto de que ha jornalismo e entretenimento
no programa CQC, ja que sdo noticiadas informacgdes de distintos temas, porém, de maneira

diferenciada. Portanto, o questionamento é sobre que tipo de jornalismo eles estariam

® Disponivel em https://www1.folha.uol.com.br/fsp/ilustrad/fq2205201109.htm Acesso em 12/06/2019
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exercendo e até que ponto ha relevancia nos temas abordados, perante 0s critérios
jornalisticos e os interesses publicos, podendo virar ou ndo uma outra espécie de

sensacionalismo.

29



4. PROTAGONISMO POLITICO NO PROGRAMA

O CQC - Custe o que Custar, por ter sido um programa semanal, repassava pautas ja
abordadas por outros programas, e partia do pressuposto que a sua audiéncia ja tivessem
algum conhecimento dos fatos da semana. Esses fatos constituem o enunciado extraverbal da
pauta do CQC. Sem ele, fica dificil entender o tipo de humor que o CQC faz, ja que ele parte
de uma referéncia do jornalismo convencional para enunciar o seu discurso.

Desde sua estreia, em 2008 até seu final em 2015, o CQC manteve em sua pauta 0s
principais acontecimentos e informacdes que, de algum modo, estavam relacionados a politica
ou aos politicos brasileiros. Esta era a grande diferenca deste programa de entretenimento em
relacdo aos outros: abordava a politica e os politicos de uma maneira provocativa, com algum
tema atual da época, em grande maioria das vezes com assuntos considerados “delicados” e

“inconvenientes” para os parlamentares. Relembrando o conceito de Bergson onde ironia:

Ora enunciaremos aquilo que deveria ser, fingindo acreditar que se trata
justamente do que é€: nisto consiste a ironia. Ora, ao contrario,
descreveremos minuciosa e meticulosamente o que é, fingindo acreditar que
¢ justamente assim que as coisas deveriam ser: deste modo procede
frequentemente o humor. O humor, assim definido, é o inverso da ironia.
Eles sdo, um e outro, formas da satira, mas a ironia é de natureza oratoria,
enquanto o humor tem algo mais cientifico. Acentua-se ironia deixando-se
levar cada vez mais alto pela ideia do bem que deveria existir: é por isso que
ironia pode se aquecer interiormente até de algum modo de transformar na
eloguéncia da pressdo. Acentua-se 0 humor, ao contrario, descendo cada vez
mais baixo ao interior do mal existente, para notar suas particularidades com
uma indiferenca cada vez mais fria. (BERGSON, 2018, p. 92)

E justamente por ser também um noticiario, os assuntos ligados ao campo politico ndo
poderiam deixar de ser abordados e foram com grande destaque e ironia.

Seja realizando a cobertura de um encontro de lideres da América Latina ou,
simplesmente, entrando no Congresso Nacional para perguntar a senadores e deputados
federais o significado da sigla Enade (Exame Nacional de Desempenho de Estudantes), todas
as edicbes do programa apresentaram pelo menos uma matéria ou quadro que trataram desta
editoria politica. Para um contato ainda mais direto, a cada temporada, um repdrter era
“escolhido” para ser o “correspondente” em Brasilia (DF), a fim de realizar entrevistas sobre
os fatos do momento ou para averiguar — através de perguntas “capciosas”, como a do Enade

— a qualidade dos politicos escolhidos pelo povo para estarem a frente do pais. Fazendo uso
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do humor, linguagem permitida e explorada no formato adotado pelo programa, o repGrter
abordava as personalidades de renome nacional para lhes perguntar sobre assuntos
relacionados a situacdo politica do pais. O primeiro foi Danilo Gentili, em 2008, encarregado
de apresentar a equipe dos homens de preto aos governantes, ja que a atracdo era novidade.
No ano seguinte, Gentili revezou seu posto de repdrter na capital federal com Rafael Cortez e,
em 2010, Monica lozzi, que, a partir da quarta temporada, se consagrou como a principal
enviada do CQC a Brasilia.

Na tentativa de obter respostas aos questionamentos populares e cobrar o que havia
sido prometido em campanha por alguns politicos, o programa Custe o Que Custar tinha essa
rotina de ir ao Congresso Nacional e procurava entrevistar deputados e senadores que ali se
encontravam.

Algumas vezes o CQC causou atritos, como a proibi¢cdo ao programa de entrar no
Congresso Nacional, uma condi¢cdo sem embasamento legal para que o Congresso impedisse
o acesso de um orgao da imprensa. Nessa ocasido, o CQC disponibilizou um “abaixo-
assinado” on-line, mobilizando a audiéncia em torno da questdo da liberdade de imprensa e,
logo depois, recuperou 0 acesso ao local.

A importancia que o programa da a politica p6de ser comprovada quando, na época
das Elei¢des de 2010, quando a populacdo votou para decidir quem seriam o Presidente da
Republica, Governadores, Senadores e Deputados Federais e Estaduais e dedicou toda uma
edicdo especialmente para tratar do assunto e veicular reportagens a respeito dos candidatos e
da campanha eleitoral em diversos locais do pais. O “Especial Eleicdes 2010”*° foi ao ar em 4
de outubro, um dia ap0s a realizacdo do primeiro turno, e trouxe entrevistas com politicos
como Lula, Marina Silva, Sérgio Cabral, Tiririca, Paulo Maluf, dentre outros.

Por fim, veremos o inicio da popularizacdo do atual presidente da republica Jair
Bolsonaro, quando na época era um deputado com opiniGes bastante controversas e
polémicas. Os fatos mostrados serdo imprescindiveis para compreender a trajetoria de comeco
da sua carreira de figura pablica até que o politico se tornou: tudo comecou com uma
entrevista ao nosso objeto de estudo.

A irreveréncia e 0 humor com que o CQC retratou a realidade do pais, conforme ja
dito, atrairam a atencdo do publico e ganhou o reconhecimento da midia. Sua proposta foi de

repassar as noticias mais relevantes da semana num formato de revista de variedades que

19 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=7X2PRkb9Fh! Acesso em: 27/07/2019
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combinasse politica, esportes, cultura, sociedade, utilidade puablica; usando a linguagem do
humor como principal diferencial em relacdo a outros programas de noticias ou variedades ou
telejornalismo convencional. Por esta razdo, o CQC repetia pautas de outros programas, mas
com sua linguagem irreverente.

Novamente a caracteristica é que, a fim de ter graca, o humor politico depende do
envolvimento do espectador e que este entenda o sentido da parddia ou da critica apresentada.
Isso é bastante pertinente no caso do CQC, pois, além de pretender ser um resumo semanal de
noticias, ele sempre faz referéncia aos fatos cobertos ao longo da semana pela imprensa
convencional. Portanto, é necessario conhecé-los para achar graca do tipo de humor que o
CQC faz.

Desta maneira, a tensdo entre a imprensa, representada pelo CQC — Custe 0 Que
Custar, e a classe politica foi constante no programa que tentava a todo momento afirmar o
seu campo, isto €, tanto exercendo pressdo no campo jornalistico para assegurar sua
legitimidade e a da sua linguagem frente a concorréncia, quanto, no campo politico e social,

exercendo pressao para se impor como programa de credibilidade e audiéncia.

4.1. Expulsao do Congresso Nacional (2008)

No programa de 14 de abril de 2008, Danilo Gentili foi ao Congresso Nacional para
mais uma reportagem de rotina sobre a editoria politica do programa. Ele abre a reportagem
com o seguinte questionamento: “No comego de mar¢o o secretario do Ministério da Fazenda
afirmou que: 'gente rica ndo paga imposto’. O CQC esta aqui em Brasilia e veio averiguar esse
assunto de perto. Como estdo votando a reforma tributaria, 0 CQC quer saber: serd que
adianta reformar uma lei se os “figurdes” ndo vao cumpri-la?”. Sob a otica de Bergson, que
defende que o humor é um exercicio em sociedade, se o telespectador ndo tem absolutamente
nenhum conhecimento sobre tal reforma, dificilmente alguma piada tera graca para ele, pois
estard totalmente fora do contexto.

Dando continuidade a matéria, o reporter entrevista o deputado Marcelo Teixeira,
indagando-o sobre qual seria 0 seu principal projeto na cdmara. Enquanto o deputado fala, as
palavras ditas por ele “aparecem” sendo colocadas dentro de um liquidificador. Ao final da

explanacdo, as palavras sdo “batidas” no liquidificador e surge um ponto de interrogagao:

1 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=jThzvOrgGnk Acesso em: 03/11/2019
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Figura 3: Screenshot 1

Captura de tela do programa 14/04/2008"

A alusdo era de que tudo o que o deputado falava ndo fazia sentido algum e que ele
ndo respondeu a pergunta que lhe foi dirigida. Mais uma vez os elementos gréaficos
introduzidos na matéria é que produzem a piada, pois o reporter ndo diz nada além de um
agradecimento ao deputado. Além disso, a resposta do deputado parece ter sido feita de uma
forma automatica, ja que ndo foi direta a pergunta do reporter, foi vaga. Essa automatizacgéo €
um dos pontos em que Bergson mais se apega ao falar sobre o humor. Quando se esperava de
um deputado que ele tivesse maleabilidade para responder a algum repérter, ele apresenta
frases feitas que para ele, pelo visto, deviam responder a qualquer questionamento
relacionado a seu cargo e a seu trabalho.

Em seguida, surgem imagens de uma camara, provavelmente escondida, mostrando
um senhor avisando que o programa ndo mais poderia fazer reportagens dentro da Camara. O
reporter, apos a saida dos segurancas, volta-se para o telespectador dizendo: “O CQC acaba

de ser proibido de fazer mais matérias aqui na Camara dos Deputados. Pelo jeito, os politicos

12 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=jTbzvOrgGnk&t=142s Acesso em: 03/11/2019
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sO querem responder as perguntas que Ihes sdo convenientes. Ndo é uma ditadura, mas a

censura ta ai”.

Figura 4: Screenshot 2

Captura de tela do programa 14/04/2008"

O programa tenta ainda gravar algumas cenas no gramado em frente ao Congresso.
Discretamente, com uma camara escondida, o cinegrafista filma um dos segurancas do
Congresso Nacional argumentando com o repérter sobre os locais onde ele poderia filmar.
Durante a cena, o seguranca pronuncia a palavra “inclusive” como “incrusive” e esse erro
gramatical é ressaltado, sendo elevado a condicdo de piada. De acordo com a teoria da
superioridade, o riso provocado por erros gramaticais alheios se faz como consequéncia do
sentimento de uma inteligéncia superior a do personagem que erra. Essa valorizacdo do erro
também pode ser caracterizada como um expurgo do outro. Essa estratégia de dominacao
dentro da matéria mostra os parlamentares e seus segurancas como inimigos dos reporteres e,

consequentemente, dos telespectadores que desejam assistir as matérias feitas naquele

3 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=jTbzvOrgGnk&t=142s Acesso em: 03/11/2019
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ambiente.

Apesar da liberdade de expressdo ser um direito adquirido de cada cidad&o e coibir
esse direito possa ser caracterizado como censura, ao telespectador ndo fica a possibilidade de
analisar o acontecido pelo lado do Congresso e de seus representantes. O programa era novo
e, ao adentrarem o Congresso com o cadastro de imprensa, ndo era esperado o advento do
humor como caracteristico nas perguntas feitas aos deputados. Ainda que a proibicdo e
expulsdo ndo tenham sido a melhor maneira de agir ja que vivemos em uma democracia
representativa, exibir os representantes do Congresso Nacional e seus segurangas como
inimigos da democracia faz com que o programa transpare¢a uma tentativa de manipulacdo do
publico para que ele se comova com sua causa € 0s apoie.

Diante da proibicdo, o programa realizou uma campanha intitulada “CQC no
Congresso”, que objetivava angariar o apoio da populacdao. A campanha dispunha de uma
pagina na internet (http://www.cgcnocongresso.com.br — site ndo mais disponivel) na qual o
publico simpatizante podia assinar 0 seu voto de apoio a causa.

Por outro lado, toda essa comocdo publica provocada pelo CQC permite o
entendimento de que se possa estar fazendo uso do humor como forma de dominagdo, como
as que foram discutidas no segundo capitulo. O programa usou da narratividade quando conta
toda uma histéria em torno da questdo do impedimento de acesso ao Congresso.

Quando tentava passar a ideia de que a permissdo do programa para adentrar ao
Congresso € um desejo universal, usou da universalizagdo, transparecendo que inumeras
pessoas formadoras de opinido apoiaram a campanha e que elas sdo porta-vozes de um desejo
coletivo. E possivel perceber, com isso, que o discurso do humor do programa é critico, que
desmascara convencdes e ideais, ora rebaixando as entidades pretensiosas, ora expondo de
modo tragicomico os mecanismos do poder abusivo. O programa defendeu isto como uma
maneira de expor as verdades sobre algumas questdes, mas esta estratégia também foi
manipuladora do publico telespectador.

Dessa forma, o humor pode ser tdo perverso quanto o discurso que proibe sem
possibilidade de argumentacdo. O humor rebaixa pessoas e entidades e retira delas qualquer
tipo de credibilidade, pois elas se tornam objetos de escarnio e riso, fazendo com que aqueles

individuos ndo sejam mais respeitados.

35



4.2. Eleigdes (2010)

As eleicdes de 2010 afetaram a midia como um todo, devido a censura e a represalia
que os programas de humor sofreram na época. Numa prova de que o humor é uma
ferramenta poderosa e influente na sociedade, o TSE (Tribunal Superior Eleitoral) proibiu,
durante a campanha eleitoral, a veiculacdo de comentarios, representacdes ou quaisquer tipos
de divulgagdo com tom humoristico dos candidatos e dos partidos na televisdo e no radio. A
atitude, caracterizada como censura ao humor, foi amplamente criticada pelos meios de
comunicagéo e pela populagéo em geral. O TSE havia se baseado nos incisos Il e I11 do artigo
45 da Lei das Eleicbes (Lei 9.504/1997), que proibem o uso de trucagens, montagens ou
qualquer recurso de edi¢do que pudesse ser considerado como uma difamacéo ao candidato,
partido ou coligagdo “Il — usar trucagem, montagem ou outro recurso de audio ou video que,
de qualquer forma, degradem ou ridicularizem candidato, partido ou coligacdo, ou produzir
ou veicular programa com esse efeito;*.

Essa restricdo atingia diretamente as satiras politicas feitas por diversos programas de
humor como o Casseta & Planeta na Rede Globo, o Panico na TV quando ainda era da Rede
TV, e na Band, o CQC que suavizou o tom das perguntas a candidatos durante a campanha
eleitoral. O que era questionado era o fato de que, apesar de a Lei ser datada de 1997, essa
proibicdo nunca havia sido imposta, além de ferir o principio da liberdade de expresséo
previsto na Constituicdo de 1988. Com o objetivo de protestarem contra a decisdo do TSE,
dezenas de humoristas (entre eles, Danilo Gentili, que, inclusive, fez a cobertura do evento
para 0 CQC)™ promoveram, na praia de Copacabana, no Rio de Janeiro, no dia 22 de agosto
de 2010, uma passeata que contou com a participacio de centenas de pessoas™.

A situacdo comecou a ser revertida quando o ministro Ayres Britto, do STF (Supremo
Tribunal Federal), concedeu, em 26 de agosto, uma liminar que suspendeu a censura ao
humor?’, atendendo a uma acdo de inconstitucionalidade proposta pela ABERT (Associacio

Brasileira das Emissoras de Radio e TV). O caso foi julgado, no dia 2 de setembro, pelo

' Disponivel em http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/LEIS/L9504.htm Acesso em: 10/11/2019

1> Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=-gD2dpSqo_4 Acesso em: 10/11/2019

6 Disponivel em https://oglobo.globo.com/brasil/eleicoes-2010/humoristas-fazem-passeata-em-copacabana-
contra-lei-eleitoral-4989897 Acesso em: 10/11/2019

7 Disponivel em https://www.conjur.com.br/2010-ago-26/ministro-ayres-britto-suspende-regra-proibe-humor-
eleicoes Acesso em: 10/11/2019
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plenario do STF, que votou no sentido de permitir a veiculagcdo dos candidatos e partidos
através do viés comico por emissoras de radio e TV. Assim, ainda com a campanha eleitoral
em vigor, as atracfes humoristicas puderam exercer novamente suas atividades com total
liberdade.

A abordagem da politica no CQC se revela importante ndo apenas do ponto de vista do
fornecimento de informacges com irreveréncia e critica, diferente do que é oferecido pelos
veiculos tradicionais mas por tratar de assuntos politicos, através do humor, também poderia
atrair a atencdo de uma parcela do puablico que, normalmente, ndo se interessaria em
acompanha-los ou se manter informada a respeito deles, segundo afirma Marcio Acserald e
Gabriela Dourado, no artigop O humor corrosivo dos meios e a politica: 0 CQC vai ao
Congresso Nacional:

0 jornalismo com humor possibilita chamar a atencdo de outros publicos
para assuntos que, quando expostos em um jornalismo tradicional, ndo sdo
tdo atraentes. Além disso, o humor permite aos repdrteres diferentes
abordagens aos seus entrevistados e aos temas. Com o humor, o jornalista
pode fazer questionamentos de uma maneira que no tradicional soaria
antiético, mas, dentro do humor, é engracado e sagaz. (ACSELRAD;
DOURADO, 2009, p. 16)

Dessa forma, por estar falando diretamente com pessoas que efetivamente precisam
participar do processo politico, sendo obrigadas ou ndo, visto que o voto é obrigatério no
Brasil, o programa se mostrou importante para a maior parte da populacdo através de um
grande canal de comunicagdo. O impacto e a influéncia que o CQC - Custe o que Custar
possuiu junto ao pablico de discutir e de fazer um jornalismo através do humor, buscando
algo que os veiculos da grande midia nao estdo dispostos a procurar até hoje, o enfrentamento
com o poder politico.

O programa funcionou atacando as falhas de pessoas publicas, mas usando taticas para
reduzir a sensacdo de compromisso com a esfera publica politica, recusando a seriedade e
investindo na subjetividade, transformando-se, no caso das elei¢es, em uma fonte influente
de informacdo politica. O CQC adotou um formato hibrido para informar, num misto de
jornalismo e entretenimento, esse era o seu diferencial e o motivo de seu sucesso, eles
levaram a discussao politica até o telespectador, que ficava mais motivado a participar do

debate de assuntos de interesse publico, principalmente através das midias sociais.
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Para o apresentador Marcelo Tas, o formato do CQC colaborou com a divulgacgéo de
noticias sobre politica porque o humor seria a forma mais eficiente de comunicagao, razéo
pela qual a audiéncia e a popularidade do programa sempre foram altas. Em entrevista
publicada no jornal O Tempo, o ancora de Custe o que Custar afirmou que pessoas que
estavam desacreditadas com a politica contam que voltaram a acompanhar o noticiario
motivadas pela forma como o assunto era abordado pelo programa. Do mesmo modo, ele diz

que 0s jovens que assistem ao noticiario-humoristico “andam mais ligados”:

Temos criangas e adolescentes que nos escrevem dizendo que ndo tinham
nenhum interesse no noticiario, principalmente o politico, e agora passaram a
ler jornais por causa do “CQC”. E uma coisa interessante. Penso que hd uma
enorme janela de oportunidades para essa geracdo, que € muito critica, muito
ligada as redes sociais, para conversar com eles de outra maneira,
principalmente sobre politica e cidadania, que sdo assuntos as vezes tratados
com muito conservadorismo.*®

Além de levar o publico mais jovem a debater politica, 0 suposto tratamento informal
e desrespeitoso aos politicos esta ligado, até certo ponto, a algumas caracteristicas da parddia.
Etimologicamente, a palavra parddia significa “ode do lado de outra ode”, o que exprime um
discurso a margem do discurso oficial, ou formal. A parddia tem origem nas festas medievais,
como diz Bahktin, quando a populagdo vestia-se como personagens nobres — reis, rainhas e
papas. Ou como os bufoes das cortes, usando roupas pelo avesso ou de forma “errada” —
partes de baixo na parte de cima e vice-versa. Simbolicamente, essa brincadeira representava
a inversdo da ordem, a liberagcdo dos costumes e usos do cotidiano, o rebaixamento do que era
nobre e, principalmente, a catarse. A parddia representa também uma deformacéo do discurso
original ao qual ela se refere (no caso, a cobertura jornalistica convencional das elei¢6es).

O CQC parece parodiar o papel do jornalismo sério, convencional, assumindo para si
as perguntas que os jornalistas deveriam fazer, mas ndo podem. De certa forma, essa
abordagem se investe do papel de “perguntar o que todos querem saber, mas ndo ousam”,
embora nem sempre a resposta obtida seja reveladora.

Isto porque, por ser uma parodia, a abordagem do CQC também era entendida pelos

politicos como um “jogo de cena” em que eles, para contornarem a surpresa € 0 aspecto

8 Disponivel em http://blogmundocqc.blogspot.com/2009/11/jornalismo-com-humor-entrevista-com.html

Acesso em: 11/11/2019
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agressivo ou “revelador” das perguntas dos “repdrteres”, também jogam, usando de frases
feitas, irreveréncia ou tornando-se parddias de si mesmos.

E importante diferenciar a parddia realizada pelo CQC da parddia realizada pela maior
parte dos programas de humor. Muitos deles caracterizam um ator como 0 personagem
politico, fazendo da “ode a margem da ode” uma forma de critica indireta. Esse formato pode
ser observado em programas como “Zorra Total” — no qual uma personagem semelhante a
presidenta Dilma conduz um trem chamado Brasil; e nos antigos programas de J0 Soares ou
Chico Anisio.

A parddia, por sua utilizagcdo das caracteristicas fisicas, da fala e dos gestos do
parodiado, é um tipo de humor mais sujeito a critica e a censura, mesmo que veladas. No caso
do CQC, esse tipo de caracterizacdo nao € utilizado, mas os politicos sao ridicularizados pelo
discurso, pelo confronto entre o que dizem espontaneamente (numa abordagem jornalistica).

Como foi mencionado, o0 CQC ndo apresenta pautas novas, mas faz referéncia a uma
pauta que ja foi apresentada pelos telejornais diarios, criando um enunciado proprio, foi assim
também com as elei¢des de 2010'°%.

O recurso da caricatura € usado para exagerar caracteristicas ou peculiaridades dos
personagens em questdo, ridicularizando-os ou atraindo o foco do telespectador para esse
elemento. No CQC, o recurso da caricatura esta presente nas vinhetas, que podem ressaltar
caracteristicas fisicas, morais ou comportamentais. Exemplos:

Serra com dentes e capa de vampiro — faz alusdo ao fato de ser ex-ministro da
Salde e também a sua aparéncia palida, com olheiras e uma testa proeminente.
Plinio de Arruda Sampaio representado pelo Corcunda de Notre Dame —

enfatizando sua idade avancada para o cargo de presidente.

19 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=bFQJayERiNY &t=516s Acesso em: 11/11/2019
20 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=bhAKE5j9dw0 Acesso em: 11/11/2019
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Figura 5: Screenshot 3
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Captura de tela do programa 21/06/2010%

Em alguns momentos, a caricatura também € usada no sentido de contrariar o discurso
falado, isto &, enfatizar a contradicdo da fala de um entrevistado levando a um estado de

humilhacéo perante ao riso como trote social:

A sociedade propriamente dita no procede de outro modo. E preciso que
cada um dos seus membros fique atento ao que o cerca, modele-se sobre o
que circunda, evite, enfim, fechar-se em seu carater como uma torre de
marfim. E é por isso que ela faz pairar sobre cada um, se ndo a ameaca de
uma reacdo, ao menos a perspectiva de uma humilhagdo, que, por ser leve,
ndo é menos temida. Tal deve ser a fungdo do riso. Sempre um pouco
humilhante para aquele que é seu objeto, o riso é na verdade uma espécie de
trote social. (BERGSON, 2018, p. 96)

2! Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=bFQJayERiINY &t=3s Acesso em 11/11/2019
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A medida que o CQC foi ganhando audiéncia e consolidando-se como um programa
de jornalismo critico em relacdo a politica foi sendo criados blogs e twitters para que a
audiéncia se manifestasse com mais agilidade e interatividade com os integrantes do
programa, e que esses também manifestassem de forma mais livre suas opinides. A
possibilidade de manifestar suas opinides politicas de forma individual e mais explicita

propiciada pelas redes sociais digitais.

4.3. CQC e Bolsonaro (2011)

Jair Bolsonaro foi, durante anos, objeto de piada da televisao brasileira. O presidente
eleito, em sua época como parlamentar, era uma mina de comentarios polémicos e
controversos que alguns programas, como o CQC, Panico e Superpop, tentaram explorar. Em
28 de outubro de 2018, Bolsonaro venceu as eleigdes brasileiras e se tornou o presidente do
pais.

O CQC procurava Bolsonaro em sua época de parlamentar em busca de declaracbes
incendiarias e as encontravam. Em 2011, a cantora Preta Gil perguntou a Bolsonaro no
programa o que ele faria se seu filho se apaixonasse por uma negra. O futuro presidente
respondeu que “ndo corria esse risco” porque seus filhos “eram muito bem-educados”.
Também disse que seus filhos ndo poderiam ser homossexuais porque “haviam recebido uma
boa educagdo”. Essas declaracdes lhe custaram em 2017 uma multa de 150.000 reais®.

O programa criava contetido até mesmo com as polémicas que Bolsonaro gerava em
seu proprio programa. Por exemplo, a ja citada a resposta racista dada a Preta Gil repercutiu
em outros veiculos de comunicacdo tanto escritos como impressos. E o CQC voltava a
entrevistar Bolsonaro para falar das reaces que suas proprias declaracGes receberam.

Embora seja uma figura carimbada até hoje em notas e matérias de jornais, a partir de
2010 houve uma inflexdo: Bolsonaro se tornou um personagem constante dos programas de
auditério de emissoras de abertas como a Record, Band, SBT e RedeTV!. Ou seja, para além
das paginas de politica dos jornais impressos e dos programas de jornalismo da televisdo, o

deputado abriu uma nova frente de exposi¢do midiatica: o entretenimento.

22 Disponivel em https://oglobo.globo.com/brasil/justica-mantem-condenacao-de-bolsonaro-pagar-150-mil-por-
declaracoes-homofobicas-racistas-23654087 Acesso em: 13/11/2019
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Entre 2010 e 2018, Bolsonaro ocupou um espaco incomum para politicos na TV aberta
brasileira. Ele foi colecionando programas de entretenimento na TV aberta, tendo sido o
principal convidado com participacbes em programas como Agora € com Datena, Agora é
Tarde, Casos de Familia, Manhd Maior, Mega Senha, Mulheres, Okay Pessoal, Panico na
Band, Programa do Ratinho, Programa do Raul Gil, Superpop, The Noite e Vocé na TV.

Talvez o episodio que melhor exemplifique a metalinguagem no CQC e o seu poder de
influéncia na sociedade e na midia seja 0 da participacdo do, na época, deputado federal Jair
Bolsonaro, entdo do Partido Progressista — RJ, no quadro “O Povo quer saber”, exibido no
programa veiculado no dia 28 de marco de 2011. Pouco conhecido do grande publico até
entdo, Jair Messias Bolsonaro é o atual presidente do Brasil. Nascido em Campinas (S&o
Paulo), em 21 de margo de 1955, é militar e, apds entrar para a reserva, apos um episodio de
desobediéncia explicita ao Exército Brasileiro, optou por seguir carreira na politica, iniciada
em 1991, quando exerceu seu primeiro mandato de deputado federal pelo PDC (Partido
Democrata Cristdo) — RJ.

Trata-se de uma figura que tem opinides controversas e reacionarias a respeito de
muitos temas: ele defende a tortura, a pena de morte e a censura dos meios de comunicacao.
Sem falar em seu posicionamento sobre assuntos discutidos em ambito nacional pela midia,
especialmente o preconceito contra 0s homossexuais e 0 kit-gay que seria distribuido em
escolas publicas com o suposto objetivo de combater a homofobia ja na infancia.

No quadro “O Povo Quer Saber”?®, em que ele deveria responder a diversas perguntas
previamente gravadas por algumas pessoas, entre elas, Preta Gil, cantora e filha do ex-

Ministro da Cultura Gilberto Gil. Com excecdo de Preta, todos 0s demais eram andnimos.

2% Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=HyaqwdYOzQk Acesso em: 13/11/2019
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Figura 6: Screenshot 4
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E possivel que o Custe o que Custar estivesse mesmo em busca e que ja previsse a
polémica que seria gerada com a veiculagdo do quadro com Bolsonaro. A propria selecéo das
perguntas feitas a ele leva a crer nisso. Durante a gravacao, pelo que se tem conhecimento, o
convidado ndo pode escolher quais questionamentos respondera ou ndo. As declaractes dadas
a cada indagacdo sdo gravadas e, depois, editadas e pds-produzidas pela equipe da atragéo.
Algumas intervengdes sonoras (como a expressdo “olha!”, com sentido de chamar atencdo
para algo negativamente, e o som, muito utilizado em desenhos animados infantis, para
denotar uma “espetada com agulha”) adicionados as declaragdes do Deputado poderiam
induzir o publico a uma interpretacdo pré-determinada pelo programa. Ao todo, o politico
respondeu a 19 perguntas, num formato que se assemelha a entrevista “pingue-pongue”.

O atual presidente da replblica respondeu as perguntas com declaracdes polémicas,
incentivando a violencia, racismo e homofobia, sendo atacado no dia seguinte por varios
veiculos de comunicacdo e algumas personalidades nas redes sociais. E importante dizermos a
intencdo do programa ao mostrar as ideias retrogradas de Bolsonaro como um defeito que

deve ser feito piada e ndo ser levado a sério, como enfatiza Bergson

2% Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=Hyaqwd Y OzQk&t=1s Acesso em: 13/11/2019
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Por isso podemos admitir que, de um modo geral, sdo realmente os defeitos
dos outros que nos fazem rir — ainda que se deva acrescentar que, na
verdade, esses defeitos nos fazem rir mais em raz&o de sua insociabilidade
do que sua imoralidade. Restaria saber, entdo, quais sdo os defeitos que
podem se tornar cémicos, em que casos 0s julgamos demasiadamente graves
para deles rir. (BERGSON, 2018, pag. 96)

Depois disto, Danilo Gentili foi a Brasilia (DF) e o entrevistou, quando tentou se
defender das acusacdes de racismo e homofobia®. Além disso, em resposta as declaracdes do
Deputado sobre ter um filho gay, o &ncora Marcelo Tas mostrou uma foto sua com sua filha,
Luiza, que mora e estuda nos Estados Unidos. O apresentador revelou que ela é lésbica e
declarou ser um pai muito orgulhoso, independente da orientacdo sexual da menina. O modo
como o CQC retomou 0 caso e, principalmente, o depoimento dado por Marcelo Tas sobre
sua filha, também se tornaram noticia nos dias que sucederam a exibicdo desta edicdo do
programa®.

Mesmo depois de se reduzir a polémica e o episodio sair dos holofotes, Jair Bolsonaro,
que se tornou uma figura conhecida por grande parte da populacdo brasileira, continuou
ganhando destaque na midia, seja devido a uma reacdo exasperada contra o Kit-gay ou por
jornalistas o procurarem a fim de saberem sua opinido sobre assuntos controversos como esse
— talvez, na busca por um proximo “furo” polémico protagonizado pelo futuro presidente da
repablica.

Por meio de um caso como o de Bolsonaro, o Custe o que Custar rompeu as barreiras
do humor e da simples transmissé@o de uma informacdo, mas gerou um debate nacional sobre
temas que ainda eram tratados timidamente pelos meios de comunicagcdo, como violéncia,
racismo e preconceito. Por meio deste episodio, o programa provou seu poder de alcance na
sociedade. Um quadro que foi exibido talvez sem grandes expectativas de repercussao, se
tornou manchete dos principais veiculos do pais. Diante disso, com seu espaco reafirmado
dentro da midia brasileira, o programa se qualificou como influenciador de uma nova parcela

da sociedade, a que estava mais por dentro das novas midias, a que seria o futuro.

2 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=gyAb-vHMR5g&t=458s Acesso em: 13/11/2019
%8 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=WLhxyOMriXU Acesso em: 13/11/2019
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Figura 7: Screenshot 5
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Diferentemente dos demais noticiarios, sua influéncia € potencializada por seu grande
trunfo: o humor. A irreveréncia do CQC pode servir tanto para promover discussdes criticas
construtivas, como também para manipular o publico — seja para fazé-lo concordar com o
posicionamento e opinides expressadas pelos apresentadores e reporteres ou por reforcar
preconceitos.

Muitos veiculos de imprensa compararam a ascensdo de Bolsonaro com a de Donald
Trump. Os dois conquistaram seu espaco midiatico com declaracdes polémicas, em muitos
casos machistas e racistas. Quando um veiculo de imprensa tentava ridiculariza-los, também
estava servindo como alto-falante. “Nédo os levamos suficientemente a sério [Trump e seus
seguidores]”, afirmou a analista de imprensa do Washington Post, Margaret Sullivan, apds a
vitéria do candidato norte-americano?®.

Outro dos pontos em comum das campanhas dos dois candidatos foi 0 peso decisivo
das redes sociais. Ap0Os 0s protestos contra 0 aumento da passagem do transporte publico em

Sdo Paulo convocadas nas redes sociais em 2013, alguns politicos tradicionais viram no

2" Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=Hyaqwd Y OzQk&t=1s Acesso em: 13/11/2019
% Disponivel em https://oglobo.globo.com/mundo/artigo-midia-errou-ao-nao-acreditar-em-trump-20450633
Acesso em: 13/11/2019
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Facebook e no Twitter a possibilidade de conquistar uma maior relevancia. Bolsonaro foi um
deles. Desde o comego da campanha eleitoral, fez transmissdes ao vivo diérias para se dirigir
ao seu publico, e esse foi o canal escolhido para dar seu primeiro discurso apds a vitdria.
Atualmente, Jair Bolsonaro tem 14,4 milhGes de seguidores no Instagram, 9,9 milhdes de
seguidores no Facebook e 5,4 milhdes de seguidores no Twitter.

Toda essa atengdo comegou em 2011, com essa resposta racista a um questionamento
feito pela cantora Preta Gil no CQC, que jogou os holofotes sobre o parlamentar. Em vez de
participacBes pontuais, buscando explicacdes e debates sobre temas especificos, 0os programas
se dedicaram a explorar as declarac6es polémicas do deputado sobre variados temas, saindo
de uma postura mais incisiva € investindo em um trato mais “leve” e respeitoso em relagdo a
sua figura. Apresentadores/as dizem que sua opinido deve respeitada pois “vivemos numa
democracia” e porque ele foi “eleito pelo povo”. Bolsonaro, por sua vez, abandonou a postura
defensiva que marcou suas primeiras participacdes e se apresenta cada vez mais a vontade,
ciente da sua crescente exposicdo e apostando intencionalmente na criacdo de polémicas.

Aliando polémica e audiéncia, as participacfes de Bolsonaro foram marcadas pelo
tratamento extremado e irreverente de temas politicos, como num espetaculo grotesco, capaz
de atrair a atencdo do publico a partir da mobilizacdo de sentimentos como raiva,
perplexidade.

N&o se trata de dizer que seus votos sd@o consequéncia direta da participacdo no
programa, mas de pensa-la como vetor fundamental para sua projecdo nacional. Antes dessa
incursdo televisiva ele era apenas um deputado regional verborragico e representante da classe
dos militares. No processo descrito ele vira uma figura nacional, com pautas que extrapolam
seu reduto eleitoral proximo.

O olhar retrospectivo torna evidente que a populariza¢do do parlamentar se deveu, em
grande parte, a esses programas de TV, em especial o0 CQC — Custe o0 que Custar. Fato
reconhecido, inclusive, por membros das atraces. De todo modo, é dificil colocar a culpa em
alguém.

Além do fato de atingir diretamente as minorias, podemos dizer a entrevista acabou
“saindo pela culatra”, pelo fato de ndo s6 o proprio Bolsonaro ter sido criticado por suas
declaracdes, como o proprio programa. Apesar de ndo ter a intencdo, a entrevista acabou

entrando para o lado pessoal da vida de pessoas negras e LGBT, onde fazer o cémico ndo era
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mais aceitavel, comovendo-as em um sentimento de revolta ndo conseguindo assim achar a

“graca” na ridicularizagdo das respostas do entdo deputado:

O cdmico, diziamos, se dirige a inteligente pura; o riso € incompativel com a
emocéo. Descreva-se 0 mais leve dos defeitos; se ele me for apresentado de
modo a despertar minha simpatia, ou meu temor, ou minha piedade esta tudo
acabado, ndo conseguirei rir dele. Escolha, ao contrario, um vicio profundo e
até mesmo odioso. Vocé podera torna-lo como se, desde o inicio, conseguir,
por meio dos artificios apropriados, fazer com que ele me deixe insensivel.
N&o digo que por isto o riso serd comico; digo que, a partir disto, ele podera
se tornar comico. Ele ndo pode me comover, eis a Unica condigdo realmente
necessaria, ainda que, certamente, ndo o suficiente. (BERGSON, 2018, pag.
98)

Por fim, entendemos que o debate sobre a pluralizacdo de meios comunicativos por
parte de parlamentares ndo deve se resumir a utilizacdo das redes sociais, bem como de
integrar diferentes meios de comunicagdo (como no compartilhamento de suas entrevistas
televisivas em redes sociais e no YouTube). Ha, claro, algo de excepcional na intensa
participacdo de Bolsonaro nos programas de auditorio, uma vez que é inimaginavel que tal
estratégia seja utilizada com sucesso por seus 512 colegas na Camara do Deputados. No
entanto, seu exemplo serve como guia para pensarmos transformagdes na forma como
politicos podem se comunicar com o eleitorado a partir de diferentes meios, formas e

conteddos.
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5. CONCLUSAO

Compreendemos que as diferentes formas de conceituar o humor, tomando como
principais referencias tedricas o pensamento de Bergson, Bakhtin e Minois bem como
relaciona-los a comunicacéo e ao entretenimento. O tipo de humor que se exerce nos meios de
comunicacdo de massa ou a forma como se reage frente a situacfes humoristicas mostra a
maneira como as pessoas se comportam diante do mundo. O humor, sendo uma forma de
expressao, também carrega consigo uma alta capacidade de influenciar o publico.

Também foi notado que o humor nunca € desproposital. Ao rir, as pessoas abrem suas
defesas, permitindo uma dominacdo. E isto é usado constantemente em diferentes tipos de
programas humoristicos. Além do que, ficou notério que o humor faz parte do espetaculo no
qual se tornou a sociedade atual onde aparecer passou a ser 0 objetivo maior de vida de
pessoas e empresas.

Tendo como objeto de estudo o programa CQC, o presente trabalho procurou atrelar,
atraves desta pesquisa, 0 humor ao jornalismo com um certo enfoque politico. A leitura e
andlise das edi¢bes do programa possibilitaram que se contextualizassem as diferentes
tipificagcGes do humor, da ideologia, da dominacéo, da sociedade do espetaculo e do grotesco.

O programa CQC buscou discutir os mais diferentes assuntos do pais pela visao do
humor. Ndo se trata de uma novidade, principalmente porque € um programa ja encerrado,
mas 0 que conseguiu gerar uma discussdo em torno de censura, do que seja o humor, do
jornalismo, da situacao politica do pais, foi um dos primeiros a mostrar abertamente questGes
que atualmente sdo defendidas mais abertamente como o racismo, machismo e homofobia,
sem deixar de ser um programa de entretenimento.

Conseguiu um feito e uma comoc¢do nacional que poucos programas que ja estdo na
grade da televisdo brasileira hdA muito mais tempo ndo conseguiram. Da mesma forma que o
humor pode ser uma porta para uma abordagem diferenciada e para perguntas sem rodeios,
dentro deste poder que a televisdo detém, satirizar os representantes de seu pais pode fazer
com que as pessoas que assistam aos programas reflitam sobre as intencGes dos governantes e
se coloquem contra ou a favor.

O humor dentro do jornalismo pode ainda atrair a atencdo de um publico que,
normalmente, ndo se interessava em assistir a jornais tradicionais nem em discutir assuntos
como a politica. E vélido atrair o pablico jovem a discutir estes assuntos, mas a forma como o
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tema é abordado pode, em vez de criar neles uma consciéncia politica, gerar um sentimento
ainda maior de que nédo exista mais jeito, e que, portanto, devemos nos dedicar apenas ao riso
puro. Tendo consciéncia de que o humor ndo é inocente, pode-se perceber dentro do programa
CQC — Custe 0 Que Custar vérias estratégias de manipulacdo do publico. Como visto no
capitulo de andlise, o programa usa figuras importantes para agregar valor a sua causa,
entrevistando-as em relacéo a proibigcdo de entrar no Congresso e utilizando suas palavras de
apoio para valorizar a campanha. Gera também uma comoc¢ao nacional em torno da proibicao,
ja atribuindo a ela o valor de censura, algo abominado em tempos de democracia. Discutindo
um tema absolutamente importante para o pais como as elei¢cdes. E mostrando seu poder de
impacto com o atual presidente Jair Bolsonaro, que eclodiu na midia a partir do programa.

Usando o riso como uma forma de abrir portas, fazendo dele instrumento para gerar a
discussédo e para permitir uma dominagdo. Os responsaveis pela proibicdo séo expostos como
inimigos do povo e da democracia.

Quanto ao questionamento sobre se € valido fazer jornalismo dessa maneira, como
todas as situacGes da vida, esta possui dois lados. Por um lado, o jornalismo com humor
possibilita chamar a atencdo de outros publicos para assuntos que, quando expostos em um
jornalismo tradicional, ndo séo tdo atraentes. Além disso, 0 humor permite aos reporteres
diferentes abordagens aos seus entrevistados e aos temas. Com o humor, o jornalista pode
fazer questionamentos de uma maneira que no tradicional soaria antiético, mas com o humor
torna-se engracado e sagaz.

Por outro lado, é necessario perceber também se é valido levantar certas questdes
sobre a dtica do humor. Se com o humor € possivel levar certos assuntos a consciéncia de
outro publico, sera que ndo estaria levando, na realidade, a uma pseudo-consciéncia, ja que
tudo € tratado com escarnio e as pessoas ja sdo expostas como inimigas? Sera que é valido
gerar uma discussao enfraguecendo um dos lados?

Estas perguntas devem ser questionadas e discutidas, mas ndo necessariamente
respondidas, pois, na verdade a comunicacdo com humor € um paradoxo. A poténcia do
paradoxo ndo é seguir a outra direcdo, mas mostrar que o sentido toma sempre as duas
direcGes ao mesmo tempo, que ndo é interessante separar duas tendéncias, uma apropriada ao
pensamento dito sério e outra destinada ao ludico, recreativo e humoristico. Todo sentido &,

pois, um duplo sentido. Toda verdade deve, portanto, ser dotada de boa dose de humor.
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