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RINGKASAN 

Salsabila Arisha Wardani / A210180034. ANALISIS PENINGKATAN 

PENJUALAN MELALUI JASA IKLAN ENDORSEMENT (STUDI KASUS: 

ONLINESHOP DI KABUPATEN WONOGIRI). Skripsi. Pendidikan 

Akuntansi, Fakultas keguruan dan Ilmu Pendidikan, Universitas Muhammadiyah 

Surakarta. Juli 2022 

Penelitian ini bertujuan untuk mendeksripsikan, (1) Strategi promosi yang 

dilakukan oleh para pelaku penjual onlineshop di Kabupaten Wonogiri, (2) Sejauh 

mana dampak endorsement dalam meningkatkan penjualan onlineshop di 

Kabupaten Wonogiri. Jenis penelitian ini yaitu menggunakan deksriptif kualitatif 

dengan desain studi kasus. Teknik pengumpulan data ini menggunakan metode 

observasi, wawancara, dan dokumentasi. Pengujian keabsahan data dilakukan 

dengan metode triangulasi sumber dan triangulasi teknik untuk menemukan data 

yang vallid. Untuk menganalisis data yang diperoleh penyusun menggunakan 

analisis deskriptif yaitu (1) Pengumpulan Data, (2) Reduksi Data, (3) Penyajian 

Data, (4) Penarikan Kesimpulan . Hasil penelitiannya adalah (1) Strategi promosi 

yang dilakukan menggunakan endorsement (2) Dampak endorsement yang telah 

dialami adalah adanya peningkatan penjualan setiap tahun. 

Kata kunci: Endorsement, Online Shop, Peningkatan Penjualan 
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SUMMARY 

Salsabila Arisha Wardani / A210180034. ANALYSIS OF INCREASED SALES 

THROUGH ENDORSEMENT ADVERTISING SERVICES (CASE STUDY: 

ONLINESHOP IN WONOGIRI REGENCY. Thesis. Accounting Education, 

Faculty of Teacher Training and Education, University of Muhammadiyah 

Surakarta. July 2022 

This study aims to describe, (1) Promotion strategies carried out by onlineshop 

sellers in Wonogiri Regency, (2) The extent of the impact of endorsements in 

increasing onlineshop sales in Wonogiri Regency. This type of research is to use 

qualitative descriptive with case study design. This data collection technique uses 

observation, interview, and documentation methods. Testing the validity of the data 

is carried out by the method of triangulation of sources and triangulation of 

techniques to find vallid data. To analyze the data obtained by the compiler using 

descriptive analysis, namely (1) Data Collection, (2) Data Reduction, (3) Data 

Presentation, (4) Conclusion Drawing. The results of his research are (1) 

Promotional strategies carried out using endorsements (2) The impact of 

endorsements that have been experienced is an increase in sales every year. 

Keywords: Endorsement, Online Shop, Increased Sales 
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