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Generacios killonbségek a magyar médiafogyasztasban

Tanulmanyunkban egy 2015 aprilisi, 18 évnél id6sebb internetezdk kérében vég-
zett kutatds eredményeit mutatjuk be. A kutatas fokuszaban a fiatalok (18-29 éve-
sek) médiafogyasztasi, internetezési és egyéb kapcsolddo szokasainak vizsgalata
allt, illetve annak 0sszevetése a 30-39 évesekével, valamint a 40 évesekével és an-
ndl idésebbekével. A kutatds eredménye szerint mind az érdekl6dési korok, mind
az informacids csatorndk hasznalatdban sajatos generdacios kilonbségek figyel-
het6k meg idehaza. Bar a kozosségi oldalakon dsszességében hasonld tényezbket
tartanak fontosnak a killonb6zd életkori csoportokba tartozé netezdk, vannak el-
térések abban, hogy a kozosségi oldalak melyik funkcidjat preferaljak jobban. Az
okostelefon birtoklasban, hasznalatban, app-letoltésben, illetve hasznalatban is
érdemi generacios kilonbségeket talaltunk.
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Hack-Handa J6zsef — Pintér Roébert

Generacios kiilonbségek
a magyar médiafogyasztasban

Bevezetés

A fiatalok az olthatatlan informdcié- és ingerigényiiket ma leginkdbb az internet nyujtotta
szinte Korlatlan vildgban tudjik kiélni. Filmek, zene, ismeretterjesztés — mindez megta-
lalhat6 szamukra az interneten, részben a k6zosségi oldalak révén. A kommunikaciés csa-
torndk hangstlyai is egyéreelmiien az online vilag felé tolédnak el. De kétségbeesni nem
érdemes: a mai fiatalok egyszerlien ugyanannyira kivancsiak, és valészintileg ugyanarra,
mint a sziileik voltak — csak nekik mar van internet-hozzaférésiik.

Az eNE'T Internetkutaté Kft. a Hirkozlési és Informatikai Tudomanyos Egyesii-
lettel (HTE), valamint a Schonherz Iskolaszovetkezettel kozosen 2015 dprilisaban ké-
szitett a szerz8k vezetésével online kérddives kutatdst az internetez§ fiatalok és
idésebbek médiafogyasztasi, illetve egyéb szokdsairdl.! Jelen tanulmdny ennek a kuta-
tasnak a genericids kiilonbségekre vonatkozé fontosabb eredményeit 6sszegzi, és vonja
le a tanulsdgokat azokbol.

Generacios kiillonbségek nyoméaban

Az emberiség kommunikaciés receptjei egy folyton viltozé étlapot eredményeznek,
amelynek elemeit a kiilonb6z§ generacidk kiilonbozd lelkesedéssel fogyasztjik, a tam-
tam dobok {iteme példaul kevésbé hoz lazba ma egy 19 éves szerelmes fiatalt, mint egy
Viberen kapott smiley-jel. Ha barmelyik genericiénak nem érthet§ az allitds egyik fele,
akkor csak jabb igazoldst nyert, hogy a generaciok kozott kiilonbségek vannak a kom-
munikaciéban, a médiafogyasztisban, és feltehetGen még az élet szimos mas teriiletén.
Jelen cikk nem vallalkozik mindezen kiilonbségek elemzésére, hanem egy még vélelmez-
hetben kozos platform, a nyomtatott betiik nyelvén szimol be arrél, hogy miként hasznaljak
az internetet és hogyan fogyasztanak médiat a fiatalok (18-29 évesek), a k6zépgenericiéba
tartozok (30-39 évesek) és az idGsebbek (40+) 2015-ben Magyarorszagon.

Létezik egy genericiés elmélet, amelyet érdemes kiinduldsképpen korbejarni a
fiatalok és mis generaci6k médiafogyasztasa kapcsan. Ennek legpopulérisabb kifejtése a
Strauss — Howe szerz6paroshoz kéthetd (Howe-Strauss, 1991). Az elmélet szerint sziiletési
idejiik alapjian genericidkba lehet csoportositani az amerikai embereket, és ezek a gene-
raciok alapvetd tulajdonsdgokban térnek el egymastol. A jelenlegi genericidk az Egyesiilt

U'A kutatds 1037 f6 megkérdezésével folyt a Véleményem Van (Veva.hu) online kutatési kozosség
tagjainak korében. Az adatok nem, kor és régié alapjin reprezentiljik a 18 évnél idGsebb hazai in-
ternetez8k véleményét. A szerzdk eziton szeretnének koszonetet mondani a HT'E-nek és a Schon-
herz Iskolaszovetkezetnek, hogy hozzdjaruldsukat adtdk a kutatdsi adatok tudominyos céla
felhasznédldasihoz és publikildsdhoz.
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Allamokban a Csendes generacid (1925-1942 kozote sziiletettek), a Baby Boomerek
(1943-1960), az X generaci6 (1961-1981), az Y (vagy mds néven millenniumi) genericio
(1982-1995%), végiil a Z-genericié (1995-2010).

Mikozben az elmélet megtermékenyit§ lehet a gondolkodas szamara, fontos észben
tartani, hogy ez egy amerikai korszakolds, amit6l lehetnek sajatsagos hazai eltérések (lasd
példaul Székely, 2014)— ezért nem is ragaszkodtunk hozzd mereven a kutatds megterve-
zésekor és az eredmények lentebbi ismertetésekor. A kutatdsi eredmények elemzése sordn
inkabb azt a kézenfekvd megolddst valasztottuk, hogy a kiilonb6z6 életkori csoportokat
(18-29 évesek, 30-39 évesek és 40 évesek, illetve anndl idGsebbek) hasonlitottuk 6ssze
egymadssal. fgy lényegében nem a fentebb bemutatott generacids elmélet dltal meghata-
rozott korosztilyokat hasonlitottuk 6ssze egymadssal, ebben az esetben ugyanis az 55-72
éves Baby-boomereket, a 34-54 éves X generacidt, a 20-33 éves Y generaciot és az 5-20 éves
Z-generaciot kellett volna 6sszehasonlitanunk. Viszont az 5-20 évesekre vonatkozdan nem
rendelkeztiink elég adattal, mivel az Eurépai Uniés adatvédelmi szabalyozas jelentGsen meg-
neheziti a 16 évnél fiatalabbak toborzasat egy online panelbe, amelyen a kutatdsunk folyt.
Tovibbi korldtozés lett volna a generdciés elmélet kovetésében, hogy az 55-72 éves korosz-
talyra egy pusztin interneten foly6 online kutatdsb6l nem igazan lehetett volna érvényes
kovetkeztetéseket levonni, mivel idehaza az életkor elérehaladtival jelentGsen csokken az in-
ternetezGk ardnya, igy az internetezd idGsek nem igazan reprezentiljik a teljes korosztalyukat.

Egyébként is szkeptikusak vagyunk, hogy a népszeri Howe-Strauss-féle, szerintiink
félig-meddig dltudomanyos megkdzelités mennyire érvényes idehaza. Bar empirikus ada-
tokkal nem rendelkeziink, de azt gondoljuk, hogy Magyarorszagon feltehet§en masok
azok a meghatirozo6 élmények, torténések, jellemzdk, amelyek genericids torésvonalakat
voltak képesek létrehozni. Ha politikai eseményeket keresnénk, akkor ilyen Iehetne pél-
daul az 1956-0s forradalom, vagy 1968 és annak reform szellemisége, a ‘80-as évek demok-
ratikus ellendlldsa vagy éppen a rendszerviltds és szubjektiv megélése. Azok a fiatalok
példaul, akik az 1990-¢s évek legelején 1éptek be a munkaerGpiacra, gyorsan emelkedhet-
tek fel és mind a mai napig meghatirozé szerepet télthetnek be szdmos tekintetben.
Ugyanakkor napjaink magyar fiataljai szdimaéra sokkal inkabb meghatirozé6 a 2008-ban ki-
bontakoz6 gazdasagi, majd politikai valsdg ¢és a ,menjek vagy maradjak” dilemmadnak a
megélése, ami iddvel szintén genericids torésvonalla vilhat.

De nem csak politikai események hatdroztak meg idehaza generacidkat, sét. A ge-
neraci6 kifejezés mar évtizedekkel ezelStt beszivargott a populéris magyar kulttraba és a
tarsadalmi kozbeszédbe, amit jol mutat példaul a ,,Nagy generacié”? és a ,,kis generdcié”*
fogalmdnak széleskor( elterjedése és hasznilata. Mig elébbi a ma ‘50-60 éves, 1960-as
években lazadé fiatalokra és az 6 élményeikre utal, utébbi az 6 gyerekeikre, a ‘80-as évek-
ben feln6vé fiatalokra, akik nehezen taldltdk a helyiiket, részben sziileik arnyékaban.

2 Egymisnak ellentmond6 korszakoldsok olvashatdk kiilonbozd adaptacickban, igy a szakaszhatdro-
kat érdemes rugalmasan kezelni.

3 A nagy generici6 életélményeirdl, sorsar6l és részben megalkuvisairdl lasd a Nagy generdcid cimii,
1985-ben késziilt magyar filmet (http://www.imdb.com/title/tt0089663).

4 J6 a helyzetiink / A hirek most is err6l szélnak / Es ezt hinni volna j6. / De fél6, hogy felndviink,
/ Es senki,senki nem tud rola, / Hogy élt itt egy kis generici6.” Részlet az Els¢ Emelet egyiittes:
Kis generici6 c., 1990-ben megjelent szdmabol.
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Viszont lehetségiink van még messzebb visszamenni az idGben. A kozos élmények
Osszekovicsold erejére, a sajitos kelet-eurdpai és azon beliil a magyar generaciés ¢élmé-
nyekre példa a Magyarorszdgon ,,elhiresiilt” ,,hanyas vagy...” kérdés, illetve az arra adott
valasz: ,Mi félszavakbdl megértjiik egymdst”. Szilagyi Gyorgy irdsa 1976. december 3-dn
hangzott el elGszor a Kossuth Radidban, és a ‘28-asok életre sz616 élményeit sorolta fel,
ami egybekovicsolta és el is taszitotta egymadstdl a nemzedék tagjait:

o Nincs még egy nemzedek, amelynek ragjai ilyen messzire keriiltek egymdstol.

Felszeletelt benniinker a torténelem, mint cukrdsz a tortdt.

De ax igazak nem vesztették szem eldl egymadst.

Mint ahogy a gazemberek is egymdsra taldltak.

Valamennyien ‘28-asok.

Kivégzdk és kivégzettek.

Bitnisok és drtatlanok.

Sokan indultunk, kevesen maradtunk.

Az arcunkra volt irva a holnap.

A hdborii nyeloén beszéltiink, de megeértettiik egymdst.

Hanyas vagy? ‘28-as? Mi félszavakbil megértjiik egymdst.”
(Sxildgyi, 1976)

Szildgyi mellbevago irdsa — aminek el- és tjraolvasasat melegen javasoljuk minden-
kinek — azéta is megihleti azokat, akik megismerik. Egyik leghiresebb feldolgozdsa Nagy
Bando6 Andrasé, aki az 1947-esekre (a fentebb emlitett nagy generacid) adaptélta a szove-
get, aminek mottdja: ,,mi félszavakbdl sem értjiik meg egymast” (Nagy Bandd, 1986).

Na, de milyenek a mai fiatalok? A mostani fiatalok jellemzése kapcsin érdemes a
Magyar lfjiisdg 2012 kutatas eredményeit felidézni — a kutatds a 15-29 éves magyar fiata-
lokat ,,4j csendes genericiéként” jellemezte, amellyel befelé forduld, 6vatos, visszahtizodo
magatartasukat jellemezte (Székely, 2013).

Ezek az elméleti, részben foldrajzilag és kulturilisan is tavoli helyekre vonatkoz6 el-
gondolidsok és a hazai, tomegkulturélis vonatkoztatasi keret, valamint az empirikus kuta-
tdsok némi timpontot nydjthatnak a jelen kutatds sordn hasznilt adatok értelmezéséhez,
bar ezek haszndalatdval sem sporolhaté meg az adatok kritikus elemzése és interpreticidja.
A fenti elméletek inkdbb kiegészitésiil, a megértést és az eredmények kontextusba he-
lyezését lehetdvé tevs keretként szolgilhatnak az olvasé szdmara.

Kivancsi huszonévesek, csalddalapité fiatalok, inyenc érettek

Csak az érdeklddési korok alapjan nem érdemes genericids szakadékokat vizionalni az
internetezbk kozott, de nehéz nem észrevenni az eltér§ hangsilyokat a vizsgalt korosz-
talyok — 18-29 évesek, 30-39 évesek és 40 évesek, illetve idGsebbek — kozott. A kutatés
sordn 24 kiilonb6z§ téma koziil valaszthattak ki a megkérdezettek a szamukra legérdeke-
sebbeket.

Alegfiatalabbak korében a kép és hang ,,mindent visz”, listdjuk els§ helyén a filmek
és mozi, masodik helyén a zene szerepel. De miel6tt valaki 6ncéla szérakozassal vidolna
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a 30 év alattiakat, érdemes észrevenni, hogy listdjuk harmadik helyén a tudomanyos, is-
meretterjesztd tartalmak dllnak — el6kel6bb helyen, mint az idGsebb korosztilyok koérében.
Fontos még az is, hogy egyediil csak az § esetiikben keriilt fel a TOPS5-6s listdra a szami-
tastechnika, internet és informatika vilaga.

A 30-as korosztily egyértelmiien dtmenetet képez érdeklddési korét tekintve is a
fiatalabbak és a kézépkoruak, illetve idGsebbek kozott. Mikozben elsd helyen nédluk is
még a filmek dllnak, a kovetkezd helyeken mar az egészség, otthon és a gasztronémia all
— mintha 6rokifjui lelkiik a folytonos keresésbdl a megillapodds irdnydba mozdult volna el.

Nem hidba, hiszen 40 év felett bekdszont az ,,inyencek kora”. Ebben a korosztdlyban
a top témdk a gasztronémia és az életmdd, meg persze az otthon. Erdekes médon ekkor
visszatér a toplistdra a tudomdnyos, ismeretterjesztd tartalomfogyasztds is — talin egyfajta
jutalmaként a megillapoddsnak.

Rangsor 18-29 évesek 30-39 évesek 40 évesek és idésebbek

1. Filmek, mozi Filmek, mozi Gasztronémia

2. Zene Eletmod, egészség Eletmod, egészség

3. Tudomadnyos, Kert, hdz, otthon Kert, hdz, otthon

ismeretterjeszty

4. Eletmad, cgészség Gasztron6mia Tudoményos,
ismeretterjesztd

S. Szamitistechnika, Zene Utazisok, ttleirdsok

internet, informatika

1. rdablazar A legfontosabb érdeklgdési korok korosztilyonként
Forras: eNE'T online kutatds, 2015. 4prilis, VeVa online kutatdsi kozosség,
N=1037, 18+ internetezk

Viltoz6 tartalomfogyasztasi formak

Nemcsak az érdeklgdési korok, de az érdeklgdés kielégitésére hasznélt informdcids csa-
torndk haszndalatdban is sajatos generacids kiilonbségek figyelhet6k meg idehaza. A fiatalok
mar egyértelmiien inkdbb az online viligban élnek, mig a netet hasznalé kézépkorosztaly
és az idGsebbek korében még valamelyest tartjdk magukat az offline média klasszikus bas-
tydi, a televizié vezetésével.

A mir internetez8k barmely korosztalyat vizsgaljuk, 6tbdl négyen naponta olvasnak
internetes oldalakat. Még a 40 év feletti internetez8k korében sem néznek ennél nagyobb
aranyban tévét naponta. A fiatalabb genericiok korében pedig a tévénézés térvesztése ro-
hamosnak mondhaté. A 30 év alattiaknak mar kevesebb mint fele néz tévét naponta sajat
bevalldsa szerint. Minél fiatalabb korcsoportot vizsgalunk, annél kisebb a rendszeresen ra-
diét hallgatok és a nyomtatott sajtét olvasok ardnya is. Ezzel szemben a 30 év alattiak ko-
rében lényegesen nagyobb a kozosségi oldalakat rendszeresen, napi szinten latogatdk
aranya, mint az idGsebbek kérében. Nem tilzas azt allitani, hogy a kozosségi oldalak 4c-
vették az els6 szamu informdcioforrds szerepét a legfiatalabbak kérében minden mas mé-
diumtdl.
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1. dbra A naponta elérhetd internetez8k ardnya kiilonb6z8 csatorndkon korcsoportonként
Forrds: eNE'T online kutatds, 2015. dprilis, VeVa online kutatdsi k6zosség,
N=1037 {6, 18+ internetezk

A televizidzas és az internetezés viszonya kiillonosen aktualis kérdés a fiatalok ese-
tében. A tévénézés korosztilyokon it a médiafogyasztds bevehetetlen bastydjanak tiint.
De az internetezd 30 év alatti fiatalok kérében ez a pozici6ja megrendiilt — temetni azért
még korai lenne, a népesség nagyobb részét kitevd genericiok még lelkesen tévéznek —,
igaz, az internetezés mellett.’

. Internetes oldalak olvasdsdanak
Tévénézés gyakorisiaga .
gyakorisiaga
Korcsoport: | 18-29 | 30-39 | 40+ |Adagosan| 18-29 | 30-39 | 40+ |Atlagosan
naponta 47% 71% 82% 70% 81% 80% 83% 81%
hetente
17% 16% 8% 13% 14% 13% 12% 13%
tobbszor
hetente 12% 6% 3% 6% 1% 3% 3% 3%
havonta
6% 2% 1% 3% 1% 3% 1% 1%
tobbszor
ritkabban 11% 4% 4% 6% 1% 1% 1% 1%
soha 6% 1% 1% 3% 1% 1% 0% 1%
osszesen 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

2. tablazat 'lelevizié nézés és internetes oldalak olvasdsinak gyakorisiga korcsoportonként
(Széazalékos megoszlisok)
Forrds: eNE'T online kutatas, 2015. dprilis, VeVa online kutatasi kozosség, N=1037, 18+ internetezdk

5 Fontos kiemelni, hogy jelen kutatdsi eredmények csak a felndtt magyar internetezékre vonatkoz-
nak, tehdt a tévénézési és internetezési szokdsokbol levont kivetkeztetések is csak ebben a korben
érvényesek. Az akdr az internet-hozzaférés hianya miatt, akdr megszokdsbdl nem internetezdk korée
a megillapitdsok nem érintik, de ez a kor az internet-penetricié névekedésével egyre kisebb nap-
jainkra. [gy a kutatés trendek felvazoldséra is alkalmas.
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Kiilon érdekes eredménye a kutatdsnak, hogy a generacids kiillonbségek nagyon fon-
tosak az internetezfk tévénézési szokdsaiban, de egyaltalin nem szdmitanak az internete-
z¢si szokdsaikban (legalabbis, ami a gyakorisagot illeti). A kiillonb6z§ generaciok kozott a
tévénézés gyakorisigidban egyértelmiien statisztikailag igazolhaté (szignifikdns)® 6sszefiig-
gés van az idGsebb genericiok javara, viszont az internetezés gyakorisiga esetében nem
beszélhetiink igazolhaté 6sszefiiggésrél’, generacidk kozotti eltérésrol.

A 18-29 éves internetez8k harmada jelolte meg hdrom kedvenc weblapja kozt
az index.hu-t (33%), tobb mint negyediik az [origo] oldaldt (27%), minden tizenegyedik
fiatal pedig a HVG weblapjat (9%). A harminc felettiek esetén a sorrend viltozik: az
[origo] keriil az elsd helyre, misodikként az index.hu-t nevezik meg, mig harmadik he-
lyen a startlap.hu és kiilonb6z§ aloldalai végeznek.

A kozosségi oldalakat haszndl6 fiatalok kozt a facebook.com domindlja a piacot,
melyen gyakorlatilag mindenki regisztrdlt mar a kutatdsban részt vettek koziil (99%).
Egyéb kozosségi oldalak (korcsoporttdl fiiggetleniil) csak alacsony arinyban keriilnek
emlitésre. A kozosségi médidt dontden kapcesolattartdsra haszndljak, masodsorban ér-
dekes oldalak kovetésére: az internethaszndlék tobb mint fele ilyen médon (is) tdjé-
kozodik.

Elet a kozosségi oldalakon: ki, mit csinal és miért?

A kutatds szerint a kozosségi oldalak pont azt nydjtjak, amit gondolunk réluk, elsd kérben
annak lehetdségét, hogy csalddragokkal, bardtokkal, ismerdsokkel osszunk meg szamunkra
(is) fontos személyes informécidkat, és kovessiik mésok hasonlé tevékenységét — ha tgy
tetszik, pletykdlkodjunk. Masodsorban a kézosségi oldalaknak fontos funkciéja a fel-
hasznal6ik szerint, hogy nem személyes, de 6ket érdekld témakat kovessenek, kozosségi
oldalak segitségével tdjékozddjanak.

Mas, a kozosségi oldalakon elérhetd funkcidk ugyan nem ennyire gyakran hasznaltak
az internetez8k korében, de sz6 sincs arrdl, hogy érdektelencek lennének. A magyarorszagi
internethaszndlok egyotode szokott megosztani tdgabb ismeretségi korében szdamara ér-
dekes dolgokat. De nem ritka a karrierépitéssel, munkahelykereséssel kapcsolatos inter-
nethaszndlat sem a kzosségi oldalakon.

Mivel az internetez8k mindossze 7%-a nem latogat egyaltalin kozosségi oldalakat,
tehdt a kozosségi oldalakat litogatok szinte lefedik a magyarorszagi internetezbket, érdemi
eltérés nincs az internetezlk és a kozosségi oldalak latogatéinak véleménye kozote. T4jé-
koztatd jelleggel ugyanakkor mégis megadjuk a valaszokat mindkét csoportra. Az eltérések
mértéke csekély, az az adatok interpretdcidjat nem befolydsolja, csak arra szolgél, hogy a
két populicién beliil is értelmezhetek legyenek az adatok.

¢ p<0,0005
7p>0,05 (A Pearson-féle khi-négyzet teszthez tartoz6 szignifikancia érték 0,29.)
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Magyarorszagi Magyarorszdgi felngtt
felnétt internetezd internetezd és kzosségi
lakossag oldalakat latogat6 lakossag
(N=1037) (N=963)
csalddtagokkal, bardtokkal, ismerdsokkel valé 83% 89%
kapcsolattartds személyes informédciok
megosztdsdn és kovetésén keresztiil
kovetem a szimomra érdekes témdkkal 57% 61%
foglalkoz6 oldalakat, tdjékozédom ezeken
tdgabb kérben megosztani a szimomra 19% 21%
érdekes dolgokat
szakmai kapcsolatok épitésére, fenntartdsdra 16% 17%
szakmai tdjékozoddsra 12% 13%
jelenlegi/késébbi dllaskeresésre, vagy, hogy 12% 12%
ott megtaldljanak 4lldsajdnlattal

3. tablazar ,Milyen célra haszndlja a kozosségi oldalt, oldalakat?”
Forrds: eNE'T online kutatds, 2015. dprilis, VeVa online kutatdsi k6zosség,
N=1037, 18+ internetezdk; az egyes funkcidkat haszndlék szdzalékos arinya a felnStt magyar
internetez8k korében és a kozosségi oldalakat latogaté internetez6k kdzében

2 2

Bar 6sszességében hasonlo tényezdket tartanak fontosnak a kiilonb6z8 életkori cso-
portokba tartozé netezdk, vannak eltérések abban, hogy a kézosségi oldalak melyik funk-
cigjat preferiljak jobban vagy kevésbé mds korcsoportokhoz viszonyitva.

Ugy tiinik, a csalddtagokkal, bardtokkal, ismerGsokkel valé kapcsolattartds a 40 év
alattiak szamara fontosabb, mint az idGsebb genericidkban, feltehetSen az eltérd szociali-
z4ci6s életitjuk, az eltér6 kommunikaciés lehetGségeik vagy szokdsaik miatt — bar még
koriikben is nagyon fontos a kozosségi oldalak e funkcidja. A kézosségi oldalak tematikus
tdjékozodasban betoltott szerepe viszont nagyon hasonl6 a vizsgélt korcsoportokban, nincs
statisztikailag igazolhaté eltérés kozottiik.

Az informicié-megosztds, azaz az internet-korszak és a kozosségi oldalak elgtti id6-
szakbol ismert ,,pletykdlkodds” is fontos a kozosségi oldalak hasznal6i szamara. Az ,,érde-
kes dolgok” megosztisa a kozosségi oldalakon keresztiil viszont egyértelmiien a kozépkori
és 1dGsebb korosztély dltal preferdlt médszer, a 40 év felettick 26%-a haszndlja erre is a ko-
z0sségi médidt, mig a fiatalabbak tarté6zkodébbak e tekintetben. Korcsoportonként 4tla-
gosan 15, ill. 17%-ban haszndljik tartalommegosztasra a kozosségi médit.

A szakmai kapcsolatok épitése és a szakmai tdjékoz6d4s terén sincs kiilonbség a kor-
osztalyok kozott, szemben az dlldskereséssel. Ahol korosztilyi okokb6l nagyon is van. Mi-
kozben a 30 alatti korosztdly 19%-a szamit a k6zosségi oldalak altal nydjtott lehetGségekre
is az allaskeresésben, addig a negyvenesek és idGsebbek mar csak 8%-ban épitenek erre
— feltehetGen azért is, mivel kevésbé van ra sziikségiik, akdr meglévd stabil dllasuk, vagy
kiterjedt szakmai kapcsolat-hdl6zatuk miatt, akdr mert mdr vagy nem akarnak véltani, vagy
nyugdijba vonultak.
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18-29 évesek | 30-39 évesek 40 évesek és Atlagosan
idGsebbek

csalddtagokkal, bardtokkal,
ismerdsokkel valo

kapcsolattartds személyes 92% 91% 86% 89%

informdci6k megosztisin és

kovetésén keresztiil

kovetem a szimomra érdekes

témakkal foglalkozo

. 62% 56% 63% 61%
oldalakat, tdjékozédom
czeken
tdgabb korben megosztani a
17°% 15°% 26% 21%
szamomra érdekes dolgokat
szakmai kapcsolatok
19% 18% 15% 17%
épitésére, fenntartdsdra
szakmai tdjékozoddsra 16% 1% 12% 13%
jelenlegi/késébbi
allaskeresésre, vagy, hogy ott 19% 13% 8% 12%

megtaldljanak dlldsajanlattal

4. tablazar ,Milyen célra haszndlja a kozosségi oldalt, oldalakat?”
Forrds: eNET online kutatds, 2015. dprilis, VeVa online kutatdsi k6zosség,
N=963, 18+ internetezd és kozosségi oldalakat hasznald; az egyes funkcidkat haszndlok szazalékos
ardnya a felnGtt magyar internetezd és kozosségi oldalakat kvetdk korében korcsoportonként

Az okostelefonok térhoditasa megallithatatlan

Az okostelefonok hamarosan szinte egyeduralkod6kka valhatnak az internetez6k korében
— ha tovibb folytatédik a jelenlegi generaciés trend, mivel minden ) generacié nagyobb
ardnyban vélaszt okostelefont, mint az el6z6. Mig a 40 éves és idGsebb korosztilyban
»csak” a netez6k tobb mint fele haszndl ilyen késziiléket, addig, a harmincasoknak kozel
nyolctizede, a 30 év alattiaknak pedig 87%-a.

Az okostelefonok ,,tovibbokositasira” szolgal6 applikicidk hasznilatiban is hasonld
trend lathat6. Mikozben a 40 feletti okostelefon-haszndl6knak csupan egyharmada, a har-
mincasoknak pedig csak kicsit tobb, mint négytizede, a néluk is fiatalabbaknak viszont
mér 56%-a tolt le legalabb havonta egyszer alkalmazast.

Nemcsak a letoleott, de a rendszeresen hasznilt applikicié-fajtdk szdma is erGsen
korosztalyfiiggd: a kutatds sordn vizsgilt 15 applikicié-tipusbdl a ,,kivancsi” huszonévesek
még dtlagosan 3,7 alkalmazast haszndlnak, a valamivel megfontoltabb harmincasok mar
csak 2,8-at, mig a jelen tanulmanyban érdeklddési koriik alapjin inyenceknek nevezett
40-es és idGsebb korosztily tagjai mar egy sokkal szelektiltabb, dtlagosan 1,6 alkalmazdst
tartalmazo készlettel is megelégszenek a rendszeres haszndlat sordn.
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Az életkori sajatossagokbdl fakado eltérd érdeklddési korok visszakoszonnek az app-
likdciok kivalasztasiban is. A legfeljebb 29 éves, alkalmazast letoltd fiatalok leginkabb jét-
szanak telefonjukon (72%). Feliik kozosségi oldalakat, térkép és navigicios, zenével
kapcsolatos és idGjarasi adatokat szolgaltaté alkalmazasokat haszndl. A harmincasok esetében
a sorrend némileg eltér, de a top5 ugyanezen alkalmazasokat jelenti. 40 felett a zene veszit
fontossdgabodl, helyét a hirolvasis veszi at. Altalénosségban fontos, hogy az alkalmazas ingye-
nes legyen, konnyen attekinthetd feliilettel rendelkezzen, kialakitdsa esztétikusnak hasson.

Az alkalmazas magyar nyelvi elérhetGsége a kor emelkedésével vilik egyre fontosabba.

Fiatalok: otthon az online k6z6sségi térben

A fiatalok egyre inkabb az online vilagban taldljdk meg azokat a tartalmakat, amiket szivesen
fogyasztanak (olvasnak, hallgatnak, néznek). Szamukra a hagyomdnyos médiumok (tévé,
radio) leértékelddtek, feltehetGen azért, mert személyre szabott és barmikor elérhetd tartalmat
keresnek. Nem 6k akarnak alkalmazkodni a médidhoz, hanem a médidtdl virjak el, hogy
alkalmazkodjon hozzajuk. Viltozott a hozzaéllasuk a tartalomhoz is, nemcsak fogyasztjak,
de szivesen meg is osztjik azt, és egydaltalin nem csak anyagi okokbdl, hanem sok esetben
pusztan érdekesség vagy spontdn ,,terméktdmogatas” miatt. Vagyis a fiatalok az interneten
nemcsak tartalmat fogyasztanak, de kommunikdlnak, megosztanak, tartalmat tovdbbitanak
— ezaltal k6zosségi teret hoznak létre, amivel ma mar mindenkinek szdmolnia kell.

Befejezés: nem csak a haszéveseké a vilag

A fiatalok médiafogyasztisaval és az Gj kommunikaciés eszkézok hasznalatdval kapcesolatban
az egyik legfontosabb kérdés — amire taldn a legnehezebb vilaszolni —, hogy a mai fiatalok
jelentik-e a jov6t? Tehdt, amit a mai fiatalok csindlnak, az valik-e dltaldinossa késébb? Az
altaluk képviselt viltozds elterjed-e az egész tirsadalomban? Jeffrey Cole médiakutaté az
ezredforduldn azére inditotta utjara a globalis World Internet Projectet (WIP — egy erede-
tileg tiz évre tervezett, internetezési szokasokat vizsgalé nemzetkozi 6sszehasonlité kuta-
tast, ami mind a mai napig fut), mert évtizedek 6ta el§szor az ezredfordulé el6tt elkezdett
csokkenni a legfiatalabbak tévé elgtt toleott ideje az USA-ban — az internet hatdsédra. Ezt
egyrészt olyan int§ jelnek tekintette, ami forradalmi valtozasok el@szele lehet a médiafo-
gvasztdsban (ma mar tudjuk, hogy igaza lett), masrészt felcsillantotta a lehetGségét annak,
hogy val6s id6ben, folyamatos, évrél-évre foly6 kutatdsokkal dokumentiljuk ezt a valtozast,
ha mar arrél lemaradtak annak idején a kutaték, ahogy a televizié elterjedt a modern
tarsadalmakban, gyokeres valtozasokat hozva példdul a szabadidé eltoltésében vagy a
tarsadalmi kapcsolatokban (Putnam, 2000). Nem véletlen, hogy az internet kapcsdn mar
az ¢lsd, 2000-ben megjelent WIP riportban kiilon fejezet szolt arrdl, hogy az internet egy
generdciot definidlé technolégidva valhat (Lebo, 2000: 3).8

8 “We focus on these broad issues in the first UCLA Internet Report, as we begin our year-to-year
study of what may be the defining technology of our generation.” (L.ebo, 2000: 6)
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Ugyanakkor az is igaz, hogy annak ellenére, hogy évtizedek éta kongatjik a vészha-
rangot a televizio és a televiziénézés f6lott, az koszoni szépen, de jol van, még ha folyama-
tos véltozdsban is. Es az is igaz — f6leg az 6reg kontinensen —, hogy a mondais, ,,jonnek a
fiatalok” egyre erGtlenebbiil hangzik egy eloregedd Eurépiban. Valgjaban inkdbb arrdl
kellene beszélniink, hogy ,jonnek az éregek” — plane, hogy ahogy az Magyar Ifjisig 2012
kutatis is jelezte (Székely, 2013), a mostani fiatalok inkdbb csendesek és visszahiz6ddk,
inkabb teret adnak mdsoknak, mintsem, hogy magukat helyezzék az elGtérbe.

Mindez arra int minket, hogy ne gondoljuk, a fiatalok szokdsai egy az egyben felfog-
haték, mint a j6v6 el6képei. A fentebb, altalunk bemutatott, 18-29 évesekre jellemz§ ered-
mények tilz6 altaldnositdsatol, vagy jovéképként vald elérevetitésétdl azért is 6vnank,
mert egész biztos, hogy a fiatalok médiafogyasztasa és technoldgia hasznilati szokdsai is
véaltoznak idGvel, ahogyan felnének majd dregszenek (Pintér-Székely, 2006). Ennek leg-
alabb harom jél koriilhatarolhaté oka van, bér az is igaz, hogy nem egyértelmiien egyetlen
iranyba mutatnak ezek a valtozasok (vagyis tovabbi empirikus kutatdsra volna sziikség
ezekkel kapcsolatban, aminek elvégzésére buzditunk minden hazai empirikus kutatdt,
aki érdeklddik a téma irdnt):

®  sajdt, ondlld haztartdsba kiltozés, ami kevésbé felszerelt a legiijabb technoldgidkkal,
driga média vagy tavkozlési eldfizetésekkel, mint a sziil6i hdzeartds volg;

®  nunkdba dllds, amitSl lecsokken a médiafogyasztasra fordithat6 szabadidg, bér ezzel
egyiitt megndnek az anyagi lehetdségek, tehdt nGhet példaul az eszkozokkel valé
ellatottsag;

®  sajdrt csaldd alapitdsa, amitSl 1ényegesen lecsokkenhet a tévénézésre fordithatd
szabadidg, bar ezzel ellentétesen hat, hogy ezzel parhuzamosan megnd az otthon
ilés aranya, ami kivalo tdptalaja példaul a tévézésnek.

Az egymisnak ellentmond6 hatdsok dacdra egyvalami azonban biztos, a mai fiatalok
is lesznek oregebbek és jonnek a még fiatalabbak — ezzel egyiitt pedig folyamatos vilto-
zasban lesz a médiafogyasztds, valamint a kiilonb6z4 technolégiai eszk6zok hasznélata ide-
haza is. Egyeldre egyaltalain nem tiinik Ggy, hogy ezek a viltozdsok lassulndnak vagy az 1j
média és az () kommunikacids technolégidk jelentette innovaciok kevéssé lennének meg-
hatdrozo6ak a fiatalok életében. De legaldbb ez az egy dolog dlland6nak tekinthet§ egy val-
tozasokkal teli vilagban.
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