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BAB V 

PENUTUP 

 

5.1. Kesimpulan 

Berdasarkan  dari hasil penelitian,  maka dapat disimpulkan bahwa: 

1. Starategi pemasaran yang digunakan jagung marning yaitu strategi 

pemasaran 4P yang terdiri dari produk (product), harga (price), promosi 

(promotion) dan distribusi atau tempa (place). Strategi pemsaran 4p sangat 

tepat dalam memasarkan produk jagung marning. 

2. Tantangan dalam mempertahan kualitas prosuk jagung marning yaitu 

muncullnya toko yang mirip dengan produksi jagung marning, sehingga 

akan mempengaruhi kualitas produk, selain itu jika harga yang diberikan 

pengusaha baru lebih murah dibandingkan dengan produk jagung marning 

ini dan dengan kualitas produk yang baik. 

5.2. Saran 

Berdasarkan hasil peneletian, maka adapun saran-saran untuk petani 

dan pemerintah yaitu: Meningkatkan produksi dengan mendapatkan bahan 

baku kualitas baik, meningkatkan kerjasama dengan pemasok, pihak 

pemasar, dan  pemerintah, sebaiknya pemerintah lebih berperan aktif dengan 

memperkenalkan jagung marning. 
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