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SAZETAK

Cilj ovog rada je analizirati povijest i razvoj digitalne fotografije i mobilne
aplikacije Instagram. Podrucje rada je istrazivanje funkcioniranja aplikacije te
dodataka unutar nje koji omogucavaju obradu i uredivanje fotografija. Istrazivanje
¢e se provesti pomocu online ankete na postoje¢im korisnicima i onima koji to jos
uvijek nisu.

Na osnovu dobivenih rezultata ispitanika poblize se odreduje demografija
populacije koja ju koristi i za koju svrhu. Prema svim dobivenim parametrima
zakljucuje se o prednosti suvremene digitalne fotografije koja posljednjih godina
vodi glavnu rije¢ u fotografskoj industriji , gdje je klasi¢na fotografija godinama

bila bez konkurencije.

Kljuéne rijeci: mobilna aplikacija, fotografija, druStvena mreza

ABSTRACT

The purpose of this project is to analyze history and development of digital
photography and mobile application Instagram. Area of study is research of
functioning applications and addition (supplement) within it which allows the
processing and photo editing.

The research will be accomplished using an online survey to existing customers and
to those who are still not. Based on the results of subjects (participants) will be
specified the demography of the population that uses it and for what purpose.
According on obtained parameters concludes the advantages of contemporary
(modern) digital images that in recent years has the final (last) word in the

photographic industry, where the classic photo for years had no competition.

Keywords: mobile applications, photography, social network
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1. UvOD

Pretecu fotografije,to jest pojavu na kojoj se temelji fotografski aparat, je prvi puta
opisao Aristotel ve¢ davne 350. godine prije Krista, fotografija kakvu danas
poznajemo se usavrsavala sve do kraja 19. stolje¢a. Prvotno je to bila klasi¢na
fotografija koja se razvijala pomocu filma, daljnjim napretkom nastala je digitalna
fotografija. U svojoj skoro dvijestogodisnjoj povijesti ova je grana umjetnosti
zainteresirala mnoge kreativne pojedince i dala im dar zaustavljanja vremena, radi
kasnijeg prisjecanja na znacCajna mjesta, ljude 1 dogadaje. Zbog Covjekove vijecne
potrebe za napredovanjem, s vremenom su se fotografi prestali zadovoljavati
jednostavnim portretima i dokumentaristi¢ckim pristupom fotografiranju, pa su,
vjerovatno inspirirani slikarstvom, zapoceli novu vrstu umjetnosti, zvanu
umjetnicka fotografija. [1]

Fotografija ima danas svestranu primjenu kao dominantna ilustracijska tehnika,
osnova filma i posebna umjetnicka vrsta. Zahvaljujuci velikoj dostupnosti
fotoaparata i mobilnih uredaja s kamerom koja uz fotografsko snimanje ima i opciju
snimanja pokretnih slika, ljudi se danas svakodnevno pocinju baviti fotografijom
amaterski. Amaterska fotografija je oblik amaterskog likovnog izrazajavanja i
slikovnog biljeZenja dogadaja. Amatersko fotografiranje posebno je uznapredovalo
pojavom drustvenih mreza, kada svatko tko ima mobilni uredaj, tablet ili ra¢unalo
ima moguc¢nost kao korisnik neke drustvene mreze, javno se izraziti odnosno javno
objavljivati svoje fotografije i video zapise. Prva znacajnija i danas
najrasprostranjenija drustvena mreza FaceBook bila je glavna pretaca modernom
amaterskom fotografiranju, dok danas postoji druStvena mreza Instagram koja se
viSe bazira na izrazaju to¢nije na fotografijama i videima nego na izravnoj
komunikaciji koja je bila glavna znacajka Facebooka. Ovaj rad je pregled razvoja
drustvene mreze Instagram od njegovog pocetka do danas. Instagram kao mobilna
aplikacija, koja je uspjela omoguciti svim ljudima da izraze sebe i svoju umjetni¢ku
stranu na vrlo jednostavan i brz nacin, te zbog ¢ega je trenutno jedna od
najpoznatijih oblika komunikacije i razmjene informacija na svijetu. Takoder ¢e se
zahvaljujuci istrazivackom dijelu ovog rada, utvrditi demografija populacije koja
koristi Instragram i za koju svrhu, ¢ime se ukazuje i na utjecaj Instagrama na

fotografiju kao medij opéenito.



2. TEORIJSKIDIO
2. 1. Digitalna fotografija

Fotografija je tehnika digitalnog ili kemijskog zapisivanja prizora iz stvarnosti na
sloju materijala koji je osjetljiv na svjetlost koja na njega pada. Fotografija je na¢in
zabiljezavanja dogadaja, stvari, likovnih elemenata kao i svijeta oko nas uz pomo¢

lece i svjetlosti. [2,10]

Klasi¢na fotografija poprilicno je sputavala fotografe dok su radili daleko na terenu
naro¢ito novinske dopisnike, jer nisu imali laboratorij za razvijanje filma u
neposrednoj blizini. Kako je televizija sve viSe napredovala i pruzala sve vecu
konkurenciju, fotografije su se sve brze morale dostavljati u novine. Fotoreporteri su
na udaljenim lokacijama nosili minijaturni fotolaboratorij sa sobom.

1981. godine Sony je predstavio prvi fotoaparat koji je spremao slike na disk i nije
trebao film. Posto su se slike prikazivale na televizoru, a zapis slike je bio analogan,
fotoaparat nije moguce nazvati potpuno digitalnim, ve¢ se ta tehnika naziva still
video.

U periodu izmedu 1988. i 1990.godine se javlja prvi digitalni fotoaparat, bio je to
Fuji DS-1P. Kodak potom predstavlja prvi komercijalno dostupan digitalni
fotoaparat. No zbog visoke cijene, ali i relativno niske rezolucije, upotrebljavao se
samo u novinarstvu za profesionalnu upotrebu. Ipak, to je znacilo rodenje

komercijalne digitalne fotografije. [1,2,10]

Digitalna fotografija za razliku od klasi¢ne, ne koristi film ve¢ sliku "vidi" preko
elektricnog senzora kao skup binarnih podatka. To omogucava spremanje 1
uredivanje slika na racunalu. Osim snimanja fotografija, digitalni fotoaparati u

pravilu omoguéuju i snimanje videa i zvuka. [3,10]



2. 2. Instagram aplikacija

Mobilne aplikacije su aplikacijske programske podrske za pametne telefone, tablet
racunala i druge mobilne uredaje. Prvobitno su sluzile za brzu provjeru elektronicke
poste, ali je njihova velika potraznja dovela do prosirenja i na druga podrucja.
Svrha aplikacije je da se na vrlo jednostavan nacin pristupi Zeljenom sadrzaju

na mobilnom uredaju. [4]

Aplikaciju Instagram osmislili su Kevin Systrom i Mike Krieger. Dana 12. Travnja
2012. godine vlasnik Facebook-a kupio je Instagram za milijardu americkih dolara.
Instagram je mobilna drustvena mreza za obradu i dijeljenje fotografija i videa

putem mobilnih uredaja, besplatno. Instagram je druga najveca drustvena mreza na

svijetu. [5]

Do danas ima preko 300 milijuna korisnika i preko milijarde objavljenih fotografija.
Na pocetku je pruzao mogucnost objavljivanja samo fotografija, dok je kasnije
uvedena i mogucnost objavljivanja videa u trajanju od 15 sekundi.

Postati korisnik Intagrama je vrlo lako, ispune se trazeni podaci, postavi e-mail
adresa i lozinka. Instagram, za razliku ostalih drustvenih mreza, omogucuje
objavljivanje samo fotografija i video zapisa. Koncipiran je na nacin da se ljudi
medusobno prate, §to znaci da pojedinac prati profile koji su mu bitni ili pak
zanimljivi. Popularnost profila je u ovisnosti upravo o tom broju pratitelja koji
pojedini profil ima u velikom broju. Instagram omogucava uz objavljivanje slika i
video zapisa, oznaciti njihovu lokaciju (gdje je snimljeno), a ispod slike je
omoguceno napisati opis slike u koji se nerijetko uvrsteni hashtagovi. Takoder
postoji moguénost tagiranja drugih osoba na objavljenje fotografiju, ako se osoba
na toj fotografiji nalazi. Osim toga, Instagram ima i moguénost dopisivanja
korisnika bez obzira da li je razgovor zapocela osoba koja ne prati profil kojem je
poruka upucena.

Svatko ima opciju da dopusti zapoceti razgovor ili pak da ga izignorira. Instagram je
postao atraktivan i u poslovnom svijetu. Za oglasavanje, prodaju, promoviranje pa i

preprodavanje.



2. 2.1 Selfie

Selfie je vlastoru¢no snimljena autoportret fotografija na kojoj je osoba
fotografirala samu sebe ( Slika 1) ili sebe s drugim osobama drze¢i fotoaparat ili
mobilni uredaj

(Slika 2). Pri snimanju se mobilni uredaj ili fotoaparat ne odlaze iz ruke. [8]

%,

Slika 2: Autorki grupni selfi, 205.g.




Upravo selfie predstavlja fotografski "pravac" koji u najvecoj mjeri koristi fenomen
Instagrama kroz koji se realizira kao personalizirana razglednica.

Selfie fotografije su uglavnom neformalne i spontane, a naj¢e$ce nastaju snimanjem
sebe u ogledalu ili snimanjem sebe drze¢i mobilni uredaj fokusiran na odredeni
kadar. Najranija uporaba rijeci selfie moze se pronaci ve¢ od 13. rujna 2002. godine
kada se pojavila po prvi puta na jednom australskom internetskom forumu ABC
online. Rije¢ selfie je tijekom 2013. godine Oxfordski rje¢nik engleskog jezika
proglasio za rije¢ godine. Pojam se naj€e$¢e povezuje s druStvenim mrezama.

S vremenom se uz pojam selfie pojavljuju pojam belfie , helfie, felfie i ostali, to su
zapravo selfie s fokusom na odredene dijelove tijela ili stvari. Primjerice na kosu, na

dijelove tijela i ostale stvari. Izmedu ostalog, zanimljivo otkrice je selfie Stap

(' Slika 3) koji omogucava jednostavnije fotografiranje selfia. [8]
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Slika 3: Autorski grupni selfie sa selfie Stapom, 2015.g.



2.2. 2. Obrada slika unutar aplikacije Instagram

Na svom je pocetku Instagram nudio mogucénost objavljivanja samo fotografija, dok
je kasnije uveo moguénost objavljivanja videa u trajanju do 15 sekundi. Fotografije
snimljene na Instagramu su postale jako specifi¢ne zbog svog formata. Do kolovoza
2015. godine bila je mogucnost objavljivanja fotografija samo u kvadrathom odnosu
stranica, a od tad postoji moguénost pravokutnog oblika. Isprve, ovaj se oblik
mogao objavljivati i prije pomocu aplikacija, najpoznatija je Instasize. Instasize
omogucava umetanje kvadratne pozadine oko fotografije prema odabranoj boji i
uzorku (Slika 4) i tako bi se izvorna fotografija koju bi Instagram inac¢e odrezao

zbog dozvoljenog samo kvadratnog oblika, cijela vidljiva objavila. [6]

Uz specifi¢ni, polarodi format fotografija, jako su poznati i filteri ¢ija je svrha
uljepSavanje i sredivanje fotografija (Slika 5). Instagram trenutno ima 40 besplatnih
filtera koji pruzaju razli¢ite efekete na fotografijama u ovisnosti o ukusu. Pored
filtera ima mogucnost Lux koja na skali od -100 do 100 osvjetljava fotografiju ili ju
pak zatamnjuje ovisno o Zelji. Takoder ima skupinu pomagala Tools (Slika 6) ,
primjerice za zakrivljenje fotografije, povecanje ili smanjenje svjetline, povecanje ili
smanjenje kontrasta, zaostravanje, filtriranje slike u hladni ili topli ton na skali od -
100 do 100, filtriranje fotografije kroz odredenu boju (Slika 8) , posivljenje
fotografije na skali od 1 do 100, potamljanje ili posvjetljivanje sjene na skali od -

100 do 100, zamagljenje fotografije na zeljenim mjestima (Slika 7).

|

Slika 4: Autorski slie S okV|ro 2014.g.
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Slika 5: Filteri za uredivanje fotografija

TILT SHIFT

RADIAL LINEAR

Slika 7: Pomagalo za zamagljenje
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2. 2. 3. Pojam hashtag

Simbol (#) hashtag prvo se poceo koristiti na drustvenoj mrezi Twitter 2007. godine,
a kasnije se poCeo primjenjivati i na ostalim drustvenim mrezama.

Hashtag se prvotno koristio za oznacavanje i grupiranje poruka uz neku konkretnu
temu (npr. #tekma) Sto znaci da se pri objavi tvita (post na Twitteru) s navedenim
hashtagom prikazuju se i ostali tvitovi s istim hashtagom. Tako je postignuto lakSe
grupiranje tema na Twitteru. Zbog popularnosti prosirio se i na ostale drustvene
mreze tako i na Instagram. Hashtagovi na Instagramu se objavljuju u opisu
objavljenje fotografije

(npr. #selfie), klikom na taj hashtag (Slika 9) prikazuju se sve fotografije drugih
osoba koje su se koristile tim istim hashtagom. Na taj nacin je doslo do grupiranja

fotografija i lakSeg pronalazenja fotografija odredene tematike koja se trazi.

selfie Cancel Cancel
TOP PEOPLE TAGS PLACES TOP PEOPLE TAGS PLACES

#selfie #agentprovocateur

#selfies
#onlysummer

#selfiee

#midnight
#selfiesunday #newyear
#selfieee #belgrade
#selfienation #love
qw e r t yv u i o p qgw e r t y u i o p
a s d f g h j k | a s d f g h j k |
& zZ X ¢ Vb nm & & Z X ¢ V. b nm &
Slika 9: Screenshot hashtaga #selfie Slika 10: Screenshot autorskih hashtagova



2. 2. 4. Instagram Direct

Opcija Instagram Direct uvedena je prvi put 2013. godine , ona je omogucila slanje
fotografija ili videa drugim korisnicima Instagrama. Nakon sto se snimi fotografija
ili video, postavi se omiljeni filter, odabere opcija Direct i fotografija moze biti
poslana do 15 osoba. Vlasnik Instagrama je Zelio da njegova drustvena mreZa ima i
oblik komunikacije porukama, a ne samo slikama. Potom je uvedena i opcija slanja
poruka nekom drugom korisniku na Instagramu, no taj se razgovor na pocetku
morao zapoceti slanjem fotografije (Slika 11), pa su se potom korisnici mogli
dopisivati, no to vise nije potrebno. To mogu biti osobe koje nisu medusobno
pracene, u tom slucaju osoba koja Salje neki sadrzaj osobi koja ga ne prati, pri
primitku sadrzaja, bira da li ¢e dopustiti razgovor ili izignorirat. Ukoliko izignorira,

tada sadrzaj odlazi u drugi pretinac gdje su i ostali zahtjevi koji ¢ekaju odgovor.

€~ INTERNATIONAL_TOP_BEAUTIL.. ()

golubicaaa @ @ ¥
You are awesome! So wonderful!
Send us your photos in direct

message if you want us to repost or
tag us! Can we repost your photos!?
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can :)

e
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Slika 11: Screenshot autorskog dopisivanja na Instagramu




2. 5. Instagram kao nacin promocije i poslovanja

Kao jedna od trenuta¢no najbrze rastu¢ih drustvenih mreza, Instagram postaje
digitalno odrediste za promociju i poslovanje. Najveci interesi postignuti su
nedavnim uvodenjem oglasavanja, to¢nije sponzoriranim postovima. Takav post na
Instagramu ima oznaku Sponsored u gornjem desnom kutu (Slika 12), klikom na tu
oznaku dobivaju se informacije o oglasavanju na ovoj drustvenoj mrezi. Ukoliko se
oglas zeli izignorirati samo je potrebno kliknuti na tri tockice 1 sakriti ga, a po zelji
je moguce i poslati povratnu informaciju s prigovorima. Instagram u oglasavanju ne
koristi fotografije i video zapise svojih korisnika, koristi informacije o svojim
korisnicima s Facebooka od vlasnika oglasa kako bi $to bolje plasirao oglase.
Instagram je ve¢ od prije povezan sa Facebookom i par ostalih druStvenih mreza.
Takoder je sponzorirane postove na Instagramu moguce platiti samo preko
Facebooka. Potom je moguce pratiti posjecenost profilu, vrijeme posjecenosti i Sve

ostale detalje, takoder na Facebooku.

Kao i kod svake digitalne prisutnosti, prvi korak je definirati ciljne skupine i ciljeve
koji se Zele ostaviti. Prema razli¢itim sektorima, primjerice financije. Cesto
percipicirana kao ozbiljna industrija, bankarski sektor na Instagramu prikazuje
svoje "ljudsko lice" i upravo to onoj populaciji koja je najzastupljenija na ovoj
drustvenoj mrezi — mladima. Opustenom komunikacijom uz koristan i zanimljiv
sadrzaj, banka izgraduje odnos povjerenja sa svojim potecijalnim korisnicima.

Za turizam, kao vizualna platforma, Instagram je idealna druStvena mreza za
ljubitelje putovanja i turiste u potrazi za svojim sljede¢im zeljenim destinacijama.
Atraktivne fotografije s lokacija, predstavljanje kulturne i prirodne bastine,
kreiranje autenti¢nih trenutaka sve to dovodi do zainteresiranosti, te zahvaljujuci
mogucnosti objave lokacije iznad slike, ukoliko korisnik klikne, na lak se nacin

postize promoviranje destinacija jer dobiva $irok sadrzaj o toj destinaciji. [9]
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Za male tvrtke, Instagram je takoder platforma s puno potencijala za njihovo
predstavljanje. Prezentacijom svojih ideja i rjeSenja, takvo poduzece moze izgraditi

svijest 0 svom postojanju, kao i proizvodima te uslugama koje nudi.

Kao i na svim ostalim drustvenim mrezama svoje mjesto za prodaju su nasli i
pojedinci. Postoje profili na kojima pojedinci prodaju svoje ru¢no izradene
predmete, primjerice modni dizajneri prodaju svoju odjecu, umjetnici svoje
umjetnic¢ke radove, slasticarnice svoje delicije i mnoge druge vrste usluga.
Takoder postoje i preprodavaci predmeta, koji su posrednici internetske kupovine.
No, Instagram nije samo mjesto za oglasavanje predmeta i usluga, postoji velik broj
pojedinaca koji su stekli vlastitu promociju zahvaljujuci Instagramu. Tako su
pojedine stvarne osobe ili izmisljeni likovi, zahvaljujuci velikom broju pratitelja
koje su stekli zanimljivim postovima i profilu, postale slavne (Slika 13). Mediji
takoder pospjeSuju tu namjeru objavljujuci ¢lanke 0 osobama u kojima objave
njihove fotografije i video zapise s Instagrama pa ¢itaoci imaju direktan link za

njihove Instagram profile.

‘lthagnam & & JENSELTER eee

(‘;a pollakcvijece Sponzorirano v K 704 8,3m 63
"W ™ X / [

+ FOLLOW H v |

Jen Selter &

Business Inquiries: Hello@JenSelter.com
Twitter/Snapchat: JenSelter

#Seltering
www.facebook.com/jenLselter

® 2.591 likes
pollakcvijece Cvijec¢e za vjencanje / Wedding flowers

N Q O~ -

Slika 12: Screenshot sponzoriranog Slika 13: Screenshot profila slavne
posta 0sobe
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2. 6. Prednosti Instagrama u odnosu na ostale drustvene mreZe

Instagram je jedini koncept drustvene mreze koji se bazira da su postovi iskljucivo
fotografije i video zapisi. Jedinu sli¢nost sa ostalim drus$tvenim mrezama poput
Facebooka i Twittera ima u opcijama komentiranja i lajkanja fotografija, i slicnu
vrstu pretinca za dopisivanje. Znatno je opusteniji od ostalih jer ne dozvoljava
opciju izrazavanja misljenja u pisanom obliku, tako ne dovodi ni do rasprave o
politici, o problemima te 0 ostalim tematikama. Isklju¢ivo se bazira na izraZaju
vizualnog pojedinca, fotografijom i video zapisom. Ne dopusta vulgarne profile i
postove jer ih automatski upozori il ugasi, §to je uvelike bitno za bezbjednost djece
koja se s njim sluze. Prednost mu je i vrlo lako koriStenje kao i povezanost s
vec¢inom ostalih drustvenih mreza pa je moguce jednom objavom na Instagramu
objaviti istodobno na sve ostale mreze. Takoder kao i kod ostalih drustvenih mreza,
pojedinac moze birati zeli li svoj profil postaviti javno da njegove postove vide svi
ili pak privatno gdje omogucuje uvid U Svoje postove samo svojim pratiteljima
koje sam prihvaca il odbacuje. Ova drustvena mreza dozvoljava dosta privatnosti
jer korisnik samo slikama dopusta koliko Zeli otkriti sebe drugima dok ostale
drustvene mreZe imaju opciju punog opisa sebe, objavljivanja tekstualnih postova
Sto znac¢i stavova, misljenja 1 zivotnih dogadanja.

U sljedec¢em poglavlju provedena je anketa u svrhu istrazivackog dijela ovo rada.

12



3. PRAKTICNI DIO
3.1. Anketa

Prakti¢ni dio je proveden online anketom. Ispitanici su pojedinci razlicite dobi,
razli¢itih zanimanja, $to znaci da je ispitana populacija opéenita, a ne bazirana na
usko ciljanu skupinu ljudi. Anketa je u potpunosti anonimna. Sastavljeno je 12
pitanja od kojih se prva dva pitanja odnose na osobne podatke o pojedincu, dok sva
ostala pitanja su vezana za druStvene mreze. Posljednjim pitanjem pojedinci imaju
slobodu pisanja svog misljenja, opéenito o drustvenim mrezama. Broj anketiranih
pojedinaca je 100.

Cilj provodenja ove ankete je poblize odrediti demografiju populacije koja koristi
druStvenu mrezu Instagram, za koju svrhu ju koristi, te kako je Instagram utjecao
na fotografiju danas.

Pitanja su koncipirana tako da se utvrde karakteristike populacije koja koristi ovu
druStvenu mreZzu, te njihov stav o druStvenim mreZama i ovom nacinu bavljenja

amaterskom ili pak profesionalnom fotografijom.

3. 2. Rezultati ankete i rasprava

Prema rezultatima 100 anketiranih pojedinaca, utvdeni su postotci kojima se
odreduju karakteristike potrebne za istrazivanje ovog rada.
Prema anketi na 100 ispitanika postavljena su sljedeca pitanja i rezultati:
1. Spol — 68% Zenskih ispitanika 32% muskih ispitanika
2. Dob — manje od 20 godina : 10%
—izmedu 20 i 30 godina : 85 %
— preko 30 godina : 5%
3. Dali ste korisnik neke druStvene mreze?
—99% ispitanika je korisnik neke drustvene mreze, dok samo 1% nije korisnik
4. Kojih drustvenih mreza ste korisnik?
—FaceBook: 99%
— Instagram: 81%
—Twitter: 14 %

—niti jednu od navedenih: 1%
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5. Bavite li se profesionalno fotografijom?
— 11% ispitanika se bavi profesionalno fotografijom, dok 89 % se ne bavi
6. Smatrate li da je Instagram dobar za promoviranje?
— 85 % ispitanika smatra da Instagram dobar za promoviranje, dok 15 % ne smatra
7. Koristite li Instagram u poslovne svrhe?
— 18 % ispitanika koristi Instagram u poslovne svrhe, dok 82% ne Koristi
8. Svidali Vam se opcenita pojava drustvenih mreza?
— Da, zanimljivo je : 73%
—Ne, to je naruSavanje privatnosti: 8%
— Nemam misljenje o tome: 19%
9. Ukoliko ga imate da li je Va$ Instagram profil javan?
—Da:23%
—Ne: 72%
— Ponekad: 5%
10. Svidali Vam se $to je fotografiranje 1 javno objavljivanje postalo dostupno
svima? (Visestruki odabir dozvoljen)
—Da: 25%
—Mozda : 51 %
— Nikako : 26%
11. Mislite 11 da je u redu da se djeca sluze Instagramom?
—Da: 5%
— Mozda : 13%
—Ne:82%
12. Za kraj, moZete li napisati svoje misljenje opcenito o druStvenim mrezama sto
mislite? Izdvojeno je par odgovora :
Drustvene mreze su super za odrzavanje kontakata s ljudima u drugim drzavama

i na drugim kontinentima. No danas to prelazi i druge svrhe. ”

,, Koliko god pomazu u komunikaciji , upoznavanju novih prijatelja i dogovaranja
poslova toliko ima i minusa. Svi se sluze drustvenim mrezama ,globalna je stvar,
narusavanje privatnosti i prekovremeno surfanje .”

,,» DruStvene mreze imaju svoju pozitivnu i negativau stranu. Pozitivna strana
drustvenih mreza ogleda se u osobnom i profesionalnom razvoju
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pojedinca,zajednice ili grupe ljudi. Ukljucivanjem na drustvene mreze,besplatno,
postajete "vidljivi" te promovirate samog sebe, svoje interese, proizvode ili usluge.
Povezani ste sa ljudima koji drustvene mreze koriste iz istog ili slicnog razloga sto
dovodi do jednog neisprekidanog kruga razmjene informacija, medija, slika, koji
pak mogu stvoriti, Sto se u praksi pokazalo i tocnim, negativnu stranu drustvenih
mreza. Sve u svemu, drustvene mreze su zapravo ono Sto sami stvorimo od njih.”

Prema rezultatima ankete, utvrdeno je da drustvene mreze koriste najvise
populacija mladih u dobi od 20 do 30 godina starosti. Gotovo svi ispitanici su
korisnici barem jedne ili viSe drustvenih mreza, iako najbrzi rast ostvaruje
Instagram, vodeca drustvena mreza u svijetu i prema anketi je Facebook, pa zatim
Instagram, Twitter i ostale. Prema anketi utvrdeno je da Instagram dobar nacin
promocije, dok za poslovne svrhe nije se pokazalo u velikom postotku, $to znaci da
prema misljenju ispitanika Instagram je dobar oblik promocije svakog pojedinca.
Ispitanici se u velikom postotku slazu s pojavom drustvenih mreza te ih smatraju
korisnim u vise aspekata. Takoder u velikom postotku ispitanici Smatraju da se
profil i privatnost trebaju u ve¢oj mjeri skrivati od javnosti, pa se ne slazu da djeca
se sluze Instagramom zbog straha od nemoralnih sadrZaja. Jedna od bitnijih
¢injenica prema anketi je, da se relativno mali postotak ispitanika, svega 11% bavi
profesionalno fotografijom, §t0 znaci da velik postotak ljudi se bavi amaterskim
fotografiranjem. Uvelike im je to omoguceno pojavom drustvenih mreZa jer do tada
pojedinac nije mogao svoje amatersko fotografiranje igdje izraziti pa tako nije
postojao niti poticaj za njih. No, pojava druStvenih mreza je pridonijela velikom
razvoju, ¢ovjek je dobio slobodu i mjesto vlastitog izrazaja ,kroz pisane postove,
objave pjesama, a ponajvise kroz fotografiju. Danas je i teSko zamisliti svijet bez
drustvenih mreza ,malog kutka svakog pojedinca gdje ima slobodu pokazati sebe

javnosti ili pak odredenoj skupini ljudi.
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4. ZAKLJUCAK

Kako je ¢ovjek uvijek tezio napredovanju i razvijanju javila se i potreba da zabiljezi
vlastite trenutke svog zivota. Tako je fotografija postala najoriginalniji oblik
saCuvanja uspomena na najljepse ili pak najbitnije trenutke ljudskih Zivota.

Kroz povijest, fotografijom su se ve¢inom bavili samo ljudi kojima je to zahtjevao
posao. Tadasnje klasi¢ne fotografije koje su se snimale pomocu filma, trebalo je
razvijati u laboratoriju $to nije bilo dostupno svakom pojedincu. Pojavom usluga
razvijanja filmova ljudi se po¢inju baviti amaterskim fotografiranjem. Svoje
razvijene fotografije su spremali u albume kao nacin uspomene na zabiljeZene
trenutke svog Zivota. Pojavom pametnih telefona s kamerom i digitalnih
fotoaparata, ljudi se pocinju uvelike baviti amaterskom fotografijom. Bilo im je
olaksano zahvaljuju¢i na pohrani fotografija. Pojavom drustvenih mreza, svaki
pojedinac ima priliku da svoje fotografije pokaze cijeloj populaciji koja je takoder
aktivna na drustvenim mreZama. Do tada, priliku za pokazivanje svojih radova
ostalim medijima.

Najveca prekretnica u smislu fotografija na drustvenim mrezama, bio je Instagram.
Pojavom prve druStvene mreze koja je u potpunosti koncipirana na objavi
fotografija i video zapisa, fotografija postaje dio svakodnevnog zivota svakog
korisnika. Sama ¢injenica da suu prva tri dana nastanka ove aplikacije, 3 milijuna
ljudi postali korisnici ove drustvene mreze, govori 0 odusevljenju populacije da
zabiljezene trenutke svog zivota dijele s drugima i obratno. Tako je suvremena
digitalna fotografija polako postala popularnija od klasi¢ne, upravo zbog
mogucnosti slanja preko mobilnih uredaja, pohrane na mobilnim uredajima, koje
danas posjeduje skoro svaki pojedinac. Instagram postaje mjesto promocije u svrhu
poslovanja, te se u najve¢em postotku koristi za vlastitu popularnost, jer od
nastanka svijeta Covjek je drustveno bice zeljno paznje. Tako je Instagram kao i
ostale druStvene mreZe postao osoban kutak svakog pojedinca gdje ima priliku

izraziti sebe i svoje osjecaje drugima, u bilo kojem trenutku.
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