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MOTTO 

 
“Barang siapa bertakwa kepada Allah maka Dia akan menjadikan jalan keluar 

baginya, dan memberinya rezeki dari jalan yang tidak ia sangka, dan barang siapa 

yang bertawakal kepada Allah maka cukuplah Allah baginya, sesungguhnya Allah 

melaksanakan kehendak-Nya, Dia telah menjadikan untuk setiap sesuatu 

kadarnya” 

(Q.S. Ath-Thalaq: 2-3) 

 

 
“Allah akan meninggikan orang-orang yang beriman diantaramu dan orang-orang 

yang diberi ilmu pengetahuan beberapa derajat” 

(Q.S. Al-Mujadalah: 11) 

 

 

 
“Janganlah kamu bersikap lemah dan janganlah pula kamu bersedih hati, padahal 

kamulah orang-orang yang paling tinggi derajatnya jika kamu beriman” 

(Q.S. Ali Imran: 139) 

 

 

 
“Usaha dan keberanian tidak cukup tanpa tujuan dan arah perencanaan” 

(John F. Kennedy) 
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ABSTRAKSI 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh inovasi produk, kemasan, dan 

variasi produk terhadap minat beli produk Chatime di Surakarta. Sampel dalam 

penelitian ini sebanyak 100 responden yang merupakan peminat produk Chatime di 

Surakarta. Jenis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data primer. 

Metode pengumpulan data menggunakan kuesioner. Metode analisis data yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah uji validitas, uji reliabilitas, uji asumsi klasik, 

analisis regresi linear berganda, koefisien determinasi, uji ketepatan model (uji F), 

uji ketepatan parameter penduga atau uji hipotesis (uji t). hasil analisis pada 

penelitian ini menunjukkan bahwa inovasi produk berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap minat beli, kemasan berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap minat beli, variasi produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

minat beli. 

Kata kunci: Inovasi Produk, Kemasan, Variasi Produk, Minat Beli. 
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ABSTRACT 

This study aims to analyze the effect of product innovation, packaging, and product 

variations on buying interest in Chatime products in Surakarta. The sample in this 

study was 100 respondents who were enthusiasts of Chatime products in Surakarta. 

The type of data used in this research is primary data. Methods of data collection 

using a questionnaire. The data analysis methods used in this research are validity 

test, reliability test, classical assumption test, multiple linear regression analysis, 

coefficient of determination, model accuracy test (F test), estimator accuracy 

parameter test or hypothesis test (t test). The results of the analysis in this study 

indicate that product innovation has a positive and significant effect on buying 

interest, packaging has a positive and significant effect on buying interest, product 

variations have a positive and significant effect on buying interest. 

Keywords: Product Innovation, Packaging, Product Variation, Buying Interest 
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