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ABSTRAKSI

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh strategi promosi
terhadap keputusan pembelian. Menganalisis pengaruh kualitas produk terhadap
keputusan pembelian. Menganalisis pengaruh desain terhadap keputusan
pembelian. Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh masyarakat dalam
pengambilan keputusan pembelian dan sampel yang akan diambil sebanyak 150
responden. Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel kualitas produk
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Variabel
promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian.
Variabel desain berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian.
Dengan demikian hipotesis pertama, kedua dan ketiga yang diajukan terbukti
kebenarannya.

Kata Kunci : Kualitas Produk, Promosi, Desain dan Keputusan Pembelian
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ABSTRACT

This study aims to analyze the effect of promotional strategies on
purchasing decisions. Analyzing the effect of product quality on purchasing
decisions. Analyze the influence of design on purchasing decisions. The
population in this study is the entire community in making purchasing decisions
and the sample to be taken is 150 respondents. The results showed that the
product quality variable had a positive and significant effect on purchasing
decisions. The promotion variable has a positive and significant effect on
purchasing decisions. The design variable has a positive and significant effect on
purchasing decisions. Thus, the first, second and third hypotheses proposed are
proven true.

Keywords: Product Quality, Promotion, Design and Purchase Decision
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