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Normas de publicacion

Revista Publicitas publica trabajos originales e inédi-
tos referidos a la actividad publicitaria. El propésito
de la publicacion es ofrecer un espacio de discusién
para los investigadores y profesionales de la comuni-
cacién publicitaria y aquellas otras disciplinas preo-
cupadas por el fenédmeno publicitario, con el fin de
concretar un dialogo interdisciplinario de discusién
e intercambio. La revista pretende ser un canal de
difusién para las investigaciones y reflexiones de los
académicos y profesionales chilenos sin embargo,
estd abierta a la comunidad internacional.

Se aceptarany publicaran los siguientes tipos de con-
tribuciones y articulos:

A) Aquello que seran objetos de evaluacién exter-
na por el Comité Editorial de la revista.

1) Articulos de investigacidn tedrica o empirica; re-
visiones de la literatura; estudios de casos, ensayos.
Hasta 10.000 palabras o 25 paginas tamano carta.

3) Andlisis de los codigos utilizados en los mensajes o
anuncios publicitarios. Hasta 1.500 palabras o 3 pagi-
nas tamano carta.

4) Andlisis publicitario de productos y servicios pues-
tos en el mercado chileno, latino o internacional.

B) Aquello que seran objetos de evaluacion por el
Comité Académico de la revista.

1) Notas breves o de avances de investigacién. Hasta
5.000 palabras o 10 paginas tamano carta.

2) Resenas de libros, obras de referencia, recursos
electrénicos, etc. Hasta 2.000 palabras o 4 paginas
tamano carta.

3) Informaciones de interés académico tales como;
seminarios, congresos, etc., 1 pagina.

4) Trabajos destacados de estudiantes (sometidos al
régimen especificado en estas normas). Hasta 5.000
palabras o 10 paginas.

El Comité Académico tendra los siguientes derechos:

Solicitar articulos o resefas a especialistas cuando
lo considere oportuno (los cuales serdn sometidos a
evaluacién externa);

Rechazar colaboraciones no pertinentes al perfil te-
matico de la revista o que no se ajusten a las normas
de estilo;

Establecer el orden en que se publicaran los trabajos
aceptados.

Los idiomas oficiales son el espaiiol y el portugués.
Los manuscritos seran evaluados, a lo menos, por dos
arbitros por sistema doble ciego, manteniendo en re-
serva laidentidad del autor y revisores durante el pro-
ceso de evaluacion. Silas evaluaciones no coincideny
tienen discrepancias, el Comité Académico nombrara
un nuevo evaluador y serd el director quien tomara la
decision final. Los autores seran notificados de la de-
cisiéon de aceptar o rechazar el manuscrito. Asimismo,
se les podra devolver para introducir las modificacio-
nes aconsejadas por el o los evaluadores dentro de
los plazos convenidos por el Comité Académico.

Los autores deben reconocer su responsabilidad so-
bre los contenidos de las colaboraciones, la precision
de las citas efectuadas y el derecho a publicar el ma-
terial. Los autores ceden los derechos de edicién a la
revista Publicitas. También seran responsables por
la presentacion del manuscrito segun las presentes
normas, cualquier modificacién o correcciones a rea-
lizar en el manuscrito original se haran respetando el
contenido del original. Los autores deberan comple-
tar y firmar un formulario de no postulacién simulta-
nea del articulo enviado.
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Los manuscritos serdn enviados en soporte electré-
nico al siguiente correo: armando.munoz@usach.cl

El Comité Académico tiene su sede en la Facultad
Tecnoldgica de la Universidad de Santiago de Chile:

Departamento Publicidad e Imagen, Revista
Publicitas: Comunicacién y Cultura (1ISSN: 0719-4005)

Av. Ecuador 3769, Estacién Central, Santiago de
Chile.

Los autores y colaboradores deberan seguir las si-
guientes normas de presentacion:

Formato Carta A4. Tipo de letra Times New Roman,
tamafio 12. Margenes superior e inferior de 2,0 cmy

Articulos, ensayos, analisis de cddigos, y avances de
investigacion.
Orden de las secciones:

1. Primera pagina de identificacion:

1.1.Titulo del articulo en espanol e inglés (centrado
y en negrita).

1.2. Nombre y apellidos del o los autores (alineado
a la derecha seguido de la pertenencia institucio-
nal).

1.3. Resumen, un maximo de 200 palabras en espa-
Aol e inglés, ademas en idioma portugués cuando
corresponda.

1.4. Palabras claves en espafiol e inglés, hasta cinco
y en portugués cuando corresponda.

2. Texto: interlineado doble, parrafos sin sangria,
sin tabuladores, y sin dejar mayor espaciado entre

ellos. Se hara doble justificado y no se deben utili-
zar guiones para separar las palabras en silabas.

2.1 Titulos: Las diferentes partes del texto pueden
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ser separadas para mayor claridad por subtitulos
en tamano de letra 14, los principales se escribiran
en negritas, los secundarios en itdlicas y los tercia-
rios en letra normal, a dos espacios del texto que lo
precedey a uno del que le sigue.

2.2 Unidades de medida: en sistema métrico deci-
mal, abreviadas en minusculas y sin punto (Ejem-
plo: 5 km, 15 kg), excepto cuando se usan cantida-
des sin especificar.

2.3 Numeros: en los de mas de tres cifras se pondra
punto (Ejemplo: 8.000, 152.000) y en los decimales
se empleard coma (Ejemplo: 12,5).

2.4 Abreviaturas: se usaran sélo cuando fueran ne-
cesarias. Pueden utilizarse las abreviaturas, siglas
0 acronimos de nombres extensos de las institu-
ciones (en mayusculas sin espacios y sin puntos),
que se escribirdn por entero la primera vez que
aparezcan aclarandolos entre paréntesis. Por ejem-
plo: Consejo de Autorregulacion y Etica Publicitaria
(CONAR).

2.5 Palabras en idioma extranjero: se resaltaran en
el texto empleando italica.

2.6 Transcripciones textuales: en caso de incluirse
citas textuales de una extensién superior a dos li-
neas, se colocaradn en parrafo aparte con interlinea-
do simple, dejando sangria izquierda y derecha de
un centimetro, y sin comillas.

2.7 Citas: se realizardn en el texto con el sistema
autor-fecha. Entre paréntesis se indicara el apelli-
do del autor, afo de publicacién y pagina/s citadas
si corresponden. Por ejemplo: (Alvarez, 2010: 69),
(Bernales y Rubio, 2011: 7-21), (Vargas, 2010; More-
no, 2002). Para mds de tres autores se usara el pri-
mer autor seguido por “y otros.” (Putz y otros, 2012:
111-188). Para mas de una obra del mismo autor y
ano, se diferenciaran agregando letra en minuscu-
la, iniciando con “a", por ejemplo: (Molina, 2008a)
(Molina, 2008b).
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Cuando se cita un volumen especifico de una obra
de varios, se inserta el niumero después del afio
(Arce 2010, 7: 11-13). Si en la Bibliografia sélo se in-
cluye la referencia a un volumen de la obra, no se
incluird el nimero en la cita.

En cambio, cuando se trata de una cita ideolégica en
vez de textual, se coloca sélo el afio entre paréntesis:

Gbémez (2010).

3. Notas: No deben insertarse con la instruccion del
procesador de texto y deben aparecer al final del
texto. Se numeraran consecutivamente. La primera
correspondera a los agradecimientos en caso de que
existan o a cualquier otra aclaracion sobre la natu-
raleza del trabajo. Se recomienda no utilizar notas
innecesarias.

4. Sobre la Bibliografia: Se ajustara a las siguientes
normas propias basadas en APA y Chicago.

Las citas en el texto deben ser de la forma autor-
fecha. Todas las citas en el texto deben tener su
correspondencia en la bibliografia al final de la pu-
blicacion. Del mismo modo, en las referencias no
podran incluirse obras que no se hayan menciona-
do en el texto. De ser posible debe usarse el primer
nombre completo del autor o editor. Las referencias
de la bibliografia se ordenaran alfabéticamente por
apellido del o de los autores. Cuando se citen varios
trabajos de un mismo autor, se ordenaran cronolégi-
camente por ano de publicaciéon y si hubiere varias
referencias del mismo afo se ordenardn alfabética-
mente por titulo del trabajo agregandoles una letra
minuscula, como por el ejemplo:

Contreras, Ignacio. (2007a). Manual del cédigo cro-
matico. Madrid: McGraw-Hill, 2007. 388 p.

Contreras, Ignacio. (2007b). Sintaxis del c6digo mor-
fologico. Cérdoba: Eudeba, 2007. 138 p.

Briones, Carlos. (1988a). La puesta en escena. Méxi-
co: Prentice-Hall, 1988. 187 p.

Briones, Carlos. (1988b). La zeta del comercial. Méxi-
co: Prentice-Hall, 1988. 232 p.

Segun el tipo de autoria, proceda del siguiente
modo:

a. Un autor: Harris, Michael. (2001). La fuente del de-
seo. Barcelona: Planeta. 345 p.

b. Hasta tres autores: Delacroix, Samuel; Alain Fou-
quiery Carlos A. Jenda. (2010).
¢. Mas de tres autores: Vargas, Alicia y otros. (2008).

d. Editor o compilador:
Brower, Jorge, ed. (2010).

e. Autor institucional:

Universidad de Santiago de Chile. (2012). Plan estra-
tégico 2007-2012.

Segun la edicién tenga en cuenta:

a. Reimpresién o traduccién: indique el afio de la
edicion original entre corchetes (no es el caso de
nuevas ediciones):

Malinowsky, Bronislaw. 1985 [1926]. Crimen y cos-
tumbre en la sociedad salvaje. Barcelona: Planeta-
Agostini.

Si se trata de material sin fecha de publicacién use
“s.f!, y si fue aceptado y esta en proceso de publica-
cion:“En prensa”.

Segun el tipo de documento, proceda de acuerdo
con los siguientes ejemplos:

a. Libro:

Rementeria, Ariel. (2008). Politicas bibliotecarias.
Santiago de Chile: Universidad Bolivariana de Chile.
479 p.

b. Documento no publicado:
Mufoz M., Armando. (s.f.). La imagen des-virtuada y
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su uso en la fotografia publicitaria. Santiago de Chi-
le: Programa de Publicidad, Universidad de Santiago
de Chile. 35 p.

c. Capitulo de libro con editor/es o compilador/es: Fill-
more, Charles. 1982. Scenes and frames semantics. En
Zampolli, A, ed. Linguistic structures processing. Am-
sterdam: North-Holland. p. 55-81.

d. Articulo de revista:

Rementeria, Ariel. (2010). El silencio como forma de
comunicacion: Carta de Lord Chandos. En RE-Presen-
taciones, Periodismo, Comunicacién y Sociedad Vol.
3,n0.6, 181-193, enero-junio, 2010. Santiago de Chile.

e. Resena:

Horn, David E. 1996. Resefa de Starting an archives. E.
Yakel. En Collection Mangement. Vol. 20, no. 3-4, 173-
174.

f. Tesis:

Neguel, Natalia y Matta, Erika. (2009). Branding. San-
tiago de Chile: Universidad de Santiago de Chile,
2009. 207 p. Tesis de Grado.

g. Ponencia de congreso no publicada:

Thomas, Bryan. (1989). El desarrollo de la coleccion
en bibliotecas publicas. 22 p. Trabajo presentado al
Il Congreso latinoamericano de bibliotecas publicas,
realizado en Montevideo del 5 al 10 de julio de 1989.

Ponencia de congreso publicada en actas:

Carsen, Tatiana. 1995. Derecho a la informacion: una
aproximacion hacia una ética y conducta profesiona-
les. En Reunion Nacional de Bibliotecarios (29a: 1995:
Buenos Aires). Trabajos presentados. Buenos Aires:
ABGRA. p. 41-49.

h. Comunicacién personal (incluye mensajes de co-
rreo electrénico, listas y grupos de discusion):

Se debe citar en el texto pero no en la bibliografia fi-
nal.

Por ejemplo: “Esteban Donoso sostiene (carta del au-
tor, 10 de mayo de 1993) que..”
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i. Documentos en Internet:
Use este formato (el «URL») para documentos obte-
nidos en sitios Web (http://):

Articulo de revista electrénica:

Brower B, Jorge. (2009). Fundamentos epistemolé-
gicos para el esbozo de una pedagogia compleja.
Polis, Volumen 8, N°, 2009, p.57-86. Disponible en:
< http://www.scielo.cl/pdf/polis/vOn25/art04.pdf>
[Consulta: 24 septiembre 2013].

5. Sobre gréficos (figuras, tablas e ilustraciones en
general):

Se incluiran en el texto al final del articulo, pero se
indicara su ubicacién donde corresponda. Deben ir
numerados con numeros arabigos y con epigrafes.

Los graficos (figuras, tablas e ilustraciones) no deben
exceder el tamano de la revista, 110 mm x 170 mm
como maximo.

Las tablas deben realizarse con el mismo procesador
de texto que el articulo.

Los graficos deben ser de buena calidad; se presen-
taran en blanco y negro o escala de grises y se usa-
ran formatos de graficos comunes, tales como TIFF,
bmp, JPEG.

Las imagenes en escala de grises deben escanearse
con una resolucién minima de 600 dpi y guardarse
en formato TIFF.

Trabajos destacados de los estudiantes:

Podran presentarse trabajos de los estudiantes de la
carrera de Publicidad de la Facultad Tecnolégica de
la Universidad de Santiago de Chile que hayan ob-
tenido calificaciones destacadas en las asignaturas
correspondientes. La seleccién estard a cargo de los
Miembros del Comité Académico.



