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Prenova in optimizacija spletnega mesta za

psihoterapijo in svetovanje, Anja Kavcic s. p.

Klju€ne besede: prenova, dostopnost, WordPress, SEO, psihoterapija.

Povzetek

V okviru diplomskega dela smo izvedli prenovo spletnega mesta za psihoterapijo in
svetovanje, Anja Kavcic s. p., s poudarkom na optimizaciji in dostopnosti. Cilj prenove kot
celote je bil povisati poloZaj spletnega mesta med rezultati v brskalniku, povecati pritok
strank ter okrepiti zaupljivost storitve, ki je predstavljena na mestu.

S pomocdjo raznih orodij smo identificirali napake na teh podrocjih in v sistemu za
upravljanje spletnih strani WordPress in izvedli prototipno resitev spletnega mesta s
popravki.

Koncéna analiza prototipa je pokazala, da smo odpravili ve¢ino napak. UcCinkovitost

resitve se bo pokazala po implementaciji na samem mestu.



Redesign and optimization of a website owned by

psychotherapy and counselling, Anja Kavcic s. p.

Keywords: redesign, accessibility, WordPress, SEO, psychotherapy.

Abstract

In the bachelor’s thesis, we conducted a redesign of a website owned by Psychotherapy
and counseling, Anja Kavci¢ s. p., with the focus on search engine optimization and
accessibility. The goal of the redesign was to increase the website's ranking among the
web browser's search results, increase the number of clients, and fortify the
trustworthiness of the service described on the page.

Employing various tools, we identified relevant errors. Using the content management
service WordPress created a prototype webpage containing solutions.

The final analysis of the prototype indicated that we succeeded in removing most of the
detected errors. The effectiveness of the prototype solution will be determined after

implementation on the actual website.
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1 UvOD

Dandanes imajo vsa uspes$na podjetja spletne strani, ki so za njih promocija produktov
ali storitev ter nacin, da se predstavijo svojim potencialnim strankam. Zato je klju¢nega
pomena, da so te potencialne stranke zmoZne najti naso stran, ko iSCejo reSitve na
spletu.

Pri tem nam pomaga optimizacija spletnih strani. Poleg vidnosti nasega mesta
optimizacija izboljSa uporabnisko izku$njo, poveca promet, pomaga bolje razumeti nase
stranke ter poveca zaupanje v podjetje (Hollingsworth, 2021).

Sledniji je pri psihoterapiji iziemnega pomena za njeno uspesnost. Pri izvajanju terapije
je potrebno vzpostaviti iskren odnos, ki je zmozZen izboljsati kvaliteto posameznikovega

zZivljenja (Kavcic).

Z vse veCjo pomembnostjo in vpletenostjo spleta v vsakodnevnem zZivljenju
posameznikov je dostopnost pogosto spregledan, vendar klju¢en aspekt spletnih mest.
Dostop do informacij in komunikacijskih tehnologij so Zdruzeni narodi dodali med
osnovne ¢lovekove pravice (Lawton, 2022).

Spletna mesta, ki so dostopna, nudijo vklju¢enost v druzbo vec ranljivih skupin, kot so
osebe z invalidnostjo, starejsSi, osebe iz odrocnih krajev ter drzav v razvoju (Lawton,
2022). Povrhu dostopno mesto obcutno izboljSa sploSno uporabnisko izkusnjo

uporabnikov na raznovrstnih napravah (Lawton, 2022).

Mnogo tematik optimizacije in dostopnosti se prekriva. Oboje podobno temelji na
berljivosti spletnega mesta s strani razlicne programske opreme. Zato se nam je v nasem
diplomskem delu, ki obravnava prenovo spletnega mesta za psihoterapijo in svetovanje,
Anja Kav¢i¢ s. p., zdelo smiselno osredotoditi na njuno unijo. Spletno mesto bo po
koncani prenovi bolj vidno novim potencialnim strankam ter dostopno osebam z

razli¢nimi invalidnostmi, ki ravno tako potrebujejo psihoterapevtske storitve.



2 METODOLOGUA

2.1 Opredelitev problema

Zavoljo konkurenénosti na trgu mora biti spletno mesto narocnice Anje Kav¢ic primerno

optimizirano ter prenovljeno za boljSo uporabnisko izkusnjo.

2.2 Opredelitev ciljev zaklju¢nega dela

Namen diplomskega dela je prenova spletnega mesta s poudarkom na spodaj nastetih
ciljih:
e izvedba optimizacije spletnega mesta s ciljem visje uvrstitve med zadetki v
spletnih brskalnikih,
e urejanje dostopnosti spletnega mesta za osebe z razli¢nimi oviranostmi,

e identifikacija in izboljSava pomanjkljivosti spletnega mesta.

2.3 Uporabljene metode, tehnike in orodja

Metoda analize bo uporabljena za preucitev obstojece literature, ki se relevantno dotika
problematike zakljuénega dela. Pridobljena spoznanja se bodo strnila z metodama
sinteze in kompilacije.

Analiza stanja bo izvedena s pomocjo orodji Wave Accesiblity Extension, bralnikom
zaslona NVDA, Google Nacrtovalnikom klju¢nih besed, WebPageTest in Seobility SEO
Checker. Implementacija resitve pa bo izvedena v sistemu za upravljanje spletnih strani

Wordpress.



3 TEORETICNE OSNOVE

3.1 Optimizacija

SEO (angl. Search Engine Optimization) ali optimizacija spletnih strani je proces visanja
uvrstitve spletne strani v spletnih brskalnikih (Zajsek).

Spletna stran je dokument, ki je napisan v HTML jeziku in je prikazan v spletnem
brskalniku. Vse strani na spletu se lahko najde preko unikatnega URL naslova. MnoZica
med seboj povezanih spletnih strani tvori spletho mesto. Vse te strani si delijo unikaten
domenski naslov (MDN contributors, 2022).

Glavni cilj optimizacije je izboljSava frekvence in predvsem kvalitete obiskov spletne
strani ter posledi¢no vecjega prometa v podjetju (Muller, 2022a).

Vecinoma se optimizacija deli na onsite ter offsite.

Onsite optimizacija je delo na spletnem mestu po smernicah spletnih iskalnikov za boljSo
uvrstitev, ne da bi to Skodilo uporabniski izkusnji. Ta optimizacija ima opravka s strukturo
spletiS¢, naslovi in vsebinami strani, URL naslovi, opisi kategorij, meta podatki, klju¢nimi
besedami, optimizacijo slik, notranjimi ter zunanjimi povezavami na strani, trajno
preusmeritvijo spletnih naslovov, zemljevidom spletne strani in hitrostjo spletnih strani
(optiweb.com, 2022).

Offsite optimizacija so vse aktivnosti, ki izboljSajo uvrstitev, ampak ne urejajo ciljnega
spletnega mesta. To se doseze s tem, da na mesto vodijo povratne povezave iz drugih
mest, dobro sprejetih objav na druzbenih omrezjih, videoprispevkov, blogov ter forumov

(optiweb.com, 2022).

3.1.1 Iskanje in analiza kljuc¢nih besed

Iskanje kljuénih besed ali besednih zvez se priéne s pomocjo orodij in zacetnih kljuénih
besed. Odkrijejo se nove besede, vprasanja in teme, ki nam pomagajo nadalje raziskovati
(Muller, 2022b).

Pri izbiri pomaga tudi volumen iskanj. Klju¢ne besede z visokim volumnom so pogosto

cilj, ampak besede z nizjim volumnom imajo manj konkurence in lahko prinesejo vec



strank. Zato je pametno izbirati stratesko in ne izkljuéno po visokem volumnu (Muller,
2022b).

Priporoceno je izbrati eno primarno klju¢no besedo ali besedno zvezo ter priblizno
sedem sekundarnih (Zajsek).

Z uporabo sopomenk klju¢nih besed se lahko izognemo prenatrpanosti (keyword

stuffing) ter pomagamo iskalniku bolje razumeti tematiko spletne strani (Zajsek, 2021).

3.1.2 Kljuéne besede v vsebini

Uporaba klju¢nih besed v spletnih vsebinah mora biti v primerni koli¢ini. V razmerju s
celotno vsebino morajo klju¢ne besede zasedati priblizno 0,5-2 % celote (ZajSek, 2021).
Besede morajo biti razporejene tako, da bodo razumljive bralcu. Spletni iskalniki dajo
prednost koristnosti spletne strani in ne samo ponovitvam klju¢nih besed (Muller,

2022c¢).

3.1.3 Naslov spletne strani

SEO naslov je pogosto prva stvar, ki jo stranka vidi pri spletni strani. Prikaze se z modrim
tekstom v rezultatih iskanja, na zavihkih ter v povezavah, ki se pojavijo na nekaterih
zunanjih spletnih straneh (Muller, 2022b).

Vsaka stran naj ima svoj unikaten naslov (Muller, 2022b). Glavni naslov naj na zacetku

vklju€uje primarno kljuéno besedo (Zajsek).

3.1.4 Meta opis

Meta opisi se prikazejo v rezultatih iskanja pod URL naslovom in opisujejo vsebino
spletne strani (Muller, 2022b).

Pomembno je, da je opis relevanten za dejansko vsebino strani in je dolg priblizno 150-
300 znakov. Tak$na dolZina je priporocena zaradi spletnih iskalnikov, ki obic¢ajno

skrajsajo prikaz na 155 znakov (Muller, 2022b).



3.1.5 URL naslov

URL naslov se prikaZze v rezultatih iskalnika pod glavnim naslovom in je obarvan zeleno
(Zajsek, 2021). Pomembni so tudi za boljSe razumevanje vsebine (Muller, 2022b).

Priporoceno je imeti ¢im krajsi URL naslov, ki ne Zrtvuje razumljivosti. Poleg Stevila in
dolZin besed je smotrno gledati tudi na Stevilo znakov. Pridobitno je vkljuditi kljuéno
besedo, ki se ne ponavlja znotraj URL naslova. Presledki se nadomestijo z znakom;

besede ne smejo biti obcutljive na velike zacetnice (Muller, 2022b).

3.1.6 H naslovi

Naslovi vsebine ali »heading« oznake so hierarhi¢no razdeljeni ter opisujejo naslove na
spletni strani. Glavni naslov strani je H1; podnaslovom so dodeljeni od H2 naprej (Zajsek,
2021).

Vsaka stran mora imeti unikaten H1, ki jasno opisuje vsebino in primarno klju¢no besedo
za temo vsebine. Nadaljnji naslovi bolj podrobno opisujejo podpoglavja vsebine, ki
spadajo pod glavni H1 (Muller, 2022b).

Pazljivi moramo biti, da ne prenapolnimo vsebinskih naslovov le zavoljo optimizacije.

Bolj pomembna je uporabniska izkusnja (Muller, 2022b).

3.1.7 Optimizacija slik

Slike je najbolje vkljuditi na spletno stran s pomocjo HTML sintakse. Z uporabo primernih
HTML elementov spletni iskalniki laZzje najdejo in procesirajo slike; hkrati lahko slike
prilagodimo, da so odzivhe in se stran hitreje nalaga uporabnikom.
(developers.google.com, 2022).

Alt atribut je alternativno besedilo, ki se pojavi, ¢e se zaradi kateregakoli razloga slika ne
more prikazati. Poleg SEO je ta tekst pomemben tudi za dostopnost strani. Priporoceno

je, da je tako besedilo kratko in jedrnato (developers.google.com, 2022).



3.1.8 Notranje povezovanje

Notranje povezave znotraj spletnega mesta vodijo na druge podstrani. Pri pravilni
optimizaciji teh povezav smo pozorni na lokacijo povezave na strani ter anchor besedilo,
ki je uporabljeno za povezavo (Zajsek, 2021).

Besedilo, ki ga uporabimo kot povezavo na drugo stran, imenujemo anchor (zasidran ali
oporni) tekst. Iskalnikom pomaga razumeti, kam vodi povezava (Muller, 2022c). Paziti
moramo, da ne ustvarimo prevel povezav s ponavljajoimi kljuénimi besedami v
opornem besedilu, saj to iskalniki slabo ocenijo (Muller, 2022c).

Pomembnost povezave je praviloma dolocena po visini lokacije na strani. Povezave blizje
vrha so oznacene za mocnejSe od nizjih (Zajsek, 2021).

Priporocljivo je napisati besedilo, ki je kratko, dobro opiSe vsebino na povezavi ter ga je

lahko prepoznati in lociti od ostale vsebine (developers.google.com, 2022).

3.1.9 Povezave navzven

Zunanje povezave vodijo na druge spletne strani, ki niso del optimiziranega spletnega
mesta. Spletni iskalniki uporabljajo te povezave, da dolocijo verodostojnost.
Verodostojna spletna mesta praviloma povezujejo na druga verodostojna mesta,
medtem ko nekredibilna mesta vodijo na druga nekredibilna (Muller, 2022c).

Vecino povezav je dobro tvoriti na strokovna, verodostojna in zanesljiva spletna mesta,
a v€asih Zelimo podati povezavo tudi na strani, ki bi slabo vplivale na oceno iskalnika. To
so lahko pla¢ane vsebine, nezanesljivi viri ali pa strani, ki jih je ustvaril isti lastnik kot
optimizirana stran. V tem primeru uporabimo HTML atribut rel = nofollow. Ta pove
iskalniku, da naj ne sledi povezavi pri njegovi oceni (Muller, 2022c).

Drugi aspekt zunanjih povezav pa so povezave, ki vodijo na optimizirano spletno stran z
drugih strani. Na to optimizirana stran zelo tezko vpliva in si jih lahko prisluzi le s

kvalitetno vsebino, ki jo bodo druge strani lahko uporabile (Muller, 2022c).



3.2 Dostopnost

Dostopnost spletnega mesta je prilagojenost strani, orodij in tehnologij na nacin, da jih
lahko osebe z invalidnostmi uporabljajo (Lawton Henry, 2022).

Osebe z invalidnostjo, ki imajo omejen dostop do spleta, so slepi in slabovidni, gibalno
ovirani, gluhi in naglusni, osebe po poskodbi glave ter z dusevnimi motnjami (Demsar,
Klemenci¢, Kranjc, LiStvanova, Pochyla, Vesel, Smerdel, 2022).

Povrhu dostopnost koristi tudi uporabnikom naprav z druga¢nimi metodami vnosa,
starejSim, osebam z zacasno invalidnostjo, pri situacijskih omejitvah ter ob slabi

internetni povezavi (Lawton Henry, 2022).

Za doseganje dostopnosti spletnega mesta je potrebno stremeti za naceli, ki se delijo v
Stiri temelje. Ti so zaznavanje informacij, operativen uporabniski vmesnik in navigacija,
razumljivost informacij in robustnost ter zanesljiva interpretacija vsebine (Abou-Zahra,

2019).

3.2.1 Zaznavanje informacij

3.2.1.1 Tekstovne alternative

Besedilne alternative za netekstovne vsebine opisujejo namen vsebin. Z njihovo
pomocjo lahko osebe na drugacen nacin zaznajo vsebino, ki jo sicer ne bi mogle. Besedilo
se lahko prebere na glas, poveca za lazjo vidljivost in prikaze v Braillovi vrstici, pomaga
pri navigiranju s tipkovnico in glasovnimi ukazi ter sluZi kot oznake za netekstovne

vsebine (Abou-Zahra, 2019).

Za avdio in video vsebine je potrebno zagotoviti podnapise in prepis dogajanja v vsebini.

Lahko se doda tudi znakovni jezik (Abou-Zahra, 2019).

3.2.1.2 Vedlstranska predstavitev

Vsebine morajo biti prilagodljive in zmozne biti predstavljene v razli¢nih oblikah, da so

uporabniku berljive. Zato morajo biti naslovi vsebine, seznami, tabele, vnosna polja in
7



ostale vsebinske strukture pravilno oznaceni; zaporedje informacij mora biti neodvisno

od nacina prezentacije (Abou-Zahra, 2019).

3.2.1.3 Razlo¢nost vsebine

Vsebina je razlo¢na, kadar barva ni edini nosilec pomena vsebine; barva ospredja in
ozadja ima zadosten kontrast; ob povecavi besedila se ne izgubi informacij; dinamicno
se prilagodi velikosti oken. Velikost slik, ki vsebuje besedilo, se lahko prilagodi ali pa se
jim izognemo. Zvok se lahko uti$a, ugasne ali za¢asno ustavi. Zvok v ozadju je dovolj tih,

da ne moti ali pa ga je moZno ugasniti (Abou-Zahra, 2019).

3.2.2 Operativnost

3.2.2.1 Funkcionalnost preko tipkovnice

Funkcionalnosti mesta morajo biti dostopne tudi preko tipkovnice, saj nekateri
obiskovalci pri navigaciji ne uporabljajo miske. To pomeni, da lahko vse akcije miske
nadomesti tipkovnica ter da se fokus tipkovnice ne more zatakniti na enem mestu.

Vse to pomaga tudi uporabnikom virtualne tipkovnice, glasovne navigacije ter stikalnih

naprav (Abou-Zahra, 2019).

3.2.2.2 Zadosten ¢as za branje

Uporabnikom mora biti omogocen zadosten €as za branje in interakcijo z vsebino. To
omogoc¢imo z mehanizmi za podaljSanje ali odstranitvijo ¢asovno omejenih elementov,
odstranitev ali pavziranje premikajocih elementov, zakasnitev ali zadrzanje prekinitev

ter ponovno avtentikacijo ob preteceni seje brez izgube podatkov (Abou-Zahra, 2019).

3.2.2.3 Vsebina ne povzroca fizi¢nih odzivov

Spletno mesto se mora izogibati utripajo¢im elementom, saj lahko povzrodijo
epileptiéne napade ali druge fizicne odzive. Kjer se temu ne moremo izogniti, moramo

podati opozorilo uporabnikom, preden jih vidijo. Neudobje lahko povzrocijo tudi druga



premikanja in animacije, zato lahko nudimo mehanizme, ki jih ugasnejo (Abou-Zahra,

2019).

3.2.2.4 Organiziranost in navigacija

Vsebina naj bo dobro organizirana in v pomo¢ uporabniku pri navigaciji in orientaciji na
splethem mestu. Glede na specificne potrebe in preference posameznika se za
navigacijo uporablja iskalne funkcije ali menije; nekateri vsebino samo vidijo ali slisijo ter
lahko uporabljajo samo tipkovnico ali samo miSko. S primerno organiziranostjo
spletnega mesta nudimo sposobnost navigacije za vse moznosti. TakSen cilj dosegamo
tako, da ima vsaka stran jasne naslove in smiselne opisne podnaslove; pomembne strani
imajo vec nacinov dostopa; uporabnik je stalno obvescan o svoji lokaciji; kose vsebine je
mozno preskakovati; fokus tipkovnice je viden in sledi pomensko smiselnem zaporedju;

pomen povezav je takoj razviden (Abou-Zahra, 2019).

3.2.2.5 Deluje z razliénimi navigacijskimi pripomocki

Dizajn mesta se prilagodi uporabnikom, ki ne uporabljajo samo tipkovnice. To sta lahko
glasovna navigacija ali zaslon na dotik. Komponente so strukturirane tako, da se je
mogoce izogniti nezeleni aktivaciji; akcije, ki potrebujejo natanénost, imajo alternative;
oznake so natancne in se ujemajo z objektom v kodi ter gumbi; povezave in druge
aktivne komponente so dovolj velike, da jih je mogoce aktivirati s klikom (Abou-Zahra,

2019).

3.2.3 Razumljivost

3.2.3.1 Besedilo je razumljivo

Pri pisanju besedil se zagotovi berljivost in jasnost za ¢im vecjo skupino ljudi. S tem
omogocimo boljse branje z uporabo tehnologije pretvorbe besedila v govorjeno besedo,
procesiranje programske opreme, ki pomaga uporabnikom, ter razumevanju osebam z

razli¢nimi kognitivnimi motnjami. Identificirati je potrebno primarni jezik spletne strani,



posamicne jezike manjsih elementov na strani, podati definicije nenavadnim besedam,
besednim zvezam in okrajSavam ter uporabiti najbolj jasno in preprosto besedisce, ki ga

lahko (Abou-Zahra, 2019).

3.2.3.2 Predvidljiva vsebina

Vsebina naj bo predstavljena na predvidljiv nacin. Navigacijski sistemi in uporabniski
vmesnik naj bodo povsod enaki; velike spremembe se zgodijo le s privolitvijo uporabnika

(Abou-Zahra, 2019).

3.2.3.3 Pomoc pri interakciji

Uporabnikom naj se ¢imbolj pomaga pri obrazcih in drugih interaktivnih elementih.
Navodila so natancéna; nudi se sporocila ob napaki in nasvete za popravke; omogoci se
priloznost pregleda, popravkov in po potrebi razveljavitev oddanega (Abou-Zahra,

2019).

3.2.4 Robustnost

3.2.4.1 Kompatibilnost z zdajSnjimi in bodocimi orodiji

Robustnost je kompatibilnost spletnega mesta z razli¢nimi brskalniki in pripomocki. Tudi
z napredkom tehnologije mora vsebina spletnega mesta ostati dostopna (Demsar et al.,
2015).

Za prikaz vsebin se uporablja HTML/XHTML jezik in zagotovimo, da vsi elementi mesta
delujejo na vseh spletnih brskalnikih (Demsar et al., 2015). Kjer uporabljamo
nestandardne elemente, jih ustrezno poimenujemo ter opiSemo njihovo vlogo in

vrednost (Abou-Zahra, 2019).
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3.3 Hitrost

Hitrost spletnih strani pomembno vpliva na SEO optimizacijo. Google daje prednost
hitrejSim stranem; crawleriji lazje pregledajo stran. Bolj verjetno je, da bodo uporabniki
ostali (Larmier, 2022b).

Pri ugotavljanju hitrosti strani gledamo na dolocene metrike. »First Contentful Paint«
oznacuje prvo tocko, ko uporabniki vidijo karkoli na strani. »Largest Contentful Paint« je
meritev hitrosti prikaza najvecjega elementa na strani. »Total Blocking Time« meri
odzivnost strani. »Cumulative Layout Shift« meri vizualno stabilnost na podlagi koli¢ine
nepricakovanih sprememb postavitve strani. »First Input Delay« meri ¢as med prvim
klikom uporabnika in procesiranjem interakcije v brskalniku. »Time to Interactive« meri

Cas, ko stran izgleda pripravljena, vendar Se ni (Larmier, 2022a).

V WordPressu lahko izboljSamo hitrost z uporabo manjsih slik, lenim nalaganjem slik,
predpomnilniSko resitvijo, uporabo »Content Delivery Network«, uporabo boljSe teme,
optimizacijo baze, optimizacijo CSS in JavaScript, izbiro boljSega ponudnika spletnega

gostovanja (Larmier, 2022a).
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4 POSNETEK OBSTOJECEGA STANJA

Spletno mesto https://psihoterapija-gorenjska.si/ je bilo postavljeno z namenom

predstavitve izvajalca in procesa psihoterapije potencialnim strankam ter ponuditi nacin

kontakta.

Izgled mesta je prikazan s primerom zacetne strani na sliki 4.1. Mesto ima poleg zaCetne

Se Stiri druge podstrani.

ZAKAJ PSIHOTERAFIJAT KAKO DELAM NIA KAVCIC © MEN KONTAKT IN CENIK
NJ \

Z.azivite po]no n
pristno A4 sedanj em
trenutku

== -

Al

Slika 4.1: Zacetna stran

4.1 Analiza stanja SEO

Pregled stanja SEO se bomo lotili z orodjem SEO Checker ponudnika Seobility.

Orodje je prepoznalo vec napak in jih izpisalo v porocilu, prikazanem na sliki 4.2. Manjka
meta opis; nekaj slik nima alternativnega teksta; stran ima premalo besedila; prvi nivo H
vsebinskih naslovov se ponavlja; v njeni strukturi je preskocen nivo. Pri zunanji
optimizaciji je opaZenih premalo povratnih povezav ter neprisotnosti na druzbenih

omrezjih.
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https://psihoterapija-gorenjska.si/

PSihOterapija—goreanka'Si -SEO I B PDF Export © sign up for free!
Checker

Overview of the SEO Check SEO Score

prismn v ﬁ\{:‘ilh

o rogesvcure (N
0,
= e 55%
server T

External factors m

SED Score Widget

€ Response time Z*File size 1 Words L2l Media files & Number of links
0.37s 92.60 kB 199 14 16 internal / 4 external
Task list of SEO Improvements 10 Tasks
n Add a meta description. Very important!
n Only use 1 H1 Heading in your text. Very important!
n Try to reduce the number of used C5S5 files. Very important!
n Try to reduce the number of used JavaScript files. Very important!
_} Review and improve the page title. Important!
I The H1 heading should suit better to the page content. (Words from the heading are rarely used in the text) Important!
[ Use good alternative descriptions (alt attributes) for your images. Important!
[ Review and improve the heading structure. Tip!
[ Promote your page in social networks. Tip!
[l Add a favicon markup to the HTML code. Tip!

Slika 4.2: Rezultat analize orodja SEO Checker
Klju¢ne besede, ki jih predlaga, so psihoterapija, Anja Kavcic ter Kranj.
Pri roénem pregledu optimizacije smo najprej opazili, da je SEO naslov predolg ter ga
zato iskalnik skrajSa. Poleg tega se kljuéne besede zaradi sestave naslova ponavljajo. Na
spodniji sliki 4.3 je prikazan predogled, ki bi se prikazal v brskalniku. Besedilo za opis v

tem primeru izbere brskalnik.
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Google preview A

Preview as:

' Mobile result | I Desktop result

{:} localhost » psihoterapija-gorenjska.si

Anja Kavéi¢ - Psihoterapija in svetovanje
- Kranj, Gorenjska - Anja Kavgic - ...

Nov 18, 2019 - Please provide a meta description by
editing the snippet below. If you don't, Google will try to
find a relevant part of your post to show in the search

results.

SEOD title Insert variable

Slika 4.3: Predogled rezultata spletnega iskalnika

Meta opis strani manjka in iskalnik ga napolni s prvo primerno vsebino, ki jo najde.

URL naslovi so kratki in razumljivi. Zato ne potrebujejo optimizacije.

Naslovi vsebine na straneh so neprimerno uporabljeni. Prvi nivo na vseh straneh se
veckrat ponovi in slabo sporofa namen strani. Naslov vsebine je uporabljen tudi za
poudarek citatov in drugih besedil, ki niso povezani z drugimi vsebinami.
Veliko slik nima alternativnega besedila ali pa se ta ponavlja. Pri slikah, ki niso
pomembne za vsebino, manjka prazen alt atribut.

Notranje povezave so kratke in imajo oporni tekst, ki jasno opiSe, kam vodi. Bolj
pomembne povezave so primerno visje na strani.

Zunanjih povezav spletno mesto nima.

4.2 Analiza klju€nih besed

Za spletno mesto so bile predhodno definirane klju¢ne besede psihoterapija, Kranj,

Gorenjska ter Anja Kavcic, ki je izvajalka dejavnosti.
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Pri analizi klju¢nih besed smo si pomagali z orodjem Nacrtovalnik klju¢nih besed, ki je

del Google Ads. Rezultati analize z orodjem so prikazani na spodnji sliki 4.4.

integrativna psihoterapija, terapija, psihoterapija, psihoterapija
kranj, psihoterapija gorenjska, psihoterapewvt, terapevt,

© Slovenija ¥, slovenscina ‘ = Google ‘
psihoterapevtka, terapevtka

Razirite iskanje: |+ psiholog + svetovalne storitve | |+ duSevno zdravje = |+ fizikalna terapija | | + vitamini @ |+ i

Y Dodajte filter Na voljo je 249 predlogov kljuéne besede
|:| Kljuéna beseda (glede na ustreznost) Povpr. meseéna iskanja ;;irzl:‘lzenig: sDrﬁ:;g}gzjglgg Konkurenca
Kijuéne besede, ki ste jin navedli
[ integrativna psihoterapija 100 - 1 tis. 0% 0% Sibka
[ terapiia 100 - 1 tis. 0% 0% Sibka
|:| psihoterapija 1 tis. — 10 tis. 0% 0% Mocna
D psihoterapija kranj 100 - 1 tis. 0% 0% Mocna
[C] psinoterapija gorenjska 10 - 100 0% 0% Srednja
[ psinoterapevt 100 - 1tis. 0% 0% Srednja
[ terapewt 100 - 1tis. 0% 0% Sibka
[[] psinoterapevtka 100 - 1tis. 0% 0% Srednja
[ terapevika 10 - 100 0% 0% Sibka
Predlogi za kljuéne besede
[[] bownova terapija 1 tis. - 10 tis. 0% 0% Sibka
D manualna terapija 1 tis. — 10 tis. 0% 0% Srednja
[[] magnetoterapija 100 - 1tis. 0% 0% Srednja
4] tecarterapija 100 - 1tis. 0% 0% Sibka

Slika 4.4: Rezultati analize kljucnih besed

Kranj je najbolj iskana klju¢na beseda, a je smiselna le v paru z dejavnostjo. Slednja ima
visoko konkurenénost. Najbolj primerna kljuéna beseda je psihoterapija, ki je najbolj
relevantna ter visoko iskana, a ima tudi veliko konkurenco. Alternativa bi lahko bila
besedna zveza integrativna psihologija, ki ima manjSo konkurenco ampak tudi manj
zadetkov. Sklepamo, da ljudje ne is¢ejo specifiénih psihoterapij, ker jih tudi ne poznajo
dovolj dobro.
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Menimo, da je najboljSa izbira za prvo klju¢no besedo psihoterapija kljub visoki
konkurenci, saj druge nezadostno opiSejo vsebino in namen spletne strani.

Kombinacija s krajem se nam tudi zdi primerna. Psihoterapija Kranj je zelo zasedena.
Psihoterapija Gorenjska pa je zabelezZila zelo malo zadetkov.

Za sekundarne izbire smo se odlocili za psihoterapija Gorenjska, psihoterapevtka in
integrativna psihoterapija, ki imata zadostno Stevilo iskanj, nimata visoke konkurence in

sta primerno relevantni.

4.3 Analiza dostopnosti

Pri pregledu dostopnosti si bomo pomagali z orodjem Wave Evaluation Tool, ki je
dodatek za spletne brskalnike, razvit s strani WebAIM. Na presojani strani oznaci napake
in ponudi predloge za izboljSavo. Na sliki 4.5 so izpisane vse napake, ki jih je orodje

zaznalo.

W WAVE  soveray

i
web aceessibility evaluation too

Styles: ore Wi on

Details

Summary DCetails Reference Structure  Contrast

-

14 Errors
% 2 X Missing alternative text

BRO

5 X Missing form label ]

Qa@aQa°

m 7 X Empty link

daaaaaa
i

oe 15 Contrast Errors @ n Ko iivljcnj

15 X Very low contrast

> Wo Wo W We No §o | B nalozi preve¢
m m m n n m m Mekaterim se bremena nala,

a Li ] od zgodnjega otrodtva, drug
redvidljiv dogodel

nalodin
4 Alerts kasneje v Fivljenju.
1 X A nearby image has the sams

alternative text l Lo
Qe

2 X Skipped heading level

mae

1 X MNoscript element

Eﬂ

w

Slika 4.5: Rezultati analize dostopnosti z orodjem Wave
16



Orodje je zaznalo vec napak, povezanih z dostopnostjo na vseh straneh. Najbolj Stevil¢ne
so nezadostnosti v kontrastu elementov. Temu sledijo manjkajo¢e oznake in
alternativna besedila slik. Opozoril je tudi na preskocen nivo vsebinskih naslovov, ki
mora biti zaporeden, ponavljajo¢a alternativna besedila ter povezave, ki nimajo
besedila. Vecina teh povezav so namenjeni druzbenim medijem in niso vidni na spletni

strani, saj jih lastnica ne uporablja.

Ze pri roénem pregledu za SEO optimizacijo smo opazili nekaj napak, ki so relevantne
tudi pri dostopnosti. Napacna besedila so designirana kot naslovi vsebine; preskocen je
nivo v hierarhiji naslovov vsebine, kar otezZi navigiranje z uporabo bralnikov zaslona.
Poleg tega slike nimajo alternativnega besedila, kjer je to primerno, ter praznega
alternativnega besedila, kjer slike ne pomagajo pri razumevanja vsebine.

Barvni kontrast je bolj zanesljivo pregledati z orodjem. Brskalniki in druga orodja nudijo
moznost pregleda z barvnimi filtri, ki nudijo priblizek perspektive slabovidnih oseb,
vendar ta pristop ni najbolj natancen.

Vsi elementi se prilagodijo pri priblizanju strani ter imajo smiselno zaporedje. Polja v
obrazcu imajo nadomestno besedilo, vendar nimajo oznake, ki je za bralnike lazje
berljiva. Obrazec je dostopen s tipkovnico in ne ujame fokusa; obvezna polja so jasno
oznacena. Ob napakah se izpiSejo jasna in natancna obvestila. Polja, kjer ni napake,
ostanejo izpolnjena.

Mesto nima premikajocih se ali utripajo¢ih elementov. Poleg tega tudi nima video in

avdio elementov.

Z bralnikom zaslona NVDA smo pregledali stran in opazili, da se izbrani elementi vidno
ne oznacijo. Zaporedje elementov na splethnem mestu je primerno. Pojavijo se tuji
elementi, ki niso vidni na strani. Z izklopom stila, ki ga ponujajo nekateri brskalniki, lahko
pogledamo zaporedno strukturo. Nasli smo podvojen logotip, dodatne slike, prazna

vnosna polja in gumbe za socialne medije, ki nikamor ne vodijo.
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4.4 Analiza hitrosti mesta

Hitrost spletnih strani bomo izmerili s pomocdjo orodja WebPageTest razvijalca

Catchpoint. Ker je ciljna skupina strank Slovenija, smo testirali le z evropskih streznikov.

Povzetek rezultatov orodja je prikazan na spodniji sliki 4.6.

URL: https://psihoterapija-gorenjska.si/ DATE: 17:29:08
7 -

Webpage Performance Test Result Zazivite polno in
PI'lStnU v St‘d’;ln]L'ﬂ]
[l'L’I'ILIL'kLl

SETTINGS: DESKTOP #% v103  Cable === Frankfurt, Germany More <I Share

View: Performance Summary v Tools:  Export ~ Re-Run Test

Opportunities & Experiments & (“exprore i)

Is it Quick? Not bad. Is it Usable? Not bad... Is it Resilient? Not bad..

This site was quick to connect and deliver initial code. It began This site It took little time to become interactive. It had 2 This site had many render-blocking 3rd party requests. It had no

rendering content with little delay. accessibility issues, none serious. security issues detected

Qs B s bedn Q1 B Aoy Q2 B2 el

Slika 4.6: Rezultati analize hitrosti spletnega mesta z orodjem WebPageTest

Zacetna analiza hitrosti je pokazala, da stran ni po¢asna. lzpostavila pa je, da nalaganje
zaCetne strani lahko upocasnijo nekateri JavaScript elementi; sklici na zunanje CSS
datoteke; fonti, ki se sklicujejo z zunanjih ponudnikov; zunanji sklici, ki blokirajo
nalaganje.

Po posvetovanju z narocnico smo se odlocili, da je hitrost strani zadovoljiva in ne

potrebuje nadaljnje optimizacije.
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5 PRENOVA SPLETNE STRANI

5.1 SkrajSanje SEO naslova

Opazili smo, da je struktura naslova nepotrebno predolga. Gradniki v vti¢niku YoastSEO
ponovijo enako besedilo dvakrat. Zato smo odstranili vse gradnike razen Title, ki so vidni
v spodniji sliki.

Spremenili smo tudi zaporedje besed, da je kljuéna beseda postavljena na zacetku.

Popravljen predogled prikaza v brskalniku je predstavljen na sliki 5.1.

Google preview

Preview as:

' Mobile result | I Desktop result

{:} localhost » psihoterapija-gorenjska.si

Psihoterapija in svetovanje - Kranj,
Gorenjska - Anja Kavéi¢

Mov 18, 2019 - Integrativna psihoterapija je proces, ki
pomaga pri obvladovanju razliénih tezav. Naredite prvi
korak in se prijavite na uvodno sretanje.

Slika 5.1: Popravljen naslov strani in meta opis
5.2 Meta opis

V trenutnem stanju spletne strani nimajo meta opisa. Z uporabo YoastSEO vti¢nika smo
zelo preprosto lahko dodali vsebino, ki jo Zelimo videti pri zadetku v brskalniku.
V opis smo vkljucili sekundarno kljuéno besedo, ki stranki takoj sporoci vrsto terapije.

Besedilo dolgo 137 znakov in je zato dovolj kratko, da ga brskalnik ne pristrize.
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5.3 Naslovi vsebine

Na spletnih straneh smo dolocenim elementom odstranili status vsebinskega naslova.

Citatom smo odstranili status naslova, ki je bil neprimerno uporabljen za poudarek, in
popravili izgled tako, da je na pogled ostal enak. Spremembe smo izvedli z uporabo
WordPress vti¢nika WPBakery Page Builder, ki poleg preprostega dela z gradniki nudi
tudi moZnost uporabe HTML sintakse. Na sliki 5.2 sta prikazana uporabljena sintaksa in

izgled urejevalnika znotraj orodja.

Text Block Settings

General Design Options

Text

‘ 3 Dodaj predstavnostne datoteke | Grafitno | Besedilni prikaz

[ 6 ][] [tk ][ b-quote | aet |[ins | [img |[[ut ][[ot ] [5][ code ][ more | zapr oznake | =

<span style="font-size: S@px;"><strongz<span style="font-family: Cormorant

Garamond; color: #28@960;">Najwvelil privilegid v Zivljenju je postati to, kar v
resnici smo.</span></strong></span>

<span style="font-size: 12pt;"»- C. G. Jung</span>

C55 Animation

Animate it
MNone w | s

Save changes

Slika 5.2: Popravljanje citatov
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Na zacetni strani smo dolocili nov h1 naslov in ga spremenili tako, da vkljuCuje glavno

kljuéno besedo psihoterapija. Element, ki vsebuje naslov, je oblikovan s vti¢nikom Slider

Revolution 6. Spremenjen naslov znotraj orodja je prikazan na spodniji sliki 5.3.

7.azivite pdlno in

pristno s pomocjo
psihoterap_ije

Slika 5.3: Vkljucitev kljucne besede v glavnem naslovu strani

Prvi nivo se je uporabljal tudi pri drugih naslovih. Te smo spustili na drugi nivo z uporabo
WPBakery Page Builder. lIzgled se ni spremenil do te mere, da bi bilo potrebno

popravljati na prejSnjo obliko. Urejanje v orodju WPBakery je prikazano na sliki 5.4.
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lcon With Text Settings

General leon

Title

Individualno in zaupno

Title Tag

H2 v

Title Color

Select Color

Title Margin Top

11px

Text

Prvih nekaj srecan) se bova spoznala in oblikovala clje psihoterapeviskih srecan). ‘

Font Size ‘

Save changes ‘

Slika 5.4: Spuscen nivo naslova vsebine

V nogi spletnega mesta so imeli kontaktni podatki status naslova cCetrtega nivoja. Vlogo
naslova smo premestili iz podatkov na besedilo nad njimi ter popravili nivo tako, da se

ne preskoci nivoja na strani (slika 5.5).
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Section Title Settings

General Title Style  Tagline Style  Text Style Background Text Style

Custom Class

Title

Telefon

Tagline

Text

040190 &77

Background Text

Content Alignment
|

Save changes

Slika 5.5: Dodelitev vloge naslova pravilnemu besedilu

5.4 Alternativni tekst

Slikam, ki so prikazovale izvajalko Anjo Kavci¢, smo dodali alternativno besedilo, ki

vsebuje sekundarno klju¢no besedo ter ime (slika 5.6).
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PODROBNOSTI O PRIPONKI

anja_psihoterapija_banner_mobile.jpg
20, septembra, 2021
KB
00 x 409 slik. tock
Uredi sliko
Mepreklicno izbrigi

MNadomestno
besedilo

psihoterapevtka Anja Kan

Maucite se opisati namen slike

. Pustite prazno, £e je slika

zgolj okrasna.
Slika 5.6: Dodajanje alternativnega besedila

Dekorativnim slikam, ki ne nosijo vsebinskega pomena za obiskovalce, smo dodali

prazno alternativno vsebino, saj lahko manjkajoci alt atribut nagaja bralnikom (slika 5.7).

Podrobnosti o priponki < | > | x

Nalozeno: 10. septembra, 2021

NaloZil: admin

Nalozeno na: Anja Kavcic - Psihoterapija in
svetovanje - Kranj, Gorenjska

Ime datoteke: anja_kavcic-psihoterapija-
Uredi sliko dandelion.png

Vrsta datoteke: image/png
Velikost datoteke: 3 KB
Dimenzije: 60 x 63 slik. tock

Nadomestno besedilo

Naucite se opisati namen slike .

Pustite prazno, Ce je slika zgol]

okrasna

Slika 5.7: Primer slike, ki ima prazno alternativno besedilo

Kontaktnemu obrazcu smo dodali oznake, da je lazje berljiv za bralnike. Odstranili smo
nadomestno besedilo, da se vsebina ne ponovi, in dodali <label></label> sintakso.

Oznake nismo dodali le CAPTCHA elementu. Obrazec je bil ustvarjen znotraj vti¢nika
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Contact Form 7, kjer oznake ne mores skriti in bi pri CAPTCHA elementu pokvarilo izgled
strani. Bralnik lahko prebere element, vendar ga ne najde v seznamu elementov, kar se

nam v tem primeru zdi sprejemljivo. Popravljena sintaksa obrazca je predstavljena na

spodniji sliki 5.8.

Obrazec Posta Sporodila Dodatne nastavitve

Obrazec

Tukaj lahko uredii predloge za obrazce. Za podrobnosti glej Uredi iz predloge

Honeypot || tekst || e-naslov tel stevilka datum

| URL

kviz

tekstovne polje

spustni meni

potrditvena polja Radio stikala

sprejem

datoteka

poslji ‘

<p>»Polja oznalena z zwvezdico * so obvezna. </p>

<label> Ime in priimek*
[text® your-name]</label>

<label> E-naslov®
[email* your-email]</label>

<label> Telefon
[tel tel-414]<¢/label>

<label> sporocéilo
[textarea your-message 4@x6]</label>

[honeypot honeypot-811 validautocomplete:true move-inline-css:true timecheck enabled:true]

[cf7sr-simple-recaptcha label=recaptcha]

[submit "Prijavi se"]

<p»Va3e podatke bom uporabila zgolj za odgovor (in ne za zbiranje in obdelovanje v bazah podatkov).</p»>

Slika 5.8: Popravljena sintaksa za kontaktni obrazec

5.5 Popravljanje kontrasta

S pomocjo orodja WAVE Accessibility Extension smo identificirali problemati¢ne
elemente, ki nimajo zadostnega kontrasta, ter ga uporabili za iskanje primerne barve, ki

bi nudila zadosten kontrast. Primer takSnega besedila je oznacen na spodniji sliki 5.9.
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Slika 5.9: Primer nezadostnega kontrasta besedila

Contrast

A = (i ] iy oe
Summary Details Reference Structure Contrast

P

Click a Contrast icon below or within the
web page to view details.

Foreground Color Background Color
#694A21 #F3F2ED
Lightness Lightness
——— o
| S

Contrast Ratio: 7.19:1
Text Size: Normal

Mormal Text:

AMA: Pass
AAA: Pass

Large Text:
AA: Pass
AAA Pass

RARRRR R
RARARARR
Rm:®°
Slika 5.10: Primer zadostnega kontrasta
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Potemnili smo barvo besedil za povezave iz #AE7637 na #694A21. Postopek v orodju
Wave je prikazan na zgornji sliki 5.10. Enako smo potemnili gumbe, ki vsebujejo belo
besedilo. Sive besedilne elemente smo potemnili iz #999999 na #4FAF4F. Popravljen

kontrast je prikazan na sliki 5.11.

ANJA KAVCICE

® O meni

Sem univerzitetna diplomirana psihologinja
in specializantka integrativne psihoterapije.
Stremim k ustvarjanju kvalitetnega, toplega
terapevtskega odnosa, v katerega vstopam
uglaseno na posameznika in njegove
potrebe.

PREBERI VEC

Slika 5.11: Prikaz popravljenega kontrasta

5.6 Struktura strani

Za lazjo navigacijo smo odstranili odveéne elemente. Odstranili smo pozabljeno sliko, ki

je bila skrita pod prvim elementom zacetne strani (slika 5.12).
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Zazivite polno in
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psihoterapije

< HIMLTag

Slika 5.12: Pozabljena slika na spletnem mestu

V vti¢niku MindCare Core smo odstranili Dark in Light logotip, saj se ju ni uporabljalo in
sta bili zaznani pri pregledu dostopnosti (slika 5.13). Z odstranitvijo smo tudi resili

napako ponovljenega alternativnega besedila.

GENERAL

LOGO HEADER LOGO OPTIONS MOBILE HEADER LOGO OPTIONS

FONTS

Set options for initial headers
TYPOGRAPHY

HEADER 5
Logo Height 120
px
MOBILE HEADER Enter logo height

FULLSCREEN MENU

TITLE
Logo - Main

SIDEBAR oh |
0ose main logo image
g g NJA KA UPLOAD REMOVE

FOOTER
SEARCH

SIDE AREA

Logo - Dark D
BLOG
Choose dark logo image

SOCIAL SHARE

MAPS

Logo - Light

TEAM UPLOAD

Choose light logo image
WORKING HOURS

SUBSCRIBE POPUP

404

Slika 5.13: Odstranjeni duplikati logotipa

Odstranili smo elemente, ki so imeli prazne povezave na druzbene medije (slika 5.14).

Na spletnih straneh niso vidni in so zaznani kot prazne povezave.
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Slika 5.14: Odstranjevanje neuporabljenih povezav do druzbenih medijev

5.7 Poudarjen fokus

Pri navigaciji po strani z uporabo tipkovnice se ni dobro oznacil fokus. Dodali smo

dodatno CSS sintakso, ki poudari povezave in gumbe, kjer je fokus. Z ukazi focus in hover

se ob dogodku izbire s tabulatorjem ali pa preletavanjem z misko spremeni izgled

elementa. Sintaksa in izgled elementa sta prikazana na spodnji sliki 5.15.

Prilagajanje

Dodatni CSS

1 a:focus, arhover, .qodef-butten:hover,

.qodef-button:focus {

}

[ Y, B VTR )

color:

white !important;

background-color: black !important;
text-decoration: none !important;

Y. . .
Ko zivljenje
L A
nalozi prevec
Nekaterim se bremena nalagajo 7e
od zgodnjega otro3tva, drugim jih

naloZzi nepredvidljiv dogodek
kasneje v Zivljenju.

KAJ RESUJE PSIHOTERAPIJA?

Slika 5.15: Primer poudarjenega fokusa poleg uporabljene CSS sintakse
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6 STANJE PO PRENOVI

Na enak nacin kot pred izvedeno prenovo smo ponovili analizo prototipne resitve strani.

Primerjavo bomo uporabili kot podlago za oceno uspesnosti prenove.

6.1 Stanje optimizacije po prenovi

Za analizo stanja optimizacije spletnega mesta bomo uporabili YoastSEO vtic¢nik, saj
prototip ni objavljen na spletu in orodje SEO Checker nima dostopa.

Rezultati analize vti¢nika nam povejo, da smo popravili vecino opazenih napak (slika 6.1).
Dodali smo meta opis, ki ima primerno dolzino; vse slike imajo alternativno besedilo;
vsaka stran ima unikaten h1 naslov; hierarhija vsebinskih naslovov je urejena; popravili
smo naslov strani, ki ni predolg in vsebuje glavno kljuéno besedo; klju¢ne besede se ne
ponavljajo prevec (keyword stuffing); vse notranje povezave delujejo pravilno.

Ostale so napake, povezane z optimizacijo zunaj spletnega mesta. Ne vsebujejo zunanjih
povezav in ne uporabljajo druzbenih medijev. Poleg tega zaletna stran nima zadostne
koli¢ine besedila in ta ne vsebuje dovolj kljuénih besed. Podstrani te pomanjkljivosti

nimajo.
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® sc£o analysis A
psihoterapija

+ Add synonyms

+ Add related keyphrase

Analysis results

“ Problems (3)

rase distribution: Have you evenly distributed your focus keyphrase throughout the
text? Yoast SEQ Premium will tell you!

® Outbound links: Mo outbound links appear in this page. Add some!

@ Keyphrase in introduction: Your keyphrase or its synonyms do not appear in the first
paragraph. Make sure the topic is clear immediately.

@ Keyphrase density: The focus keyphrase was found 1 time. That's less than the
recommended minimum of 2 times for a text of this length. Focus on your
keyphrase!

@ Text length: The text contains 190 words, This is far below the recommended minimum of
00 words, Add more content.

#  Good results (9)

Image Keyphrase: Good job!

Images: Good job!
Internal links: You have enough internal links. Good job!

Keyphrase in SEO title: The exact match of the focus keyphrase appears at the beginning
of the SEQ title, Good job!
Keyphrase length: Good job!

Keyphrase in meta description: Keyphrase or synonym appear in the meta description.
Well done!

Meta description length: Well done!

Previously used keyphrase: You've not used this keyphrase before, very good.

SEQ title width: Good job!

Slika 6.1: Rezultati analize optimizacije vticnika YoastSEO

6.2 Stanje dostopnosti po prenovi

Orodje je pri drugem pregledu zaznalo tri glavne napake (slika 6.2). Manjkajo¢a oznaka
CAPTCHA elementa v obrazcu, povezavo brez besedila na gumbu, ki vrne uporabnika na
vrh strani, ter premajhen kontrast dekorativnega besedila nad kontaktnim obrazcem.

Ostale napake so bile ustrezno popravljene. Kontrasti so zadostni; vse slike imajo
alternativno besedilo; vecina elementov v obrazcu ima oznake; hierarhija naslovov

vsebine je primerna; vecina povezav ima oporno besedilo.

31



.- ____________________________________________|
QWAVE

E e
Styles: o @ on ANJA KAV C IC
Details E @ ZAKAJ PSIHOTERAP 1A KAKO DELAM
@ = ;
summary  Owas  paerence Siucure  Conrast
® B3 Errors
&1 X Missing form label CRinaE iR
Qe VERIAMEM V MOZNOST SPREMEMBE
82 X Empy link Z l
ag° (1) aav1te pO 1’10 in
oe 5 Contrast Errors
5 XVerylow contast pl‘lStTlO S pomoc]o
aazam® h t
a A sihoterapije
P pij

ey g ey g g g Vvarnem okolju uglasenega terapevtskega odnasa skupaj

g At e poistimo pot do vasega cilja.

La

“ 'a;m“
'

= @ 16 Features
53 X Alternative text

aam*

&6 X Null or empty alternative text ﬂ A
- e e ™A v nde

Slika 6.2: Rezultati koncne analize orodja Wave Accesibility Extension

Spletno mesto smo tudi ponovno pregledali z bralnikom. Vsi naslovi so smiselni in jih

bralnik lahko prepozna (slika 6.3); izbrani elementi se vidno oznacijo; zaporedje vsebine

je ostalo pravilno.

Seznam Elementov >

Tip:
() Povezave

J Polja v obrazcu () Gurmnbi ) Mejniki

=8 Zazmte polno in pristno s pomodjo psihoterapije
i Ko Zivljenje nalofi preved
Individualne in zaupno
.. Celosten pristop
0 meni
B- Prijavite se na uvodno srecanje
MNaslow

Preseji med: | |

SproZi Premakni se na Preklici

Slika 6.3: Hierarhija naslovov, ki jo vidi bralnik NVDA
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7 ZAKLJUCEK

7.1 Ocena ucinkov

Prenova spletnega mesta za psihoterapijo in svetovanje, Anja Kavcic s. p., je vkljucevala
izvedbo optimizacije spletnih strani, izboljSavo dostopnosti za osebe z razliénimi
invalidnostmi ter identifikacijo drugih pomanijkljivosti mesta. Cilj prenove kot celote je
bil povisati poloZaj spletnega mesta med rezultati v brskalniku, povecati pritok strank ter

okrepiti zaupljivost storitve, ki je predstavljena na mestu.

Napake pri optimizaciji in dostopnosti smo poiskali z raznovrstnimi orodji ter v sistemu
za upravljanje spletnih strani WordPressu implementirali popravke v celosten prototip.
S pomocjo orodja SEO Checker smo poiskali napake pri optimizaciji in jih popravili, ¢e to
ni Skodovalo uporabniski izkusnji.

Napake v dostopnosti mesta smo poiskali z orodji Wave Accesiblity ter bralnikom
zaslona NVDA. Vse najdene napake smo popravili, razen izjem, ki ne ovirajo uporabnikov
in bi s popravki Skodili celovitosti strani.

Hitrost spletnega mesta smo po analizi in posvetu z naroc¢nico ocenili kot primerno in je

nismo izboljsSevali.

Z rezultati diplomskega dela smo zadovoljni in na podlagi zaklju¢nih analiz optimizacije
ter dostopnosti menimo, da smo dosegli zadane cilje. Efektivnost prototipa se bo

primerno pokazala po implementaciji na spletnem mestu.
Narocnica je ocenila, da prototipna resitev dosega zastavljene cilje. Ker je bila z izgledom

spletnega mesta zelo zadovoljna, je vesela, da popravki ohranijo prvotno estetsko

obliko. Optimisti¢no pricakuje rezultate po implementaciji resitve.
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7.2 Pogoiji za uvedbo

Prototipno resitev bo apliciral na spletno mesto njen skrbnik. Pri razvoju resSitve smo
pazili, da smo uporabljali orodja, ki so bila uporabljena za postavitev in vzdrZevanje
strani. Zato raba dodatnih prikljuckov in orodij pri uvedbi ne bo potrebna.

WordPress prikljucki, ki so potrebni pri uvedbi, so YoastSEO, WPBakery Page Builder,

Slider Revolution 6, Contact Form 7 ter MindCare Core.

7.3 SWOT analiza resitve

Za lazjo analizo prototipne reSitve smo si pomagali z uporabo SWOT analize, ki je

prikazana v spodnji tabeli 7.1.

Tabela 7.1: SWOT analiza resitve

Strengths/Prednosti Weaknesses/Pomanijkljivosti
e Uvedba resitev je preprosta. e WordPress teme oteZujejo
e Ne potrebuje dodatnih orodij. prilagodljivost.

e Ohraniizgled stran.

Opportunities/PriloZnosti Threats/Nevarnosti
e Spletno mesto dobi vedji obisk. e Optimizacija in dostopnost lahko
e Storitev postane bolj dostopna zastarata.
ranljivim skupinam. o Novi elementi so lahko
e Pri uvajanju novih elementov so nepravilno prilagojeni.

pripravljena navodila za
optimizacijo in dostopnost.

Prednost predlagane resitve je predvsem v njeni preprostosti. Popravkov je veliko,
vendar se jih hitro izvede ter zanje ni potrebno namestiti novih vti¢nikov. Ce bi se Zelelo
reSitev bolj prilagoditi, se pokaze pomanjkljivost slabe prilagodljivosti, ki jo otezZijo
WordPress teme.

Pricakujemo, da bo v prihodnosti resitev splethemu mestu povecala obisk in bo storitev
e bolj dostopna ranljivim skupinam. Ce se bodo uvajali novi elementi na spletnih
straneh, se jih na podlagi napotkov brez tezav primerno prilagodi za pravilno

optimizacijo in dostopnost. Ob neskrbnosti lahko nepravilno prilagojeni elementi
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ogrozijo optimizacijo strani. Poleg tega tako optimizacija kot dostopnost zastarata, ce se

spletno mesto redno ne obnavlja in preverja.

7.4 Moznost nadaljnjega razvoja

V diplomskem delu nam ni uspelo izvesti optimizacije zunaj spletnega mesta. Narocnica
bi lahko v ta namen vpletla uporabo druzbenih medijev. Poleg tega je potrebno redno
slediti novim napotkom ter z njimi preverjati in obnavljati spletho mesto, da ohrani
primeren nivo tako dostopnosti kot optimizacije.

S pomocjo prenovljenega spletnega mesta predvidevamo, da bo narocnica zabeleZila

vedji obisk spletnega mesta ter boljSo uporabnisko izkusnjo svojih strank.
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KRATICE IN AKRONIMI

CAPTCHA: completely automated public Turing test to tell computers and humans
apart

CSS: cascading style sheet

HTML: hypertext markup language

SEO: search engine optimization

URL: uniform resource locator
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