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SESION 1 - Avances en el desarrollo de técnicas sensoriales.
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Se evaliia la aceptabilidad e intencion de compra en
condiciones reales de consumo de dos hibridos
comerciales, una variedad tradicional y una variante
mejorada de color amarillo mediante home-use test y
cuestionario online. La mejor aceptabilidad y la mayor
intencion de compra fue la de la variedad tradicional y
la peor, en los dos casos, de uno de los hibridos
comerciales
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INTRODUCCION

El objetivo del estudio es evaluar la aceptabilidad
y la intencién de compra de variedades de tomate
de ensalada tradicionales del Parque Natural de la
Serra de Collserola (Barcelona) e hibridos
comerciales, mediante un kit sensorial para su
evaluacion en home-use test.

MATERIALES Y METODOS
Se proporcioné a sesenta y seis consumidores un kit
de uso doméstico que contenia 4 variedades de
tomate (hibrido comercial de larga vida, Monterosa,
Mando de Collserola tradicional y Mando de
Collserola amarillo) y el protocolo para su
evaluacion mediante un cuestionario online. Se les
solicitd informacion sobre los atributos sensoriales
(aspecto externo, olor, textura y sabor) en una escala
hedoénica de diez puntos, asi como informacion sobre
los habitos de consumo (frecuencia de consumo,
origen del producto, lugares de compra) y
disposicion a pagar. Ademas, se les pidid que
elaboraran un plato, que proporcionaran una
descripcion sensorial y la preferencia de consumo de
cada una de las variedades.

RESULTADOS Y DISCUSION
Los resultados mostraron diferencias significativas
(p<0,001) en la aceptacion de las distintas
variedades. El hibrido comercial de larga vida resultd
ser el menos valorado en cuanto aroma, textura y
sabor. La variedad tradicional Mand6 de Collserola
destac6 por su aroma y sabor, siendo junto a
Monterrosa, las mas valoradas por su aspecto (Figura
1). Referente al precio de adquisicion, los
consumidores estuvieron dispuestos a pagar un
precio de 4,4 €/kg por la variedad Mand6 de

Collserola, frente a 1,8 €/kg por el hibrido comercial
de larga vida.
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Figura 1. Aceptacion en una escala de 0 (no me gusta nada) a 10
(me gusta muchisimo). Media + desviacion estandar. Grupos de
significacion segin el test SNK (p<0,05). Para cada atributo se indica
la significacion del factor variedad del ANOVA.

Precio comercializacion (€/kg)

Figura 2. Propuesta de precios de comercializacion realizada por los
consumidores (media + desviacion estandar).

CONCLUSIONES

El hibrido de tomate de larga vida mostrd valores
significativamente inferiores de aceptacion para
todos los atributos sensoriales. La variedad Mando
de Collserola fue la mas valorada por su aroma y su
sabor, siendo también aquella en la que el
consumidor estaba dispuesto a pagar un precio mayor
de compra.
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