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INTRODUCCION

En el Peru, en estos ultimos afios se presentaron distintos factores como emergencias sanitarias de di-
ferentes magnitudes, el decaimiento en el avance de infraestructura urbana, crecimiento del comercio
informal, deficiencias en cuestion de saneamiento urbano y falta de abastecimiento de productos de pri-
mera necesidad. La ciudad de Huarmey en Ancash no se vio ajena a las grandes pérdidas dejadas por los
diferentes escenarios vividos. Es por eso que en recientes viajes a Huarmey, se comprob6 que el actual
Mercado (modelo e itinerantes) no estaban ajenos a las problematicas mencionadas.

Teniendo en cuenta que, en nuestro pais este tipo de comercio tradicional mantiene un porcentaje del 75
% del mercado, es decir, sigue siendo el protagonista de abastecimiento de los alimentos para el resi-
dente, ademas de encontrar productos frescos y variados que son directos de los productores locales, la
atencion directa y el desarrollo del vinculo social, son factores valorados por la poblacion en donde las
costumbres y tradiciones son parte del dia a dia. Se propondra disefiar un nuevo Mercado modelo que
abastezca de forma Optima a todos los residentes y visitantes, los cuales pondran en funcionamientos
distintas actividades que se relacionan con la cultura y la variedad gastrondmica , generando areas de
permanencia, recreacion y usos multiples. El propuesta arquitectonica busca que la inversion econo-
mica sea recuperable y capaz de generar su propio sustento, es aqui donde aplicamos el concepto de
Biocomercio y arquitectura sustentable, la actividad comercial es la principal fuente de ingresos de los
pobladores, por tal la aplicacion de estos conceptos son importantes en el proyecto.



tualidad es un predio agricola en la urbanizacion Nery.
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LOCALIZACION

Figura 4:

Plano de catastro de Huarmey

Fuente: Propia



Figura 5:
Vista fFchada norte sector A T

Fuente: Propia




1.1

TEMA

El tema pertenece a la arquitectura Comercial y esta direccionado a la reubicacion y mejoramiento de la
infraestructura del mercado modelo, generando oportunidades a los distintos productores y comerciantes
locales de la ciudad de Huarmey.

Se busca brindar todos los servicios comerciales que carecen en la ciudad, dado que no cuentan con una
infraestructura adecuada y a su vez no cuenta con centros comerciales, centros bancarios, etc.; esto quie-
re decir que se implementaran usos complementarios al proyecto.

En respuesta a lo sefalado se plantea un Nuevo Mercado Modelo en la ciudad de Huarmey para que esté
mejore la infraestructura comercial, haya una mejor exposicion y venta de los productos, se creara nuevos
espacios publicos para residentes y visitantes.

El proyecto estara emplazado en el eje comercial mas importante de la ciudad la av. El Olivar y la Pana-
mericana Norte, lo que favorece visualmente, dado que estas dos avenidas tienen mayor flujo peatonal y
vehicular.

En la actualidad se ve reflejado la falta de servicios en el mercado modelo de Huarmey, y esto se mani-
fiesta en los distintos puntos de la ciudad con mercados itinerantes en mal estado, poniendo en peligro al
usuario y comerciante.
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1.2 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA
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INFORMALIDAD

Figura 6:

Vistade mercados itinerantes en la ciudad de Huarmey

En Causas y consecuencias de la informalidad en el Perti define que “El
sector informal est4 constituido por el conjunto de empresas, trabajadores

y actividades que operan fuera de los marcos legales y normativos que
rigen la actividad econdmica. Por lo tanto, pertenecer al sector informal
supone estar al margen de las cargas tributarias y normas legales, pero
también implica no contar con la proteccion y los servicios que el estado

puede ofrecer.” De Soto (1989)

Por lo citado anteriormente, todo comerciante que no tribute o se rija a la
normativa no podréa gozar de los servicios que le pueden ofrecer el estado,
es por eso que se busca la formalizacidon de todo trabajador comerciante y
asi se puede llegar a tener calles mas organizadas y dejar atras el comer-

cio ambulatorio.

agrado Corazon de Jesis” en Huarmey

FALTA DE INFRAESTRUCTURA

La falta de infraestructura del propio mercado, asi como en sus alrededores
perjudica de manera enorme, dado que podrian producirse grandes tragedias
a falta de areas de evacuacion, elementos anti incendio y sefializacion.

El comerciante al no ver que los ingresos econdémicos que sean inverti-

dos en la ciudad estos nuevos comerciantes prefieren tomar las calles,

los nuevos comerciantes prefieren tomar las calles, ya que asi no pagarian
impuestos generando informalidad , la ciudad necesita una estructuracion un
area en donde obtengan ingresos para mejorar la infraestructura asi como la
experiencia de los usuarios

13
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Figur.
Vista

Figura 8:

Vista paralela del mercado rio de Huarmey en mal estado

RIESGO DE SALUBRIDAD

En la actualidad y previo a la pandemia mundial generada por el corona
virus no existian o eran casi nulo la presencia de bafos publicos o areas
de aseo en esto establecimientos en su mayoria itinerantes, por lo que
infringen normas de reglamento sanitario de funcionamiento de mercado
de abastos , por otro lado se denota como la falta de estas areas afecta al
comerciante dado que no les permite llevar el correcto aseo y esto genera
una mala manipulacion de los productos alimenticios. , “se estarian ma-
nifestando las enfermedades transmitidas por alimentos (ETA, entre otros
virus)” Defensoria del pueblo (2020

era el mercado rio de uam]eyenma estado PROBLEMA AMBIENTAL

Uno de los principales problemas ambientales que tiene la ciudad es la con-
taminacion del rio Huarmey y principalmente el desborde de este, el 15
de marzo del 2017 la ciudad quedo inundada a causa del desborde de este
( fenémeno del nifio) , cabe recalcar que la topografia de la ciudad esta
en un nivel mas bajos del rio , a consecuencia de este se desbordo y tra-
jo el derrumbe del muro de contencién generando pénico en la ciudad , ya
que, no contaban con el equipamiento para salir de este tipo de emergencia
El equipamiento comercial es uno de los sectores mas perjudicados, ya que, al
contar con pérdidas materiales y no contar con la accesibilidad a la zona per-
judicada no podran abastecer a toda la poblacion.



1.3 OBJETIVOS

1.31 Objetivo General

Proponer un nuevo disefio de Mercado
Modelo en la ciudad de Huarmey diri-
gido a satisfacer todas las necesidades
de abastecimiento del residente y visi-
tante mejorando las actividades comer-
ciales, generando areas de intercambio
cultural que active la economia de la
provincia y contribuya a la mejora de
la ciudad.

Figura 10:
Vista oeste - acceso principal (Panamericana Norte)

Fuente: Propia
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1.3.2 Objetivo Especificos

Analizar el comercio formal e informal de la ciu-
dad de Huarmey y los puntos de concentracion que
mas son concurridos en la ciudad, para una mejor or-
ganizacion de los comerciantes y usuarios.

Analizar las actividades comerciales con mayor
porcentaje de ingresos durante los tres horarios im-
portantes del dia, con el fin de proponer actividades
complementarias y activar el mercado las 24 horas
del dia.

Analizar la problematica y restricciones que se
mantendran como parte de la vida cotidiana provo-
cada por la crisis sanitaria (post- covid), con el fin
de proponer un nuevo prototipo de mercado que se
adapte a las nuevas restricciones impuestas por las
emergencias sanitarias actuales.

Analizar el impacto en el contexto urbano y so-
cial del radio de influencia de la ubicacion del pro-
yecto, con el fin de asegurar espacios ordenados, fun-
cionales, seguros y optimos.

aili:

Vista'interior mi

Fuente: Propia



1.4  ALCANCES Y LIMITACIONES

1.4.1 Alcances

El Nuevo Mercado Modelo de Huarmey pretende consolidarse como una
forma de mercado, en donde tendra el siguiente grado de profundidad:

El proyecto arquitectonico se desarrolla en base a informacion del terreno
proporcionado por la municipalidad de la Provincia de Huarmey.

El proyecto de tesis se desarrolld hasta el nivel de proyecto eligiendo un
sector para su desarrollo arquitectonico a escala 1/100 y detalles escala 1/20.

El Mercado esté proyectado para responder todas las necesidades de equipa-
miento comercial y social.

En la presente investigacion nos centraremos en analizar el uso de suelo co-
mercial de Huarmey para llegar a una conclusion sobre la zona de investi-
gacion generando un nuevo planteamiento para el Mercado Modelo de la
ciudad que incremente el crecimiento econdmico y mejore el aspecto social y
cultural de la provincia. Fomentara el comercio formal, asi como actividades
complementarias, que genere trabajo e ingresos para la provincia.

El estudio estard basado en analisis de censos y teorias de reestructuracion
comercial, para mejorar el abastecimiento de la ciudad y crear areas de acti-
vidades de permanencia para sus residentes y visitantes.

Figura 13:

Vista interior mercado sector A

] Fti;j: %: _F.-""«
T A

Fuente: Propia
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1.4.2 Limitaciones

Para el desarrollo del proyecto contamos con limitaciones
como falta de actualizacion de datos estadisticos, restric-
ciones que se deberan tomar en consideracion a partir de
la actualidad a causa de la crisis sanitaria y que genera una
investigacion mas profunda del comportamiento de los re-
sidentes.

Si bien el Mercado busca generar una conexion entre el
usuario y el visitante, se tiene claro que todas variables que
influyen para el proyecto solo pueden ser desarrollados
o impuestos por las municipalidades locales y empresas
privadas.

El Proyecto no busca ser un mercado mayorista de gran
magnitud como la ciudad de Lima, sino un espacio de ven-
ta de insumos principales y areas de permanencia de inter-
cambio cultural para una mejor experiencia de sus visitan-
tes generando ingresos las 24 horas del dia.

Por ultimo, la falta de apoyo por parte de las distintas em-
presas privadas que explotan areas a beneficio suyo sin ge-
nerar un aporte de mejora hacia la ciudad.

Figura 14:
Vista aerea a Plaza Central/Acceso a area gastronémica

Fuente: Propia



1.5

VIABILIDAD

Importancia del Estudio

SOCIAL

La propuesta de Nuevo Mer-
cado Modelo brindara espa-
cios de gran calidad para el
comerciante y para la visita
cotidiana de miles de usua-
rios, con el objetivo de que
afronte la gran problematica
de la informalidad comer-
cial, siendo de gran ayuda a
tener clientes fijos y generan-
do gran afluencia y mayor
ingresos econ6micos.

ECONOMICO

Al proponer areas comple-
mentarias al Mercado, lo
que se logra es tener em-
presas privadas interesadas
en adquirir un espacio para
brindar distintos servicios
adicionales al publico, gene-
rando un ingreso econdmi-
co al mercado para distintas
necesidades de implementa-
cién y mantenimiento.

LEGAL

El terreno esta ubicado en un
predio agricola sin edifica-
cion alguna, se tomara como
parametros urbanos los pro-
yectados en el PDU de la
provincia, que especifica que
proyectaran un complejo co-
mercial en donde tendran
como usos Mercado, termi-
nal pesquero y centro finan-
ciero.

19



JUSTIFICACION

TEORICA

PRACTICA

SOCIAL

20

Los espacios de concurrencia cotidiana como los mercados necesitan contar con estrategias que
implementen mas dreas de permanecia y aumente los horarios de las zonas publicas para evitar
la aglomeracion y se conviertan en plazas abiertas que complementen al proyecto y genere un
disefio planificado, que adicionalmente eliminara malas practicas de uso urbano en las calles.

Ayudara que gran parte de los productores locales puedan tener un espacio de venta y trabajen
de manera mas formal generando trabajo para la poblacién. Se determinara el mejor escenario
de abastecimiento local de la produccion de la provincia, dado que por distintos acontecimientos
se vieron perjudicados.

En la actualidad la sociedad se ha centrado en distintos tipos de intereses al momento de realizar
actividades comerciales, como intercambios socioculturales, el mejoramiento de la cultura y la
libertad del hombre. La mejor manera de responder a todos estos cambios sociales es plantear
areas que solucionen y respondan a todos las necesidades del usuario.



1.6 METODOLOGIA
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2.1 ANTECEDENTES HISTORICOS

La vida comercial a la que actualmente vemos son
los mercados y en nuestro entorno se manifesto en la
ciudad de lima que inicio con un comercio ambula-
torio en la que actualmente es nuestra Plaza Mayor
en la ciudad de Lima, en donde se realizaban true-
ques entre los pobladores o esclavos.

Figura 17:

Vista de Construccion del nuevo Mercado Central de F. Elguera (1905)

Fuente: Lima la Unica
Recuperado de http://www.limalaunica.pe/2010/08/antiguos-mercados-de-lima.html

Figura 16:
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Fuente: Lima la Unica
Recuperado de http://www.limalaunica.pe/2010/08/antiguos-mercados-de-lima.html

Los mercados en el Peri empezaron a manifestarse aproximadamente
en 1960 por la necesidad de reunion y de obtener productos de primera
necesidad, el principal publico eran esclavos negros y personas indigenas
que congregaban como parte del dia a dia en el mercado Baratillo que
hasta la actualidad permanece en el distrito del Rimac, con el pasar de los
afos no ha variado mucho, mantiene su estructura principal de tijerales de
madera ,por lo cual si lo visitamos podriamos retroceder a aquellos afios.
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2.2 CLASIFICACIONES

Se tomaran en cuenta para el disefio y clasi-
ficacion del mercado a proyectar distintos
conceptos que ayudaran a un disefio eficiente
y a resolver distintas problematicas, para lo
cual tenemos que definir qué tipo de merca-
do solucionara la problematica de la ciudad.

Segun el tipo de comercio y la cantidad de
venta se tiene en cuenta dos tipos de mer-
cado (minorista y mayorista) y segun su
administracion (municipal y cooperativa).

Tabin 1. Calegorian de Me s

Mayoristas

Minoristas

POR SU EXTENZION
Y DESTRIBUCION

Cooperativas

Municipales

POR SU TIPO
DE GESTION

CLASIFICACION DE

POR SU
TEMPORALIDAD

Ferias

Sobre ruedas
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2.3

TIPOLOGIAS DE MERCADOS

Losmercadosseclasificanseguneltipodetramaenplanta(distribucionespacial),en
donde encontramos 3 tipos de planimetria ,laortogonal,laconcéntricaylaradial.

Ortogonal:

Planta cuadriculada de pasillos lar-
gos y rectos que se cruzan per-
pendicularmente, formando asi
modulos de ventas rectangulares o cua-
drados de organizacion simple y regular.

Concéntrica:

Los pasillos dividen la planta del merca-
do de manera diagonal, esta distribucion
permite un facil y rapida circulacion.

Radial:

Los pasillos formales anillos de circu-
lacion, formandose una organizacion
radial y direccionandose hacia el centro
obteniendo un Optimo funcionamiento.

25
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2.4 ANALISIS DE LOS MERCADOS EN EL DISTRITOS DE HUARMEY

La ciudad de Huarmey cuenta con tres tipos
de mercado que durante el pasar de los afios
se han manifestado de manera desorganizada
y al libre albedrio del comercio informal.

El mercado modelo de la ciudad de Huarmey
cuanta con 49 afios de existencia hasta la ac-
tualidad, convirtiéndolo en un mercado tradi-
cional de la ciudad.

El mercado cuenta con 237 puestos fijos y 235
puestos activos, cuenta con energia eléctrica
y sanitaria, mas no en buenas condiciones, hay
que remarcar que no cuenta adicionalmente
con todas las normas impuestas por el regla-
mento nacional de edificaciones en seguridad
, lo que provocaria muchos riesgos, un claro
ejemplo fue el incendio que se manifestd en
el ano 2019 y el cual dejo pérdidas materiales
como la destruccion de 80 puestos, a causa de
la falta de infraestructura se obtuvo apoyo de
las ciudades cercanas de distintas provincias
de Huaraz.

Figura 18:
Vista interior de la zona de jugos del Mercado Modelo de Huarmey

e TN WS

Fuente: Diario Correo
Recuperado de https://diariocorreo.pe/edicion/chimbote/incendio-consume-80-puestos-de-mercado-de-huarmey-fotos-y-video-918255/

Figura 19:

Vista interior de la zona de jugos de Mercado Modelo de Huarmey

Fuente: Propia



Mercado sagrado corazon de Jesus:

Se encuentra ubicado perpendicular al rio Huar-
mey, el cual carece de infraestructura en altos
niveles, la necesidad de adquirir productos de
primera necesidad provoco la creacion de este
pequeio mercado, en donde se vivio de una gran
inundacion por el desborde del rio Huarmey en
el afio 2017, en la actualidad no se logra ver una
manifestacion de mejoramiento por parte muni-
cipal con exclusion de ciertos parametros mi-
nimos que se colocaron a causa de la pandemia
actual.

La poca salubridad en su entorno es altamente
peligroso para el consumidor, denotaremos per-
sonas que eliminan su basura tirdndolos al rio y
contaminandolo a este, perjudicando la salud
publica y su entorno natural. La ubicacion de
este mercado es altamente riesgosa.

e /

&
&

Figura 20: )},J')
Vista exteriorﬁ letrero del mercado “Sagrado Corazon de Jesus”

Fuente: Prapia

Figura 21:

Vista interior de la zona de fruta del Mercado Modelo de Huarmey

Fuente: Propia
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Mercados itinerantes:

En los ultimos afios en la ciudad de Huarmey em-
pezaron a aparecer pueblos jovenes, pequefias urba-
nizaciones y asentamientos humanos, debido al cre-
cimiento de la poblacion, el cual se manifesto en la
zona norte de la ciudad.

Debido al crecimiento y apariciéon de nuevo pueblos
jovenes llevaron consigo una necesidad de abaste-
cerse sin necesidad de tener que ir al centro nece-
sariamente, es aqui donde aparecen estos pequefios
puestos o mercadillo itinerante por temporadas o fe-
chas.

En Huarmey existen muchos mercadillos, ferias,
etc., lo cual marca un importante problema de ne-
cesidad. Estos pequefios mercadillos no suplen la
necesidad por completo, pero si ayuda a que perso-
nas independientes como agricultores, pequefios co-
merciantes puedan vender sus productos de forma
directa al usuario y tener ingresos a pesar de no tener
un pequefio lugar fijo para la venta de sus productos
agricolas. La problemadtica de este tipo de mercado
itinerante es la falta de espacios o el tener que des-
plazarse continuamente dejando sin constante pro-
ductos a los pobladores.

A pesar de todo y por la necesidad de la poblacion
se cred por parte del gobierno municipal el progra-
ma Mercado Itinerante AGRARIO de la Chacra a
la Olla, el cual apoyaria a cientos de pobladores del
A.H. Santo Domingo, Miramar, La Victoria, Promu-
vi Buena Villa, Al Fondo Hay Sitio, y Alrededores

Figura 22:
Vista exterior de mercado itinerate

Figura 23:
Vista exterior del nercado itinerante AGRARIO de la chacra a la Olla

Fuente: Facebook de Municipalidad Provincial de Huarmey
Recuperado de https://www.facebook.com/MuniHuarmey2019/photos/4017491164998148






3.1 ANTECEDENTES

3.1.2 Antecedentes Proyectuales Internacionales

e Mercado Baltic Station - Estonia.

El Mercado de Baltic Station se encuentra en el norte de Tallin-Estonia y cuenta con un area de 25 000 m2.

La importancia de este proyecto en referencia es como plantean una solucidn eficiente de sistemas pasivos que no perju-
dican los productos de los comerciantes. Otro punto es la atraccidon de su publico objetivo planteando usos diversos en la
primera planta y asi lograr conectdndose con el contexto.

El objetivo principal de la reconstruccién es llegar a ser un mercado diverso, contemporaneo y que perdure lo historico ,
se incorpora el contexto existente para atraer a la mayor cantidad de publico desde turistas hasta residentes que pasen por
la zona.

Figura 25: Figura 26:
Vista exterior del Baltic Station Vista interior del Baltic Station

h—
Fuente KOKO Archltects

Fuente: KOKO Architect.
Recuperado de http://www.koko.ee/en/project/147-balti-jaama-turg uente renitects

Recuperado de https://www.koko.ee/en/project/147-balti-jaama-turg
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El mercado se compone de tres plantas, la parte frontal del techo se encuentra abierta para generar un mercado al
aire libre. Mas alld del mercado, al aire libre, se ubican kioscos de madera, designados para pequeias emprendi-
mientos, como panaderos, tiendas de dulces, tiendas de especias, etc.

Las plazas estan conectadas con areas confortables para comer y sentarse, un parque infantil y unas terrazas para
cafeterias y restaurantes.

En el primer piso encontramos los primeros servicios del mercado como: antigiiedades, productos de segunda mano, arte-
sanias y articulos del hogar.

Los techos altos y sus pliegues permiten el ingreso necesario de luz natural creando ambientes abiertos, es asi como se
aprovecha las vistas.

Figura 27: Figura 28:
Vista interior del Baltic Station Vista de planta primer piso del Baltic Station
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Fuente: Archdaily Fuente: Archdaily
Recuperado de https://www.archdaily.pe/pe/881936/mercado-estacion-baltica-koko-architects Recuperado de https://www.archdaily.pe/pe/881936/mercado-estacion-baltica-koko-architects
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e Mercado Ninot — Barcelona.

El Mercado de Ninot se encuentra ubicado en Carrer Mallorca 135, Barcelona y cuenta con un area de 15 000 m2.

Se introdujeron nuevos servicios que complementan las actividades comerciales, como estacionamientos e instalacio-
nes. El interior es como ciudad virtual el cual cuenta con dos ejes ortogonales y remarca en su espacialidad la indivi-
dualidad de cada puesto.

El mercado logra comunicarse con la ciudad mediante sus calles y plazas que son lugares de intercambio social mas
que solo ser lugares transitables.

Figura 29:

" . . Figura 30:
Vista exterior del mercado Ninot o . .
Vista interior del mercado Ninot
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Fuente: Mateo Arquitectura

Fuente: Mateo Arquitectura
Recuperado de https://www.mateo-arquitectura.com/projects/remodelling-of-el-ninot-market-in-barcelona/ a

Recuperado de https://www.mateo-arquitectura.com/projects/remodelling-of-el-ninot-
market-in-barcelona/



Esté claro que El mercado de Ninot remarca la relacion de su contexto y los usuarios que sin la necesidad de ingresan al
edificio ya estan interactuando indirectamente con este, También se logra ver que al ir un edificio categorizado como reci-
clado supo ver sistemas que permita controlar la luz al interior de este, manteniendo toda la estructura inicial del edificio.

En el espacio interior esta organizada como una plaza, con puestos repartidos en trama rectangular bajo una cubierta de
cerchas metalicas. Contiene un gran hall en su volumen que se denota en el exterior.

Las planchas de la fachada se transforman para albergar en el interior puestos exteriores que componen la dinamica co-
mercial del entorno y que se integra el espacio publico con el edificio.

Figura 31: Figura 32:
Vista de planta del mercado Ninot Vista exterior del mercado Ninot
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Fuente: AV Fuente: AV
Recuperado de https:arquitecturaviva.com/obras/remodelacion-del-mercado-del-ninot Recuperado de https:arquitecturaviva.com/obras/remodelacion-del-mercado-del-ninot
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* Mercado Municipal Temuco — Chile.

El mercado fue construido en 1930 y es
el mas importante de la ciudad de Temu-
co, o solo por la escala, si no también,
por su importancia en el plano urbano.
El mercado sufri6 un incendio que lo des-
truyo por completo, pero se logrd res-
taurar las construcciones perimetrales, ya
que, estas no sufrieron un alto dafio.

Figura 33:
Vista exterior del Mercado Municipal Temuco

Fuente: AV
Recuperado de https://arquitecturaviva.com/obras/mercado-municipal-de-temuco



La nueva propuesta se logra ver una cubierta de madera con mucho movimiento que cubre todo el espacio,
aprovechado la altura interior y rescatando el caracter de hall urbano. En el primer nivel encontramos la zona de
abastos y artesanias y en un segundo nivel del mercado se propone una zona dedicada a la gastronomia.

Figura 34: Figura 35:
Vista interior del mercado Ninot Vista exterior del mercado Ninot

Fptst g

Fuente: AV Fuente: AV
Recuperado de https://arquitecturaviva.com/obras/mercado-municipal-de-temuco Recuperado de https://arquitecturaviva.com/obras/mercado-municipal-de-temuco
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3.1 Antecedentes Proyectuales Nacionales

* Mercado San Camilo — Arequipa.

El mercado San camilo se encuentra ubicado dentro del centro
histérico de Arequipa con un area de mas de 11 000 m2 y es uno
de los puntos principales de la ciudad, mucho antes que existie-
ran los centros comerciales en la ciudad de Arequipa y hasta el
dia de hoy es el lugar de encuentro mas importante, en donde
residentes y turistas visitan con frecuencia por las diferentes ex-
periencias de intercambio cultural entre usuarios y comercian-
tes, obteniendo un producto local con un servicio de primera.

A pesar de ser un mercado de abastos reconocido por los turistas
y personas locales, Olger Chullo Velazco (2017) menciona den-
tro de su investigacion que el mercado sufrio una disminucion
de un 30% de ventas a causa del surgimiento de supermercados
en la ciudad; por eso recomienda diversas maneras que podrian
ayudar a mantener el flujo de ventas en el mercado. También
Andrea Gallegos Pacheco (2018), menciona en su investigacion
la importancia de aplicar estrategias diversas para estimular al
cliente en la compra de productos y servicios del mercado de
abastos.

Por otro lado, encontramos actividades nuevas que implemen-
taron como ayuda hacia las nuevas generaciones como, una
biblioteca comunitaria al interior del mercado, apoyando a miles
de nifios a que puedan acceder a libros y lecturas, mejorando la
educacion de la local.

Figura 36:
Vista exterior del mercado San Camilo

- T

Fuente: Diario comercio (2015)
Recuperado de https://fiariocorreo.pe/edicion/arequipa/pasacalle-por-134-anos-de-san-camilo-55487

Figura 37:
Vista interior del mercado San Camilo

J -l
Fuente: Blog el vicio de comer
Recuperado de http://elviciodecomer.blogspot.com/2010/07/arequipa-ix-vamos-al-mercado.html



e Mercado San Pedro — Cusco.

El mercado San pedro en cusco se Ubica a 5 cuadras de la plaza de Cusco y al frente de la iglesia del mismo nombre con un area
aproximada de 7 000 m2. El mercado es el mas antiguo de La ciudad de Cusco, siendo un hito y en donde no hay turista que no lo
haya visitado, ya sea por adquirir alimentos, productos y artesanias tipicas.

Aristedes Pefia Huallpamita (2016), resalta en las conclusiones de su investigacion que a los turistas concurrentes del mercado res-
catan la coexistencia de lo ancestral y lo moderno, lo andino y cristiano. Se tiene que resaltar la importancia de la identidad cultural
que se capta desde el minuto uno al ingresar al Mercado San Pedro lo cual se destaca entre todos los mercados del Peru.

Figura 38:

Fi 39:
Vista exterior del Mercado San Pedro ‘gura

Vista interior del Mercado San Pedro
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Fuente: Wayraq Perii Fuente: Casa Andina Travel blog
Recuperado de https://www.wayragperu.com/mercado-san-pedro-cusco Recuperado de http://blog.casa-andina.com/destinos/mercado-de-san-pedro-un-festin-para-los-sentidos/
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3.2

La propuesta parte de la implementacién de un
Nuevo Mercado Modelo, implicarlo como es-
pacio comercial principal dentro de la trama
urbana, generando un nodo e hito de la ciudad
de Huarmey.

Nodo, porque serd el punto de reuniéon mas im-
portante de la provincia, y donde se generara
actividades vitales de la vida cotidiana y a su
vez sera un eje articulador comercial para acti-
var parte la economia de la provincia.

Hito, porque sera el nuevo centro de la ciudad
de Huarmey, en donde se generaran actividades
que son parte de la ciudad y albergard una in-
fraestructura comercial funcional, lo cual for-
mara todo el dia del residente y visitante.

CONCEPTOS IMPORTANTES Y SU CORRELACION CON EL TEMA DE INVESTIGACION

Figura 40:

Vista Fachada este

Fuente: Propia



3.3 MERCADO VERDE

El concepto de verde, espacio eco amigable y de
sustentabilidad deberia estar en nuestro vocabula-
rio, dado que asocia a los lugares rurales o en don-
de el sector agropecuario estd involucrado de forma
directa. Muchos de los pobladores de la ciudad de
Huarmey cuentan con areas de cultivo o por ultimo
cuenta con un amplio espacio en su propia vivienda
en donde cultiva productos de consumo propio pero
(Por qué no convertirlo en una actividad constante
de ingreso econdmico directo al poblador?

Figura 42:
Vista exterior de la Feria Regional Agropecuaria, Artesanal y Gastronomica en Huarochiri

Fuente: Agrorural del Ministerio de Desarrollo Agrario y Riego
Recuperado de https://www.agrorural.gob.pe/agro-rural-realiza-la-45-feria-regional-agropecuaria-artesanal-y-gastronomica-en-huarochiri/

Figura 41:

Vista exterior de la Feria Regional Agropecuaria, Artesanal y Gastronémica en Huarochiri

Fuente: Agrorural del Ministerio de Desarrollo Agrario y Riego
Recuperado de https://www.agrorural.gob.pe/agro-rural-realiza-la-45-feria-regional-agropecuaria-artesanal-y-gastronomica-en-huarochiri/

En la actualidad en distintos paises en donde la soste-
nibilidad y el comercio se unen para proteger el planeta,
asi como ayudar a la sobrevivencia de los humanos ha
beneficiado a los pobladores de distintos sectores rura-
les del mundo. En Huarmey el crecimiento poblacional
y urbano ha ido aumentando, se empiezan a crear ne-
cesidades y donde no es una opcidén tomar un espacio y
convertirlo simplemente en una zonificacion comercial
sin generar un aporte y destruyendo predios agricolas, es
aqui donde nos preguntamos ;Como aportar al usuario
sin destruir el paisaje natural y urbano?
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Figura 44:

A nivel social en la investigacion realizada por el Insti-
tuto de Investigacion de Recursos Bioldgicos Alexander
von Humboldt en ‘Biocomercio sostenible’ en donde se-
fiala como iniciativa, apoyo y fomento de los empren-
dimientos cuyo principal objetivo sea el comercio de
productos derivados de la biodiversidad, bajo estricto
cumplimiento de reglas y principios. Uno de estos es el
cumplimiento de la legislacion nacional, otro es el buen
uso y conservacion de la biodiversidad, otro punto es la
responsabilidad ambiental, al igual que la responsabili-
dad del uso de la tierra y recursos naturales, manifiesta
de forma importante el respeto por las comunidad y pue-
blos indigenas, por Ultimo la responsabilidad comunita-
ria y los derechos de los trabajadores.

Vista exterior de la Feria Regional Agropecuaria, Artesanal y Gastronémica en Huarochiri

Fuente: Agrorural del Ministerio de Desarrollo Agrario y Riego

do de https:, Ica.gob.pe/primera-feria-agropecuario-artesanal-agroindustrial/

Figura 43:

Vista exterior de la Feria Regional Agropecuaria, Artesanal y Gastronomica en Huarochiri

Fuente: Agrorural del Ministerio de Desarrollo Agrario y Riego
Recuperado de https:/www.agrorural.gob.pe/agro-rural-realiza-la-45-feria-regional-agropecuaria-ar 1-y-gast

ica-en-huarochiri/

En el Pert contamos con distintas organizaciones
que promueven estas iniciativas de biocomercio
como Biocomercio andino, en donde “El objetivo
del Programa Nacional de Promocion del Bioco-
mercio en el Peru (PNPB) es fomentar el uso de la
diversidad biologica con criterios de sostenibilidad
ambiental, social y economica, como una alternati-
va de progreso para el Perui y un incentivo para la
conservacion de sus recursos biologicos.”



3.4 COMERCIO JUSTO

Para desarrollar de manera mas amplia e indagar en
los temas importantes como es el comercio justo y
su practica que se desarrolla como aporte econdmico
y social a nivel mundial en distintos lugares, empe-
zaremos definiéndolo, el Comercio Justo internacio-
nalmente es:

“El Comercio Justo es un sistema comercial basa-
do en el didlogo, la transparencia y el respeto, que
busca una mayor equidad en el comercio internacio-
nal prestando especial atencion a criterios sociales
y medioambientales. Contribuye al desarrollo soste-
nible ofreciendo mejores condiciones comerciales y
asegurando los derechos de productores/as y traba-
jadores/as desfavorecidos, especialmente en el Sur”.
(Organizacion Mundial del Comercio Justo, WFTO)

Figura 45:
Imagen de coordinadora estatal del comercio justo
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Fuente: Coordinadora Estatal del Comercio Justo
Recuperado de https://comerciojusto.org/que-es-el-comercio-justo-2/
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Figura 47:

Si hablamos de desarrollo local y brindar un
comercio justo nos cercamos al tema inicial
de como ambos conceptos tienen un objetivo
en comun de mejorar las condiciones de vida
de estas comunidades a través de actividades y
participacidn de estos personajes que se encuen-
tran como usuarios principales en la base de la
organizacidon comunitaria (productores, mujeres
y grupos marginados) articulando las relaciones
de intercambio comercial.

Comerciante de producto local

Fuente: Latin America

Recuperado de http://www.wfto-la.org/comerciojusto/

Figura 46:

Comerciante de producto local

W

Fuente: Latin Amer

ica

Recuperado de http://www.wfto-la.org/comerciojusto/

Segun bisaillon ,Gendron y Turcotte (2005) ,
desde un punto mas analitico se podria decir
que el comercio justo es una ventana para crear
un nuevo modelo de desarrollo a través de un
conducto de trasmision que promueva el desa-
rrollo y la igualdad social , todo en relacion con
el medio ambiente.



3.5 MARCO CONCEPTUAL

3.5.1 Base teorica
Mercado
En la norma A.070

articulo n°2 menciona lo siguiente sobre mercado:

“Local Bajo una gestion centralizada, que en base a un programa unitario de-
sarrolla actividades de venta de producto destinados al consumo humano o la
limpieza y mantenimiento del hogar. Complementariamente podran contar con
expendio de comidas y bebidas, guarderias y servicios comunales, asi como loca-

1

les administrativos y financieros.’

Segun lo comentado se refiere que en la norma proponen actividades y servicios
complementarios que logren mejorar y suplir necesidades de los usuarios locales.

Figura 49:
Vista interior Gran Mercado Mayorista de Lima de Santa Anita

Fuente: Radio Nacional

Recuperado de https://radionacional.com.pe/noticias/locales/mercados-mayoristas-de-lima-fueron-abasteci-

dos-hoy-con-12559-toneladas

Figura 48:
Vista interior de un Mercado en amazonas

Fuente: Diario el Norte
Recuperado de https://www.elnorte.ec/son-55-anos-de-historia-del-mercado-amazonas/

Mercado minorista o de abasto

En Grupo de Trabajo Mercados y Espacios Publicos ASF-Madrid se expone
lo siguiente “se entiende por mercados minoristas a aquellas instalaciones,
normalmente edificios cubiertos, que reunen una variedad de establecimientos
comerciales y empresarios minoristas que ofrecen una amplia oferta comer-
cial de productos alimentarios de consumo diario, complementada por otros

productos no alimentarios, todo ello bajo una unidad de gestion.” Vincenzo
Maiello (2014).

Por lo expuesto anteriormente queda claro que no esta en este concepto inclui-
do el comercio mayoristas y también excluye a los ambulantes y comercio al
aire libre en su totalidad o que no cuenten con algin tipo de cobertura.
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Figura 50:
Vista de los ambulantes en la avenida Espafia y calles aledarias

Comercio informal

En Causas y consecuencias de la informalidad en el Pert define que “El
sector informal esta constituido por el conjunto de empresas, trabajadores y
actividades que operan fuera de los marcos legales y normativos que rigen
la actividad economica. Por lo tanto, pertenecer al sector informal supone
estar al margen de las cargas tributarias y normas legales, pero también
implica no contar con la proteccion y los servicios que el estado puede ofre-
cer.” De Soto (1989)

Por lo citado anteriormente, todo comerciante que no tribute o se rija a la

normativa no podra gozar de los servicios que le pueden ofrecer el estado,
es por eso que se busca la formalizacion de todo trabajador comerciante y
asi se puede llegar a tener calles mas organizadas y dejar atras el comercio

: Fuente: Diario correo
ambl’ﬂatorlo' Recuperado de https://diariocorreo.pe/edicion/la-libertad/la-libertad-el-comercio-informal-no-le-teme-a-la-co-
vid-19-noticia/?ref=dcr

Figura 51:
Vista de_inspeccion sanitaria por la situacion del covid 19

Calidad de vida urbana

Se logra puntualizar en lo que puede llegar a ser dos puntos de vistas distintos al decir que :
“es el grado de excelencia que una sociedad dada, precisamente localizada en un tiempo y
en un espacio geogrdfico, ofrece en la provision de bienes y servicios destinados a satisfacer
cierta gama de necesidades humanas para todos sus miembros, y el consiguiente nivel de
contento o descontento individual y grupal segun la percepcion que se tenga de esa oferta,
accesibilidad y uso, por parte de la poblacion involucrada” (Abaleron, 1998).

“...la calidad ambiental urbana es por extension, producto de la interaccion de estas va-
riables para la conformacion de un habitat saludable, confortable, capaz de satisfacer los
requerimientos bdsicos de sustentabilidad de la vida humana individual y en interaccion
social dentro del medio urbano” (Luengo, 1998).

Es importante mencionar que para tener un buena calidad de vida este implementado el
concepto de lo ambiental, dado que sin esto no se cerraria el circulo de un entorno saludable

Fuente: Pro y Contra
Recuperado de http://proycontra.com.pe/gerencia-del-ambiente-realizo-inspec-
cion-de-puestos-de-venta-en-los-mercados-de-la-jurisdiccion/ vid-19-noticia/?ref=dcr y Confortable.



Figura 52:

La arquitectura comercial como detonante de la revitalizacion vista exterior de MARKET HALL BY MVRDY

Las actividades comerciales son fundamentales en el desarrollo y crecimiento
de la cuidad, “la actividad comercial ha sido historicamente, y sigue siendo hoy
en dia, una de las bases sobre las que se asienta la formacion de la ciudad”
(Doménech, 2015, Espacio publico y comercio en la ciudad contemporanea,

pag. 28)

Los espacios donde se implanta el comercio se distinguen por la imposicion de
grandes edificios comerciales y que as su vez son considerados referencia den-
tro de las ciudades dados que segiin Lulle “Son hitos que estructuran la ciudad
fisicamente, lugares de sociabilidad urbana, los centros comerciales son impor-
tantes generadores de identidad para los habitantes y también estructuradores

en el ambito simbolico de las representaciones”. (Lulle & Paquette, 2007, pag. Fuente: aasarchitecture

34 1) Recuperado de https://aasarchitecture.com/2013/10/Market-Hall-by-MVRDV.html/
Figura 53:
Vista exterior de integracipon del espacio publico con el area comercial Espacio publico

“Por su accesibilidad, lo que lo convierte en un factor de centralidad. De modo que la
calidad del espacio publico se puede evaluar sobre todo por la intensidad y la calidad de
las relaciones sociales que facilita, por la fuerza con que fomenta la mezcla de grupos y
comportamientos y por la capacidad de estimular la identificacion simbdlica, la expresion
v la integracion culturales. Por esta razon conviene que el espacio publico tenga algunas
cualidades formales, como la continuidad del diserio urbano, la generosidad de las formas,
de la imagen y de los materiales y la adaptabilidad a usos diversos a través del tiempo”.
(El espacio publico, ciudad y ciudadania de Borja, Jordi; Muxi, Zaida (2001):48-49)

Este concepto parte directamente de las actividades a realizarse en el espacio publico, es
importante llegar al equilibro de garantizar un alto nivel de seguridad y diversidad nece-
saria para usuario sin sobreexplotar el espacio a disefiar, se debe crear un escenario de en-
cuentro, intercambio y comunicacion que capte la esencia de la ciudad.

Fuente: Digesa - Minsterio de Salud
Recuperado de https://bit.ly/3zolYSv
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Figura 54:
COIlfOl't. Vista de los ambulantes en la avenida Espaha y calles aledarias

El confort es, segiin la ASHRAE (American Society of Heating, Refrigerating
and Air-Conditioning Engineers), aquella condicion de la mente que expresa
satisfaccion con el ambiente térmico. También es definida como “la ausencia
de irritacion o malestar térmico” Givoni, B. (1989:7), se define en conclusion
como comodidad al interior de un edificio o la ausencia de calor o frio.

La vegetacion es una herramienta indispensable para crear espacios de cali-
dad y confortables. Es uno de los puntos mas esenciales a la hora de proyectar
un espacio creador de paisaje y de confort térmico.

F oy -,
e

Fuente: Diario correo
Recuperado de https://diariocorreo.pe/edicion/la-libertad/la-libertad-el-comercio-informal-no-le-te-
me-a-la-covid-19-noticia/?ref=dcr

Figura 55:

Vista exterior del mercado Ninot ES C ala urb ana

En la norma A.010 articulo n°3 menciona lo siguiente:

“En las edificaciones se respetaran el entorno inmediato, conformado por las edifica-
ciones colindantes, en lo referente a altura, acceso y salida de vehiculos, integrandose
a las caracteristicas de la zona de manera armonica. En las edificaciones se propon-
dra soluciones técnicas apropiadas a las caracteristicas del clima, del paisaje, del
suelo y del medio ambiente general. En las edificaciones se tomara en cuenta el desa-
rrollo futuro de la zona, en cuanto a vias publicas, servicios de la ciudad, renovacion
urbana y zonificacion”

Se debe tener en consideracion respetar el entorno colindante y proyectar arméni-
camente a este, proponer soluciones que aporten y mejore sin un fuerte impacto al
Fuente: Mateo Arquitectura entorno.

Recuperado de https://www.mateo-arquitectura.com/projects/remodelling-of-el-ninot-market-in-bar-
celona/



Desarrollo local sustentable

Se debe considerar que el desarrollo local es un proceso de cambio social mas que una estrategia que se promo-
ciona en el lugar; y en donde se manifiesta un desarrollo comunitario que puede ser entendido como un proceso
social solidario basado en la iniciativa local individual y que puede convertirse en un punto de fuerza o potencial
endogeno de un territorio.(Precedo Ledo, 2004: 77).

Autores como Toledo (1996) menciona que el desarrollo sustentable es

“...proceso de cardcter endogeno por medio del cual una comunidad toma (o recupera) el control de los procesos
que la determinan y la afectan. Es posible distinguir hasta seis diferentes tipos de procesos: Toma de control de
su territorio, el uso adecuado o no destructivo de los recursos naturales (flora, fauna, suelos, recursos hidrauli-
cos, etc.) que forman parte de su territorio; el control cultural (salvaguardar la lengua, vestimentas, costumbres,
conocimientos, creencias, habitos, etc.); la toma del control social para mejorar la calidad de vida (incluye la
alimentacion, salud, educacion, vivienda, sanidad, esparcimiento e informacion); la toma de control economico
(regulacion de los intercambios economicos que la comunidad y sus miembros realizan con el resto de la sociedad
y con los mercados locales, regionales, nacionales e internacionales); y la toma de control politico (capacidad
de la comunidad para crear su propia organizacion socio/productiva, asi como para promulgar o ratificar las
normas, reglas y principios que rigen la vida politica de la comunidad) (Toledo, 1996:1).

Esta concepcion de desarrollo sustentable, considera las todas las dimensiones necesarias para que una comunidad
local se desarrolle de forma territorial, ecoldgica, cultural, social, economica y politicamente.
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Economia social solidaria

Si hablamos de una economia social y solidaria (ESS), este

“implica afirmar que los valores de esta otra economia deben consolidar comportamientos solidarios. Esto no implica
la anulacion del individuo o su disolucion en una comunidad impuesta, sino un efectivo despliegue de su identidad y ca-
pacidades, en el contexto de comunidades voluntarias o ancestrales y de una sociedad incluyente, donde quepan todos,
donde el yo no puede desplegarse ni enriquecerse sin el otro. Una economia donde no sdlo luchamos asociados, coo-
perando y asumiendo lo publico como patrimonio comun para lograr una mejor reproduccion de nuestras vidas, sino
que somos parte de un proyecto socio-cultural y politico de construccion de una economia que debe incluir a todos. En
ese sentido, no alcanza con la solidaridad interna de colectivos particulares, sino que es necesaria una solidaridad, de
cada “nosotros” particular con todos los demds”. (José Luis Coraggio,2009, pag30)



Vista Fachada este sector
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41 CARACTERISTICAS FiSICAS DEL AREA DE ESTUDIO

411  Ubicacion y localizacion

La provincia de Huarmey, con capital del mismo nombre llamada

también “Ciudad de la cordialidad” es una de las provincias de An-
cash se encuentra ubicada al Sur oeste de la de Huaraz , las coor-
denadas graficas son 0° 04’ Latitud Sur, 70° 04’ Longitud Oeste.

Los limites de la Provincia son:

. Norte: con la Provincia de Casma

. Este: con las provincias de Huaraz, Aija, Recuay y Bolog-
nesi

. Sur: con la Region Lima

. Norte: con el Oceano Pacifico

Esta provincia se divide en cinco distritos que son:

. Huarmey: (Zona Costa)
. Culebras: (Zona Costa)
. Huayan: (Zona Sierra)
. Malvas: (Zona Sierra)

Distritos provincia de Huarmey

Malvas

i .-""'-;.--\_

Culebras

B

Cochapetl

Huarmey

\l"'\' Figura 57:

Distritos provincia de Huarmey
Fuente: Propia




Hidrologia

El rio Huarmey es la principal cuenta de Huarmey y el
destino de las aguas del area de influencia es para los
cultivos (riego) y tiene un desplazamiento de 16.7 km

Clima

La temperatura promedio anual es de 19.3 °C, siendo

el pico mas alto en el mes de febrero presentando una
temperatura maxima de 27.1 °Cy en el mes de agosto un
temperatura minima de 17°C.

Figura 59:
Temperatura max. y min. de Huarmey

Temperatura maxims ¥ minima premedio
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Fuente: Weather Spark
Recuperado de https://es.weatherspark.com/y/19896/Clima-promedio-en-Huarmey-Per%C3%BA-durante-todo-el-a%-
C3%B1o#:~:text=En%20Huarmey%2C%20l0s%20veranos%20son,m%C3%A1s%20de%2030%20%C2%BOC.

Figura 58:
Vistade video del Rio chilcal - Huarme

Fuente: You tube
Recuperado de https://www.youtube.com/watch?v=e1VW16Lirwl

La direccion del viento es predominante de sur a norte durante
todo el afo y la velocidad media del viento es menos de 1.6 km/h

Figura 60:
Andlisis de direccion de viento Huarmey
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Fuente: Weather Spark
Recuperado de https://bit.ly/3x3Y3G9
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42  CARACTERISTICAS DEMOGRAFICAS Y CULTURALES

habitantes segun el INEI con respecto al censo del afio 2017,

El distrito de Huarmey cuenta con aproximadamente 25117 p&

el distrito de Huarmey ha tenido un crecimiento de 1.36%.
La cantidad de hombres y mujeres en el distrito de huarmey TR
es Mujeres del 49.33 % y hombres 50.67% Lo -
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Figura 61:
Distritos provincia de Huarmey

Fuente: Propia



421 Analisis Socio-Economico

4.2.1.1 PE.A. y Poblacion

E1 95 % de la Pea se encuentra ocupada

uel 5 % se encuentra se encuentra sin

una ocupacion.

Como se ve en la tabla las principales
actividades economicas estan en el sec- l I
tor agropecuario (29.4%), pesca (7.5%) o
seguida del comercio (13.6%)

'

Tabla 1:
tabla de actividad econémica

Tabla 2:
tabla P.E.A.

oy, ‘i,'._' [P
W

sty Dgase bionas: FOR Hisamy Figura 62:

Distritos provincia de Huarmey

Fuente: Propia
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4.2.1.2 Centralidades Urbanas

Figura 63:
Plano de centralidades urbanos

Fuente: Minucipal de Huarmey
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4.2.1.3 Usos de Suelos

Tabla 3:
Uso de suelos
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Tabla 4:
Uso de suelos

Figura 64: ! g
Plano de usos de suelo L

Fuente: Minucipal de Huarmey
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Figura 65:

Equipamiento comercial

Fuente: Minucipal de Huarmey

DECIFIT DE EQUIPAMIENTO
COMERCIAL

Figura 66:
Plano deficit comercial

Fuente: Minucipal de Huarmey
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4.2.1.4 Red Vial

4

_~ Vias Principales -

Actualmente la infraestructura
vial es precaria ,no existen vias
asfaltadas en el lugar .

Segun el PDU cuenta con las
L:'L i Er- » siguientes secciones viales en

s e el sector del proyecto a futuro.
E I
LY L [
R [l i i |
SECCION F-F
|~ o LEYENDA
Via de evitamiento
regional a futuro
) -‘h &"‘ : Carreterg —
~ . ' e panamericana norte
_ﬁ_- g . = _‘El_ Av. el olivar
n-F—ﬂ-u-L—F-‘lﬂ-u-.Lr- o T = T Wl n-l.l‘-#\.ﬁ-l.l‘-.#\_u
FAH

SECCION G-

Figura 67:
secciones viales segun PDU

Fuente: Minucipal de Huarmey
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Figura 68:
- Plano red vial sequn PDU

Fuente: Minucipal de Huarmey

Segun el analisis PDU de la ciudad de Huarmey se busca po-
tenciar la red vial existente , mejorando la accesibilidad de
todos los distintos sectores de la ciudad , mediante este plan se
logra que se vinculen los asentamientos humados y las perife-
rias de la ciudad con el nucleo de la ciudad.
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4.2.1.3 Turismo

Balneario de Tuquillo Mausoleo Imperial Wari: “El Castillo de Huarmey”

Figura 69: Figura 70:
Vista de Balneario de Tuquillo

Vista de Mausoleo Imperial Wari: “El Castillo de Huarmey”

Fuente: Huarmey en Linea - facebook

Recuperado de https://www.facebook.com/huarmeyenlinea/
Fuente: Huarmey en Linea - facebook posts/1864897380446641/

Recuperado de https://www.facebook.com/huarmeyenlinea/posts/1864897380446641/

Figura 71: Figura 72:
Vista de la pocita Vista de la Catarata Huayup

Fuente: Huarmey en Linea - facebook Fuente: Huarmey en Linea - facebook

Recuperado de https://www.facebook.com/huarmeyenlinea/ Recuperado de https://www.facebook.com/huarmeyenlinea/posts/1864897380446641/
posts/1864897380446641/

La Pocita La Catarata Huayup



Las Loberas de Puerto Huarmey Bosque Primario Las 7 ventanas de Cochapeti

Figura 73: Figura 74:

Vista de Las Loberas de Puerto Huarmey Vista del Bosque Primario
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Figura 75:
Vista de las 7 ventanas de Cochapeti
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Fuente: Huarmey en Linea - facebook

Recuperado de https://www.facebook.com/huarmeyenlinea/
posts/1864897380446641/

Fuente: Huarmey en Linea - facebook
Recuperado de https://www.facebook.com/huarmeyenlinea/posts/1864897380446641/

Fuente: Huarmey en Linea - facebook
Recuperado de https://www.facebook.com/huarmeyenlinea/posts/1864897380446641/
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6.1. PROVYECTO

La proyecto tesis propone un nuevo modelo de mercado publico, que sea capaz de estructurar la problematica comercial urbana en
Huarmey.

La propuesta nace de elaborar un analisis sobre la evolucion comercial, ya sea de los mercados o el comercio informal en la ciudad,
comentando cual han sido las diferentes tipologias arquitectonicas o actividades realizadas. Podemos a partir de esto decir que un mer-
cado publico es una infraestructura importante en la cultura peruana, en donde la sociedad ha logrado buscar beneficiarse de manera
econdmica o social dada las distintas necesidades.

La problematica principal es el crecimiento urbano acelerado y poco planificado de la ciudad de Huarmey, si bien se ve que ha habi-
do proyectos de ayuda como mercados itinerantes en cada lugar, esto no es suficiente porque estan planteados de forma superficial y
momentanea, sin suplir las dinamicas sociales.

En el marco tedrico desprende conceptos importantes para el inicio del disefio Arquitectonico, ya que, al plantear desde el inicio un
modelo estratégico de mercado con ciertos fines urbanos, econdmicos, sociales y ambientales obtendremos un desarrollo mas fluido.
Se plantea el proyecto como Hito y nodo urbano, el cual se convertird en detonante para reestructurar el comercio en la ciudad de
Huarmey.

La busqueda de un lenguaje propio arquitectonico nos embarcd a investigar ciertos referentes importantes donde destaca no solo la
cultura local si no también la fluidez de como se integra el espacio publico exterior con el interior del proyecto.

La vida publica en el sector propuesto, ha ido desenvolviéndose con actividades como el comercio especializado y comercio local
en donde con el tiempo tendremos un perfil urbano empobrecido y mostrandose poco atractiva para los peatones, se debe considerar
que estas actividades comerciales generan el incremento de flujos peatonales.

Se disenara una infraestructura que fomente actividades complementarias al comercio local, activando la ciudad las 24 horas del dia,
solucionando el problema de falta de abastecimiento y areas de permanencia seguras y continuas. La propuesta arquitectonica busca
que la inversion econdmica sea recuperable y capaz de generar su propio sustento, es aqui donde aplicamos el concepto de Biocomercio
y arquitectura sustentable, la actividad comercial es la principal fuente de ingresos de los pobladores, por tal la aplicacion de estos
conceptos son importantes en el proyecto.
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Segun el diagnostico realizado denotamos lo
siguiente: La expansion urbana se direcciona
hacia el norte de la ciudad, en donde el mayor
porcentaje de estas areas son eriazas o asen-
tamientos humanos. El porcentaje menor vi-
viendas ya edificadas son de 1 a 3 pisos como
maximo hechas de madera o sus derivados,
asi como también de ladrillo y cemento. Exis-
ten gran cantidad de vias sin pavimentar que
perjudican a las periferias de la ciudad, ge-
nerandoles un problema para transportarse.
Dado la gran concentracion de poblacion nue-
va en la zona norte de la ciudad, es necesa-
rio que se brinde un equipamiento adecuado.
Actualmente encontramos un comercio desorga-
nizado el cual se mantendra en el centro de la
ciudad mientras exista el actual mercado mode-
lo, el cual es el unico foco mas importante de dis-
tribucion de la ciudad. Por otro lado existe gran
déficit de areas sociales y recreativas.

Plaza de Armas de Huarmey, este es el punto de
encuentro mas importante y lugar central de la
— ciudad en donde se concentras distintos servicios .
La municipalidad provincial y la iglesia principal

m I 10 se encuentran frente a la plaza , tambien cuenta

e ) I 5% esta misma plaza con una alameda ( espacio publi-
co) que la conecta por la carretera panamericana

ﬁ I 10% norte. Se denota la falta de espacios publicos en
la ciudad.

<oy EEE 15%

Mercado Sagrado corazoén e Jesus conocido
como la paradita , se ubica a laderas el rio

—Huarmey y no cuenta con ninun tipo de in-
fraestructura sanitaria , la ubicacion y el ma-
terial con el cual esta construido es un riesgo
para el usuario.




Via arterial de transporte interprovincial , di-
vide en dos partes a la ciudad .Se destaca por
brindar servicios de comercio especializado y
hotelero.La via nos conecta con el puerto y
con el ciucuito de balnearios (atractivo turis-
tico principal)

gesl

AR LR LR L PREE _RE 2

B R R e

Mercado Modelo actual, se ubica paralelo a la plaza de
L armas,cabe mencionar que el mercado actual ha pasa-
‘—h—!x— do distintos acontecimientos desafortunados como un
incendio debido a la falta de seguridad y infraestructu-
K ra, asi como la inundacion debido a desborde del rio.

Actualemnte en el plan PDU esta previsto la reubica-
cion de este .

A A A

L
1 4w Crecimiento poblacional continuo al norte de la ciudad . Actualmente
.Hi : en muchas de estas urbanizaciones denotamos la falta de servicios y
H infraesructura urbanistica .Segtin el PDU , se tiene planificado que la

ciudad seguira en crecimiento alejandose del centro y de los actuales
servicios que existen .

11.88%

Via colectora principal , conecta toda la ciudad 14, 5%

.Se destaca por serr el eje comercial de la ciudad _

.esta via nos dirije del centro a todos las nuevas 10.30%

urbanizaciones que se han ido manifestando a -

causa de la densidad poblacional. 5.7 T4%

58% &1% 61% "
Figura 77: I I I I
Andlisis Urbanistico
Fuente: Propia ﬁ h ﬂt E g E & -w lﬂ

Actividad principal para el desarrollo de la ciudad es el comercio en sus distintas escalas y a su vez este contribuye a que los A
pobladores puedan tener una posibilidad de crecer y brindar servicios de necesidad publica y continua , apesar de que la PEA de
mayor porcentaje manifestado sea la agricultura y ganaderia , esta actividad no se ve beneficiada por la falta de espacios de venta y
distribucion que cuente con la infraestructura ideal para distintos tipologias comerciales.
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6.1.2. Viabilidad

Este proyecto es viable debido al crecimiento urbano , este se mani-
festo en la aparicion de distintos pueblos jovenes al norte del centro
de la ciudad, el cual , cuenta con distintas necesidades de infraes-
tructura .La ciudad no cuenta con ingresos estables y con un avance
sostenible urbano que aporte de manera econdmica a los pobladores.
La actividad de mayor ingreso es el comercio zonal y local, el cual
ha ido creciendo de manera desorganizada e informal, Se busca lo-
grar con este proyecto una estructura comercial sostenible generando
crecimiento econdmico, social y cultural.

En este caso se considerara un mercado minorista, dado que la can-
tidad de poblacion es menor a comparacion de ciudades grandes
como Lima. Se requiere el contacto directo del comerciante ya que
el precio vendria directo del agricultor y los precios mas bajos bene-
ficiando al consumidor y productor.

Es importante saber que el terreno se encuentra dentro del plan mu-
nicipal segun el PDU, este estara destinado a una infraestructura ne-
tamente comercial, lo que lo favorece en un futuro y que ademas lo
tenemos como hito urbano importante ,ya que , esta ubicado en el
centro del eje comercial mas importante de Huarmey ( av. El olivar)
y con ingreso directo desde la panamericana norte.

Figura 78:
secciones viales segun PDU

Recuperado de https://erasmusu.com/es/erasmus-peru/blog-erasmus/huarmey-en-la-costa-de-ancash-535796



6.1.3.

Localizacion y Ubicacion

El terreno se encuentra ubicado entre dos grandes tensiones, el centro de la ciudad y por el otro lado con
pueblos jovenes del norte de Huarmey. Colinda con predios agrarios y vivienda unifamiliar.

- 7 72
e | o -\:_.-'"-:
-H... '. - L
F e
-
¥
2 {1
e =, B
-0 S
'
L B [
L -
1
1_'_..| E".:. ._ll-___-"
-l 1 ¥ T L s

= B e
= A 3 2 =
el s
p———_ &
o B il
-
e = =
o s ’ g - e W
e [ k| F
f o e -
I T, sk =
::". s :’:‘-ﬂ'
Hak-
o — = IFL Y B ) L o
]
=
F
!, i o
-
5 %
N
i o] g A
1 3 1 ; .
ﬂ'ﬂ’.ﬂr' :
5 == ="
] A o | Lt 3
1 1
E E :

_'.l'..
e e e
Fl - | I o =
ol gl - [T
T | i | I .
CVEAN L]
k - (| 1 ¥
| 1 — L LA E
o L .II Wik 1.1 1
A e i LS
W o + 1
LY |I - ]
SoEisp mCimos 5
| | | .
Figura 79:

Plano de expansion urbano segun el PDU

Fuente: Minucipal de Huarmey
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CONTAMINACION Us0s Y EQUIPAMIENTOS
AMBIENTAL

Figura 83:

Figura 81: Figura 82: ! ‘
Plano de movilidad y transporte Contaminacién ambiental Usos y equipamientos
Fuente: Propia

Fuente: Propia Fuente: Propia

LEYENDA LEYENDA
LEYENDA

Flujo peatonal Contaminacion del aire

. Informalidad

Acceso principales Acumulacién de residuos I
]

]
Accesibilidad vehicular [ Contaminacion de Ruido Equipamiento




6.1.4. Criterios de Diserio
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6.1.5. Delimitacion y Condiciones topograficas

J Delimitacion del terreno

El terreno cuenta con un area de 36000 m2 y tiene
un perimetro de 945.6368 ml y es de forma irregu-
lar, colinda por el sur con un predio agrario, por el
norte con vivienda unifamiliar, por el este con la av.
El olivar y por oeste con comercio especializado y
la Panamericana norte.

. Condiciones topogrdficas:

El disefo se plante en la actualidad bajo nuestra
propuesta, dado que el sector es un predio agrario
que no cuenta con veredas o areas verdes dispues-
tas por el municipio. También se tendra en con-
sideracion la topografia del terreno que tiene una
diferencia méxima del punto mas bajo al mas alto
de 1 metro, en su totalidad se mantiene con una
pendiente leve excepto una pequena area.

Figura 84:
Vista del terreno

Fuente: Propia



Infraestructura del servicio publico:

Se considera los servicios existentes agregandoles
aportes importantes y mejorandolos, también nue-
vos servicios no existentes solicitados por normati-
va para un diseflo eficiente y que mejore la calidad
de experiencia del usuario y comerciante.

Vias de acceso:

Se encuentra entre dos importantes avenidas la
Panamericana norte y el eje comercial mds impor-
tante de Huarmey (la av. El Olivar), generado una
accesibilidad perfecta no solo para los usuarios,
sino también para el acceso de los camiones que
distribuyen al mercado, logrando una accesibilidad
adecuada sin obstruir o interrumpir los ingresos y
tenga un flujo ordenado.(colocar plano primer piso
sefialando los ingresos)

Figura 85:
Plano de accesibilidad

Fuente: Propia

LEYENDA
Carretera
panamericana norte (via asfaltada)

Aw. el olivar (tramo de via sin asfaltar)
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6.1.6. Zonificacion

*  Sustentabilidad

El aporte importante en el proyecto es la implementacion y la
practica de la sustentabilidad en un Nuevo modelo de merca-
do. La propuesta se basa en la continuidad del paisaje urbano
con respecto al comercio sin presentar barreras frente a la
experiencia del usuario.

Se tuvo en cuenta que cada solucion a proponer viene de una
investigacion que integra conceptos de soluciones y aprove-
chamientos del clima reduciendo el consumo eléctrico, por
otro lado los espacios planteados en el programa arquitecto-
nico soluciona las necesidades de convivencia social y la bus-
queda del gastrondomico. Se busca que los comerciantes infor-
males que muchas veces son productores directos se integren
y compartan espacios comunitarios en las ferias con otro co-
merciantes pequefios , generando asi una nueva propuesta de
mercado modelo que tenga caracter inico y sobre todo siendo
un referente importante para otras provincias .

e  Zonificacion del mercado:

Se analizo por jerarquias los usos para definirlos de forma
adecuada, adicional a esto se tuvieron referentes que orienta-
ron a agrupar usos por sectores.

Marcando asi 3 sectores importantesel A, By C,

En la zona A en el primer nivel tenemos La zona seca del
proyecto y en el segundo nivel la zona gastrondmica

En la zona B Tenemos la zona hiumeda y semi humeda del
proyecto y en el segundo nivel talleres y ferias sociales.

Por ultimo en la zona C contamos con toda la drea adminis-
trativa , privada y de distribucién del Mercado.

Interior del Mercado:
-Zona Humeda

-Zona Semihiimeda
-Zona Seca

-Zona de Servicios
-Zona Administrativa
-Zona gastronémica.
-Zona cultural - social
-Zona de Guarderia
-Plaza Central

- Estacionamiento vehicular

Exterior del Mercado:
-Zona Temporal
-Alameda

-Areas verdes

Figura 86:

Diagrama de zonificacion

Fuente: Propia
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6.1.7. Programacion Arquitectonica

El Programa arquitectonico se destaca por ser
atipico enfocando también las actividades gastro-
ndmicas y programas sociales y comunitarios, el
cual, pretende convertirse en un referente impor-
tante a nivel nacional. Realizando un analisis de
estacionamiento publico o por parte del comercio
local, denotamos un panorama en donde el vehi-
culo de mayor presencia son las moto taxis, bi-
cicletas y por ultimo la presencia de una menor
cantidad del vehiculo particular, esto se ve mani-
festado por la cercania de todos los lugares y tam-
bién por las tarifas de transporte mas econémicos.

Comparando el flujo vehicular con el del peaton,
denotamos la mayor presencia de un flujo peato-
nal en mayor por ciento con respecto al flujo ve-
hicular dentro de la ciudad y un flujo mayor ve-
hicular cuando nos acercamos a la panamericana
norte (via principal de conexion interprovincial).

PROGRAMACION Tabla 6
CANTIDAD DE  |TOTAL DE Tabla de programcion arquitectonica segundo piso
TIPO SECTOR PUESTOS PUESTOS AREAS A
HUMEDOS |8 FLORES 14 130.66 Fuente: Propia
HUMEDOS |B VERDURAS 14 130.66
HUMEDOS |B FRUTAS 13 130.66
HUMEDOS |B JUGUERIA 13 129.91 PROGRAMACION
SECO B PUESTOS DE ALQUILER 12 134.8
TIPO SECTOR PUESTOS CANTIDAD AREA TOTAL AFORO
SECO B SNACK 12 1098} 1GMEDos b FLORES 2 9.45 18.9) 9
HUMEDOS _|B ESPECIAS 6 62.19|  [Humebos |8 FLORES 2 10.38] 2176 11
HUMEDOS |B LACTEOS Y EMBUTIDOS 14 133.52 HUMEDOS |8 FLORES 10| 9 90 45
HUMEDOS |B CARNES ROJAS 14 133.52 HUMEDOS _|B VERDURAS 2 9.45 18.9) 9
HUMEDOS _|B CARNES BLANCAS 17 156.76 5 VERDURAS 2 1088 2178 1
HUMEDOS |8 VERDURAS 10| 9 90 45
HUMEDOS |8 PESCADOS Y MARISCOS 17 156.76|  [HumEDos s FRUTAS 5 975 ) 5
HUMEDOS (B LEGUMBRES COCIDOS 12 110.7 HUMEDOS _|B FRUTAS 2 10.88 21.76 11]
SECO B PRODUCTOS NATURALES 18 164.7 HUMEDOS _|B FRUTAS 9 10 90| 45
HUMEDOS [B PUESTOS DE COMIDA 13 172.01| [HUMEDOS | JUGUERIA > 1059 22.95 26
HUMEDOS |8 JUGUERIA 8 962 76.96) 38|
SECO B LOCAL DE ALQUILER 1 788.29]  Iseco B PUESTOS DE ALQUILER 1 16.26 16.26) 8
HUMEDOS _ [B CAJEROS AUTOMATICOS 1 54.59 SECO B PUESTOS DE ALQUILER 14.91 [ 0
HUMEDOS |B PASTELERIA 30 275.4| [sEco B PUESTOS DE ALQUILER 2 24.44 48.88 24]
HUMEDOS B PANADERI'A 10 91.8 SECO B PUESTOS DE ALQUILER 2 14.21 28.42 14
. SECO B PUESTOS DE ALQUILER 1 1231 1231 6
HUMEDO _ |B SSHH MUJERES 1 51.18|  seco B PUESTOS DE ALQUILER 1 14.32 14.32 7
HUMEDO B SSHH VARONES 1 75.82 Eco B PUESTOS DE ALQUILER 1 14.61 14.61 7
HUMEDO B SSHH MUJERES 1 48.3| [sEco A BAZAR 1 7.833 7.833 4
HUMEDO |8 SSHH VARONES 1 38.83| [ A COSTURA 2 973 973 5
SECO A BAZAR 1 7.833 7.833 4
SECO A CALZADO 6 54]  [seco A COSTURA 1 973 973 5
SECO A BAZAR 7 60.972 B SNACK 4| 9.45 37.8 19
SECO A COSTURA 6 57.92 SECO B SNACK 8 9 72 36
SECO A ROPA 6 1512| [HUMEDOS e |ESPECIAS 2 11.02 22.04 11]
- HUMEDOS |8 ESPECIAS 2 962 1924 10]
SECO A JUGUETES 16 1441 lhumeDos |8 ESPECIAS 1 918 9.18 5
SECO A LOCERIA 8 72 HUMEDOS |8 ESPECIAS 1 1173 11.73 6]
SECO A MERCERIA 3 33| [HUMEDOS |8 LACTEOS Y EMBUTIDOS 4 1088 4352 22
SECO A HOGAR 25 225| |HuMEDOS e LACTEOS Y EMBUTIDOS 10 9 90) 45
HUMEDOS |8 ICARNES ROJAS 4 1088 4352 22|
SECO A ABARROTES 39 351} [humebos s ICARNES ROJAS 10 9 90 45
SECO A PUESTO DE ANIMALES 10 90 HUMEDOS [ CARNES BLANCAS 2 10.88 21.76 11
SECO A LIMPIEZA 12 108 HUMEDOS [ CARNES BLANCAS 15 9 135 68
SECO A FERRETERIA s 72| [Humepos e PESCADOS Y MARISCOS 2 1088 2176 11
q seco A BAZAR 1 7.833 7.833 4
. A PAPELERIA 6 A1 [seco A COSTURA 1 9.73 973 5
SECO A LIBRERIA 3 30.45 HUMEDOS [ PESCADOS Y MARISCOS 15 9 135 68|
SECO A TECNOLOGIA 16 144 HUMEDOS _|B. LEGUMBRES COCIDOS. 6 9.45 56.7 28]
SECO A MUSICA 16 144 HUMEDOS B LEGUMBRES COCIDOS 6 9 54 27
seco B PRODUCTOS NATURALES 6 945 56.7 28
GECT) A LOCAL DE ALQUILER 36 1428.06]  srco B PRODUCTOS NATURALES 12 9 108 54
HUMEDO A SSHH MUJERES 1 52.39| [HUMEDOS [8 PUESTOS DE COMIDA 1 16.28 16.28 8
HUMEDO  |A SSHH VARONES 1 35.8| [HUMEDOS |8 PUESTOS DE COMIDA 8 1254 100.32 50
SECO C GUARDERIA 3 304.15| |HUMEDOS |8 PUESTOS DE COMIDA 1 1377 1377 7
- HUMEDOS |8 PUESTOS DE COMIDA 3 13.88 4164 21
SECO C CONTROL DE INGRESO 1 23.02 ISECO B LOCAL DE ALQUILER 1 74.06 74.06 37
SECO C CUARTO DE EMPLEADOS 1 63.22| [seco B LOCAL DE ALQUILER 1 7112 7112 36,
SECO C COMEDOR 1 36.78 SECO B LOCAL DE ALQUILER 1 37.2 37.2 19
SECO C SSHH SERVICIO VARONES 1 44.46
SECO C SSHH SERVICIO DAMAS 1 32.28
SECO C SALA DE ESPERA TOPICO 1 51.12 CUADRO DE AREAS
SECO C CONSULTORIOS 1 13.33 AREA TERRENO 52717.2353
SECO C CONSULTORIOS 1 22.95 AREA TECHADA
SECO C SSHH TOPICO 1 4.15 PRIMER PISO! 17545.9322
SECO C RECEPCION Y ESTAR 1 73.01 SEGUNDO PISO Y COBERTURA| 17714.46
SECO C OFICINAS ADMINISTRATIVAS 1 47.48 TOTAL| 35260.3922
HUMEDO C DEPOSITO GENERAL 1 283.87
CAMARA FRIA DE LACTEOS Y AREA LIBRE 35171.3031
HUMEDO C EMBUTIDOS 1 29.05
CAMARA FRIA DE CARNES ROJAS
HUMEDO C Y BLANCAS 1 24.86
CAMARA FRIA DE PESCADOS Y AREA DE USO M2 % DEL AREA TECHADA
HUMEDO C MARISCOS 1 33.8 1PISO 8250.322 47%
HUMEDO C ANTECAMARA 1 27.63 2PISO 3506.32 20%
HUMEDO C SSHH VARONES 1 12.71 AREA DE CIRCULACION
HUMEDO C SSHH DAMAS 1 12.71 1PISO 8660.1102 49%.
SECO C CUARTO ELECTROGENO 1 47.36 2PISO 13811.44 78%
SECO C CUARTO ELECTROGENO 1 56.73 AREA DE MUROS
HUMEDO C CUARTO DE BOMBAS 1 119.54 1PISO 635.5 4%
HUMEDO C CUARTO DE BOMBAS 1 113.95 2PISO 396.7 2%
HUMEDO C CUARTO DE RECICLAJE 1 45.01
Tabla 7:
HUMEDO C CUARTO DE BASURA ORGANICA 1 75.78 Tabla area de uso
CUARTO DE BASURA
HUMEDO  |C INORGANICA 1 6272  Fuente: Propia
Tabla 5:

Tabla de programcion arquitectonica primer piso

Fuente: Propia



TIPO : COMERCIO ZONAL CATEGORIA 3 -

MERCADO MODELO MINORISTA

COMERCIO

TIPO : COMERCIO ZONAL CATEGORIA 3 -
MERCADO MODLEQO MINORISTA

OFICINAS Y SERVICIOS INTERNOS

CALCULO DE AFORO

CALCULO DE AFORO

PRIMER NIVEL (OFICINAS SERVICIOS INTERNOS)
AREA TOTAL DE VENTA | INDICE DE AFORO m2
AREA TOTAL DE VENTA INDICE DE AFORO m2
POR TIPO POR PERSONA AFORO PORTIPO NIVEL-ESPACIO m AFORO POR TIPO
NIVEL-ESPACIO PORTIPO POR PERSONA
—— i — — CONTROL DE INGRESO 23.02 1 TRABI x PERS 2
. mZXx .
VERDURAS 130.66 2m2 x PER. 5 CUARTO DE EMPLEADQS 63.22 2 TRABJ x PERS 10
FRUTAS 130.66 2m2 x PER. 65 COMEDOR 36.78 m2 x silla. 10
JUGUERIA 129.91 2m2 x PER. 65 SALA DE ESPERA TOPICO 51.12 1 TRABJ x PERS 3
PUESTOS DE ALQUILER 134.8 2m2 x PER. 67 CONSULTORIOS 1333 2 TRABI x PERS 2
SNACK 109.8 2m2 x PER. 55
ESPECIAS 6219 Fm2 X PER. 1 CONSULTORIOS 22.95 2 TRABJ x PERS 2
LACTEOS Y EMBUTIDOS 133.52 2m2 x PER. 67 RECEPCION Y ESTAR 73.01 1TRABJ x PERS 4
CARNES ROJAS 133.52 2m?2 x PER. 67 OFICINAS ADMINISTRATIVAS 47.48 9m2 x PER. 5
CARNES BLANCAS 156.76 2m2 x PER. 78 DEPOSITO GENERAL 283.87 40m2 x PER. 7
PESCADOS Y MARISCOS 156.76 2m2 x PER. 78
 FGUMBRES COCIDOS 1107 2m2 x PER. 55 CAMARA FRIA DE LACTEOS Y EMBUTIDOS 29.05 1 TRABJ x PERS 1
PRODUCTOS NATURALES 164.7 2m2 x PER. 32 CAMARA FRIA DE CARNES ROJAS Y BLANCAS 24.86 1 TRABJ x PERS 1
PUESTOS DE COMIDA 172.01 2m2 x PER. 86 CAMARA FRIA DE PESCADOS Y MARISCOS 33.8 1 TRABJ x PERS 1
LOCAL DE ALQUILER 788.29 2m2 x PER. 394 ANTECAMARA 27.63 1 TRABJ x PERS 1
CAJEROS AUTOMATICOS 54.59 2m2 x PER. 27
PASTELERIA 375.4 33 % PER. 38 CUARTO ELECTROGENO 47.36 1 TRABJ x PERS 1
PANADERIA 91.8 2m2 x PER. 46 CUARTO ELECTROGENO 56.73 1 TRABJ x PERS 1
BAZAR 60.972 2m2 x PER. 30 CUARTO DE BOMBAS 119.54 1 TRABJ x PERS 1
Eif;:;g 57';"21 ;mi X ggz ;3 CUARTO DE BOMBAS 113.95 1 TRABJ x PERS 1
m2 X .
MERCERIA 5 52 x PER. 7 CUARTO DE RECICLAJE 45.01 1 TRABJ x PERS 1
ROPA 1512 7m2 % PER. 76 CUARTO DE BASURA ORGANICA 75.78 1 TRABIJ x PERS 1
JUGUETES 144 2m2 x PER. 72 CUARTO DE BASURA INORGANICA 62.72 1 TRABJ x PERS 1
LOCERIA 72 2m2 x PER. 36 GUARDERIA 30415 20
HOGAR 225 2m2 x PER. 113
ABARROTES 351 2m2 x PER. 176 TOTAL AFORO SEGUNDO
PUESTO DE ANIMALES 90 2m2 x PER. 45 PISO 96
LIMPIEZA 108 2m2 x PER. 54
FERRETERIA 72 2m2 x PER. 36
PAPELERIA 54 2m2 x PER. 27
LIBRERIA 30.45 2m2 x PER. 15 CALCULO '?E AFORO
TECNOLOGIA 144 2m2 x PER. 72 SEGUNDO NIVEL ATENCION INTERNA (OFICINAS)
MUSICA 144 2m2 x PER. 72 AREATOTAL DE VENTA | INDICE DE AFORO m2
LOCAL DE ALQUILER 1428.06 2.8m2 x PER. 510 NIVEL-ESPACIO POR TIPO POR PERSONA AFORO PORTIPO
TOTAL AFORO PRIMER
PISO 2938 LIMPIEZA 3.9 1 TRABJ x PERS 1
SOLO SE CONSIDERO EL AREA DE VENTA SEGUN RNE MARKETING 20.29 9m2 x PER. 2
ASESOR 14.3 9m2 x PER. 2
AT ARCHIVO 14.3 9m2 x PER. 2
AREA TOTAL DE VENTA | INDICE DE AFORO m2 AFORO POR TIPO SUB DIRECCION 18.82 9m2 x PER. 2
NIVEL-ESPACIO POR TIPO POR PERSONA DIRECCION 16.68 9m2 x PER. 2
SEGUNDO NIVEL SALA DE REUNIONES 23.08 1.5m2 x PER. 15
MODULOS FERIA(PUESTO) 562.03 2m2 x PER. 281 DIRECCION ACADEMICA 17.69 9m2 x PER. 7
MODULOS FERIA GASTONOMICA(PUESTO) 81 2m2 x PER. 41 RECEPCION-ESTAR-GENERAL 166.97 10m2 x PER. 10
MODULO DE COMIDA 283.14 1.5m2 x PER. 189 COMEDOR 165.73 m2 xsilla. 56
RESTAURANTES 148.7 1.5m2 x PER. 99 COCINA 29.41 10m2 x PER. 3
LOCAL COMIDA RAPIDA 273.14 5m2 X PER. 55 ALACENA 10 10m2 x PER. 1
TOTAL AFORO SEGUNDO
PISO 665 TOTAL AFORO PRIMER
SOLO SE CONSIDERO EL AREA COMERCIAL SEGUN RNE PISO 98
Tabla 8: Tabla 9:

Tabla de aforo de comercio
Fuente: Propia

Tabla de aforo de oficinas y servicios internos
Fuente: Propia
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TIPO : SERVICIOS COMUNALES

SERVICIOS COMUNALES

Tabla 10:

Tabla de servicios comunales

CALCULO DE AFORO Fuente: Propia
SEGUNDO NIVEL ATENCION SOCIAL (TALLERES)
NIVEL-ESPACIO AREA TOTAL DE VENTA | INDICE DE AFORO m2 AFORO POR TIPO
TALLER 1 70.53 4m2 x PER. 18
TALLER 2 59.02 4m2 x PER. 15
TALLER 3 189.11 4m2 x PER. 47
TALLER 4 67.71 4m2 x PER. 17
TALLER 5 77.3 4m2 x PER. 19
TALLER 6 60.98 4m2 x PER. 15
TALLER 7 56.87 4m2 x PER. 14
TALLER 8 132.08 4m2 x PER. 33
INFORMES 26.38 10m2 x PER. 3
SUM 525.2 3m2 xPER. 175
TOTAL AFORO PRIMER
PISO 356
Tabla 17 CACULO DE ESTACIONAMIENTOS
5% DEL AREA DE
Tabla de estacionamiento ESTACIONAMIENTO DEBE SER
Fuente: Propia SEGUN CUADRO DE DESTINADO A
ANEXO N°6 CALCULO DE ESTACIONAMIENTOS EN ESTACIONAMIENTO DE
NORMATIVA AFORO -CENEPRED RNE(*) BICICLETAS(**)
CANTIDAD DE AREA(
AFORO ESTACIONAMIENTOS | M2)ESTACIONAMIENTO DE | CANT. ESTACIONAMIENTOS
VEHICULAR BICICLETAS DE BICICLETAS

1°Y 2° PISO COMERCIAL 3603 360.3

1°Y 2° PISO OFICINAS Y SERVICIOS 194 19.4

2° PISO SERVICIOS COMUNALES 356 17.8

102.2745 59

FATOR DE AJUSTE SEGUN CATEGORIA(3) DE

MERCADO MINORISTA PARA

ESTACIONAMIENTO = 0.6 2385

PROYECTO(***) 4153 165 200 114

DUPLICAMOS EL ESPACIO PARA ESTE TIPO DE TRASPORTE.

*** TENDREMOS EN CUENTA QUE AL PROPONER UN PROYECTO SUSTENTABLE Y BUSCANDO PROMOVER EL USO DE LA BICICLETA COMO UN MEDIO DE TRASPORTE SOSTENIBLE

*NORMA TECNICA PARA DISENO DE MERCADOS DE ABASTOS MINORISTAS - NORMA A.070 COMERCIO MODIFICADA EN RESOLUCION MINISTERIAL N° 061-2021

ARTICULO 21

** DECRETO SUPREMO QUE APRUEBA EL REGLAMENTO DE LA LEY N° 30936, LEY QUE PROMUEVE Y REGULA EL USO DE LA BICICLETA COMO MEDIO DE TRANSPORTE SOSTENIBLE CAPITULO IV




¢Como funciona el nuevo mercado modelo?

4:00 am

6:00 am
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2:00 pm —7:00 pm

Vientos predominantes del
sur

7:00 pm —12:00 pm
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PASILLO PRINCIPAL : 4.00 a 5.00 m de ancho
PASILLO SECUNDARIO : 2.5 a 3.00 m de ancho
INGRESOS PRINCIPALES :8.00 a 10.00 m de ancho

INGRESOS SECUNDARIOS : 6.00 m de ancho
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Zona de residuos:

Se plantea un sistema de desechos de residuos dividiéndolos en desechos organicos, inorgani-
cos y reciclaje, esta dinamica dentro del mercado, aportando a mejorar la ciudad.

. Area administrativa:

Se encargara del control y de la organizacion del mercado, buscando mejorar y generar beneficios
para los usuarios y trabajadores de manera econémica y social.

Seran los responsables administrar las distintas actividades para mantener activa las 24 horas de
forma constante el proyecto.
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6.114 Normativa

Norma 0.70 Comercio:

Capitulo II (condiciones de habitabilidad y funcionalidad)

Suparmearcado

2.5 m’ por persona

Tienda de mejoramiento del hogar 3.0 m’ por persona
Articulo 8 Otras tienda de autosandcio 2.5 m* par persona
Aforo mercado minorista 2.0 m2 por persona Mercado mayorista 5.0 m® por persena
Mercado minorista 2.0 m* por persena
Galeria comercaal 2.0 m* por perscna
Galeria feral 2.0 m* por persona
Capitulo 111 (Caracteristicas de los componentes)
Articulo 13
“....El ancho minimo de los pasajes es de 2.40, los mismo que deben permanecer libres de objetos, mobiliario,
mercaderia o cualquier obstaculo. Los pasajes principales deben tener un ancho minimo de 3.00”.
Articulo 17 Carnes, pescado y productos perecibles 6 m?
Las éareas minimas d.e los puestos segun las activida- Abarrotes, merceria y cocina 3 ITII
des comerciales son:
Otros productos 6m’




| Ceras tionca de dusosandoi
Mesrcanic mayorista 1ol cacda 10 | 1 % cada 10
Articulo 30 | Waveachs Mt i iR
. . . . . | Galeria comaccial 1 o= cada 28 | 1aest cada 30
Las edificaciones comerciales deben contar con estacionamiento que morrreze e pime

pueden localizarse en el interior del predio a edificar.
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Articulo 32
“Sedebe proponerunos depositos de mercaderiano menoral 25% del drea de venta. La dimension de camaras

frigorificasdecarnesdebensernomenosa(.02m3porm2delareadeventa, enelcasodepescadosepermitiraun
volumen(.06m3porm2deareadeventa, paraotrosdiversosproductosdeberdser(.03m3porm2dedreadeventa.”

Norma Técnica - R.M. N° 148-2021-PRODUCE
NORMA TECNICA PARA EL DISENO DE MERCADOS DE ABASTOS MINORISTAS

Titulo II -Articulo 9
Ubicacion

“Las edificaciones de mercados de abastos minoristas deben estar ubicadas acorde con los planes de desarro-
llo urbano de cada localidad, siendo compatibles con una zonificacion comercial en sus diferentes escalas de-
pendiendo de la categoria del mercado y al indice de usos de cada municipalidad, ademds de cumplir con crite-
rios de accesibilidad y seguridad para sus ocupantes y usuarios, causando el minimo impacto sobre el entorno.”
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Titulo IV - Articulo 12. Criterios para el disefio arquitectonico

Residuos solidos

“Los mercados deberan contar con un ambiente para recolectar los residuos solidos, el cual deberad encontrarse alejado
del area de comercializacion y de los almacenes y ubicado de tal manera que facilite su recoleccion y almacenamien-

i

to

v “El volumen minimo es 0.02 m? por m? de espacio de comercio. Se debera contar con un espacio que permita la

segregacion por tipo de residuo: orgdnico e inorgdnico (orgdnico vegetal, organico animal y cartoneria y papeles).”

Norma técnica NTP 900.058

Gestion de residuos

Cddigo de colores para los residuos sélidos del &mbito municipal

Residass del ambite municipal

Tipo de residuo

Color Ejemplos de redduos

Aprovechables

Papel v canon

Vidno

Flastico

Texhles

Madera

Cuero

Empaques compuestos (letrabnk!)
Metales (latas, entre otros)

Verde

No aprovechables

Papel emcerade, metalizado,
Ceramacos

Hego Colillas de cigarmo

Eenducs sanitainos (papel lgémco,
paniales, padios hi enie otros)

O ginacos

Eestos de alimentos
Mamim Festos de poda

Hojarasca

Peligrowos

Filas
Lamparas v huminanias

Rop v
Empaques de plaguicudas
Otros
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6.1.17  Estructuras
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ESTRUCTURA METALICA
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6.1.22 Presupuestos

PRESLIPLIESTON
PARTIDAS COSTO POR M2 (S) |AREA TOTAL M2 [TOTAL
VALOR DE TERREND (1) 100 52717.2353 s271723.53)
AREA LIBRE a0] 351713031  1406852.124
ESTUDIOS(2):
ARQUITECTURA 4 35060.3922) 140241 5688
ESTRUCTURA 1 350603922 140241.5685)
ELECTRICAS ? 35060.3922 70120.7844
SANITARIAS z 350603922 701207844
ESTUDIO D SUELOS 1.5 350603922 52590 5883]
IMPACTO AMBIENTAL 1.5 350603522 52590.5883
TOTAL DE COSTOS 7204481537
GASTOS
ADMINISTRATIVOS |10 (1) | 72,044,857
[ToTaL {DowaRes) | $7,.276,526.35
CLIADRO DE VALORES UNITARK)S D EDIFICACIONES PARA LA COSTA JUNID 2021
IMSFALACIONES [WALDRELS DE ELAJUSTE WHaLNTE | VALOR DiL 1L QR &
MURDS ¥ PUERTASY  JREVESTIMMI ELECTRICASY  |LAS PUBLICADO POR PISO
MIVLL AREA TLCHALW COLUMBMAS JTECHDS  JFIS0S WENTANASY JENTO DA SN ARIAS LA TG ORIAS MENSUALMENTL W0, = AsC D
1" IS0 175458322 140,44 10T AER.TS 'TJ'.'F.?I 1736 29335 213,65 1355.11 1 2ATTERGR. 18
' PO 554153 34044 J20LF]  HEALJL 'i'il'-'.mil 1rib J9.23 123G 1355.11 1 JBAAE9 3, 18
COBERTURA 1157293 s26.03]  109.72 | 637.75 1 7571961.108
AREA TECHADA TOTAL [COSTO DE
TOTAL A5060.3922 L ENFICACION] 5 38.593,533.0]
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El mercado es un elemento en la trama urbana muy importante para los distintos asentamientos existentes,
es un sitio en donde las personas buscan satisfacer sus necesidades de abastecimineto. En la actualidad
vivimos en el boom de las cadenas de supermercados trasnacionales, y donde el consumidor cada vez se
vuelve mas exigente con respecto a sus necesidades. Tenemos claro que en la ciudad de Huarmey no cuenta
con cadenas de supermercado por lo cual se tiene una mayor responsabilidad al disefiar y proyectar para
mejorar la calidad de vida y combatir una problematica de realidad actual.

El proyecto responde a un nuevo modelo de mercado, en donde la continuidad de la arquitectura no presen-
tara barreras frente a la experiencia del usuario. Sensorialmente se busca un espacio envolvente, acogedor
en donde la experiencia sea el protagonista.
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Figura 91:
Vista de modulo de comida
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