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Predgovor

Knjiga predstavlja teoreti¢na in empiri¢na spoznanja predhodnih raz-
iskav na podroéju inflacije in gostinstva, oblikovanja cen in prevzema
evra v domadi in tuji literaturi, kar je nadgrajeno z izvedeno empiri¢no
analizo oblikovanja cen v gostinstvu. V primerjavi s predhodnimi $tudi-
jami je v analizo vkljucen $irsi izbor mogocih dejavnikov s poudarkom
na vplivu uvajanja evra na cene v slovenskem gostinstvu. V analizi ¢a-
sovnih serij podatkov so posebej testirani meseci, ki so bili klju¢ni za
dvig in zaokroZevanje cen v gostinstvu, vpliv povpraevanja po gostin-
sko-turisti¢nih storitvah in na oblikovanje cen v gostinstvu ter vpliv
stroskov inputov in pla¢ v gostinstvu na ponudbeni strani oblikovanja
cen v gostinstvu.

Znanstveni aparat temelji na statisti¢no-ekonometri¢ni analizi. V
primerjavi s predhodnimi $tudijami, ki uporabljajo kvalitativne me-
tode raziskovanja in kvantitativne kointegracijske metode, raziskava
vklju¢uje kvantitativno analizo s §ir§im izborom pojasnjevalnih spre-
menljivk z uporabo opisnih statistik in metode glavnih komponent,
multivariatno faktorsko analizo in regresijsko analizo. Raziskava je na-
menjena vsem, ki se ukvarjajo s poglobljenimi analizami dejavnikov
oblikovanja cen in inflacije ter njenih aplikacij in implikacij v gostin-
stvu.






1 Uvod

Ekonomija storitev pomeni velik vzpon 20. stoletja, ki jo bo zaznamo-
valo celotno 21. stoletje (Galogaza 2002). Turizem je ena od najbolj dina-
mi¢nih industrij na svetu z znac¢ilnim multiplikatorjem na ekonomsko
dejavnost (Marques Torres 1998). Predvideva se, da bosta gostinstvo in
turizem zaradi vedno ve¢ prostega ¢asa in vedno vi§jega dohodka prebi-
valstva dosegala pozitivno rast. Na gibanje povprasevanja po gostinskih
storitvah in turizmu vplivajo tudi drugi pozitivni in negativni dejavniki.
Med negativne dejavnike spadajo na primer visoke cene pogonskih go-
riv (nafte, kerozina, plina), visoke cene hrane, recesija. Med pozitivne
dejavnike spadajo na primer ugodne podnebne razmere, dohodek prebi-
valstva, vedno ve¢ prostega ¢asa, sezonsko niZje cene sadja in zelenjave.

Storitvena dejavnost gospodarstva, v katero spadata tudi gostinstvo
in turizem, je vpeta v menjalni in nemenjalni sektor. Menjalni sektor je
vpet v mednarodne tokove, kjer se cene oblikujejo na mednarodnem
trgu. Stevilne storitve v turizmu pa se koristijo v nemenjalnem sek-
torju. Pla¢e v nemenjalnem sektorju v tranzicijskih gospodarstvih tezijo
k vi$ini pla¢ v menjalnem sektorju, stopnja produktivnosti pa ne (Begg
2002). Zaradi nizje produktivnosti v nemenjalnem sektorju proizvajalci
dvignejo relativne cene nemenjalnih dobrin, da lahko izpla¢ujejo enako
raven pla¢ kot v menjalnem sektorju. Ve¢ja kot je razlika v produktivno-
sti med obema sektorjema, vedje so notranje relativne cene (Begg 2002).

Najvedje prednosti Evropske unije (EU) so enoten notranji trg, $en-
gensko obmo¢je in razvoj evropske monetarne unije (EMU) ter njene de-
narne enote evra, ki dejansko pozitivno vplivajo na konkurenéno pred-
nost evropskega turizma (Ratz in Puczko 1999). Z uvedbo evra je dose-
Zen nov razvoj EU, ki jo postavlja v poloZaj najmocnej$e regije v svetu
z 12,6 milijarde evrov (ECB 2008) bruto domacega proizvoda (BDP) v
letu 2007. Uvedba evra je EU prinesla nov zgodovinski razvoj (Ratz in
Puczko 1999). Evro je v letu 2009 platilno sredstvo v 16 drzavah EU. Je-
seni 2009 je imela EU 27 ¢lanic in tri pristopnice. Nova evropska valuta
ni samo pladilno sredstvo, temvec je tudi akter na globalnem turistié¢-
nem trgu »destinacija Evropa« (Leu 1998). Na turizem vsekakor pozi-
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1 Uvod

tivno deluje znizanje stro§kov menjalnih tecajev evropskih nacionalnih
valut, bané¢nih provizij in drugih stroskov, ki spremljajo potovanja zno-
traj EU (Ratz in Puczko 1999).

Slovenija je v zadnjih letih pred prevzemom evra z ustrezno koor-
dinacijo ekonomskih politik uspela ustvariti proces, ki je pripeljal do
vzdrzno nizke inflacije, potem ko je bila ta Se leta 1999 okrog 9-odsto-
tna. Na tako raven so jo pripeljali dejavniki,* ki so ob koncu go. let vpli-
vali na slovensko gospodarstvo in inflacijo. Skupen odziv Banke Slove-
nije (BS) na eni strani ter vlade na drugi strani je nato ustvaril zado-
stno mero kredibilnosti ekonomskih politik, da je omogo¢il u¢inkovit
dezinflacijski proces (Rojs 2007). BS je vodila denarno in te¢ajno poli-
tiko v smeri, ki je omogocala vzdrzevanje obrestnih mer na dovolj visoki
ravni na eni strani, ter postopno zmanj$evanje stopnje depreciacije de-
viznega tecaja tolarja do evra na drugi strani.” Isto¢asno je Vlada Repu-
blike Slovenije (RS) vodila bolj restriktivno politiko nadzorovanih cen,
umirjeno pla¢no politiko ter u¢inkovit dialog s socialnimi partnerji. Do-
sezeno nizko stopnjo inflacije sta v zadnjih letih $e dodatno podkrepili
povelana konkurenca v mednarodnem okolju, predvsem s Kitajske, in
v menjalnem sektorju ter stabilizacija deviznega tecaja tolarja do evra
po vstopu Slovenije v mehanizem deviznih te¢ajev (EMR 1I)3 v juniju
2004. Ugodno znizevanje inflacije je BS omogotilo, da je znizevala no-
minalne obrestne mere. Omenjeni dejavniki, trije monetarni — inflacija,
devizni tecaj, obrestna mera — in dva fiskalna - javnofinanéni primanj-
kljaj in javni dolg (ki sta se po letu 2000 znizevala) (Obreza 2006), so
tako kljub vnovi¢nim naftnim $okom, ki smo jim bili pri¢a v zadnjih
letih, omogocili zniZzanje inflacije na evropsko primerljivo raven in iz-
polnitev $e enega od maastrichtskih konvergen¢nih kriterijev, ki so bili

1. Poleg drage nafte se je leta 1999 pridruzil $e fiskalni dejavnik kot posledica uvedbe
davka na dodano vrednost (DD V) in visok cikel agregatnega povprasevanja. Po letu 1999
je nastopila $e realna depreciacija tecaja tolarja in rast stroskov dela, vigja od rasti pro-
duktivnosti dela. Vsi ti dejavniki so bili inflacijski.

2. Isto¢asen nadzor nad obrestnimi merami na eni strani ter deviznim te¢ajem na
drugi strani je bil v pogojih prostega pretoka kapitala mogoce le ob ustreznem sodelo-
vanju poslovnih bank. Ve¢ina slednjih je z B tudi podpisala pogodbo o sodelovanju pri
posegih na trgu tujega denarja. V skladu s to pogodbo je Bs za¢asno in/ali dokonéno
kupovala in prodajala devize ter tako dolocala izhodig¢ni tecaj.

3. Na vlogo deviznega tecaja pri stabilizaciji inflacije sta v zadnjih letih $e posebno
opozarjala Coricelli in Jazbec (2001), katerih ugotovitve kaZejo, da naj bi visoka stop-
nja akomodativnosti denarne politike zaradi impliciranega ciljanja realnega deviznega
te¢aja vodila do popolnega ravnoteZznegaprehajanja deviznega te¢aja v cene (Rojs 2007).
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Uvod 1

pogoj za uspesen prevzem evra, k (emur se je z vstopom v EU zavezala
tudi Slovenija.

S ¢im lahko pojasnimo premike cen v gostinstvu po uvedbi evra? Adri-
ani, Marini in Scaramozzino (2003) v svoji raziskavi ugotavljata, kaj je
povzrocilo dvig cen ob uvedbi evra v Italiji. Kot hipotezo so postavili,
da so se gostinci odlod¢ili za skupen dvig cen ob uvedbi evra, vendar so
s svojo empiri¢no analizo to trditev ovrgli. Podobno trditev bomo pre-
verili tudi v empiri¢ni analizi »dejavniki gibanja cen v gostinstvu«. Ena
od teorij pravi, da je uvedba evra dvignila cene v gostinstvu zaradi obli-
kovanja cen, ki so prijaznejse novi valuti, in druga, da se je zgodilo za-
okroZevanje cen navzgor v novi valuti (Hoblin, Ravenna in Tambalotti
2006).

Raziskava je pravzaprav prva analiza na temo uvedbe evra in gostin-
stva. Raziskava uporabi indekse, ki smo jih dobili od Statisti¢nega urada
Republike Slovenije (SURS). Rezultati raziskave naj bi pokazali, kateri
dejavniki so povezani s cenami v gostinstvu.

Opis raziskovalnega problema

Gostinstvo in turizem sta pomembni dejavnosti slovenskega izvoza sto-
ritev in poslovna priloznost za Slovenijo. Poslovanje v turizmu kot glo-
balno usmerjeni gospodarski dejavnosti je moéno povezano z valutnimi
in deviznimi tecaji. V Sloveniji je bil 1. januarja 2007 uspe$no uveden
evro. V vseh letih obstoja sodobnega turizma v Sloveniji pred uvedbo
evra smo se pred vsako turisti¢no sezono ozirali po deviznem tecaju, od
katerega je bilo odvisno, alibo mediteranska turisti¢na destinacija za tu-
riste zanimiva in konkurené¢na ali ne (Unkovié in Zeéevi¢ 2006). Danes v
Sloveniji teh dilem ni ve¢. Odprla se je nova dilema, novo vprasanje, kaj
se je zgodilo s cenami v gostinstvu po uvedbi evra. Na to problematiko
poskusamo odgovoriti v raziskavi.

Namen raziskave

Ugotoviti zelimo, kateri so tisti dejavniki, ki so statisti¢no znacilno po-
vezani z gibanjem in rastjo cen v gostinstvu. Temeljni namen raziskave
je zato ugotoviti povezanost razli¢nih dejavnikov z gibanjem in rastjo
cen v gostinstvu po uvedbi evra. V ospredju je prouéevanje naslednjih
vrst dejavnikov: tedaj evra, povprasevanje v gostinstvu (prihodi turi-
stov), stroski dela v gostinstvu, stroski surovin in sploden dvig ravni
cen po uvedbi evra oziroma inflacije.
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1 Uvod

Glavni cilj in temeljna teza ter hipotezi

Glavni cilj raziskave je analizirati in prikazati dejavnike, ki so povezani s
cenami v gostinstvu, gibanje cen znotraj gostinstva ter primerjati cene v
gostinstvu s splo$no ravnjo cen v RS. Z linearnim trendom iz analize ¢a-
sovnih vrst smo poskusali ugotoviti rast in gibanje indeksov. Z metodo
glavnih komponent smo definirali novi sinteti¢ni spremenljivki. S fak-
torsko analizo smo poskusali ugotoviti, ali obstajajo skupni dejavniki, s
katerimi bi lahko pojasnili ve¢ino razprenosti v model vkljucenih spre-
menljivk. S pomo¢jo regresijske analize smo ugotavljali intenzivnost in
smer povezanosti ter funkcijsko odvisnost glede na izbrane spremen-
ljivke. Na osnovi ugotovitev raziskovalnega dela Zelimo prikazati, kateri
so tisti dejavniki, ki so s cenami v gostinstvu najbolj povezani in ali je
to res uvedba evra v RS.

Raziskava »Dejavniki gibanja cen v gostinstvu« ima temeljno tezo po-
stavljeno kot povezavo s prikazom razlike med gibanjem cen v gostin-
stvu in splodnim gibanjem cen ter s prikazom pomembnosti uvedbe
evra pri tem. Vstop Slovenije v EU, mehanizem deviznih te¢ajev ERM 11
in EMU je vplivala na cene. Cene v gostinstvu so se dvignile bolj, kot so
se cene na splosno v RS po uvedbi evra in uvedba evra je razlog za spre-
membe cen v gostinstvu v Sloveniji. Klju¢na pa je analiza cen znotraj
gostinstva.

HIPOTEZA 1 Spremembe cen v gostinstvu so pozitivno povezane z
uvedbo evra v RS in s povecanim povprasevanjem po (gostinskih) sto-
ritvah.

HIPOTEZA 2 Stroski delovne sile in stroski nabave surovin (inputov)
nadpovprecno dvigujejo cene gostinskih storitev.

Metodologija

V raziskavi smo uporabili tri metode. Prvi¢, proudili smo literaturo, ki
obravnava teoreti¢na spoznanja gostinstva in turizma, delitev gostin-
stva, metode oblikovanja cen v gostinstvu, delovno silo v gostinstvu,
ponudbo in povpragevanje po storitvah, e zlasti gostinstva in turizma,
definicije gostinstva in turizma, definicije prodajne cene in trZenjski
splet, inflacijo, pariteto kupne moci (PPP), evro in EU. Drugi¢, na osnovi
predhodne $tudije literature in s pridobitvijo podatkov od SURS smo
pregledali indekse. Tretji¢, hipoteze smo testirali z multiplo regresijsko
analizo ter z multivariatno faktorsko analizo in metodo glavnih kompo-
nent. Kvantitativni analizi testiranja hipotez sledi prikaz rezultatov, nji-
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Uvod 1

hove pomembnosti in njihovih implikacij. Ceprav je poudarek na vseh
treh metodologkih korakih, je jedro raziskave kvantitativna analiza.

Raziskava v prvem delu temelji na teoreti¢nih spoznanjih iz gostin-
stva in turizma, ki vplivajo na rast dejavnosti. Tako raziskava najprej
prikazuje teoreti¢na spoznanja gostinstva in turizma ter njuno pove-
zanost, nato se usmeri v prikaz oblikovanja cen in strategije dolo¢anja
cen v podjetju (mikroekonomska raven), nadaljuje s teoreti¢nimi spo-
znanji vpliva makroekonomskih nacel na cene v gostinstvu in konéuje
s prikazom sprememb ob uvedbi evra in njegovo povezanost na gostin-
stvo in turizem. Teoreti¢na ekonomska izhodis¢a so povzeta po avtor-
jih, ki obravnavajo podrodje gostinstva in turizma ter monetarno po-
litiko, predvsem v obdobju prevzema evra in proucujejo problematiko
gostinstva in turizma, evra in inflacije. V drugem, empiri¢nem delu raz-
iskave so obdelani rezultati opravljene raziskave, kjer so kot vir uporab-
ljeni podatki SURS s podrodja gostinstva in turizma ter inflacije od leta
2000 do vklju¢no leta 2007. Rezultati raziskave naj bi pokazali, kateri
dejavniki so povezani z rastjo cen v gostinstvu in kateri z gibanjem cen
v gostinstvu. Na koncu so sklepne ugotovitve in predlogi.
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2  Gostinstvo in turizem

Turizem sestavlja zelo veliko razli¢nih storitvenih dejavnosti. Zaradi
tega je tezko dolotiti celoten vpliv turizma na gospodarstvo, in sicer
na podlagi obstojecih drzavnih statistik. Od tu je nastala potreba po
opredelitvi turisti¢ne dejavnosti, ki jo lahko prikazemo s pomo¢jo med-
narodne standardne klasifikacije turisti¢nih dejavnosti (s1cTA) ali kot
HoReCa/Ta sektor po standardni klasifikaciji dejavnosti (SKD/NACE)
(Nemec Rudez in Bojnec 2007).

2.1 Opredelitev pojma turizem

Razvoj znanstvene misli in znanstveno pojmovanje turizma kot kom-
pleksne druzbeno-ekonomske dejavnosti je potekalo v skladu z razvo-
jem turizma. V tem smislu se razlikujejo tri obdobja. In sicer prvo ob-
dobje do prve svetovne vojne, drugo obdobje med obema vojnama in
tretje obdobje po drugi svetovni vojni (BlaZzevi¢ 2007).

Veliko je opredelitev besede turizem, ki so se zaéele s pojmom eno-
dnevni izletnik do danagnjega turista (Blazevi¢ 2007). Tribe (1996) je
postavil nekaj delovnih definicij prostega ¢asa in turizma. Slika 2.1 pri-
kazuje opisano razmerje med prostim ¢asom in turizmom.

e Prosti ¢as = zasebni ¢as. Zasebni ¢as je ¢as po sluzbi, dnevni migra-
ciji, spanju in neodlozljivih gospodinjskih opravilih in je ¢as, ki je
namenjen zasebnim opravilom, opravilom po lastni izbiri.

* Rekreacija = dejavnost, ki se izvaja v prostem ¢asu. Rekreacijska de-
javnost vklju¢uje dejavnosti, ki se izvajajo v domacem okolju, kot
so branje in gledanje televizijskega programa, in tiste izven doma-
¢ega okolja, kot so §port, obisk gledalig¢a ali kinematografa, hobiji,
stave, obisk turisti¢nih zanimivosti, obedovanje ter turizem.

o Turizem = obiskativsaj za eno noc, za prosti éas in pocitnice, poslovne in
poklicne ali druge turisti¢ne namene; dejavnost, ki se izvaja v prostem
¢asu. Obiskati pomeni za¢asen premik iz kraja bivanja (domacega
okolja) in dela (sluzbe) v drug kraj (destinacijo). Dejavnosti v tej
skupini so potovanje do destinacije, bivanje v destinaciji in rekre-
acija.
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o v

Rekreacija v Rekreacija izven Potovanje in
domacem okolju domacega okolja turizem

SLIKA 2.1 Prosti ¢as in turizem (prirejeno po Tribe 1996)

e Podjetja turizma in prostega ¢asa so podjetja, (1) ki proizvajajo blago
in storitve za uporabo v prostem ¢asu; (2) ki ponujajo storitve za
prosti ¢as; in (3) ki skrbijo za oskrbo turisti¢nih podjetij in podjetij,
ki ponujajo storitve za prosti ¢as. Stevilna pa so podjetja, ki proi-
zvajajo blago in storitve za turisti¢ne in neturisti¢ne namene, na
primer restavracija (Tribe 1996).

Svetovna turisti¢na organizacija (W T O) je na svoji konferenci o poto-
vanju in turizmu, ki je bila v Ottawi leta 1991, sprejela koncept povpra-
Sevanja (angl. demand-side concept) kot edine mogoce metode za de-
finiranje turizma. Po tej metodi se definicija turizma glasi: »Turizem je
vsaka dejavnost oseb v ¢asu njihovega potovanja in bivanja zunaj mesta
stalnega prebivalig¢a, in to brez prekinitve, vendar ne dlje od enega leta,
zaradi pocitka, zaradi poslovnih ali drugih razlogov« (BlaZevi¢ 2007).

V letu 2007 je bilo 898 milijonov mednarodnih turisti¢nih prihodov,
kar pomeni rast 6,5 % na leto, merjeno od leta 1950. V letu 2006 je bilo
ustvarjenega za 733 milijard amerigkih dolarjev (UsD) prometa ali kar
dve milijardi na dan. DeleZ turizma v svetu obsega kar 35 % izvoza vseh
storitev (WT O 2007a). Za leto 2020 se napoveduje 1,6 milijarde medna-
rodnih turisti¢nih prihodov (WT 0O 2007b).

2.2 Opredelitev pojma gostinstvo

Gostinstvo (angl. catering, catering industry, hotels and restaurants) je
zelo raznovrstna dejavnost, in sicer zato, ker zadovoljuje potrebe dveh
osnovnih skupin potro$nikov. Prva skupina potrosnikov storitev v go-
stinstvu so turisti oziroma osebe zunaj kraja stalnega bivali§¢a. Druga
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1960 358

1995 534
2000 682

2005 803
2007 898

SLIKA 2.2 Mednarodni prihodi turistov v milijonih (prirejeno po wT0 2007b)

skupina so rezidenti ali stalni prebivalci, ki povprasujejo po gostinskih
storitvah zunaj njihovih gospodinjstev (Gri¢ar 1999), torej se ukvarja
s storitvami. O storitvenem gospodarstvu govorimo takrat, ko proiz-
vod gospodarske veje ni proizvod ampak storitev. Storitev, ki je ¢ista
storitev (usluga) ali sprememba na Ze obstoje¢em proizvodu. Gostin-
ske storitve so take gospodarske storitve, ki se izvajajo v gostinstvu
in s katerimi zadovoljujemo potrebe ljudi po stanovanju, hrani in pi-
jadi, in to na poseben gostinski na¢in. Razvoj gostinstva je povezan
predvsem z razvojem celotnega gospodarstva, e posebno z delom go-
spodarstva, ki omogoéa menjavo blaga, trgovine, prometa in turizma
(Stambuk 1975).

2.21 PONUDBA HRANE IN PIJAC

Storitve ponudbe hrane so gostinske storitve, s katerimi se zadovolju-
jejo potrebe ljudi po hrani. Sestoje se iz priprave in postrezbe razli¢nih
vrst jedi (toplih, hladnih, sladic) (Stambuk 1975).

Storitve ponudbe pija¢ so gostinske storitve, s katerimi se zadovolju-
jejo potrebe ljudi po pijadi. Sestoje se iz priprave in postrezbe razli¢nih
vrst pija¢ in napitkov (Stambuk 1975).

Vse te storitve se izvajajo tako, da se jedi in pijace ne samo prodajajo
oziroma tocijo, temvec se v najve¢jem delu tudi pripravljajo in nato po-
strezejo gostom v gostinskih objektih. Prehranjevati se v restavracijah
pomeni danes stalnico, je kazalec, ki prikazuje, da so restavracije med-
narodni fenomen gospodarske rasti (Brotherton 2003). Vsi potujodi lju-
dje konzumirajo hrano in pijaco v restavracijah neodvisno od tega, ali
so restavracije del svetovnih verig ali domace gostinstvo, tako kot danes
najvedji managerji, ki uporabljajo storitve gostinstva kot najpomemb-
nejsi ambient, na katerem se doseZejo najpomembnejsi dogovori (Dru-
lovi¢ 2005).

2.2.2 NASTANITVENO GOSTINSTVO

Storitve prenodevanja so gostinske storitve, ki zadovoljujejo potrebe
ljudi po namestitvah v sobah, posteljah ali stanovanjih (Stambuk 1975).
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Storitve prenocevanja se opravijo skupaj z drugimi dopolnilnimi dejav-
nostmi.

Oddajanje sob spada v kategorijo ponujanja neoprijemljivih storitev.
Hotel ali drug namestitveni objekt proda oziroma odda v najem prostor
za dolocen ¢as. Vendar posameznik sobe ne kupi, jo le najame in jo upo-
rablja dolocen cas ter potem zapusti hotel. Hotelska soba je nekoliko
obrabljena, hotelir pa jo lahko znova proda. Hotelski proizvod, ki je ve-
zan na sobe, imenujemo prenocitev. Je neoprijemljiv, porabniku ostane
samo spomin na neko dozivetje (No¢ 2004).

2.2.3 CASINO GOSTINSTVO

Proizvod iger in zabave v Sloveniji predstavlja enega od najpomemb-
nejsih segmentov turizma tako v ustvarjenem prihodku, dodani vre-
dnosti, stevilu zaposlenih kot v turisti¢cnem prometu (Uran in Ovse-
nik 2007). Slovenija ima na tem podro¢ju e vedno pomembno evropsko
konkuren¢no prednost, zato igralnisko-zabavi$¢ni turizem predstavlja
razvojno turisti¢no priloZnost. Slovenska igralniska industrija je izra-
zito izvozna dejavnost in je najbolj vezana na italijanski trg (Uran in
Ovsenik 2007).

2.3 Turisti¢na ponudba in potrosnja

Trgi se nenehno spreminjajo, so dinami¢ni in nepredvidljivi, zapleteni
in ocarljivi, obdobjem vznemirjenj sledijo obdobja zatigja. Studij trgov
razkrije pod navidezno naklju¢nimi dogodki doloéene sile in vzorce. Ne-
pogresljivemu orodju za razumevanje gibanja cen in izdelkov/storitev
na posameznih trgih pravimo analiza ponudbe in povprasevanja (Sa-
muelson in Nordhaus 2002). Na turisti¢no ponudbo vplivajo $tevilni
dejavniki. Poleg cene turisti¢nega proizvoda je e veliko necenovnih de-
javnikov. Primarna turisti¢na ponudba se v manj$i meri odziva na spre-
membo cene. Glede na to, da v strokovni literaturi ni splosnega modela,
ki bi obravnaval dejavnike turisti¢ne ponudbe, se lahko pri opredelitvi
dejavnikov tovrstne ponudbe destinacije naslonimo na splogne dejav-
nike v razmerah popolne konkurence, kot jih opredeljujeta Samuelson
in Nordhaus (2002) — tehnologija, cene inputov, cene povezanih dobrin,
vladna politika, posebni vplivi.

Koli¢ina izdelka, ki jo ljudje kupijo, je odvisna od njegove cene. Visja
kot je cena izdelka pri nespremenjenih ostalih dejavnikih, manj enot
so kupci pripravljeni kupiti. NiZja kot je trzna cena, ve¢ bodo kupili.
Med trzno ceno dobrine in koli¢ino povpragevanja po tem izdelku ob-
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staja dolo¢eno razmerje pri nespremenjenih ostalih elementih. To raz-
merje med ceno in kupljeno koli¢ino opisuje krivulja povprasevanja,
ki kaZe razmerje med ceno in koli¢ino povpraevanja. Prou¢ujemo pa
lahko tudi premike v krivulji povprasevanja, kot na primer odnos med
dohodkom in turisti¢no potro$njo. Odnos med dohodkom (BDP, naro-
dnim ali osebnim dohodkom) in potrognjo oziroma dohodkovna elasti¢-
nost povpra$evanja je eden najpomembnejsih odnosov, ki jih prou¢uje
ekonomska veda. V ta namen se uporablja ustrezna funkcija potrosnje.
Za teoreti¢no pojasnitev turisti¢nega povprasevanja uporabljamo funk-
cijo turisti¢ne potrodnje oziroma dohodkovno elasti¢nost povprageva-
nja. Taje bila na podro¢ju turizma prvi¢ uvedena konec 50. let prejénjega
stoletja in so jo opredelili tako: »Funkcija turisti¢ne potro$nje prikazuje
odnos med turisti¢no potrosnjo in dohodkom (BDP ali narodnim do-
hodkom ali osebnim dohodkom).« (Planina in Mihali¢ 2002.) Funkcija
turisticne potro$nje nam torej prikazuje, kako je turisti¢na potrosnja
odvisna spremenljivka, povezana z dohodkom kot neodvisno spremen-
ljivko (Nemec Rudez in Bojnec 2007).

2.4 Gostinstvo v slovenski zakonodaji in industrija
gostoljubja

Znacilnosti Slovenije kot turisti¢ne destinacije (drZave) so njena var-
nost in dostopnost, gostoljubnost, ekoloska neokrnjenost, dinamié-
nost in izzivalnost. Prav tako se Slovenija pohvali z bogato naravno in
kulturno dedis¢ino. V Sloveniji se je s turisti¢no dejavnostjo leta 2002
ukvarjalo okoli 13.000 poslovnih subjektov (Gomezelj Omerzel 2006).
Slovenija predstavlja priblizno 0,3 % turisti¢nega obiska v Evropi. Ista
avtorica za leto 1999 navaja, da turisti¢na dejavnost vsako leto prispeva
vel kot 1,67 milijarde evrov skupnega prometa. Zaposluje 52.500 oseb.
Predstavlja okoli 10 % slovenskega izvoza blaga in storitev in kar 49 %
izvoza storitev.

Poznavanje in razumevanje narave gostinske dejavnosti nam omo-
goca, da se sprijaznimo z nekaterimi, ekonomsko tudi manj prijetnimi
danostmi, ki se jim morajo podjetja v svojem poslovanju prilagoditi,
da lahko kljub njihovemu obstoju uspesno poslujejo (Planina 1991).
Osnovne znacilnosti so fiksna zmogljivost, neobstojnost in kratkotraj-
nost storitev, neenakomerno povprasevanje, nemudnost storitev, de-
lovna intenzivnost, lokacija, kapitalska intenzivnost, velik delez stalnih
stroskov v celotnih stroskih (Mihali¢ 1999). Gostinstvo zagotavlja od 5
do 8 milijonov delovnih mest po Evropi, v panogi delujejo tako mala

21



2 Gostinstvo in turizem

kot srednje velika podjetja, celo mikro podjetja, strukturno so to tako
druzinska podjetja, vse do velikih podjetij. V Evropi je okoli 1,5 milijona
samostojnih poslovnih subjektov, ki se ukvarjajo z gostinstvom. V turi-
zem se pomembno vkljucuje gostinstvo — polovica prihodka v turizma
se ustvarja v gostinstvu. To so nocitveni objekti (hoteli, moteli, hostli)
in objekti nudenja hrane in pijace (gostilne, restavracije, bistroji, bari,
slag¢i¢arne) (Raffling 1998).

2.5 Cene in kakovost gostinskih storitev

V marsikateri drzavi tvori danes storitveni sektor glavni del BDP. Tako
imajo nekatere drzave ve¢ kot 60 % svojega BDP iz storitvenega sek-
torja. Te so Avstralija (71 %), Kanada (66 %), Francija (71 %), Japonska
(63 %), Norveska (72 %), Velika Britanija (73 %) in Zdruzene drzave Ame-
rike (zDA) (80 %) (Kotler, Bowen in Makens 2003). Nasproti fizicnemu
proizvodu je storitev neotipljiva dobrina, nevidljiva dobrina, dobrina
brez vonja in brez okusa ter uporabljena, preden je pla¢ana (Kotler, Bo-
wen in Makens 2003).

Sistem cen ima v sistemu gospodarstva posebno mesto, kot tudi ce-
lotna problematika cen. Ne gre samo za eno podro¢je ekonomije, ki v
teoreti¢nem, metodologkem in tehni¢nem pogledu spada v najkomple-
ksnejse, temveé na vigino cen vpliva celotna druzba s svojim povprase-
vanjem in ponudniki s svojo ponudbo (Kubovi¢ in dr. 1988). Na obliko-
vanje cene vplivajo notranji in zunanji dejavniki. Notranji dejavniki so
trzenjska strategija podjetja, trZenjski splet, stroski, kakovost in orga-
nizacijsko odlo¢anje o cenah. Ti elementi vplivajo na odlo¢itev obliko-
vanja cen tudi v gostinstvu, in sicer pred prevzemom evra, ob prevzemu
evra in po prevzemu evra v RS. Zunanji dejavniki, ki vplivajo na ceno, pa
obsegajo naravo poslovanja podjetja in povprasevanje, konkurenco in
druge naravne elemente poslovanja podjetja, pa tudi zamenjavo valute,
ki jo je Slovenija doZivela ob prevzemu evra, in konvergenéne kriterije,
ki jih je Slovenija dosegla.

2.5.1 TRZENJSKI SPLET

Slovenski porabniki so prepri¢ani, da so se cene ob uvedbi evra v go-
stinstvu nadpovpreéno dvignile. Gostinska podjetja so na osnovi svo-
jih kalkulacij postavila cene, ki so jih z evrom ponudili svojim gostom.
Oblikovanje cene ni enostavna naloga, toda, ali so cene v gostinstvu v
letih 2000 do vklju¢no 2007 poskotile bolj kot inflacija? So se gostinci
res odlo¢ili za strategijo visokih cen ob uvedbi evra? To bomo analizirali
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v tej raziskavi. Tudi gostinstvo uporablja trzenjski splet, zato v nadalje-
vanju predstavljamo njegove lastnosti s poudarkom na drugem P (P2) -
cena.

P1 — izdelek/storitev, govorimo, da je izdelek/storitev glavni igralec
v trzenjski filozofiji in praksi. Pomembno je, da izdelek/storitev ¢im
bolj priblizamo kupcu/potro$niku - zadovoljimo placilno sposobnega
kupca. Potrosnik je tisti, ki ocenjuje vse znacilnosti izdelka ali storitve
(Mihali¢ 1997a).

P2 — cena je denarni izraz za izdelek ali storitev. Cena se oblikuje na
osnovi konkurence na trguy, to je ponudbe in povpragevanja. Cena je od-
visna od proizvodnih stroskov, konkurence in drugih okolis¢in, kot so
razli¢na prodajna obmoc¢ja, kdo so kupci, posredniki, v kaks$ni sezoni
se dolocen izdelek prodaja in kak$en je namen uporabe. Cena je izra-
zena kot menjalno razmerje, po katerem se opravi menjava doloéene
dobrine med prodajalcem in kupcem. V trznem sistemu, kjer se cena
oblikuje prosto na trgu, je trzna cena dolocena z ravnotezjem med pov-
prasevanjem in ponudbo na trgu. Cena je tako vrednost, ki na eni strani
izraza vrednost storitve/izdelka za potro$nika, na drugi strani pa pro-
izvodne stroske ponudnika izdelka/storitve (Mihali¢ 1997b). Cene pro-
izvodov in storitev so prek njihove prodaje vir dobi¢ka podjetij. Cena je
edina sestavina trzenjskega spleta, ki prinasa prihodek, vse druge sesta-
vine povzrocajo stroske. Zato je zelo pomembno, kako podjetje dolo¢i
ceno izdelkom/storitvam, kako to ceno spreminja glede na ¢as, kraj in
kupce in kako odgovori na spremembe cen pri konkurentih (Bojnec in
dr. 2007).

Poznamo razli¢ne vrste cen: nabavne cene, lastne ali stroskovne cene,
prodajne cene in druge vrste cen. Nabavna cena je tista, po kateri dolo-
¢en proizvod kupimo. Ce k nabavni ceni pristejemo e strodke na enoto
proizvoda, povezane z nabavo, dobimo kon¢no nabavno vrednost. La-
stna ali stroskovna cena proizvoda nam pove, kolik$ne stroske podjetju
v povpredju povzrodi enota dolo¢enega proizvoda ali storitve, kar je med
drugim odvisno tudi od nabavne cene proizvodnih dejavnikov, ki sode-
lujejo v procesu nastanka dolo¢enega proizvoda ali storitve. Prodajna
cena je cena, po kateri podjetje proizvod proda. Praviloma je vi§ja od la-
stne cene storitve. Ce se oblikuje na podlagi stroskov, je sestavljena iz
lastne cene in doloéenega pribitka k lastni ceni (Gric¢ar 2005).

P3 — razpecava, distribucija pomeni, kako je organiziran prenos izdel-
kov po distribucijskih kanalih do prodajnih mest ali kupcev. Razpeéava
je lahko neposredna — od proizvajalca do potrosnika — ali imamo posre-
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dnike, grosiste, veleprodajo, maloprodajo. Smisel je v tem, da imamo
¢im manj posrednikov. Pri razpe¢avi moramo obvezno upostevati stro-
gke, kaksne so zaloge, lokacijo in pokritost trga (Mihali¢ 1997b).

P4 — promocija ali trzno komuniciranje predstavlja na¢in komunicira-
nja s kupci zaradi pospesevanja in povecevanja prodaje. Promocijo izva-
jamo z demonstracijami, degustacijami, svetovanjem, reklamiranjem, z
objavami v sredstvih javnega obves¢anja in na svetovnem spletu.

2.5.2 CENA IN KAKOVOST

Za $tevilne avtorje kakovost pomeni sposobnost proizvoda ali storitve,
da s svojimi znac¢ilnostmi in oblikami vpliva na njihovo zmoznost zado-
voljevanja potreb in Zelja potrosnikov. Z drugimi besedami - kakovost
je zmoznost turisti¢nega proizvoda, da zapolni ali pa preseze pri¢ako-
vanja gosta. Nase Zeleno stanje je zadovoljen gost. On bo zadovoljen,
kadar nase izkusnje z nagim proizvodom ustrezajo njegovim pricakova-
njem in Zeljam (Uran 1999).

Cena izraza kakovost na dolgi rok. V gostinstvu, vsekakor tudi v ho-
telu, je kakovost sobe mo¢no povezana in predstavljena gostu skozi tu-
risticne kataloge. Tako gost dobi predstavo o tem, kaj lahko pri¢akuje
(Henly, Cotter in Herrington 2004). Pridobljena korist je za potro$nika
sicer res izdelek/storitev, vendar samo tisti, ki mu zagotavlja resitev
problema oziroma predstavlja prilagoditev njegovim zahtevam. Zato
namesto izdelka nastopa v tehtanem razmerju kakovost izdelka, in si-
cer tista, ki jo potro$nik ovrednoti kot kakovost (zaznana kakovost).
Potrebna Zrtev pa je kot protiutez zaznana cena. Vrednost izdelka je to-
rej razmerje med zaznano kakovostjo izdelka in zaznano ceno izdelka
(Dubrovski 2006):

zaznana kakovost

vrednost =
zaznana cena

Dolgoro¢no gledano je strategija visoke kakovosti praviloma najbolj
varna, perspektivna in konkuren¢no udinkovita strategija. V Stevcu
ulomka imamo dejansko neomejene moznosti, medtem ko je imeno-
valec ze mnogo bolj omejen. V okviru take strategije je mogoce ravnati
zelo fleksibilno, odvisno od vsakokratnih razmer, pri éemer nikakrsna
pasivnost ni dovoljena. Ce zaostanemo v razvoju kakovosti, nas lahko ze
v naslednjem trenutku prehitijo konkurenti z izbolj$ano vrednostjo nji-
hovih izdelkov (Dubrovski 2006). Nekateri izdelki z globoko psihologko
povezavo z odjemalcem, z vi§jo statusno dimenzijo, lahko povzrodijo
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obratno povezanost cene in povpradevanja, kjer vi§ja cena prinasa tudi
vije povpraSevanje (Jur$e 1993).

2.53 KONKURENCA

Spremenjene razmere v svetovnem gospodarstvu mo¢no vplivajo na na-
¢in, vire in udeleZence tekmovanja. Govorimo o konkurenénosti pod-
jetij, institucij, panog in kon¢no tudi drzav. Svetli¢i¢ (1996) pravi, da
je treba lo¢iti konkurenénost in konkurenco. Prva je pogoj za uspesno
tekmovanje na trgu, za konkurenco. O konkuren¢nosti se danes govori
toliko, ker se podjetja borijo za novo porazdelitev trznih deleZev.

Pojem konkurenc¢nosti je zelo tezko opredeljiv pojem, ki je predmet
razli¢nih interpretacij in zlorab, pojem, ki je postal Ze skoraj misticen.
Ceprav se konkuren¢nost opredeljuje ekonomsko, pa to ni le ekonom-
ski niti le trZno pogojen fenomen. Nanj prav tako vplivajo drugi dejav-
niki politi¢ne, naravne in kulturne znadilnosti posamezne druzbe. Ob-
staja zveza med ucinkovitostjo, produktivnostjo, konkurenénostjo in
zivljenjskim standardom ter ekonomskimi svobodami in demokracijo,
vendar ta zveza ni premocrtna; ve¢ demokracije ne pomeni avtoma-
ti¢no tudi hitrej$e gospodarske rasti (Svetli¢i¢ 1996). Prav tako Svetli-
¢i¢ ugotavlja: »Pozabljamo, da danes obstajajo pomembnej$e od narav-
nih danosti ustvarjene prednosti. Ustvarjene prednosti so lahko oprije-
mljive (na primer fizi¢ni ali finan¢ni kapital) ali neoprijemljive (tehno-
loski know-how,* ugled, blagovna znamka, informacije, organizacijske
sposobnosti in celo kultura organizacije).«

Porter (1990) lo¢i dve vrsti konkuren¢nih prednosti: strogkovno, to-
rej sposobnost podjetja, da proizvede in prodaja ceneje in u¢inkoviteje
kot konkurenca, in tisto, ki temelji na diferenciaciji izdelkov, torej spo-
sobnost podjetja ponuditi izdelke bolje kakovosti, posebnih lastnosti,
posebne prodajne storitve. Skratka — podjetje mora biti sposobno ponu-
diti izdelke, za katere so porabniki pripravljeni se¢i globlje v Zep, proi-
zvajati pa jih mora po enakih strogkih kot konkurenca (Svetli¢i¢ 1996).

Konkurenéna prednost izhaja tudi iz kombinacije nacionalnih znaé¢il-
nosti in strategije podjetja. Drzava oblikuje pogoje za konkuren¢nost,
vendar je od sposobnosti podjetja odvisno, ali izkoristi priloZnosti ali
ne (Porter 1990).

Podjetja poskusajo konkurentom stratesko ovirati vstop na trg, in si-

1. Tehnoloski know-how (angl. know-how) - tehnolosko znanje, ki temelji na razi-
skovanju, izkugnjah.
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cer na osnovi teorije zivljenjskega ciklusa proizvoda, v fazi inovacijskega
monopola s pomodjo inovacije, v fazi zrelega oligopola s pomo¢jo kar-
telov, diferenciacije izdelkov (oglasevalno tekmovanje) in z drugimi tr-
znimi ovirami. Lokacijo proizvodnje v tej fazi opredeljujejo predvsem
razlike v stroskih med dezelami. I§¢emo lokacije z nizjimi stroski, zlasti
nizkimi cenami dela (Svetli¢i¢ 1996).

Ce hotemo zmagati v globalni konkurenci, moramo izkoriscati vse
vire, ki so na razpolago, in vse prednosti, ki jih ponuja svetovni trg. Gre
za osvajanje novih trgov s pomo¢jo nizjih stroskov dela in z diferenci-
acijo izdelkov ter nov odnos do zakladnice talentov, financ in tehnolo-
gije. Obenem tako zmanj$amo tudi izpostavljenost nestanovitnosti ko-
njunkturnih ciklov, ker konjunktura in kriza nista nikoli isto¢asni na
vseh koncih sveta (Svetli¢i¢ 1996).

Teoreticne osnove konkurencnosti in turizma

Konkuren¢nost je vsekakor tudi instrument priblizevanja turistu, za-
gotavljanja spremljajocih storitev in iskanja novih priloZnosti oziroma
informacij za potrebna prilagajanja turisti¢nih storitev potrebam in Ze-
ljam turistov ter iskanja trZnih ni$. Spremenjeni pogoji poslovanja v
globalnem gospodarstvu mo¢no vplivajo na turisti¢no dejavnost. Poja-
vljajo se nove in nove turisti¢ne destinacije na vseh koncih sveta ter
novi subjekti, nova turisti¢na podjetja in nacini tekmovanja z novimi
vsebinami gostinskih storitev, nizkocenovni letalski prevozniki. Svetli-
¢i¢ (1996) poudarja: »Bistvene so postale ustvarjene, ne ve¢ naravne
prednosti ali sam zemljepisni polozaj.« V specifitnem primeru gostin-
stva lahko zagotovo trdimo, da na konkurenénost gostinstva v Sloveniji
pomembno vplivajo tako ustvarjene neoprijemljive prednosti (¢loveski
kapital, znanje, ustvarjalnost, inovacije, izkugenost) kot naravne pred-
nosti (klima, relief) ter seveda zemljepisni polozaj, ki je za Slovenijo zelo
ugoden. V turizmu in gostinstvu ne moremo lo¢evati ustvarjenih in na-
ravnih prednosti, prednosti pa se dopolnjujejo in le razvoj tako ene kot
druge vrste omogoca vedjo stopnjo konkurenénosti.

Navidezno je postalo domace povpraSevanje, zaradi globalizacije
manj pomembno, v resnici pa prav domaci kupci ohranjajo posebno
tezo: zaradi bliZine trga in zanesljivosti oskrbe (Bobek in Kenda 2003).
Delovanje v tujini oziroma pridobivanje gostov iz tujine ali tuje pov-
pradevanje je osnovni generator delovanja mnogih gostinskih podjetij
predvsem v turisti¢nih destinacijah, torej nacin krepitve lastnih kon-
kurené¢nih prednosti, izvor novih in diferenciranih gostinskih storitev
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ter nacin dvigovanja kakovosti storitev in organizacijskega poslovanja
gostinskih podjetij. Obenem ne smemo zanemariti domacega povpra-
$evanja, saj je pomembno tudi razmerje med domacimi in tujimi turisti
kot element, ki ga v raziskavi uporabljamo za element povprasevanja po
gostinskih storitvah. V Sloveniji je bilo v letu 2007 med prihodi zabe-
lezenih 35% domacih in 65% tujih turistov (SURS 2007a). Se posebno
je domace povpragevanje pomembno za gostinsko dejavnost v kriti¢nih
situacijah, kjer lahko teroristi¢ni napad, recesija, nenaden izbruh na-
lezljivih bolezni, nestabilnost politi¢nih razmer, klimatske spremembe
ali uvedba nove valute v trenutku spremenijo smer turisti¢nih tokov.
Dejstvo je, da domace povprasevanje najbolje pozna dejanske razmere
na nacionalnem trgu. Velja pa tudi, da majhno domace povpragevanje
sili ponudnike k prodaji storitev na tujih trgih, s tem pa ustvarja pritisk
na izboljdave. Majhnost domacega trga tudi v gostinstvu in turizmu
privede do konkuriranja v trznih ni$ah, diferenciranih produktih, spe-
cializaciji.

Pomemben dejavnik konkurenénosti podjetij sploh so sodobne ko-
munikacije. Dostop do svetovnega spleta postaja pomembnejsi kot ve-
likost domacega trga (Grzini¢ 2007). V gostinstvu in turizmu so te $e
toliko bolj pomembne, saj lahko gost/turist s pomocjo sodobne tehno-
logije ne le rezervira hotelsko sobo, temve¢ si ogleda sobo, v kateri bo
spal, jedilnico, v kateri bo jedel, in podobno. Torej sodobna tehnologija
ni le v pomo¢ pri priblizevanju gosta/turista in ponudnika, temve¢ ne-
posredno vpliva na povpradevanje in na ceno gostinskih storitev.

V gostinstvu ne smemo zanemariti konkuren¢ne prednosti »value of
money« (korist, ki jo gost dobi za porabljen denar). Izbira enega ali dru-
gega ponudnika je odvisna od tega, kaksno korist lahko gost dobi, in je
danes prav od tega bolj odvisno, ali bo gost ponudnika obiskal ali ne.

Delitev dejavnosti je lahko v domeni razvoja, v proizvodnji, razpece-
vanju, trzenju ali v storitvah. Vselej bo zniZevanje strogkov, nastalo z de-
litvijo dela med partnerji in polno izrabo zmogljivosti, vplivalo na kon-
kuren¢no prednost obravnavane dezele (Bobek in Kenda 2003). Tudi v
gostinstvu in turizmu velja, da je ustrezno okolje, ki domaca podjetja
konkurenéno spodbuja, odvisno od &tirih dejavnikov in dveh zunanjih
spremenljivk (Porter v Bobek in Kenda 2003): od faktorskih pogojev,
pogojev povprasevanja, podporne komplementarne dejavnosti, podje-
tnigke strukture ter tekmovalnosti, naklju¢ja in vlade.

Iz ekonomske teorije o konkurenénem okolju lahko povzamemo ele-
mente, ki bodo v prihodnosti omogoc¢ili u¢inkovito delovanje in konku-
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ren¢no prednost tudi gostinskega sektorja. Ti elementi so ¢loveski ka-
pital, znanje, izkusnje, prilagodljivost spremembam, kakovost storitve,
trzne nise, partnersko sodelovanje, raziskave in tehnoloski razvoj.

2.5.4 OBLIKOVANJE CEN

Osnovni cilj podjetja je doseganje maksimalne vrednosti za lastnika.
Podjetje ustvarja dobi¢ek s prodajo storitev in/ali proizvodov na trgu
po dolo¢eni ceni. Cim vidja bo cena in ¢im veéja bo koli¢ina prodanih
dobrin, tem ve¢ji bo prihodek podjetja. Ponavadi sta cena in koli¢ina
prodanih dobrin negativno povezani, kar zaplete doseganje cilja maksi-
miranja dobic¢ka. Podjetje naj oblikuje tak$no ceno, ki ne bo odganjala
kupcev h konkurenci in bo hkrati omogocala doseganje ¢im vedjega do-
bicka, v najslabsem primeru vsaj kritje strogkov, ki nastanejo v zvezi
s proizvodom/storitvijo. Za popolno konkurenco velja, da noben kupec
ali prodajalec ne more vplivati na trzno ceno. Cena je torej na trgu dana,
zato se morajo vsi trzni subjekti prilagajati dani ceni s svojimi kolici-
nami, ki jih Zelijo kupiti oziroma prodati. Nepopolna konkurenca, ki jo
sre¢amo v praksi, se pojavlja v razli¢nih oblikah. V razmerah nepopolne
konkurence velja, da imajo trzni osebki dolo¢en vpliv na ceno. Visja kot
je stopnja konkurence na strani prodajalcev, manjsi vplivima posame-
zen prodajalec na dolo¢anje trzne cene in obratno (Bojnec in dr. 2007).

Stopnja trzne konkurence je klju¢ni dejavnik pri postavljanju cenov-
nih strategij posameznih podjetij. Ce bi bili vsi trgi popolnoma konku-
ren¢ni, bi bile cene popolnoma fleksibilne in dosegali bi edinstveno rav-
notezno ceno.

Pribitek na stroske je dominantna strategija postavljanja cen. Iz te-
orije je znano, da v modelu nepopolne konkurence podjetja pod nor-
malnimi pogoji zara¢unavajo cene, ki pomeni neki pribitek nad mej-
nimi strogki, in tako jim ostane nekaj prostora pri uravnavanju cen v
primeru variacij v strogkih. V modelu popolne konkurence pa vsa pod-
jetja na istem trgu postavljajo cene na ravni ¢i§¢enja trgov; ni pribitka
na strogke in cene so vedno enake mejnim strogkom. V tem primeru se
rigidnost cen po nastalih $okih ne pojavi. Lepljivost cen je tako mogoca
le pri odklonih od popolne konkurence (Alvarez in dr. 2005). V novo-
keynesianskem modelu lepljivih cen naj bi podjetja delovala na mono-
polisti¢nih trgih. Ceprav ve¢ina podjetij v evroobmo¢ju deluje znotraj
visoko konkuren¢nega okolja, je raziskava, ki je bila predstavljena leta
2005 na Evropski centralni banki (E CB), pokazala (Fabiani in dr. 2005),
da vedina podjetij $e vedno obvladuje neko stopnjo avtonomije pri po-
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stavljanju cen. Postavljanje cen s pribitkom je $e posebno znatilno za
podjetja s trZzno modjo in tako $e vedno 54 % podjetij doloca svoje cene
s pribitkom na strogke. To pomeni, da uvedba skupne valute v tako krat-
kem ¢asu $e ni imela ve¢jega vpliva na strategije oblikovanja cen v pod-
jetjih evroobmodja. Izjemi bi lahko bili le Belgija in Francija.

Ena od glavnih znacilnosti mehanizma dolo¢anja cen v evroobmo-
¢ju je cenovna diskriminacija.> Po navadi so podjetja zainteresirana za
njeno uporabo, da bi si tako pridobila ¢im vedji delez potro$nikovega
presezka. Ve¢je razlike v postavljanju cen je mogoce najti predvsem med
sektorji. Tako je raziskava pokazala, da je enotna cena bolj pogosto upo-
rabljena strategija predvsem v menjalnem sektorju, medtem ko sta stra-
tegiji cenovne diskriminacije bolj uporabljeni v proizvodnem oziroma
nemenjalnem sektorju (Fabiani in dr. 2005).

Mikro $tudije indeksa cen Zivljenjskih potrebs¢in (1cZP, HICP) ka-
Zejo, da zniZevanje cen znotraj evroobmodja ni nenavaden pojav, izjema
so le storitve. V povpreéju se v obdobju enega meseca zniza okoli 40 %
cen potro$nih in proizvodnih dobrin (Angeloni in Ehrmann 2004). Pri
tem je treba poudariti, da so znotraj evroobmo¢ja opazne velike sektor-
ske razlike, zato ne moremo govoriti o pojavu padajoce cenovne rigidno-
sti. Dhyne in dr. (2005) navajajo, da je pri podkategorijah »sveza in pre-
delana hrana« ter »energija« opaziti skoraj popolno simetrijo med po-
gostostjo zviSevanja in zniZevanja cen (54 %). Razlika pa je precej vedja
v sektorju storitev, kjer sta le dve od desetih cenovnih sprememb tudi
znizanji cen. Ta ugotovitev bi lahko bila delno povezana s strogki, saj
se variabilni strogki v sektorju storitev le redko znizajo, kar se kaze v
delovni intenzivnosti tega sektorja. Prav tako se tudi place ne znizu-
jejo prav pogosto in tudi sektorska inflacijska stopnja za storitve je bila
vseskozi vi§ja od inflacijske stopnje HICP (Dhyne in dr. 2005). Podobno
kot navaja ta raziskava, je tudi temeljna teza raziskave ugotoviti gibanje
splosnih cen in cen gostinskih storitev v Sloveniji. Prav tako smo tudi
v drugi hipotezi v tej raziskavi — »dejavniki gibanja cen v gostinstvu« —
postavili trditev, da je zvi§evanje cen povezano z dvigom stroskov dela
v gostinstvu v tej panogi. Ceprav je dvigovanje cen v povpredju pogo-
stej$e kot zniZevanje cen, kar je dokaj normalno za ekonomsko okolje

2. Cenovna diskriminacija pomeni, da prodajalci za popolnoma enako blago ali stori-
tve, prodane v popolnoma enakih okolig¢inah, razli¢nim skupinam kupcev zarac¢unajo
razli¢ne cene. V teh primerih posebna skupina kupcev nima svobodne izbire oziroma
je ta omejena.
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z zmerno inflacijo, pa te asimetrije ne vplivajo na obseg cenovnih spre-
memb. V povpredju so padci cen vedji kot porast cen (10 % proti 8 %)
(Dhyne in dr. 2005).

Obstaja nekaj empiri¢nih $tudij o obc¢utljivosti cenovnih odzivov na
naravo in smer $okov. Fabiani in dr. (2005) so na primer na podlagi an-
ketnih raziskav ugotovili, da so stroski dela in surovin najpomembne;jsi
dejavnik dvigovanja cen. V povezavi s padci cen pa se najvise uvréajo
cene konkurentov, sledijo spremembe v pogojih povprasevanja in stro-
gki surovin. Finanéni strogki niso tako zelo pomembni. Podjetja v evro-
obmo¢ju so bolj nagnjena k spreminjanju cen zaradi $okov, ki vodijo v
izgubo dobickov (vi$anje stroskov surovin in dela, pa tudi znizevanje
cen konkurentov), kot zaradi $okov, ki vodijo v njihovo vecanje (znize-
vanje finan¢nih strogkov in stroskov dela, izbolj$evanje pogojev povpra-
$evanja in vidanje konkurené¢nih cen) (Spiljak 2006). Tako lahko povza-
memo, da poleg metode pribitek na stroske (Alvarez in dr. 2005) obsta-
jajo e metode oblikovanja cen glede na konkurente (Detela 1986), trzna
metoda (Dubrovski 2006) in metoda glede na konkurenco (Bojnecin dr.
2007).

V koliksni meri se spremeni koli¢ina turisti¢ne ponudbe, &e se spre-
menijo cene na trgu, je v veliki meri odvisno od znacilnosti posameznih
delov ponudbe. Vse kaze, da je pri tem odlo¢ilni dejavnik razpolozljivost
produkcijskih faktorjev. Cim veéja je ta, tem laZe in hitreje se ponudba
prilagodi druga¢nim cenam ali druga¢nim razmeram na trgu, s tem pa
je tudi stopnja elasti¢nosti ponudbe glede na ceno veéja. Ne glede na po-
drobnosti velja splosno pravilo, da se koli¢ina ponudbe veca, ¢e rastejo
cene, torej je krivulja ponudbe rastoéa (Planina 1991).
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3.1 Dvigcen

Stabilnost cen je eden temeljnih ciljev makroekonomske politike. Za
normalno delovanje gospodarstva je bistvena usklajenost dohodkovne,
fiskalne in monetarne politike v smeri neinflatornega delovanja. Infla-
cija pomeni splogen dvig cen in povzroca porazdelitev dohodka ter iz-
krivlja relativne cene. Inflacija na dolgi rok naj ne bi imela vpliva na re-
alne kategorije, saj se nominalne koli¢ine gibljejo vzporedno z inflacijo.
Pri sestavljanju cenovnih indeksov se daje utez posameznim cenam do-
brin in storitev glede na njihov ekonomski pomen (Samuelson in Nord-
haus 1995). Visoke ravni izkori$¢anja zmogljivosti in nizke ravni brez-
poselnosti ustvarijo v trZnem gospodarstvu pomanjkanja. Zaradi tega
se inflacija hitro dvigne na nedopustno visoke ravni. Dejansko je bila
visoka inflacija v razvitih gospodarstvih v zadnjem desetletju relativno
omejena. Toda nizko stopnjo inflacije v Evropi so pospremile vztrajno
rastoce stopnje brezposelnosti (Samuelson in Nordhaus 2002). Inflacija
se pojavi, ko naras¢a splogna raven cen. Cene in place lezejo navzgor. V
obdobju ekonomske ekspanzije rastejo hitreje, v recesijah pa ne padajo,
ampak rasejo poc¢asneje. V sodobnih razvitih gospodarstvih je inflacija
zelo inercijska. To pomeni, da se bo nadaljevala po isti stopnji, dokler je
ne bodo spremenili ekonomski dogodki. Eden glavnih $okov v inflaciji
so spremembe agregatnega povprasevanja, ki se pojavi, ko agregatno
povpradevanje rase hitreje kot proizvodne zmogljivosti gospodarstva,
kar vle¢e cene navzgor, da uravnotezijo agregatno ponudbo in povpra-
Sevanje. Dejanski evri povprasevanja tekmujejo za omejeno ponudbo
dobrin in tako potiskajo navzgor cene. Ko brezposelnost upade in de-
lavci postanejo redki, se povecajo tudi place in inflacijski proces se po-
spesi. Nazorno predstavitev inflacije je razvil ekonomist A. W. Phillips,
ki je koli¢insko opredelil dolo¢anje inflacije pla¢ (Samuelson in Nord-
haus 2002). V osnovi ta pravi, da je tekoca inflacija pojasnjena z infla-
cijskimi pri¢akovanji in z neko mero izkoriséenosti kapacitet v gospo-
darstvu. V svoji hibridni obliki, ki uposteva, da se nekatere cene v go-
spodarstvu dolo¢ajo na podlagi enostavne indeksacije, recimo glede na
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preteklo inflacijo, nova Philipsova krivulja vklju¢uje tudi vpliv pretekle
inflacije na tekoco inflacijo (Masten 2008).

Raziskava »Dejavniki gibanja cen v gostinstvuc je temeljno tezo po-
stavila kot povezavo s prikazom med gibanjem cen v gostinstvu in splo-
$nim gibanjem cen. Za uspesno analizo pa Zelimo najprej prikazati te-
orije inflacije, za katere predvidevamo, da so povezane s cenami v go-
stinstvu v prou¢evanem obdobju med letoma 2000 in 2007. Poglejmo,
kako nastanek inflacije razlagajo monetaristi in keynesianci. Predpo-
stavljamo, da je gospodarstvo v dolgoro¢nem ravnoteZju (torej je pre-
setisée krivulj agregatnega povprasevanja (AD) in agregatne ponudbe
(AS) na ravni polnozaposlitvenega proizvoda; krivulja AS je tam nav-
pi¢na). Model AD—AS je nastal kot alternativa keynesianskemu modelu,
ki prikazuje ravnoteZje v gospodarstvu glede na proizvod (Y) in obre-
stno mero (i), model AD — AS pa i§¢e ravnotezje med proizvodom (Y) in
ravnjo cen (P), zato je primernejsi za razlago inflacije (Senjur 1999). AD
pomeni razmerje med koli¢ino proizvodov, po katerih se povprasuje, in
ravnjo cen.

Keynesianci razlagajo krivuljo AD kot skupek zasebne potrosnje (C),
nalozb (I), tro$enja drzave (G) in neto izvoza (X). Premik AD povzrocajo
spremenjena koli¢ina denarja v obtoku (monetarna politika), ki je tudi
element analize v tej raziskavi, predpostavljen v hipotezi 1, da je med
uvedbo evra in pove¢anim povprasevanjem po gostinskih storitvah po-
zitivna povezava, spremenjeno tro$enje drzave ali sprememba davkov
(fiskalna politika), spremembe vedenja potro$nikov, sprememba neto
izvoza, ki je tudi element analize v tej raziskavi, predpostavljen v hi-
potezi 1, da je med cenami gostinskih storitev in pove¢anim povpra-
$evanjem po njih (prihodi turistov) pozitivna povezava, in sprememba
nalozb. Premik AS prikazuje razmerje med ravnjo cen in proizvodom,
ki je namenjen za prodajo. Pri analizi krivulje AS je treba razlikovati
med kratkim in dolgim rokom. Na kratek rok krivulja naras¢a, saj dvig
cen povzro¢i povecanje dobicka proizvajalcev (ob nespremenjenih stro-
skih) in proizvajalci povecujejo proizvodnjo. Ce se povisajo strogki pro-
izvodnje, se krivulja pomakne v levo (ob nespremenjeni ravni cen), ¢e
se strogki zniZajo, pa v desno. Najpogostejsi vzroki za spremembo cen
so (Podobnik 2006) zvisanje plac, ki pomeni zviSanje stroskov proizvod-
nje, ki je tudi element analize v tej raziskavi, predpostavljen v hipotezi
2, da stroski delovne sile nadpovpre¢no dvigujejo cene gostinskih sto-
ritev (bruto place); krivulja AS se premakne v levo. Realno povisanje
plac povisuje tudi stroske proizvodnje in premik krivulje AS v levo. Vi-
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$anje drugih stroskov (na primer hrane) premika krivuljo agregatne po-
nudbe v levo in je tudi element analize v tej raziskavi, predpostavljen
v hipotezi 2, da stroski nabave inputov nadpovpre¢no dvigujejo cene
gostinskih storitev (cene hrane in pija¢ oziroma agrozivilska inflacija).
Rezultat izboljsanja tehnologije in/ali ve¢je produktivnosti je znizanje
stroskov, kar pomeni premik krivulje AS v desno. Sprememba deviznega
tecaja povzrodi spremembo uvoznih cen in s tem stro$kov proizvodnje,
pri ¢emer se kot input uporablja uvozeno blago. Visji devizni te¢aj zniza
uvozne cene in s tem stroske proizvodnje. Krivulja AS se premakne
v desno.

Agregatno ravnotezje je v modelu AD — AS doseZeno v preseliscu kri-
vulj AD in AS. Presecisée doloc¢a ravnotezno raven cen in ravnotezen
proizvod, kar pa na kratek rok ni stabilno. Prihajalo bo do priblizevanja
naravni stopnji brezposelnosti na trgu dela in s tem do spreminjanja
pla¢ (Mishkin 2001).

Na sliki 3.1 opazujemo, kako se gospodarstvo premakne iz dolgoro¢-
nega ravnoteZja R, zaradi povecanja koli¢ine denarja v obtoku, ki pov-
zrodi premik AD, v AD,. V prvi fazi gospodarstvo $e ostane na kratko-
roéni krivulji AS;, ki je tekla tudi skozi dolgoro¢no ravnoteZje R,. Vzpo-
stavi se kratkoro¢no ravnotezje v tocki R,, kjer je proizvod nad polno
zaposlitveno ravnjo, zato je tudi zaposlenost nad ravnjo naravne stop-
nje brezposelnosti. Zaposlenost nad ravnjo naravne brezposelnosti je
mogoca le ob vigjih placah. Zvisanje pla¢ na trgu dela povzro¢i premik
krivulje AS, v AS,. Gospodarstvo se tako premakne iz kratkoro¢nega
ravnotezja R, v dolgoro¢no ravnotezje R;. Za kratkoro¢no ravnotezje v
R, je, glede na izhodi$¢ni polozaj, znacilno zvisanje tako proizvoda (Y)
kot tudi ravni cen (P), za novo dolgoro¢no ravnotezje v R; pa le zvisa-
nje cen. Ce gre za kratkoro¢no zvisanje koli¢ine denarja v obtoku, se
premikanje krivulje AD v desno zaklju¢i in inflacija se ne nadaljuje. Ce
pa se rast denarja nadaljuje in se zato krivulja AD $e naprej pomika v
desno, se bodo ustvarjala nova ravnotezja, ki bodo na dolgi rok vedno
pripeljala le do visje ravni cen (inflacije), proizvod pa bo ostal na ravni
polnozaposlitvenega, ¢eprav se bo na kratek rok povecal tudi proizvod.
Tako pride do nastanka vztrajno visoke inflacije (Mishkin 2001).

Tudi keynesianci menijo, da je inflacija na dolgi rok monetarni po-
jav. Drugace kot monetaristi pa trdijo, da na kratek rok inflacijo poleg
povecanja koli¢ine denarja v obtoku povzrocajo tudi drugi dejavniki. Ti
dejavniki so tisti, ki premikajo krivulji AD in AS. Ce inflacijo povzro¢i
premik krivulje AD v desno, govorimo o inflaciji povprasevanja, ¢e pa
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SLIKA 3.1 Monetaristi¢na razlaga inflacije in keynesianska inflacija povprasevanja
(prirejeno po Mishkin 2001)

inflacija nastaja zaradi premikov krivulje AS v levo, govorimo o stro-
gkovno pogojeni inflaciji; primer: pove¢ano povprasevanje po gostin-
skih storitvah (ADGS), ko inflacija povprasevanja pogojuje vedno ve¢
in vedno bolje pla¢ane zaposlene osebe v gostinstvu, ali stroski pla¢, ki
povzrocajo stro$kovno inflacijo (ASPL). ADGS in ASPL pa na dolgi rok
predstavljata novo dolgoro¢no ravnotezje, na kratek rok, kot je uvedba
evra, pa ne. To trditev bomo potrdili ali ovrgli v tej raziskavi.

Vzroki za inflacijo so §tevilni in zanje obstajajo razli¢ne teoreti¢ne
razlage. Tradicionalna razlaga je bila, da se inflacija pojavlja zaradi pri-
tiskov na strani povpragevanja (inflacija povpragevanja) ali pritiskov na
strani stroskov (stroskovna inflacija). Danes obeh vzrokov inflacije ni
mogoce strogo loditi, saj delujeta vzajemno in se zdruZujeta prek infla-
cijskih pri¢akovanj (Hrovatin 2004).

3.12.1 STRUKTURNA INFLACIJA

Strukturna inflacija je posledica neravnotezja med povprasevanjem in
ponudbo in nastane tam, kjer je pomanjkanje blaga, to pa pomeni, da
trg ni usklajen med potrebami povprasevalcev in ponudbe. Na osnovi
reducirane oblike input-output modela zapisemo skupno proizvodnjo
i-tega sektorja, ki je eksogeno pogojena z velikostjo in strukturo vek-
torja konéne porabe (Jagri¢ 2008):

n
X =1V +rp Y+ b Ve =Y Ve i=1,2,..,n, (3.1)

=

34



Dvigcen 3.1

kjer je X; proizvodnja sektorja i, r;; sektorski multiplikator (u¢inek po-
vecanja konéne potronje), Y¢ konéna potrosnja sektorja, Yf @ konéna
potrosnja sektorja 1, Y]fi kon¢na potrodnja sektorja j, 217‘1:1 vsota in r;;
ucinek povecanja konéne potrosnje produkta j-tega sektorja za enoto
na povecanje potrosnje proizvodnje i-tega sektorja.

Sprememba obsega kon¢ne porabe bo izzvala spremembo skupne
proizvodnje sektorja i. Vendar pa na velikost proizvodnje i-tega sek-
torja ne bo vplivala le sprememba v velikosti vektorja konéne porabe,
ampak tudi spremembe v njegovi strukturi. Ce se npr. kon¢na potro-
$nja prvega sektorja poveca (storitev v gostinstvu) in se za isti znesek
potrosnja proizvoda drugega sektorja zmanjsa (storitev trgovine), se je
spremenila struktura. To bo povzrotilo spremembo proizvodnje i-tega
sektorja iz X; na Xl.(l), Ce so sektorski multiplikatorji ry; ter 7, razli¢ni
(kar je pogosteje, kot da bi bili enaki). Tako je sprememba strukture
konéne potrosnje povzrocila spremembo velikosti in strukture skupne
proizvodnje (Jagri¢ 2008).

Sprememba kon¢ne potrosnje proizvoda prvega sektorja bo povzro-
¢ila spremembe v proizvodnji vseh sektorjev v narodnem gospodarstvu
(Jagri¢ 2008):

raAY? i=1,2,...,n kjerje AY? = y? - yI® (.2)

ter kjer je ri; sektorski multiplikator (u¢inek povecanja kon¢ne potro-
snje), AY? sprememba kon¢ne potrosnje, Y¢ konéna potrosnja sektorja
in Y?® konéna potrognja sektorja 1.

Analogno lahko ovrednotimo vplive sprememb v kon¢ni potrosnji
proizvoda katerega koli sektorja. Vsaka sprememba, tako velikosti kot
strukture, vektorja konéne porabe skozi mreZo posrednih in neposre-
dnih proizvodnih odvisnosti zahteva prilagajanje proizvodnje ter dru-
gih agregatov, ki jih proizvodnja doloc¢a. Vsaka neusklajenost med ve-
likostjo in strukturo z vektorjem koné¢ne porabe dolocene proizvodnje
ter realizirano proizvodnjo se kaZe v ustreznih pritiskih ter druzbenih
strogkih. Spremembe v vektorju kon¢ne porabe so pogoste in hitre. V
gospodarstvih z ve¢jo razvojno dinamiko so ti procesi intenzivneji. Me-
hanizem prilagajanja proizvodnje pa zahteva dolocen (as, zato se po-
javijo kraj§i ¢asovni intervali, ko proizvodnja ne ustreza povprageva-
nju. To povzroca pritiske na cene. PodraZitev proizvoda nekega sektorja
zaradi nezadovoljenega povprasevanja pa povzrodi povecanje strogkov
za sektorje, ki ta proizvod rabijo za svojo proizvodnjo. S tem se zalne
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proces strogkovne inflacije. Tako smo prisli do ugotovitve, da je infla-
cija spremljevalni pojav procesa gospodarskega razvoja. Imenujemo jo
strukturna inflacija. Da bi jo omilili, moramo predvidevati spremembe
kon¢ne potrodnje, da bi se skupna proizvodnja Ze vnaprej prilagajala
pri¢akovanim spremembam v obsegu in strukturi konéne potrosnje (Ja-
gri¢ 2008).

3.1.2 STROSKOVNA INFLACIJA

Pri stroskovni inflaciji predpostavimo, da je nastal negativen ponud-
beni ok (zvidanje cene nafte na svetovnem trgu, zvisanje cen hrane kot
t. 1. agrozivilska inflacija ali pa zvisanje pla¢, ki je bilo doseZeno na pri-
mer s stavko). Na sliki 3.2 to lahko predstavimo s premikom krivulje AS,
levo navzgor v AS,. Novo kratkoroéno ravnoteZje je dosezeno ob visji
ravni cen in manj$em obsegu proizvodov. S stali§¢a trga dela so place
zaradi izsiljenega zviSanja vi$je od dolgoroéno ravnoteznih, brezposel-
nost pa presega naravno stopnjo brezposelnosti. Zato bo s¢asoma zapo-
slovanja ve¢, place pa se bodo znizale, kar bo krivuljo AS, spet prema-
knilo v AS;. Novo ravnotezje bo enako kot v izhodi§¢u. Tako ponudbeni
$ok na dolgi rok ne povzroca inflacije. Inflacija na dolgi rok je mogoca
le, &e se v trenutku, ko je gospodarstvo v to¢ki R,, krivulja AD premakne
vdesno iz AD, v AD,. Gospodarstvo tako doseze ravnoteZje v Rs, kjer je
raven cen vi§ja, proizvod pa je na polnozaposlitveni ravni. Premik kri-
vulje AD povzrodi le inflacijo, saj bi polnozaposlitveni proizvod dosegli
tudi brez posredovanja ekonomske politike. Ce bi se negativni ponud-
beni $oki nadaljevali ter povzrocali premike krivulje AS v levo ter bi se
krivulja AD premikala v desno, bi se tudi inflacija nadaljevala (na primer
dvig cen hrane in brezalkoholnih pija¢ na svetovnem trgu ali t.i. agro-
zivilska inflacija). Ker je premikanje krivulje AD na dolgi rok mogoce
le ob vegji koli¢ini denarja, pravimo, da je v tak§nem primeru denarna
politika akomodativna. Pri negativnih ponudbenih $okih aktivisti¢na
politika ni zazelena (Mishkin 2001).

Zaposlovanje je najve¢ji operativni strosek poslovanja gostinskega
podjetja. Komunikacija in treningi na dolgi rok, ki vklju¢ujejo tudi ne-
polno zaposlene osebe, bodo najmo¢nej$e orodje managementa gostin-
stva. Sprememba valute ima lahko za veliko $tevilo zaposlenih infla-
torni uéinek zaradi razli¢nih interpretacij visine osebnega dohodka v
novi valuti. Management mora biti tudi pripravljen na primerjalne po-
datke o osebnih dohodkih med delavci v evroobmodju. Z uvedbo evra
postanejo dohodki nominalno primerljivi brez valutnih prera¢unavanj
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SLIKA 3.2 Ponudbeni $ok in inflacija (prirejeno po Mishkin 2001)

(Neville in Barlow 1998). Pozitivno je, da bodo zaposleni bolj nagnjeni
k zaposlovanju v drugih drzavah evroobmocja. Mobilnost zaposlenih v
evroobmodju bo edini blagodejni u¢inek managementa na zadrzevanje
ravni pla¢ v podjetju in v panogi gostinstva (WT O 1998).

3.1.3 INFLACIJA POVPRASEVANJA

V primeru inflacije povprasevanja se osredoto¢imo na premik krivulje
AD v desno; povzrodajo ga nemonetarni dejavniki, na primer ekspan-
zivna fiskalna politika. Pove¢ano trodenje drzave ali znizanje davkov bo
na sliki 3.1 povzrocilo premik agregatnega povprasevanja iz AD, v AD,.
Gospodarstvo bo na kratek rok preslo iz ravnoteZja R, v R,, kjer sta pri-
sotni vi$ji proizvod in vi$ja raven cen. Zaradi visje zaposlenosti na trgu
dela se povecajo place. Zvisanje pla¢ povzro¢i premik krivulje AS v levo,
tako da gospodarstvo najde novo dolgoro¢no ravnotezje v R;. V novem
ravnotezju je, glede na izhodis¢e, prisotna le vija raven cen. Razlaga za
premik krivulj AD in AS je torej enaka kot pri monetaristih, s to raz-
liko, da je zacetni impulz za premik krivulje AD tokrat prisel iz nede-
narnega sektorja. Nadaljnji premiki krivulje AD v desno bi povzroéili
trajanje inflacije tudi na dolgi rok, vendar pa fiskalna politika ne more
biti ekspanzivna neomejeno dolgo ¢asa. Teoreti¢no bi bilo mogocée tro-
Senje drzave povecati do 100 % BDP in zniZevati davke do vrednosti o.
V praksi pa bi se tako izvajanje davi¢ne politike ustavilo veliko prej, saj
ne ena ne druga ekstremna moznost nista ne ekonomsko ne politi¢no
sprejemljivi. Torej na dolgi rok ekspanzivna fiskalna politika ni vzdr-
Zna, medtem ko je povecanje koli¢ine denarja v obtoku mogoce tudi na
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dolgi rok. Zato je premike krivulj AD v desno, ki bi se pojavljali dolgo
¢asa in bi povzrocali neprestano inflacijo, mogoce pripisati le povecani
koli¢ini denarja v obtoku. Pri tem je pomembno, da povecanje koli¢ine
denarja ni cilj ekonomske politike, temve¢ posledica drugih ciljev (Mi-
shkin 2001), na primer financiranje uvedbe nove valute evra ali sanacija
banéno-finanénega sektorja v ¢asu recesije.

S sodobno teorijo potrosnje, se nam poraja vprasanje dejanskih spre-
memb potrosnega obnasanja v Sloveniji. Sodobna teorija potrosnje te-
melji na dveh predpostavkah. Vsi potrosniki so med seboj enaki in ma-
ksimizirajo med¢asovno oziroma zivljenjsko funkcijo koristnosti, ki je
opredeljena na potro$nih ravneh za vsa obdobja zivljenja, ob omejitvi,
ki jo postavljajo razpolozljivi viri. V razmerah negotovosti maksimi-
zacija temelji na pri¢cakovanih vrednostih prihodnjih relevantnih spre-
menljivk (na primer dohodka ali obrestnih mer), ki jih agenti oblikujejo
racionalno - optimalno in uporabljajo vse razpolozljive informacije (Po-
lanec 2008).

Potrosdnja je v trenutku t odvisna zgolj od vsote sedanjih vrednosti
prihodnjih delovnih dohodkov in od zacetnega premozenja, zmanj$ane
za sedanjo vrednost zapus¢ine. Vedja kot je vsota sedanjih vrednosti te-
kocega dohodka, ve¢ja je tekoca potrodnja. Poleg tega je potrosnja odvi-
sna od diskontnega faktorja." Visji kot je diskontni faktor, manj cenimo
prihodnjo potrosnjo, zato je velja tekoca potrodnja. Povecanje tekocega
dohodka, v kolikor ni permanentno, ne poveca bistveno potrosnje, saj
teko¢i dohodek predstavlja le manjsi del vseh dohodkov. To je druga¢na
napoved vedenja potrosnikov od tiste, ki jo predvideva keynesianska te-
orija potrosnje, saj bi se tam potro$niki odzvali ne glede na to, ali gre za
trajno ali zgolj za¢asno spremembo (Polanec 2008).

V teoriji dohodka je povecanje potro$nje povezano s pove¢anjem do-
hodka. Ta je odvisen od tekoéega in od pri¢akovanih prihodnjih razpo-
lozljivih dohodkov in za povecanje obojega najdemo dokaze med razpo-
lozljivimi podatki za Slovenijo. Poleg tega je treba opozoriti $e na tretji
dejavnik, ki je pozitivno vplival na rast potrosnje. To je sproscanje li-
kvidnostnih omejitev, ki olajsujejo zadolzevanje in s tem tro$enje. Da
so se povecali tekoci razpolozljivi dohodki, lahko sklepamo Ze na pod-

1. Prihodnost diskontiramo tako, da je izbira dinami¢no konsistentna, kar pomeni,
da zaradi diskontiranja potrosnik od danes na jutri ne spremeni odlo¢itve. Klju¢no je,
da je diskontni faktor za enako distanco v ¢asu vedno enak. Ce bi se namre¢ diskontni
faktorji spreminjali med obdobji, se danes ne bi odlo¢ili za enako potrosnjo kot jutri
(Polanec 2008).
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lagi realnega povelanja povpre¢nih neto pla¢ in iz poveéanja agregata
neto pla¢, drugih prejemkov in socialnih transferjev (Polanec, Masten
in Fabjanti¢ 2000).

Pogled na preglednico 3.1 nam kaZe, da se je potrosnja v gostinstvu
(Cg) v zadnjih sedmih letih povecevala. Tudi realni BDP se je povece-
val. Preglednica prikazuje realno rast BDP in C, v odstotkih. Podatki o
vrednostih BDP in potrodnje v gostinstvu so v stalnih cenah preteklega
leta. V primeru prikaza (ali govora o) nominalnih oziroma tekoc¢ih cen se
ne upostevajo spremembe vrednosti denarja. Prikaz v realnih oziroma
stalnih cenah uposteva spremembo vrednosti denarja in s tem izlo¢imo
vpliv inflacije. Vrednost denarja se spreminja s ¢asom, zato je treba pri
primerjavah cen in vrednosti v ¢asu izvesti revalorizacijo — deflacioni-
ranje (Mihali¢ 1997a, Hrovatin 2004):

I
I, = ——— Kkjerje .
r HICP e Jer) (3-3)
HICPger = (1+10) x (1 +1y) X ++- x (1 +1p_y),

ter kjer je I, realni indeks, I,, nominalni indeks in H1C P4, deflator.
Vrednost BDP in realno rast BD P razli¢ni viri navajajo razli¢no.” Raz-
licne navedbe podatkov BDP so odvisne od ¢asa prevzema podatkov od
SURS. Vrednost BDP za obdobje 2000-2006 se je po reviziji na SURS
nominalno povecala za 1,5 oziroma 1,6 %. Izjemi sta leti 2001, ko je
vrednost BDP vedja samo za 1,3 %, in 2006, ko je vrednost BDP vedja
za 1,8 % oziroma za 0,3 % predvsem zaradi redne letne revizije (SURS
2008d). Z revizijo BDP se nove ocene realne gospodarske rasti ne razli-
kujejo pomembno od doslej objavljenih, saj se na novo izra¢unane stop-
nje rasti od prej objavljenih razlikujejo za 0,1 ali najvec za 0,3 odstotne
tocke (o. t.) (preglednica 3.1, stolpec 4). Nova ocena gospodarske rasti za
leti 2005 in 2006 je vi§ja za 0,2 o. t. (predvsem zaradi redne letne revi-
zije): za leto 2005 znasa zdaj 4,3 % (prej 4,1 %), za leto 2006 pa zdaj 5,9 %

2. SURS (2008¢) navaja, da so se spremenili podatki BDP, ker so jih januarja leta
2008 obiskali predstavniki odbora za bruto nacionalni dohodek (odbor BN D), ki deluje
v okviru Eurostata, z namenom, da preverijo usklajenost nasih virov in metod ocenjeva-
nja BN D z evropskim sistemom ra¢unov 1995. Sodelovanje z odborom BND se nadaljuje
tudi v letu 2009. Glede na ugotovitve odbora BND in zlasti glede na njegove pripombe
o nasih virih in metodah ocenjevanja BND bodo nujne metodologke revizije doslej ob-
javljenih podatkov o BND. Podatki o BDP, temeljnih agregatih nacionalnih ra¢unov in
zaposlenosti so zato revidirani zaradi Ze omenjenih pripomb odbora BND kot tudi z
obi¢ajnimi revizijskimi koraki.
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PREGLEDNICA 3.1 Vrednost BDP in Cg v stalnih cenah preteklega leta,
rast in delez Cg v BDP

Leto (@) ) ©) 4 (5) (6) @) (8) (9)
2000  17.544,4 17.024 4,1 4,1 4,1 3,9 660,0 - 3,8
2001 19.007,2 18.422 3,1 2,8 3,1 2,7 730,4 105,9 3,8
2002  21.475,0 20.720 3,7 4,0 3,7 3,5 764,9 104,7 3,6
2003 23.784,2 22.940 2,8 2,8 2,8 2,7 882,0 115,3 3,7

2004  26.190,6 25.814 4,4 4,3 4,4 4,2 970,0 110,0 3,7
2005 28.250,7 27.783 4,1 4,3 4,1 4,1 1.021,2  105,3 3,6
2006  30.397,9 29.859 57 5,9 57 57 1.092,2 1070 3,6
2007  33.105,5 32.295 6,1 6,8 6,1 58 1.312,3 120,2 4,0

OPOMBE Naslovi stolpcev: (1) BDP v mio EUR (SURS 2008a, popravljeni podatki),
(2) BDP v mio EUR (UMAR 2008a, popravljeni podatki), rast BDP (SURS 2008a, v
odstotkih), (4) rast BDP (SURS 2008a, popravljeni podatki v odstotkih), (5) rast BDP
(ECB 2008, v odstotkih), (6) rast BDP (UMAR 2008a, v odstotkih), (7) Cg v mio EUR
(SURS 2008a), (8) Reg, (9) Cg/BDP (SURS 2008a, popravljeni podatki v odstotkih).

(prej 5,7 %). Po prvi letni oceni je BDP po tekocih cenah vletu 2007 zna-
$al 34.471 milijonov evrov, kar je nominalno za 11,2 % ve¢ kot leto prej
(31.008 milijonov evrov). V obsegu se je BDP 2007 v cenah preteklega
leta povecal za 6,8 %; nova ocena stopnje realne rasti BDP za leto 2007
je za 0,7 o.t. vija od prve ocene po Cetrtletnih ra¢unih (6,1%) (SURS
2008c). Po posameznih podro¢jih dejavnosti se je obseg bruto dodane
vrednosti v letu 2007 v cenah preteklega leta najbolj povecal v gradbe-
nistvu (za 16,0 %), finan¢nem posrednistvu (za 13,8 %) in gostinstvu (za
8,7 %). Realna rast bruto dodane vrednosti je bila nizka v vseh storitve-
nih dejavnostih, v katerih prevladujejo netrzne storitve drzave, ter v
javni upravi in obrambi za 1,4 %, v izobraZevanju za 1,9 % ter v zdravstvu
in socialnem skrbstvu za 0,9 % (SURS 2008c).

Potrodnja v gostinstvu je bila v vsem proucevanem obdobju v mejah
med 3,6 % BDP in 4,0% BDP, povpre¢na letna rast potro$nje pa med
4,7 % in 20,2 %. Velika rast potrodnje v gostinstvu je bila leta 2007, in si-
cer s povprecno vrednostjo 20,2 %, oziroma potro$nja v gostinstvu pred-
stavlja 4% BDP in je bila v prou¢evanem obdobju najvija.

SURS (2008d) navaja, da so gospodinjstva v letu 2006 Ze drugo leto
zapored porabila za transport 15,5 %, skoraj prav toliko oziroma celo ne-
koliko veé sredstev kot za hrano in brezalkoholne pijace (15,4 %) ter za
gostinstvo (3,4 %). Se leta 2003 je bil izdatek za hrano in brezalkoholne
pijace najpomembne;jsi izdatek slovenskih gospodinjstev (21,5 %), ki mu
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sledi transport s 15,2%. V gostinstvu je bil delez potrosnje leta 2003
4,1% (SURS 2008d). DeleZ potrodnje za hrano je tudi indikator razvi-
tosti. Vedji kot je ta delez, manj razviti smo (Polanec 2008).

Inflacija povprasevanja se po teoriji dohodka v gostinstvu postavlja
kot realna kategorija gibanja cen v gostinstvu ob uvedbi evra v RS. Do-
maca potro$nja je bila v letu 2007 v storitvah 72,5 %, deleZ potro$nje v
BDP pa je bil leta 2007 52,8 %. BDP je zrasel od leta 2000 do leta 2007
za 35,3 % (Polanec 2008).

3.1.4 MONETARNA INFLACIJA

Denarna ali monetarna politika ureja preskrbo gospodarstva z denar-
jem. V vsakem gospodarstvu obstaja potrebna koli¢ina denarja v ob-
toku. To je koli¢ina denarja, ki je potrebna za realizacijo BDP. Merimo
jo v dolo¢enem obdobju, na primer v enem mesecu, Cetrtletju, letu. De-
narja ne sme biti niti prevec niti premalo. Obstaja neka objektivno po-
trebna koli¢ina denarja, ki preprecuje, da bi bilo denarja premalo, kar
bi vodilo do znizanja cen (deflacija), ali da bi bilo preve¢ denarja, kar
bi povzrodilo inflacijo. Kaksna je potrebna koli¢ina denarja v obtoku,
je odvisno od ve¢ dejavnikov. Za potrebe te raziskave navajamo nasled-
nje dejavnike: stopnjo inflacije, spremembo domacega povprasevanja,
stopnjo rasti BDP. Projekcije denarne politike, ki morajo upostevati po-
trebno koli¢ino denarja v obtoku, pripravljajo denarne oblasti oziroma
centralna banka (Hrovatin 2004).

Monetarizem in denarna politika

Monetarizem gradi na osnovah in spoznanjih kvantitativne denarne te-
orije. Njen zacetnik je znani ameriski ekonomist Milton Friedman. Bi-
stvo te teorije je, da poskusa dokazati nevtralno vlogo denarja v gospo-
darstvu. Kvantitativna denarna teorija izhaja iz Fisherjeve ena¢be me-
njave, ki je pravzaprav identiteta (Hrovatin 2004):

MV =PY, (3.4)

kjer je M koli¢ina denarja v obtoku = denarna masa = ponudba denarja,
V prometna hitrost denarja, Y realni BDP = fizi¢ni obseg BDP in P splo-
$na raven cen.

Predpostavke kvantitativne denarne teorije so naslednje. M: koli¢ina
denarja v obtoku je eksogena. Doloca jo banéni sistem, vklju¢no s cen-
tralno banko, in se ne spreminja, ¢e se spreminjajo P,Y ali k (pri dodani
konstanti k). k: odvisen je od institucionalnih dejavnikov, kot je na pri-
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mer frekventnost prejemkov in pla¢il. Ker ni zaznati velikih sprememb
med leti, lahko postavimo, da je k konstanta. P: splo§na raven cen na-
ra§ca, ¢e se poveca povpradevanje po Y, in pade, e se povpragevanje po
Y zmanjsa. In Y: kvantitativna denarna teorija obravnava dolgoroc¢ne
trende, zato predpostavlja, da je gospodarstvo doseglo polnozaposli-
tveni Y. Fizi¢ni obseg Y je konstanten. Ce je pri teh predpostavkah pov-
pradevanje po denarju manjse od ponudbe - kar pomeni, da imajo ljudje
prevec denarja -, ga bodo porabili tako, da bodo veé trosili. Agregatni iz-
datki se bodo povecali. Narodnogospodarske razmere kvantitativne de-
narne teorije so razmere polne zaposlenosti. Zato bodo ve¢ji agregatni
izdatki povzrotili samo povecanje cen (P), ne pa tudi povecanja Y, kar
bi bilo vodilo v keynesianski teoriji. Gospodarstvo bo prispelo do infla-
cijske vrzeli. Tak$na zveza med cenami in koli¢ino denarja v obtoku je
e najbolj razvidna iz naslednje enacbe:

P= 7 (3.5)
kjer je k = 1/V in je konstanta.

Ker sta kin Y konstanta, se s spreminjanjem M spremeni samo P. M
pa se spreminja z odlo¢itvami denarnih oblasti v okviru ciljev denarne
politike. Cene se spreminjajo sorazmerno s spremembami M.

Sporocilo kvantitativne denarne teorije je, da z denarno politiko
lahko vplivamo samo na cene, ne moremo pa spreminjati realnih ka-
tegorij v gospodarstvu, na primer Y. Od tod tudi pojem nevtralnosti
denarja. Inflacija je samo monetarni pojav in je posledica napa¢nega
vodenja denarne politike (Hrovatin 2004).

Gostinstvo je del gospodarstva. Ob uvedbi evra je izkoristilo pove-
¢ano troSenje domacega prebivalstva, povefano povprasevanje po go-
stinskih storitvah, ker so imeli ob uvedbi evra preve¢ denarja in so ga po-
skusali porabiti? Menjava denarja je ljudem dajala ob¢utek, da ga imajo
preved, saj so imeli v denarnicah tako tolarje kot evre.

Tako lahko zdaj razumemo Friedmanovo verigo, da je inflacija mone-
tarni fenomen (Begg 1997). Ce je agregatno povprasevanje v narodnem
gospodarstvu vedno na polnozaposlitveni ravni, lahko samo dva dejav-
nika dvigujeta splosno raven cen. Prvi¢, rast ponudbe denarja povzrodi
rast cen do polnozaposlitvene ravni, kar je enako agregatnemu povpra-
$evanju polnozaposlitvenega gospodarstva. Drugi¢, ¢e kar koli drugega
povzrodi rast cen, inflacijo in drzava (centralna banka) odgovori na to
z dodatnim denarjem v obtoku (tiskanjem denarja), bo porast koli¢ine
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denarja povzrod¢il inflacijo. Torej je drzava zaradi tiskanja denarja posre-
dno in neposredno odgovorna za gibanje inflacije (Begg 1997).

Razlike v inflacijskih stopnjah in druge cikli¢ne spremembe niso ni¢
novega v velikih monetarnih unijah, vendar si te v EMU zasluZijo po-
sebno pozornost. V zgodnjih letih je morala ECB monetarno politiko
voditi v zelo spremenljivem makroekonomskem okolju, podobno kot
danes, ko ga spremlja mnozica razli¢nih $okov, ki precej vplivajo na ra-
zvoj srednjero¢nih cen. Od zadetka leta 1999 do sredine leta 2000 se je
povisala cena nafte, evro pa je depreciiral. Prav tako se je cena nafte
precej dvigovala od leta 2004 do konca leta 2008. Leta 2001 so se po-
vidale cene hrane, kar je bila posledica vrste epidemij pri zivalih. Cene
hrane so se spet dvignile v drugi polovici leta 2007. Vidimo lahko, da so
v prvih letih EMU ti neugodni $oki vplivali na rast inflacije. V tak$nem
okolju, ki pomeni groznjo za nara$¢anje cen, je pomembno, da mone-
tarna politika prepredi, da bi tak$en razvoj spremenil tudi inflacijska
pri¢akovanja. Zato mora biti ECB pri odgovorih na $oke srednjero¢no
usmerjena, kar pomeni, da mora gledati prek kratkoro¢nih gibanj cen,
da bi ustrezno signalizirala njihov razvoj.

3.1.5 POVEZAVE MED RELATIVNIMI CENAMI IN INFLACIJO

Slovenija si je morala prizadevati za tak§no makroekonomsko politiko,
s katero je bila inflacijska stopnja sprejemljiva za ERM 1II in EMU. Ob
tem je treba omeniti, da je fiksiranje te¢aja smiselno le, ¢e je domaca
drZava sposobna ziveti z nizko inflacijsko stopnjo in ¢e valuta, na katero
je domaca valuta vezana, lahko zagotovi stabilno te¢ajno sidro. Obratno
je nesmiselno vezati domaco valuto na tujo, ¢e je inflacija visoka in ce
ima razvoj inflacije svojo pot (Festi¢ 2002).

Vzroki za veéje spremembe inflacije v Sloveniji so bili od leta 2000
naprej praviloma specifi¢ni. Gibanje inflacije je bilo povezano z variabil-
nostjo in (a)simetri¢nostjo porazdelitve relativnih cen. Vzroki za veéje
spremembe v inflaciji niso bili v domeni denarne politike oziroma cen-
tralne banke (Cufer 2000).

Za boljse razumevanje razvoja inflacije v Sloveniji oziroma za ra-
zumevanje vpliva menjalnega sektorja na nemenjalnega, in naspro-
tno, vpliva administrativno dolocenih cen, vpliva pla¢ in produktiv-
nosti je pomembno razumevanje prilagajanja relativnih cen in Ba-
lassa-Samuelsonovega u¢inka. Metode za razlago teoreti¢nega ozadja
problema sprememb relativnih cen in vidine inflacije lahko v grobem
razdelimo na razloge med variabilnostjo cen in inflacijo ter analizo po-
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vezave asimetri¢nosti porazdelitve relativnih cen in inflacijo. Relativne
cene so razmerje med cenami posameznih izdelkov in storitev.

Variabilnost relativnih cen

Fischer (1992) ugotavlja, da je s poveéano variabilnostjo relativnih cen
povezana tudi vi§ja stopnja inflacije. V obdobjih, ko se cene posamez-
nih izdelkov in storitev gibljejo e posebno raznoliko, je torej tudi in-
flacija visja. Fischerjeve ugotovitve lahko predstavimo tudi na formali-
ziran nadin: predpostavimo, da obstaja indeks cen p, ki je sestavljen iz
dveh izdelkov, katerih ceni sta p1 in p2:

p=axpi+(@—a)xp2 kjerjeo<a<a, (3.6)

ter kjer je p indeks cen, p1 cena izdelka 1, p2 cena izdelka 2, a delez iz-
delka 1in 1 — a delez izdelka 2.

Teoreti¢no je seveda mogoce, da imamo ob enakem p mnozico zelo
razli¢nih vrednosti relativnih cen p1/p in p2/p. Empiri¢ne raziskave,
opravljene na podatkih za ZDA, pa so pokazale, da bolj kot so relativne
cene p1/p in p2/p med seboj razli¢ne, torej vedja kot je njihova variabil-
nost, visja je tudi stopnja inflacije Ap/p. Fischer je predstavil Sest raz-
li¢nih teoreti¢nih metod, s katerimi je mogoce razloziti povezavo med
variabilnostjo relativnih cen in inflacijo (Cufer 2000). Te teoreti¢ne me-
tode so ¢i¢enje trga z nepopolno informacijo, strogki katalogov (angl.
menu costs), asimetri¢no cenovno prilagajanje, relativni $ok, ki je enak
agregatnemu Soku, alokativni efekti makroekonomskih politik in endo-
gene politike. Od vseh teoreti¢nih metod je $e najbolj razvita druga me-
toda, ki temelji na predpostavki, da sprememba cene pomeni za podjetje
strosek. Tudi analize ve¢ine drugih ekonomistov, ki se ukvarjajo z rela-
tivnimi cenami, temeljijo na tem nacelu. Tako so zunanji dejavniki te
teorije inflacija, kjer je funkcija inflacije povezane z variabilnostjo cen.

Ball in Mankiw (1994) ugotavljata, da je povezava med variabilnostjo
relativnih cen in inflacijo povezana z dejstvom, da pri oblikovanju cen
obstajajo omejitve, ki povzrocajo asimetri¢nosti pri prilagajanju. Cene
selaze, hitreje in v ve¢ji meri prilagajajo spremembam navzgor kot spre-
membam navzdol. Avtorja razlagata to empiri¢no ugotovitev in asime-
tri¢no prilagajanje cen z modelom, ki temelji na predpostavkah, da spre-
memba posamezne cene za podjetje predstavlja strosek (primer teorije
»menu cost«) in da se v ekonomiji pojavlja trendna inflacija, ki je lahko
sicer zelo majhna, toda pozitivna rast splone ravni cen.
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Avtorja ugotavljata, da v primeru spremembe v relativnih cenah po-
samezno podjetje spreminja svoje cene, da bi ohranilo Zeleno razmerje
relativnih cen. Podjetje je nagnjeno k temu, da se prilagaja hitreje, pred-
vsem ko je treba relativne cene prilagoditi navzgor, saj se v primeru,
ko Zeli podjetje prilagoditi svojo relativno ceno navzdol, strosku spre-
membe cene lahko izogne: podaka, da se zaradi inflacije prilagoditev
opravi samodejno. Nasprotno pa se podjetje v primeru, ko Zeli popra-
viti relativne cene navzgor, stroSku spremembe cene ne more izogniti,
saj opisani mehanizem deluje ravno v nasprotno smer, zato je tudi spre-
memb relativnih cen navzgor ved in v ve¢jem obsegu, kar razlozi asime-
trijo prilagajanja cen. Posledica te ugotovitve je, da lahko spremembe v
relativnih cenah, torej povecane disperzije v gibanju posameznih cen,
obravnavamo tudi kot inflacijski $ok s ponudbene strani (Cufer 2000).

Asimetri¢nost porazdelitve relativnih cen

Ugotovitev, da je sprememba relativnih cen indikator za inflacijske spre-
membe s ponudbene strani, Ball in Mankiw (1995) nadalje potrjujeta s
proucevanjem povezave med simetri¢nostjo porazdelitve relativnih cen
in vi$ino inflacije. Njuna ideja temelji na predpostavki, da podjetja pri-
lagajajo svoje cene samo, e so $oki na relativne cene vedji od stroskov
sprememb cen, zato je simetri¢nost porazdelitve $okov na cene bistvena
priugotavljanju vpliva relativnih cen na inflacijo, povecana variabilnost
relativnih cen pa u¢inke asimetri¢nosti $e dodatno okrepi.

Naj ponazorimo s primerom. Vsako posamezno podjetje doleti $ok
kot pritisk na individualno inflacijo, in sicer prek njegovih stroskov.
Podjetje se prilagodi in spremeni svojo ceno, Ce je strosek spremembe
cene nizji od inflacijskega pritiska. Za vsako podjetje torej obstaja ob-
mocdje, v katerem se ne odzove na $ok in znotraj katerega svojih cen ne
prilagaja. Za to obstajajo tri moznosti: ¢e je porazdelitev $okov na in-
flacijo med podjetji simetri¢na, je skupni uéinek na inflacijo ni¢, saj se
posamezni $oki na inflacijo izni¢ijo. Ce pa je porazdelitev $okov na in-
flacijo asimetri¢na in zamaknjena v desno, se skupni u¢inek kaze kot
povelanje inflacije. Velja tudi nasprotno, kadar je porazdelitev §okov
zamaknjena v levo. Ta teorija temelji na predpostavki, da se oki na in-
flacijo s ponudbene strani — se pravi $oki na stroske podjetij — kazejo
tudi na strukturni inflaciji.

Bakhshi in Yates (1999) ugotavljata, da povecana razpr$enost posa-
meznih sprememb cen ni nujno povezana s §okom s ponudbene strani
in je lahko tudi indikator $oka na strani povprasevanja. V ekonomiji,
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sestavljeni iz heterogenih podjetij, je lahko v primeru $oka na strani
povpra$evanja samo za del podjetij optimalno, da prilagodijo svoje re-
lativne cene, kar povzro¢i asimetri¢nost porazdelitve (Cufer 2000).

Balke in Wynne (1996) dokazujeta, da povezava med asimetri¢nostjo
porazdelitve relativnih cen in vi$ino inflacije ni nujno povezana z rigi-
dnostjo (nefleksibilnostjo) cen. S preprostim modelom splonega rav-
notezja sta pokazala, da rigidnost cen ni potrebna, temve¢ zado§¢a, da
model uposteva interakcije med razli¢nimi sektorji, da dobimo znat¢ilno
povezavo med inflacijo in stopnjo asimetrije.

Na podlagi ugotovitev avtorjev lahko povzamemo (Cufer 2000), da
sta tako poveclana variabilnost relativnih cen kot njihova asimetri¢na
porazdelitev povezani z vi§jo splo$no stopnjo rasti cen. Oba nasteta in-
dikatorja (variabilnost relativnih cen in asimetri¢nost porazdelitve rela-
tivnih cen) lahko prispevata k izbolj$anju informacij o gibanju inflacije v
bliznji prihodnosti. Da so spremembe v asimetri¢nosti porazdelitve ne
glede na njihovo teoreti¢no ozadje dokaj zanesljiv in azuren indikator
$okov na strani ponudbe, je $e posebno pomembno pri vodenju mone-
tarne politike.

V primeru Slovenije so analize pokazale o¢itno in mo¢no povezanost
inflacije z asimetrijo relativnih cen. Vzroki za asimetrijo v desno so na
primer v politiki nadzorovanih cen, ki je v obdobjih prilagajanja tezila
k izenalevanju cen z EU in tako prispevala k vi§ji domadéi inflaciji. V
obdobju deflacije cen proizvajalcev v glavnih razvitih drzavah se je na
simetriji v levo na relativnih cenah izraZala nizja domaca inflacija. To
pomeni, da je gibalo inflacije manj3e $tevilo cen, ki se nadpovprecno
dvigujejo (Cufer 2000). Ob uvedbi evra so se cene v gostinstvu nadpov-
pre¢no dvignile (SURS 2007a), kar je po teoriji relativnih cen vplivalo
na dvig inflacije v Sloveniji in na nepotrebne transakcijske stroske. To
trdimo tudi v hipotezi 1 v tej raziskavi. Pri tem so postale relativne cene
med seboj razli¢ne, in vedja ko je bila njihova variabilnost, vi§ja je bila
stopnja inflacije ob uvedbi evra v RS. Postavljena temeljna teza te raz-
iskave je povezana s prikazom in empiri¢no analizo med gibanjem cen
v gostinstvu in splodnim gibanjem cen. Hipoteza 1 tudi trdi, da obstaja
povezava med inflacijo v gostinstvu in povpragevanjem. Bakhshi in Ya-
tes (1999) menita, da je lahko §ok sprememb relativnih cen povezan tudi
s povpra$evanjem, ¢e je v ekonomiji, sestavljeni iz heterogenih podjetij,
kar turizem in gostinstvo sta, za del podjetij optimalno, da prilagodijo
svoje relativne cene. Sok je asimetri¢en. Ugotovimo lahko, da so obdob-
jem visje (povecane) inflacije botrovali odkloni posameznih cen od splo-
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$ne ravni cen. V teh obdobjih so razlogi za vedje spremembe v inflaciji
praviloma specifi¢ni in niso bili v domeni centralne banke oziroma mo-
netarne politike.

Konvergenca relativnih cen

Vsa prilagajanja relativnih cen v nekem gospodarstvu vodijo samo k
vnoviénemu vzpostavljanju porusenih relativnih cen. Tudi same re-
lativne cene so pod vplivom dinami¢nega procesa prilagajanja nekim
ustaljenim razmerjem, ki veljajo v razli¢nih gospodarstvih. Pod pred-
postavko lepljivih cen (navzdol nefleksibilnih) je prilagajanje mogoce
opraviti le ob nicelni inflaciji.

Tranzicijske drzave v procesu konvergence pravzaprav prilagajajo
tako svoje nominalne kot tudi relativne cene. Za menjalni sektor pred-
postavljamo veljavnost zakona enotne cene, v nemenjalnem sektorju
pa sta za oblikovanje cen odlo¢ilni domaca ponudba in povprasevanje.
Slednji sta tesno povezani z realnimi pla¢ami, ker te vplivajo na proiz-
vodne stroske in kupno mo¢. Realne place so na dolgi rok dolocene s
produktivnostjo v menjalnem sektorju, zato imajo manj razvite drzave
vigjo stopnjo inflacije. To je tudi osnova za Balassa-Samuelsonove raz-
lage visoke pozitivne korelacije med ravnjo cen in BDP na prebivalca
(Bernot 2004).

Cihak in Holub (2001), ki sta za merjenje razlik v relativnih cenah
uporabila koeficient relativnih cenovnih razlik, za Slovenijo ugotovita,
da je relativno blizu evropskim drzavam (nekje v rangu Portugalske).
Se bolj zanimiva je ugotovitev, da obstaja mo¢na negativna povezava
med ravnjo cen in koeficientom relativnih cenovnih razlik. To pomeni,
da manj$a kot je razlika v strukturni ceni, ve¢ji u¢inek ima prilagoditev
realnih cen na raven cen. Na poti Slovenije do evra je morala Slovenija
dosedi dolocene letne stopnje inflacije in s tem hitrost prilaganja rela-
tivnih cen. Ob tem je treba opozoriti, da je prilagajanje cen sprejemljivo
samo na podlagi konvergence v produktivnosti oziroma na podlagi do-
gajanj v realni ekonomiji, saj bi v nasprotnem primeru tvegali porusenje
zunanjega ravnotezja (Cihak in Holub 2001).

3.1.6 KAJ VPLIVA NA VISINO CEN?

Razumevanje vzrokov na nastanek inflacije je pomembno, saj le tako
lahko zagotovimo, da bo javnost sprejela in razumela monetarno po-
littko EMU. Za potrebe raziskave Zelimo v nadaljevanju prikazati de-
javnike, ki vplivajo na cene na makro ravni. Na cene v vseh dejavnostih
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poleg poslovne strategije podjetja moéno vpliva tudi stanje v drzavi ozi-
roma §ir$e, stanje v EU. Stanje lahko prikazemo s PPP. V raziskavi smo
uporabili primer indeksa Big Mac.

Gostinstvo je osredoto¢eno na turiste (menjalni sektor) ali domace
prebivalstvo (nemenjalni sektor), kar v nadaljevanju raziskave prika-
zujemo kot Balassa-Samuelsonov u¢inek. Balassa-Samuelsonov u¢inek
menjalnega in nemenjalnega sektorja je v Sloveniji s prehitevanjem pla¢
v nemenjalnem sektorju glede na menjalnega zacel prevladovati Sele v
drugem obdobju tranzicije (Obreza 2006), kar vpliva na strogke dela
v gostinstvu. Indeks stro§kov dela v gostinstvu je na primer leta 2007
glede na leto 2000 znasal 170.

U¢inki nominalnega efektivnega deviznega te¢aja in $oki v cenah
nafte kot zunanji u¢inki delujejo na gibanje cen. Nadalje je gibanje cen
odvisno od DDV vdrzaviinv EU ter z njegovo vi§ino, tudi med drzavami
EMU obmodja (Spiljak 2006). Dejansko stanje primetljivih podatkov se
na nacionalni ravni izrazi z indeksom cen Zivljenjskih potrebs¢in 1cZP,
ki izkazuje inflacijo v drzavi.

Devizni tecaj in inflacija
Rezim deviznega tecaja pred vkljucitvijo Slovenije v ERM II bi lahko
najbolje oznatili kot izrazito uravnavano drsenje, pri ¢emer se je kon-
sistentno vzdrzevala pozitivna stopnja rasti deviznega tecaja (Masten
2006). Pri uravnavanem drsecem deviznem teaju centralna banka s
posegi na devizni trg vpliva na visino deviznega tecaja. Vpliv centralne
banke na vidino deviznega teéaja je lahko zelo razlicen. Zato je lahko
velika razlika med reZimi deviznega tecaja, ki se oznacujejo kot rezimi
uravnavanega drsenja. Calvo in Reinhart (2002) ter Ribnikar (2004)
pravijo, da je pogosto tezko razlikovati med uravnavanim drsenjem in
mehko varianto trdnega deviznega te¢aja. Reinhart (2002) in Ribnikar
(2004) pravita, da je rezim drsecega deviznega tecaja najveckrat videti
kot rezim trdnega deviznega teaja, kjer ni zaupanja v visino deviznega
tecaja. Vse to je lahko hkrati tudi dobra stran tega rezima deviznega
tecaja, Ce centralna banka relativno velike prostosti, ki jo ima glede
deviznega tedaja, ne zlorabi. To je bil na primer na$ rezim deviznega
te¢aja od uvedbe tolarja 8. oktobra 1991 do 28. junija 2004, ko smo z
dolo¢itvijo paritetnega tedaja evra v viini 239,64 tolarja zapustili rezim
uravnavanega drselega deviznega te¢aja (Ribnikar 2004).

Devizni teéaj je razmerje, po katerem je mogoce zamenjati eno va-
luto za drugo (Tribe 1996). Devizni tecaji so pomembni za gostinstvo
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in turizem iz ve¢ razlogov. Podjetja lahko v drzavo ali uvazajo kon¢ne
proizvode ali polproizvode oziroma surovine. Primer: kroznike za po-
trebe gostinstva v Slovenijo uvazZamo in nominalni efektivni devizni te-
¢aj nam bo povedal vrednost tega izdelka v Sloveniji. S 1. 1. 2007 je Slo-
venija prevzela evro in neposredno kotacijo deviznega te¢aja ECB, kar
pomeni, koliko tuje valute dobimo za eno enoto domace valute. Nomi-
nalni devizni te¢aj je v tem primeru definiran takole (Tribe 1996):

tuja valuta

nominalni devizni tecaj (e) = (37

domaéavaluta’
Devizni tecaj je $e posebno pomemben za dejavnosti, kot sta gostin-
stvo in turizem, ki sta vklju¢eni predvsem v mednarodno menjavo. Vsa-
kréno spreminjanje deviznih tecajev vpliva na mednarodno turisti¢no
povpradevanje. Veja kot je sprememba deviznih tedajev, bolj se spre-
minja turisti¢no povpra$evanje zaradi deviznega te¢aja. Tako je mocan
ameriski dolar kar cela tri desetletja po 2. svetovni vojni spodbujal tu-
riste iz ZDA, da so potovali v tujino, hkrati pa je v tem ¢asu malo tujih
turistov potovalo v ZDA. Dejanski u¢inek zmanj$anja vrednosti ame-
riskega dolarja na povecanje izvoza ali zmanj$anje uvoza iz evroobmo-
¢ja je odvisen od elasti¢nosti povpragevanja na evroobmodju za ameri-
gkim izvozom (amerigkimi turisti¢nimi destinacijami) in od elasti¢nosti
povpradevanja ameriskega uvoza za izvozom v evroobmodje. Devalva-
cija ameriskega dolarja bo imela u¢inek v poveéanju celotnega izvoznega
zasluzka v evrih, ¢e je povprasevanje na evroobmodju elasti¢no, saj bo
zniZanje cene za enoto proizvoda v ameri$kem dolarju v relativno veé-
jem obsegu nadomes$c¢eno s povelanim povprasevanjem na trgih evroo-
bmo¢ja. Znizanje te¢aja ameriskega dolarja pa hkrati povisuje stroske za
uvoz. Kratkoro¢ni u¢inek na placilno bilanco je odvisen od tega, kateri
kratkoro¢ni uéinki so moc¢nejsi: ali u¢inek na povecan izvoz (vkljuéno
turizem) ali pa u¢inek povisanih stroskov uvoza, saj se morajo na spre-
menjene cene prilagoditi tako ponudniki kot potrosniki. Uéinki spre-
menjenega deviznega tecaja so tako razli¢ni za izvoznike in uvoznike.
Podjetja, ki izvazajo storitve, pri¢akujejo veéje pozitivne u¢inke od slab-
Sega ali podcenjenega deviznega tecaja nacionalne valute. Zato je sta-
bilnost deviznega te¢aja pomembna za podjetja in druge organizacije,
katerih poslovanje je pomembno povezano s transakcijami v tujih valu-
tah. Treba pa je poudariti, da je devizni te¢aj samo eden od dejavnikov,
ki vplivajo na izvozno konkuren¢nost (Nemec Rudez in Bojnec 2007).
Pomemben zunanji dejavnik, ki vpliva na inflacijske stopnje, so spre-
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membe v nominalnem efektivnem deviznem tecaju. Pri tem je $e po-
sebno pomembno prehajanje deviznega tecaja (angl. pass-through).
Tako spremembe v deviznem teéaju najprej vplivajo na uvozne cene,
ta u¢inek pa se pozneje prenese na cene domacih menjalnih dobrin in
posledi¢no na skupno inflacijo. Obseg prehajanja je odvisen od deleza
uvozenih konénih dobrin v doma proizvedenih dobrinah.

Honohan in Lane (2004) sta ugotovila, da obstaja mo¢na povezava
med gibanjem nominalnega efektivnega deviznega tecaja in inflacij-
skimi razlikami, poleg tega pa ima nominalna apreciacija (depreciacija)
deviznega tecaja pozitiven (negativen) u¢inek na inflacijo. To pomeni,
da so imele drzave, katerih nominalni efektivni devizni tecaj je depre-
ciiral bolj od povpre¢ja evroobmo¢ja, tudi visje inflacijske stopnje. Prav
tako se je tudiizkazalo, da depreciacija evra vpliva na inflacijo hitreje kot
apreciacija evra. Kot v veéini tranzicijskih drzav je bila tudi v Sloveniji
realna apreciacija domace valute. Uravnavano drsenje je delovalo tako,
daje BS poskusalaistoc¢asno stabilizirati obéutljive mednarodne tokove
kapitala in realno obrestno mero na stopnjah, ki vpliva na zniZevanje
inflacije (Masten 2006). Zaradi uradnega stalis¢a tako centralne banke
kot tudi Vlade RS, da naj bi bila Slovenija v sistemu ERM 11I kar najmanj
Casa, je bilo treba iz previdnosti znizati inflacijo na ¢im niZjo raven ze
pred vkljuditvijo v ERM 11, da bi se izognili morebitnim drasti¢nim ko-
rektivnim ukrepom ekonomske politike in izgubi konkuren¢nosti. Sta-
bilizacija nominalnega deviznega te¢aja ob vstopu v ERM II se lahko
zgodi za ceno niZje stabilnosti realnega segmenta gospodarstva, $e po-
sebno ¢e to pomeni fiksiranje deviznega tecaja in odpoved samostojni
denarni politiki. Ocene, ki jih je predstavil Masten (2006), kaZzejo, da
vkljutitev Slovenije v ERM 1II ni imela pomembnih destabilizacijskih
ucinkov. Realni proizvod se je relativno hitro povrnil k potencialnemu,
kar nas napeljuje k sklepu, da je vklju¢itev v ERM 11 dejansko imela
pomemben stabilizacijski u¢inek na slovensko gospodarstvo, ne da bi
bila pri tem ogroZena rast (Masten 2006).

Pariteta kupne moci

Teorijo pPP lahko pojasnimo na razli¢ne nac¢ine. Najbolj ilustrativen,
ki opisuje povezavo med deviznima te¢ajema in relativnima indeksoma
cen v dveh drzavah, pravi, da bo valuta tem $ibkeja, ¢im visja bo infla-
cija (Zestos 2006):

stopnja sprem. deviznega tecaja = razlika v stopnjah inflacije. (3.8)
Zgornje razmerje pa lahko pojasnimo tudi drugace, in sicer: ¢e zane-
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marimo trZne omejitve, bi spremembe menjalnega te¢aja izrazale spre-
membe v relativni ravni cen. Na prosto delujo¢em trgu se cene podob-
nih dobrin med dvema drzavama ne morejo razlikovati, ker se v primeru
razlik v cenah med drzavama takoj oblikuje arbitraza, ki deluje, dokler
se te ne odpravijo. Pojasnimo to $e z enacbo:

Py xS; =Py, (3.9)

kjer so P; tuje cene, S; devizni te¢aj, domace cene pa P; (Krugman in
Obstfeld 1997; Dornbusch 1987; Copeland 2000).

Realni devizni te¢aj meri odstopanja od PPP glede na neko zacetno
tocko, kjer naj bi pariteta vsaj priblizno veljala. Uporablja se tudi za
merjenje konkuren¢nosti drzav. Absolutni realni devizni tedaj je defi-
niran kot razmerje med ravnjo domacih in ravnjo tujih cen (tuje seveda
preracunane na domaco valuto po veljavnem nominalnem deviznem te-
¢aju). V praksi na realni devizni te¢aj gledamo kot na indeks. Ce abso-
lutna pPP velja, je ta indeks enak 1. Tako lahko merimo odstopanja od
PPP z uporabo cenovnih indeksov in sprememb deviznega tec¢aja skozi
¢as. Realni devizni tecaj je bil v sredig¢u diskusij o mednarodni ekonom-
ski politiki zaradi najmanj dveh razlogov. Prvi¢, ker vpliva na konku-
ren¢nost drzave, lahko imajo spremembe hude ekonomske posledice.
Ko je domaca valuta podcenjena, so dejavnosti, ki so neposredno pove-
zane s svetovnim trgom, stimulirane, da se (prevec) razsirijo. Ce je po-
zneje valuta precenjena, se stanje lahko kaze v odpus¢anju delavcev in
v stecajih v izvoznih in tistih dejavnostih, ki so neposredna konkurenca
uvozu. Drugi¢, realni devizni te¢aj v obdobju drsecih te¢ajev veliko bolj
niha kot prej, ko so bili te¢aji »fiksni«. Do zdaj raziskave $e niso uspele
uspesno identificirati determinante realnega deviznega tecaja, niti e
obstaja tendenca, da se vrne na neko »bazno« vrednost — na dolgoro¢ni
ravnotezni realni devizni te¢aj (Zestos 2006).

Indeks Big Mac

Stevilne $tudije se ukvarjajo z odstopanjem deviznih te¢ajev od ravnote-
znih oziroma od P PP. Razli¢ni avtorji razli¢no interpretirajo verjetnost
PPP. Vnadem primeru je revija The Economist (2007) objavila primerjavo
cen hamburgerja Big Mac v razli¢nih mestih po svetu in s tem posku-
gala pokazati, kaj je indeks PPP v globalnem svetu. Uporabljeno je na
osnovi podatkov iz vsakega leta ter te¢aja evra in ameriskega dolarja. V
preglednici 3.2 je v prvem stolpcu (1) prikazana cena hamburgerja Big
Mac v evrih za devet let. V drugem stolpcu (2) je prikazana cena v ame-
ri8kih dolarjih. Veljavni devizni te¢aj USD/EUR je prikazan v stolpcu 3.
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PREGLEDNICA 3.2 Indeks Big Mac

Leto (@) ) ©) (4) (5)
1999 2,52 2,43 1,08 0,96 +12
2000 2,56 2,51 0,93 0,98 -5
2001 2,57 2,54 0,88 0,99 -11
2002 2,67 2,49 0,89 0,93 -5
2003 2,71 2,71 1,10 1,00 +10
2004 2,65 2,90 1,24 1,09 +13
2005 3,41 3,58 1,22 1,05 +17
2006 2,94 3,82 1,28 1,05 +22
2007 3,06 4,17 1,36 1,12 +22

OPOMBE Naslovi stolpcev: (1) cena v EUR (tehtano povpre¢je cen izdelka v evroo-
bmo¢ju), (2) cena v USD (povpreéje cen izdelka v mestih New York, Chicago, Atlanta
in San Francisco), (3) devizni te¢aj EUR/USD, (4) PPP, (5) te¢ajna razlika proti USD, v
odstotkih. Prirejeno po Zestos 2006; The Economist 2007.

Stolpec 4 kaze razmerje stolpca 2 in stolpca 1 (Zestos 2006). V skladu
s temi podatki vidimo, da je bil evro v prvem letu precenjen za okoli
12 %, podcenjen tri leta po stopnji 5, 11 in 5% in leta 2003 postane spet
precenjen v viini 10 %. Ali naj indeks Big Macjemljemo resno? Kot pravi
The Economist (2007), indeks Big Mac prikazuje precenjenost (podcenje-
nost). Za evro mnogi ekonomisti predpostavljajo, da je bil vpliv daljsega
obdobja znatilen in da je bila taka ocena pri¢akovana. Prav tako indeks
Big Mac prikazuje, da je bil evro ob njegovi uvedbi precenjen in se je v
naslednjih treh letih njegova vrednost izgubila. Primerjava indeksa Big
Maca in indeksa PP P prikaze podobne absolutne rezultate. Zato indeks
Big Mac ni tako nepomemben. Z indeksom Big Mac se sicer ne trguje
na mednarodnem trgu, kot to predvideva teorija PPP, njihove cene so
pod vplivom davkov, razli¢nih trgovinskih marz in razlik v cenah ne-
menjalnih dobrin. Namen analize cene hamburgerjev po svetu nikoli
ni bil natanéno napovedovanje, ampak poenostavitev teorije deviznih
tecajev. Kljub mnogim kritikam je The Economist (2007) s tem tudi na-
povedal padec evra ob njegovi vzpostavitvi v zaletku leta 1999. Indeks
Big Mac je aprila 2003 ponazarjal, da dolar ni ve¢ precenjen v primer-
javi z evrom. Leta 2007 je prikazoval precenjenost evra v primerjavi z
dolarjem v vigini 22 %.

Menjalni in nemenjalni sektor

Prvi in najpomembnejsi model dolgoro¢nih odstopanj od PPP sta pred
vec kot stiridesetimi leti razvila Balassa (1964) in Samuelson (1964). Ko
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ravni cen vseh drzav pretvorimo v skupno valuto po nominalnih devi-
znih teéajih, imajo drzave z vi§jim dohodkom visjo raven cen kot drzave
z nizkim dohodkom. Razlog za ta fenomen ni samo vi$ja absolutna pro-
duktivnost v bogatejsih drzavah. V preteklosti je bil v industrijskih dr-
zavah tehnoloski razvoj v storitvah (nemenjalnem sektorju) po¢asne;jsi
kot v industrijskem (menjalnem) sektorju (Bor3i¢ 2004). V nemenjal-
nem sektorju so hoteli in restavracije, transport, komunikacijske sto-
ritve, finanéno posrednistvo, javna uprava, socialno skrbstvo, izobra-
zevanje, zdravstvene storitve, plinovod, oskrba z vodo, kanal$é¢ina in
ostale ob¢inske, socialne in osebne storitve (Vork 1998).

Klju¢ni atribut uspesnega slovenskega gospodarstva v EU je konku-
renénost sektorjev, ki so vklju¢eni v tokove mednarodne menjave, pa
tudi konkurenénost lokalnih ponudnikov proizvodov in storitev. Pri
tem pri¢akujemo, da bodo pod ve¢jim konkuren¢nim pritiskom tiste
gospodarske dejavnosti, ki so vklju¢ene v mednarodno menjavo. Vzro-
kov za slab3anje konkuren¢nosti slovenskega gospodarstva je vec. Po-
memben segment so gibanja cen nemenjalnega sektorja, ki predsta-
vljajo tudi ve¢ kot 30 % stroskov, ki se prelivajo v kalkulacijo izvozne
cene (Zizmond in Novak 2004).

Majhno gospodarstvo, kot je slovensko, ne more dolocati cen svojih
izdelkov. Prevzeti mora cene mednarodnega trga. Samo v panogah, ki
niso vklju¢ene v mednarodno menjavo, ali v panogah, v katerih ni izvo-
zne konkurence, obstaja moznost oblikovanja vigjih cen kot na medna-
rodnem trgu. Gospodarstvo lahko razdelimo na dva sektorja — menjalni
in nemenjalni. Menjalni sektor je pretezno izvozno naravnan, neme-
njalni pa preteZno prodaja na domacem trgu, na primer storitve, kar
gostinstvo je.

Na strani povprasevanja povecanje produktivnosti povzroéi poveca-
nje v dohodku in s tem pove¢ano potroénjo. Ce je povelano povpra-
Sevanje po proizvodih obeh sektorjev — menjalnega in nemenjalnega
- enako, prevlada ponudbeni uéinek, ki v tem primeru inflacije ne na-
giba k nemenjalnim proizvodom in storitvam. Le v primeru, ¢e bi bilo
povpradevanje nagnjeno k menjalnemu sektorju, bi bil ponudbeni uéi-
nek kompenziran. Toda v realnosti, prav tako tudi v Sloveniji, je pov-
prasevanje nagnjeno k storitvam, ki predstavljajo ve¢ino nemenjalnega
sektorja. Tako stran povpradevanja e okrepi u¢inek ponudbene strani
(Bernot 2004). V Sloveniji zaostaja predvsem raven cen v nemenjalnih
dejavnostih, medtem ko so cene menjalnih dejavnosti primerljive s ce-
nami v EU in v evroobmodju. Primerjava ravni cen posameznih sku-
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pin blaga pokaZe, da je raven cen v Sloveniji zelo podobna povpredju
cen blaga v evroobmodju, medtem ko so odstopanja pri storitvah pre-
cej vedja. Cena kave npr. pri istem ponudniku gostinskih storitev je bila
leta 2007 v Sloveniji en evro in v Avstriji en evro in devetdeset centov.
Zato so tudi razlike v relativni strukturi cen storitev v Sloveniji ve¢je od
povpredja evroobmodja. To pomeni, da lahko v prihodnje ob realni kon-
vergenci gospodarstva k povpredju enotnega valutnega obmodja prica-
kujemo hitrej$o rast cen nemenjalnega dela gospodarstva. Ker se bodo
cene menjalnega dela gospodarstva, ki ze dosegajo skoraj enako raven
kot cene v drugih drzavah evroobmo¢ja, ustavile, bo skupna rast cen za-
radi hitrej$e rasti cen nemenjalnega sektorja hitrejsa od povpredja evro-
obmod¢ja (Bernot 2004).

Srednjeevropske drzave in vzhodnoevropske drzave so imele ob osa-
mosvojitvi visoko inflacijo. Rast cen je bila v nekaterih drzavah tudi do
1000 % (Vork 1998). Kljuéni dejavniki za tako visoko inflacijo so bili pre-
velika ponudba denarja in fiskalni deficit. Po stabilizacijski politiki se je
inflacija pocasi zniZevala z apreciacijo nominalnega efektivnega devi-
znega tecaja, ki je povzrodil podcenjenost domace valute (Vork 1998).
Razli¢na produktivnost se je izrazila v menjalnem in nemenjalnem sek-
torju (kot Balassa-Samuelsonov ué¢inek) in vpliva na povpragevanje do-
brin nemenjalnega sektorja. Dodaten pritisk na cene so povzrocale re-
lativne cene (Vork 1998). Vork (1998) je opisane dejavnike analiziral za
obdobje od 1993 do 1997 na primeru Estonije. Ce se povprasevanje po-
vela za 1% bolj kot produktivnost v nemenjalnem sektorju, se cene v
povpredju povedajo za 0,43 %. Od tega je 0,3 % s takojnjim ué¢inkom in
0,13 % z ucinkom v etrtini leta. Ce se regulirane cene dvignejo za 1%,
se inflacija v povpredju dvigne za 0,38 %. Ta dvig ima dva ucinka. Prvig,
regulirane cene dvigujejo inflacijo, in drugi¢, stroski in pri¢akovana in-
flacija se prenesejo v druge elemente cen Zivljenjskih potrebs¢in (Vork
1998). Ce se denarni agregat M2 dvigne za 1%, se inflacija v povpre&ju
dvigne za 0,14 %. Medtem pa velja, ¢e se BDP dvigne v naslednjem Zetr-
tletju za 1 %, potem povecana ponudba denarja za 1 % ne dviguje (mone-
tarne) inflacije. Na primeru Estonije, ki ima fiksni devizni teéaj, je Vork
(1998) ugotovil, da devizni te¢aj ne vpliva na inflacijo.

Balassa-Samuelsonov model

V literaturi (Buiter in Grafe 2002; Kohler 2000; Zumer 2002) se Ba-
lassa-Samuelsonov u¢inek ali model pojavlja kot ena od razlag vzrokov
za razliko med inflacijo v drZavah v tranziciji in razvitih drZavah. Ta
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model je dolgoro¢ne narave in se na splo$no uporablja za razlago raz-
like v inflaciji med katerim koli hitro rasto¢im gospodarstvom in kate-
rim koli pocasneje rasto¢im gospodarstvom. Pri razlagi se omejuje le na
dejavnike, ki delujejo na strani ponudbe, in sicer na produktivnost in
place.

Menjalni sektor skrbi za tehni¢ni napredek. Produktivnost tega sek-
torja je prav zaradi tega ve¢ja. Sledi rast pla¢. Zaradi socialnih razlo-
gov se povelajo place nemenjalnega sektorja. To pa nima pokritja v ra-
sti produktivnosti. Posledi¢no se povelajo tudi cene nemenjalnega sek-
torja, da ta ob povecanju pla¢ e ostane dobitkonosen. To povzroéi spre-
membe relativnih cen. Vegji del sektorja namre¢ vgrajuje celotne stro-
ke v cene, kar je deloma posledica visjih dohodkov, monopolnega polo-
Zaja in popustljivosti drzave pri financiranju javnega sektorja (Obreza
2006). Rast cen nemenjalnega sektorja in s tem tudi rast relativnih cen
se bo prenesla v vi§jo inflacijo. To je Balassa-Samuelsonov u¢inek na do-
mace gospodarstvo (Kohler 2000). Pred nastankom EMU je bila ve¢ina
razlag za inflacijske razlike osredotodena na Balassa-Samuelsonov udi-
nek. Ta hipoteza predpostavlja, da naj bibile nacionalne inflacijske stop-
nje pozitivno povezane z razlikami v rasti produktivnosti v menjalnem
in nemenjalnem sektorju. Vendar pa so rezultati pokazali, da pozitivna
povezava velja le za Nemcijo in Irsko (Spiljak 2006). Tako je v Nem¢iji
nizka rast produktivnosti v proizvodnem sektorju pripomogla k zmanj-
$anju realnih pla¢ ter inflacije. Po drugi strani pa je hitra rast produk-
tivnosti menjalnega sektorja na Irskem povzrocila povisanje pla¢ in in-
flacije.

Iz Balassa-Samuelsonovega u¢inka za domace gospodarstvo lahko iz-
peljemo tudi mednarodni vidik tega u¢inka. Hitro rastoce drzave v tran-
ziciji, kjer je produktivnost v menjalnem sektorju vi$ja kot v menjalnem
sektorju razvitih drZzav, bi morale imeti tudi vi§jo inflacijo od razvitih
drZav, ¢e se nominalni devizni tecaj ne spreminja. Pri tem predpostav-
ljamo, da je produktivnost nemenjalnega sektorja tranzicijskih drzav
enaka. Vigja kot je razlika v produktivnosti med drzavama, visja je tudi
razlika med inflacijama obeh drzav. Zaradi vi$je inflacije v hitro rastoci
drzavi bo apreciiral realni devizni te¢aj med valuto hitro rastoce drzave
in valuto pocasneje rastoce drzave (Buiter in Grafe 2002). Razli¢ne ravni
razvitosti v ¢asu vstopa v ERM 1I in prevzema evra pomenijo, da bodo
drzave, ki so relativno manj razvite glede na povpredje EU, nujno rasle
hitreje od povpre¢ja. Proces dohitevanja (realna konvergenca) je najbolj
izrazit na podro¢ju produktivnosti in izenafevanja cen. Hitrejsa gospo-

55



3 Inflacija in tedajna politika

darska rast je povezana z ve¢jimi inflacijskimi pritiski, te pa lahko ra-
zloZimo s pomo¢jo Balassa-Samuelsonovega u¢inka (Jazbec 2004a).

Davek na dodano vrednost

V osnovi lahko davéne prihodke proracuna RS delimo na: posredne, ne-
posredne, socialne dajatve in druge davsc¢ine. Davki se delijo na posre-
dne in neposredne. Posredni davki so tisti, ki se pobirajo od dobrin ali
storitev posredno od posameznikov. Neposredni davki se pobirajo ne-
posredno od posameznikov in podjetij. Posredna obdav¢enja so zara-
¢unana na trodenje oziroma izdatke, ki so lahko v obliki DDV, trogarin
ali podobnih davi¢in. Posredne davke je mozno ceneje in laZe pobirati.
Delezi neposrednih in posrednih davkov v celotnih davénih prilivih se
med drzavami razlikujejo (Bojnec 2006).

Davéno stopnjo opredelimo kot funkcionalno zvezo med davéno
osnovo in davénim dolgom ter posebej kot Stevilko, ki prikazuje od-
nos med dav¢no osnovo in davénim dolgom. Poznamo vel vrst davénih
stopenj: proporcionalne, progresivne, regresivne, kombinirane in de-
gresivne. Davéne stopnje so dolocene z dav¢nimi predpisi, v delezu,
izrazenem z odstotki, glede na vrednost obdav¢ljive osnove ali v pavsal-
nem znesku glede na koli¢insko enoto (Bojnec 2006).

Proucevanje davkov in drugih dajatev, povezanih s turizmom, prido-
biva vse ve¢ji pomen, saj je turizem vedno bolj obdavéen (Nemec Rudez
in Bojnec 2007). Medtem ko je bil mednarodni turizem v 60. letih prej-
$njega stoletja pretezno neobdavcen, WT O ugotavlja, da narasc¢ajo tako
stevilo davkov in drugih dajatev, povezanih s turizmom, kot tudi nji-
hove stopnje. S tem postaja turizem pomemben za ustvarjanje prihod-
kov javnega sektorja. Davki so le ena vrsta javnofinané¢nih prihodkov.
Vedina drzav, ki ima uveden DDV, uporablja razli¢ne stopnje DDV, kar
je prikazano v preglednici 3.3.

Med njimi je tudi Slovenija. Tako imajo obi¢ajno drzave standardno
stopnjo DDV, zniZano stopnjo DDV in nekatere drzave tudi posebej zni-
zano stopnjo DDV. Znizane stopnje se uporabljajo za tiste proizvode
in storitve, ki imajo poseben pomen za domace prebivalstvo ali so po-
membne za placilno bilanco. Zaradi vpliva turizma na plaéilno bilanco v
mnogih drzavah EU uporabljajo zniZano stopnjo DDV, v Luksemburgu
pa celo posebej znizano stopnjo DDV (Nemec Rudez in Bojnec 2007).
Slovenija uporablja 8,5 % znizano davino stopnjo tako za storitve pre-
noditev v nastanitvenih obratih kot za storitve strezbe jedi v prehramb-
nih gostinskih obratih, z izjemo strezbe pija¢. ZniZana davéna stopnja

56



Dvigcen 3.1

PREGLEDNICA 3.3 Stopnje davka na dodano vrednost v posameznih drzavah

v letu 2007
Drzava (1) (2 (€)) (4) (5)
Avstrija 20,0 10,0 - 10,0 10,0
Grdija 19,0 9,0 4,5 9,0 9,0
Hrvagka 22,0 - 0,0 10,0 22,0
Italija 20,0 10,0 4,0 10,0 10,0
Madzarska 20,0 5,0 - 20,0 20,0
Portugalska 21,0 5,0—-12,0 - 5,0 12,0
épanija 16,0 7,0 4,0 7,0 7,0
Svica 3,6 7,6
Slovenija 20,0 8,5 - 8,5 8,5
Romunija 19,0 9,0 - 19,0 19,0

OPOMBE Naslovi stolpcev: (1) splodna davina stopnja, (2) znizana davéna stopnja,
(3) posebej znizana davéna stopnja, (4) davéna stopnja za storitve v nastanitvenih go-
stinskih obratih, (5) davéna stopnja za storitve v prehrambenih gostinskih obratih (vse
v odstotkih).

za storitve v prehrambnem gostinstvu strezbe jedi je podalj$ana do 31.
decembra 2010 z odlo¢itvijo vlade RS v decembru 2007. Uvedba stopnje,
kot ugotavlja v svoji analizi Bozi¢ (2007), bi v vi$ini 20 % na vse storitve v
turizmu, prinesla negativen odnos do dela v turizmu. Prav tako bi vi§ja
stopnja DDV v Sloveniji vplivala na konkuren¢nost poslovanja, torej bi
prislo do sprememb. Kratkoroéno bi prislo do upada povprasevanja po
gostinskih storitvah zaradi stroskovne inflacije v gostinstvu in posle-
di¢no zaradi dviga cen gostinskih storitev ter kréenja Stevila zaposlenih
v gostinstvu in turizmu (Bozi¢ 2007). Razlike v davénih stopnjah med
drzavami lahko pozitivno ali negativno vplivajo na konkurené¢nost do-
lo¢ene domace panoge gospodarstva, ¢e se z vzpostavitvijo novih davé-
nih stopenj te zniZajo, in obratno, ¢e se te povecajo (Bojnec 2005). Da
lahko govorimo o predmetu obdav¢itve, mora biti izpolnjen pogoj, da
je bil opravljen promet storitev (Svilar 2001). Splosna opredelitev pro-
meta storitev je podana v 8. ¢lenu Zakona o davku na dodano vrednost
(2006), in sicer promet storitev pomeni opravljanje, opustitev ali od-
pustitev vsakega dejanja v okviru opravljanja dejavnosti, ki ni promet
blaga.

Uporaba razli¢nih stopenj DDV med razli¢nimi drzavami vpliva na
ceno storitev, cenovno konkurené¢nost in tudi tokove turistov med
drZzavami. Za HoReCa sektor namre¢ velja, da ima visoko stopnjo ce-
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novne elasti¢nosti turisti¢cnega povpradevanja, zato DDV lahko po-
membno vpliva na kon¢no ceno storitev HoReCa sektorja in na pov-
prasevanje.

Sedem drzav (po stanju 1. maja 2007) uporablja standardne davéne
stopnje za storitve prenocitev v prenocitvenih gostinskih obratih. To
so Nemcdija, Danska, Velika Britanija, MadZzarska, Slovaska, Bolgarija in
Romunija. Za storitve prehrambnih gostinskih obratov priblizno polo-
vica ¢lanic EU uporablja splogno davéno stopnjo DDV in ne zniZane.
Izjema je Luksemburg, ki uporablja za storitve gostinskih obratov po-
sebej znizano davino stopnjo (Nemec Rudez in Bojnec 2007).

Zdruzenje Hotels, Restaurants & Cafes in Europe (HO TREC) si priza-
deva za harmonizacijo DDV ter uporabo nizjih pred visjimi stopnjami
DDV v turizmu. Dav¢ne stopnje v hotelih in restavracijah v EU obse-
gajo od 3% (Luksemburg) do 25 % (Norvegka) (Bozi¢ 2007). Ve¢ina dr-
zav uporablja v turizmu zniZano stopnjo. Enajst drzav v EU (Bozi¢ 2007)
uporablja v gostinstvu stopnjo DDV niZjo od 15 %, med njimi tudi Slo-
venija ter sosednji drzavi Italija in Avstrija. 15 drzav v EU (BoZi¢ 2007)
uporablja enako stopnjo DDV tako v hotelirstvu kot tudi v gostinstvu.
Med njimi so tudi Avstrija, Italija in MadZarska (Bozi¢ 2007).

Slovensko turisti¢no gospodarstvo opravlja svoj posel v hudi konku-
renci na mednarodnem turisti¢cnem trgu. Turizem se je globaliziral in
konkurence ne pomenijo ve¢ le bliznje drzave, temvel ves svet. Zaradi
globalizacije postaja turizem tudi cenejsi. Za konkurenéno sposobnost
slovenskega turizma je odlo¢ilna primerna davéna politika. Nase turi-
sti¢no gospodarstvo poskusa cene ohranjati v sedanjih okvirih in dvig
cen zaradi morebitnega visjega DDV bi zmanjasal mednarodno kon-
kurenénost. Konkuren¢ne drzave imajo Ze zdaj nizjo stopnjo DDV kot
mi; na primer Spanija 7%, Portugalska 5% in Svica 3,6 %. Italija in Av-
strija imata vi§jo stopnjo DDV, in sicer 10 %. DDV pa je tudi edini da-
vek, ki ga placujejo tujci v naso blagajno oziroma mi v njihovo (Bozi¢
2007).

Nizje stopnje obdav¢evanja naj bi bile klju¢en dejavnik za povelane
spodbude za podjetja in druge ekonomske subjekte, da povelajo svoje
proizvodne, kakovostne in delovne napore, kar naj bi vodilo do pove-
¢ane gospodarske rasti. Z globalizacijo in internacionalizacijo podjetij
vse bolj prevladuje teZnja po izenadevanju ne samo strogkovne konku-
ren¢nosti proizvodnih dejavnikov, ampak tudi strogkov, ki jih prinagajo
razli¢ne davine stopnje med panogami in drzavami. Na primer, ¢e DDV
obremenjuje nekatere proizvode, drugih sorodnih proizvodov pa ne, bo
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to vplivalo na gibanje prodajnih cen, ki bodo spodbudile potrosnike v
vedje nakupe neobdavéenih ali manj obdav¢enih proizvodov, ki jih je
mogoce v potroénji medsebojno nadomestiti (Bojnec 2005).

Cikli¢ni vzroki inflacije

Cikli¢ni poloZaj gospodarstev drzav ¢lanic EU je eden od glavnih de-
javnikov inflacijskega razvoja. Vse dokler poslovni cikli med drzavami
¢lanicami ne bodo popolnoma usklajeni, bodo ta odstopanja eden od
temeljnih vzrokov inflacijskih razlik. V monetarni uniji monetarne po-
litike ne moremo ve¢ uporabljati kot stabilizacijski instrument nacio-
nalnih inflacijskih stopenj; neugoden inflacijski razvoj je postal breme
nacionalne in fiskalne politike. Teorija endogenosti meril optimalne de-
narne unije pravi, da je menjava dobrin znotraj monetarne unije dovolj
velik dejavnik usklajevanja poslovnih ciklov, zato naj bi inflacijske raz-
like, ki izhajajo iz poslovnih ciklov, postajale vse manj pomembne (Spi-
ljak 2006).

Najpogostej$a uporabljena mera cikli¢nega poloZaja gospodarstev dr-
#av ¢lanic je proizvodna vrzel.3 Spiljak (2006), ECB (2003) ter Honohan
in Lane (2004) so ugotovili pozitivno in znaéilno povezavo med proi-
zvodno vrzeljo in relativno inflacijsko stopnjo po uvedbi evra: drzave
¢lanice, z inflacijskimi stopnjami nad povpreéjem evroobmodja, so do-
Zivele visoko rast domadega povprasevanja ob relativno velikih in pozi-
tivnih proizvodnih vrzelih. Prav nasprotno pa velja za drZzave ¢lanice z
inflacijskimi stopnjami pod povpre¢jem evroobmodja.

3.2 Od tolarja do evra

Za turizem kot storitveno dejavnost, ki je vpeta v mednarodne pretoke
turistov in storitev, je pomembna uporaba razli¢nih valut in povezanih
deviznih te¢ajev med valutami. Evropa je $e vedno najbolj privla¢na tu-
risti¢na destinacija, saj je njen svetovni trzni delez v turizmu kar 60 %.
Potovanja bodo postala v tem »Evrolandu« bolj privla¢na (Marques Tor-
res 1998). Evropski gostinski sektor podpira evro in gleda na evro kot
priloZnost za prepoznavnost sektorja (Raffling 1998). Potem ko smo ok-
tobra 1991 s harmoni¢nim sodelovanjem oblasti, prebivalstva in gospo-
darstva uvedli slovenski tolar, smo v zacetku leta 2007 znova pridobili
ugled med partnericami v EU in v EMU z na$im prehodom na evro. Po

3. Proizvodna vrzel je opredeljena kot razlika med aktualnim in potencialnim BDP.

59



3 Inflacija in tedajna politika

zaletnem navdu§enju pa nas je od pomladileta 2007 naprej vse bolj dra-
mila visoka rast cen (Ovin 2008).

3.2.1 TOLAR

Zaradi denarne decentraliziranosti denarnega sistema Socialisti¢ne fe-
derativne republike Jugoslavije (SFRJ), kakor je to obicajno v federal-
nih drzavah, je bila denarna osamosvojitev ali razdruzitev Slovenije pre-
prosta (Ribnikar 2004). Gostinstvo in turizem v Sloveniji sta do leta
1991 uporabljali denarno enoto SFRJ — dinar. Ob razglasitvi neodvisno-
sti Slovenije leta 1991 se Slovenija ni takoj denarno osamosvojila. Ob
uvedbi lastne valute, je bila Slovenija brez lastnih deviznih rezerv, pe-
stila pa jo je tudi 22-odstotna mese¢na inflacija (Borak in Fischer 2005).
V manj kot letu dni ji je uspelo znizati inflacijo na 2 % meseéne stopnje
in nato do leta 1995 postopno do 8,6 % na letni ravni. Tega leta je slo-
venski tolar tudi uradno postal konvertibilna valuta (Borak in Fischer
2005). Ekonomska oznaka za tolar je SIT. V Sloveniji smo ga uporabljali
od 8. oktobra 1991 do 31. decembra 2006 (Bucar in dr. 2006).

3.2.2 VSTOP SLOVENIJE V EVROPSKO UNIJO

EU je rezultat trdega dela ljudi, ki so si prizadevali za zdruZeno Evropo.
Oblikovala je skupno valuto in dinami¢en skupni trg, v katerem obstaja
prost pretok storitev, blaga, kapitala in ljudi. EU je nastajala postopoma
(Lavra¢ 2000). Petdeseta leta prejénjega stoletja so bila obdobje hladne
vojne med vzhodom in zahodom ter zacetek sodobnega turizma. Leta
1957 so z rimsko pogodbo ustanovili Evropsko gospodarsko skupnost.
Ta proces se je nadaljeval z vzpostavitvijo EMU 1979, ki je z maastricht-
skim dogovorom leta 1992 presel v fazo ekonomske in monetarne unije
(Bahar in Kozak 2006). Predstavitev evra januarja 1999 je tretja faza De-
lorsovega predloga o oblikovanju EMU (Ratz in Laszlo 1999). Leta 1999
je v Frankfurtu zalela delovati ECB. Leta 2001 je bila v Nici podpisana
nigka pogodba kot rezultat medvladne konference, katere namen je bil
priprava EU na §iritev kot tudi dopolnitev ustanovitvenih pogodb. Leta
2003 je med neformalnim zasedanjem Evropskega sveta v Atenah de-
set drzav pristopnic podpisalo pristopne pogodbe (Novak 2006). Slove-
nija je s 1. majem 2004 postala polnopravna ¢lanica EU (Obreza 2006).
Z vstopom v EU se je zavezala tudi k poznej$emu vstopu v EMU (Rojs
2007). EU je z dvanajstimi novimi ¢lanicami najvedji trg, kjer velja prost
pretok kapitala in pozneje e delovne sile, kar lahko vidimo tudi iz pre-
glednice 3.4. Razli¢nost znotraj drzav ¢lanic naj bi po predvidevanjih
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prispevala k sinergiji in u¢inkoviti razporeditvi produkcijskih dejavni-
kov. Pospe$ena gospodarska rast novih ¢lanic EU, ki so delezne tudi fi-
nancne pomodi, je za seboj potegnila rast drugih ¢lanic. Slovenija, ki se
po svoji velikosti lahko uvrsti med manjse ¢lanice, glede na dohodek na
prebivalca pa med srednje razvite, je pri¢akovala hitro vklju¢itev v ERM
11 in je v njem ostala kratek ¢as (Zupan Skof 2004).

Po vklju¢itvi v EU »postane te¢ajna politika stvar skupnega interesa«
(Mencinger 2002), nova ¢lanica se mora odpovedati oscilacijam in kon-
kurenénim devalvacijam svoje valute ter pristati na proces, ki se kon¢a z
uvedbo evra in odpovedjo denarni politiki. Prva stopnja tega procesa je
sodelovanje v novem te¢ajnem mehanizmu ERM 11, ki pa ga je mogoce
odlagati. Ob vstopu mora nova ¢lanica v dogovoru z ECB in svetom mi-
nistrov doloéiti te¢aj svoje valute glede na vrednost evra, ki ga mora naj-
manj dve leti spreminjati v mejah najve¢ 15 %. Sodelovanje v ERM 11 je
formalno gledano sicer prostovoljno, vendar je bilo od drzav kandidatk,
ki so v EU vstopile leta 2004, pri¢akovano, da so se v ERM 11 vkljudile
ob vstopu v EU ali nekoliko pozneje, ko bodo na to pripravljene. Najve-
je tveganje s prezgodnjim vstopom v ERM 11 je povezano z moznostjo
nenadzorovane rasti agregatnega povpra$evanja kot posledice zniZanja
nominalnih in realnih obrestnih mer ter u¢inka blagostanja po vstopu
v EU (Mencinger 2002).

3.2.3 ERM II

Maastrichtski kriteriji dolo¢ajo splosne pogoje nominalne konvergence
med drzavami ¢lanicami EMU in prihodnjimi ¢lanicami. Izpolnjevanje
teh pogojev je nujno za vodenje skupne denarne politike ECB na obmo-
¢u EMU. Ko se drzave odpovedo lastnim denarnim politikam, izgubijo
pomemben vzvod svoje gospodarske politike. Izpolnjevanje nominal-
nih konvergenénih kriterijev je zato nujno za normalno delovanje pri-
hodnjih ¢lanic EU in EMU (Jazbec 2004a).

ERM 11 je bil ustanovljen 13. marca 1979. Glavna znacilnost sistema
ERM 1II je vezava domace valute na evro ob paritetni vrednosti z mejo
15 % nad centralnim te¢ajem in pod njim. Odlo¢itve o dolo¢itvi centralne
paritete nacionalne valute proti evru ni mogoce vnaprej in enostransko
objaviti. Odlo¢itev sprejmejo v medsebojnem dogovoru ministri drzav
obmo¢ja evra, ECB in ministri ter guvernerji centralnih bank drzav ¢la-
nic zunaj evroobmodja, ki sodelujejo v ERM 11, in sicer po posvetovanju
ekonomsko-finan¢nega odbora. Postopek uposteva tudi Evropsko ko-
misijo ter Ekonomski in finan¢ni odbor. Ministri in guvernerji central-
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nih bank ¢lanic, ki ne sodelujejo v ERM 11, so udeleZeni v postopku, ven-
dar brez pravice do glasovanja. Vse stranke medsebojnega sporazuma
imajo pravico sproziti postopek za vnovi¢no obravnavo in postavitev
centralne paritete. V idealnih razmerah bi centralni tecaj bil tudi tecaj
ob vstopu v evroobmodje (Félsz 2003).

Eden od pogojev za uvedbo evra je dvoletno sodelovanje v ERM II. S
tem drzava izpolni enega od konvergenénih kriterijev, in sicer stabilnost
deviznega tecaja. Ko drzava izpolni $e druge zahtevane konvergencne
kriterije, lahko uvede evro kot svojo valuto (Majcen 2005). Nominalni
konvergen¢ni kriteriji (maastrichtski kriteriji) se osredotocajo na pod-
ro¢ja inflacije, obrestnih mer in fiskalne politike. Ti kriteriji so jasno
opredeljeni, uporabljajo pa se za uéinkovito izvajanje enotne denarne
politike za celotno obmodje EMU in prepreéujejo ¢ezmerno uporabo fi-
skalne politike kot instrumenta uravnavanja gospodarstva. Kriteriji re-
alne konvergence, niso kvantificirani kot nominalni konvergenéni kri-
teriji, kljub temu pa velja nepisano pravilo o izpolnjevanju dohodkovne
in strukturne konvergence. Dohodkovna konvergenca se nanasa na ra-
ven BDP na prebivalca, strukturna konvergenca pa zajema reformo in-
stitucionalnega okvira, v katerem gospodarstvo posluje (Novak 2006).

Konvergen¢no porocilo temelji na nacelih, ki se uporabljajo brez iz-
jem za vse ¢lanice. Konvergenéno porocilo vsako leto pripravi ECB. Pr-
vi¢, konvergendni kriteriji se razlagajo in uporabljajo zelo strogo. Dru-
gi¢, hkrati morajo biti izpolnjeni vsi kriteriji. Tretji¢, kriteriji morajo biti
izpolnjeni na podlagi tekoc¢ih podatkov. Cetrti¢, uporaba konvergent-
nih kriterijev mora biti dosledna, transparentna in preprosta. Krite-
riji morajo biti izpolnjeni trajno in ne zgolj v dolo¢enem trenutku, zato
pregledi posameznih drzav podrobno analizirajo trajnost konvergence
(Damijan, Masten in Polanec 2004). Pri ocenjevanju izpolnjevanja no-
minalnih konvergen¢nih kriterijev se uporabljajo podatki za preteklih
osem let, kar ECB omogoca ugotavljanje, v kolik$ni meri so trenutni
rezultati izraz dejanskih strukturnih sprememb. Seveda pa je bilo pri
ocenjevanju trajnosti strukturnih premikov za izpolnjevanje nominal-
nih konvergenénih kriterijev pomembno in upostevano, da je bila Slo-
venija drzava v tranziciji in da ni mogla imeti nizke inflacije vseh osem
let (Damijan, Masten in Polanec 2004). Tudi inflacija v gostinstvu je bila
izpostavljena podobnim dejavnikom, zato so se cene tudi v gostinstvu
dvigovale. V empiri¢nem delu prikazujemo gibanje cen v gostinstvu.

Mnenja ekonomistov o tem, kak$en je ustrezen devizni rezim, osta-
jajo deljena (Mencinger 2002). Enako deljena so tudi mnenja o tem, ka-
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ksen naj bi bil najbolj primeren devizni rezim v obdobju tranzicije v dr-
zavah in kaksen bi moral biti devizni rezim kandidatk pred vkljuéitvijo
vV EU in ERM 1II. Nesporno je le, da je devizni reZim osrednja spremen-
ljivka (Mencinger 2002) povezanosti nominalne z realno konvergenco
in obenem ekonomsko-politi¢na spremenljivka, ki bo v veliki meri do-
lo¢ala stanje posameznega gospodarstva v ¢asu vkljuditve v EU in ERM
11 (Mencinger 2002).

Izpolnjevanje konvergencnih kriterijev za prevzem evra v Sloveniji

Stalis¢a o politiki v ¢asu prevzemanja evra so bila v Sloveniji razli¢na,
zato Zelimo najprej prikazati nekaj teh stali§¢, ki so zanimiva za na-
daljnjo uporabo v tej raziskavi. Ceprav ne gre prezreti zaletnega sta-
nja, ki je bilo v Sloveniji nedvomno mnogo bolj$e kot v drugih drzavah,
ki so se EU prikljutile 1. maja 2004 (Mencinger 1998), je k dale¢ naj-
bolj enakomerni gospodarski rasti, ki jo je spremljal najmanjsi primanj-
kljaj na teko¢em ra¢unu, najvec pripomogla prav denarna politika, ki je
bila usmerjena v enakomerno rast denarja in v preprecevanje prevelike
realne apreciacije (Mencinger 1998). Taksna politika centralne banke
naj bi povzrocala bistveno visjo inflacijo, torej oddaljevanje od nomi-
nalnega kriterija za vstop v EMU. Res je umirjanje inflacije v Sloveniji
po letu 1999 pocasnej$e kot v drugih tranzicijskih gospodarstvih, ven-
dar testiranja inflacijskega mehanizma (Mencinger 1998) in transmisij-
skega mehanizma denarne politike (Mencinger 1997) kaZejo, da razlo-
gov za oddaljevanje od inflacijskega nominalnega kriterija za vstop v
EMU ne gre iskati v denarni politiki BS, ampak predvsem v rasti stro-
gkov dela in v politiki »odpravljanja cenovnih disparitet, ki jo drzava
opravi¢uje s povelevanjem kontroliranih cen (Mencinger 1998). Prav
odlotitev zalastno denarno podroé¢je (sistem uravnavanega drsecega te-
¢aja) in vztrajanje pri njem je skupaj z zaviranjem portfolia investicij
najvel prispevala h gospodarski uspesnosti Slovenije v preteklem dese-
tletju: k stabilni gospodarski rasti z majhnim teko¢im primanjkljajem, z
majhno zadolZenostjo in z ohranitvijo domacega lastni$tva (Mencinger
2002).

Sustersi¢ in dr. (2008) so postavili tezo, da je vztrajno visoka infla-
cija posledica strukturne neucinkovitosti gospodarstva in neustreznega
odziva ekonomske politike nanjo. Strukturno neucinkovitost so doka-
zovali s podatki o tem, da je bila rast produktivnosti v menjalnem sek-
torju gospodarstva hitreja kot v nemenjalnem delu. Neustreznost od-
ziva ekonomske politike so dokazovali s tem, da je dopustila hitro rast
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pla¢ v nemenjalnem sektorju in jo z ve¢jimi prora¢unskimi izdatki tudi
financirala. Hkrati je dopuséala visoko rast (nadzorovanih) cen v neme-
njalnem sektorju ter odlagala reforme v smeri privatizacije, liberaliza-
cije in vzpostavljanja konkurence. To je pomenilo, da ekonomska po-
litika ni izvajala nobenih resnih neposrednih pritiskov za ve¢jo udin-
kovitost nemenjalnega sektorja in mu je s tem omogocila lagodno po-
slovanje. Nacelno bi se sicer posledice taksne politike morale pokazati
posredno, prek vse manjse uc¢inkovitosti menjalnega sektorja, kar bina
koncu ekonomsko politiko prisililo v prilagoditev. Vendar sta tak sce-
narij prepretili Bs z akomodativno politiko depreciacije te¢aja ter vlada
s politiko drzavnih pomodi, ki je bila v veliki meri usmerjena v prezive-
tje trzno neperspektivnih delovno intenzivnih podjetij. Zato se slabosti
taksne politike niso pokazale neposredno, ampak so o njih pricale struk-
turne slabosti pri izvozni konkurenénosti ter vztrajno visoka inflacija.
Avtorji so za delovanje BS menili, da je bila ciljna depreciacija tolarja
gkodljiva iz dveh razlogov. Ustvarjala je navidezno zas¢ito neucinkovi-
tih izvoznikov, s ¢imer je ustvarjala iluzijo o moznosti ohranjanja neu-
¢inkovite gospodarske strukture, namesto da bi pritiskala v nasprotno
smer. Indeksacija te¢aja na inflacijo paje, zlasti zaradi mo¢nega prenosa
gibanja tecaja v kon¢ne cene dobrin, odlo¢ilno prispevala k ohranjanju
visoke inflacije. Te¢ajna politika se je z vstopom v ERM 11 precej spre-
menila, saj ciljna depreciacija ni bila ve¢ mogoca. Zaradi odlo¢itve za
vstop v ERM 11 so se prilagodile tudi ekonomske politike.

Za obdobje poletu 2000 lahko re¢emo (Rojecin dr. 2004), da se je upa-
danje stroskov dela na enoto dodane vrednosti mo¢no upocasnilo in v
predelovalnih dejavnostih celo delno preobrnilo. Podatki, ki jih upora-
bijo avtorji (Rojecin dr. 2004), kazejo, da se produktivnost $e vedno zvi-
$uje hitreje v menjalnem kot v nemenjalnem sektorju. Avtorji so vpliv
vedje neucinkovitosti nemenjalnega sektorja na inflacijo ponazorili s
sliko, v kateri so primerjali rast cen storitev in rast cen blaga, pri ¢emer
S0 cene storitev interpretirali kot priblizek cen nemenjalnega sektorja.
Ugotovili so, da so cene storitev rasle o¢itno hitreje od cen blaga, razen
v letih, ko so cene blaga mo¢no narascale zaradi neposrednih vplivov
visoke rasti cen nafte na svetovnem trgu. Z osvezenimi podatki do sep-
tembra 2007 avtorji navajajo, da se slika ni bistveno spremenila, tako da
ugotavljajo, da neucinkovitost nemenjalnega sektorja tudi po vstopu v
ERM II ostaja pomemben strukturni vzrok inflacije (Sustersi¢ in dr.
2008).

Z vKkljuditvijo Slovenije v ERM 1I se je za Slovenijo koncalo obdobje
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vi$je tranzicijske inflacije (Jazbec 2004b), ki sta ga na eni strani doloce-
vala proces prestrukturiranja gospodarstva in sanacija ban¢no-financ-
nega sektorja ter na drugi strani denarna politika, ki je poskusala omi-
liti negativne posledice omenjenih procesov in cen nafte. Akademske
razprave o znacilnostih tranzicijskega procesa v Sloveniji in vlogi de-
narne politike v njem se bodo verjetno $e kar nadaljevale. Kljub temu
pa je za slovensko gospodarstvo bolj oprijemljivo in pomembno, da se
je inflacija z vklju¢itvijo v ERM 11 in prevzemom evra zniZala. S sta-
biliziranjem deviznega tecaja okoli centralne paritete je bil namre¢ od-
pravljen vpliv sprememb deviznega te¢aja na domace cene. Mnenja o
mocivpliva deviznega te¢aja na cene so razli¢na, vsem pa je skupno spo-
znanje, da vsaj tega dejavnika inflacije z vklju¢itvijo v ERM II ni ve¢
(Jazbec 2004b). Kljub temu pa so doloceni inflacijski pritiski $e vedno
ostali. Njihova mo¢ je na eni strani pogojena z ravnoteznim prilagaja-
njem slovenskega gospodarstva povpredju evropskega, na drugi strani
pa se bo zdaj pokazalo, kako uspesni smo bili pri prestrukturiranju go-
spodarstva. Ce smo v tranzicijskem ¢asu od osamosvojitve naprej uspeli
prestrukturirati in prilagoditi slovensko gospodarstvo trznim razme-
ram evropskega gospodarstva, bo v prihodnje visja slovenska inflacija
od povprec¢ne evropske zgolj posledica zdrave in vzdrzne gospodarske
rasti. V nasprotnem primeru bodo inflacijski pritiski ve¢ji. V majhnem
in odprtem gospodarstvu sta izvozni in uvozni sektor vedno in bolj pri-
pravljena na izzive mednarodne trzne konkurence kot sektorji, ki jih do-
lo¢a samo konkuren¢nost manjsega domacega trga. V Sloveniji imamo
kar nekaj sektorjev, ki smo jih izpustili iz procesa prestrukturiranja. Ti
sektorji so hkrati tisti, v katerih ima drzava $e vedno prevladujo¢ la-
stnigki vpliv. Zaradi tega vpliva je tudi cenovna politika teh sektorjev
nadzorovana, kar na kratek rok sicer pomaga pri obvladovanju infla-
cijskih pritiskov, dolgoro¢no pa je edina resitev njihovo lastnisko pre-
strukturiranje (Jazbec 2004b). Razli¢ne ravni gospodarske razvitosti v
¢asu, ko so se oziroma ko se bodo nove ¢lanice EU vklju¢ile v ERM 11
in bodo oziroma so sprejele evro, pomenijo, da bodo drzave, ki so re-
lativno manj razvite glede na povpre¢je EU, nujno rasle hitreje od pov-
predja (Jazbec 2004). Hitrej$a gospodarska rast pa je vedno povezana z
vedjimi inflacijskimi pritiski, ki jih lahko razlozimo s pomo¢jo delovanja
Balassa-Samuelsonovega u¢inka. Visja inflacija zaradi gospodarske rasti
izhaja predvsem iz razlike med produktivnostjo v menjalnem in neme-
njalnem sektorju. Ce je produktivnost, pri tem mislimo na produktiv-
nost vseh produkcijskih dejavnikov, v nemenjalnem delu gospodarstva
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bolj ali manj konstantna, potem je produktivnost menjalnega sektorja
tista, ki dolo¢a mo¢ inflacijskega pritiska. Zaradi ve¢je produktivnosti
menjalnega sektorja v tem sektorju rastejo tudi realne place. Zaradi pri-
zadevanj po podobnem gibanju pla¢ v nemenjalnem sektorju pa se visje
place v tem sektorju lahko izplacajo le na ra¢un visjih cen. Ocene Ba-
lassa-Samuelsonovega ucinka so v povpredju presegale inflacijski krite-
rij, ki dolo¢a, da je lahko inflacija v drzavah, ki Zelijo oziroma so Zelele
prevzeti evro, samo za 1,5 0. t. vi§ja od povpredja treh drZzav EU z najniz-
jimi stopnjami inflacije. Ceprav je treba ocene Balassa-Samuelsonovega
uc¢inka kriti¢no presojati, kar izhaja predvsem iz metodoloskih in po-
datkovnih problemov pri empiri¢nem ocenjevanju, lahko njihovo neu-
postevanje z vkljutitvijo v ERM II in EMU povzrodi zacasno upoca-
snitev realne konvergence (Jazbec 2004a). Jazbec (2004a) navaja ocene
Balassa-Samuelsonovega u¢inka za Slovenijo med 0,7 in 1,2 za ¢as od
leta 1990 do leta 1998.

Slovenija je bila v ¢asu od junija 2004 do uvedbe evra izpostavljena
tveganju, da bo zaradi Balassa-Samuelsonovega uc¢inka teZe izpolnila
konvergen¢ne kriterije ter prevzela evro. Ob tak$nem lovljenju nomi-
nalnih kriterijev se lahko zabri$ejo smernice zdrave in stanju gospodar-
stva primerne ekonomske politike. Szapary (2001) opisuje taksno situ-
acijo kot postni sindrom, ko se boksar pred tehtanjem pred dvobojem
posti, da lahko po tehtanju spet zauzije obilen obrok.

Gledano nazaj, za daljse obdobje, je inflacija v Sloveniji postopoma
upadala od leta 1999, ko je bila 6,1-odstotna. V letu 2000 je inflacija na-
rasla na 8,9% (SURS 2007b). K temu povecanju inflacije so prispevali
Stevilni dejavniki, predvsem uvedba DDV, povecanje domacega povpra-
$evanja, hitra rast pla¢ in povi$anje uvoznih cen. Proces dezinflacije se je
spet stopnjeval po letu 2000, tako da je inflacija postopno padla in janu-
arja 2007 znasala 2,8 % (UMAR 2008b). Inflacija je po letu 2004 padala
$e zaradi stabilnega deviznega te¢aja po vstopu drzave v ERM II. Ce
upo$tevamo znizanje skupnega letnega harmoniziranega indeksa cen
zivljenjskih potrebs¢in (HICP) na 2,8 % v januarju 2007 in dodaten pa-
dec na 2,1 % v februarju 2007 (v decembru 2006 je bila rast 3,0 %) in ce
uposdtevamo velika pri¢akovanja, da se bodo cene zivljenjskih potreb-
§¢in povisale, ter ob tem $e veliko medijsko pozornost, ki so je delezni
podatki o inflaciji, kaZe, da so bili u¢inki prehoda na evro opazni, ven-
dar ne tako pomembni, da bi povzro¢ili sploen dvig cen. Izra¢uni ka-
zejo, da skupen (enkraten) uc¢inek uvedbe evra v obdobju prehoda in
po njem znasa okoli 0,3 0.t. (UMAR 2007a). Glavna tveganja za porast
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inflacije v obdobju 2006 in 2007 so povezana predvsem z nara$¢anjem
domacega povprasevanja in z nadaljnjim visanjem nadzorovanih cen.
Kljub ugodnim napovedim inflacija v Sloveniji v prou¢evanem obdobju
(od leta 2000 do leta 2007) ostaja nad povpre¢jem EU, ki znasa 2,1%
(ECcB 2007b).

Med ukrepi, ki sta jih Vlada RS in BS sprejeli za zagotovitev nemote-
nega prehoda na evro, sta pomembna zlasti dvojno oznaéevanje cen, ki
je bilo uvedeno devet mesecev pred prevzemom evra, ter informacijska
kampanja, namenjena seznanjanju $ire javnosti z moznimi tveganji v
procesu menjave valut. S tem je bila zagotovljena stabilnost cen v me-
secu pred prevzemom evra in neposredno po njem. V zadnjih treh me-
secih pred prevzemom evra je povpre¢na inflacija ostala na ravni 2,5 %,
medtem ko je medletna inflacija novembra 2006 znagala 2,3 %, v febru-
arju 2007 pa se je znizala na 2,1% (UMAR 2007b). Prevzem evra ni pov-
zro¢il spremembe splosne ravni cen, oblutneje pa je vplival na povisa-
nje cen v nekaterih skupinah 1¢Zp, zlasti v skupini gostinskih storitev
(UMAR 2007b). V tej raziskavi Zelimo ugotoviti, ali je uvedba evra res
vplivala na dvig cen v gostinstvu in ali je bila inflacija v sektorju gostin-
stvo vi$ja od splosne ravni cen za proucevano obdobje od leta 2000 do
leta 2007. Na podlagi analiz ¢asovnih vrst cen, vklju¢enih v 1c ZP, je bilo
ocenjeno, da je celoten u¢inek prevzema evra na cene v Sloveniji znagal
0,24 o0.t. in je tako med najmanjsimi v primerjavi z drugimi drzavami
evroobmod¢ja (UMAR 2007b).

3.2.4 SLOVENIJA PRED UVEDBO EVRA IN PERCEPCIJE
O PODRAZITVAH

Slovenija je v zacetku leta 2007 uvedla evro kot zakonito placilno sred-
stvo.V BS so v tanamen izvedli tri javnomnenjske raziskave, s katerimi
so zeleli ugotoviti odnos drzavljanov in drzavljank do tega dogodka,
percepcijo in podporo ob uvedbi enotne valute, pri¢akovanja in boja-
zni glede uvedbe evra, raven poznavanja denarja ter informiranost in
ugotavljanje moznih kanalov za informiranje. V nadaljevanju podajamo
rezultate ankete, ki so zanimivi za to raziskavo (BS 2006).

Raziskava je pokazala, da je imelo skoraj devet desetin anketiranih
glede uvedbe evra v Sloveniji dovolj informacij, enak delez pa je tudi ve-
del za datum uvedbe evra v Sloveniji. Najve¢ anketirancev si je Zelelo
dodatnih informacij o ukrepih proti neupravi¢enim podrazitvam, o te-
¢aju menjave med tolarjem in evrom ter o pravilih zaokrozevanja. Tri
Cetrtine anketirancev ni znalo navesti nobenega zas¢itnega elementa
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evro bankovcev. Najve¢ anketirancev je pred uvedbo evra skrbel more-
biten dvig cen in nepravilno zaokroZevanje ter zmanj$anje kupne modi.
Tretjina anketirancev je menila, da je bila uvedba evra zanje osebno po-
zitivna, ¢etrtina je menila nasprotno (BS 2006).

Anketa je na splosno ugotovila, da je bilo stanje pol leta pred uvedbo
evra glede poznavanja, splosne informiranosti in pri¢akovanj prebival-
stva zadovoljivo. Televizija je bila najbolj pogost in tudi najbolj zazelen
informacijski kanal o tej problematiki. Anketiranci so si Zeleli ve¢ infor-
macij o ukrepih proti neupravi¢enim podrazitvam, teh je bilo kar 54,5 %.
Vec¢ informacij si je zelelo najvec zensk, pripadnikov srednje generacije,
srednjesolsko izobrazenih, zaposlenih, prebivalcev veéjih mest, Gorenj-
cev in anketirancev, ki se informirajo prek televizije in iz tiskanih me-
dijev. Najve¢ anketirancev je pred uvedbo evra skrbel morebiten dvig
cen (41,9 %) (BS 2006). Razlog za tako mnenje lahko i§¢emo v informa-
cijah, ki so jih ljudje dobili po televiziji o cenah v drZavah, ki so evro
uvedle leta 2002. V teh drzavah so percepcije o podrazitvah tudi nekaj
let po uvedbi $e vedno podobne, in sicer da so se cene dvignile bolj, kot
Ce evra sploh ne bi uvedle. V Nem¢iji je bilo veliko ljudi Ze pred uvedbo
evra prepri¢anih, da bo sprejetje nove valute povzroéil mo¢no poviganje
cen. V medijih so se pojavljale razsirjene diskusije o tem, kako bodo tr-
govci na drobno in lastniki restavracij izkoristili pretvorbo nacionalne
valute v evro za precej$nje zvianje svojih cen. Taksne in podobne ob-
jave so bile zelo dobra podlaga za oblikovanje inflacijskih pri¢akovanj
ob uvedbi evra (Mattausch in dr. 2004).

Ker v raziskavi obravnavamo gostinstvo in uvedbo evra, bomo na-
vedli rezultate raziskave, ki je bila predstavljena na Dunaju leta 2003
na primeru restavracije. Raziskava je bila izvedena v priljubljeni itali-
janski restavraciji v Nemdiji na osnovi primerjave menija. UdeleZenci
raziskave so prejeli tri razli¢ne menije v evrih. Nekateri udelezenci so
dobili meni, v katerem so se vse cene podrazile za 15 %, drugi so prejeli
meni, v katerem so cene ostale nespremenjene, tretji pa so dobili meni
S 15 % nizjimi cenami. Rezultat je pokazal, da so bili udelezenci ob¢u-
tljivi za manipuliranje cen v meniju. Isto¢asno so ugotovili, da udele-
zenci pristransko ocenjujejo, saj so v primeru, ko se cene dejansko niso
spremenile, ocenili, da gre za precej$nje povisanje. Cese je cena v resnici
povisala, so bile njihove ocene tudi pretirane, in v primeru, ko so cene
padle, so ocenili, da se niso spremenile. Razlika med dejanskim in oce-
njenim gibanjem cen kazejo, kot navaja $tudija, da je ocena cenovnega
trenda udeleZencev res pristranska. Pristranskost je $e posebno mo¢na,
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PREGLEDNICA 3.4 Statisti¢ni podatki po drzavah (regijah) leta 2007

Drzava (1) (2 ©) (4) (5) (6) @)
EMU 15 320,4 8,9 27,8 22,4 21,2 2,6 2,1
EU 27 495,9 12,6 25,3 14,2 14,7 2,9 2,3
ZDA 302,1 11,9 39,3 11,9 17,0 2,0 2,9
Japonska 127,7 3,7 28,8 18,4 16,5 2,0 0,1

OoPOMBE Naslovistolpcev: (1) prebivalstvo v milijonih, (2) BDP (vmrd EUR), (3) BDP
na prebivalca v tiso¢ih EUR, (4) izvoz (delez BDP, v odstotkih), (5) uvoz (delez BDP, v
odstotkih), (6) rast BDP v letu 2007 (v odstotkih), (7) inflacija vletu 2007 (v odstotkih).
Prirejeno po ECB 2008.

ko je dejanski cenovni trend v nasprotju s pri¢akovanji; torej tam, kjer
se dejanska cena zniZa za 15 %, pricakovanja pa udelezence vodijo k za-
znavanju vigjih cen (Mattausch in dr. 2004). V raziskavi analiziramo gi-
banje cen v gostinstvu in gibanje splosnih cen ter uvedbo valute, zato
gibanj dolgoro¢nih obrestnih mer kot nominalni konvergenéni kriterij
za prevzem evra v nadaljevanju ne bomo navajali. Predstavitvi razli¢nih
mnenj o inflaciji po osamosvojitvi ter prek ERM 11 do uvedbe evra sledi
analiza vpliva uvedbe evra na inflacijo.

3.2.5 EVRO

Skupna evropska valuta evro je ena od najpomembnejsih valut na svetu
(Bahar in Kozak 2006). V evropskih drzavah se v novejsem ¢asu cene
pogosto primerjajo v evrih, saj uvedba te valute v ve¢ini drzav EU omo-
gocta neposredne primerjave cen med drzavami (Nemec RudeZ in Bojnec
2007).

Evro ni samo dogodek za drzave EU, temve¢ tudi za ves svet oziroma
svetovno gospodarstvo. Lahko re¢emo, da sta rojstvo evra in uvedba
evra v mednarodnem monetarnem in finanénem svetu najpomemb-
nejsa dogodka v obdobju po razpadu brettonwoodskega sistema v za-
Cetku sedemdesetih let prej$njega stoletja (Vujéi¢ 2003). Ustvarjanje
evra je oblikovalo najve¢ji skupen trg (Ratz 2004). Leta 2007 je bila EU
najvedji skupen trg, kar se vidi iz preglednice 3.4, katere BP D je nekoliko
vi§ji od BDP ZDA.

V Sloveniji je bil 1. januarja 2007 uspesno uveden evro (ECB 2007a).
Tako se je Slovenija prikljucila skupini dvanajstih drzav ¢lanic evroo-
bmodja. To je bil zgodovinski trenutek za Slovenijo in mejnik v iritvi
evroobmocdja ter obenem dokaz, da so merila Pogodbe objektivna in da
odpirajo vrata za prevzem evra novim ¢lanicam, ko te izpolnijo zahteve
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(Gaspari 2006). Nove ¢lanice evroobmodja, po Sloveniji, sta Malta in
Ciper, ki sta evro prevzeli 1. januarja 2008, 1. januarja 2009 pa je kot
Sestnajsta drzava evro prevzela Slovagka, in sicer z menjalnim razmer-
jem 30,1260 slovaske krone za en evro (ECB 2008). V evroobmo¢ju so
$e Belgija, Nem¢ija, Irska, Spanija, Francija, Italija, Luksemburg, Nizo-
zemska, Avstrija, Portugalska in Finska, ki so evro prevzele kot prveleta
1999, leta 2001 pa je evro prevzela e Gréija (ECB 2008).

Uvedba evra prinasa $tevilne prednosti za prebivalce in podjetja.
Evroomogoca preprosteje potovanje v druge drzave, kjer se uporablja
evro, saj ni treba ob vsakem prehodu meje zamenjati denarja. Poleg tega
je primerjanje cen doma in v drzavah evroobmod¢ja lazje, saj so vse izra-
zene v evrih in ne veé v razli¢nih valutah. Tudi potovanja v drzave zunaj
evroobmodja so preprostejsa z evrom, saj je evro mednarodna valuta
(Leu 1998). Ena od prednosti uvedbe evra v Sloveniji je odprava nihanj
deviznega te¢aja med drzavami ¢lanicami, ki so uvedle evro, ter nego-
tovosti, tveganj in stroskov v zvezi s tem. To prinaa stabilnejse okolje
za podjetja, ki uvazajo in izvazajo, saj niso ve¢ izpostavljena tveganju
zaradi spremembe deviznega tecaja. Poleg tega so s tem ukinjeni tudi
razni transakcijski stro8ki, ki so povezani z menjavo valut. Posledica
tega so nizji strodki in vedja stabilnost menjave, s tem pa tudi vedji trgo-
vinski in kapitalski tokovi z EU ter sploh hitrej$e vstopanje na skupni
trg EU. Ve¢ja preglednost cen prinasa ve¢jo konkurenco, ki posledi¢no
vodi k niZjim cenam.

Evro prina$a koristi varéevalcem in posojilojemalcem, saj omogoéa
vec varcevalnih mozZnosti in laZje izposojanje sredstev na ve¢jem in bolj
likvidnem finan¢nem trgu. Prednost uvedbe evra v Sloveniji je koristna
za gospodarstvo sploh, saj lahko zato dolgoroéno pri¢akujemo niZjo in-
flacijo in obrestne mere, kar bo ugodno vplivalo na nalozbe in gospodar-
sko rast. Ce je drzava del obmo¢ja ene valute, ima v zvezi s tem slabosti
in koristi. Ker so koristi povezane predvsem z niZjimi transakcijskimi
strogki v trgovini znotraj tega obmo¢ja, so koristi uvedbe evra za drzave,
ki imajo mo¢ne trgovinske vezi, ve¢je od slabosti. Slednje velja tudi za
Slovenijo, ker je majhno in odprto gospodarstvo, ki opravi vecino svoje
mednarodne trgovine z drzavami evroobmod¢ja (BS 2008b). Kot slabost
evra §tejemo prenos pristojnosti denarne politike na ECB ter dejstvo, da
drzava ne vodi ve¢ svoje politike deviznega teéaja, kratkoro¢nega dviga
cen zaradi zaokroZevanja in zaradi prehoda med valutama.

Indeksi nominalnega efektivnega deviznega tecaja so pomembni eko-
nomski kazalci tako za oblikovalce ekonomskih politik kot tudi za druge
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ekonomske agente, ki spremljajo dogajanja v gospodarstvu. Indeks no-
minalnega efektivnega deviznega tecaja pomeni skupno oceno zuna-
nje vrednosti valute dolo¢ene drzave nasproti njenim najpomembnej-
$im zunanjetrgovinskim partnericam. V osnovi je nominalni efektivni
devizni tecaj tehtano povpredje indeksov posameznih tedajev, ki sesta-
vljajo kosarico valut, poleg tega pa je tudi globalni kazalec depreciacije
ali apreciacije domace valute (Flere 2004).

Kot sta pokazala ze Honohan in Lane (2004), so spremembe v devi-
znih tecajih pomemben vir premikov uvoznih cen. Drzave evroobmo-
¢ja imajo razli¢ne trgovinske partnerje in pomembnost trgovanja s tr-
govskimi partnerji iz drzav neclanic se moéno spreminja; torej se bo
u¢inek dane spremembe evra na uvozne cene razlikoval tudi, ¢e drzave
prevzemajo cene, ki veljajo v mednarodni trgovini. Pomembnost med-
narodne menjave se za posamezno ekonomijo mo¢no razlikuje po po-
sameznih drzavah, torej se tudi u¢inki na domace cene zaradi teh spre-
memb lahko zelo razlikujejo; tudi e so trgovinski partnerji identi¢ni,
lahko variacije v stopnjah u¢inka prehajanja $e vedno vodijo v diver-
genco inflacijskih stopenj zaradi $okov v deviznem telaju. S pomocjo
analize Cetrtletnih sprememb indeksov nacionalnih efektivnih deviznih
tecajev evro/dolar, sta Honohan in Lane (2004) prisla do rezultata, da
so nihanjem evro/dolar deviznega te¢aja najbolj izpostavljene drzave z
inflacijskimi stopnjami nad povpreéjem evroobmo¢ja (Irska, Gréija, Ni-
zozemska in Portugalska). Te drzave so tudi bolj odprte oziroma je nji-
hov delez trgovanja z drZzavami, katerih valute so vezane na dolar, ve¢ji
od drugih drzav evroobmogja.

Pri gibanju nominalnega efektivnega deviznega tecaja evra je mogoce
opaziti dve razli¢ni obdobji (Honohan in Lane 2004). Prvi¢, obdobje od
uvedbe evra leta 1999 do prvega Cetrtletja leta 2001, ko je evro nomi-
nalno depreciiral, ko je v zadnjem Cetrtletju 2000 dosegel dno (padec je
bil kar 35-odstoten); in drugi¢, obdobje od leta 2002 naprej, ko je evro
nominalno apreciiral in z manj$imi nihanji rastel vse do leta 2009. Ho-
nohan in Lane (2004) sta prav tako ugotovila, da je standardni odklon
letnih inflacijskih stopenj znotraj EMU padel z 1,22 % konecleta 2002 na
0,69 % v letu 2003. S tem sta pokazala, da je bil ameriski dolar pozitivno
povezan z disperzijami inflacijskih stopenj evroobmo¢ja. Ena od razlag
bilahko bila, da so se zaradi krepitve evra v primerjavi z dolarjem nacio-
nalni nominalni efektivni devizni te¢aji spet uravnotezili, pri tem pa se
je izni¢ila potreba po znatilnih inflacijskih razlikah. Ce pa se bo evro v
primerjavi z dolarjem $e naprej krepil in vstopil v obmo¢je pregretosti,
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se razlike v inflaciji lahko znova pojavijo v drzavah, ki so najbolj izpo-
stavljene menjavi z drzavami zunaj evroobmod¢ja. Pokazala sta tudi, da
se je v obdobju krepitve evra v primerjavi z dolarjem vpliv deviznega
tecaja na inflacijo zacel manjsati, v ospredje pa so zaceli prihajati drugi
dejavniki, predvsem proizvodna vrzel.

Realna apreciacija domace valute bo lahko okrepljena $e s pritoki tu-
jega kapitala. Pritok kapitala vpliva na realni devizni te¢aj prek efektiv-
nega nominalnega deviznega tecaja ter tudi prek Balassa-Samuelsono-
vega u¢inka. Ugotovljeno je bilo, da tuje nalozbe ob&utno zvisujejo rast
produktivnosti v industriji, in ne v storitvenem sektorju (Halpern in
Wryplosz 2001). Stabilnost deviznih teéajev je najpomembnejsa za ne-
moteno delovanje notranjega trga, ki ga sestavljajo vse ¢lanice EU.

Uvedba evra je vplivala na celotno hotelsko industrijo, od recepcije do
trzenjskih programov in potovalnih agencij. Raziskovanje vpliva evra
na vsako podjetje je pogojeno z EMU. Tako tehni¢ne kot strateske pri-
loznosti uvedbe evra morajo biti prepoznane na klju¢nih podro¢jih go-
stinskega podjetja in individualnega hotela po vsej Evropi (Neville in
Barlow 1998). Z uvedbo evra se za¢ne nova doba evropske ekonomije
in turizma. Transparentnost cen je za turizem prednost (Shackleford
1998). Druga prednost uvedbe evra je stabilnost cen v turizmu, tretja
prednost pa padec nacionalnih ovir z nacionalnimi valutami. Avtorja Bi-
eger in Laesser (1999) primerjata turizem v Svici po uvedbi evra v EMU
12 in ohranitvi franka v Svici. Varéevanje pri transakcijskih stroskih ob
uvedbi evra je med o,5 in 3% in vpliva na povecanje povprasevanja. Ce
bi vse stroske in dobicke uvedbe evra zdruzili s transakcijskimi stroski
v gospodarstvu, bi bil neto dobi¢ek uvedbe evra manjsi, kot ga danes
prikazujejo vse $tudije (Socher 1999). Vse vecje prednosti v evropskem
integracijskem procesu - notranji enotni trg, Sengen, EMU in evro —
so pozitiven premik v integraciji evropskega turizma in njegove kon-
kurenine prednosti (Ratz 2004). Se vet, transparentnost cen in skupna
valuta oziroma EM U imajo mo¢, da poveéajo konkuren¢nost na Ze vzpo-
stavljenem skupnem trgu.

3.2.6 SLOVENIJA PO UVEDBI EVRA IN PERCEPCIJE O
PODRAZITVAH

V praksi je na podro¢ju cen pogosto zelo tezko predvideti in oceniti vpliv

razli¢nih dejavnikov in sprememb na inflacijo. Zaradi tega je tudi zelo

tezko ocenjevati ne le kdaj in v kolikéni meri so na vigino cen vplivale

priprave na prevzem evra in pozneje tudi sam prevzem evra kot de-
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narne enote, ampak tudi kolik$na bi bila inflacija, ¢e evra ne bi uvedli
(SURS 2007b). Iz teh razlogov je tudi opravljenih malo raziskav, ki bi
ugotovile, kaj je pospesilo inflacijo v drzavi. V tej raziskavi bomo posku-
Sali odgovoriti na vprasanje, ali je uvedba evra res povezana z dvigom
cen v gostinstvu. Nekatere raziskave (Bahar in Kozak 2006; Gil-Pareja,
Llorca-Vivero in Martinez-Serrano 2007; WTO 1998; Surti 2008; Dal-
sgaard 2008; Ovin 2008; Hoblin, Ravenna in Tambalotti 2006; Neville
in Barlow 1998; Bieger in Laesser 1999; Socher 1999; Smeral 1999; Ratz
2004; Ratz in Puczko 2005; Masten 2006; Jazbec 2004b; Fabiani in dr.
2005) so proucevale vpliv uvedbe evra samo na cene dolocenih skupin
proizvodov, druge so analizirale inflacijo kot posledico tudi drugih de-
javnikov. Omenjene raziskave, ki so vklju¢evale tudi gostinstvo in tu-
rizem, lahko uporabimo samo za neko splosno oceno celotnega u¢inka
uvedbe evra na cene. Zviganje cen leta 2007 zagotovo ni povezano le z
zamenjavo valute (Spiljak 2006), ki je velik projekt, e zlasti za potro-
$nike (Novak 2006). Splo$na sprememba cen je odvisna od vrste dejav-
nikov (Spiljak 2006). Dejavniki, ki po navadi prispevajo k inflaciji, so
povecano povpradevanje (na primer po gostinskih storitvah), povisani
strogki vhodnega blaga (na primer v gostinstvu cen hrane in pijac), zvi-
$anje cen dobrin nemenjalnega sektorja (na primer elektri¢ne energije),
povisanje pla¢ v menjalnem sektorju (na primer v gostinstvu, ki ima ve-
¢ino gostov tujcev). Podobnik (2006), Spiljak (2006), Novak (2006), Zu-
panc (2007), Obreza (2006) in Rojs (2007) prav tako obravnavajo vpra-
$anje evra v Sloveniji. Nobena predhodna raziskava pa ni eksplicitno
povezana s temo gostinstva. Tudi po uvedbi evra do danes ni narejene
nobene empiri¢ne raziskave med evrom ter gostinstvom in turizmom,
zato smo se odlod¢ili za raziskavo, ki bo povezala evro in gostinstvo ter
gibanje cen v gostinstvu po uvedbi evra v Sloveniji.

Dalsgaard (2008) v svoji raziskavi podobno kot avtorji raziskave (Su-
ter$i¢ in dr. 2008) izpostavlja, da veja konkuren¢nost pomeni tudi
velje Stevilo delovnih mest in ve¢jo produktivnost ter, da je trg v Slo-
veniji predvsem na podro¢ju nemenjalnih dobrin zaprt, skoncentriran,
monopolen. Dalsgaard (2008) ugotavlja, da konkuren¢nost vpliva na
cene in s tem na inflacijo, vendar v smeri niZanja in ne vi$anja cen. Slo-
venija zaradi vi$ine inflacije zaseda $ele Sestnajsto mesto v njegovi raz-
iskavi, v katero je vklju¢enih osemnajst drzav. Dalsgaard (2008) navaja
tudi, da je treba znizati udelezbo drzave v lastni$tvu podjetij, saj ne ver-
jame, da si kdorkoli na gospodarskem trgu Zeli tekmovati z drzavo.

Rast cen zivljenjskih potreb3¢in se je leta 2007 pospesila. Povpre¢na
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inflacijaje obkonculeta znasala 3,6 %, medletna pa 5,6 % (UMAR 2008a).
Na vi$jo povprecno letno inflacijo so vplivali ponudbeni dejavniki in de-
javniki na strani povprasevanja (BS 2008a). Na ponudbeni strani se je
pritisk na cene Zivljenjskih potrebs¢in zacel izrazito povecevati sredi
leta, predvsem kot posledica znatnega dviga cene nafte in podrazitve
osnovnih surovin ter hrane na svetovnih trgih, kar je vplivalo na izra-
zit skok domacih cen hrane in tekocih goriv. Pri tem so bila ta gibanja,
ki so jim bila sicer izpostavljena vsa svetovna gospodarstva, v Slove-
niji izrazitej$a, saj so u¢inke zunanjih dejavnikov $e poudarili nekateri
notranji strukturni dejavniki, ki so navedeni v nadaljevanju. Pospegek
rasti cen storitev je bil leta 2007 precej manjsi; deloma je bil povezan
tudi z u¢inki uvedbe evra na inflacijo v zacetku leta, ki so se najbolj
kazali na rasti cen gostinskih in nekaterih drugih vrst storitev (UMAR
2008a). Na strani povpradevanja pa je bila visoka gospodarska rast v
letu 2007 ugodna tudi z razvojnega vidika. V letu 2007 se je v razme-
rah ugodne mednarodne konjunkture visoka rast iz leta 2006, ki je bila
5,7-odstotna, e pospesila in bila najvi§ja po osamosvojitvi (6,1-odsto-
tna) (UMAR 2008a). Glavna dejavnika rasti sta bila, prvi¢, izvoz blaga,
ki se je v letu 2007 povecal za 12,5%, in drugi¢, storitev, kamor spa-
data tudi gostinstvo in turizem, ki se je v letu 2007 povecala za 15,5 %,
ter velika domaca nalozbena dejavnost. Rast zasebne potrodnje se je
nekoliko umirila, navaja UMAR (2008a). Leta 2007 ja bila rast 3,1-od-
stotna in je nekoliko niZja kot leta 2006, ko je bila 3,3-odstotna in je bila
vigja kot razpolozljivi dohodek (3,0 %) (UMAR 2007a). Rast potro$nje
v gostinstvu in turizmu pa je bila leta 2007 vi§ja kot leta 2006. UMAR
(2008a) navaja, da je bila vigja tudi rast prihodkov od izvoza potovanj in
transportnih storitev, kar je tudi tema nase raziskave. Strukturno je k
inflaciji leta 2007 najvel prispevala rast cen blaga, in sicer 4,1 o. t. (leta
2006 1,5 0.t.), rast cen storitev pa 1,5 o.t. (leta 2006 1,3 o.t.). Pospe-
Sek medletne ravni inflacije ez 2,8 %, kolikor je znasala ob koncu leta
2006, je skoraj v celoti posledica pospesene rasti cen blaga (predvsem
hrane in teko¢ih goriv). Leta 2007 so se cene hrane povisale za 13,7 % (v
letu 2006 za 3,6 %) in k inflaciji prispevale slabi dve petini (2,1 o.t.). Po
oceni UMAR (2008a) je bil prenos rasti cen hrane s svetovnih trgov pri
nas v primerjavi z drugimi drzavami evroobmodja hitrejsi in moénejsi,
predvsem zaradi rigidnejse trzne strukture in pomanjkanja konkurence
na dolocenih trgih. Cene, ki so pod razli¢nimi oblikami regulacije, so se
povisale za 7,2% (UMAR 2008a). V letu 2007 se je rast pla¢ umirila. Tako
se je v zasebnem sektorju pla¢a na zaposlenega nominalno povecala za
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6,9 %, realno za 3,2% (UMAR 2008a). V gostinstvu so se plaée dvignile
(SURS 2008a) nominalno za 8,0 %, realno za 4,3 %.

Ban¢ni vestnik je med ekonomisti na pisni okrogli mizi izvedel an-
keto o vzrokih za visoko inflacijo v Sloveniji po uvedbi evra leta 2007.
Sustersié (v Debeljak, Ferk, Ovin in Sustersi¢ 2008) je v uvodu navedel:
»Slovenija se od jeseni 2007 spopada z visoko stopnjo inflacije«. Debe-
ljak, Ferk, Ovin in Sustersi¢ so potrdili, da uvedba evra ni pomembno
vplivala na inflacijo v Sloveniji. Vsi sodelujo¢i na pisni okrogli mizi so
si enotni, da se je leta 2007 preve¢ ¢asa porabilo za preverjanje, kdo je
kriv za vijo inflacijo v Sloveniji kot v drugih ¢lanicah EMU. Sustersi¢ (v
Debeljak, Ferk, Ovin in Sustersi¢ 2008) navaja, da sta klju¢na razloga za
visoko inflacijo dva: hitrej$a gospodarska rast in manj konkuren¢na tr-
zna struktura, ki je omogocila ve¢jo prevalitev zunanjih $okov v konéne
maloprodajne cene. Debeljak (v Debeljak, Ferk, Ovin in Sustersi¢ 2008)
pa meni: »Ce bi ¢as leta 2007 namenili oblikovanju ustreznih makroeko-
nomskih ukrepov in vodenju ustreznega socialnega dialoga, bi se lahko
ze zdavnaj pokazalo v bolj obvladanih inflacijskih gibanjih«. Ovin (v De-
beljak, Ferk, Ovin in Sustersi¢ 2008) pravi: »V okolid¢inah skupne valute
se relativno vi$ja inflacija lahko najbolj odpravi s prilagajanjem cen in
pla¢ (seveda ne navzgor) na eni in produktivnost na drugi strani.« Stri-
nja se, da posve¢amo premalo pozornosti politiki konkurence, kar je v
razmerah konkuren¢nega trga stalna naloga ekonomske politike. Ferk
(v Debeljak, Ferk, Ovin in Sustersi¢ 2008) pa trdi: »Inflacija v resnici
ponuja priloZznost, da se bodo podjetja odlo¢ila za prestrukturiranje in
sprejela potrebne ukrepe, da jih posledice poveéevanja splosne ravni cen
ne bodo tako neposredno prizadele.«

Percepcije o podrazitvah po uvedbi evra v EU kaZejo, da veliko ljudi
(3e posebno starejsih) e vedno rado preratunava evre v svoje nekdanje
valute, e posebno ko gre za velike vsote. Novembra 2006 je Deutsche
Bundesbank objavila rezultate raziskave, ki je odkrila, da 77 % nemskih
drzavljanov $e vedno ra¢una v markah. 94 % ni vedelo, da je bankovec
za 500 evrov vijoli¢ne barve, 74 % ni rado videlo, da se 100-evrski ban-
kovec preverja pod opti¢nim ¢italnikom. To kaZze splosno raven previ-
dnosti Evropejcev in je obenem znak nezaupanja v EU, ki ga imajo ne-
katere drzave ¢lanice. Glavni strah pred evrom je cenovna inflacija, ki je
bila dodatno podZgana s poro¢anjem, ki je sledilo prehodu na evro leta
2002. Povpre¢ni drzavljan lahko grobo prera¢una iz stare valute v evro,
toda le tisti, ki si sistemati¢no zapisujejo cene, bilahko vedeli za spremi-
njajoce se cene razli¢nih vrst blaga. Tako so posamezniki v praksi dobili
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vtis o spreminjajocih se cenah vsakodnevnih majhnih nakupov, denimo
kave, piva, ¢asopisa, katerih cene so si zapomnili. Na Zvezi potroni-
kov Slovenije (www.zps.si) so ob uvedbi evra objavili, da se po uvedbi
evra do marca 2007 ni pocenila nobena storitev. Podatek je zlasti zani-
miv, ¢e ga pogledamo v ludi rezultatov javnomnenjske raziskave, ki jo je
za Evropsko komisijo izvedla agencija Ninamedia (BS 2006). Kar 83,4 %
vpradanih je menilo, da so se cene po uvedbi evra zvisale. 56 % ocenjuje
podrazitve kot opazne in meni, da niso le posledica zaokroZevanja. Prav
tako se je pokazalo, da kar 56,7 % ljudi meni, da so za dvig cen najodgo-
vornejsi trgovci, ki naj bi po njihovem mnenju izkoristili priloznost.

3.3 Dvig cen po uvedbi evra v gostinstvu

Odlotitev o odhodu na dopust je cenovno bolj obéutljiva odloéitev kot
odlo¢itev o nakupu drugih proizvodov (Bahar in Kozak 2006). Proces
uvajanja evra je na inflacijo v Sloveniji u¢inkoval zmerno in ¢asovno
omejeno. UMAR (2008a) ocenjuje, da je celoten prispevek podrazitev, ki
bi galahko povezali s procesom uvajanja evra, k inflaciji prispeval najve¢
0,3 0. t. Podobno kot pri drzavah, ki so evro uvedle leta 2002, smo naj-
vel povisanj cen, ki jih ni bilo mogoce pojasniti z obi¢ajnimi dejavniki
inflacije, zaznali v mesecu pred menjavo in v mesecu zamenjave valute.
Takrat je bilo ob sicer dobro naértovanih in izpeljanih ukrepih za pre-
precevanje neupravienega poviSanja cen zaznati najvec povisanj cen,
ki so odstopala od dinamike teh cen v preteklosti, in sicer predvsem pri
nekaterih vrstah storitev, med katerimi so najbolj izstopale gostinske
storitve (UMAR 2008a). Vi$je cene teh storitev so k decembrski inflaciji
leta 2006 prispevale 0,1 0. t. Podobno je bila tudi v januarju leta 2007 ve-
¢ina podrazitev, ki jih je mogoce pripisati menjavi valut, ugotovljena v
skupini gostinskih storitev. K januarski inflaciji leta 2007 so prispevale
0,05 0.t. (UMAR 2007b).

Surti (2008) se v svoji raziskavi spraguje o vzrokih inflacije po uvedbi
evra v Sloveniji. Prikazal je, da je uvedba evra k inflaciji v Sloveniji pri-
spevala najve¢ 0,23 o.t. To se je poznalo v prvem cetrtletju leta 2007.
Od teh 0,23 o. t., zagotavlja Surti (2008), odpade 60 % na prispevek go-
stinskega sektorja. V drugem delu leta 2007 je na inflacijo v Sloveniji
najbolj vplival dvig cen hrane. Surti (2008) nadalje navaja, da so se cene
v drzavah EMU 12 dvignile ve¢ kot v dolgoletnem povpreéju, toda v Slo-
veniji so se $e bolj. Kaj je vzrok? Surti v kvantitativni raziskavi s po-
mo¢jo Philipsove krivulje navaja, da je vzrokov ve¢, med njimi je v no-
vih ¢lanicah EU $e vedno prisoten Balassa-Samuelsonov uéinek. Ven-
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dar tudi Balassa-Samuelsonov u¢inek ne opravi¢uje tako visoke inflacije
v Sloveniji.

Cene hrane in pijae so po uvedbi evra v restavracijah dramati¢no
poskocile (Hoblin, Ravenna in Tambalotti 2006). Hoblin, Ravenna in
Tambalotti (2006) prikazujejo, da se povecanje cen lahko pojasni z eno-
stavnim modelom strogkov v restavracijah (recepturami). To je podkre-
pljeno z dvema mehanizmoma. Prvi¢, podjetja pri¢akovano povecanje
cen koncentrirajo v obdobje prevzema nove valute. Drugi¢, pred uvedbo
evra v cenah niso bili vkljuceni stroski uvedbe evra, ki so se po uvedbi
prikazali v mejnih strogkih. Vsekakor pa so cene ob¢utno znacilno po-
rasle v obdobju menjave valut v restavracijah in barih (Hoblin, Ravenna
in Tambalotti 2006). V januarju 2002 so se cene v restavracijah v EMU
obmodju dvignile za 1,3 o. t. Za primerjavo — splodna rast cen je bila 0,16
o.t. V vecini drzav je bil dvig cen nad dolgoro¢nim povpre¢jem; na pri-
mer 3,4 0.t. na Nizozemskem in 2,1 o. t. v Nem¢iji (Hoblin, Ravenna in
Tambalotti 2006).

Gaiotti in Lippi (2005) sta postavila hipotezo, da so se cene hrane in
pijace v restavracijah po uvedbi evra v Italiji podvojile. Omenjeno hipo-
tezo sta avtorja raziskovala v restavracijah in barih od leta 1998 do leta
2004. Ugotovila sta, da so se cene ob uvedbi evra res dvignile, vendar
manj kot 1CZP. Prav tako sta avtorja ugotovila, da so se cene v gostin-
stvu dvignile ob uvedbi evra bolj zaradi dejstva, da so lastniki in ma-
nagerji ob uvedbi evra pregledali tudi svoje kalkulacije jedi in pija¢. Po
njunih ugotovitvah jih ti do uvedbe evra v proucevanem obdobju niso.
Cene so se v sektorju restavracij in barov v povpredju od leta 1998 do leta
2004 dvignile realno za 40 % in se nikakor niso podvojile, kot je splosno
mnenje javnosti v Italiji.

V Sloveniji moramo poleg globalnih razlogov na strani stroskov
(nafta in hrana) za povisanje cen dodati $e nerazvitost konkurence in
trZznega ravnanja vseh udeleZencev, zaradi ¢esar potem moéneje ob¢u-
timo podrazitve. To je logi¢na posledica vstopa gospodarstva v enotno
valutno obmoéje, v katerem se soo¢i z gospodarstvi z vi§jo tehnologijo
in zato z vi§jo produktivnostjo, s tem pa tudi z vi§jo splodno ravnjo cen.
Nadalje pa se v Sloveniji pojavlja e u¢inek prilagajanja cen navzgor, tudi
v gostinstvu, in sicer zaradi rastodega povpradevanja in rastoce blagi-
nje prebivalstva. Pri raznih pobudah za zniZevanje ravni cen je treba
razlikovati med poljubnimi pobudami, ki sicer dvigujejo pozornost in
pripravljenost odlo¢ilnih dejavnikov, da se zavedajo nevzdrznosti seda-
nje rasti cen in draginje, ter med strokovno utemeljenimi dejstvi. Prvo
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je Ze to, da moramo ob splogni rasti cen surovin in hrane na svetovnih
trgih pri¢akovati le e nadaljevanje pritiskov na vi$jo raven Zivljenjskih
strogkov. Tu pa je $e dejstvo, da se bo zaradi Balassa-Samuelsonovega
uc¢inka in s tem pribliZevanja cen menjalnih in nemenjalnih dobrin splo-
$na raven cen v Sloveniji dvigovala, s tem pa tudi cene gostinskih stori-
tev, ki spadajo v nemenjalne dobrine. MoZnost za povisanje pla¢, ne da
bi s tem ogrozili konkurenénost, je v povecanju produktivnosti. V da-
na$njem Casu to pomeni napredek tehnologije, ki ga upostevamo tako
v pogledu nalozb in povecanja znanja zaposlenih kot tudi v prehodu na
sodobne sisteme managementa. Izvoz storitev v Sloveniji je tudi v letu
2008 naraséal s stopnjo rasti na medletni ravni 16,1 % (UMAR 2008a).
Nominalna rast prihodkov od potovanj je 12,5-odstotna. Zasebna potro-
$nja se v Sloveniji ne umirja in povzro¢a povefano povpradevanje, tudi
po gostinskih storitvah. Pove¢ano povprasevanje po gostinskih stori-
tvah bo e vedno eden od vzrokov za rast cen v gostinstvu. Sprememba
valute je najbolj vplivala na povisanje cen storitev, zlasti gostinskih.
Vecino decembrskih podrazitev (v letu 2006), povezanih s prevzemom
evra, je bilo zaslediti v skupini gostinskih storitev, ki pa so bile krat-
kotrajnega znacaja. Menimo, da se je veina podrazitev v gostinstvu
zgodila na ra¢un zaokrozevanja cen navzgor in stroskov uvedbe evra v
gostinstvo. Potovanja so v evroobmod¢ju za drzavljane EU veliko pre-
prostejsa, saj ni potrebe po nadleznih menjavah valut, kar $tejemo za
dolgoro¢no prednost uvedbe evra v gostinstvu in bo odtehtalo podrazi-
tve zaradi zaokroZevanja cen ob uvedbi evra. Prav tako je primerjava cen
blaga in storitev lazja, kar pripomore k boljsemu delovanju notranjega
trga in podpira zdravo konkurenco, od ¢esar so na boljsem potrosniki,
kar kaze tudi nominalna rast prihodkov od potovanj v Sloveniji.

Empiri¢na analiza raziskave »dejavniki gibanja cen v gostinstvu« za
Slovenijo naj bi pokazala, kateri dejavniki so povezani s cenamiv gostin-
stvu in kateri dejavniki z njihovim gibanjem. Prikazana je v naslednjem
poglavju.
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4  Empiri¢na analiza cen
v gostinstvu

4.1 Opredelitev raziskovalnega problema

Uvedba evra ni povzrodila bistveno visje stopnje inflacije v 12 ¢lanicah
EMU leta 2002, primerjalno z drzavami, ki evra leta 2002 niso prevzele
(Svedska, Norvegka in Velika Britanija) (Hoblin, Ravenna in Tambalotti
2006). Podobno so pokazale tudi nekatere druge $tudije. So se pa cene v
sektorju restavracij in barov v januarju 2002 v nekaterih ¢lanicah evro-
obmoc¢ja moéno dvignile. Povpre¢na letna inflacija v evroobmodju med
leti 1995 in 2004 je bila 0,2 %, v januarju 2002 pa kar 1,3%. In tudi v
naslednjih treh mesecih so se cene v sektorju restavracij in barov dvi-
gnile trikratno na povprecje. Te cene so torej bile dramati¢no vije, kot
je bilo »pompozno«naznanjanje uvedbe evra in enakih cen, kot pred nje-
govo uvedbo (Hoblin, Ravenna in Tambalotti 2006). Tako kot v drugih
gospodarskih panogah je tudi v gostinstvu evro postal realnost. Evro
je postal osnova in izziv celotnemu gostinstvu (Raffling 1998). Ko tu-
risti/potroéniki izbirajo restavracijo, se odlo¢ijo za nakup sveZnja stori-
tev po doloceni ceni. Lahko bi si torej zamislili: ali obstaja restavracija, ki
ponuja dobro kombinacijo hrane/storitev/vzdusja za 40 evrov na osebo
oziroma glede na vage zmoznosti (James 2006).

Sama uvedba evra ne zvisuje cen. Slovenija se je z vstopom v EMU
prestavila v drugo denarno okolje, kar ima pomembne posledice na slo-
venske cene (Senjur 2007). Pred tem je bila raven cen za tretjino niZja,
kot so bile cene v drzavah evroobmo¢ja. S tem ko je Slovenija prevzela
evro, so slovenske niZje cene storitev postale neposredno primerljive z
vigjimi cenami v drugih drzavah. Pri¢akujemo lahko, da se bo raven cen
storitev v Sloveniji prej ali slej priblizala povpre¢ni ravni cen v evroob-
mod¢ju. To seveda pomeni, da bodo cene v Sloveniji rasle hitreje kot dru-
god. Senjur (2007) dodaja, da je treba slovensko inflacijo razlagati dru-
gace. Razlagati jo moramo s tremi razlogi, ki so rigidnost (togost) cen,
pregrevanje gospodarstva in vpliv evra. Leta 2007 je bilo v gospodarstvu
Cutiti visoko napetost, ki izvira iz visokega agregatnega povprasevanja.
Vigjo rast cen je dodatno omogocala pove¢ana kupna moc¢, ki se napaja
iz zadolZevanja zasebnega in javnega sektorja (Senjur 2007).
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Damijan (2007) pravi, da je inflacija tako kot povsod po svetu tudi
v Sloveniji izkljuéno monetarni fenomen. Pa¢, ¢e centralna banka ne bi
natiskala ve¢ denarja, ne bi bilo vi§je inflacije. Corricelli in Jazbec (2001)
sta s kompleksnim ekonometri¢nim modelom za §tiri drzave dokazala,
da se zmanj3evanje vrednosti domace valute (v SIT za 1 evro) neposre-
dno prena$a v domace cene. Za Slovenijo sta pokazala, da se vsak od-
stotek zvidanja tecaja domace valute prenese v za en odstotek visjo rast
cen zivljenjskih potrebs¢in. Ce bi torej BS nehala zmanjgevati vrednost
tolarja do vstopav ERM 11, bi se zmanjsala inflacija. Po fiksiranju te¢aja
se je inflacija prepolovila.

Leta 2007 bi agrozivilska teorija inflacije v Sloveniji utegnila drzati,
saj §tevilke do julija 2007 kaZejo, da je najvedji vpliv na inflacijo imela
skupina zivila in brezalkoholne pijace. Leta 2007 so cene teh zrasle za
5,5 %, leta 2006 le za 1,9 % v istem obdobju. Ali drugace, leta 2006 so v
istem obdobju Zivila in brezalkoholne pijace k skupni inflaciji prispevala
manj kot 0,3, leta 2007 pa kar 0,9 o. t. Druga skupina, ki je najve¢ pri-
spevala k inflaciji, je predvsem podraZitev pocitnic (samo julija 2007 za
13,7 %). Leta 2006 je skupina rekreacija in kultura k inflaciji prispevala
nekajve¢ od 0,6 o.t., leta 2007 Ze skoraj 1 0. t. (Damijan 2007). Damijan
(2007) e pravi, da ker tolarja nive¢, drzava in BS ne moreta vel »vrtati«
deviznega tecaja, ostanejo ji torej bolj ali manjle regulirane cene, place v
javnem sektorju ter tro$arine kot potencialni viri inflacije. Prvi¢, regu-
lirane cene so v prvih mesecih leta 2007 rasle pocasneje od tistih, ki se
prosto oblikujejo na trgu. Natanéneje, k junijski inflaciji leta 2007, ki je
bila 3,6 % na letni ravni, so regulirane cene prispevale 0,5, cene storitev
pa 1,4 o.t., preostalo je rezultat proste rasti cen blaga. Drugi¢, podobno
je s placami, ki so maja 2007 na letni ravni zrasle kar za 5,8 %, toda v
javnem sektorju, kjer pla¢e nadzoruje drzava, le za 4,4 %, v zasebnem
sektorju pa za 6,2 %. V zasebnem sektorju je rast pla¢ predvsem posle-
dica dobrih poslovnih rezultatov in delno davéne reforme, ki je zaradi
niZje dohodnine povecala neto place, toda zdale¢ manj od dobrih po-
slovnih rezultatov podjetij. Ni pa jasno, zakaj bi tisti z vi§jimi pla¢ami,
ki so pridobili s to davéno reformo, kupovali ve¢ hrane in goriva, ne pa
luksuznih dobrin (Damijan 2007) in gostinskih storitev.

Temeljna teza

Raziskava »dejavniki gibanja cen v gostinstvu« ima temeljno tezo po-
stavljeno kot povezavo s prikazom med gibanjem cen v gostinstvu in
splo$nim gibanjem cen; Zeli prikazati pomembnost uvedbe evra pri tem.
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Prikljucitev Slovenije k EU, ERM II in EMU je vplival na cene. Cene v
gostinstvu so se dvignile bolj, kot so se dvignile cene na splosno v RS
po uvedbi evra in uvedba evra je razlog za spremembe cen v gostinstvu
v Sloveniji.

Razvoj in obrazloZitev hipotez

Z empiri¢no analizo ocenjujemo, katere cene znotraj gostinstva vplivajo
na povi$anje in/ali zniZanje cen gostinstva v primerjavi s splo$no ravnjo
cen in kateri so tisti dejavniki, ki so znac¢ilno povezani z indeksom cen
v gostinstvu. ECB kot tudi finan¢ni ministri evropske dvanajsterice so
kar nekaj ¢asa vztrajno zanikali povisanje cen zaradi uvedbe evra (No-
vak 2006). Proti koncu leta 2002 pa je predsednik ECB v pogovoru za
nizozemsko televizijo izjavil, da so se zaradi uvedbe skupne evropske va-
lute v dvanajstih ¢lanicah EMU v zacetku leta 2002 cene zares povisale.
Takrat je ECB prvic priznala, da je evro dvignil cene in s tem vplival na
vigjo inflacijo v evroobmodju (Novak 2006). Rast cen nemenjalnega sek-
torja in s tem tudi rast relativnih cen se bo prenesla v visjo inflacijo. To
je Balassa-Samuelsonov u¢inek na domace gospodarstvo (Kohler 2000).
Pred nastankom monetarne unije je bila ve¢ina razlag za inflacijske raz-
like osredotoéena na Balassa-Samuelsonov ucinek. Hitrejsa gospodar-
ska rast je povezana z ve¢jimi inflacijskimi pritiski. Te pa lahko razlo-
Zimo s pomo¢jo Balassa-Samuelsonovega uéinka (Jazbec 2004a). Surti
(2008) je prikazal, da je uvedba evra k inflaciji v Sloveniji prispevala naj-
veé 0,23 o.t. To se je poznalo v prvem Cetrtletju leta 2007. Od teh 0,23
o.t. Surti (2008) zagotavlja, da je prispevek gostinskega sektorja 60-od-
stoten. UMAR (2008a) ocenjuje, da je celoten prispevek podrazitev, ki
bi ga lahko povezali s procesom uvajanja evra, k inflaciji prispeval naj-
vel 0,3 o.t. Podobno kot pri drZavah, ki so evro uvedle leta 2002, smo
najvel povisanj cen, ki jih ni bilo mogoée pojasniti z obi¢ajnimi dejav-
niki inflacije, zaznali v mesecu pred menjavo in v mesecu menjave va-
lute. Visje cene gostinskih storitev so k decembrski inflaciji leta 2006
prispevale 0,1 o.t. Tudi v januarju leta 2007 je bila ve¢ina podrazitev,
ki jih je mogoce pripisati menjavi valut, ugotovljena v skupini gostin-
skih storitev. K januarski inflaciji v RS leta 2007 so prispevale 0,05 o. t.
(UMAR 2007b). Cene hrane in pijace so po uvedbi evra v restavracijah
dramati¢no poskotile (Hoblin, Ravenna in Tambalotti 2006). Hoblin,
Ravenna in Tambalotti (2006) prikazujejo, da je povisanje cen mogoce
pojasniti z enostavnim modelom stroskov v restavracijah (recepturami
oziroma kalkulacijami). Gaiotti in Lippi (2005) sta postavila hipotezo,
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da so se cene hrane in pija¢ v restavracijah po uvedbi evra v Italiji podvo-
jile. Omenjeno hipotezo sta avtorja raziskovala v restavracijah in barih
od leta 1998 do leta 2004. Ugotovila sta, da so se cene ob uvedbi evra res
dvignile, vendar manj kot 1cZP. Temeljno tezo testiramo z empiri¢no
analizo dveh hipotez.

HIPOTEZA 1 Spremembe cen v gostinstvu so pozitivno povezane z
uvedbo evra v RS in s poveCanim povprasevanjem po (gostinskih) sto-
ritvah.

PovpraSevanje po gostinskih storitvah ima dolo¢ene skupne dejav-
nike, ki so povezani s cenami v gostinstvu. Cene v gostinstvu se od leta
2000 do leta 2007 niso pomembno spreminjale oziroma so ostajale na
podobnih realnih osnovah. Zaradi postopno ve¢jega povprasevanja po
gostinskih storitvah, ki so posledica trenda rasti prehranjevanja doma-
Cega prebivalstva v restavracijah med delom in uvedbe nizkocenovnih
letov, in sicer$njega trenda rasti prihoda turistov v Evropi so se gostinci
odlo¢ili, da z uvedbo evra dvignejo tudi cene svojih storitev. Gostin-
stvo in posledi¢no turizem sta panogi, ki se v zadnjih letih razvijata
hitreje kot druge panoge v gospodarstvu. Njuno rast pogojujeta tudi
ugodna gospodarska klima in rast gospodarstva v Sloveniji in Evropi.
Evro vpliva na dvig cen gostinskih storitev zaradi zaokroZevanja in pri-
blizevanja cenam gostinskih storitev drugim drzavam, predvsem Italije
in Avstrije, kjer so cene v letu 2007 visje. Tako je splo$na raven cen v
Sloveniji zaostajala za italijansko ravnjo cen za 15 % (septembra 2006),
za avstrijsko ravnjo cen pa so cene HICP zaostajale za 20 % (oktobra
2006) (Ovin 2008). V primeru inflacije povpraevanja se osredotoc¢imo
na premik krivulje AD v desno, ki ga povzrocajo nemonetarni dejavniki,
na primer ekspanzivna fiskalna politika, povec¢ano troenje drzave ali pa
znizanje davkov (Mishkin 2001). Strukturna inflacija pa je neravnotezje
med povprasevanjem in ponudbo in nastane tam, kjer je pomanjkanje
blaga, to pomeni, da je trg neusklajen med potrebami povpragevalcev
in ponudbe (Jagri¢ 2008). Podrazitev proizvoda nekega sektorja zaradi
nezadovoljenega povprasevanja pa povzrodi povisanje stroskov za sek-
torje, ki ta proizvod rabijo za svojo proizvodnjo. S tem se za¢ne proces
stroskovne inflacije. Da bi jo omilili, je treba predvidevati spremembe
konéne potrosnje, da bi se skupna proizvodnja prilagajala pricakovanim
spremembam v velikosti in strukturi konéne potrodnje (Jagri¢ 2008).

HIPOTEZA 2 Stroski delovne sile in stroski nabave inputov nadpov-
precno dvigujejo cene gostinskih storitev.
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Pri stroskovni inflaciji predpostavimo, da je prislo do negativnega po-
nudbenega $oka (zviSanje cen hrane na svetovnem trgu ali pa zvianje
plag, ki je bilo doseZeno na primer s stavko) (Mishkin 2001). Zaradi de-
ficitarnih poklicev kot sta kuhar in natakar, ter neravnoteZja med njuno
ponudbo in povprasevanjem, prihaja do hitrej$e realne rasti bruto pla¢
v panogi, ki predstavljajo strosek dela podjetjem v gostinstvu. Place
in drugi prejemki se nadproporcionalno povelujejo zaradi manjka de-
lovne sile v gostinstvu, povprasevanje po delovni sili pa je vedno vedje.
Place se dvigujejo v nemenjalnem sektorju, ker dohiteva menjalnega.
Povpre¢no placan Slovenec je lahko kupil 52 % dobrin v primerjavi z Av-
strijcem (2005) in 59 % dobrin v primerjavi z Italijanom (2006) (Ovin
2008). V letu 2007 je globalni dvig cen hrane dvigoval cene kmetijskih
proizvodov tudi v Sloveniji (kot input, ki vpliva na stro$ke koné¢nega
proizvoda). Gostinstvo kot dejavnost spada k delovno intenzivnim pa-
nogam, kjer sodobna tehnologija ne more nadomestiti ¢loveka (vsaj v
celoti ne). Znacilno za gostinsko dejavnost je dejstvo, da potreba po
$tevilu usposobljenih delavcev venomer niha. Koli¢ina dela je odvisna
od gostov. Najvec¢ dela se pojavlja ob t.i. konicah, so pa tudi obdobja v
dnevu ali tednu, ko je gostov malo ali jih ni in takrat bi potrebovali zelo
malo delavcev. Zaradi tega bi podjetje potrebovalo minimalno $tevilo
stalno zaposlenih delavcev in ve¢ takih, ki bi jih zaposlili le takrat, ko bi
jih potrebovali (Mihali¢ 1997a).

Empiri¢ni del raziskave je izveden v treh korakih. V prvem koraku
bomo prikazali podatke z metodo opisne statistike. Drugi korak pri-
kazuje zbrane podatke. Tretji korak poda testiranje hipotez z metodo
glavnih komponent, s faktorsko analizo in z regresijsko analizo.

4.2 Cilji raziskave

Namen raziskave je ugotoviti, kateri so dejavniki, ki so povezani z ra-
stjo cen v gostinstvu. Indeks cen v gostinstvu Zelimo primerjati s splo-
$nim indeksom cen od leta 2000 do leta 2007 z mese¢nim intervalom.
Temeljni namen raziskave je zato ugotoviti dejavnike, s katerimi po-
vezujemo visino in rast cen v gostinstvu pred uvedbo evra in po njej.
V ospredju je proucevanje naslednjih vrst dejavnikov: te¢aja evra, pov-
prasevanja v gostinstvu (turisti¢nega izvoznega, turisti¢cnega domacega
in neturisti¢nega domacega gostinstva), stro§kov dela v gostinstvu in
splo$nega dviga ravni cen po uvedbi evra oziroma inflacije. Namenu raz-
iskave so prirejeni cilji raziskave in raziskovalni hipotezi, ki smo ju Ze
opisali in razloZili. Zato v nadaljevanju navajamo le $e cilje raziskave.
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Glavni cilj raziskave je oceniti in prikazati povezanost in morebitno
razli¢nost med dejavniki cen v gostinstvu, gibanje cen znotraj gostin-
stva ter primerjati cene v gostinstvu s splogno ravnjo cen v RS. Z metodo
glavnih komponent in s faktorsko analizo posku$amo ugotoviti, ali ob-
stajajo kateri skupni dejavniki med prou¢evanimi spremenljivkami. Z
regresijsko analizo ugotavljamo intenzivnost in smer povezanosti ter
funkcijsko odvisnost glede na izbrane spremenljivke.

Podrobnejsi cilji raziskave pa so analizirati in podati odgovore na: pr-
vi¢, kateri so tisti skupni dejavniki, s katerimi je moZno pojasniti spre-
membe cen v gostinstvu. Drugi¢, kako se cene znotraj gostinstva spre-
minjajo od leta 2000 do leta 2007 z mese¢nim intervalom. Tretji¢, pri-
merjava indeksa cen v gostinstvu s sploénim indeksom cen v RS. Cetr-
ti¢, dejavniki, ki so povezani s cenami v gostinstvu, smer povezanosti,
stopnja povezanosti ter funkcijska odvisnost teh dejavnikov. Peti¢, na
podlagi rezultatov analize podajamo ugotovitve in predloge za izbolj-
$anje oblikovanja cen v gostinstvu, ter njihovo vi$ino in ob tem pomen
uvedbe evra.

4.3 Predstavitev zbranih statisticnih podatkov

Statistika cen spremlja cene v posameznih fazah proizvodnje oziroma
prodaje po metodoloskih osnovah za spremljanje in obdelavo cen (Ko-
reni¢ 2001). V slovenski uradni statistiki se med drugimi cenami pro-
izvodov in storitev, spremljajo tudi cene gostinskih storitev. Cene teh
storitev so vkljucene v izratun dveh mese¢nih indeksov, in sicer 1CZP
in indeksa cen gostinskih storitev (1CGS). 1CZP je splosnejsi indeks,
ki naj bi kazal tendenco in splo$no stopnjo rasti cen oziroma inflacije.
Seznam 1CZP zajema 659 proizvodov in storitev, ki predstavljajo na-
kupe gospodinjstev za osebno potro$njo (SURS 2008a). ICGS je pose-
ben, »parcialni« indeks, ki meri spremembe v ravni maloprodajnih cen
gostinskih storitev, z vidika strukture prodaje na domacem trgu (SURS
2008a). Indeks prihoda turistov (turisti) je mese¢no statisti¢no merje-
nje in spremljanje prihoda domacih in tujih turistov (SURS 2008b). Me-
setno porodilo o izpla¢anih pla¢ah pri pravnih osebah v Sloveniji v go-
stinstvu je indeks, ki daje vpogled v vigino in gibanje povpre¢nih meseé-
nih pla¢ v RS (SURS 2008b). Indeks cen hrane in brezalkoholnih pijac,
ki smo ga poimenovali indeks agrozivilskih cen (1A C), meri spremembe
maloprodajnih cen hrane in brezalkoholnih pija¢ (SURS 2008b).

1CZP je spremenljivka splogne ravni cen (inflacije), 1CG S je sektorska
inflacija, indeks cen gostinskih storitev prehrane (1C G SP) je znotrajsek-
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torska inflacija, indeks cen gostinskih storitev no¢itve (1CGSN) je zno-
trajsektorska inflacija, IAC je v gostinstvu neposreden strosek prehrane
in brezalkoholnih pija¢, turisti je povprasevanje po gostinskih storitvah,
indeks bruto pla¢ v gostinstvu (1B P G) pa je spremenljivka stroskov dela.

4.4 Izvedba in zbiranje podatkov

Zapridobivanje in obdelavo podatkov, potrebnih za raziskavo, smo upo-
rabili naslednje metode: pridobivanje kvantitativnih podatkoviz SURS,
metode opisne statistike, za analizo ¢asovnih vrst znacilne metode, me-
todo glavnih komponent, faktorsko analizo in multiplo regresijsko ana-
lizo. Ceprav je poudarek na vseh metodoloskih korakih jedro raziskave
vendarle predstavlja kvantitativna analiza s pomo¢jo regresijske ana-
lize, metode glavnih komponent in s pomo¢jo multivariatne faktorske
analize.

Podatki so povzeti iz internetne strani www.stat.si, aprila 2008. Vse
spremenljivke, ki so navedene v tocki 4.3, so analizirane z opisno stati-
stiko za potrebe te raziskave.

Podatki, pridobljeni od SURS, so klasificirani Ze ob pridobivanju in so
razvr$éeni po vrstinastanka, kar omogoca internetna stran www.stat.si.
Tako so bili podatki iz omenjene internetne strani SURS preneseni iz
njihove baze podatkov v Excel datoteke in so bililo¢eni na izvor oziroma
po vrsti nastanka Ze ob samem pridobivanju. Na osnovi teh podatkov
smo s pomo¢jo metod, opisanih v naslednjem poglavju, dolo¢ili dve sin-
teti¢ni spremenljivki.

Za uporabo podatkov iz SURS smo se odlod¢ili, ker so to edini kvan-
titativni podatki, ki jih znanstvena in strokovna literatura uporabljata
za merjenje inflacije v posameznem sektorju in za splo$no raven cen v
drzavi. Namre¢ iz kvalitativnih podatkov ne bi dobili objektivnega sta-
lis¢a o gibanju cen ob uvedbi evra v RS, ampak le percepcije. Prvotno
na8e razmi$ljanje za izvedbo te raziskave, pred pregledom vetine lite-
rature, ki raziskuje podro¢je uvedbe evra, pa je temeljilo na kvalitativni
raziskavi, in sicer na podlagi intervjuja.

4.5 Empiri¢na analiza
4.5.1 ZBIRANJE IN RAZVRSCANJE PODATKOV IN METODE
OBDELAVE PODATKOV

Pridobljene podatke smo obdelali s programsko opremo Excel in SPSS
(Statistical Package for the Social Sciences). Slednja omogoca vse po-
trebne statisti¢ne operacije.
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V statistiki pogosto vpeljujemo $tevila, ki dolo¢eno lastnost poda-
jajo numeri¢no. Tako lahko ta $tevila podajajo sredino frekvencne po-
razdelitve, njeno razprienost ali pa lego neke enote v frekven¢ni po-
razdelitvi. Tem $tevilom pravimo v splodnem statisti¢ne mere (Jesenko
2001). Koli¢niku dveh mer pa pravimo relativno $tevilo. To vrsto mer
uporabljamo, kadar Zelimo med seboj primerjati istovrstne ali pa so-
rodne podatke. Tako dobimo na primer veliko boljso predstavo o pri-
hodu domacih in tujih turistov v dolo¢enem mesecu, ¢e podamo primer-
javo s prejénjim mesecem, kot pa ¢e navedemo le absolutno vrednost.
Relativna $tevila delimo v splognem v tri skupine, glede na to, v ka-
kéni povezavi sta podatka, iz katerih izra¢unamo relativno $tevilo. Ena
skupina od teh so indeksi. O indeksih govorimo takrat, kadar primer-
jamo med seboj istovrstne podatke. Indekse vedno izra¢unamo tako,
da delimo podatek Y3, ki ga primerjamo s podatkom Y, ter dobljeni re-
zultat pomnozimo s 100. Podatek, s katerim primerjamo, imenujemo
baza (2). Indeksi nam zelo nazorno prikazujejo velikosti nastalih spre-
memb v nekem pojavu. Kadar primerjamo med seboj podatke, ki so na-
stali v razli¢nih ¢asovnih trenutkih, govorimo o ¢asovnih indeksih. S
¢asovnimi indeksi najpogosteje podajamo dinamiko ¢asovnih pojavov.
V tem primeru imamo ¢asovno vrsto, ki jo podaja vedje $tevilo podat-
kov v enakih ¢asovnih razmikih. Kadar med seboj primerjamo dva za-
poredna podatka ¢asovne vrste, govorimo o veriznem indeksu (2) (Je-
senko 2001). Pri baznih indeksih je vprasanje, kako izbrati bazo. Po-
navadi jo izbiramo glede na kak$no posebno vrednost v ¢asovni vrsti.
Bazni indeks je izveden iz veriznih indeksov s stalno bazo (3) (Nemec
RudeZ in Bojnec 2005), pri ¢emer je v naSem primeru kot bazni me-
sec izbran zaetni mesec januar 2000, kjer so proucevani indeksi ja-
nuar 2000, je 100. Pridobljene rezultate smo primerno uredili za ko-
mentiranje. Uporabljeni parametri za izra¢un spremenljivk za raziskavo
so tako bili:

1. mesecniindeks, kikaZe spremembe cen v teko¢em mesecu glede na
pretekli mesec: I = (Y1/Y5) x 1005 Iehos/janos = lfebos/@os/ljano6/@os
X 100;

2. verizni indeks, za katerega velja, da je izra¢unan iz zaporednih ¢a-
sovnih obdobij: VI; = (I/I;-;) x 100;

3. bazni indeks, ki je izveden iz veriznih indeksov v indeks s stalno
bazo: Novil; +1 = (Novil; x VI;,,)/100.

Vrednosti indeksov smo predstavili z opisnimi statistikami (mini-
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mum, maksimum, aritmeti¢na sredina, standardni odklon oziroma ko-
eficient variacije). Aritmeti¢na sredina kot mera srednjih vrednosti daje
informacije o sredini podatkov. Variacijski razmik kot mera variabilno-
sti podatkov, s katerimi merimo velikosti odmikov posameznih vredno-
sti od srednjih vrednosti, je interval, v katerem so vse vrednosti indeksa.
Dolocen je z najmanjo vrednostjo (minimum) in najvedjo vrednostjo
(maksimum). Pogosto za mero variabilnosti podatkov jemljemo kvadra-
tni koren iz variance, ki ima isto mersko enoto kot podatki sami, in jo
imenujemo standardni odklon. Varianca je povpre¢ni kvadratni odmik
vrednosti od aritmeti¢ne sredine. Standardni odklon predstavlja abso-
lutno mero variabilnosti. Kadar pa bi iz mere, s katero Zelimo izraziti
variabilnost podatkov, radi izlo¢ili vpliv merske enote, vpeljemo koli-
¢ino, ki ji pravimo koeficient variacije, in jo definiramo kot razmerje
med standardnim odklonom in aritmeti¢no sredino. Ta mera je torej
neimenovano $tevilo, ki izraZa variabilnost podatkov v odnosu na nji-
hovo aritmeti¢no sredino in je torej relativna mera variabilnosti (Je-
senko 2001).

Mnogi pojavi se s¢asoma spreminjajo. Njihove spremembe so posle-
dica najrazli¢nejsih dejavnikov. Predstavo o tak$nem pojavu dobimo, e
poznamo stanja tega pojava v dolo¢enih, obic¢ajno enakih ¢asovnih raz-
mikih v nekem ¢asovnem obdobju. Stanja pojava podajamo s podatki.
Casovna vrsta je zaporedje istovrstnih podatkov, ki se nanagajo na za-
poredne ¢asovne razmike ali trenutke. S ¢asovnimi vrstami prou¢ujemo
¢asovni razvoj pojavov, ker prikazujejo njihove spremembe v odvisno-
sti od ¢asa. Poglavitni namen proudevanja ¢asovnih vrst je proucevanje
zakonitosti pojavov in napovedovanje njihovih prihodnjih stanj. Z me-
todami, ki so znad¢ilne za analizo ¢asovnih vrst, prou¢ujemo dinamiko
¢asovne vrste in napovedujemo prihodnja stanja ¢asovne vrste. Pri ana-
lizi ¢asovnih vrst s staligéa u¢inkovanja razli¢nih dejavnikov na pojav
proucujemo naslednje $tiri komponente: trend, sezonsko komponento,
cikli¢no komponento in slu¢ajno komponento (Jesenko 2001). Trend je
postopno nara$¢anje ali padanje podatkov in podaja osnovno smer ra-
zvoja ¢asovne vrste (nara$¢anje BDP, padanje inflacije).

Vzemimo, da poznamo vrednosti ¢asovne vrste v n preteklih ¢asov-
nih trenutkih, tako da je razmik med dvema zaporednima trenutkoma
stalen. Ce oznadimo s ty, t,, .. ., t,, trenutke, v katerih poznamo vredno-
sti v ¢asovni vrstiy,,¥s, ..., Vn, potem velja t; — t;—, = d za vsak indeks i,
d pa je konstanta. Z orodji regresijske analize lahko dolo¢imo premico,
ki se tockam (t;,y;) zai=1,2,...,nnajbolj pribliza. Z njo pa lahko prika-
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zemo prihodnja stanja pojava (Jesenko 2001). Dobljeni premici pravimo
linearni trend:

y(t) = a+bt, (4.1)

kjer je @ regresijska konstanta ali nivo, b regresijski koeficient ali trend
in t vrednost neodvisne spremenljivke.

Racunanje regresijskih koeficientov lahko nekoliko poenostavimo,
¢e nove vrednosti neodvisne spremenljivke pretvorimo v nove vredno-
sti tako, da bo njihova vsota enaka ni¢. Vsota novih vrednosti T;,i =
1,2,...,njeni¢. Tako spremenjenemu ¢asu T pravimo tudi tehni¢ni ¢as.
Ce pri ratunanju trenda ¢asovna vrsta vsebuje sezonsko komponento,
obi¢ajno upostevamo desezonalizirane vrednosti.

Metoda glavnih komponent je ena najpogosteje uporabljenih multi-
variatnih metod. Osnovna zamisel metode je opisati razprenost n enot
v m razseznem prostoru (dolocen z m merjenimi spremenljivkami) z
mnozico nekoreliranih spremenljivk — komponent, ki so linearne kom-
binacije originalnih merjenih spremenljivk. Nove spremenljivke so ure-
jene od najpomembnejse do najmanj pomembne, kjer pomembnost po-
meni, da prva glavna komponenta pojasnjuje kar najve¢ razprsenosti
osnovnih podatkov. Namen te metode je namre¢ dolo¢iti $tevilo spre-
menljivk, in sicer tako, da je z njimi pojasnjen ¢im vedji delez celotne
variance podatkov. Alternativa metodi glavnih komponent je sicer tudi
faktorska analiza, kjer gre za dolo¢itev povezav med spremenljivkami,
tako da poig¢emo novo mnozico spremenljivk, ki predstavljajo to, kar
je skupnega merjenim spremenljivkam. Med obema metodama obstaja
vsebinska razlika, saj z metodo glavnih komponent tvorimo novo kom-
pozitno spremenljivko, pri faktorski analizi pa is¢emo novo (manjso)
mnozico spremenljivk (Gomezelj Omerzel 2006).

S faktorsko analizo smo ugotavljali, ali lahko definiramo skupne fak-
torje, s katerimi lahko pojasnimo vedino razpr$enosti v model vkljuce-
nih spremenljivk. Cilj faktorske analize je ugotoviti, ali lahko pojasnimo
povezave med opazovanimi spremenljivkami z manjsim $tevilom fak-
torjev. Za faktorski model obstajajo predpostavke, da skupnih faktorjev
ne moremo neposredno meriti, na merjene spremenljivke pa vplivajo
poleg skupnih faktorjev e specifi¢ni dejavniki. Namen faktorske ana-
lize je seznanitev s strukturo v ozadju podatkov in pojasnitev podatkov
z manjs$im $tevilom skupnih faktorjev, seznanitev z medsebojnimi od-
nosimed spremenljivkami in presku$anje domnev glede ustreznega ste-
vila skupin faktorjev oziroma glede spremenljivk, ki naj bi bile pod vpli-
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vom dolocenega faktorja (Gorsuch 1974). Osnova faktorskega modela

je domneva, da med spremenljivkami X; (i=1,...,m), F; (r=1,...,k) in
E;i(i=1,...,m) velja zveza:
k
Xl-=ZairFr+Ei,i=1,...,mink<m, (1.2)
r=1

kjer so X; merjene spremenljivke in F; skupni faktorji, E; pa specifi¢ni
faktor, ki vpliva samo na X;, in a;, faktorska utez, ki kaze na vpliv fak-
torja F; na X;.

Predpostavke splosnega faktorskega modela: (a) specifi¢ni faktorji
so pravokotni med seboj (cov(E;, E;) = o, ¢eveljai # j), (b) vsak spe-
cifiéni faktor E; je pravokoten na vsak skupni faktor Fi(cov(E;, F;) =
o za vsakiinj), (c) skupni faktorji so pravokotni med seboj (cov(F;, F,) =
o, tevelja i # j), (d) spremenljivke X;, F; in E; naj bodo centrirane
(E(X;) = E(F;) = E(E;) = 0). Zdaj lahko izpeljemo naslednjo enacbo:

k
6% = Za; + Vi, (4.3)

j=1

kjerje ZJI.‘: . al?j varianca skupnih faktorjev in y;; varianca specifi¢nih fak-
torjev (slednja mora biti seveda ¢im manjsa). S tem smo varianco mer-
jene spremenljivke X; razbili na del, ki je pojasnjen s skupnimi faktorji
in na specifi¢no varianco. Delez variance, ki je pojasnjena s skupnimi
faktorji, imenujemo tudi komunaliteta (Gorsuch 1974).

O regresiji govorimo, kadar sta dva ali ve¢ pojavov (koli¢in) v med-
sebojni povezanosti. Regresija je enostavna, kadar nastopata v med-
sebojni povezanosti samo dva (dve) pojava (koli¢ini). Naloga regresije
je poiskati tako funkcijo y = f(x), ki najbolje podaja medsebojno pove-
zanost koli¢in. Povezanost je enostranska X — Y, kadar je koli¢ina X
vzrok, koli¢ina Y pa posledica. Povezanost je dvostranska X < Y, ka-
dar ni mozno dolo¢iti, kaj je vzrok in kaj posledica. Kadar je koli¢ina
Y slu¢ajna spremenljivka, njeno vrednost ne moremo natanko vnaprej
predvideti, ko je vrednost neodvisne spremenljivke x znana, to je ko-
litcina X zavzame vrednost x. Dolo¢imo pa lahko matemati¢no upanje
slu¢ajne spremenljivke Y, dejanske vrednosti pa nihajo okrog matema-
ti¢nega upanja v skladu s porazdelitvenim zakonom slu¢ajne spremen-
ljivke Y. Lahko zapigemo zvezo: M(Y/x) = f (x). Ce je € odmik realizirane
vrednosti slu¢ajne spremenljivke (pojava) Y od matemati¢nega upanja
M(Y/x); e =Y —M(Y/x) lahko zapigemo model; Y = M(Y/x) +& = f(x) +&.
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Koli¢ina € je slu¢ajna spremenljivka in se imenuje napaka ocene ali slu-
¢ajni odklon, modelu pa pravimo regresijski model. Kadar i§¢emo pove-
zanost v obliki linearne funkcije M(Y/x) = a + fx govorimo o linearni
regresiji. Sam regresijski model pa zapisemo v obliki: y; = a + B.x, + €.

Regresijska analiza temelji na regresijskem modelu. Model multiple
linearne regresije se glasi:

Vi=a+ Paxs + Poxo + Pyxg + -+ Prxk + €, (4.4)

kjer je a regresijska konstanta, f;, B, ... Bx regresijski koeficient in €
slu¢ajni odkloni.
Iz regresijskega modela izpeljana linearna regresijska funkcija je:

Y =+ Paxs + Poxa + Paxs + -+ + Prxg, (4.5)

kjer je a regresijska konstanta, f;, B., . .. Bx regresijski koeficient mul-
tiple regresije, x neodvisna spremenljivka in y’ ocena odvisne spremen-
ljivke. Linearni regresijski model temelji na naslednjih predpostavkah
(Kosmelj 1987): (a) neodvisne spremenljivke so fiksne in niso sluéaj-
nostne, (b) med dvema poljubnima slu¢ajnostnima spremenljivkama
lahko obstaja znatilna linearna povezanost, toda povezanost ne sme
biti funkcijska, (c) odvisna spremenljivka y’ je slu¢ajnostna spremen-
ljivka in njena porazdelitev je normalna, (d) slu¢ajnostni odkloni € so
normalno porazdeljeni, (e) varianca za odvisno spremenljivko je kon-
stantna in identi¢na z varianco za slu¢ajnostne odklone, (f) slu¢ajnostni
odkloni so neodvisni in (g) $tevilo enot v vzorcu naj bo ve¢je od stevila
regresijskih koeficientov.

Z analizo variance preizku$§amo domnevo o enakosti regresijskih ko-
eficientov (Ho: B, = B, = --- = Bx = 0) in s t testom preverjamo pove-
zanost odvisne spremenljivke od posamezne neodvisne spremenljivke
(Ho: B; = o). Ce pri stopnji tveganja (@ < 0,05) zavrnemo ni¢elno do-
mnevo, lahko sprejmemo sklep o povezanosti odvisne spremenljivke
od posamezne neodvisne spremenljivke (Ko$melj 1987). Za regresijsko
analizo so pomembne tudi vrednosti regresijskega koeficienta® (f;) in
popravljenega determinacijskega koeficienta® (R*) (Ko$melj 1987).

1. B; nam pove, za koliko enot se poveca (oziroma zmanjsa, ¢e je f; negativen) od-
visna spremenljivka (y;), ¢e se vrednost neodvisne spremenljivke (x;) poveéa za eno
enoto.

2. R? nam pove, kaksen delez variance odvisne spremenljivke lahko pojasnimo z li-
nearno odvisnostjo od neodvisne spremenljivke.
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PREGLEDNICA 4.1 Rastindeksov odleta 2000 do leta 2007

Leto/mesec (1) ) 3 (@) (5) 6) @)
2000/1 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
2007/12 149,5 145,3 165,5 165,7 166,4 147,4 170,0

opPOMBE Naslovi stolpcev: (1) ICZP januar 2000 = 100, (2) IAC januar 2000 = 100,
(3) 1CGS januar 2000 = 100, (4) ICGSP januar 2000 = 100, (5) ICGSN januar 2000 =
100, (6) prihodi turistov januar 2000 = 100, (7) IBPG januar 2000 = 100. Povzeto po
SURS 2008a; Nemec Rudez in Bojnec 2005.

4.5.2 PREDPOSTAVKE IN OMEJITVE

Omejitev pri izvedbi raziskave je z vidika posplogevanja ¢asovni inter-
val, iz katerega so analizirane vrednosti spremenljivk. Vrednosti spre-
menljivk se nanasajo na ¢asovni interval osmih let in vsebuje podatke
le eno leto po uvedbi evra. Zato nam ta omejitev lahko predstavlja dru-
gacno sliko o evru, kot bi jo imeli, ¢e bi raziskava imela podatke za dve
leti ali ve¢ po uvedbi evra. Zato bo podobna raziskava v poznej$ih obdo-
bjih lahko pokazala druga¢ne rezultate.

4.5.3 PREDSTAVITEV IN PRIKAZ PODATKOV
TER PARAMETROV

Z zbranimi podatki in z metodami, ki so opisane v tocki 4.5.1, pred-
stavljamo v nadaljevanju osrednji del raziskave s komentarji. Kratka
osnovna predstavitev spremenljivk nam iz preglednice 4.1 pove, da se
je 1€SG od januarja 2000 do decembra 2007 dvignil za 65,5 %. Znotraj
gostinstva pa je rast v prehrani 65,7 % ter v no¢itvah kar 66,4 %. Plaée so
zrasle od januarja leta 2000 do decembra leta 2007 za 70,0 %, prihod tu-
ristov pa za 47,4 %. Iz podatkov lahko ugotovimo, da je bil splosen dvig
cen v drzavi med januarjem 2000 in decembrom 2007 49,5 %.

Cene v gostinstvu so se v istem obdobju dvignile bolj, kot splosna
raven cen. Cene v nocitvenem gostinstvu so se dvignile podobno kot
v gostinstvu prehrane. Razlogov za visji dvig cen v gostinstvu je vec.
To lahko pripisujemo tako deviznemu tedaju zaradi devalvacije v letih
od 2000 do 2004, slabe konkurence na trgu gostinskih storitev in s
tem zdrave tekmovalnosti, zlasti med hoteli in velik del dviga je po-
jasnjen z Balassa-Samuelsonovim ucinkom. Stro$ek vhoda blaga na
osnovi agrozivilske inflacije je bil vi$ji za 45,3 %, kar pa ni bil genera-
tor nadpovprecno vidjih cen v gostinstvu, ¢e komentiramo podatke iz
preglednice 4.1.

Cene v gostinstvu se bodo tudi v prihodnje najbrz dvigovale ve¢, kot
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se dviguje splosna raven cen. To lahko potrdimo z empiri¢no raziskavo
primerjave cen med Slovenijo in Svico, ki je bila opravljena marca 2008.
Svica ima niZjo stopnjo rasti cen, le-te so se leta 2007 dvignile za 0,8 %, v
Sloveniji za 3,6 %. Svico ne primerjamo zaradi evra, ampak zaradi mo¢ne
primerjalne povezave Slovenije s Svico. Primerjava s sosednjima drza-
vama, ki sta v EMU pa je povzeta v tocki 4.1. Raziskava je zajemala 497
vrst blaga in 98 vrst storitev (Krac¢un 2008). Splosna pariteta malopro-
dajnih cen v Sloveniji je v primerjavi s Svico 72, ¢e upostevamo teéaj
ECB. Cene storitev imajo v Sloveniji raven 63, medtem ko imajo proiz-
vodi raven 76. Povpre¢na slovenska neto placa je ob preracunu po tecaju
ECB le 28,6 % $vicarske (Kra¢un 2008). Primerjava cen gostinskih in ho-
telskih storitev pokaZe, da so bile te marca 2008 v Sloveniji za 46 % nizje
kot v Svici. Na primer mesana solata in obrok hitre prehrane pa sta bila
v Sloveniji nizja kar za 60 % (Kra¢un 2008).

4.6 Analiza in interpretacija rezultatov

Kot pristopnica v drugem krogu, je Slovenija izkoristila izku$nje, kot
so dvojno oznadevanje cen blaga in storitev, spremljanje cen s strani
potrosdniskih organizacij in dobre prakse drugih drZav evroobmo¢ja ob
menjavi valut. Na podlagi izkugenj drugih ¢lanic, sta vlada in BS spre-
jeli ukrepe za zagotovitev nemotenega prehoda na evro. Med njimi sta
bili najpomembnejsi dvojno oznadevanje cen, ki je bilo uvedeno devet
mesecev pred prevzemom evra ter informacijska kampanja, namenjena
seznanjanju $irSe javnosti z moznimi tveganji v procesu menjave valut
(UMAR 2007b). Zato se po podatkih UMAR-ja cene v Sloveniji niso bi-
stveno dvignile. Uvedba evra je vplivala na cene v Sloveniji le 0,3 o. t.
(UMAR 2008b) in $e to enkratno. Cene pa so se po podatkih UMAR
(2008a) najbolj dvignile v gostinskem sektorju. Ali je uvedba evra imela
pozitivno povezanost s cenami v gostinstvu pa v nadaljevanju.

4.6.1 DOLOCITEV SLAMNATIH SPREMENLJIVK IN PRIKAZ
PROUCEVANIH INDEKSOV S POMOCJO OPISNE
STATISTIKE

Dve slamnati (»dummy«) spremenljivki smo oblikovali arbitrarno glede

na predhodne analize in ju oznadiliz D1 in D2. Glede na predhodne ana-

lize, ki so jih opravili SURS (2007b; 2008a; 2009), UM AR (2007a; 2007b;
2008a; 2008b), ECB (2007a; 2007b) in Surti (2008) smo predpostavili,
da je zacetek dviga inflacije decembra 2006 povzrocila uvedba evra in
predpostavljamo, da je meseca marca 2007 zacelo umirjanje inflacije po
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uvedbi evra. Na osnovi teh podatkov smo postavili dve slamnati spre-
menljivki D1 in D2.

Omenjene analize so ugotovile, da so se cene v gostinstvu nadpov-
pre¢no dvignile le decembra 2006 in januarja ter februarja 2007 (SURS
2008a). Uvedba evra je vplivala na splosen dvig cen v vi$ini 0,3 o.t. Od
tega, navaja Surti (2008), je dvig cen v gostinstvu ob uvedbi evra pri-
speval 60 %. To se je poznalo v prvem Cetrtletju leta 2007 (Surti 2008).
Najve¢ povisanj cen, povezanih s prilagoditvami in zaokroZevanjem, je
bilo decembra 2006 in januarja 2007 (SURS 2007b). Gledano nazaj, za
dalje obdobje, je inflacija v Sloveniji postopoma upadala od leta 1999,
ko je znagala 6,1 %. V letu 2000 je inflacija, merjena s HICP, narasla na
8,0% (SURS 2007b). K temu povecanju inflacije so prispevali §tevilni
dejavniki, predvsem uvedba DDV, povecanje domacega povpraSevanja,
hitra rast pla¢ in povecanje uvoznih cen. Proces zniZevanja inflacije se
je spet stopnjeval po letu 2000, tako da je inflacija postopno padla in
na letni ravni v januarju 2007 znagala 2,8 % (UMAR 2008b). Inflacija je
po letu 2004 padala Se zaradi stabilnega deviznega tecaja po vstopu v
ERM II Ce upodtevamo znizanje skupnega letnega HICP na 2,8% v
januarju 2007 in dodaten padec na 2,1% v februarju 2007 (3,0 % v de-
cembru 2006) in & upostevamo velika pricakovanja, da se bodo cene
zivljenjskih potrebs¢in povisale, ter ob tem Se veliko medijsko pozor-
nost, ki so je delezni podatki o inflaciji, kaze, da so bili u¢inki prehoda
na evro opazni, vendar ne tako pomembni, da bi povzro¢ili splosen dvig
cen. Izra¢uni kazejo, da skupen (enkratni) u¢inek uvedbe evra v obdobju
prehoda in po njem, znasa okoli 0,3 o.t. (UMAR 2007a). Glavna tvega-
nja za porast inflacije v obdobju 2006 in 2007 so povezana predvsem z
nara$¢anjem domacega povpradevanja in visanjem nadzorovanih cen.

Slamnato spremenljivko D1 smo poimenovali slamnata spremen-
ljivka ob uvedbi evra, ki nam predstavlja obdobje v ¢asu uvedbe evra v
RS. D1 = 1 za mesece od december 2006 do februar 2007 in D1 = 0 za
mesece od januar 2000 do vkljuéno november 2006 in od marec 2007 do
vklju¢no december 2007. Slamnato spremenljivko D2 smo poimenovali
slamnata spremenljivka po uvedbi evra in nam predstavlja obdobje po
uvedbi evra v RS. D2 = 0 za mesece od januar 2000 do vklju¢no februar
2007 in D2 = 1 za mesece od marec 2007 do vklju¢no december 2007.
Tretje analizirano obdobje nam predstavlja obdobje pred uvedbo evra.

Predstavimo zdaj opisne statistike zajetih podatkov. V preglednici 4.2
so navedene opisne statistike za sedem spremenljivk, ki so vklju¢ene v
analizo. Dve slamnati (»dummy«) spremenljivki (D1 in D2) sta iz ana-
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PREGLEDNICA 4.2 Prikaz opisnih statistik za prou¢evane indekse

Spremenljivka N Min Max AS KV
ICZP 96 99,20 101,60 100,43 0,0049
ICGS 96 99,50 102,20 100,52 0,0049
ICGSN 96 96,00 104,50 100,53 0,0168
ICGSP 96 99,90 102,60 100,53 0,0056
IAC 96 97,70 103,30 100,42 0,0101
IBPG 96 90,70 108,80 100,51 0,0314
Turisti 96 59,70 140,00 102,78 0,2054

OPOMBE N - §tevilo opazovanj, min — minimalna vrednost, max — maksimalna vre-
dnost, As — aritmeti¢na sredina, KV - koeficient variacije; 1CZP - indeks cen Zivljenj-
skih potrebs¢in, 1CGs - indeks cen v gostinstvu, ICGSN - indeks cen v gostinstvu, no-
¢itve, 1CGSP —indeks cen v gostinstvu, prehrana, 1A C —indeks agrozivilskih cen, IBPG
- indeks bruto pla¢ v gostinstvu, turisti — prihodi turistov. Lastni izra¢uni na podlagi
podatkov SURS 2008a.

lize izloéeni. 96 meseénih podatkov za posamezen proudevan indeks je
vklju¢enih v analizo od leta 2000 do vklju¢no leta 2007. Indeksi so iz-
ra¢unani v tekocih cenah. Iz preglednice 4.2 razberemo, da se vrednost
za 1CGS giblje med 99,5 in 102,2, v povpredju pa indeks znasa 100,52.
Koeficient variacije, ki je neimenovano $tevilo in izraza variabilnost po-
datkov v odnosu na njihovo aritmeti¢no sredino, je torej relativna mera
variabilnosti, ki znasa 0,0049 ali, izrazeno v odstotkih, 0,49 %. Za pri-
merjavo navedimo podatke o 1 ZP, ki se giblje med 99,2 in 101,6, v pov-
precju pa indeks zna$a 100,43. Koeficient variacije 0,0049 pokaze, da
standardni odklon pomeni 0,49 % aritmeti¢ne sredine 1CZP. Najvedje
oddaljenosti posameznih vrednosti od srednje vrednosti indeksa je za-
znati priindeksu prihodi turistovin 1B P G. Variacijski razmik, v katerem
so vse vrednosti indeksa prihodi turistov, je 80,3, medtem ko pri IBPG
zna$a 18,1. Standardni odklon, ki pomeni absolutno mero variabilno-
sti, znasa pri indeksu prihodi turistov 21,1 in pri IBPG 3,2. Koeficient
variacije pri indeksu prihodi turistov je 20,54 % in pri IBPG 3,14 %.

4.6.2 METODA GLAVNIH KOMPONENT IN FAKTORSKA
ANALIZA

Namen tega poglavja je predvsem dodaten preizkus regresijske analize

$e z alternativno metodo, kajti v nasem primeru je stevilo spremenljivk

majhno. Ekonomska teorija omogoca izpeljavo jasnih domnev o smeri

povezanosti med njimi, zato je za analizo najbolj obi¢ajna regresijska

analiza.
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Glavna ideja metode glavnih komponent je v tem, da iz mnoZice spre-
menljivk naredimo eno ali ve¢ novih spremenljivk (po moznosti ¢im
manyj), ki naj zajamejo kar najvec variabilnosti osnovnih spremenljivk.
Gre za metodo redukcije podatkov - z le nekaj spremenljivkami imamo
boljsi pregled nad podatki kot ob celi mnozici spremenljivk. Nove spre-
menljivke so urejene od najpomembnej$e do najmanj pomembne, kjer
pomembnost pomeni, da prva glavna komponenta pojasnjuje kar naj-
vel razprienosti osnovnih podatkov.

Studija povezav med spremenljivkami, s katerimi poskusamo najti
novo mnozico spremenljivk (manj kot je merjenih spremenljivk), ki
predstavljajo, kar je skupnega opazovanim spremenljivkam, se imenuje
faktorska analiza. S faktorsko analizo analiziramo povezave med spre-
menljivkami tako, da posku$amo najti novo mnozico spremenljivk, ki
predstavljajo to, kar je skupnega opazovanim spremenljivkam. Cilj raz-
iskave je ugotoviti, ali so zveze med opazovanimi spremenljivkami po-
jasnjene z manj$im $tevilom posredno opazovanih spremenljivk ali fak-
torjev (Fulgosi 1988).

Faktorski model in metodo glavnih komponent ocenjujemo v dveh

korakih:

e ocena deleza variance proucevanih spremenljivk pojasnjenega s
skupnimi faktorji (komunalitete) z metodami ocenjevanja modela
in

 ocena faktorske utezi s poevno in pravokotno rotacijo.
Metode ocenjevanja faktorskega modela:

» metoda glavnih osi (angl. principal axis factoring),

» metoda najvedjega verjetja (angl. maximum likelihood),

» metoda netehtanih najmanjsih kvadratov (angl. unweighted least
squares),

* posploena metoda najmanjsih kvadratov (angl. generalized least
squares),

 metoda slike (angl. image factoring).

Z metodo glavnih komponent in s faktorsko analizo bomo poskugali
ugotoviti, ali obstajajo doloceni skupni dejavniki (faktorji), s katerimi
je mogoce pojasniti, kar je skupnega v model vklju¢enim spremenljiv-
kam. V izra¢un je bilo vklju¢enih 96 vrednosti za posamezen indeks in
slamnati spremenljivki. Spremenljivke so bile prera¢unane na indeks s
stalno osnovo v januarju 2000 (januar 2000 = 100). Z metodo glavnih
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osi, metodo najvedjega verjetja in s posploseno metodo najmanjsih kva-
dratov ne moremo oceniti faktorskih uteZi, niti komunalitet.

V nasi raziskavi bomo z metodo glavnih komponent poiskali dve
najpomembnejsi komponenti. V faktorski analizi, bomo z metodama
ocenjevanja faktorskega modela najmanjsih kvadratov in slike, poiskali
dva faktorja, s katerima bomo pojasnili variabilnost spremenljivk. Me-
toda glavnih komponent omogoéa povzeti podatke s ¢im manj$o izgubo
informacij tako, da zmanj$a razseznost podatkov. Metoda najmanjsih
kvadratov minimizira razlike med dejansko in ocenjeno korelacijsko
matriko, pri éemer ne uposteva diagonalne matrike. Pri metodi slike so
komunalitete definirane kot multipli determinacijski koeficienti spre-
menljivke z ostalimi spremenljivkami, zato tu ni interakcij. Cilj vseh
treh metod pa je ugotoviti ali so zveze med opazovanimi spremenljiv-
kami (kovariance ali korelacije) pojasnjene z manj$im $tevilom posre-
dno opazovanih spremenljivk ali faktorjev. V nadaljevanju podajamo
ocene za naso raziskavo.

Na podlagi Keiser-Meyer-Olkinovega (kK M 0) kazalca (vrednost 0,634),
ki je ve¢ja od 0,5 ocenjujemo, da so podatki povsem primerni za faktor-
sko analizo. KM O mera ustreznosti meri povezanost med spremenljiv-
kami (oziroma je mera homogenosti spremenljivk). Zavzame lahko vre-
dnosti med o in 1. ZaZelena je ¢im vigja vrednost. Ob pogledu na deleze
pojasnjene variance s skupnima dejavnikoma je mogoce ugotoviti, da
s prvim faktorjem lahko pojasnimo kar 55,941 % variance analiziranih
spremenljivk, kar vidimo iz preglednice 4.4. Rezultati analize kaZejo,
da obstajata dva dejavnika - faktorja s katerima pojasnimo kar 75,259 %
celotne variance spremenljivk. Drugi faktor pojasnjuje delez variance
spremenljivk v manjsi meri.

HIPOTEZA 1 Spremembe cen v gostinstvu so pozitivno povezane z
uvedbo evra v RS in s povecanim povprasevanjem po (gostinskih) sto-
ritvah.

SURS (2009) je v januarju 2007 prvi¢ analiziral vpliv prevzema evra
na cene v decembru 2006. Opazil je nekatera neobi¢ajna povi$anja cen
v gostinstvu, kot tudi v nekaterih drugih skupinah (storitve za osebno
nego, obutev in ¢evljarske storitve, popravilo gospodinjskih naprav, po-
pravila in prevozne storitve). V decembru 2006 je bil vpliv neobi¢ajnih
podraZitev v gostinstvu ocenjen na 0,12 o. t., podraZitve v drugih skupi-
nah pa so dodale $e 0,12 0. t. SURS je opozoril tudi na nekatere dodatne
neobicajne podraZitve istih izdelkov in storitev v januarju 2007, ter na
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zviSanje cen storitev za rekreacijo in §port. Na podlagi predhodnih po-
datkov, ki jih je posredoval SURS, Eurostat meni, da je verjetni skupni
vpliv prehoda na evro na skupno rast drobnoprodajnih cen znagal okoli
0,3 o.t. Glede na zniZanje skupnega letnega 1CZP na 2,8 % v januarju
2007 in dodaten padec v februarju 2007 kaZe, da so u¢inki prehoda na
evro sicer opazni, vendar niso tako pomembni, da bi povzro¢ili dvig in-
flacije, merjene s HICZP. To je v veliki meri usklajeno tudi z izkugnjami
prvega vala prehoda na evro leta 2002 (SURS 2009).

Rezultat znacilnosti turisti¢nega povpraevanja je moé¢na in hitra
spremenljivost povprasevanja, posledica pa se kaze v veliki obéutljivosti
gostinskega gospodarstva, ki v ¢asu pozitivnega delovanja dejavnikov
dosega izredne uspehe, ob najmanj$em vplivu negativnih dejavnikov
pa se kmalu postavi vpraganje ekonomske uspesnosti (Planina 1991).
Dejavniki turisti¢nega povprasevanja, ki so od vstopa Slovenije v EU
Se posebno aktualni, so cena gostinskih storitev, dostopnost in pro-
metna povezanost kraja in objekta (destinacije), kulturno-zgodovinske
znamenitosti, vi$§ina dohodka, politi¢na ureditev drzave in meddrzavne
razmere.

Dobljeni rezultati metode glavnih komponent so smiselni, ¢e so vari-
ance glavnih komponent pozitivna $tevila. Ta pa so pozitivna, ¢e je ma-
trika vsot pozitivno definirana. Na podlagi ocen komunalitet z metodo
glavnih komponent iz preglednice 4.3 je bilo mogoce ugotoviti najve-
¢je deleze pojasnjene variance s skupnima komponentama pri indeksih
IAC, ICZP, IBPG, turisti, D1 in D2.

Na podlagi ocen komunalitet z metodo najmanjsih kvadratov iz pre-
glednice 4.3 je bilo mogoce ugotoviti najvecje deleze pojasnjene variance
s skupnima faktorjema pri indeksih 1AC, 1CZP, IBPG in D2.

Na podlagi ocen komunalitet z metodo slike iz preglednice 4.3 je bilo
mogoce ugotoviti najvedje deleze pojasnjene variance s skupnima fak-
torjema pri indeksih 1AC, ICZP, IBPG in D2.

Z dvema skupnima komponentama pri metodi glavnih komponent
lahko pojasnimo kar 75,259 % celotne variance spremenljivk, kar smo
razbrali iz preglednice 4.4. Prva komponenta pojasnjuje 55,941 % vari-
ance analiziranih spremenljivk, druga pa dodatne 19,318 % variance. Po-
datki o pojasnjeni varianci za pravokotno rotacijo faktorjev so prikazani
v preglednici 4.4. Vrednost pojasnjene variance za posamezni faktor se
je po rotaciji spremenila, ¢etudi je vrednost celotne pojasnjene variance
ostala enaka (Gorsuch 1974).

Z dvema skupnima faktorjema pri metodi najmanjsih kvadratov
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PREGLEDNICA 4.3 Ocenakomunalitet dejavnikov na cene v gostinstvu, Slovenija
2000-2007 (meselni podatki)

Dejavniki Metoda glavnih Metoda najmanj- Metoda slike
komponent §ih kvadratov

(® ) (€)) ) (@ )

ICZP 1,000 0,939 0,996 0,964 0,996 0,963
IAC 1,000 0,933 0,965 0,937 0,965 0,913
IBPG 1,000 0,936 0,961 0,950 0,961 0,939
Turisti 1,000 0,477 0,863 0,143 0,863 0,072
D1 1,000 0,709 0,583 0,277 0,583 0,068
D2 1,000 0,521 0,771 0,379 0,771 0,368
OPOMBE  1cZP —indeks cen Zivljenjskih potrebs¢in, 1A C — indeks agrozivilskih cen,

1BPG —indeks bruto pla¢ v gostinstvu, turisti — prihodi domacih in tujih turistov, D1 -
slamnata spremenljivka evro ob uvedbi (D1 = 1 za december 2006 do februar 2007 in o
za druge mesece), D2 — slamnata spremenljivka evro po uvedbi (D2 = 1 za od marec 2007
do december 2007 in o za druge mesece). Naslovi stolpcev: (1) izhodis¢e, (2) ekstrakcija.

lahko pojasnimo 60,828 % celotne variance analiziranih spremenljivk,
kar smo razbrali iz preglednice 4.5. Drugi faktor pojasnjuje manjsi de-
leZ variance. DeleZ pojasnjene variance drugega faktorja je 7,180 % in
prvega 53,647 %.

Z dvema skupnima faktorjema pri metodi slike lahko pojasnimo
55,375 % celotne variance analiziranih spremenljivk, kar smo razbrali
iz preglednice 4.6. Drugi faktor pojasnjuje manjsi delez variance. Delez
pojasnjene variance drugega faktorja je 2,735 % in prvega 52,640 %.

Ocene faktorskih uteZi so z metodo glavnih komponent ne glede na
uporabljeno rotacijo bolj ali manj enake, na podlagi ¢esar lahko skle-
pamo na stabilnost rezultatov, kar smo razbrali iz preglednice 4.7. Spre-
membe je doZivel le drugi faktor po pravokotni rotaciji faktorjev, kjer
turisti, D1 in D2 zamenjajo predznak. Ker so utezi na prvi komponenti
visoke skoraj pri vseh spremenljivkah, ozna¢imo prvo komponento kot
splodno komponento. Poimenovali jo bomo splosna raven cen in place v
gostinstvu. Druga komponenta je bipolarna, saj kaZe hkrati moé¢no po-
zitivno uteZ na spremenljivko D1 ter negativno uteZ na spremenljivko
D2 in na turisti. Poimenovali jo bomo uvedba evra, stabilnost cen v evrih
in povprasevanje.

Ocene faktorskih uteZi so z metodo najmanjsih kvadratov ne glede
na uporabljeno rotacijo bolj ali manj enake, na podlagi ¢esar lahko skle-
pamo na stabilnost rezultatov, kar smo razbrali iz preglednice 4.8. Utezi
na prvi komponenti so visoke skoraj pri vseh spremenljivkah, enako kot
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PREGLEDNICA 4.4 Pojasnitev skupne variance (metoda glavnih komponent)

K Zacetne vrednosti Koné¢ne vrednosti Kon¢ne vrednosti po

pravokotni rotaciji

@ @ ® (@ @ ® () @ €))

1 3,356 55,941 55,941 3,356 55,941 55,941 3,344 55,732 55,732

2 1,159 19,318 75,259 1,159 19,318 75,259 1,172 19,526 75,259
3 0,809 13,488 88,747
4 0583 9710 98,457
5 0,075 1,257 99,714
6 0,017 0,286 100,00

PREGLEDNICA 4.5 Pojasnitev skupne variance (metoda najmanjsih kvadratov)

K Zacetne vrednosti Koné¢ne vrednosti Kon¢ne vrednosti po

pravokotni rotaciji

(€)) ) () (@ ) () (@ ) ©)

1 3,356 55,941 55,941 3,219 53,647 53,647 3,215 53,583 53,583

2 1,159 19,318 75,259 0,431 7,180 60,828 0,435 7,244 60,828
3 0,809 13,488 88,747
4 0,583 9710 98,457
5 0,075 1,257 99,714
6 0,017 0,286 100,00

PREGLEDNICA 4.6

Pojasnitev skupne variance (metoda slike)

K Zacetne vrednosti Konéne vrednosti Kon¢ne vrednosti po

pravokotni rotaciji

(€)) ) () (@ ) () (@ ) ©)

1 3356 55941 55,941 3,158 52,640 52,640 2,310 38,504 38,504

2 1,159 19,318 75,259 0,164 2,735 55,375 1,012 16,871 55,375
3 0,809 13,488 88,747
4 0,583 9710 98,457
5 0,075 1,257 99,714
6 0,017 0,286 100,00

OPOMBE (1) lastna vrednost, (2) deleZ pojasnjene variance v odstotkih, (3) kumula-
tivni deleZ pojasnjene variance v odstotkih.

pri metodi glavnih komponent. Zato ozna¢imo prvo komponento kot
splo$no komponento. Poimenovali jo bomo splo$na raven cen in place v
gostinstvu. Druga komponenta je bipolarna, saj kaze hkrati mo¢no po-
zitivno utez na spremenljivko D1 ter negativno uteZ na spremenljivko
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PREGLEDNICA 4.7 Komponentna matrika — ocene faktorskih uteZi dejavnikov cen
v gostinstvu, Slovenija 2000-2007 (metoda glavnih

komponent)

Dejavniki Brez rotacije Posevna rotacija Pravokotna
faktorjev rotacija faktorjev

(€) ) (1) ) (@) )

ICZP 0,986 0,080 0,966 -0,018 0,969 —0,007
IAC 0,964 0,066 0,964 —-0,032 0,966 0,007
IBPG 0,961 0,114 0,961 0,016 0,967 —-0,041
Turisti 0,331 —-0,606 0,329 -0,636 0,285 0,629
D1 0,182 0,822 0,185 0,799 0,244 -0,806
D2 0,655 —-0,305 0,654 -0,369 0,630 0,353

OPOMBE  1cZP —indeks cen Zivljenjskih potrebs¢in, 1A C — indeks agrozivilskih cen,
IBPG - indeks bruto pla¢ v gostinstvu, turisti — prihodi domacih in tujih turistov, D1
- slamnata spremenljivka evro ob uvedbi (D1 = 1 za december 2006 do februar 2007 in
o za druge mesece), D2 — slamnata spremenljivka evro po uvedbi (D2 = 1 za od marec
2007 do december 2007 in o za druge mesece). Naslovi stolpcev: (1) komponenta 1, (2)
komponenta 2.

D2 in na turisti. Poimenovalijo bomo uvedba evra, stabilnost cen v evrih
in povprasevanje.

S faktorskimi uteZmi smo z metodo slike iz preglednice 4.9 ugotovili,
da je na prvem faktorju visoka uteZ z rotacijami in brez rotacij na skoraj
vseh spremenljivkah podobna kot pri predhodnih dveh metodah, razen
pri turisti in D1. Zato lahko prvi faktor poimenujemo splogni faktor.
Drugi faktor pa se pri metodi slike obnasa po rotacijah nekoliko dru-
gace kot pri predhodnih dveh metodah. Brez rotacije faktorjev je drugi
faktor znacilen za slamnato spremenljivko D2, saj je najvedja utez na
spremenljivki D2. Tako bi lahko rekli, da je drugi faktor cene v evrih.
Vendar nam tak sklep onemogocata pravokotna rotacija in posevna ro-
tacija faktorjev, saj postanejo na drugem faktorju visoke utezi tudi na
vseh drugih spremenljivkah. Zato postane tudi drugi faktor po rotacijah
splogen faktor.

Za vse tri matrike velja, da smo glede na Stevilo spremenljivk ozi-
roma glede na grafikon lastnih vrednosti predpostavili faktorski mo-
del z dvema skupnima faktorjema, s katerima lahko pojasnimo ve¢ kot
55 % variance v analizo vklju¢enih spremenljivk. Za oceno komunalitet
smo uporabili vse metode ocenjevanja faktorske analize in metodo glav-
nih komponent. Z metodo glavnih osi, metodo najveljega verjetja in s
posploseno metodo najmanjsih kvadratov ne moremo oceniti niti fak-
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PREGLEDNICA 4.8 Faktorska matrika — ocene faktorskih utezi dejavnikov cen
v gostinstvu, Slovenija od 2000 do 2007 (mese¢ni podatki,
metoda najmanjsih kvadratov)

Dejavniki Brez rotacije Posevna rotacija Pravokotna
faktorjev rotacija faktorjev

(@) ) (1) ) (€)) ()

ICZP 0,980 0,062 0,968 0,115 0,977 0,098
IAC 0,968 0,003 0,962 0,056 0,967 0,039
IBPG 0,970 0,090 0,955 0,143 0,966 0,126
Turisti 0,249 —-0,284 0,278 —-0,270 0,259 —-0,275
D1 0,153 0,504 0,098 0,511 0,134 0,509
D2 0,543 -0,291 0,571 -0,261 0,553 —-0,270

PREGLEDNICA 4.9 Faktorska matrika — ocene faktorskih utezi dejavnikov cen
v gostinstvu, Slovenija 2000-2007 (mese¢ni podatki,
metoda slike)

Dejavniki Brez rotacije PoSevna rotacija Pravokotna
faktorjev rotacija faktorjev

(@ ) (@ ) (€)) )

ICZP 0,981 —-0,021 0,923 -0,648 0,784 0,590
IAC 0,953 0,064 0,924 —-0,564 0,812 0,504
IBPG 0,969 —-0,021 0,911 -0,639 0,774 0,582
Turisti 0,244 0,110 0,266 —-0,073 0,262 0,053
D1 0,177 -0,192 0,106 -0,261 0,031 0,259
D2 0,508 0,332 0,588 —-0,073 0,606 0,027

OPOMBE  ICZP —indeks cen zivljenjskih potrebs¢in, 1A C — indeks agrozivilskih cen,
IBPG - indeks bruto pla¢ v gostinstvu, turisti — prihodi domacih in tujih turistov, D1
- slamnata spremenljivka evro ob uvedbi (D1 = 1 za december 2006 do februar 2007 in
o za druge mesece), D2 — slamnata spremenljivka evro po uvedbi (D2 = 1 za od marec
2007 do december 2007 in o za druge mesece). Naslovi stolpcev: (1) faktor 1, (2) faktor 2.

torskih utezi niti komunalitet. Ocene uteZi smo poskusali oceniti s po-
gevno in pravokotno rotacijo faktorjev. Ocene utezi se ob uporabljeni
rotaciji faktorjev niso pomembno razlikovale od ocen uteZi brez upora-
bljene rotacije pri metodi najmanjsih kvadratov. Spremembe so se po-
javile pri drugem skupnem faktorju z metodo glavnih komponent in
metodo slike. Pri metodi slike je po rotaciji faktorjev drugi skupni fak-
tor dobil uteZi tudi na ostalih spremenljivkah. Pri metodi glavnih kom-
ponent se je predznak, na utezeh, pri spremenljivkah D1, D2 in turi-
sti po pravokotni rotaciji spremenil glede na po$evno rotacijo in brez
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rotacije komponent. Na prvem skupnem faktorju so najvisje utezi pri
spremenljivkah I1CZP, IAC in IBPG, na drugem skupnem faktorju pa
pri spremenljivkah turisti, D1 in D2, torej na slamnatih spremenljiv-
kah in turisti. Spremenljivka 1CZP je splodna raven cen, spremenljivke
IAC in IBPG pa so cene inputov in place v gostinstvu, medtem ko sla-
mnati spremenljivki in turisti merijo vpliv cen v evrih in povpradeva-
nje turistov. Re¢emo lahko, da prvo komponento oznaé¢imo kot splogno
komponento. Poimenovali jo bomo splosna raven cen in place v gostin-
stvu. Druga komponenta je bipolarna, saj kaze hkrati moé¢no pozitivno
utez za spremenljivko D1 ter negativno utez za spremenljivko D2 in na
turisti. Poimenovali jo bomo uvedba evra, stabilnost cen v evrih in povpra-
$evanje v metodi glavnih komponent in v metodi najmanjsih kvadratov.

Nove spremenljivke z metodo glavnih komponent so urejene od naj-
pomembnejse do najmanj pomembne, kjer pomembnost pomeni, da
prva glavna komponenta pojasnjuje kar najve¢ razprsenosti osnovnih
podatkov. Ker je cilj metode glavnih komponent poiskati nekaj prvih
komponent, ki pojasnjujejo vedji del razprienosti analiziranih podat-
kov, velja, da se v nagem primeru pojavljata dve glavni komponenti, s
katerima Zelimo poiskati nove spremenljivke. Izbrano $tevilo kompo-
nent je pojasnilo 75,259 % celotne variance v analizo vklju¢enih spre-
menljivk, kar je v skladu z znanimi hevristi¢nimi pravili za dolo¢itev Ste-
vila najpomembnejsih komponent. Prav tako sta lastni vrednosti kom-
ponentvedji kot povpreéna vrednost lastnih vrednosti, deleZ pojasnjene
variance zadnje, druge, vzete komponente je najmanj 5 %. Njena poja-
snjenost je 19,318 %.

Drugo komponento lahko povezemo z literaturo, da je za turizem kot
storitveno dejavnost, ki je vpeta v mednarodne pretoke turistov in sto-
ritev, pomembna uporaba razli¢nih valut in povezanih deviznih tec¢ajev
med valutami (Marques Torres 1998). Surti (2008) se v svoji raziskavi
spraduje o vzrokih inflacije po uvedbi evra v Sloveniji. Prikazal je, da je
uvedba evra k inflaciji v Sloveniji prispevala najve¢ 0,23 o. t. To se je po-
znalo v prvem Cetrtletju leta 2007. Od teh 0,23 o. t. Surti (2008) zagota-
vlja, daje 60 % prispevek gostinskega sektorja. Prvo komponento pove-
zemo z literaturo. Sustersi¢ (2008) navaja, da sta klju¢na razloga za vi-
soko inflacijo dva, hitrej$a gospodarska rast in manj konkurenéna trzna
struktura, ki je omogotila ve¢jo prevalitev zunanjih sokov v kon¢ne ma-
loprodajne cene. S tem pojasnilom lahko razlagamo prvo komponento.
Dalsgaard (2008) ugotavlja, da konkuren¢nost vpliva na cene in s tem
na inflacijo, vendar v smeri niZanja cen in ne vi$anja. Dalsgaard (2008)
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in Sustersi¢ in dr. (2008) navajajo, da ve¢ja konkuren¢nost pomeni tudi
velje Stevilo delovnih mest, ve¢jo produktivnost, da je trg v Sloveniji
predvsem na podro¢ju nemenjalnih dobrin zaprt, skoncentriran, mo-
nopolen.

V skladu z ugotovitvijo z metodo glavnih komponent bomo novi
spremenljivki — dve glavni komponenti uporabili v multipli regresij-
ski analizi, ki jo podajamo v nadaljevanju te raziskave. Prvo sinteti¢no
spremenljivko, ki je glavna komponenta za splosno raven cen in place
v gostinstvu bomo oznadili s K1 in novo sinteti¢no spremenljivko, ki
je druga glavna komponenta, je uvedba evra, stabilnost cen v evrih in
povprasevanje, ki jo bomo oznadili s K2.

Osnovni namen nase analize je bilo ugotoviti, kateri dejavniki so po-
vezani s cenami v gostinstvu. Vidimo lahko, da je na spremenljivki D1
uvedba evra moc¢na pozitivna utez in da je na spremenljivki D2 mo¢na
negativna utez. Metoda glavnih komponent nam torej potrjuje hipo-
tezi, saj obstajajo skupni dejavniki — komponente. Ugotavljamo, da je
visoka uteZ na prvem, splosnem skupnem faktorju pri spremenljivkah
cene hrane in brezalkoholnih pija¢ in place ter visoka utez je na spre-
menljivki turisti in slamnatih spremenljivkah D1 in D2 na drugem sku-
pnem faktorju.

4.6.3 REGRESIJSKA ANALIZA

V zvezi s prouevanjem odvisnosti za numeri¢ne znake, pa naj gre za
regresijsko ali za korelacijsko analizo, je za izratunavanje ustreznih ka-
zalcev odvisnosti pomembno, ali je zveza med opazovanima pojavoma
linearna. Postopek je enostavnejsi za linearno odvisnost Ze zaradi tega,
ker je v nasprotnem primeru treba dolo¢iti tudi ustrezno obliko odvi-
snosti (Kosmelj 1987).

Odvisnost 1CZP, 1AC, turisti, IBPG od ICGS je pozitivna (ICGS se
veca, ko se v povprecju vedajo 1CZP, 1AC, turisti ali IBPG). Odvisnost
med spremenljivkami je mo¢na (toc¢ke v razsevnem grafikonu niso ve-
liko oddaljene od namisljene regresijske premice). Kot ugotavljamo, ob-
stajajo med spremenljivkami povezanosti, zato se odlo¢imo za nada-
ljevanje nage raziskave z multiplo regresijsko analizo. Postopki izra-
¢unavanja kazalcev povezanosti so enostavnej$i pri bivariatni kot pri
multipli povezanosti. Z regresijsko analizo testiramo prvo in drugo za-
stavljeno hipotezo, s katerima ugotavljamo povezanost odvisne spre-
menljivke z neodvisnimi spremenljivkami. Uporaba regresijske analize
vklju¢uje napovedovanje, predvidevanje, odrejanje pomembnih spre-
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menljivk, katere so povezane z nekimi rezultati in postavljanje optimal-
nih delovnih pogojev. Koraki v regresijskem prouc¢evanju so (Juran in
Gryna 1999):

e jasna opredelitev namena prouéevanja (vkljuéno z definicijo odvi-
sne spremenljivke in neodvisne spremenljivke, ki je v odnosu z od-
visno spremenljivko),

» pridobivanje podatkov;

e izdelava razsevnega grafikona;

e izralun regresijske enacbe;

* proucevanje dobljenih rezultatov enacbe, iz katerih se vidi, kako se
podatki ujemajo s teoreti¢nimi pri¢akovanji;

 ugotavljanje preciznosti enacbe.

Predmet nase regresijske analize je povezanost odvisne spremen-
ljivke 1¢GS od neodvisnih spremenljivk 1BPG, prihodi turistov, 1AC,
D1 in D2 kot slamnate (»dummy«) spremenljivke in 1CZP. V izra¢un
je bilo vklju¢enih 96 mese¢nih vrednosti za posamezno spremenljivko.
Spremenljivke so bile prera¢unane na indeks s stalno osnovo v janu-
arju 2000 (januar 2000 = 100). Poleg omenjenih spremenljivk, smo v
multipli regresijski analizi uporabili tudi novi, sinteti¢ni spremenljivki
- komponenti pridobljeni iz metode glavnih komponent.

Regresijska analiza z neodvisnima spremenljivkama K1 in K2
Glede na teoreti¢na pri¢akovanja pri¢akujemo pozitivno, mo¢no in line-
arno povezanost ICGS s spremenljivkami K1 in K 2. Za bolj$e razumeva-
nje razvoja inflacije v Sloveniji oziroma razumevanje vpliva menjalnega
sektorja na nemenjalnega, in nasprotno, vpliva administrativno dolo-
Cenih cen, vpliva pla¢ in produktivnosti je pomembno razumevanje pri-
lagajanja relativnih cen in Balassa-Samuelsonovega u¢inka. Metode za
razlago teoreti¢nega ozadja problema sprememb relativnih cen in visine
inflacije lahko v grobem razdelimo na razloge med variabilnostjo cen in
inflacijo ter analizo povezave asimetri¢nosti porazdelitve relativnih cen
in inflacijo. Relativne cene so razmerje med cenami posameznih izdel-
kov in storitev (Cufer 2000). Cene v gostinstvu se bodo tudi v prihodnje
dvigovale bolj, kot se dviguje splosna raven cen (Kracun 2008).
Empiri¢na analiza in povezanost K1 in K2 z ICGS je prikazana v pre-
glednici 4.10, v stolpcu 1. Popravljen determinacijski koeficient je enak
0,952, kar pomeni, da je 95,2 % variance ICGS pojasnjeno z linearno po-
vezanostjo s K1 in K2. Preostalih 4,8 % variance povzro¢ajo neznani,
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med njimi vsaj slu¢ajni dejavniki. Na podlagi ocene korelacijskega ko-
eficienta, ki znasa 0,976, ocenjujemo, da je povezanost med 1CGS in
K1 ter K2 pozitivna in zelo moc¢na. Stopnja tveganja F statistike, ki je
0,000, nam kaze, da so indeksi med seboj povezani.

1cGS" =a+b, xK1+b, xK2, (4.6)

kjer je 1cGS” indeks cen gostinskih storitev, a regresijska konstanta, b,
in b, multipla regresijska koeficienta ter K1 prvi faktor iz analize z me-
todo glavnih komponent in K2 drugi faktor iz analize z metodo glavnih
komponent.

Regresijska analiza s spremenljivkami, ki so postavljene s hipotezo 1 in 2

Pri¢akujemo pozitivno, mocno in linearno povezanost spremenljivke
1CGS s spremenljivkami IAC, IBPG, D1, D2 in turisti. Pove¢ano agrega-
tno povpra$evanje pritiska na povecanje ponudbe in na dvig cen v turi-
sti¢nem sektorju, za ¢as visoke sezone, v vseh turisti¢nih mestih. Tako
kot je turizem izrazito sezonskega znacaja in s tem povezano inflacijo
povpradevanja, vpliva na drugi strani na izrazito povecanje stroskovne
inflacije (Alfier 1994). Potovanja so v evroobmodju za drzavljane EU ve-
liko lazja, saj ni potrebe po nadleznih menjavah valut, kar imamo za
dolgoroéno prednost uvedbe evra v gostinstvo. Prav tako je primerjava
cen blaga in storitevlaZja, kar pripomore k boljsemu funkcioniranju no-
tranjega trga in podpira zdravo konkurenco, od ¢esar so na boljsem po-
tro$niki (W T 0 1998), na kar nakazuje tudi nominalna rast prihodkov od
potovanj v Sloveniji (SURS 2008a). Nominalna rast prihodkov od poto-
vanj leta 2007 je 12,5% (UMAR 2008a), kar je ve¢ kot je znasala inflacija
in je torej prislo tudi do realne rasti prihodkov od potovanj.

V zasebnem sektorju je rast pla¢ predvsem posledica dobrih poslov-
nih rezultatov in delno davine reforme, ki je zaradi nizje dohodnine
v letu 2007 povecala neto place (Damijan 2007). Zaradi ve¢je produk-
tivnosti menjalnega sektorja bi morale v tem sektorju rasti tudi realne
place. Zaradi prizadevanj po podobnem gibanju pla¢ v nemenjalnem
sektorju, pa se visje place v tem sektorju lahko izplaé¢ajo le na ra¢un vis-
jih cen (Jazbec 2004a). Skupina, ki je najvet prispevala k inflaciji v letu
2007, je predvsem podrazitev pocitnic in hrane (Damijan 2007).

Povezanost IAC, IBPG, D1, D2 in turisti z ICGS je prikazana v pre-
glednici 4.10, v stolpcu 2. Popravljen determinacijski koeficient je enak
0,950, kar pomeni, da je 95,0 % variance ICGS pojasnjeno z linearno
povezanostjo z IAC, IBPG, D1, D2 in turisti. Preostalih 5,0 % variance
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PREGLEDNICA 4.10 Ocena linearne regresijske enacbe 1

(@) (2 ) (4)
Regresijska 130,974 -21,588 —42,165 -51,620
konstanta (321,126)*** (-3,268)*** (~13,673)*** (~15,402)***
1CZP 1,355 1,432
(56,443)"* (55,356)"*
IAC 0,391
(3,642)"**
IBPG 0,755
(11,837)"™
Turisti 0,022
(3,559)"*"
D1 7,023 4,006
(2,812)*** (1,810)**
D2 2,237 2,499
(1,338) (1,894)™*
K1 17,769
(43,339)"*
K2 1,651
(4,028)"
R? 0,952 0,950 0,971 0,971
F test 947,247 365,812 3185,850 1205,00

OPOMBE  IcZzP —indeks cen Zivljenjskih potrebs¢in, 1A ¢ - indeks agrozivilskih cen,
IBPG - indeks bruto pla¢ v gostinstvu, turisti — prihodi domacih in tujih turistov, D1
- slamnata spremenljivka evro ob uvedbi (D1 = 1 za december 2006 do februar 2007 in
o za druge mesece), D2 — slamnata spremenljivka evro po uvedbi (D2 = 1 za od marec
2007 do december 2007 in o za druge mesece), R? — popravljeni determinacijski koefi-
cient; ***1 % znacilnosti, **5% znadcilnosti, *10 % znacilnosti, t-statistike so navedene
v oklepajih. Naslovi stolpcev: (1) multipla regresijska analiza, (2) multipla regresijska
analiza, (3) bivariatna regresijska analiza, (4) multipla regresijska analiza.

povzrodajo neznani, med njimi vsaj slu¢ajni dejavniki. Na podlagi ocene
korelacijskega koeficienta, ki znasa 0,976, ocenjujemo, da je povezanost
med ICGS InIAC, IBPG, D1, D2 in turisti pozitivna in zelo mo¢na. Stop-
nja tveganja F statistike, ki je 0,000, nam kaze, da so indeksi med seboj
povezani. Kot smo navedli v to¢ki 4.5.1 z analizo variance preizkuamo
domnevo o enakosti regresijskih koeficientov (Ho: f; =B, == B =
0) in s t testom preverjamo odvisnost odvisne spremenljivke od posa-
mezne neodvisne spremenljivke (Ho: §; = 0).

Ocenjevanje parametrov multiple regresijske funkcije smo naredili z
metodo Enter, kjer smo kot rezultat dobili ocenjeno regresijsko funk-
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cijo, ki ima vklju¢ene vse neodvisne spremenljivke, ne glede na moz-
nost, da so nekateri ocenjeni regresijski koeficienti lahko statisti¢no ne-
znadilni.

1¢GS” = a+b, x IAC+b, X IBPG +b; x turisti

+b,xD1+bsxD2, (a.7)

ki smo jo predpostavili z na§ima postavljenima hipotezama in kjer je
1cGs" indeks cen gostinskih storitev, a regresijska konstanta, b,, b,, bs,
b, in bs multipli regresijski koeficienti, 1Ac indeks agrozivilskih cen,
1BP G indeks bruto pla¢ v gostinstvu, turisti prihod turistov (domacih in
tujih), D1 slamnata spremenljivka evro ob uvedbi (D1 =1 za december
2006 do februar 2007 in o za druge mesece) ter D2 slamnata spremen-
ljivka evro po uvedbi (D2 =1 za od marec 2007 do december 2007 in o za
druge mesece).

Predstavimo pa zdaj v nasi analizi dobljeno regresijsko enacbo, ki je
statisti¢no znacilna in lahko pojasni nasi postavljeni hipotezi. Podatke
razberemo iz preglednice 4.11, stolpec 1.

Interpretacija rezultatov:

Ho: 1 =P, = 3= Py
H1: vsaj_en_f; # o;
F =452,886 > Fa':o,oos, mi=4, m2=91 — 4,14.

Ocenjujemo, da je popravljeni multipli determinacijski koeficient
enak 0,950, kar pomeni, da je 95,0 % variance ICGS pojasnjeno z line-
arno povezanostjo IBPG, IAC, turisti in D1. Na podlagi podatkov lahko
zavrnemo Ho pri dovolj nizki stopnji tveganja, zato sprejmemo sklep,
da so regresijski koeficienti razli¢ni od o (da je vsaj ena od vklju¢enih
spremenljivk povezana z 1CGS).

Regresijska premica povezuje 1AC, IBPG, turistiin D1 z ICGS:

1CGS" = —25,874+ 0,426 X IAC + 0,757 X IBP G + 0,023 X turisti
+ 6,466 x D1;

Ho: f; =o,Ho: f, =0,Ho: f;=0,Ho0: f, =0;

H1: , #0,H1: B, #0,H1: 3 #0, H1: f, #0;

t1 = 4,070, t2 =11,810, t3 = 3,688, t4 = 2,614 in @ < 0,05.

Z metodo Forward smo dobili enak regresijski model, v katerega nam
je ta metoda vkljutila neodvisne spremenljivke, postavljene s hipote-
zama (preglednica 4.11, stolpec 1). Za metodo Forward pa je znacilno, da
neodvisne spremenljivke, ki izpolnjujejo kriterije vkljucitve, sprejema
model postopoma (pri vkljucitvi prve gre seveda za enostavno linearno
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regresijo). Kriterij vkljucitve je praviloma statisti¢na znacilnost ocenje-
nega parcialnega regresijskega koeficienta. Ker je teh spremenljivk vec,
jih je metoda vklju¢evala eno za drugo, glede na vrednost parcialnega
korelacijskega koeficienta te spremenljivke z odvisno.

Na podlagi podatkov lahko zavrnemo nic¢elno domnevo. Regresijski
koeficienti B,, B,, B3, in B, niso enaki o. Torej lahko pri dovolj nizki
natanéni stopnji tveganja trdimo, da so parcialni koeficienti povezani z
ICGS. Vse spremenljivke so statisti¢no znadilne v povezavi z ICGS.

Na podlagi empiri¢nih rezultatov ocenjujemo, da se ICGS poveca za
0,426, e se IAC povela za ena, pri cemer ostale spremenljivke ostanejo
nespremenjene, kar kaZe na povezavo med dejavniki, ki predstavljajo
cene v gostinstvu in input v gostinstvu. Ce se spremenljivka IBPG po-
veca za ena, se spremenljivka 1CGS poveca za 0,757, pri Cemer ostale
spremenljivke ostanejo nespremenjene. Na podlagi podatkov ocenju-
jemo, da se indeks 1CGS v povpredju poveda za 0,023, Ce se turisti po-
vecajo za 1, pri ¢emer ostale spremenljivke ostanejo nespremenjene. Na
podlagi podatkov s slamnato spremenljivko D1 ocenjujemo, da je po-
vezanost evra ob uvedbi v RS, statisti¢no znadilna z 1¢GS. Popravljen
determinacijski koeficient, ki prikazuje delez pojasnjene variance D1 z
ICGS je 0,041. To pomeni, da je 4,1 % variance ICGS pojasnjeno z line-
arno povezanostjo D1. Korelacijski koeficient, ki kaZze smer in stopnjo
odvisnosti med spremenljivkama je 0,227, kar pomeni, da sta spremen-
ljivki pozitivno, $ibko in linearno povezani.

Ugotovili smo, da so parcialni regresijski koeficienti iz regresijske
analize v preglednici 4.11, stolpec 1 statisti¢no znacilni. Odvisne spre-
menljivke IAC, IBPG, turisti in D1 so statisti¢no znacilno povezane
z neodvisno spremenljivko 1CGS. S tem potrjujemo obe nasi posta-
vljeni hipotezi v celoti. Popravljen determinacijski koeficient nam po-
kaze, da je kar 95,0 % variance 1CGS pojasnjeno z linearno povezano-
stjo IAC, 1BPG, turisti in D1. Vork (1998), na primeru Estonije, z regre-
sijsko analizo prikazuje, da pove¢ano povpradevanje in povecani stro-
gki dela, dvigujejo cene v nemenjalnem sektorju. V nemenjalni sektor je
Vork (1998), med drugim, vkljudil tudi hotele in restavracije. Prikazal je
visoko korelacijsko odvisnost reguliranih cen in cen nemenjalnega sek-
torja. Vork (1998) ugotavlja, da se dvig reguliranih cen izraZza v dvigu
pla¢. Povecane in izpla¢ane place v naslednjih dveh cetrtletjih povzro-
¢ijo povedano povpra$evanje po dobrinah nemenjalnega sektorja. Vork
(1998) meni, da ima Estonija inflacijo zaradi nemenjalnega sektorja, z
mocno utezjo vpliva reguliranih cen na nemenjalni sektor. Fabiani in
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dr. (2005) so na podlagi anketnih raziskav ugotovili, da so strogki dela
in surovin najpomembnejsi dejavniki dvigovanja cen.

Analiza povezanosti med 1CGS in ICZP

V RS je splosna raven cen prikazana z 1cZP. Na ponudbeni strani se
je pritisk na cene zivljenjskih potrebgéin zacel izrazito povecevati v letu
2002 in sredileta 2007 predvsem kot posledica znatnega dviga cen nafte
in podrazitve osnovnih surovin ter hrane na svetovnih trgih, kar je vpli-
valo na izrazit skok domacih cen hrane in teko¢ih goriv (UMAR 2008a).
Ocenili smo regresijski model v katerem je odvisna spremenljivka 1cGS
pojasnjena z neodvisno spremenljivko 1cZP. Empiri¢na ocena regresij-
ske enac¢be v preglednici 4.10, stolpec 3, potrjuje pozitivno in statisti¢no
znacilno povezanost med spremenljivkama. Z dodatno vklju¢enima sla-
mnatima spremenljivkama D1 in D2 je na$a enacba linearne multiple
regresijske premice:

1¢GS" =a+b, x1CZP+b, xD1+b; X D2, (4.8)

kjer je 1cGs” indeks cen gostinskih storitev, a regresijska konstanta,
bs, b,, b; multipli regresijski koeficienti, 1cZP indeks cen Zivljenjskih
potrebséin, D1 slamnata spremenljivka evro ob uvedbi (D1 = 1 za de-
cember 2006 do februar 2007 in o za druge mesece) ter D2 slamnata
spremenljivka evro po uvedbi (D2 = 1 za od marec 2007 do december
2007 in 0 za druge mesece).

b; nam bo povedal, za koliko enot se poveda odvisna spremenljivka
(y1), €e se vrednost neodvisne spremenljivke (x;) poveca za eno enoto.
Z metodo F testa ocenjene vrednosti regresijskih koeficientov teme-
ljijo na podatkih odvisne spremenljivke, ki je ob upostevanju dolo¢enih
predpostavk normalno porazdeljena slu¢ajna spremenljivka (Romih in
Bojnec 2008).

Ocenjeni popravljeni multipli determinacijski koeficient je enak 0,971,
kar pomeni, da je 97,1 % variance ICGS pojasnjeno z linearno povezano-
stjo ICZP, D1 in D2. Iz preglednice 4.10, stolpec 4 razberemo vrednost
F testa za ocenjeno regresijsko enac¢bo. Izra¢unana vrednost F testa je
vedja ali vsaj enaka kot teoreti¢na vrednost za F porazdelitev pri stopi-
njah prostosti m, = k in m, = n—k — 1, pri stopnji tveganja @ = 0,005.
Rezultati so primerni za nadaljnjo analizo. Na podlagi rezultatov po-
pravljenega determinacijskega koeficienta in F testa ter s postavljenima
hipotezama v nadaljevanju prikazujemo izra¢une in ugotovitve regre-
sijske analize za postavljeni hipotezi in 1cZP. Sklepamo lahko, da cene
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v gostinstvu izkazujejo predvsem splosno raven cen (ICZP), in ne samo
specifi¢nih dejavnikov stroskov in povprasevanja na podroéju gostin-
stva.

Predstavimo zdaj v nasi analizi dobljeno regresijsko enacbo, ki je sta-
tisti¢no znacilna in lahko pojasni nasi postavljeni hipotezi in temeljno
tezo. Podatke razberemo iz preglednice 4.10, stolpec 4.

Interpretacija rezultatov:

Ho: ;= f, = B3;

H1:vsaj_en_f; # o;

Na podlagi empiri¢nih ocen lahko zavrnemo Ho pri dovolj nizki sto-
pnji tveganja, zato sprejmemo sklep, da so regresijski koeficienti raz-
liéni od o (da je vsaj ena od vklju¢enih spremenljivk povezana z 1CGS).

Regresijska premica povezuje ICZP, D1 in D2 z ICGS:

1CGS" =—51,620+1,432 X ICZP + 4,006 X D1+2,499 X D2;
Ho: f, =0, Ho: f, =0, Ho: ff; =0;

Hi: B, #0,H1: §, #0,H1: 5 # 0;

t1=755,356, t2 = 1,810, t3=1,894 in a < 0,05.

Na podlagi podatkov lahko zavrnemo nic¢elno domnevo. Regresijski
koeficienti f,, B, in fB; niso enaki o. Torejlahko pri dovolj nizki natan¢ni
stopnji tveganja trdimo, da so parcialni koeficienti povezaniz 1cGs. Vse
spremenljivke so statisti¢no znacilne v povezavi z 1CGS.

Na podlagi empiri¢nih podatkov ocenjujemo, da se 1CGS poveca za
1,432, ¢e se ICZP poveca za ena, pri cemer druge spremenljivke ostanejo
nespremenjene, kar kaZe na povezavo med dejavniki, ki predstavljajo
cene v gostinstvuy, in splo$no ravnjo cen v RS. Na podlagi podatkov s sla-
mnato spremenljivko D1 ocenjujemo, da je povezanost evra ob uvedbi
v RS statisti¢no znacilna z 1€ G S. Popravljen determinacijski koeficient,
ki prikazuje delez pojasnjene variance D1 z ICGS, je 0,041. To pomeni,
daje 4,1 % variance 1CGS pojasnjeno z linearno povezanostjo z D1. Ko-
relacijski koeficient, ki kaZe smer in stopnjo odvisnosti med spremen-
ljivkama je 0,227, kar pomeni, da sta spremenljivki pozitivno, $ibko in
linearno povezani. Na podlagi podatkov s slamnato spremenljivko D2
ocenjujemo, da je povezanost evra po uvedbi v RS statisti¢no znacilna
z 1CGS. Popravljen determinacijski koeficient, ki prikazuje delez poja-
snjene variance za D2 z ICGS, je 0,286. To pomeni, da je 28,6 % variance
ICGS pojasnjeno z linearno povezanostjo z D2. Korelacijski koeficient,
ki kaZe smer in stopnjo odvisnosti med spremenljivkama je 0,541, kar
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pomeni, da sta spremenljivki pozitivno, srednje mo¢no in linearno po-
vezani.

Nase ugotovitve lahko povezemo s predhodnimi empiri¢nimi razi-
skavami. UMAR (2007b) je glede vpliva uvedbe evra ugotovil, da splo-
$nega poviSanja cen zaradi uvedbe evra ni bilo. Proces uvajanja evra je
imel na inflacijo zmeren in ¢asovno omejen u¢inek (UM AR 2008a). Ve-
¢ino podrazitev v januarju leta 2007, ugotovljenih v skupini gostinskih
storitev, je mogoce pripisati menjavi valut (UMAR 2007b). Najvec po-
vi$anj cen, povezanih s prilagoditvami in zaokroZevanjem, je bilo v de-
cembru 2006 in januarju 2007 in zaradi uvedbe evra so se cene povisale
predvsem na podrodju gostinskih in $e nekaterih drugih storitev. Sku-
pni u¢inek uvedbe evra na cene je po prvih ocenah UMAR znasal 0,24
o.t. Prispevki podrazitev, povezanih s prevzemom evra v Sloveniji, so k
inflaciji na podro¢ju gostinskih storitev po ocenah SURS in UMAR pri-
spevali 0,16 in drugih storitev 0,07 o. t. Skupaj torej 0,23 o.t. Januarja
2007 so se cene gostinskih storitev podrazile bolj kot v preteklih letih,
in sicer januarja 2007 za 2,0 % Vv primerjavi z januarjem 2004, ko je bilo
povisanje za 0,2 %. Decembra 2006 je bila podrazitev 3,2 %, leta 2004 pa
le 0,1% (SURS 2007b). V gostinstvu je za ICGSP rast 65,7-odstotna od
januarja 2000 do decembra 2007, za ICGSN pa 66,4-odstotna v istem

obdobju.

Regresijska analiza za hipotezo 1 in hipotezo 2

HIPOTEZA 1 Spremembe cen v gostinstvu so pozitivno povezane z
uvedbo evra v RS in s povecanim povprasevanjem po (gostinskih) sto-
ritvah.

Predmet analize je, da so cene v gostinstvu povezane z evrom in po-
vefanim povpradevanjem po storitvah. Vsebinsko gledano gre za nume-
ri¢ne spremenljivke, razen za spremenljivki D1 in D2.

Enacba linearne regresijske premice:

1¢GS" =a+b, x turisti+b, xD1+b; x D2, (4.9)

kjer je 1cGs” indeks cen gostinskih storitev, a regresijska konstanta,
b,, b,, in b, regresijski koeficienti, D1 slamnata spremenljivka evro ob
uvedbi (D1 = 1 za december 2006 do februar 2007 in 0 za druge mesece),
D2 slamnata spremenljivka evro po uvedbi (D2 = 1 za od marec 2007 do
december 2007 in o za druge mesece), turisti prihod turistov (domacih
in tujih).
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PREGLEDNICA 4.11 Ocena linearne regresijske enacbe 2

(1) (2 (3)
Regresijska —25,874 117,655 —26,265
konstanta (-4,458)*** (28,282)*** (~4,187)***
IAC 0,426 0,438
(4,070)™* (3,875)"*
IBPG 0,757 0,782
(11,810)*** (11,372)"**
Turisti 0,023 0,050
(3,688)"" (2,342)™
D1 6,466 29,252
(2,614)" (3,439
D2 30,734
(6,222)***
R? 0,950 0,377 0,942
F test 452,886 20,190 765,509

OPOMBE IAC - indeks agrozivilskih cen, IBPG — indeks bruto pla¢ v gostinstvu,
turisti — prihodi domacih in tujih turistov, D1 - slamnata spremenljivka evro ob uvedbi
(D1 =1 za december 2006 do februar 2007 in o za druge mesece), D2 — slamnata spre-
menljivka evro po uvedbi (D2 = 1 za 0od marec 2007 do december 2007 in o za druge me-
sece), R? — popravljeni determinacijski koeficient; *** 1 % znatilnosti, ** 5 % znacilnosti,
*10 % znadilnosti, t-statistike so navedene v oklepajih. Naslovi stolpcev: (1) multipla
regresijska analiza, (2) multipla regresijska analiza, (3) multipla regresijska analiza.

HIPOTEZA 2 Stroski delovne sile in stroski nabave inputov nadpov-
precno dvigujejo cene gostinskih storitev.

Z drugo hipotezo smo predpostavili, da so cene v gostinstvu pove-
zane s cenami vhodnega blaga in s pla¢ami zaposlenih. Pri¢akujemo po-
zitivno povezanost neodvisnih spremenljivk na 1¢GSs.

Enacba linearne regresijske premice:

1cGs" =a+b, x1AC+b, xIBPG, (4.10)

kjer je 1cGs” indeks cen gostinskih storitev, a regresijska konstanta,
b,, b, regresijska koeficienta, 1A C indeks agrozivilskih cen in IBPG in-
deks bruto pla¢ v gostinstvu.

V stolpcih 2 in 3 v preglednici 4.11 prikazujemo postavljeni hipotezi
vsako posebej. Na podlagi empiri¢nih rezultatov podatkov pri obeh mo-
delih zavrnemo Ho, pri dovolj nizki stopnji tveganja, zato sprejmemo
sklep, da sta regresijska koeficienta razli¢na od o (da je vsaj ena od vklju-
¢enih spremenljivk povezana z 1CGS).
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Regresijska premica povezuje 1CGS" s turisti, D1 in D2:

1cGS" = 117,655 + 0,050 X turisti+29,252 x D1
+ 30,734 x D2. (4.11)

Regresijska premica povezuje 1CGS” z IAC in IBPG:
1cGS" = —26,265+ 0,438 x IAC+0,782 X IBPG. (4.12)

V temeljni tezi in v hipotezah smo s spremenljivkama 1CGSP in
ICGSN predpostavili, da jih bomo analizirali lo¢eno, da dobimo pove-
zanost z I1CGS v znotrajsektorski analizi, zato sta ti dve spremenljivki
izloCeni iz linearne multiple regresije. Spremenljivki ICGSN in ICGSP
pa sta tudi podmnozici 1CGS, katerih vsota je prav 1€GS. Ker bi s tem
preverili odvisnost spremenljivke od same sebe, sta iz analize izpu$ceni.

4.7 Predstavitev rezultatov raziskave in potrditev hipotez
4.71 UGOTOVITVE IN INTERPRETACIJA REZULTATOV

Indeks cen Zivljenjskih potrebscin

1CZP je splosni indeks in meri splodno raven cen v drzavi. V celotnem
proucevanem obdobju se je dvigoval in decembra 2007 dosegel 149,5.
To pomeni, da se je splogna raven cen od leta 2000 do leta 2007 dvignila
za 49,5%. ICZP je v proutevanem obdobju v povpre¢ju mesecno rasel
za 0,468 o. t. Med posameznimi meseci je bilo njegovo gibanje razli¢no.
Stopnja tveganja je @ = 0,000, kar pomeni, da na podlagi empiri¢nih
rezultatov lahko zavrnemo ni¢elno domnevo in sprejmemo sklep, da je
tehni¢ni ¢as povezan z 1CZP, kar smo ugotovili s pomo¢jo linearnega
trenda iz analize ¢asovnih vrst.

Podobno kot je bilo ugotovljeno pri pregledu literature, je tudi ana-
liza pokazala, da potem, ko je Slovenija v letu 2006 izpolnila zahtevane
maastrichtske kriterije za vstop v obmodje evra ter s 1. januarjem 2007
tudi uspesno prevzela skupno evropsko valuto, so se cene vletu 2007 za-
Cele vse bolj obradati navzgor. S pomodjo trenda iz analize ¢asovnih vrst
smo ugotovili, daje indeks 1cZP ob uvedbi evra imel najvigjo statisti¢no
znadilnost rasti v mesecih januar 2007 do april 2007. V tem obdobju je
bila stopnja znacilnosti 2,15 %. Ocena korelacijskega koeficienta znasa
za to obdobje 0,9151, kar pomeni, da je povezanost med 1CZP in teh-
ni¢nim ¢asom linearna, pozitivna in zelo moé¢na. Na nobenem drugem
¢asovnem intervalu ob uvedbi evra ni bilo zaznati tako mo¢ne poveza-
nosti. Popravljen determinacijski koeficient znasa 0,873, kar pomeni,
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da je 87,3% variance ICZP pojasnjeno z linearnim vplivom tehni¢nega
¢asa. Ocena regresijskega koeficienta linearne funkcije trenda je enaka
0,66 o.t. Na podlagi podatkov lahko pri zanemarljivi stopnji tveganja
(@ = 0,0215) zavrnemo nicelno domnevo in sprejmemo sklep, da se je
1CZP v tem obdobju gibal pozitivno, v povpredju za 0,66 na mesec, kar
je bilo pri¢akovano. Med posameznimi meseci je bilo njegovo stanje raz-
li¢no.

Povezanost ICZP z ICGS je statisti¢no znacilna. Povezanost je line-
arna, mocna in pozitivna. Z linearno odvisnostjo ICZP je pojasnjeno
97,1 % variance ICGS.

Slamnati spremenljivki D1 in D2

Dolo¢ili smo dve slamnati (»dummy«) spremenljivki, ki smo ju oznatili
z D1 in D2. Glede na predhodne analize, ki so jih opravili SURS (20074,
2008a, 2009), UMAR (2007a, 2008a, 2008b), ECB (2007a, 2007b) in
Surti (2008) smo doloéili, da je zacetek dviga inflacije decembra 2006
povzrodila uvedba evra in predpostavljamo, da je meseca marca 2007
zaclelo umirjanje inflacije po uvedbi evra. Na osnovi teh podatkov smo
postavili dve slamnati spremenljivki D1 in D2.

D1 = 1 za mesece od december 2006 do februar 2007 in D1 = 0 za
mesece od januar 2000 do vklju¢no november 2006 in od marec 2007 do
vkljuéno december 2007. D1 smo poimenovali slamnata spremenljivka
ob uvedbi evra, ki nam predstavlja obdobje v ¢asu uvedbe evra v RS.

D2 = 0 za mesece od januar 2000 do vklju¢no februar 2007in D2 =1
za mesece od marec 2007 do vklju¢no december 2007. D2 smo poimeno-
vali slamnata spremenljivka po uvedbi evra in nam predstavlja obdobje
po uvedbi evra v RS.

Tretje analizirano obdobje nam predstavlja obdobje pred uvedbo
evra.

Indeks cen gostinskih storitev

1CGS, ki je sektorski indeks in meri raven cen v panogi gostinstvo (pre-
hrana in notitev) je pokazal, da se je v celotnem proué¢evanem obdobju
dvigoval in decembra 2007 dosegel 165,5. To pomeni, da so se cene v
gostinstvu dvignile za 65,5 % od januarja 2000. Za celotno proucevano
obdobje za 1cGs lahko izpostavimo, da je indeks mese¢no rasel v pov-
predjuza 0,653 o. t. Med meseci je bilo njegovo stanje razli¢no, v povpre-
¢ju pa je bil 130,974. Ocena linearne funkcije trenda: 1CGS = 130,974 +
0,653 x T.
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Analiza vplivov uvajanja evra na gibanje cen je pokazala neobic¢ajna
povecanja pri cenah v gostinstvu ob uvedbi evra, kjer se ugotavlja, da ni
8lo za posami¢ne dvige, ampak za splosen pojav (RS 2008). S pomocjo
trenda, iz analize ¢asovnih vrst, smo ugotovili, da je ob uvedbi evra imel
indeks 1CG S najvi§jo statisti¢no znacilnost v mesecih december 2006
do marec 2007. V tem obdobju je bila stopnja znac¢ilnosti 1,55 %. Ocena
korelacijskega koeficienta znaga za to obdobje 0,940, kar pomeni, da je
povezanost med ICGS in tehni¢nim ¢asom linearna, pozitivna in zelo
moc¢na. Na nobenem drugem ¢asovnem intervalu ob uvedbi evra, nibilo
zaznati tako moc¢ne povezanosti. Popravljen determinacijski koeficient
znasa 0,909, kar pomeni, daje 90,9 % variance ICGS pojasnjeno z linear-
nim vplivom tehni¢nega ¢asa. Ocena regresijskega koeficienta linearne
funkcije trenda je enaka -0,580, kar pomeni, da se je ICGS v tem ob-
dobju gibal negativno. Zanimiva ugotovitev, z analizo ¢asovnih vrst s
pomodjo trenda je ta, da tudi noben drugi ¢asovni interval ob uvedbi
evra ni statisti¢no znadilen za pozitiven regresijski koeficient. Med me-
seci je bilo gibanje 1¢Gs razli¢no, v povpredju pa je bil 101,00. Najvisja
vrednost indeksa je bila septembra 2001 in sicer 102,2, decembra 2006
pa 101,8.

Indeks cen gostinskih storitev nocitve

ICGSN, ki je znotraj sektorski indeks in meri raven cen v panogi go-
stinstvo nocitve je pokazal, da se je v celotnem proucevanem obdobju
dvigoval in decembra 2007 dosegel 166,4. To pomeni, da so se cene v
gostinstvu nocitev dvignile za 66,4 %, od januarja 2000.

Indeks cen gostinskih storitev prehrana

1CGSP, ki je znotrajsektorski indeks in meri raven cen v panogi gostin-
stvo prehrana, je pokazal, da se je v celotnem proucevanem obdobju
dvigoval in decembra 2007 dosegel 165,7. To pomeni, da so se cene v
gostinstvu prehrana dvignile za 65,7 % od januarja 2000.

Indeks cen hrane in brezalkoholnih pijac

IAC, ki meri raven cen hrane in brezalkoholnih pija¢ je pokazal, da se
je v celotnem proucevanem obdobju dvigoval in decembra 2007 dosegel
145,3. To pomeni, da so se cene hrane in brezalkoholnih pija¢ dvignile za
45,3 % od januarja 2000. Eurostat (2005) ugotavlja, da je hrana v Slove-
niji v primerjavi z drZavami zahodnega Balkana in njihovimi sosedami
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med najdrazjimi. IAC je statisti¢no znacilno povezan z 1CGS. Najvisjo
vrednost je IAC dosegel januarja 2002 in sicer 103,3.

Indeks bruto pla¢ v gostinstvu

IBPG, ki meri raven pla¢ v gostinstvu je pokazal, da se je v celotnem
proucevanem obdobju dvigoval in decembra 2007 dosegel 170,0. To po-
meni, da so se bruto place v gostinstvu dvignile za 70,0 % od januarja
2000. Rast cen nemenjalnega sektorja in s tem tudi rast relativnih cen,
se je prenesla v vi§jo inflacijo. To je Balassa-Samuelsonov u¢inek na do-
mace gospodarstvo (Kohler 2000). IBPG je statisti¢no znadilno pove-
zan z 1CGS. Najvisjo vrednost je IBP G dosegel novembra 2007, in sicer
108,8.

Prihodi turistov

Indeks prihodi turistov, ki meri prihod domacih in tujih turistov v Slo-
venijo je pokazal, da se je v celotnem proucevanem obdobju dvigoval in
decembra 2007 dosegel 147,4. To pomeni, da je povpradevanje po gostin-
skih storitvah vedje za 47,4 %. Indeks prihodi turistov je statisti¢no zna-
¢ilno povezan z 1€ GS. Najvisjo vrednost je indeks dosegel julija 2004, in
sicer 140.

4.7.2 REZULTATI RAZISKAVE, OMEJITVE IN IMPLIKACIJE
Interpretacija rezultatov metode glavnih komponent

Kadar je stevilo spremenljivk majhno, ekonomska teorija omogoca iz-
peljavo jasnih domnev o povezanosti med spremenljivkami, zato je za
izracun bolj obicajna regresijska analiza. Namen metode glavnih kom-
ponent pa je preizkus ugotovitev regresijske analize $e z altenativno
metodo. Ocene faktorskih uteZi, so z metodo glavnih komponent, ne
glede na uporabljeno rotacijo, bolj ali manj enake, na podlagi ¢esar lahko
sklepamo na stabilnost dobljenih rezultatov. Spremembe so se pojavile
samo na drugem faktorju po pravokotni rotaciji faktorjev, kjer turisti,
D1 in D2 zamenjajo predznak. Ker je cilj metode glavnih komponent
poiskati nekaj prvih komponent, ki pojasnjujejo ve¢ji del razprseno-
sti analiziranih podatkov velja, da se v na§em primeru pojavljata dve
glavni komponenti, s katerima Zelimo poiskati nove spremenljivke. Iz-
brano $tevilo komponent je pojasnilo ve¢ kot 60 % celotne variance v
analizo vkljuéenih spremenljivk. Prvo komponento poimenujemo splo-
$na raven cen in place v gostinstvu. Druga komponenta je bipolarna in
jo ozna¢imo kot uvedba evra, stabilnost cen v evrih in povprasevanje. V
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skladu z ugotovitvijo smo z metodo glavnih komponent oblikovali dve
novi, sinteti¢ni spremenljivki — komponenti in ju uporabili v multipli
regresijski analizi.

Interpretacija rezultatov faktorske analize

Z metodo glavnih osi, z metodo najvecjega verjetja in s posploSeno me-
todo najmanjsih kvadratov ne dobimo ocen faktorskih utezi, niti ocen
komunalitet. Na podlagi grafikona lastnih vrednosti ugotovimo, da je
smiselno faktorsko analizo oceniti z dvema faktorjema (krivulja se mo¢-
neje prelomi). Obe uporabljeni metodi (metoda najmanjsih kvadratov
in metoda slike) sta dali podobne rezultate, kar pomeni, da so parametri
stabilni in rezultati primerljivi. Faktorske uteZi smo ocenili s poevno
in pravokotno rotacijo faktorjev. Manj$e spremembe so se pojavile pri
drugem skupnem faktorju z metodo slike, kjer je po pravokotni rotaciji
faktorjev, drugi skupni faktor dobil uteZi tudi na ostalih spremenljiv-
kah. In na prvem skupnem faktorju, kjer se je utez na spremenljivki D2,
po rotacijah, znizala. Na prvem skupnem faktorju so bile najvisje utezi
pri spremenljivkah 1CZP, IAC in IBPG, na drugem pa pri spremenljiv-
kah D1 in D2 ter turisti. Spremenljivke ICZP, IAC in IBPG so cene in
plade v gostinstvu, slamnati spremenljivki in turisti pa cene v evrih in
povpradevanje. Glede na to, je prvi faktor splogen in ga lahko ozna¢imo
kot splosna raven cen in place v gostinstvu, drugi faktor je bipolaren, a
samo v metodi najmanjsih kvadratov in ga lahko ozna¢imo kot uvedba
evra, stabilnost cen v evrih in povpragevanje. S tema dvema metodama
ocenjevanja faktorske analize smo preverili veljavnost metode glavnih
komponent.

Interpretacija rezultatov regresijske analize

Na podlagi rezultatov multiple regresijske analize ugotavljamo precej
mocno povezavo med dejavniki, ki predstavljajo cene v gostinstvu in in-
put v gostinstvu. Nadalje ugotavljamo mocnho povezavo med dejavniki, ki
predstavljajo cene v gostinstvu in place v gostinstvu. Regresijska analiza
prikazuje tudi povezanost med dejavniki, ki predstavljajo cene v gostin-
stvu in povprasevanjem v gostinstvu. Na podlagi podatkov s slamnato
spremenljivko D1 ocenjujemo, da je povezanost evra ob uvedbi v RS
statisti¢no znacilna z 1¢GS, kar kaze na povezanost med dejavnikoma
cene v gostinstvu in uvedbo evra v RS.

V regresijski analizi, v katero smo vkljuéili tudi spremenljivko 1cZPp,
ugotavljamo, da cene v gostinstvu izrazajo predvsem splo$no raven cen
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(1cZp), in ne samo specifi¢nih dejavnikov stroskov in povprasevanja na
podrodju gostinstva. ICGS je statisti¢no znacilno pozitivno povezan z
ICZP in IAC je statisti¢no znacilen dejavnik znotraj ICZP v povezavi s
cenami v gostinstvu.

Hipoteze in implikacije
Potrdili smo obe postavljeni hipotezi. Sklepe, do katerih nasje pripeljala
raziskava, lahko strnemo v nekaj ugotovitev.

Uvedba evra in cene v gostinstvu so pozitivno povezane, kot smo to
postavili s hipotezo 1. Cene v gostinstvu so se nadpovpre¢no dvignile le
decembra 2006 in januarja ter februarja 2007 (SURS 2008). Uvedba evra
je vplivala na splo$en dvig cen v vidini 0,3 o. t. Od tega, kot navaja Surti
(2008a), je dvig cen v gostinstvu ob uvedbi evra prispeval 60 %. Poveza-
nost slamnate spremenljivke D1 smo ugotovili v regresijski analizi.

Povecano povprasevanje po gostinskih storitvah, ki smo ga merili s
prihodi turistov, ima statisti¢no znacilno povezanost s cenami gostin-
skih storitev, kar smo tudi postavili s hipotezo 1. Cene v gostinstvu se z
velanjem povprasevanja povidujejo. Spiljak (2006), ECB (2003) ter Ho-
nohan in Lane (2004) so ugotovili pozitivno in znatilno povezavo med
proizvodno vrzeljo in relativno inflacijsko stopnjo po uvedbi evra: dr-
zave €lanice z inflacijskimi stopnjami nad povpre¢jem evroobmodja so
bile delezne visoke rasti domacega povprasevanja ob relativno velikih
in pozitivnih proizvodnih vrzelih. Prav nasprotno pa velja za drzave ¢la-
nice z inflacijskimi stopnjami pod povpre¢jem evroobmodja.

Strogki delovne sile, ki smo jih predpostavili s hipotezo 2, imajo
moc¢no povezanost s cenami v gostinstvu. Stroske delovne sile smo me-
riliz IBPG. Povezanost med 1CGS in IBP G je bila ugotovljena z multiplo
regresijsko analizo. Faktorska utez je bila mo¢na na prvem faktorju.

S cenami v gostinstvu so povezani tudi dejavniki, ki smo jih ozna-
¢ili z 1AC (cene hrane in brezalkoholnih pija¢). Dejavnike teh cen, smo
predpostavili s hipotezo 2 in imajo moé¢no povezanost s cenami v go-
stinstvu. Na podlagi spoznanj, lahko trdimo, da so cene v gostinstvu v
veliki meri povezane s stroski, ki se nanasajo na input v gostinstvu in
na place v gostinstvu.

V temeljni tezi predpostavljen 1CZP ima znacilno povezavo s cenami
gostinskih storitev. Vendar se je splogna raven cen v prou¢evanem ob-
dobju (januar 2000 do december 2007) dvignila manj, kot cene v gostin-
stvu. Sploéna raven cen pa je v obdobju uvedbe evra rasla na mese¢ni
ravni hitreje kot cene v gostinstvu, kar smo ugotovili s pomo¢jo trenda
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iz analize ¢asovnih vrst. Povpre¢na mese¢narast ICZP je bila1,450 0. t.,
v gostinstvu 0,731 o. t. To ni bilo znacilno, niti pred uvedbo evra, niti po
njem. Po uvedbi evra (marec 2007) je bila splo$na rast cen v povpredju
na mese¢ni ravni 0,668 o. t. in cen v gostinstvu 1,3196 o. t. Pred uvedbo
evra (do novembra 2006) pa je bila povpre¢na rast cen na meseéni ravni
0,495 o. t. in v gostinstvu 0,641 o. t.

Cene v gostinstvu so se pred uvedbo evra in po njej dvigovale hitreje
kot splosna raven cen. Tudi predhodna raziskava, ki sta jo izvedla Gai-
ottiin Lippi (2005) v [taliji, ugotavljata podobno. Postavila sta hipotezo,
da so se cene hrane in pijace v po uvedbi evra v Italiji podvojile. Ome-
njeno hipotezo sta avtorja raziskovala v restavracijah in barih od leta
1998 do leta 2004. Ugotovila sta, da so se cene ob uvedbi evra res dvi-
gnile, vendar manj kot 1¢ZP. Prav tako sta avtorja ugotovila, da so se
cene v gostinstvu ob uvedbi evra dvignile zaradi dejstva, da so lastniki
in managerji ob uvedbi evra pregledali tudi svoje kalkulacije jedi in pi-
ja¢. Po njunih ugotovitvah jih ti v prou¢evanem obdobju do uvedbe evra
niso. Cene so se v sektorju restavracij in barov, v povpredju od leta 1998
do leta 2004, dvignile realno za 40 % in se nikakor niso podvojile, kakor
je splosno mnenje javnosti v Italiji.

Ugotavljamo, da cene v gostinstvu izraZajo predvsem splosno raven
cen (ICZP), in ne samo specifi¢nih dejavnikov strogkov (1A C) in povpra-
Sevanja (D1 in D2) na podrodju gostinstva. Trdimo lahko, da je 1cGs
povezan predvsem z ICZP in da je IAC statisti¢no znacilen dejavnik
znotraj ICZP v povezavi s cenami v gostinstvu. Slamnati spremenljivki
nam kazeta, da so se po zatetnem dvigu cen ob uvedbi evra te zacele
umirjati.

Moznosti za nadaljnje raziskovanje

Raziskava je znanstvenoraziskovalnega znacaja, saj temelji na lastno
zbranih podatkih iz obstojec¢ih podatkov SURS. S pomo¢jo tako zbranih
podatkov smo testirali hipoteze in jih primerjali z dobljenimi rezultati,
ki izhajajo iz del domacih in tujih avtorjev. Regresijska analiza, metoda
glavnih komponent in faktorska analiza, s katerimi smo testirali hipo-
teze, je izvirna raziskava, zlasti v panogi gostinstva. Pri izvedbi sklepov
in implikacij smo upostevali rezultate, lastno izvedene raziskave in tudi
spoznanja iz izkusenj v znanosti in stroki v gostinstvu. Prispevek k zna-
nosti in stroki je na podro¢ju gostinstva in turizma, monetarne politike
in politike cen.

Podobna raziskava na podroéju evra in gostinstva po prevzemu evra
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v Sloveniji e ni bila izvedena. Raziskava zajema opis prevzema evra,
gibanja in rasti cen v gostinstvu v Sloveniji, ki je evro prevzela kot prva
med novimi ¢lanicami EU.

Glavna omejitev raziskave je, da je bila izvedena v intervalu osmih let.
Prenasanje rezultatov raziskave v druga okolja, ki so evro zZe uvedla ali
ga Sele bodo, je primerljiva. To kaZejo tudi raziskave, ki smo jih navedli
iz drzav, ki so evro uvedle leta 2002. Prenasanje rezultatov raziskave v
druge gospodarske panoge v Sloveniji pa je omejeno.

Moznosti za nadaljnje raziskovanje so:

e Prvi¢, daljsi ¢asovni interval, na obdobja pred in po uvedbi evra.
Pri izbiri obdobij priporo¢amo vsaj e leti 1999 in 2008. Leto 1999
zaradi uvedbe DDV in leto 2008 zaradi visokih cen hrane. S tem bi
pridobili $e jasnejso sliko o evru in cenah v gostinstvu, predvsem
v faktorski analizi.

* Drugi¢, smiselno bi bilo vzporedno tej raziskavi izvesti podobno
analizo $e vsaj z eno drzavo. S tem predlagamo drzavo, ki je uvedla
evro in primerjati dobljene rezultate.

e Tretji¢, v raziskavo bi bilo smiselno vkljuciti tudi anketo, v kateri
bi sprasevali o percepcijah cen v gostinstvu po uvedbi evra v RS.
Podobno kot so anketno raziskavo naredili pri agenciji Ninamedia
(Bs 2006) ter Fabiani in dr. (2005).
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V raziskavi smo ugotavljali dejavnike, ki so povezani z rastjo in giba-
njem cen v gostinstvu. Najpomembnejsi dejavniki so cene hrane in bre-
zalkoholnih pija¢, prihodi domacih in tujih turistov, place v gostinstvu
in uvedba evra v RS. Cene hrane in brezalkoholnih pija¢ ter place, sta
strogka v gostinstvu. Prihodi turistov in uvedba evra sta dejavnika pov-
prasevanja po gostinskih storitvah.

V Sloveniji se je mese¢na inflacija v prou¢evanem obdobju od leta
2000 do leta 2007 mese¢no v povpredju zniZzevala. Slovenija je 1. januarja
2007 uspes$no prevzela evro in se pridruzila dvanajstim ¢lanicam, ki so
evro Ze uporabljale od leta 2002. S faktorsko analizo in z metodo glavnih
komponent smo opredelili skupne dejavnike (faktorje in komponente).
Glede na metodo glavnih komponent lahko prvo komponento ozna-
¢imo kot splodna raven cen in plaée v gostinstvu in drugo, bipolarno
komponento kot uvedba evra, stabilnost cen v evrih in povpragevanje.
Na podlagi analize ¢asovnih vrst in regresijske analize lahko zaklju¢imo,
da so cene v gostinstvu pred uvedbo in po uvedbi evra rasle hitreje kot
splo$na raven cen v RS, toda ob uvedbi evra so rasle pocasneje kot splo-
$na raven cen v RS.

Raziskava je na podlagi podatkov za obdobje od leta 2000 do leta
2007, dobljenih s SURS, in s postavljenima hipotezama pokazala, da
so spremembe cen v gostinstvu pozitivno povezane z uvedbo evra v
RS, kar je v skladu z delom prve hipoteze. Potrdila je tudi, da so cene
v gostinstvu povezane s poveanim povprasevanjem po gostinskih sto-
ritvah, kot je predpostavila prva hipoteza. V drugi hipotezi zastavljeno
vpradanje, da na cene v gostinstvu vplivajo stroski delovne sile, je bilo
potrjeno, saj so cene v gostinstvu statisti¢no znadilno pozitivno pove-
zane s pla¢ami v gostinstvu. Drugi del druge hipoteze, v katerem smo
predvideli, da se cene spreminjajo zaradi strodkov nabave inputov, je bil
prav tako potrjen. Inflacija povprasevanja (D1, D2 in turisti) in inflacija
stroskov (IAC in IBPG) dolocata gibanje in rast cen v gostinstvu.

Splosno raven cen v RS merimo z I1CZP. Ugotovili smo, da cene v go-
stinstvu izraZajo splo$no raven cen, in ne samo specificnih dejavnikov
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strogkov in povpradevanja na podrodju gostinstva. Raziskava je v pri-
merjavi s predhodnimi raziskavami (Bahar in Kozak 2006; Gil-Pareja,
Llorca-Vivero in Martinez-Serrano 2007; WT O 1998; Surti2008; Dalsga-
ard 2008; Hoblin, Ravenna in Tambalotti 2006; Neville in Barlow 1998;
Bieger in Laesser 1999; Socher 1999; Smeral 1999; Ratz 2004; Ratz in
Puczko 2005; Ratz in Hinek 2005, SURS 2007a, UMAR 2008a) na ob-
modju EMU podala podobno ugotovitev, da so cene v gostinstvu sta-
tisti¢no bolj povezane z drugimi dejavniki, kot z uvedbo evra. Fabiani
in dr. (2005) so na primer na podlagi raziskav z anketiranjem ugotovili,
da strogki dela in stroski surovin najpomembneje vplivajo na dvigova-
nja cen. V povezavi s padci cen pa najvise rangirajo cene konkurentov,
sledijo jim spremembe v pogojih povprasevanja in strogki surovin.
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