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Resumo

Este trabalho consiste em uma reandlise da monografia “Campanha eleitoral online no Brasil em 2018: mais
gasto com Internet ganha eleicio?”, de Nunes (2018). A partir da constatacdo de que a pesquisa original nao
elimina devidamente os obstaculos para o estabelecimento de relagdes causais apresentados por Kellstedt e
Whitten (2013), pretende-se, com esta reanalise, a partir da utilizacdo da técnica de regressdo logistica, confirmar
ou contestar as inferéncias resultantes da obra analisada com base nos dados do Tribunal Superior Eleitoral para
as eleicbes de 2018. Além disso, a presente pesquisa dialoga diretamente com as dimensdes pedagdgica,
substantiva e de transparéncia, que sao inerentes a replicabilidade, segundo Rocha et al. (2013), na medida em
que implicam no aprimoramento das técnicas a partir da reandlise e na facilitagdo da aprendizagem, além da
protecdo contra erros honestos que podem vir a ocorrer. A partir da analise de 5035 casos, obtivemos o resultado
estatisticamente significante de que ha relacdo positiva entre Gastos com Impulsionamento de Conteudo na
Internet e Sucesso Eleitoral.

Palavras-chave: Reanalise; Regressdo Logistica; Impulsionamento de contetdo na Internet; Eleicoes 2018;
Brasil.

Abstract

This paper consists of a reanalysis of the monograph “Online Brazilian election campaign in 2018: does more
spending on the Internet win an election?”’, By Nunes (2018). Based on the observation that the original research
does not propetly eliminate the causal hurdles presented by Kellstedt and Whitten (2013), this reanalysis is
intended, using logistic regression, to confirm or contest the inferences resulting from the work analyzed based
on data from the Brazilian Superior Electoral Court for the 2018 elections. In addition, the present research
dialogues directly with the pedagogical, substantive and transparency dimensions, which are inherent to
replicability, according to Rocha et al. (2013), insofar as it implies the improvement of techniques based on
reanalysis and the facilitation of learning, in addition to protection against honest errors that may occur. From
the analysis of 5035 cases, we obtained the statistically significant result that there is a positive correlation
between Spending on Impulse Content on the Internet and Electoral Success.

Keywords: Reanalysis; Logistic Regression; Impulse Content on the Internet; Elections 2018; Brazil.
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Resumen

Este trabajo consiste en una reanalisis de la monografia “Campafia electoral online en Brasil en 2018: smas gasto
en Internet gana elecciones?”, De Nunes (2018). Partiendo de la observaciéon de que la investigacion original no
elimina adecuadamente los obstaculos al establecimiento de relaciones causales presentados por Kellstedt y
Whitten (2013), se pretende, con esta reanalisis, a partir del uso de la técnica de regresion logistica, confirmar o
refutar las inferencias resultantes del trabajo analizado a partir de datos de la Corte Superior Electoral para las
elecciones de 2018. Ademas, esta investigacion dialoga directamente con las dimensiones pedagdgica, sustantiva
y de transparencia, inherentes a la replicabilidad, segin Rocha et al. (2013), en la medida en que implica el
perfeccionamiento de técnicas basadas en la reanalisis y facilitacién del aprendizaje, ademds de proteger contra
los errores honestos que puedan ocurrir. A partir del analisis de 5035 casos, obtuvimos el resultado
estadisticamente significativo de que existe una relacién positiva entre el Gasto en Impulsar el Contenido de
Internet y el Exito Electoral.

Palabras clave: Reanalisis; Regresion logistica; Impulso de contenidos en Internet; Elecciones 2018; Brasil.

1. INTRODUGCAO

“To us, probability is the very guide of life.” (Marcus Tullius Cicero)

Neste artigo, sera apresentado o debate acerca da necessidade da replicabilidade na Ciéncia
Politica, utilizando como exemplo o trabalho de conclusao de curso “Campanha eleitoral online no
Brasil em 2018: mais gasto com Internet ganha eleicao?” desenvolvido por Nunes (2018). Nesse
sentido, este paper consistira numa reanalise da referida pesquisa, ou seja, “o mesmo estudo, embora
nao utilize necessariamente a mesma base de dados” (HERRSON, 1995).

Consideramos necessaria a realizagdo da reanalise, como argumentamos na se¢ao a seguir,
tendo em vista a observagao de que os dados apresentados por Nunes (2018) foram insuficientes para
o aporte dos resultados discutidos. Em suas conclusdes, a autora afirma nao ter corroborado a hipotese
de que ha relacdo entre gastos com impulsionamento de contetdo e sucesso eleitoral, mesmo sem ter
realizado uma analise quantitativa mais robusta, tendo se restringido a uma comparagdo simples de
médias de gastos brutos entre candidatos.

Dessa forma, e considerando o tamanho da amostra analisada pela autora, constatamos ser
necessario um novo estudo sobre o tema que satisfaga essas duas questdes, testando a hipétese com
maior robustez metodoldgica e realizando uma pesquisa mais generalizavel. A partir disso, passamos a
estudar os 5035 casos dos candidatos a Deputado Estadual e Deputado Federal para o mesmo ano

(NUNES, 2018).

re

Revista Eletronica de Ciéncia Politica V. 12, n. 2 (2021). ISSN: 2236-451X

21


http://dx.doi.org/10.5380/recp.v12i2.82357

BRITO, R. V. L., OLIVEIRA, T. F. D., LIRA, K. D. C. Impulsionamento de contesido na internet e desempenho
eleitoral no legislativo brasileiro: uma reandlise. 1DOL: http://dx.doi.org/10.5380/recp.v12i2.82357

Em seguida, a discussao tedrica recente sobre reprodutibilidade, replicagao e transparéncia na
Ciéncia Politica sera elencada, além de uma revisdo da literatura especifica com enfoque em gastos de
campanha, gastos com impulsionamento de conteido na Internet e desempenho eleitoral. Nesse
interim, a partir da utilizacao da técnica de regressao logistica (cf. FIGUEIREDO FILHO et al., 2015;
FIGUEIRA, 2006; GONZALEZ, 2018), confirmaremos ou contestaremos as inferéncias resultantes
da obra analisada, que, a partir da comparacao das médias entre graficos de barras, apontam para uma
aceitagao da hipotese nula de que nao ha relagao entre gastos com impulsionamento de contetdo na
Internet e desempenho eleitoral de candidatos aos cargos de Governador e Presidente no Brasil

(NUNES, 2018).

1.1. REPRODUTIBILIDADE, REPLICACAO E TRANSPARENCIA NA CIENCIA POLITICA

Na Ciéncia Politica, muito tem se avan¢ado nas ultimas décadas quando o tema discutido ¢
transparéncia, reprodutibilidade e replicacdo. No Brasil, no interlidio entre as décadas 2000 e 2010,
houve uma discreta ampliagio da produ¢ao nacional acerca do assunto (e.g. SOARES, 2005;
FIGUEIREDO FILHO et al, 2019; ROCHA et al., 2013; FIGUEIREDO FILHO et al., 2012;
PARANHOS, FIGUEIREDO FILHO, ROCHA, 2013; DAFOE, 2014; FIGUEIREDO FILHO et
al. 2016a).

Entrementes, a obra “Replicagdo, Replicagao” (KING, 2015), de um dos expoentes do campo
da Ciéncia Politica e Professor do Departamento de Governo da Universidade de Harvard, Gary King,
¢ uma das mais frequentes presengas, senao a maior, nos papers que tencionam abordar o estado-da-
arte da area. Um dos pontos de partida de King (2015), nesse sentido, é a necessidade do refor¢o da
pratica dos pesquisadores de buscarem se amparar em evidéncias, o que inclui o desenvolvimento de
pesquisas que possam ser reproduzidas ou replicadas.

O marco zero para a construgao do debate sobre replicacao, em King (2015), é a conceituagao
do termo. O autor buscou um conceito minimo, mas amplamente utilizado, de replicagao, entendendo
o padrao de replicagio como a constatagao, em um artigo cientifico, de dados suficientes para a
elaboracao, reproducao da pesquisa, por parte de um outro autor sem a necessidade de contato ou

coparticipagao do primeiro autor (cf. KING, 2015).
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Dessa maneira, entende-se como replicavel um trabalho que assegure essas questdes elencadas
por King, ou seja, permita que um terceiro alcance os mesmos resultados do autor original a partir das
informag¢des contidas na primeira obra e/ou disponibilizadas em anexos/bases de dados (KING,
2015). No quadro 1, a seguir, serdo exemplificados alguns dos principais argumentos reunidos por
Rocha et al. (2013) para data sharing, replicacdo e falseabilidade nas pesquisas de cientistas sociais.

Destarte, ¢ necessario classificar os conceitos relativos ao assunto, uma vez que replicagao,
reandlise, verificagao e analise secundaria nao sao, a rigor, a mesma coisa ¢ podem vir a confundir

pesquisadores ou leitores interessados na questiao (cf. HERRSON;, 1995; ROCHA et al., 2013).

Quadro 1 — Classificacao de Replicagao, Reanalise, Verificagao e Analise Secundaria

CLASSIFICACAO DEFINICAO

Replicagido Consiste em uma nova coleta dos dados,
independente em relacio a original;

Reanalise E o mesmo estudo, embora niao utilize
necessariamente a mesma base de dados;

Verificacido Consiste no mesmo estudo com a
utilizacio da mesma base de dados;

Anilise secundaria Utiliza o mesmo banco de dados para um
problema diferente.

Fonte: Herrson (1995).

Em tempo, a contribuigao de Figueiredo Filho et al. (2019) para o debate também enfatizou a
necessidade da adogdao de novas politicas pelos periddicos e pelos autores, de forma a abranger
satisfatoriamente requisitos de transparéncia. Eles elaboraram sete razoes para que sejam requeridos
materiais replicaveis:

1 - Replication materials help to avoid disaster; 2 - Transparency makes it easier to write papers; 3
- Replication materials can lead to better paper reviews; 4 - Replication materials enable the continuity
of academic work; 5 - Replication materials help to build scientific reputation; 6 - Replication
materials belp to learn data analysis; 7 - Replication materials increase the impact of scholarly work
(FIGUEIREDO FILHO et al., 2019, p. 7-15).
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Nesse sentido, Rocha et al. (2013) desenvolvem o que ¢é definido pelos referidos autores como
as trés dimensoes da replicabilidade, que sio a dimensdo substantiva, a dimensao pedagdgica ¢ a

dimensao da transparéncia. Essas dimensdes serao mais bem exemplificadas no quadro a seguir.

Quadro 2 — As Dimensoes da Replicabilidade

DIMENSOES DEFINICAO

Substantiva Contribui para o aprimoramento da qualidade dos
resultados de pesquisa e acimulo do conhecimento
cientifico.

Pedagdgica A replicabilidade facilita que alunos de graduacio e

pos-graduagio compreendam nogdes basicas de
andlise de dados.

Transparéncia O padrio de replicabilidade protege a comunidade
cientifica nao s6 contra erros honestos, como
também de fraudes deliberadas.

Fonte: Elaboracdo dos autores com base em Rocha et al. (2013).

Dessa maneira, observando-se as dimensoes pedagogica, substantiva e de transparéncia
enunciadas por Rocha et al. (2013), o presente trabalho consiste em uma reanalise da monografia
“Campanha eleitoral on/ine no Brasil em 2018: mais gasto com Internet ganha eleicao?” (INUNES,
2018). Com esse enfoque, buscamos contribuir para o robustecimento dos resultados encontrados
nessa tematica e trazer aprimoramentos incrementais para o conhecimento cientifico, de forma a
satisfazer a dimensdo substantiva da replicabilidade. Além disso, intencionamos, com esta reanalise,
retomar o trabalho iniciado por Nunes (2018), levando em consideracio que erros honestos podem
ter ocorrido e enviesado as inferéncias, de maneira que uma nova analise com um escopo maior e mais
generalizavel pode resguardar a dimensao de transparéncia da replicabilidade nas Ciéncias Sociais. Por
fim, acreditamos no potencial pedagdgico das praticas de replicagdo, reanalise, verificagdo e analise
secundaria, sendo essas totalmente relacionadas com a nogao de gpen source e data sharing. Assim, essas
praticas contribuem com a formagio metodolégica e técnica dos graduandos e poés-graduandos nas
Ciéncias Sociais, merecendo um lugar na produgao cientifica nacional.

Nesse sentido, esta pesquisa intenciona reanalisar o objeto de Nunes (2018), com a utiliza¢ao

da técnica de regressiao logistica, para, entdo, corroborar ou contestar a hipdtese de que ha relagao
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positiva entre impulsionamento de conteido na Internet e desempenho eleitoral. Para tanto,
objetivamos: a) apresentar o debate acerca da importancia da reprodutibilidade e da transparéncia na
Ciencia Politica; b) verificar a adequabilidade da pesquisa de Nunes (2018) aos pressupostos e
obstaculos para o estabelecimento de relagdes causais; ) reanalisar e atualizar a pesquisa de Nunes
(2018), utilizando a técnica de regressao logistica. A seguir, abordar-se-a resumidamente os marcos

tedricos e as lacunas da literatura acerca do tema da pesquisa a ser reanalisada.

1.2. REVISAO DE LITERATURA

O debate sobre despesas de campanha, gastos com impulsionamento de conteudo e
desempenho eleitoral tem conquistado maior espago na agenda dos cientistas politicos no Brasil
(ARRAES, AMORIM NETO, SIMONASSI, 2017). Dada a relevancia do tema, especialmente a partir
da década de 2000, na qual a Internet e as midias sociais ganharam maior destaque, se apresentando
como uma lacuna da literatura (FERNANDEZ, 2005; COUTINHO, SAFATLE, 2009; BRAGATTO,
2008; MURTA et al, 2017), muito tem sido discutido acerca das potencialidades dos estudos
envolvendo gastos com impulsionamento de contetdo e sucesso (ou desempenho) eleitoral. Nesse
aspecto, Mancuso (2015) estabelece uma tipologia para os estudos sobre investimento eleitoral:

A literatura esta organizada em torno de trés discussoes principais: (i) a relacdo entre
investimentos e resultados eleitorais; (i) a relacdo entre investimentos eleitorais e
beneficios para os financiadores e (iii) os determinantes do investimento eleitoral. A
se¢do procura sintetizar as evidéncias encontradas pelos trabalhos que focalizam cada

uma das discussoes. A outra se¢do retine apontamentos para uma agenda de pesquisa
que preencha lacunas deixadas pela literatura existente (MANCUSO, 2015, p. 158).

A partir dessa contribuigao, podemos classificar o trabalho de Nunes (2018), “Campanha
eleitoral online no Brasil em 2018: mais gasto com Internet ganha eleicio?”, como parte da literatura
que busca estabelecer relagdao entre investimentos e resultados eleitorais, uma vez que a autora objetiva
analisar se o gasto com impulsionamento de conteddo tem algum impacto no sucesso eleitoral de
candidatos aos cargos de Governador e Presidente.

Nesse interim, esta pesquisa, que consiste em uma replicacio de Nunes (2018), pode ser
definida sob o mesmo aspecto, com a ressalva de que a nossa unidade de analise consiste nos

candidatos aos cargos de Deputado Estadual e Deputado Federal, buscando um arcabougo amostral
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mais amplo e dialogando com a vasta producao cientifica sobre o Legislativo brasileiro (cf. BARRETO,
2011; ARRAES, AMORIM NETO, SIMONASSI, 2017; MURTA et al.,, 2017; PEIXOTO, 2012;
SAMPAIO, BRAGATTO, NICOLAS, 2016; MANCUSO, SPECK, 2013).

O gasto com impulsionamento de conteudo na Internet, de acordo com Heiler, Viana e Santos
(2016) esta entre as despesas elencadas como pertencentes a area de comunicag¢ao e publicidade. Os
autores observaram ainda que os investimentos desse setor, junto com 0s gastos com estrutura, foram
os melhores preditores para desempenho eleitoral, tanto considerando a variavel dependente como
dicotomica — eleito/ndo eleito — quanto analisando o resultado como uma varidvel continua —
quantidade de votos (HEILER, VIANA, SANTOS, 2016).

A cabivel reflexdo sobre o padrao de gastos nas elei¢oes no Brasil desenvolvida por Samuels
(2001) permeia o debate aqui proposto na medida em que oferece um modelo de relagao entre os
incentivos causados pelo sistema eleitoral e as consequéncias nos padroes de gastos com campanha.
Como observa Samuels (2001):

This electoral system generates tremendous incentives for individualistic campaign tactics. Under open
list proportional representation candidates must compete for votes against other candidates on their
list, as well as opposing parties’ candidates, and can not appeal to voters solely on a partisan
programmatic basis. Instead, to win votes they must build up a personal vote base. They need therefore
to raise and spend money on favors, gifts, and other particularistic goods. Becanse of this need, electoral
systems like Brazil's promote relatively high individual campaign spending. As the degree of
competition in such systems increases, so does the level of spending (SAMUELS, 2001, p. 33).

O voto pessoal, a partir desse entendimento, pode ser associado indiretamente ao relativo alto
custo das campanhas brasileiras. Um dos achados da pesquisa de LLemos, Marcelino e Pederiva (2010),
referente as eleicoes de 2002 e 20006, foi o consideravel crescimento dos gastos com campanhas de
uma elei¢ao para a outra. Além disso, eles concluiram que “dinheiro importa para as campanhas: os
eleitos gastam, em média, cinco vezes mais do que os nio eleitos” (LEMOS, MARCELINO,
PEDERIVA, 2010, p. 388). De outro modo, Pereira (2019) realizou um estudo transversal dos
candidatos ao cargo de Deputado Estadual para a eleicio de 2018 e, a partir dos dados do TSE,
apontou uma possivel relagdo entre os gastos gerais com marketing e o sucesso eleitoral dos candidatos,

uma vez que:

Os partidos que mais investiram em Marketing foram os maiores conquistadores de
cadeiras, bem como mostrou que os candidatos que efetivamente se aproximaram
mais dos quocientes eleitorais dos seus Estados foram os que mais gastaram em
Marketing de forma global PEREIRA, 2019, p. 13).
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Os pesquisadores Arraes, Amorim Neto e Simonassi (2017) utilizaram as variaveis género,
estado civil, escolaridade, reelei¢ao, despesa e apoio do governo, divididas entre atributos individuais
e atributos politicos, para analisar o perfil dos postulantes ao Legislativo em 2010.

Os autores reportaram a significancia estatistica das variaveis género, despesa e reeleicao para
a explicacao do sucesso eleitoral. Sobre a dltima, ressaltaram que “a experiéncia politica, denotada pela
caracteristica de concorréncia a reelei¢ao, talvez por implicar menor incerteza para quem “investe no
candidato”, prepondera entre os determinantes politicos” (ARRAES, AMORIM NETO,
SIMONASSI, 2017, p. 1085).

Observando, por sua vez, a eleicao para o Legislativo brasileiro em 20006, Perissinotto e Mirfade
(2009) consideraram como variaveis preditoras relevantes género, escolaridade, profissao, reeleicao,
idade e gastos com campanha. Atribuiram maior forga a variavel reelei¢dao, que condiz com o ato de
ser “politico de profissao” e se relaciona, de alguma forma, com a idade do candidato. Em detrimento
de pesquisas posteriores, nao identificaram impacto significativo dos gastos de campanha em relagao
a0 desempenho eleitoral (PERISSINOTTO, MIRIADE, 2009).

No seu trabalho sobre a carreira eleitoral e a influéncia do capital politico, Miguel (2003)
associou o impacto da midia e a reeleicdo as possibilidades do éxito no pleito dos candidatos.
Posteriormente, Miguel, Marques ¢ Machado (2015), colaboraram com o debate acrescentando, para
os anos de 2002, 2006 e 2010, as variaveis género, partido, regido e capital familiar, essa ultima se
relacionando indiretamente com a variavel reeleicao.

Um dos achados de Miguel (2003) foi o reconhecimento da significancia da diferenga da
presenca de familia politica (traduzindo-se em capital familiar) entre géneros. Eduardo e Aratjo (2016),
no entanto, analisando os dados eleitorais de 2010 para os cargos de Deputado Estadual e Deputado
Federal, confirmou a preponderancia da reeleicio como variavel independente para explicar o sucesso
eleitoral. Além disso, ressaltaram também a importancia dos gastos com campanha para o éxito
(EDUARDO, ARAUJO, 2016).

Para explicar o sucesso eleitoral, Nunes (2018) elencou as variaveis independentes referentes a
gastos com campanha, gasto com impulsionamento de contetdo na Internet e a porcentagem que o
gasto com impulsionamento de conteudo na Internet representa em relagido aos gastos totais com
campanha. No Quadro 3, apresentamos a aplica¢ao dos quatro obstaculos elaborados por Kellstedt e

Whitten (2013) a monografia de Nunes (2018).
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Quadro 3 — Os Quatro Obstaculos para Relagoes Causais Aplicados a Nunes (2018)

PERGUNTA

RESPOSTA

Existe algum mecanismo causal crivel que
conecta X a Y?

SIM, considerando que o argumento de que
valores maiores de X (gastos com impulsionamento

de conteddo na Internef) podem estar relacionados
ao melhor desempenho eleitoral (variavel Y)
consiste em um mecanismo causal crivel.

Podemos eliminar a possibilidade de que Y
pode causar X?

SIM, uma vez que o desempenho eleitoral (variavel
Y, sucesso ou fracasso nas eleicGes de 2018) ocorre
ap6s X. Ha a ressalva de que valores Y’ anteriores
(pata os casos dos candidatos a reeleicao) podem
causar X.

NAO, pois, devido a nio utilizagio das técnicas
necessatias para a realizacdo da pesquisa, ndo foi
possivel observar uma covariagio entre X e Y.

Existe covariacido entre X e Y?

NAO, ja que nio foram realizados os processos
necessarios para controlar as possiveis variaveis
colineares Z.

Controlamos por todas as variaveis colineares
Z, que podem tornar a associagio entre X e Y
espuria?

Fonte: Elaborag¢do dos autores com base em Kellstedt e Whitten (2013, p. 78), e Nunes (2018).

Como o questionamento sobre os quatro obstaculos apresentou resultado “S, S, N, N” para a
monografia de Nunes (2018), os autores aconselham — para os casos de resposta “N” —,
respectivamente, que a autora “pense sobre variaveis colineares antes de avancar para o obstaculo 4”
(KELLSTEDT, WHITTEN, 2013, p. 81) e “pare e reformule a sua explicacdo causal” (KELLSTEDT,
WHITTEN, 2013, p. 81).

Para além dessas indicagdes, como a metodologia utilizada nio foi suficiente para gerar
inferéncias falsificaveis (PARANHOS, FIGUEIREDO FILHO, ROCHA, 2013), ja que, na pratica,
consistiu em comparagao de médias entre graficos de gastos para os candidatos eleitos e nao eleitos
sem a observagdo da significancia estatistica, com a reanalise do referido trabalho, intencionamos,

como resultado indireto, alcangar melhor desempenho nas respostas aos quatro obstaculos elencados

anteriormente e gerar inferéncias falsificaveis utilizando a metodologia necessaria e garantindo a
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reprodutibilidade da pesquisa. Na préxima secdo, apresentamos a metodologia utilizada para a

satisfacao dos objetivos deste estudo.

2. METODOLOGIA

A metodologia utilizada nesta pesquisa possui teor quantitativo, uma vez que sao utilizados
tanto o arcabougo tedrico-metodoldgico da cultura quantitativa de estudos orientados a populagao, ou
aos efeitos das causas (GOERTZ, MAHONEY, 2012; MESQUITA, 2017), quanto ferramentas
especificas, como o modelo de regressao logistica, no decorrer dela.

Nesse sentido, o site do Tribunal Superior Eleitoral (TSE) foi escolhido como fonte para a
coleta dos dados necessarios acerca dos candidatos aos cargos de Deputado Federal e Deputado
Estadual para o Legislativo no ano de 2018. O software profissional RS#dio e a linguagem de
programacao R foram essenciais para a exequibilidade do trabalho. Analisamos, entdo, 5035 casos
disponiveis no referido banco de dados.

Na Figura 1, representamos como a teoria causal argumentada nesta pesquisa pode ser
operacionalizada de maneira a estabelecer uma hipotese orientada para gerar inferéncias causais
(PARANHOS, FIGUEIREDO FILHO, ROCHA, 2013; KELLSTEDT, WHITTEN, 2013;
FIGUEIREDO FILHO, 2019; HAIR et al., 2009). Uma relagao causal, como observado por Gerring
(2001), deve obedecer alguns critérios, a saber: a) independéncia; b) antecedéncia temporal; c)
contingéncia; d) diferencia¢ao. Dessa maneira, para que o critério da independéncia seja respeitado, a
ocorréncia da variavel dependente nao pode ter efeito na probabilidade da ocorréncia da variavel
independente.

Outrossim, em relagdo a antecedéncia temporal, deve ser garantido que a variavel independente
ocorre antes da dependente, e ndo o contrario. Além disso, o parametro da contingéncia preza pela
exclusio das possiveis causas alternativas para que a variavel independente da pesquisa possa ser a
causa da variavel dependente. Por ultimo, o critério da diferenciagdo versa sobre a necessidade de que,

para que haja uma relagdo causal, a causa deve ser diferenciada do efeito (GERRING, 2001).
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Figura 1 — Desenho de Pesquisa: operacionalizacao da teoria causal

-mGE:SFOi crc:]mnt Sucesso Eleitoral
ImpLsionarmento . nas Eleicdes de
de conteudo na >
2018
Internet
v v
Despesa (R$) com Resultgdo do
impulsionamento de R _cand|~dato _
contetido na Internet » (Eleito/Néo Eleito)

Fonte: Elaborag¢do dos autores a partir de Kellstedt e Whitten (2013).

A Figura 1 apresenta a operacionaliza¢ao do argumento de que o gasto com impulsionamento
de contetdo na Internet esta relacionado causalmente com o desempenho eleitoral nas eleigdes de
2018 para os cargos de Deputado Estadual e Deputado Federal. As variaveis independente e
dependente sdo, respectivamente, despesa com impulsionamento de conteido na Internet
(DESPESA_IMPULSIONAMENTO) e resultado do candidato (DS_SIT_TOT_TURNO).

Como variaveis de controle, com o intuito de agregar informagdes e intencionando a maior
robustez do modelo, utilizamos as variaveis género (DS_GENERO), reeleicio (ST_REELEICAO),
despesa total com campanha (DESPESA_TOTAL), Ra¢a/Cor (DS_COR_RACA), idade do
candidato (NR_IDADE_DATA_POSSE) e tipo de agremiacao (TP_AGREMIACAO).

Essas variaveis estdo presentes de alguma forma na maioria dos trabalhos sobre o tema (e.g.
ARRAES, AMORIM NETO, SIMONASSI, 2017, FERNANDEZ, 2005; COUTINHO, SAFATLE,
2009; BRAGATTO, 2008; MURTA et al., 2017), de maneira que o acréscimo das mesmas no modelo

re

Revista Eletronica de Ciéncia Politica V. 12, n. 2 (2021). ISSN: 2236-451X

30


http://dx.doi.org/10.5380/recp.v12i2.82357

BRITO, R. V. L., OLIVEIRA, T. F. D., LIRA, K. D. C. Impulsionamento de contesido na internet e desempenho
eleitoral no legislativo brasileiro: uma reandlise. 1DOL: http://dx.doi.org/10.5380/recp.v12i2.82357

deste paper pode se apresentar como uma oportunidade de repensar, caso necessario, as variaveis para
o estabelecimento de relagbes causais ou mesmo contribuir para o arcabougo tedrico com novos

resultados.

2.1. HIPOTESES

I.  Hipétese nula (HO) — Nao ha relagao entre impulsionamento de conteudo na Internet e
desempenho eleitoral;
II.  Hipétese alternativa (H1) — Ha relagao positiva entre impulsionamento de conteido na

Internet e desempenho eleitoral.

3. RESULTADOS

Primeiramente, as variaveis de interesse serdo apresentadas. Para cada uma delas também sera
apresentado o grafico representativo da sua associagdo com a variavel dependente dummy. Para a analise
das informagoes sobre as relagGes entre variaveis, preferimos a utilizagdo de graficos em relacdo as
tabelas (KASTELLEC, LEONI, 2007).

A partir do Grafico 1, podemos notar que ha uma diferenca entre os grupos da variavel Sucesso
Eleitoral quando considerada a variavel Despesa Total, uma vez que ha uma maior concentragio dos
candidatos nao eleitos nos valores mais baixos de despesas totais de campanha, enquanto os candidatos
eleitos tendem a apresentar valores mais consideraveis. Essa observagao refor¢a a expectativa tedrica
de que os gastos com campanha estdo relacionados positivamente com o desempenho eleitoral,

embora ainda precisemos testar esse argumento devidamente.
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Grafico 1 — Associagao entre a variavel Despesa Total e a variavel Sucesso Eleitoral
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Fonte: Elabora¢io dos autores.

Grafico 2 — Associagdo entre a variavel gastos com impulsionamento de contetdo na Inzernet e
Sucesso Eleitoral
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Fonte: Elaboracdo dos autores.
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Com base no Grafico 2, nota-se uma diferenca entre os grupos da variavel Sucesso Eleitoral
em relagdo aos gastos com impulsionamento de conteado na Infernet, jo que se observa uma maior
concentragao dos candidatos ndo eleitos nos menores valores referentes aos gastos com
impulsionamento e uma maior concentragdo dos candidatos eleitos em valores mais altos. A
expectativa teorica de que a variavel Gastos com Impulsionamento de Conteudo na Infernet prevé uma
distribuicao como essa, de maneira que essa relacao positiva entre a referida variavel e o desempenho

cleitoral deve ser submetida a mais testes e a0 modelo de regressao logistica cabivel.

3.1. ANALISE DO MODELO DE REGRESSAO LOGISTICA

Nesta pesquisa, utilizamos o modelo de regressao logistica como a técnica da andlise dos dados,
consistindo as varidveis explicativas em Idade do Candidato, Raca/Cor do Candidato, Género do
Candidato, Tipo de Agremiacao do Candidato, Reelei¢ao (se concorre ou nao), Despesa Total e Gasto
com Impulsionamento de Contetddo na Internet, além das interagoes entre Despesa Total e Gasto com
Impulsionamento de Conteddo na Internet, e entre Reeleicdo e Gasto com Impulsionamento de

Conteudo na Internet. Na Tabela 1, podemos observar alguns dos coeficientes do modelo

(FIGUEIREDO FILHO et al., 2015).
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Tabela 1 — Modelo de Regressio Logistica: Coeficientes’

desempenho

COEFICIENTES Estimativa  Erro Padrao P-valor?
| Intercepto I -3.544 8.950e-01 7.52e-05%** |
| Cor Branca I 1.926 8.725¢-01 0.027276 |
| Cor Parda I 1.859 8.765¢-01 0.033958 |
| Cor Preta I 1.898 8.922¢-01 0.033400 |
| Género Masculino I 3.786e-01 1.135¢-01 0.000857#** |
| Reelei¢ao (Sim) I 2.661 1.204¢-01 < 2e-16%** |
| Agremiagio (Partido Isolado) I -9.879¢-02 9.685¢-02 0.307701 |
| Idade do Candidato I -2.614e-02 3.810e-03 6.88e-12%** |
| Despesa Total I 1.262¢-06 1.095e-07 < 2e-16%** |
| Despesa com Impulsionamento I 2.528e-05 3.375e-06 6.85e-1 4+ |
| Reeleicdo (Sim): Despesa com Impulsionamento I -2.097e-05 4.145e-06 4.22e-07*** |
| Despesa Total: Despesa com Impulsionamento I -1.231e-11 2.666e-12 3.92e-06*** |

' O valor McFadden para o psendo-R-squared foi 0,2718220, ou 27,18%.

2 Significados: 0 = “***’; 0.001 = **’; 0.01 = .

Fonte: Elabora¢io dos autores com base nos dados do TSE.

Apbs a analise do modelo, cujos coeficientes estdo apresentados na Tabela 1, podemos

identificar que apenas as variaveis Idade do Candidato, Género do Candidato, Reeleicao, Despesa

Total e Gasto com Impulsionamento de Conteudo na Infernet, bem como as interagoes entre Reelei¢ao

e Gasto com Impulsionamento de Conteddo na Infernet, e Despesa Total e Gasto com

Impulsionamento de Contetddo na Internet, resultaram em dados estatisticamente significantes.

Os valores preditos para as variaveis Cor e Tipo de Agremiagdo, de outro modo, nao

apresentaram significancia estatistica.
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3.2. LIMITACOES DA PESQUISA

Como este trabalho consiste em uma reanalise, pratica ainda pouco comum na Ciéncia Politica
brasileira, mas que tem crescido nos ultimos anos, era esperada a existéncia de alguns obstaculos para
a exequibilidade dela. Partindo do pressuposto de que a pesquisa original nao satisfazia devidamente
as condi¢Oes necessarias para pensar em correlacio e causalidade, bem como para lidar com os
obstaculos para rela¢oes causais (FIGUEIREDO FILHO et al., 2013b; KELLSTEDT, WHITTEN,
2013, p. 78), o desenho de pesquisa inicial deste paper pretendia reproduzir Nunes (2018) para chegar,
ou nio, a0s mesmos resultados.

No entanto, fez-se mister a ampliacao da popula¢ao analisada, objetivando a maior validade da
pesquisa, de maneira que os casos observados deixaram de ser os candidatos aos cargos de Governador
e Presidente e passaram a ser os candidatos aos cargos de Deputado Federal e Deputado Estadual,
mudando, assim, do Poder Executivo para o Poder Legislativo.

Nesse sentido, outro desafio encontrado foi a forma como os dados do TSE estio
disponibilizados, que, mesmo sendo valida a tentativa de disponibilizacao, a mesma se tornou quase
ininteligivel, exigindo esforco hercileo para a utilizagao dos bancos de dados. Além disso, como ha
uma pratica recorrente de retirada de informagoes do banco do TSE acerca dos candidatos nao-eleitos,
principalmente as prestagoes de contas, obtivemos informagdes completas apenas para 5035
candidatos aos cargos de Deputado Estadual e Deputado Federal.

No Quadro 4, submetemos este paper aos quatro obsticulos para relagoes causais elencados

por Kellstedt e Whitten (2013).
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Quadro 4 — Os Quatro Obstaculos para Relagoes Causais Aplicados a este Paper (2018)

PERGUNTA RESPOSTA
Existe algum mecanismo causal crivel SIM, considerando que o argumento de que valores
que conecta X a Y? maiores de X (gastos com impulsionamento de

conteudo na Internef) podem estar relacionados ao
melhor desempenho eleitoral (variavel Y) consiste em
um mecanismo causal crivel.

Podemos eliminar a possibilidade de que  SIM, uma vez que o desempenho eleitoral (variavel Y,

Y pode causar X? sucesso ou fracasso nas eleicoes de 2018) ocorre apos
X. Ha a ressalva de que valores Y anteriores (para os
casos dos candidatos a reelei¢do) podem causar X.

Existe covariagdo entre X e Y? SIM, o que foi observado a partir dos testes
necessarios com significancia estatistica e de um
modelo de regressio logistica.

Controlamos por todas as variaveis SIM, ja que o modelo de regressao logistica utilizado
colineares Z, que podem tornar a nesta pesquisa incluiu variaveis de controle para
associagdo entre X e Y espuria? garantir a consisténcia dos resultados.

Fonte: Elaboracdo dos autores com base em Kellstedt e Whitten (2013, p. 78).

Em comparagdo com os resultados obtidos no Quadro 3 em relagdo ao trabalho de Nunes
(2018), a partir da utilizacao dos testes necessarios e da criagdo de um modelo de regressao logistica
controlado por outras variaveis, conseguimos satisfazer os dois ultimos pressupostos de Kellstedt e
Whitten (2013). Dessa maneira, a hipotese nula de que ndao ha relagio entre Gastos com
Impulsionamento de Contetddo na Internet e sucesso eleitoral foi rejeitada e confirmamos a hipotese
alternativa de que ha uma relagio positiva entre gastos com impulsionamento de conteido na Internet
e sucesso eleitoral, discordando, assim, dos resultados apresentados por Nunes (2018) em sua

monografia analisando os candidatos aos cargos de Prefeito e Governador.

4, CONCLUSAO

O objetivo desta pesquisa, que consistiu na reanalise da pesquisa de Nunes (2018) com a
utilizac¢ao da técnica de regressao logistica, foi atingido, uma vez que corroboramos a hipétese de que

ha relagao positiva entre impulsionamento de conteudo na Inzernet e desempenho eleitoral, atualizando
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os dados da pesquisa anterior e verificando a adequabilidade dos novos resultados aos quatro
obstaculos para o estabelecimento de relages causais.

No entanto, como observado no tomo das limitagdes da pesquisa, apresentamos um numero
relativamente baixo de observagdes, mas, mesmo assim, estatisticamente significante e consideravel,
uma vez que esse numero representou a totalidade das informagoes disponiveis a partir do banco do
TSE, restando apenas os dados omitidos pelo referido banco. Alguns dos achados deste paper
confirmaram a expectativa tedrica, como a relacdo positiva entre os candidatos serem brancos e
obterem éxito eleitoral, bem como a relacdo positiva entre despesa total da campanha e as chances de
sucesso eleitoral.

Entrementes, as interacOes entre as variaveis preditoras apresentaram dois resultados, que
foram as relagdes negativas das interacdes de Gastos com Impulsionamento de Conteado na Internet e
Reeleicao e Despesa Total, que devem ser melhor analisadas a partir de replicacoes desta pesquisa para
que se possa adquirir mais robustez e convic¢ao em relagao a observacdo sobre se o fato de o candidato
concorrer a reelei¢do, bem como a sua despesa total, interage negativamente ou positivamente com 0s
seus gastos com impulsionamento de conteado na Internet.

Mesmo existindo cotas para as mulheres nas eleicées de 2018, a prevaléncia do género do
candidato como um fator explicativo persistiu, dialogando e confirmando a expectativa teérica. Nesse
sentido, consideramos como valido para a agenda de pesquisa a elaboracdo de desenhos de pesquisa
com enfoque em género e raga, o que nao foi o caso deste.

Consideramos, por fim, que este trabalho dialoga diretamente com as dimensoes pedagogica,
substantiva e de transparéncia que sao inerentes a replicabilidade, uma vez que, para além da simples
protecao contra erros honestos, o exercicio da replicabilidade se apresenta como uma oportunidade
incomparavel para o acréscimo ao conhecimento cientifico e para que pesquisadores iniciantes se
familiarizem mais com as técnicas e a légica da analise de dados na metodologia quantitativa na Ciéncia

Politica.
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