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in the 2019 Elections — Attempt to Reconstruct
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Abstrakt: Analiza dziatan wyborczych podjetychw roku 2019 przez Konfederacje
pozwala na przyjecie zatoZenia, Ze ugrupowania stanowiqce polityczny trzon Konfederacji
wypracowaty spdjny (takze w wymiarze aksjologicznym), uwzgledniajqcy dwie kampanie
plan strategiczny, ktorego zasadniczym celem byto zaistnienie na polskim rynku politycznym
(uzyskanie reprezentacji parlamentarnej). Jako sukces nalezy uznac zorganizowanie
i konsolidacje nowego ugrupowania politycznego zdolnego (organizacyjnie, kadrowo
i programowo) do wypracowania strategii komunikacyjnej umozliwiajqcej podjecie efektywnej
rywalizacji w wyborach parlamentarnych.

Abstract: Theanalysis ofelectoral actions taken by Konfederacja [Confederation Liberty
and Independence] party in 2019 leads to assumption that their core formation achieved
a consistent (also regarding axiological dimension) strategic plan which included two
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Strategia komunikacyjna KoNfeRIGLuKOYEANMSHN 9 roku — proba rekonstrukcji

campaigns and was aimed at arising on Polish political market (gaining parliamentary
representation). Organization and consolidation of a new political formation, able (in terms
of structure, resources and strategy) to createa communication strategy allowing them to
effectively compete in parliamentary elections, should be regarded as considerable success.

Przystepujac do analizy przedsiewzie¢ komunikacyjnych Konfede-
racjil realizowanych w trakcie kampanii poprzedzajacych wybory do
Parlamentu Europejskiego (26 maja 2019) oraz wybory parlamentarne
(13 pazdziernika 2019) nalezy - w pierwszej kolejnosci - rozstrzy-
gna¢ zasadniczg kwestie: czy, bioragc pod uwage zmiany organizacyjne
(majace odzwierciedlenie w oficjalnej nazwie zarejestrowanego komitetu
wyborczego), mozna moéwi¢ o dwoch odrebnych strategiach dziatania
(Konfederacji KORWIiN Braun Liroy Narodowcy w wyborach do PE
oraz Konfederacji Wolnos$¢ i Niepodlegtos¢ w wyborach do Sejmu), czy
ojednolitej strategii wyborczej ugrupowania posiadajacego stabilny rdzen
organizacyjny (KORWiN, Ruch Narodowy, Grzegorz Braun) obejmujace;
obydwie elekcje odbywajace sie w 2019 roku?

Obserwacja dziatan podjetych po zakonczeniu eurowyboréw zmie-
rzajgcych do utrzymania i rozwoju nowej marki politycznej, pozwala na
przyjecie zatozZenia, Ze ugrupowania stanowiace polityczny trzon Konfe-
deracji wypracowaty spojny (takze w wymiarze aksjologicznym), uwzgled-
niajacy dwie kampanie plan strategiczny, ktérego zasadniczym celem
byto zaistnienie na polskim rynku politycznym (uzyskanie reprezentacji
parlamentarnej)2. Co wiecej, fundament oferty wyborczej Konfederacji
stworzony zostat na podstawie wcze$niejszych koncepcji programowo/
politycznych gtéwnych podmiotow tworzacych koalicje (KORWIN, Ruch
Narodowy, G. Braun) prezentowanych przez wiodacych politykéw we
wcze$niejszych kampaniach wyborczychs3.

Koncepcja utworzenia szerokiej koalicji ugrupowan ,narodowo-wolno-
Sciowych” wraz z probg pozycjonowania jako ,prawicowej alternatywy”
dla Prawa i Sprawiedliwo$ci (zwtaszcza w kontekscie wyboréw do Par-
lamentu Europejskiego) byta zwigzana z procesami zachodzgcymi na

1 Analizie poddano materiaty sygnowane przez Konfederacje, emitowane za posrednic-
twem mediéw tradycyjnych (telewizji) oraz wtasnych kanatéw internetowych.

27 mozliwym do osiagniecia celem komplementarnym w postaci uzyskania mandatéw
w Parlamencie Europejskim, przy wysokiej mobilizacji wtasnych wyborcéw i niskiej
mobilizacji elektoratu wiodacych podmiotéow rynkowych rynkowych (patrz: casus Nowej
Prawicy J. Korwin-Mikke w wyborach do PE w 2014 roku).

3W réznych konstelacjach organizacyjnych, np. przez kolejne ugrupowania J. Korwin-Mikke.
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polskim rynku politycznym, przede wszystkim procesem konsolidacji
organizacyjnej podmiotéw uczestniczacych w rywalizacji; konsolidacji
przebiegajacej na dwoch ptaszczyznach: (1) pragmatyczno-konkurencyj-
nej (Koalicja Europejska) i/lub (2) aksjologicznej (Lewica Razem) - fak-
tycznie wymuszajacej przyjecie tozsamej lub zblizonej opcji strategicznej
przez pozostate podmioty ubiegajace sie o poparcie wyborcow#; przy
czym przypadek Konfederacji ilustrowat wariant wzajemnego przenikania
ptaszczyzny konkurencyjnejiaksjologicznej w procesie tworzenia nowego
ugrupowania oraz kreowania strategii wyborczej.

Kalendarz wyborczy w 2019 roku niewatpliwie sprzyjat realizacji
zamierzonego celu rynkowego; uktad: wybory do Parlamentu Europej-
skiego - wybory parlamentarne stwarzat mozliwos$¢ opracowania dwueta-
powej strategii wyborczej, zaktadajacej:

1) osiagniecie wl etapie (kampania wyborcza do PE) rozpoznawalnosci
rynkowej nowego ugrupowania wraz wyrazistym pozycjonowaniem
jako prawicowej konkurencji dla PiS (cel minimum) oraz przekrocze-
nie progu wyborczego i uzyskanie mandatéw w PE (cel maksimum),

2) uzyskanie w II etapie reprezentacji sejmowej (cel minimum); osig-
gniecie wyniku przektadajacego sie na realny wptyw na sprawowanie
wtadzy (cel maksimum).

Etap I. Wybory do Parlamentu Europejskiego

Pozycjonowanie rynkowe poprzez kampanie wyborcza do Parlamentu
Europejskiego mozna traktowac jako sprawdzong opcje dziatania w pol-
skiej rzeczywistosci politycznej - wystarczy wspomnie¢ wybory do PE
72014 roku, wktorejten wariant strategiczny wybraty (zzadowalajgcym
skutkiem®) trzy ugrupowania klasyfikowane jako prawicowe (Solidarna
Polska Zbigniewa Ziobry, Polska Razem Jarostawa Gowina, Nowa Prawica
- Janusza Korwin-Mikke). Warto takze zwroci¢ uwage na doSwiadcze-
nia kampanii wyborczej Solidarnej Polski Z. Ziobry, pozycjonujacej sie

4Zwiezle ujat ten problem Marek Jakubiak w trakcie wywiadu w programie ,Kwadrans
polityczny” w TVP1: , Malimuszq sie tqczyc, zeby by¢ duzymi”, www.tvp.info/41617963
(30.05.2019).

5Nowa Prawica - J. Korwin-Mikke uzyskata 7,15% gtoséw (4 mandaty eurodeputowa-
nych); natomiastwynik wyborczy Solidarnej Polski Z. Ziobry (3,98%) oraz Polski Razem
J. Gowina (3,16%) otworzyt droge tym ugrupowaniom do koalicji wyborczej (a w kon-
sekwencji wyboréw parlamentarnych - koalicjirzadowej) z Prawem i Sprawiedliwoscia
w ramach Zjednoczonej Prawicy.
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w 2014 roku jako prawicowa alternatywa dla PiS. ,Plebiscytowy” kontekst
wyboréw (PiSkontra,zjednoczona opozycja”, ,najwazniejsze wybory od
1989 roku”) wymuszat na partii rzadzacej ztagodzenie przekazu (mar-
ginalizacji w przekazie kampanijnym kwestii mogacych utrudnia¢ pozy-
skanie poparcia wyborcéw niezdecydowanych), stwarzajac tym samym
mozliwosci ukierunkowania kampanii na radykalnie prawicowe segmenty
elektoratu. Patrzac na kontekst wyborczy z innej perspektywy, istniato
takZze powazne zagrozenie, ze koncentracja wyborcow oraz mediéw na
rywalizacji pomiedzy dwoma wielkimi blokami partyjnymi (Zjednoczona
Prawica vs Koalicja Europejska) bedzie skutecznie blokowa¢ mozliwo$ci
ekspozycji wtasnej oferty rynkowej i zwrdcenie uwagi wyborcow na alter-
natywne propozycje polityczne nowego ugrupowania.

Proces ksztattowania nowego ugrupowania zapoczatkowato podpisanie
porozumienia pomiedzy partia KORWiN a Ruchem Narodowym w grud-
niu2018r.(06.12.); po dotgczeniu - w styczniu 2019 - stowarzyszen
Grzegorza Brauna (Pobudka) i Piotra Liroya-Marca (Skuteczni) mozna
mowic o zakonczeniu zasadniczej fazy formowania koalicji (wzmocnio-
nej w kolejnych miesigcach przez przystgpienie kolejnych rozpoznawal-
nych postaci polskiej polityki: Kai Godek, dziataczki pro-life z Fundacji
,Zycie i Rodzina” - ,ikony” ruchu antyaborcyjnego oraz Marka Jakubiaka
z Federacji dla Rzeczypospolitej).

Poszukujgc genezy strategii komunikacyjnej (inspiracji strategicznej)
Konfederacji w kampanii do Parlamentu Europejskiego w 2019 roku
nalezatoby odnies¢ sie do wyboréw europejskich z 2014 roku, zdwéch
zasadniczych powodow: (1) przypomnienia wyborczej efektywnoSci anty-
unijnej retoryki Nowej Prawicy - Janusza Korwina-Mikke, (2) zwrécenia
uwagi na pierwszg, w miare profesjonalng kampanie telewizyjng Ruchu
Narodowego (przekazy emitowano w blokach nieodptatnych audyc;ji
wyborczych). Reminiscencje przyjetych wowczas rozwigzan kampanij-
nych byty az nadto widoczne w 2019 roku.

Przekaz wyborczy Nowej Prawicy oparty byt na czterech filarach:
antyunijnos$ci® (podejscie typowe europejskich partii skrajnych lub poza-
systemowych: zdobycie reprezentacji w PE jako srodek do destrukc;ji
Unii Europejskiej) - negacji wartosci europejskich - kontestacji polskiego
systemu partyjnego (zwtaszcza monopolu POPiS-u) - osobistej popular-
nosci J. Korwin-Mikke. Stosunkowo mocno (w materiatach z udziatem

6 Czasem w radykalnie skrajnym formacie, z uzyciem sformutowan typu,,[...] okupacja
brukselskich pederastéw” (J. Korwin-Mikke w materiale z nieodptatnej audycji wybor-
czej wyemitowanej w TVP1, 21.05.2014).
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Konrada Berkowicza) eksponowano watek zmiany pokoleniowe]j niezbed-
nej do uzdrowienia polskiej polityki.

Ruch Narodowy prowadzit kampanie pod hastem przewodnim ,rady-
kalna zmiana”; gtdwne elementy oferty wyborczej: przywrdcenie petnej
niepodlegtosciisuwerennosci Polski, wiarakatolickai,normalna” rodzina,
wymiana elit politycznych (kontestacja uktadu ,okragtego stotu”, ,naro-
dowa” wersja anty POPiS-u), bezpieczenstwo Polski (odbudowa armii),
koniecznos$¢ zmiany pokoleniowej (,,czas mtodychpatriotow”).

Nalezy takze podkresli¢ istotny wptyw koncepcji politycznych Grze-
gorza Brauna z wyboréw prezydenckich w 2015 roku na ostateczny
ksztatt strategii komunikacyjnej Konfederacji (szczegélnie w kampanii
przed wyborami do PE). Warto zwrdci¢ uwage na fakt, ze pomimo bar-
dzo stabego wyniku wyborczego (0,83% gtoséw), G. Braun potrafit (gtow-
nie za poSrednictwem internetowych kanatéw komunikowania?) zbudo-
wac swoja rozpoznawalno$¢ polityczng dzieki starannie przygotowanym
(zwracatauwage nie tylkotres¢, ale profesjonalna forma przekazu) mate-
riatom wyborczym prezentujagcym - w precyzyjny i zrozumiaty sposéb -
katalog wartosci konserwatywno-narodowych. Katalog, w ktorym spdjnie
potaczono postulaty typowe dla kolejnych ugrupowan J. Korwin-Mikke
z propozycjami eksponowanymi prze dziataczy réznych odtamoéw Sro-
dowisk narodowych. ,Dziewigtka” G. Brauna (wiara - rodzina - wta-
snos¢, Kosciot - szkota - strzelnica, wolno$¢ - godnosc¢ - tradycja) wraz
z bardziej rozwinietymi postulatami (tradycyjny model rodziny, nie dla
,sodomii”, zdecydowany sprzeciw wobecaborcji, proste i niskie podatki,
dostep do broni palnej, zmiana sposobu finansowania partii politycz-
nych, sprzeciw wobec zydowskich roszczen) wskazywaty podstawowe
wartosci mozliwe do zaakceptowania przez rézne Srodowiska narodowo-
prawicowe, ktore znalazty sie poza orbitg Zjednoczonej Prawicy.

W tym konteks$cie mozna uznac, ze pierwszy test nowych koncepcji
rynkowych Konfederacji miat miejsce w trakcie kampanii poprzedzajgcej
przedterminowe wybory prezydenta Gdanska (3 marca 2019). W mate-
riatach kampanijnych startujacego w wyborach Grzegorza Brauna prze-
wazaly przekazy ostro sformutowane, balansujace na granicy poprawnosci
politycznej8, z widocznymi akcentami antyunijnymi®. Jako fundament

7Na temat funkcji komunikowania w Internecie zob. 0. Annusewicz, Funkcje komuniko-
wania politycznego w Internecie, «Studia Politologiczne» 2009, vol. 14.

8,[...] nie bedg nas Niemcy i Zydzi uczy¢ historii”, ,[...] nie beda zboczency wycho-
wywac naszych dzieci”, Gdansk ,[...] nie teczowy, nie brunatny, nie czerwony tylko
biato-czerwony”.

9 Obrona Gdanska ,przed dyktatem eurokomuny”.
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aksjologiczny oferty politycznej G. Brauna mozna uznac triade: wiara
katolicka, tradycyjna rodzina, polska wtasnos¢. Test wyborczy radykal-
nego przekazu wypadt catkiem dobrze - przy wysokiej frekwencji wybor-
czej (48,98%) G. Braun uzyskat zaskakujaco wysokie poparcie - 11,86%,
zwlaszczabiorgcpod uwage, ze kontekst przedterminowych wyboréw (po
tragicznej Smierci prezydenta Gdanska Pawta Adamowicza) nie sprzyjat
ekspozycji radykalnej oferty polityczne;j.

Przed wyborami do Parlamentu Europejskiego doszto do znaczacej
modyfikacji uktadu sit na rynku politycznym - o poparcie wyborcéw ubie-
galy sie cztery nowo powstate komitety wyborcze (zjednoczona opozycja
w nowym formacie Koalicji Europejskiej [Platforma Obywatelska na bazie
wczesniejszych doswiadczen - kontestacji dziatan podejmowanych przez
PiS - doprowadzita do powstania szerokiej koalicji wyborczej, w sktad
ktorej wchodzity: Platforma Obywatelska, .Nowoczesna, Sojusz Lewicy
Demokratycznej, Polskie Stronnictwo Ludowe, Partia Zieloni oraz szereg
mniejszych ugrupowan1?], Komitet Wyborczy Lewica Razem11, Komitet
Wyborczy Wiosna Roberta Biedronia oraz Konfederacja), stad bardzo
interesujgco przedstawiaty sie kluczowe kwestie: jakg pozycje rynkowa
(w wymiarze konkurencyjnym i problemowym) zajma poszczegdlne
ugrupowania oraz, w jaki sposéb beda komunikowaty z potencjalnymi
wyborcami. Nie nalezy przy tym zapominac, ze kampania poprzedzajgca
wybory do Parlamentu Europejskiego w 2019 roku odbywata w szcze-
goblnie ztozonym kontekscie sytuacyjnym. Przede wszystkim kazdy
z liczacych sie podmiotdw politycznych musiat bra¢ pod uwage fakt,
ze wybory europejskie, oprdocz biezacego wymiaru rywalizacji wyborczej
beda stanowity generalng probe przed jesiennymi wyborami parlamen-
tarnymi. Nalezato zatem podja¢ decyzje (trudng w przypadku ugrupo-
wan, ktorych celem byto przekroczenie progu wyborczego) odnosnie
horyzontu czasowego strategii (dwie strategie przygotowane na kolejne
elekcje lub spdjna strategia zorientowana na sukces w wyborach parla-
mentarnych) oraz sposobu pozycjonowania konkurencyjnego na scenie
polityczne;j.

Sposob przygotowania i realizacji kolejnych przedsiewzie¢ kampa-
nijnych pozwala na cato$ciowe spojrzenie na strategie Konfederacji,
zwyraznym wyroznieniem dwoch podstawowych faz strategicznych:

- fazal: obejmujgca okres tworzenia koalicji oraz formutowania prze-
kazu poczatkowego (oferty wyjSciowej) przed wyborami do PE;

10 Najbardziej znaczace: Inicjatywa Polska Barbary Nowackie;j.
11 Komitet tworzyly: Partia Razem-Unia Pracy-Ruch Sprawiedliwo$ci Spoteczne;j.
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gtéwne cele strategiczne: ksztaltowanie rozpoznawalno$ci rynkowe;j,

pozycjonowanie rynkowe (prawicowa alternatywa dla PiS) oraz mobi-

lizacja potencjalnego elektoratu; ukierunkowanie strategii: negatywne,

- faza II: obejmujgca okres modyfikacji struktury organizacyjnej po
wyborach do PE oraz kreacji zasadniczej oferty wyborczej; ukierun-
kowanie strategii: mieszane, z dominujaca orientacja pozytywna (kon-
centracji w przekazie na wtasnej ofercie politycznej).

Komitet Wyborczy Konfederacja KORWiN Liroy Braun Narodowcy
przygotowujgc strategie kampanii wyborczej do Parlamentu Europej-
skiego stanat przed powaznym wyzwaniem, w jaki sposdb stworzy¢spojng
oferte wyborcza (spdjny przekaz kampanijny) przy tak wyraznym zr6z-
nicowaniu aksjologicznym podmiotdw tworzgcych koalicje. OczywiScie
mozna ,zaklina¢” rzeczywistos$¢, jak to czynit wielokrotnie Piotr Liroy
Marzec (,pieknie sie roznimy”) oraz dziatac z przekonaniem, ze Konfe-
deracja jest najwiekszym sojuszem ugrupowan narodowych, wolnoscio-
wych i ruchéw obywatelskich po 1989 roku (Robert Winnicki) - jednakze
efektywna kampania wyborcza wymaga od podmiotéw uczestniczacych
jasnego i czytelnego w odbiorze przestania kampanijnego oraz profesjo-
nalnej koordynacji i kontroli dziatan podejmowanych przez poszczego6l-
nych reprezentantéw Koalicji.

Analiza zrealizowanych przedsiewzie¢ wyborczych wskazuje, ze zde-
cydowano sie na jedyny mozliwy (ze wzgledu na bardzo p6zne uksztat-
towanie ostatecznego sktadu Komitetu Wyborczego) wariant strategii
ostrego finiszu, rozpisanej na trzy gtéwne kanaty komunikowanial2: bez-
posredni (spotkania z wyborcami zawsze byty mocng strong kolejnych
inicjatyw politycznych].Korin-Mikke),internetowy (stosunkowo wysoka
aktywno$¢, przy niewysokim poziomie koordynacji dziatan) oraz tele-
wizyjny (Konfederacja, jako jeden z nielicznym komitetéw wyborczych,
przygotowata urozmaicony formalnie i merytorycznie zestaw materia-
t6w kampanijnych emitowanych w trakcie blokéw nieodptatnych audycji
wyborczych w TVP1, TVP2 oraz TVP Polonial3).

12 Na temat marketingu relacji zob. E.M. Marciniak, Relacyjnateoriakomunikacjiamarke-
ting relacji w polityce, «Studia Politologiczne» 2012, vol. 24.

13 Nieodptatne audycje wyborcze Konfederacji odbiegaty pozytywnie od wzorca ,,mono-
tonnej replikacji” zaprezentowanego przez inne komitety walczace o przekroczenie
proguwyborczego: KW Kukiz’'15, KW Lewica Razem, KW Wiosna Roberta Biedronia,
zob.szerzej: M. Kolczyniski, Niechciany relikt ery premarketingowejw rywalizacji politycznej
- nieodptatne audycje komitetéw wyborczych w telewizji publicznej w wyborach do Parlamentu
Europejskiego 2019, [w:] M. Kolczynski (red.), Najwazniejszewybory od 1989 roku? Wybory
do Parlamentu Europejskiegow 2019 roku: wybrane aspekty kampaniiwyborczej, Torun2019.
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Rysunek 1. Strategia komunikacyjna Konfederacja KORWiN Liroy Braun Narodowcy
(I Faza - wybory do Parlamentu Europejskiego

Wybory do Parlamentu Europejskiego

Budowa Pozycjonowanie Mobilizacja
rozpoznawalnosci rynkowe elektoratu
rynkowej
Prezentacja Wybor Radykaliizacja
lideréw «— > kluczowych «— > przekazu
kwestii

Zrédto: opracowanie wiasne.

Mocnym elementem kampanii Konfederacji byty dziatania bezpo-
Srednie, a trzy z nich: ,Wielka” Konwencja Wyborcza (6 kwietnia 2019),
»wielki”14 Marsz Suwerennosci (1 maja 2019) oraz Marsz #Stop447
(11 maja 2019) nalezy uznac jako definiujace przekaz ugrupowania na
finiszu kampanii wyborczej. Co wazniejsze, wydarzenia nie tylko w pro-
fesjonalny sposéb wprowadzane informacyjnie oraz relacjonowane przez
wiasne media internetowe (Facebook, Youtube, Twitter), ale takze uzy-
skujace zadowalajaca ekspozycje w mediach tradycyjnych>. Poréwnujac
obydwawydarzenia, nie moznatakze nie zauwazy¢ sposobu, wjakidoko-
nywano szybkiej modyfikacji przekazu kampanijnego (radykalizacja tresci
przewodnich).

14 Przymiotnik ,wielki” pojawia sie w zapowiedziach i relacjach z konwencji oraz mar-
szu w mediach spoteczno$ciowych; w przypadku Konwencji - poréwnujac jej rozmach
z konwencjami wiodacych podmiotéw politycznych - okre$lenie ,wielka” nie oddaje
rzeczywistego charakteru wydarzenia, zob.: www.youtube.com/watch?v=mKlhcfmK5Sc
(30.05.2019).

15 Kontrowersyjny charakter przestania Marszu Suwerennoé$ci oraz préba zablokowania
Marszu przez Prezydenta Warszawy sprzyjaty ekspozycji w telewizyjnych programach
informacyjnych. Nie bezznaczenia byto anty-PiSowskie pozycjonowanie rynkowe Kon-
federacji.
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Pierwszomajowy Marsz Suwerennos$ci odbywat sie w 15. rocznice
uzyskania cztonkostwa w Unii Europejskiej16; w przekazie dominowaty
dwie grupy wartosci:

1) antyunijne (w hastowym ujeciu: ,Nie dla UE”) - rozpisane na populi-
styczne postulaty obrony niepodlegtosci Polski przed zakusami , bruk-
selskich komisarzy” oraz obrony suwerennosci politycznej, kulturowe;
i gospodarczej,

2) antyestablishmentowe (w hastowym ujeciu: ,,PiS PO jedno zto”).
Jednym z celéw Marszu (podobnie jak wczes$niejszej Konwen-

cji Wyborczej) byta prezentacja lideréw koalicji, wraz ze wskazaniem

zréznicowanego charakteru ugrupowania tgczacego ruchy wolnosciowe,
narodowe i pro life (materiaty z Marszu stanowilty osnowe pierwszych
nieodptatnych audycji wyborczych w TVP).

Oile Marsz Suwerennos$ci mozna uznac za przejaw wyrazistego pozy-
cjonowaniawzgledem PrawaiSprawiedliwosci, o tyle przestanie Marszu
#Stop447 skierowane byto do najbardziej radykalnych segmentow elek-
toratu prawicowego/narodowego, umiejetnie wykorzystujac resentymenty
antyzydowskie/antyizraelskie w kontekscie tzw. Ustawy 447 (Justice for
Uncompensated Survivors Today Act of 201717) wprowadzono temat obrony
przed roszczeniami organizacji zydowskich (z tytutu rekompensaty za
tzw. mienie bezspadkowe) siegajacymi 300 miliardéw dolarow (przekaz
»,wzbogacony” o wyrazny watek antyamerykanski).

Bardzo czytelng strategie przyjeto przygotowujac materiaty do blokow
nieodptatnych audycji wyborczych emitowanych w TVP18, Mozna wyréz-
nic trzy zasadnicze etapy strategii w tym obszarze dziatania:

I etap wprowadzajacy (11.05-15.05) - emitowane przekazy miaty cha-
rakter informacyjno-prezentacyjny, z widocznym zogniskowaniem tresci
wokot oferty programowo-personalnej wtasnego ugrupowania. Zasadni-
czym celem pierwszych audycjibyto przedstawienie lideréw ugrupowania
oraz ekspozycja gtdwnych postulatéw programowych lub odwotanie do
fundamentalnych wartosci, z jednoczesng proba powigzania poszczegol-
nych propozycji programowych z osobami liderow ugrupowan i organi-
zacji wspottworzacych Konfederacje:
1) antysystemowos$¢ (lider symboliczny: Janusz Korwin-Mikke), z roz-
roznieniem dwéch uktadéw kontekstowych: (a) krajowego (Konfede-

16 Wedtug J. Korwin-Mikke 15. rocznice Anschlussu Polski, www.facebook.com/wat-
ch/?v=768250660227496 (30.04.2019).

17www.congress.gov/bill/115th-congress/senate-bill /447 (30.05.2019).

18 Zob. takze: M. Kolczynski, Niechciany relikt ery premarketingowej...
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racja jako jedyne ugrupowanie antysystemowe i faktycznie prawicowe
na polskim rynku politycznym; podkreslenie nieskomplikowanego
charakteru podziatu polskiej sceny politycznej: Konfederacja vs partie
lewicowe [partie uktadu ,okragtego stotu”]1?, (b) unijnego, z mocng
kontestacjg funkcjonowania Unii Europejskiej - poréwnanie stopnia
podporzadkowania obywateli w systemie UE do systemu stalinow-
skiego; z mediami masowymi jako gtéwnym instrumentem ,obywa-
telskiego zniewolenia”,

2) obrona suwerennosci Polski (lider symboliczny: Marek Jakubiak),

3) obrona fundamentalnych wartosci spotecznych (lider symboliczny:
Kaja Godek); przestanie - Konfederacja jako jedyne ugrupowanie
(wtadza konserwatystow i liberatow ,zuzyta sie” ) walczace o wartosci
podstawowe (w tym prawo do zycia),

4) walkaowielkg, wolng, dumnginiepodlegta Polske (lider symboliczny:
Robert Winnicki),

5) bezkompromisowos$¢ (lider symbloliczny: Grzegorz Braun), obrona
intereséw Polski przed wrogimi sitami zewnetrznymi (,eurosowiecia-
rzami” oraz ,imperialistami ze Wschodui Zachodu”),

6) dziatanie na rzecz dobra wspdlnego (lider symboliczny: Piotr Liroy
Marzec), podkreslenie wspdlnoty celéwiwarto$ci (pomimo wewnetrz-
nego zroéznicowania).

Il etap zogniskowania i radykalizacji przekazu (16.05-19.05) - etap,
w ktorym dominuja mocne przekazy negatywne20; widoczna koncentracja
na konkretnych, wyselekcjonowanych pod katem oczekiwan potencjalnych
wyborcow?21, problemach wewnatrzkrajowych i ogélnoeuropejskich, pre-
zentowanych w radykalnym formacie interpretacyjnym; zakonczono faze
prezentacji poszczego6lnych lideréw?22. Nowy format audycji obejmowat
cztery, wzajemnie powigzane, segmenty tematyczne?23:

1) segment anty-PiSowski,

2) segment antyestablishmentowy,

3) segment antyunijny,

4) segment aksjologiczno-konkurencyjny (zob. rysunek 2).

19Do tej grupy J. Korwin-Mikke zaliczyt wszystkie partie poza Konfederacja.

20 Na temat zjawiska tzw. hejtu internetowego zob. M. Kolczynski, Hejt internetowy jako
narzedzie dekompozycji wizerunku politycznego, «Studia Politologiczne» 2017, vol. 45.

21 Format wskazywatby, Ze przekazy byty adresowane do skrajnego elektoratu prawicowego.

227 silng ekspozycja G. Brauna w roli narratora kolejnych audycji.

23 Prezentowany uktad dotyczyt audycji emitowanych w TVP 1 (format 30 min.); w TVP 2
tematyka tozsama, kolejno$¢ prezentacji zmienna.

%BI‘ 55 / STUDIA | ANALIZY STUDIA | ANALIZY / SP Vol. %68



Strategia komunikacyjna KoNfeRIGLuKOYEANMSHN 9 roku — proba rekonstrukcji

Rysunek 2. Ukierunkowanie przekazéw negatywnych Konfederacji w nieodptatnych
audycjach wyborczych (wybory do PE 2019)

Kierunki ataku politycznego Konfederacji w nieodptatnych audycjach wyborczych

| |

Unia Europejska
i jej patologie

System partyjny Il RP

A POPIS PZPR-owscy
Poprawnosé jako relikt kandydaci
polityczna i gwarantporozumied (€ » na listach
i powigzanewartosci ,,okragtego stotu" wyborczych

Rzad
»{ Prawa iSprawiedliwosci

l

Naptyw emigrantow

i

- zamachy terrorystyczne

- wzrost przestepczosci

- powstanie gett imigranckich w polskich miastach

- masowa imigracja jako czynnik sprzyjajacy
,,wypychaniu" mtodych Polakéw za granice

Zrodlo: opracowanie wiasne.

Kazdy segment sktadat sie z czesci przedstawiajacej problemijego
determinanty systemowe oraz cze$ci wskazujgcej Konfederacje jako
ugrupowanie posiadajgce przygotowane okreslone rozwigzania polityczne
(w materiatach brak szczegétowych odniesient do konkretnych propozyciji).
Gtéwne kierunki ataku na rzad Prawa i SprawiedliwoSci: niedotrzy-
manie obietnic przedwyborczych dotyczacych zatrzymania naptywu
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imigrantow do Polski; przekonujacy przekaz (wsparty umiejetnie wyko-
rzystanymi infografikami) o ,zalewie imigrantéw” i jego potencjalnych
konsekwencjach (zamachy terrorystyczne, wzrost przestepczosci, powsta-
nie gett imigranckich w polskich miastach, masowa imigracja jako czyn-
nik sprzyjajacy ,wypychaniu” mtodych Polakéw za granice).

W segmencie antyestablishmentowym: w centrum ataku PO oraz PiS
jako podmioty bronigce uktadu, 0kragtego stotu”, trwajace w pozorowa-
nym konflikcie w celu utrzymania politycznego status quo, z istotnym
udziatem politykéw o PZPR-owskiej proweniencji24.

W odniesieniu do UE przywotano negatywne (w ocenie politykow
Konfederacji) konsekwencje polskiego cztonkostwa w UE: utrate suwe-
rennos$ci, ograniczenie konkurencyjnosci polskiej gospodarki, nieuzasad-
nione ingerencje w polskie prawodawstwo, narzucanie niekorzystnych dla
Polski rozwigzan w zakresie polityki klimatycznej2>, tolerowanie specjal-
nej roli Niemiec i ich specjalnych relacji gospodarczych z Rosja.

W segmencie aksjologicznym - ponownie eksponowano antywarto$ci
,harzucane” przez UE (ideologia gender, aborcja, homolobby, popraw-
nosc¢ polityczna, marksizm kulturowy), z dobrze ilustrowanym odniesie-
niem konkurencyjnym?26 oraz mocnym podsumowaniem: Konfederacja
obroni polska rodzine, ,nie beda zboczency wychowywac naszych dzieci”.

111 etap ostrego finiszu kampanii, z silnym przekazem negatywnym oraz
wprowadzeniem nowych watkéw problemowych (np. #STOP447).
Réznorodnos¢ poruszanej problematyki nie sprzyjata utrzymaniu
zwartej formy przekazu i Swiadczyta o braku czytelnej koncepcji zakon-
czenia kampanii w telewizji publicznej, sprowadzajacej sie do dalszego
zaostrzenia retoryki wyborczej, w tym wykorzystania niemalze karykatu-
ralnej argumentacji:
1) przekaz antyestablishmentowy: brak prawdziwej prawicy w Polsce
jako konsekwencja porozumien ,okragtego stotu” i pochodnej ,dok-
tryny Kiszczaka”,

24 Trafne odwotanie do ksztattu list wyborczych Koalicji Europejskiej, na ktorych zarezer-
wowano eksponowane miejsca dla bytych dziataczy PZPR.

25 Przemyslany przyktad przedstawiony w ciggu przyczynowo-skutkowym: unijna polityka
klimatyczna - problemy polskiej energetyki = podwyzki cen pradu dla klientéw deta-
licznych.

26 Wskazano partie popierajace wprowadzanie (,wrogowie cywilizacji”) tych wartosci do
Polski (np. PO, Wiosna popierajace karte LGBT+) oraz zaniechan PiS (,,obtudny PiS”)
w przeciwdziataniu tym trendom.
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2) przekaz antyunijny: zogniskowanie na kryzysie UE i jego konsekwen-
cjach: rosngcej biurokracji, spadku konkurencyjnosci gospodarczej,
zagrozeniu wolnosci w Internecie,

3) mocny przekaz antyaborcyjny (K. Godek),

4) katalog zarzutéw wobec Prawa i Sprawiedliwo$ci poszerzono o: zarzut
ulegtosci wobec USA?7, Izraela?8 oraz brak koncepcji polityki zagra-
nicznej2°.

5) przekaz aksjologiczny zaprezentowany w koncowej fazie kampanii
mozna okresli¢ jako swoisty polityczny patchwork G. Brauna: (a) ,nie
dla zydowskich roszczen3?” - tak dla polskiej wtasnosci i przedsie-
biorczosci, (b) credo Konfederacji: za zyciem, za suwerennoscia, za
bezpieczenstwem wiary, rodziny, wtasnos$ci; nie ma zgody na to, aby:
Niemcy i Zydzi uczyli nas historii Polski, eurosowieciarze pouczali
jak rzadzi¢ Polska, ,,zboczency wychowywali naszedzieci”.

Warto odnotowac profesjonalng koordynacje przedsiewziec realizo-
wanych za posrednictwem roznych kanatow medialnych - zwraca uwage
sposob uporzadkowania przekazu w internetowych kanatach komunikowa-
nia; jako szczeg6lnie dobry przyktad mozna uznac¢ wtasny kanat Konfede-
racji w serwisie YouTube. Opr6cz materiatow biezacych wyeksponowano
umieszczone w serwisie spoty wyborcze koalicji: sze$¢ spotéw zawiera
w skondensowanej formie podstawowe elementy oferty wyborczej: pre-
zentacja lideréw ugrupowania (spot nr 1: , Szesciu liderow”) - sprzeciw
wobec narzucanych prze UE warto$ciom, z silny watkiem antyestablish-
mentowym (spot nr 2: Konfederacjaw obronie Rodziny!) - sprzeciw wobec
masowej imigracji i biernoscig wtadz polskich w tym zakresie (spot nr 3:
Stop masowejimigracji!) - kontestacja uktadu , okragtego stotu” (spot nr 4:
Konfederacja rozbije Uktad!) - kontestacja sposobu funkcjonowania UE
(spot nr 5: Konfederacja przywroci Polsce Suwerennos¢!) - sprzeciw wobec

27 ,PiS przyjat status lokaja Waszyngtonu” [G. Braun], brak reakcji na ustawe 447, nie-
uprawnione naciski ambasador USA G. Mosbacher w obronie/promowaniu intereséw
amerykanskich firm, zorganizowanie - pod naciskiem USA - konferencji bliskowschod-
niej w Warszawie skierowanej przeciwko Iranowi.

28], Korwin Mikke: ,Glos na PiS, to glos na Benjamina Netanjahu”, gtos na PiS, to
konieczno$¢ sptaty roszczen zydowskich; G. Braun: wycofanie nowelizacji ustawy o IPN
[decyzja podjeta po ,negocjacjach prowadzonych w tajnej siedzibie Mosadu”].

29 G. Braun: ,PiS obiecywatl wstawanie z kolan, a upadt na twarz”; w dalszej czesci audycji
padato pytanie: czy chcemy powierzy¢ polska polityke zagraniczng ,chtopcom w krét-
kich spodenkach”, ktérym brak elementarnej odwagi, honoru i woli by wsta¢ z kolan?

30Z kontrowersyjnym watkiem odnoszgcym sie do ktamstw na temat udziatu Polakéw
w Holokauscie, majgcym na celu wytudzenie od Polski 300 mld $.
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ulegtosci polskiego rzadu wobec USA, Izraela (spot nr 6: NIE dla obcych
roszczen!)31,

Trudno jednoznacznie oceni¢ wynik wyborczy Konfederacji KORWiN
Braun Liroy Narodowcy (4,55%, 621 188 gtosow). Z jednej strony, nie
powtorzono sukcesu Nowej Prawicy ]. Korwin-Mikke z 2014 roku; trudno
takze uznac za zadowalajacy poziom mobilizacji wtasnego elektoratu -
przy prawie dwukrotnie wyzszej frekwencji wyborczej potagczonym sitom
radykalnej prawicy udato sie zwiekszy¢ stan posiadania raptem o prawie
siedemnascie tysiecy gtosow32, Z drugiej strony, za niewatpliwy sukces
nalezy uznac: (1) stworzenie nowego ugrupowaniaiutrzymanie jego orga-
nizacyjnej spojnosci przez caty okres kampanii, (2) wykreowanie nowe;j
marki na rynku politycznym, (3) zajecie czytelnej w spotecznym odbiorze
pozycji rynkowej (prawicowa alternatywa dla PiS) oraz (4) stworzenie
katalogu wartosci integrujacych ugrupowania prawicowe o zréznicowa-
nym rodowodzie politycznym. Innymi stowy, osiggnieto w pierwszym
etapie cele minimalne: zorganizowaniaikonsolidacjinowego ugrupowa-
nia politycznego zdolnego (organizacyjnie, kadrowo i programowo) do
podjecia rywalizacji w wyborach parlamentarnych.

Il etap. Wybory do Sejmu i Senatu

Poczatek drugiego etapu realizacji strategii Konfederacji Swiadczyt
o odpowiednio wysokim stopniu integracji ugrupowania i konsekwentnym
dazeniu maksymalnie szybkiego przygotowania no$nej rynkowo oferty
wyborczej. Niespetna miesiagc po wyborach do Parlamentu Europejskiego
przedstawiono (konferencja prasowa w Sejmie, materiaty umieszczone
w mediach spotecznosciowych33) podstawowe zatozenia zmodyfikowane;j
oferty rynkowej (7 tez programowych Konfederacji, 18 czerwca 2019):
1) suwerenne panstwo z silng armig i polskg walutg,
2) ochrona zycia ludzkiego od poczecia,
3) proste i niskie podatki,
4) ochrona dzieci i mtodziezy przed homopropaganda,

31Zgodnie ze sprawozdaniem finansowym ztozonym w Panstwowej Komisji Wyborczej
Konfederacja wydata na emisje reklam w Internecie 519 043,04 zlp, www.pkw.gov.pl/
pliki/1570540236_20_KWW _Konfederacja_Korwin_Braun_Liroy_Narodowcy.pdf
(20.01.2020).

32t3czna liczba gtoséw oddana na Nowga Prawice J. Korwin-Mikke i Ruch Narodowy
w 2014 roku: 604 212.

33 https://www.facebook.com/jkm.wolnosc/videos/2791766130850622/ (20.06.2019).
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5) sprzeciw wobec bezpodstawnych zydowskich roszczen majatkowych,

6) kara $mierci za najciezsze zbrodnie,

7) e-voting.

W poréwnaniu do wcze$niejszych postulatow pojawity sie nowe ele-
menty programowe, z ktorych zwracat uwage projekt zmiany systemu
podatkowego (rozwijany konsekwentnie w trakcie kampanii wyborczej).
Roszady personalne3* w ugrupowaniu oraz pochodne dylematy organi-
zacyjne3’ sprawity, Ze ponownie przyjeto wariant strategii ostrego finiszu;
faktyczne rozpoczecie intensywnych dziatan przypadato na Konwencje

Wyborczg partii (21.09.). Konwencja przyniosta istotng zmiane strate-

gii komunikacyjnej; zmiane widoczng zaréwno w ofercie programowe;j

Konfederacji (zaprezentowane w trakcie Konwencji nowe propozycje pro-
gramowe: ,Pigtka Konfederacji”), jak i w sposobie prezentacji (przedsta-
wienie zatozen programowych powierzono mtodym liderom Konfederacji,
uwiarygodniajgc — w spotecznym odbiorze - zwrot strategiczny)3e.
Kluczowym momentem Konwencji byta prezentacja nowego spotu
wyborczego Pigtka Konfederacji zawierajacego (w hastowym ujeciu) nowe
propozycje programowe:

1) “1000+” Powszechna ulga podatkowa (likwidacja podatku PIT, dobro-
wolny ZUS, benzyna po 3 ztote),

2) Szybkie i sprawiedliwe sady (parametryzacja sadéw, cyfryzacja sagdow-
nictwa, uproszczenie procedur),

3) Bon oswiatowy i kulturalny (decydujaca rola rodzicow w kwestiach
wychowania i edukacji, podniesienie jako$ci edukacji, zatrzymanie
propagandy LGTB),

4) Bezpieczenstwo narodowe (silna polska armia, asertywna i niezalezna
polityka zagraniczna, bezpieczenstwo energetyczne - z docelowym
przestawieniem na energetyke jadrowg, odpowiedzialna polityka
migracyjna),

5) Zdrowe zycie (poprawa funkcjonowaniastuzby zdrowia, ochronazycia
poczetego, walka o czyste powietrze, zakaz importu $mieci, promocja
masowego sportu).

34 Na poziom konsolidacji nie mialy wplywu roszady personalne; jednakze odejécie
M. Jakubiaka, P.Liroya-Marca i K. Godek niewatpliwie przyczynito sie do spowolnienia
realizacji kolejnych przedsiewzie¢ wpisanych w strategie kampanii.

35 Rozstrzygniete dopiero wraz z zarejestrowaniem przez sad (25.07.) partii Konfedera-
cja Wolnos$¢i Niepodleglos¢, rejestracjg partyjnego komitetu wyborczego (12.08.) oraz
skuteczng kampania prowadzaca do rejestracji list kandydatéw we wszystkich okregach
wyborczych.

36 Zob. www.youtube.com/watch?v=WHky705SwVo (20.01.2020).
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Przedstawiona oferta wyborcza rdéznita sie znaczaco od wcze$niej-
szych ,7 tez programowych Konfederacji”, ktadac nacisk na propozycje
pozytywnych rozwigzan systemowych (np. w kwestiach podatkowych
lub bezpieczenstwa), subtelnie marginalizujac niektére kontrowersyjne
kwestie Swiatopogladowe (np. wtaczenie postulatu ochrony zZycia pocze-
tego w pakiet propozycji dotyczacych zdrowego zycia). Zwracato uwage
wiaczenie do programu problematyki stanowiacej wazny obszar dyskursu
kampanijnego (zwtaszcza na ptaszczyznie rywalizacji pomiedzy Prawem
i Sprawiedliwoscig a Koalicja Obywatelska): stanu polskiej stuzby zdrowia
oraz kwestii ekologicznych (walka ze smogiem, import $mieci).

Godnym odnotowania (zwtaszcza pamietajac o profilu socjo-demo-
graficznym elektoratu Konfederacji) byt fakt powierzenia roli gtownych
mowcow, prezentujacych kolejne elementy programu, politykom mtodej
generacji polskiej prawicy: Jakubowi Kuleszy (1000+), Michatowi Waw-

rowi (naprawa sgdownictwa), Konradowi Berkowiczowi (kwestie oSwiaty

i wychowania), Witoldowi Tumanowiczowi (kwestie bezpieczenstwa

narodowego) ora Krzysztofowi Bosakowi (zdrowe Zycie). Poczet mtodych
liderow uzupetniat Stawomir Mentzen prezentujacy Pakiet Polskiego
Przedsiebiorcy (z kluczowym projektem nowej ordynacji gospodarczej).

Dopiero w dalszej kolejnosci zabrali gtos inni liderzy: ]. Korwin-Mikke,
G.BrauniR., Winnicki; agresywne, szczegdlnie w czesci poswieconej
zwalczaniu ideologii LGBT, wystgpienie ]. Korwin-Mikke niewatpliwie
nie przystawato do podjetej proby modyfikacji wizerunku ugrupowania,
w pewnym sensie zaburzajgc pozytywny wydzwiek pierwszej czesci Kon-
wencji.

W interesujacy sposéb sformatowano przekaz w partyjnych spotach
wyborczych; poza kluczowa reklama nowej oferty politycznej (spot Pigtka
Konfederacji) warto zwrdci¢ uwage na trzy inne spoty reklamowe:

1) Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosé to najwieksza obnizka podatkow
w historii Polski! pietnujacy obcigzenia fiskalne, wadliwe czy wrecz
patologiczne mechanizmy redystrybucji Srodkéw uzyskanych z podat-
kows37, prezentujac na tym tle korzys$ci z proponowanej powszechnej
ulgi podatkowej (1000+),

2) Konfederacja Wolnosé i Niepodlegtos¢ rozbije uktad III RP — Damy rade!

z mocnym atakiem na ,uktad okragtego stotu, przy jednoczesnym

37W wyrazisty sposob zdefiniowano ,korzysci” czerpane przez przecietnego podatnika:
Smieciowe emerytury, ,przywilej umierania w kolejce do lekarza”, pseudoedukacja,
niewydolne sgdy, dziurawe drogi; natomiast jako beneficjentéw systemu podatkowego
wskazano: ,,armie urzednikéw”, ,kaste polityk6w” oraz ,mase nierobow”.
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negatywnym odniesieniu do jakoscirzgdéw Prawa i Sprawiedliwosci
(z powtarzanym jak mantra zwrotem ,PiS nie dat rady” po kazdym
segmencie tematycznym) oraz dziatan ,totalnejopozycji”,

3) chyba najciekawszy w zestawie spotéw KonfederacjaWolnos¢i Niepod-
legtos¢ jedyna sita antysystemowa!, znakomicie pozycjonujacy Konfedera-
cje na tle Koalicji Polskiej (PSL-Kukiz'15) - podwazajacy koniunktu-
ralng antysystemowos$¢ Pawta Kukiza i kuriozalny charakter tej koalicji
(PSL jako partia najdtuzej zakorzeniona w uktadzie wiadzy ,okragtego
stotu”, przeciwna jednomandatowym okregom wyborczym, znaczacy
element ,totalnej opozycji”), zkonkluzjg zawarta w tytule spotu.
W blokach nieodptatnych audycji wyborczych emitowanych w telewi-

zji publicznej Konfederacja, w przeciwienstwie do kampanii poprzedzaja-

cej wybory do Parlamentu Europejskiego Konfederacja, przedstawita dwa
warianty formatowania przekazu wyborczego:

1) wariant powtarzalnego, zogniskowanego programowo przekazu
(w pierwszym tygodniu emisji audycji), w ktérym wykorzystywano
materiaty z Konwencji Wyborczej z udziatem politykéw ugrupowania
(J. Kulesza, M. Wawer, W.Tumanowicz, K. Bosak, K. Berkowicz oraz
S. Mentzen; przy czym kolejno$¢ prezentacji ulegata zmianom) pre-
zentujgcych podstawowe zatozenia , Pigtki Konfederacji”, uzupeiniane
wypowiedziami S. Mentzena na temat Pakietu Polskiego Przedsie-
biorcy,

2) wariant pop-polityczny (w drugim tygodniu emisji audycji), ograni-
czajacy sie de facto do emisji teledysku wyborczego Na Konfederacje
oddaj gtos krélewno! utrzymanego w stylistyce muzycznej disco-polo.
Prosty (odpowiadajacy stylistyce tego rodzaju muzyki) tekst z jednej
strony agituje na rzecz Konfederacji (,,0bnizg, obniza, obnizg nam
podatkil, W portfelu wiekszy hajs, zostanie na wydatki, I puka i puka
i puka ktos$ do drzwi ‘stop imigrantom’ to podpowiada mi!”), w war-
stwie obrazowe;j: czotowi politycy ugrupowania; z drugiej - w mato
wybredny sposob atakuje oponentéw politycznych3?, z niezbyt sub-
telnymi odniesieniami wizualnymi. Pomijajac odczucia estetyczne,
nalezy przyznac, ze teledysk rownoczesnie umieszczony w interne-

38 Teledysk nawigzuje w warstwie muzycznej do internetowego przeboju lata ‘2019 ,0Ona
by tak chciata” (okoto 70 mln odtworzen do poczatku paZdziernika), autor: Ronnie
Ferrari (Hubert Kacperski).

39 Np. PiS: , Kaczynski obiecuje, pie¢set Wam podaruje, lecz o tym juz nie wspomni, ile
wam zajebuje”; PO: ,,PeOwce te zlodzieje odsunieci juz od myta. Tak kwicza, bo to
Swinie oderwane od koryta”; Lewica: ,Lewica - komuni$ci i Marksisci oraz geje. Gdy
stysze ich pomysty to sie tylko glto$no $mieje”.
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cie okazat sie niezwykle efektywnym viralem, przewyzszajacym wie-

lokrotnie popularnoscig (blisko 800 tys. wySwietlen w serwisie YT)

jakikolwiek inny materiat wyborczy sygnowany przez Konfederacje.

Warto odnotowac, ze wrazzumacnianiem pozycji sondazowej w trak-
cie kampanii wyborczej, znacznie poprawita sie medialna ekspozycja
Konfederacji, szczegdlne znaczenie miat rosngcy udziat politykéw Kon-
federacji w programach telewizji komercyjnych, przy widocznejicelowej
marginalizacji ugrupowania w kanatach telewizji publicznej40.

Wynik wyborow parlamentarnych (6,81% gtoséw, 11 mandatéw sej-
mowych) pozwala pozytywnie ocenic¢ przyjeta strategie komunikacyjna.
Tym niemniej, osiggniety rezultat - przy wysokosci poparcia dla innych
ugrupowan - mozna ocenic jako realizacje celu minimum, (uzyskania
reprezentacji parlamentarnej) przy ograniczonym realnym wptywie poli-
tycznym i mato komfortowej pozycji strategicznej pomiedzy rzagdzgcym
PiS a pozostatymi sitami opozycyjnymi w Sejmie. Niewatpliwie gtéwna
barierg uniemozliwiajgcg przyjecie bardziej aktywnej strategii komunika-
cyjnej byt brak srodkéw, faktycznie wykluczajgcy rozwiniecie kampanii
w mediach tradycyjnych, odgrywajacych (jeszcze) decydujaca rolg w pol-
skich kampaniach wyborczych.
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