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RESUMO

Este projeto busca analisar a comunicagéo feita a respeito do carro no Brasil e
propor uma apresentacgao distinta para o carro, levando em consideragao todos os
problemas que esse meio de transporte traz a mobilidade urbana brasileira. A
grande quantidade de carros nos centros urbanos do pais é um problema que foi
gerado por anos de projetos de infraestrutura para a locomogao individual
automotora, e atrelados ao vinculo que os brasileiros tém com o carro geram
diversos problemas para a cidade e a populagao, criando uma mobilidade urbana
ineficiente e excludente. O objetivo do projeto é propor uma reflexdo a respeito da
cultura carrocéntrica e evidenciar a problematica do automoével como meio de
transporte. O resultado do projeto é uma publicagao editorial que, através do humor

e da satira, busca engajar o leitor e gerar a reflexao a respeito dos temas abordados.

Palavras-chave: Mobilidade urbana; Transito; Design Editorial; Motoristas; Humor;

Satira

ABSTRACT

This project aims to analyze communications regarding cars in Brazil and propose a
different presentation of the car, taking into consideration all the problems this mode
of transport brings to Brazilian urban transport. The great number of cars in Brazilian
city centers is a problem that has been generated by years of infrastructure for
individual automotive transport, also linked to the affection Brazilians have for cars,
leads to several problems for the city and its population, creating inefficient transport
in the city that also excludes people from accessing the centers. The objective of this
project is to propose reflection about this car centered culture and to put into
evidence the problems brought by cars as a means of transport. The result of the
project is a publication that, through humor and satire, aims to engage the reader and

promote thought on the addressed topics.

Keywords: Transport; Traffic; Cities; Editorial Design; Drivers; Humor; Satire
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INTRODUCAO

A predominancia de veiculos automotores no transito brasileiro causa sérios
problemas de mobilidade, de bem estar e de saude para as populacdes que habitam
grandes centros urbanos. No Brasil, estatisticas indicam haver cerca de 45 mil
mortes causadas por acidentes de carro, além de milhares de brasileiros que
sobrevivem com sequelas. Além disso, ha os efeitos da poluicdo causada pelo uso
de veiculos automotores e a necessidade de infraestruturas como vias, garagens,
areas publicas de estacionamento. Hoje ja se discute o impacto da presenga de
carros nas metropoles brasileiras, mas pouco se avanca frente a cultura apaixonada
do brasileiro em relagédo aos veiculos a motor, o que se vé replicado nas publicagcbes
especializadas e nas publicidades. Este projeto objetiva analisar as narrativas
constituidas em torno do mercado de carros no Brasil e estabelecer uma critica a

elas através do humor, capturando a sua proépria estrutura de linguagem.
Contextualizacao

Atualmente, um grande problema enfrentado por centros urbanos brasileiros é a
grande quantidade de carros que exigem grande infraestrutura e projetos
urbanisticos que os atendam. Enquanto muitas metropoles ja projetam a excluséo
completa dos carros em suas areas centrais, no Brasil a situagao parece nao se

reverter devido ao vinculo que os brasileiros tém com seus carros.

Atrelado ao objeto automovel, estao diversas idealizagcdes, como liberdade e status,
tornando o carro objeto de desejo e de conquista pessoal. Essa 6tica favoravel ao
carro instaurada na cultura brasileira ofusca os aspectos negativos e o espirito

critico em relacédo as consequéncias de seu uso.

O fortalecimento do vinculo entre as pessoas e os carros € altamente influenciado
pela midia. Ha um bombardeio de novos lancamentos, publicidades, aparicdes em
musicas, filmes e programas de televiséo. O retrato pintado pela midia é tanto
reflexo da massificacdo do produto e da "paixado nacional", como é também formador
e solidificador desses ideais, sempre glorificando o carro como a forma perfeita de
se locomover. Raramente o carro € representado como um simples meio de

transporte, é frequentemente apresentado como prerrogativa de uma vida ideal,



liberdade, sensualidade e poder. E por meio desse enaltecimento constante do
carro, atrelado também a diversas questdes (deliberadas) de infraestrutura e de
modelos que refletem interesses comerciais e econdmicos, que a populacao
brasileira coloca o carro como ambicao de status, ndo s6 como ferramenta para a
locomocgao. Extremamente raras sao as representacdes das consequéncias
negativas que sao trazidas por esse uso desenfreado do automével, o transito, os
acidentes, as mortes, as dividas, os danos ambientais, a exclusao social, e por ai
vai. Muitas vezes, quando sdo apontados problemas, esses sao associados a

infraestrutura, ndo ao uso dos automoéveis em si.

A idealizagdo do carro, atrelada a toda infraestrutura nacional voltada ao uso de
automoéveis, empoderam atitudes de motoristas que oferecem riscos a seguranca
dos outros e que dificultam a fluidez do transito. As pessoas se sentem a vontade ao
ocupar as ruas com seus carros, desconsiderando o impacto de suas atitudes sobre
as pessoas e até mesmo sobre os outros veiculos, encarados como estorvo em
seus caminhos, dominando espagos de uso comum. Esse € o tipo de pensamento e

atitude que este projeto visa evidenciar e contestar.

Hoje ha um grande ativismo pr6 locomocgao ativa e melhorias na mobilidade urbana,
partindo de organizagdes como Rodas da Paz, Bike Anjo, Ciclo Ativismo, Mobilize
Brasil, entre outras. Entretanto, apesar de amplamente educativa, a comunicagao
costuma ser agressivamente anti-carro e anti-motoristas. A abordagem mais
assertiva tem um importante papel na afirmagao desses grupos e suas iniciativas,
porém pode nao ser a melhor forma de estabelecer um debate com os outros lados
dessa questao. A firme e absoluta rejeicdo, como acontece muitas vezes, torna-se
menos inclusiva ao alienar pessoas que podem concordar com o que esta sendo
proposto, mas que por diversas questdes, inclusive relativas a linguagem

empregada, podem se colocar no polo oposto da discussao.
Problematizacao

O automovel é tao estabelecido como o suprassumo dos meios de transporte, que
além da idealizagao desse objeto raramente se consideram outras solugdes ao
problema da mobilidade urbana. A midia tradicionalmente enaltece o carro,

desconsiderando muitos dos problemas que o0 seu uso massivo causa para a
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sociedade. Como poderia ser construida uma comunicacio contrastante com essa
ja estabelecida? Como poderia ser questionada e, possivelmente alterada, essa

percepcao a respeito do carro?

A narrativa dicotdbmica, frequentemente apresentada em materiais de ativismo de
mobilidade urbana, funciona para a validagao daqueles que lutam por isso, mas

dificulta o dialogo e a didatica com quem €& mais necessario alcangar: os motoristas.

Este projeto tem como objetivo buscar uma forma de induzir a reflexao a respeito do
carro, das atitudes dos motoristas quanto a mobilidade. Também busca promover
uma mudanc¢a de mentalidade dos leitores e, possivelmente, ter impacto positivo na

convivéncia no transito.

Justificativa

Para garantir um crescimento sustentavel dos centros urbanos brasileiros e a
qualidade de vida daqueles que os habitam, além de aumentar a acessibilidade e a

inclusao social, € necessario mudar a nossa forma de locomocgéo.

Para que haja tal mudancga, é necessario a modificagdo da percepgao das pessoas,
para que se desenvolva pressao popular para a transformacao da infraestrutura
atual de mobilidade urbana.

A ma convivéncia no transito entre os distintos meios de locomocéao, observado o
numero de acidentes e a agressividade generalizada, se da em grande parte pelas
atitudes de motoristas em relagao aos outros usuarios da via. Portanto, a mudanca
requer autocritica e reeducacéao a respeito desse comportamento. Um grande
dificultador da inclusao de meios de transporte alternativos € a forte imposicao dos
carros na rua, € necessario que haja uma mudanga de perspectiva para que seja
facilitada a utilizagao de outros meios de transporte que sejam mais sustentaveis e

inclusivos nos centros urbanos do pais.

A construgao da percepgao sobre o carro se da por diversas formas, seja por
experiéncias sensoriais, seja ouvindo historias, ou entdo por meio da comunicagao

(filmes, publicidades, programas televisivos, revistas e jogos eletrénicos).
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Esses meios de comunicagao tém um forte papel de formagao de ligagbes
emocionais das pessoas com carros, mostrando cenarios incriveis com maquinas
fantasticas que jamais seriam imaginadas, nem vivenciadas de qualquer outra

forma.

A midia, de uma forma geral, apresenta os carros de maneira puramente positiva,
desenvolvendo sempre ideais de liberdade, prestigio e modernidade, a partir da
posse e utilizacdo de um carro. Deixa-se o papel questionador para érgaos publicos
e para ativistas, que em sua maior parte ttm menor efetividade e alcance que

campanhas publicitarias ou veiculos de comunicacéo.

Essa apresentagao otimista feita pela midia convencional, criando essa imagem do
carro como o meio perfeito e o mais importante, faz com que os motoristas se vejam
em posigao privilegiada nas vias publicas, quando na realidade todos tém o mesmo
direito de ocupar as vias. Essa representacao favorece o desenvolvimento de
comportamentos que nao consideram os direitos de mobilidade de outros usuarios

da rua, simplesmente por nao estarem em um carro.

Entretanto, a partir de relagcbes construidas pela comunicagdo com o publico, é
possivel reverter a l6gica desse discurso habitual e polarizado e gerar a reflexdo a
respeito dos carros e também das relagbes que se tém com esses objetos, por meio

de uma publicagao editorial.

Como uma pessoa que tem grande interesse no tema de locomogao ativa,
mobilidade e acessibilidade urbana, assim como uma paixao por carros, acredito ter
uma visao bilateral do tema, fugindo de um discurso dicotébmico e excludente, que

possibilita um bom dialogo com o publico desse projeto.

Esse dialogo é estabelecido por intermédio de um conteudo de tom critico e
humoristico, que faz uma satira do que é a midia automotiva tradicional, e também
do motorista. A satira foi definida como ferramenta para provocar essa reflexao a
respeito do transito por gerar um conteudo convidativo e ainda assim espelhar a
realidade. E importante que o produto seja atrativo para o leitor, desperte interesse
quanto ao conteudo e leve a maior engajamento nos assuntos discutidos. Portanto,

levando em consideragao a viabilidade de alcance e maior facilidade de criacdo de
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um material apelativo para o grupo desejado, optou-se por fazer um produto grafico

editorial de conteudo satirico.
Objetivos

Gerais
Gerar uma reflexao a respeito da cultura carrocéntrica e da fetichizagao do carro,
com o propédsito de evidenciar a problematica existente nesse meio e os efeitos

dessa relagao com os automoveis.

Especificos

Criar uma publicacao editorial com conteudo original e satirico para evidenciar
aspectos negativos e atitudes caricatas dos motoristas e das suas relagdes com os
carros.

Fazer um contraponto com o retrato de automadveis na midia atual, e contrastar o

produto editorial com as publicagbes presentes no mercado hoje.
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DESENVOLVIMENTO

Analise Contextual

Contexto Estrutural da Mobilidade Urbana no Brasil

A partir da metade do século XIX Sao Paulo teve um importante desenvolvimento na
mobilidade urbana a partir da construcao de ferrovias e, posteriormente, no comecgo
do século seguinte, com a implementagcdo de um sistema de bondes elétricos. Isso
possibilitou a populagdo se locomover pela cidade, induzindo o crescimento da
cidade. Seguido pela propagacao de meios automoéveis particulares e coletivos,
ocorreu outra mudanca no perfil da cidade pela facilidade de locomover gente e

mercadoria em longas distancias.

Movida por politicas publicas, o carater do transporte brasileiro migrou de
transportes sobre trilhos como o trem e bondes, para veiculos automotores durante
os anos 50. Acordos com montadoras de carros motivaram a mudancga de
transportes ferroviarios para o asfalto, tanto para transporte cargueiro como de
pessoas. Essa mudanga na infraestrutura gerou dependéncia exagerada do
automovel na sociedade brasileira, que sofre até hoje suas consequéncias. As obras
de infraestrutura que priorizam o automaével sobre outras alternativas de mobilidade,
geraram uma expanséo periférica das cidades, tanto pela ineficiéncia espacial de
avenidas e rodovias, como pela possibilidade de capilarizagao e distanciamento das
rotas. Dessa maneira, as populagdes passaram a viver cada vez mais longe dos
centros urbanos e tiveram o acesso dificultado por conta da baixa efetividade de
transporte publico. Além disso, acumulam-se os danos ambientais provocados pela
utilizacao de automoveis, os altos custos de manutencao dessa infraestrutura, a
baixa qualidade de vida gerada por grandes periodos de tempo gasto em trajetos
diarios e o estresse.

Situacao Atual da Mobilidade Urbana no Brasil
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Divisdo atual dos meios de transporte

A partir da intensificagdo do uso de automéveis no Brasil, devido ao dominio da
infraestrutura voltada a esse meio de transporte, houve grande decrescimento na

parcela de pessoas utilizando o transporte publico.

“Sem intervengdes coordenadas do poder publico, a adesao ao transporte
individual se intensificou. Entre 1977 e 2005, houve queda gradual no uso
do transporte publico (de 68% para 51% do total de viagens motorizadas) e
0 aumento no uso do automoével — de 32% para 49% (leia mais na pag. 20),
ainda mais nos ultimos anos” (CAMARGO, 2013).

O relatério, de 2016, do Sistema de Informagdes da Mobilidade Urbana da
Associacao Nacional de Transportes Publicos (Simob/ANTP), apresenta 65,3
milhdes de viagens dos habitantes das Regides Metropolitanas de Campinas, Séo
Paulo, Salvador, Natal e do Municipio de Ribeirao Preto, de acordo com o meio de

transporte utilizado, conforme o grafico apresentado a seguir.

Divisdo de viagens por meio de transporte

Bicicleta
0

o Coletivo
28.1%

A pé

40.5%

Motocicleta Autom()v;al

4 1% 24 8%

Associagao Nacional de Transportes Publicos (Simob/ANTP) 2016
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E possivel observar que das viagens realizadas por transportes motorizados
(coletivo, automével e motocicleta), aproximadamente metade é realizada em
transporte individual (automovel e bicicleta), das quais a maioria sédo realizadas em
carros. O transporte ndo motorizado (a pé e bicicleta), representa grande parcela
das viagens totais, entretanto, apenas 2,5% das viagens totais sdo em bicicleta, o
que indica que a maioria das viagens ndo motorizadas sao de trajetos curtos.
Infere-se dessas informagdes que a maior parte das viagens médias e longas sao
realizadas em meios de transporte motorizados, e 0s meios nao motorizados sao
apenas para pequenos trajetos. O congestionamento das vias € um dos problemas

resultantes desse cenario de utilizagdo dos meios de transporte.

Uma grande questao da mobilidade urbana é a utilizagcdo de espacgo, algo muito
precioso em centros urbanos, e o automdvel € um meio de transporte que requer
muito espaco, seja pela infraestrutura viaria que requer, ou com a prépria ocupagao
da via. Um carro, com uma ocupacao habitual de 1,3 pessoas por carro, ocupa 50
m? por pessoa nas vias, em comparagao com um Onibus que mesmo com baixa
ocupacéo, de 33%, por exemplo, o espago por pessoa € de 28 m?, e em uma
operacéo ideal, com 100% de ocupagéo, é de apenas 9,8 m?. Nessa comparagao
pelo uso do espaco, a bicicleta apresenta o indice mais favoravel, pois utiliza apenas

4,5 m? por pessoa. (Navarro, 1985)

Esses dados mostram a ineficiéncia espacial da locomog¢ao por carros, comparada
com a utilizagao de transporte publico ou de bicicleta, com um mesmo numero de
viagens. Essa alta ocupagao das vias publicas por automéveis, ligada também as
atitudes de motoristas, acarreta grandes problemas para a mobilidade urbana e para

a seguranga daqueles que ocupam as cidades brasileiras.
Consequéncias do cenario atual da mobilidade

Essa utilizagcdo dominante de automodveis nas ruas promove um transito mais
carregado e lento, quando comparado a utilizagdo de meios de transporte mais
eficientes. Isso aumenta o tempo gasto na locomogao, devido a congestionamentos.
Essa ineficiéncia do transito também se transpde na ineficiéncia individual de cada
automovel, que resulta em maior consumo de combustivel e emissdo de gases

poluentes e téxicos. A experiéncia de permanecer no transito por muito tempo
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também acarreta sensagdes de frustragdo em motoristas. (LIMA e CAVALCANTE,
2015)

Outra consequéncia da infraestrutura que privilegia o transporte automotor é a
sensacgao de direito a exclusividade da via. O motorista, ao deparar-se com o
sistema viario quase que exclusivo para automoéveis, tendo a sua disposi¢ao toda
essa infraestrutura, tem a percepgao de ser o elemento mais importante do sistema.
Além do mais, a infraestrutura é construida de forma a separar os carros dos outros
ocupantes da cidade. Hoje, todo o sistema viario que temos nas cidades foi
construido com essa légica de distanciamento do carro, o que faz com que as
pessoas percebam o carro como uma parte isolada do resto do ecossistema da

mobilidade urbana.

Esse distanciamento dos outros agentes da mobilidade, aliado ao modelo de
infraestrutura voltado ao carro, empoderam os motoristas que ocupam as vias como
bem entendem, desconsiderando os demais ocupantes. Isso € muito grave, tendo
em vista que esse empoderamento muitas vezes é reforcado com a impunidade
experienciada por motoristas em situagdées de danos causados a outros habitantes
da cidade. Essa percepc¢ao distorcida de importancia pode gerar atitudes perigosas
no transito, pondo a vida de pessoas em risco, e além disso prejudica a mobilidade

de diversas formas.

A situacao da infraestrutura viaria implantada no Brasil, que alterou radicalmente a
configuracao das cidades, torna dificil e vagarosa a modificagdo desse panorama.
Entretanto, o cidadao tem poder de tornar essa situagao melhor. Uma forma de,
facilmente, revigorar a mobilidade urbana, é possibilitar o uso da bicicleta e do
transporte publico para a locomogao. Para isso é essencial que as pessoas se
sintam confortaveis em trafegar com a bicicleta pela cidade, e a forma que os
motoristas se portam com as bicicletas e pedestres é primordial. Muitas vezes, a
atitude com os ciclistas é desconsiderada e até agressiva, ndo se respeita o espago
seguro entre os veiculos, trafega-se muito proximo e com velocidade perigosa ou até

avanca-se contra eles.
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As atitudes dos motoristas sdo muito influentes na qualidade e fluxo do transito. Um
motorista egoista, ansioso e agressivo, além de intimidar usuarios de locomocéao

ativa e apresentar perigo para os demais, cria situagdes de mau fluxo de transito.

Motoristas frequentemente causam congestionamento através de suas condutas,
por exemplo, ao manter pouca distancia do carro adiante e mudar de faixa sem
necessidade, promovem frenagens repentinas e, consequentemente, atrapalham o

fluxo do trafico e resultam em engarrafamentos.

Um motorista mais amigavel para a mobilidade urbana, é aquele que entende o
transito como um ecossistema, e ndo se vé so na via, com obstaculos a sua volta,
mas, cooperando com seus vizinhos para que todos cheguem a seus destinos

harmoniosamente e com seguranca.

Percepgao do Carro

O carro, sendo um objeto intrinseco da vida brasileira, € amplamente retratado na
nossa cultura, tanto na midia impressa como na televisiva. Sua representacéao é
comumente positiva e removida de contexto e dos maleficios. O carro é tido como
um bem necessario para uma vida confortavel, desfavorecendo o questionamento e
a analise de outras alternativas. O carro é visto como simbolo de liberdade e
sucesso, que somado a essa necessidade fomentada pela midia e a infraestrutura

instalada, torna-se objeto desejado por muitos.

Extrapola-se o papel utilitario de meio de locomogéo, e se atribui ao carro carater de
item essencial e meio de afirmacao de uma vida de sucesso perante a sociedade.
Com esses valores vinculados, o automovel é colocado em um pedestal e essa
concepcgao altamente idealizada favorece que os aspectos negativos da
super-utilizagao de carros no transporte urbano seja ignorado, bem como a lotagao
das vias, os danos ambientais, a exclusao da populagao mais pobre, os altos custos

para a locomogao e 0s riscos para outros usuarios da via.

O uso do carro esta tdo impregnado na nossa sociedade, que mesmo quando se
tem a possibilidade, ndo se consideram outros meios de transporte. O automoével € o
status quo no Brasil hoje. Muitos usam carros em situagdes que outros meios de

transporte seriam viaveis, pela comodidade e pelo costume. Essa desconsideragao
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de outras formas de se locomover pela cidade contribui amplamente para a lotagao

das vias e perpetua a hegemonia do carro na ocupacgao de cidades brasileiras.

Os motoristas dentro do carro, estdo numa caixa de metal que os isola do mundo
externo. O carro facilita tanto a locomog¢ao que desconecta o usuario do processo de
movimentacao e o leva a pensar que a solucéo para a lentidao é o acelerador. Além
disso, o carro exacerba a agressividade e descuido dos motoristas. Em uma gaiola
metalica, altamente tecnoldgica, projetada para proteger seu ocupante, o motorista
sente-se seguro e com isso vém o descuido na dire¢do, pondo os outros em risco.
Além disso, sente-se protegido e escondido dentro da sua fortaleza, despertando
comportamentos agressivos que nao aconteceriam se as pessoas estivessem sem
armaduras de ferro, vidro e borracha. E uma experiéncia muito distinta da
locomogéao por meios mais vulneraveis, como motos e bicicletas, onde sé&o
imperativas a cautela, atengéo e consciéncia plena dos seus arredores, por uma

questao de sobrevivéncia.

Tamanho € o prestigio que tém os automdveis, que o motorista se percebe em uma
posicao de exclusividade no uso das vias. Ao se encontrar num veiculo de tanta
notoriedade, se cré acima dos outros, que por lei, ttém preferéncia nas ruas. Muitas
vezes, esse prestigio e a impunidade observada por motoristas imprudentes
acarreta comportamento negativo, que piora a condigao atual da mobilidade urbana

no Brasil, inclusive para os proprios motoristas.
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Analise da Midia

Tendo em vista o projeto, com o objetivo de satirizar uma publicagdo automotiva, foi
feita uma analise de veiculos midiaticos com esse tema para estabelecer padroes de

formato, conteudo e linguagem.

A maior publicagdo brasileira do assunto, coincidentemente também a mais antiga, é
a Quatro Rodas. Sendo publicada desde o ano de 1960, é a mais popular revista
automotiva do Brasil. Apresenta grande apelo para a massa da populagéo, ja que
relevante parcela da populacgao brasileira se utiliza de carros como meio de

transporte diariamente.

O foco da revista é oferecer informagdes para o publico consumidor, no que é
tangivel e mensuravel, apresentando todas as especificagbes técnicas de carros e
aspectos relevantes para o consumidor médio, tais como, praticidade, valor de
revenda, dicas. Apresenta comparativos entre os carros mais comuns no mercado
brasileiro. No geral, sdo informagdes uteis para o consumidor médio, que busca se
orientar a respeito de uma possivel aquisigdo, e apresenta até paginas dedicadas a

uma tabela de precos de carros Okm.

Nao é apelativa para o publico entusiasta, atras de conteudo mais incomum,
aprofundado e afetivo, pois apenas uma parte muito pequena da revista aborda

temas que divergem das avaliagdes, comparativos e tdpicos cotidianos.
A revista é dividida em nove segdes:

- Carta ao Leitor, o editorial

- Viva-Voz, espaco para os leitores enviarem textos a respeito de assuntos
tratados em edi¢des anteriores ou nao, e fotografias de coisas curiosas
encontradas pelos leitores.

- Via Expressa, “Segredos, Noticias, Dicas e Curiosidades”. Sec¢ao dedicada,
principalmente, as noticias da industria automotiva, como langamentos e
flagras. Também contém curiosidades, como acontecimentos histéricos ou
personalidades, e além disso, retrospectivas histéricas.

- Testes, “‘Levamos para a pista primeiro e depois vocé leva para casa’.

Juntamente com a se¢do Longa Duragao, séo segbes focadas em
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informagdes e conselhos ao consumidor. Muito objetivo, foco em dar
conselhos razoaveis e praticos, apresentar o que é o carro, como ele se
comporta em uso cotidiano. Mais foco em praticidade e dados do que nas
sensacodes evocadas pelo automovel.

Longa Duragao, “Compramos os carros e testamos por 60.000 km” Secao
para testes de uso extenso, apontando méritos e deméritos dos modelos e
apresentando uma situagao de uso real, configurando um conteudo muito util
para consumidores. Apresenta os custos totais do veiculo e quais foram as
manutengdes necessarias, o que foi bom e ruim no geral durante esse tempo
de uso do carro.

Classicos, carros classicos, conta suas histérias e desenvolvimento, avancos
tecnoldgicos da época e relevancia. Ainda com teor muito técnico.
Auto-servigo, “Para cuidar e economizar” Dicas e recomendacgdes para
motoristas, respostas a perguntas de leitores, avaliagdo de produtos e
acessorios, mercado (desvalorizagao, pregos, mais vendidos, modelos saindo
e entrando em linha), resumo de carros testados e ranqueados em economia,
aceleracao e frenagem.

Opiniao, Escrita mais divertida, abordando temas diversos relacionados ao
carro, parte mais descontraida da revista.

Top Ten, Lista de dez carros de alguma categoria, ou de alguma

caracteristica.

O conteudo verbal da revista se caracteriza pelo teor técnico do carro, abordando

minuciosamente especificacdes técnicas dos carros, consumo, gastos etc. E um

jornalismo bem sério, que busca informar o consumidor, tem linguagem simples para

que o publico consumidor possa entender a revista, sem muito vocabulario técnico

ou minucia, somente o necessario para entender o produto. Tem uso esparso de

linguagem coloquial, tentando deixar a publicagdo mais amigavel e menos robdtica

no meio de tanta objetividade.

O conteudo visual é, primariamente, fotografico e de acordo com o teor objetivo da

revista, mostrando diversos angulos dos carros, mas sempre angulos tradicionais,

sem muita inovagdo. Veiculos em seus habitats comuns, carros na cidade, utilitarios

na terra, esportivos na pista etc. Mostram-se muitos detalhes do carro, com o
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propésito de trazer a maior quantia de informagao possivel para um possivel

comprador.

Em revistas tradicionais, o conteudo midiatico automotor brasileiro € muito
homogéneo, provavelmente derivado de um mercado t&o insosso e proibitivo e da
alta segmentagao de conteudo para entusiastas e presenca digital destes. Levando
em consideragdo a homogeneidade do conteudo publicado a respeito de automoveis

no Brasil, foram buscadas referéncias internacionais adicionalmente.

Primeiramente, a estabelecida Road And Track. Revista estadunidense para
entusiastas, com foco principalmente em modelos esportivos, diversdo e o lado mais

emocional do automobilismo. E dividida em cinco sessdes:

- News (Noticias), tratando da industria automotiva, inovagdes, carros novos,
noticias de automobilismo e de cultura automotiva.

- New Cars (Carros Novos), traz avaliagdes de carros novos, especulagoes de
novos modelos, comparativos, avaliagdes a longo prazo, listas de melhores
carros para uma atividade especifica.

- Motorsports (Automobilismo), traz noticias, listas de carros e conquistas,
histérias passadas, acontecimentos e comentarios a respeito de competicoes.

- Car Culture (Cultura automotiva) Carros-projetos (modificagdes), eventos,
carros iconicos, acessorios e produtos relacionados, listas de carros de
interesse a entusiastas, histérias.

- Car Shows (Salbdes do Automovel) Noticias, anuncios e langamentos de

salbes.

A Road And Track traz linguagem distinta da Quatro Rodas, ao tratar de assuntos
similares, mas com objetos e sujeitos distintos, ndo foca no que interessa ao
consumidor médio, mas sim ao entusiasta, e trata também do mercado norte

americano, que difere do brasileiro principalmente em variedade e acessibilidade.

A revista esta voltada ao publico que aprecia o ato de dirigir, entusiastas do
automovel, discute extensivamente as sensacdes dos carros abordados. Tem
linguagem altamente descritiva, mas ndo se ancora tanto em quesitos técnicos para
caracterizar os objetos, apesar de usar de linguagem técnica quando interessante

para o publico, como em inovagdes tecnoldgicas. Esse detalhamento técnico
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justifica-se, pois, afinal € para uma audiéncia interessada em pormenores e
detalhes, ndo s6 em praticidade. Tem estilo de escrita direto ao ponto, sem se
preocupar em ser ludica para tentar agradar e suavizar o conteudo para um publico

mais amplo, como faz a Quatro Rodas.

O conteudo fotografico da revista mostra o carro em agao, com diversas fotos do
veiculo em movimento, utilizando também da paisagem de forma a compor uma bela
fotografia. Nao sé para ilustrar um produto para o consumidor, mas criar uma bela
imagem para quem tem interesse no carro, além do seu valor pratico. Mostra uma
variedade maior de angulos e composig¢oes, para tornar um conteudo mais dindmico
e exclusivo de cada modelo do que ilustrativo no sentido mais pratico. Também
contém segmentos pessoais, de leitores com fotos amadoras, trazendo para si

também esse aspecto de comunidade.

Atualmente, assim como em outras areas, a maior parte do conteudo consumido a
respeito de automdveis se encontra online. Todas as revistas hoje também publicam
na internet, e também existem diversos veiculos midiaticos exclusivamente digitais

tanto no Brasil, como no exterior.

O YouTube é um grande polo de conteudo a respeito do assunto. O maior canal
automotivo brasileiro é o Acelerados, com mais de um milhdo e meio de inscritos.
Conta, ainda, com Rubens Barrichello como um dos apresentadores. Seus videos
sao, primariamente, destinados a avaliacdes de carros e ao desempenho desses em
um autédromo. Apesar de ter conteudo voltado para entusiastas brasileiros, com
carros interessantissimos e apresentacao do icénico Barrichello, ainda tém um
formato convencional, muito semelhante ao jornalismo que se vé em programas
tradicionais de televisdo, como por exemplo, o Autoesporte. Sua linguagem é
marcada por analises rasas dos veiculos e mais foco no que é mais animado, como
o carro passando pela pista ou comentarios cémicos. Outro formato muito popular
na comunidade do YouTube brasileiro € de oficina, com conteudo tao instrutivo
como de entretenimento. Desses, o maior expoente é o canal Auto Super com mais
de um milhdo de inscritos. Esse canal tem um formato tipico de programa de oficina,
apresenta os projetos que estao trabalhando, levemente instrutivo, com os
onipresentes dramas de oficina, como dificuldade em pagar as contas e atritos entre

os membros da equipe.
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Feita essa analise, estabeleceu-se o tom a ser seguido pelo projeto, tomando com
base a forma que é tratado o conteudo profissionalmente, para reverter e satirizar

essas apresentacdes mais formais.

Definigcdo do tom de voz da revista

Propondo-se a provocar a reflexdo a respeito do papel do carro na nossa sociedade,
elegeu-se a satira como método para provocar questionamentos a respeito da
condigao atual do relacionamento com o automaével no Brasil. O humor foi escolhido
como linguagem para o projeto com o intuito de, por meio dele, apresentar a
realidade atual como algo problematico e insensato, para provocar a reflexdo do
leitor a respeito dos topicos tratados. Buscou-se que o conteudo fosse engracado e

permitisse a interpretacao do leitor.

Foi definido que as questdes principais a serem retratadas nessa satira seriam o
carro como objeto, o0 motorista e a sua relagdo com o carro. Partindo disso, foram
selecionados alguns tépicos mais especificos como a idealizagao do carro, a
universalidade da locomocéo automotora, as mazelas da posse de um carro, a
supremacia carrista na rua, as insegurangas atreladas a masculinidade fragil de
motoristas, a imprudéncia dos motoristas, a frustracdo, o conservadorismo nesse

meio, entre outros tépicos.

A linguagem utilizada teve como base os padrdes presentes na midia e usa esse
formato familiar para apresentar um conteudo que diz algo que difere do que
aparenta. O conteudo, e o tom de voz beira o absurdo e o que seria um discurso
aceitavel nesse meio automotivo. A escrita debochada zomba da personagem do
autor, buscando se conectar com motoristas, que o projeto apresenta como

problemas da mobilidade.

Referéncias Humoristicas

Foi realizada pesquisa de referéncias humoristicas ampla para permitir o
desenvolvimento da linguagem do conteudo da publicagdo. Foram pesquisadas
referéncias humoristicas para a construgao do projeto, além de referéncias graficas

para a elaboragao visual do produto final.
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Para a pesquisa de humor, foram observados conteudos que se utilizam de satira
para sua construcao, tanto televisivos como digitais. Foi analisada a série televisiva
estadunidense The Office (NBC 2005-2013), apresentada no formato de
pseudodocumentario retratando as vidas e trabalho dos trabalhadores de uma
empresa de papel. O programa faz parddia do que seria o ambiente de trabalho

mais ordinario possivel, com situa¢des banais que escalam ao absurdo.

A série conta com uma mistura de personagens comuns e relacionaveis, para que o
publico se identifique, e outros que séo estereotipados para efeito cOmico. A série
faz uma satira com o espaco de trabalho do ponto de vista do trabalhador. Exemplo
disso é o chefe, personagem desqualificado e egocéntrico, que dificulta o trabalho
de toda empresa. Basicamente, a série trata de pessoas levando a vida em um
trabalho mediano e as suas relacdes interpessoais, sendo um conteudo altamente

identificavel para a audiéncia.

Outra referéncia de humor observada foram dois canais do YouTube de esquetes de
comédia norte americanos, Cherdleys e Trevor Wallace. Seus esquetes se
baseiam na encenagéo exagerada de esteredtipos, criando um universo que zomba
de algum grupo. Apesar de altamente exagerado, mantém alguma verossimilhanca e

com issO provocam O riso.

Tirado também do meio audiovisual digital, o canal do YouTube Regular Car
Reviews, é uma intersecido do campo automotivo e humoristico. Seu conteudo
consiste, primariamente, em avaliagées de carros comuns, frequentemente velhos e
muito usados, de pessoas comuns, em contraponto com o resto do conteudo

disponivel no site, que busca trazer os modelos mais novos e mais emocionantes.

A visao apresentada dos carros é altamente cémica, ressaltando pontos muitas
vezes negligenciados e com um olhar franco acerca do veiculo e do que ele
representa. E comum a personificacdo daquele carro, como ele é visto pelos outros

e qual € a imagem que se busca passar com tal carro.

Foi constatado com as referéncias que a satira tem o poder de, por meio de uma
representacio da realidade, sob a ética satirica, dar outra perspectiva ao publico a
respeito de questdes familiares. Por conta disso, foi a forma de buscar a reflexdo do

leitor a respeito dos temas do projeto. Além disso, o humor tem alto poder
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engajador, alcanga publicos amplos, que talvez ndo se interessariam pelo assunto

abordado.

Por meio da apresentacao de um conteudo que debocha de uma caricatura, o leitor
pode nao se sentir atacado, por ndo ser uma critica tao direta a ele. Pela exposig¢ao
mais leve de questdes tdo sérias, o conteudo leva a auto reflexdo mais facilmente do
que por meio de uma abordagem mais direta e seca, que pode fazer com que o

leitor se posicione de forma defensiva.

Referéncias Graficas

Primeiramente foi analisado o que é estabelecido no mercado editorial automotivo
brasileiro, para isso a revista Quatro Rodas € o melhor exemplar. A revista é muito

tradicional, tanto no conteudo como no seu projeto grafico.

Tem um projeto grafico simples e direto que busca a utilizagéo de todo o espago
disponivel com conteudo, algo comum para revistas de grande volume de tiragem.
Isso compde paginas bem cheias, com pouco respiro, quase claustrofébica e
abafada.

Mantém uniformidade ao longo da revista, com pouca distingdo na disposigao do
conteudo através de diferentes se¢des. Conta com a utilizagao de um grid flexivel
com trés, quatro, e duas colunas com ou sem uma auxiliar. Essa variagéo no grid
permite a utilizagdo de tamanhos diferentes para conteudos, por questdes de

tamanho ou hierarquia.

A tipografia de base utilizada para a maioria do texto na Quatro Rodas é uma fonte
serifada humanista com grande altura de x, garantindo uma boa leitura para a
mancha principal de texto. Utiliza-se também uma fonte sem serifa para textos
auxiliares, como boxes e legendas, assim como para titulos e subtitulos de matérias,
com a diferenciagcao da hierarquia por meio do tamanho do corpo e dos pesos da
fonte. Alguns titulos sdo compostos em uma fonte serifada transicional, harmonica
com a utilizada no texto. Essa variedade de fontes usadas para titulos, cria uma
diversidade no projeto grafico, mas nédo aparenta ter um critério muito definido para a
utilizagdo de cada, ocorrendo distintas utilizagées no mesmo contexto, gerando um

pouco de confusado na hierarquia de informagao do projeto.
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Para fazer a divisdo do conteudo, a revista usa paginas de abertura apresentando o
que esta inserido em cada parte do conteudo e cores para diferenciar as segdes. As
cores sao presentes tanto na pagina de abertura de cada segédo, como também nos
foguetes presentes nas paginas de toda a revista. As cores também estao presentes
nos elementos graficos visuais, com cada segao utilizando sua cor para linhas de
divisdo e destaques ao longo das matérias. Na segao principal da Quatro Rodas, a
de avaliagbes, algumas matérias apresentam paginas de abertura proprias para dar

um destaque a esse importante conteudo da revista.

A utilizagao de fotografia nas matérias € como uma ferramenta, ilustra o que esta
escrito. Apresenta imagens da mesma forma insipida que seriam expostas no site de
uma montadora, sem qualquer extravagancia, tratando o carro como um aparelho

sendo comercializado.
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fortoe* desportivo em portuguis um te quali em pama da racadas). O hatch
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0 faz muito tempo, o verbo desejar nao
Costumava sex conjugado quando o objc-
t0 e questio era um carro coreano, Ter
um deles era mais uma contingéncia

fineniceira que propriamente a realizagio de um

sonho. Mas essa imagem estd sendo competeate e

rapidamente varrida para o capitulo o folclore

De olho no mertado global, &s montadosas fize-

ram pascerias e aliciaram fornecedores do primei-

10 time da inddstria mundial e passaram a fazer

rodutos que entregam reais vantagens a seus
compradores. O Kia Magantis, que chega agora em
uma nova versdo reestilizada. é mais um bom
exemplo do novo status dos coreanos.

Seu estilo € bastante discre(o, como costurnaser
nesse segmento de sedds, mas chama atengio com
linhas limpas e elegantes. Esse visual & uma
das primeiras criagoes do designer Peter Shreyer.
ex-Audi. O dstaque no desenho do Magentis vai
para a nova grade dianteira, a mesma que aparece
no carro-conceito KND4, apresentado no Saldo do
Automével de Sio Paulo. Mas a linha de cintura, a
coluna traseira em forma de tridngulo ¢ os deta-
hes cromados o friso do reto e nas maganetas
convidam o olher a percorrer tada a extensio da
carroceria_ O interior também é atraente. O cuida-
do com que os designers trabalharam se revela em
diversos elementos comn diferentes texturas & nos
materiais de boa qualidade

Acerto
de contas

0 novo Magentis descola-se de vez daimagem de carro
barato, mas continua sendo comedide com 0 bolso

DEB

) MAGENTIS

Opreco promocional
inclui Cambio

automstico, bancos:
de couro, airbags.
ABS e mais spago
Queosrivais.

POR PAULO FOTOS MAS

Cinco estrelas A cabine acomoda cinco pes-
soas com conforto. Com 1,45 metro de largura e
1,11 metio de espago para as peuas, na dianleira,
o Magentis oferece mais espaco que um Toyota
Corolla (que & maior que o Honda Civic), com
1,39 & 1,0 metc, respectivamente. No seu porta-
malas cabem 420 liios. enquanto o do Corolla
leva 470 litros e 0 Civic apenas 340 litros.

Mas 0 Magentis tem mais virtudes nem tio visi-
veis. Segundo a Kia, nessa reestilizacio & carroce-
1ia do seda recebeu reforg s para deixar sua estru
tura mais segura, com a criagdo de zonas de absor-
g0 de impactos para proteger a integridade fisica
dos ocupantes em caso de acidente. Essas melho-
rias - e a inclusio de equipamentos como uplo
airbag, freios ABS e bancos dianteiros com sistema
ativo de protegdo contra colisoes traseiras — Ihe
valerzm a nota mdxima de cinco estrelas 10 teste
americano de colisdes frontais e latersis

O motor 2.0 ¢ digno de notz, porém, mais em
razd0 de seu rendimento que pelo funcionamento,

Desien retocado
por Peter Shreyer,
ex-Audi

~ Aventura RockandRolls

AREADEPELIGRO
(CAMPOCONMINAS)

DANGER ZONE
(FIELDWITHINHES)

| o)
Era parar na rua para ser ahvo de olhares...

ouATAS RODAS ARG

excias. Dias de 22 horas durante tiés samanas, a | sentido. E 10 apenas ele roda com desenvolture na  rodavidria localdeixou claro que nosso avango pelo. Py

escalada impiedosa de carros € oles em dunas e | term como seu manejo nas trilhas onduladas ¢ escor-  pais estava sendo acompanhado atentamente, Nio

altas quanto um prédio e perigos meaos previsiveis, | regadias é methor do que vocé imaginaria ajudou o fato de que a cobertura da midia de uma  Mtor:dar

como campos minaclos, crigram uma aura de aven- recepgio na embaixada britanica de Santiago nos  longtudnal vi2

tura como nenhuma outma corrida. “O Dakar na | Buracos? Onde? O Rolis acaricia o terreno  tivesse em pequenss aom

América do Sul ¢ bem diferente”, diz Sebastian. | como um missil de cruzeiro. Ondulagoes, buracos e “ESta ndo € a prineira vez que voces foram para- 72 i a3500mm

“Nao ha 1000 quilémetres de areia em um dia, costelas-de-vaca desaparecem sob os gigantescos dos”, diz o policial. E dificil respeitar o limite de 110 Cambke: autoridtico,

como na Mauritania, mas a temperatura pode che- preus Goodyear de 21 polegadas. E, le  km/hemum c d e aa

gar a 45 graus, E duro, mas de um jeito difeente: detragio desligado, 0 Prantom se equilibra perfeita-  a quase trés vezes tal velocidade ¢ ras estradas mais  Pese 2495 kg
mensses.

menos areia solta e mais trilhas duras de deserto.”
No Chile esté & parte mais espelacular ¢ exigente
dorali. C a

toque recebe menos que um dedo de chuvapo
danio é comum. Nao é de admirar que a Nasa tenha
usado oAtacama em simulaces de missdesna Lua e
em Marte. Ao contrario do Saara, que tem suavidade
€ certo romantismo, 0 Atacama tem uma 2ura rude €
mortal. Sua beleza estd em seus extremos.

Hi uma semana o Phantom estava dangando tan
§opelas averidas de Buenos Aires, Agora a cama voa

mente,

corregando ligeiramente para o lado de
fora em curvas de cascalbo escorregadio. Tudo o que
falta é um rosnado gutural do motor V12. Mas isso
seria como pedir a uma dama para ter maus modos
Asestradas de terra no Atacama premiam o moto-
rista que pisa Fundo. Em outras palavras, pilote como
e estivesse fugindo da policia ¢ voce vai se divertir
Especialmente em um carmo de quase meio mihdo
dedélares, vma visio i rara na Park Avenue ou Park
Lane, muito mais na rva prircipal de casebres de bar-
ro de San Pedro de Atacama. Ha aplausos ¢ uma

lisas e pouco congestionadas do planeta,

Oalerta reforcado por vérios monumentos  bei
72 da estrada. Santusrios, na verdade, em memoria
dequeles para quem dirigir no Chile significou o fim

do as pessoas dormem o volante”, diz nosso g
Alfonso. O problema € que 110 krvh é a velocidade
‘mais soporifica na qual vocé pode dirigir esse carro.
Levou duas semanas para cobri 0s 10000 km
Nem o carro nem seus pilotos tiveram de suar muito.
O Paantom nao teve nem sequer um preu furado

o Jugin WM; dora no topo da famosa grade estd imunda e as late- garota como lembranca de ter cruzado a América Latina -
g o rais da limusine feita a mio estdo cobertas de areia. | tasem busca o dnico posto de gasolina da vila. duas vezes. Mais uma razio pare os ingleses mostra-
E MilaMaa 7 0 De alguma forma o aspecto do Phantom surrado faz Abordados pela terceira vez no Chile, a polfcia  remaos franceses como fazer um ral: com estilo. €@

Figura 7 - Spread da revista Quatro Rodas
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Figura 8 - Spread da revista Quatro Rodas

Figura 9 - Spread da revista Quatro Rodas
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Figura 10 - Spread da revista Quatro Rodas

Neste trabalho, o projeto grafico juntamente com o conteudo desenvolvido foi usado
para satirizar a midia automotiva. Foi usado como base a revista mais arquetipica,
Quatro Rodas, para estabelecer o padrdao da midia automotiva brasileira e a partir

disso, subverter as convengdes presentes.

Para fazer a justaposigao com a Quatro Rodas, foram estabelecidos alguns
requisitos para o projeto grafico, como apresentar um dialogo entre o grafico e o
conteudo nas paginas. Isso foi estabelecido para trazer uma experiéncia de leitura
variada ao longo da publicagdo, com paginas visualmente coerentes com o
conteudo. Como o material varia ao longo da revista, € necessaria liberdade de
adaptagao da diagramacgao, mantendo coeréncia, e isso pode ser proporcionado por

um grid modular.

A utilizacédo do espago na Quatro Rodas é altamente funcionalista, objetivando a

ocupacéo eficiente do papel. Neste projeto, se buscou maior liberdade quanto ao
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uso do espaco, tanto para favorecer uma leitura descontraida, como para permitir

modular a cadéncia da leitura de acordo com o conteudo apresentado.

Os atributos anteriores sao possiveis pelo produto ter pequena escala e nao ser
comercial. Logo, aproveitou-se dessas condigdes pouco proibitivas para criar um

produto grafico com mais zelo pelo belo do que pelo pratico.

A partir dos preceitos estabelecidos para o projeto grafico, buscaram-se referéncias

de projetos editoriais similares, para embasar a elaboracao grafica do projeto.

Uma revista eleita para analise grafica foi a Emigre (1984-2015), uma publicacao
norte americana sobre design grafico. Uma das primeiras revistas projetadas com
computadores Macintosh, foi de grande importancia para o design grafico na nova

condicao digital.

A construcao do grid da publicagdo € muito modulado, tendo uma grande variagao
entre edicdes e mesmo dentro de uma mesma publicagdo. E comum a sobreposi¢ao
de caixas de texto com elementos graficos e com fotografias ou ilustragdes. Sendo
uma revista que trata de design, essa variedade no grid traz um elemento
interessante para a leitura por meio da liberdade no projeto e as possibilidades

dentro de uma publicagao editorial.

A Emigre, sendo uma revista feita por uma fundig¢ao tipografica, tem como grande
proposta apresentar os tipos desenvolvidos pela empresa. Por conta disso
apresenta grande variedade tipografica, contendo diversas familias dentro da
mesma edigdo. Essa pluralidade de fontes traz um projeto grafico muito dindmico e
com carater distinto para cada parte da revista. A tipografia aqui tem um papel
importante na construgao da narrativa da revista, e € um dos elementos focais do

projeto grafico.

A revista é primariamente monocromatica, trazendo cor somente nas paginas
impressas com a capa, mas faz uso das variadas manchas tipograficas e de
imagens em preto e branco para criar uma publicagdo com muito conteudo

visualmente estimulante.
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Figura 11 - Capa da revista Emigre edi¢ao 7

Figura 12 - Capa de revista Emigre edi¢do 20
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Figura 14 - Spread da revista Emigre
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O the following pages you will find examples of the graphic design work of Rabert Nakata and Allen Kori, These twa young graphic desigrers, who hai

respectively from Canads and the United statss, currenty live and work in b

¢ out that they were bath werking sbroad as professionat

araphic designers | couldn't help but wonder how they were coping wilh the nat 5o easy-to-learn Duteh language

¢ is sne of the main Ingredients of Graphic design. Therefors I 1 safe 1o assume that when 3 graphic designer moves 10 a foreign country and does nat

ey

she will face vario Vel s moved o el

cpesk the langusge. he diffculties, Although {sm an expatrlate myself G grewup snd s

o 00, language was never much of & problem. Almost everybady In Halland learns English at an early age. Holland is a vary small country, surraunded by

Germany. England ond Belgium, and & large part o it econamy depends upon internationsl trade, Knowing English s often & necessity. Also, It is impossible not

1o be exposed o the English language in Holland. | semember growing up walching American felevision pragrams and lsteniag to American and Brtish music a

e Apart from the occasional embarrassing moment (ot understanding certain jokes, bein

. by slang and mayhe overloaking & few too many fypos)

moving 1o Americ

term of anguage, wae farly essy. 1n addition, Raving received 2 very thorough Modernist, Swiss graphic design education, | was confident
that the design methodologies | had Iearned were applicable regardiess oflanguage.

Sowever, for an American graphic designer to move to Holland (s & different experience, espacially when that designer does not speak Gutch, which i the case with

Both Nakats and Herl. In addition, both dasigners graduated from Cranbrosk Academy of A
od

A imstitation that is known for 1 involvement wiih vernacular

imsgery and lsnguage theary. Mich of the werk produced st Cranbrosk s a reaction i

4 o Swiss design idealagies. Instead of creating an Internafansl,

neutal, sl 1o Jhy usstion was, How do these designers wse this hignly pereons |

uase. Cranbrook has amphasised the personal, local and idiasy
Isngusge-based design approsch when working i & freign country? This s ne of he many aplcs coverad i the two interviews that fllow.
After my interview with both Robert Nakata and Allen Hori, I was

struck by the similarities of our shared ience of emigration. 1
have always felt that moving to America was a most liberating expe-
rience. The things I've been able to accomplish in California 1 was
convinced I could never have done in Holland. Holland seemed
stodgy, conservative and tradition there was like a straitjacket. By
mparison, California offered an environment in which I no longer

Allen mentioned how living in Holland was a similarly liberating ex-
perience to them. I practically fell off my chair when Allen Hori de-
scribed Holland as “the land of opportunity.” How could he think
such a thing? It never occurred to me until then that perhaps it was
our ignorance of the existing structures in our respective new home-

ands that provided us with the courage o be more adventurous.
Ignorance is bliss.

-

16 - Spread da revista Emigre
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A anadlise da Emigre levou as conclusdes que se seguem:

A publicagao utiliza toda a pagina para modular amplamente o conteudo,

usando diversos tamanhos de coluna e espagos brancos na pagina.

- Grande integracao e variagao da relagao texto-imagem, que resulta em
paginas bem distintas e uma leitura dinamica.

- Uso muito variado da tipografia, alterna familias, pesos e tamanhos para criar
distingdes diversas na hierarquia da informacéao.

- Primariamente impressa em preto e branco, com uso esparso de cores, mas

ainda assim com muitas imagens.

A revista Emigre serviu de inspiragao para o projeto grafico da revista desenvolvida,
com a sua utilizagao da tipografia como elemento grafico na pagina. A tipografia
utilizada de formas distintas no projeto grafico, com variagdes de tamanho de
coluna, pesos e familias tipograficas, instigou a utilizacdo da tipografia como forma
de variar o ritmo da leitura e hierarquia de informacéao, além do uso como elemento

visual focal para as paginas da publicacao.

Outra revista analisada foi a Ray Gun, publicada de 1992 a 1999, graficamente
muito influente, tratava de musica alternativa e isso era muito bem refletido em seu

projeto grafico.

A publicagao nao traz nenhum grid aparente para a organizagao das paginas, tendo
um projeto grafico muito orgénico e até cadtico em momentos. Tem caixas de texto
dispostas em diversas orientagbes e com posicionamento na pagina de forma
totalmente livre, fazendo com que cada pagina tenha uma carater muito proprio. A
unidade grafica da revista vem a partir dessa falta de uniformidade e pelo préprio
caos apresentado em cada pagina. Isso € uma grande influéncia das publicagdes
independentes, zines, feitas artesanalmente e que tiveram papel importante nesse

meio da musica alternativa, tema retratado na revista.

A falta de uniformidade no grid se estende também a tipografia da Ray Gun,
faltando um padrao nas fontes usadas. A disposi¢ao dos textos € usada como um
elemento poético na revista, trazendo um carater muito vanguardista a revista, n&o é

dada prioridade a leitura, o aspecto principal € a forma dada as paginas. As caixas
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de texto comumente trazem configurag¢des distintas para criar uma mancha unica a

cada pagina.

A revista € muito colorida, juntamente com a disposi¢céo de informagéo, conformando
uma publicagao visualmente estimulante com graficos muito variados, mas sem usar

as cores para a hierarquia de informacao nem para criar uniformidade na revista.

MonsTes Chunzed -':r'Cm/ By Bogrr Zevi A A e Lo Ay s and of_gaak
KEEP FROM FREEZING And
®BE @
£3 2 &5
v H 42 P
> fin 15 5
= 28 .
¢ 12 d 2
i = E3
b = a z>
e § g / £ 3
? Lo =
v g *
5 Lz
) |z Mo
39 td
- -
2z L
£EQ y 8 Ap e il
'S =} )T W\ O = : ‘,
53 id childrem
3 B g he i
§ F e monste
P E et ¥
3 i\ =R
8 childi9o d

Figura 17 - Capa da revista Ray Gun
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Figura 19 - Spread da revista Ray Gun
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Figura 20 - Spread da revista Ray Gun
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Figura 21 - Spread da revista Ray Gun
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Figura 22 - Spread da revista Ray Gun

Da analise da Ray Gun, percebeu-se que:

A primeira vista é muito marcante o caos aparente, com texto sobreposto com
imagens e sobre si mesmo.

Uso radical da tipografia, com textos compostos em distintas fontes, pesos e
tamanhos no mesmo bloco, alternando orientagdes e formas de caixa de texto
muito peculiares dialogando com as imagens.

Traz influéncias claras de zines na sua composi¢cao, como a negligéncia de

quaisquer convengdes e também com suas fotografias pouco tradicionais.
Altamente coerente com a estética do tema da revista.

A partir da analise feita da revista Ray Gun, foi utilizada como inspiracéo a liberdade
com o projeto grafico e organizagao de informagao para o desenvolvimento da
publicacdo. Para conformar a forma ao do conteudo da revista, foi usado como

influéncia a falta de padrdes rigidos da Ray Gun, para possibilitar a criagdo de uma
diagramacao adaptada a cada tipo de conteudo presente na revista.
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Outra fonte analisada foi o Petrolicious, um site que publica artigos e videos com alto
valor de producgao, de carros especiais e exclusivos, com grande foco na beleza,
emocoes e historias desses veiculos. Em 2019, langou uma revista com os mesmos

enfoques de seus outros conteudos, Drive Tastefully Quarterly.

Esta € uma referéncia com padrdes muito claros, priorizando a clareza na
apresentagdo do conteudo e a elegéncia do projeto. A Drive Tastefully traz um grid
de trés colunas para organizar o seu conteudo que consiste de textos corridos e
fotografias grandes. Este arranjo funciona bem pela simplicidade do projeto grafico,
com espago para arranjar os textos mais longos e também as fotografias que
costumam ocupar todas as trés colunas. A revista se utiliza desse tradicionalismo
para dialogar com o conteudo que trata de carros classicos, muitas das vezes, e traz
esse elemento de elegancia por meio da simplicidade e leveza do projeto grafico.
Essa leveza ¢é atingida pelo uso de amplos espacgos brancos na pagina, que também

acaba promovendo uma leitura mais vagarosa.

A tipografia utilizada pela Drive Tastefully consiste em uma fonte sem serifa pesada
e larga que reminisce da distor¢do horizontal gerada pela locomog¢ao em alta
velocidade. Essa fonte interage de forma bem contrastante com a leve serifada
utilizada para a composic¢ao dos textos da revista, que traz uma forma bem elegante

e que dialoga com o tradicionalismo presente na revista.

As fotografias, ocupando amplos espagos, sdo a unica presenga de cor nas paginas
da revista. Isso faz com que se destaquem as belas fotos, que sdo um importante

elemento focal da revista.
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Figura 23 - Capa da revista Drive Tastefully Quarterly

DRIVE TASTEFULLY

Words Photography
M Reffne Josha Hnford

camiLoisat work Its safe to assume thats rue whatever the time of day, even when
hisaceual whereabouts are unknown, which is not unusual for sameone who rarcly
drives anything not designed for racing LeMans. Buc iesalso not unusual to find him
ensconcedin The Bankle, his tweney-one thousand square foor multi-story warehouse
in Detroits Cass Corridor thac over several decades has been knownasa gallery,
nightelub, industrial arc star command post, and automorive industry clubhousc,
configured in and around his arcand design studio, Camilo (a mononym. like Prince,
and Nostadarmus)is prolificwithado work ethie that can square footage, his myriad
projects expanding to fill che increasingly unavailable space: the outsized canvases

of aurometive pop art that collectors know him for, his more occasional figurative
picces. his reclaimed-metal sculptures, his furniture and fashion designs, skerches,
models, miscellancous prototypes, and a any given time several cars in various stages
of personalized customization—his work speaks for ieslf like a quattrocchi berween
Giacometti and Andrerti. As Camilo happily admits, nothing ye says hisname louder
than his work as chief designer of the much-cclebrated Ford G T thatin 2005, along
with Camila. rolled our of Fords Living Legends studio and onto the street.

Archemoment Camilo is putring finishing ouches on a Mustang Cobra Jet, another
of hisone-of-akind signacure series customizations fora privare clicnt. upping the ante
onasupercar that was apely named to begin with. Burics nota GT. Tl be answering

w thatcar for the rest of my life” Camilo says. “Tes my Sticky Fingers album.”

Withthac 1971 album, The Rolling Stones erafted amasterpiece by rejuvenatinga
quintessendial form and followed up that success by inga bona fide invasion of
the south of France in spores carsand groupies, €0 start work on the niext project with
maximum hedonistic excess. This is not the sortof procedural approach one could
seriously cxpect from a scasoned professionallike Camila. Buc o the art, design,

andautomotive worlds advaneage, ifs noca streech.

BRAVERY

Figura 24 - Spread da revista Drive Tastefully Quarterly
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sumner NORMARN wears his 1983 Porsche 911 well, You see, this isat fuse a car

s Member, car aficionade, eng and neuroscientise

tween driver and machine, For Norman the act of
.

Figura 25 - Spread da revista Drive Tastefully Quarterly
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Ao observar o projeto grafico da Drive Tastefully Quarterly, Constatou-se que:

- Possui projeto grafico mais tradicional, mas com execugao muito elegante,
amplos respiros nas paginas e bela tipografia.

- Traz muitas fotografias, grandes e coloridas, com angulos incomuns que
valorizam aspectos especificos daquele carro retratado. Sdo tdo importantes

para o conteudo quanto o conteudo verbal.

Para a criagao da publicagao, foi usado como referéncia a valorizagao da fotografia
presente na revista Drive Tastefully, com fotografias bem pensadas para valorizar
aspectos especificos do carro e usa-las como ferramenta de construgao da narrativa

criada ao longo da revista em cada parte do conteudo.

Outro aspecto levado para a produgao da revista foi a busca pela elegancia do
projeto grafico por meio da utilizagdo do espago para a criagdo de uma pagina bela

com margens amplas, espago em branco e posicionamento das caixas de texto.
Desenvolvimento do Projeto

Fase Inicial

Inicialmente, o projeto objetivava ser um material educativo para promover um
transito melhor, ensinando motoristas como promover um transito mais harménico. O
produto seria uma publicacdo educativa apresentando a conjuntura atual do transito
e da mobilidade urbana no Brasil, com o auxilio de estatisticas, para ilustrar a

gravidade da situagao, que muitos consideram natural.

O principal foco do projeto seria apresentar ferramentas para motoristas
contribuirem positivamente para o transito. Isso seria alcangado com a apresentagao
ao leitor uma série de conceitos e praticas que promovem mais seguranga e fluidez

ao transito.

Posteriormente, foi analisado o impacto que esse produto poderia ter. Especulou-se
que nao seria algo que geraria muito interesse, tendo em vista que campanhas

educativas do transito tém pouco engajamento e séo desinteressantes para a maior
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parte da populagdo. Logo, com o fim de criar um produto ndo sé educativo, mas

interessante e engajador também, optou-se pela criagcdo de um material humoristico.

Definigao do Publico Alvo

O publico alvo do projeto foi definido como motoristas homens, com 30 anos ou
mais. A populagcao masculina foi escolhida por ser a maior causadora de acidentes,
e por sofrer mais com o seu ego ferido no transito. Essa faixa etaria foi eleita, pois
apesar de motoristas mais novos serem altamente imprudentes, as geragcdes mais

novas estédo se afastando do carro como meio de transporte.

Apesar deste material ser util para todos motoristas, o maior foco € naqueles que
acham que o carro € o meio de locomocgao ideal e acham que arua é
exclusivamente lugar de carro e que por isso ndo enxergam as mazelas do

transporte automotor, e se portam de forma agressiva e desconsiderada no transito.

Elaboragao do Conteudo

Observados os padrdes presentes no formato e linguagem desse nicho do mercado
editorial, além da analise de conteudos humoristicos, a primeira etapa na elaboragao

do projeto foi a produgao do conteudo para a publicagao.

Primeiramente definiu-se quais seriam os tipos de conteudo a se produzir, as segdes
da revista. Para parodiar a midia, optou-se por usar um formato de conteudo similar,
mas dentro deste, tendo um material que subverte o que € esperado de uma revista

automotiva.

As secoes definidas foram: Artigos, Guias & Dicas, Lista 10, Avaliagoes,

Noticias, Papo de Posto, além do Correio e um Editorial.

Os Artigos apresentam teor dissertativo, em um formato de ensaio. Foram
estabelecidos os temas “Como ganhar rachas”, “As melhores estradas do Brasil” e
“Autoniilismo”. A escrita destes artigos foi feita debochando de como pensa, muitas
vezes, o motorista descrito no publico alvo. Aqui o autor toma a forma de uma
personagem que pega o esteredtipo do motorista egoista, agressivo e egocéntrico e
0 exagera, para expressar ideias absurdas mas que ainda tem algum lastro na

realidade. O artigo “Autoniilismo” apresenta abordagem distinta, pois em vez de
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retratar as atitudes dos motoristas, fala-se a respeito da relagdo com o carro, o carro

como objeto e quais sao seus atributos significantes.

Na secdo de Noticias foram reinterpretados acontecimentos da industria automotiva
de forma a exacerbar a visdo hermética do apaixonado por carros, que nao quer

enxergar além do proprio automével e perceber seus impactos.

Para a parte Guias & Dicas da revista, sdo apresentados alguns tutoriais que
interessam a motoristas imprudentes e agressivos. Evidencia-se aqui a forma como
o motorista, muitas vezes, se cré o dono da razdo nas ruas, burlando leis e tentando

“educar” os outros ocupantes da via.

Foram produzidas duas Avaliagdes de carros, de um moderno (Sandero) e um
antigo (Chevette). As duas sao distintas entre si, a do Sandero tendo mais
semelhanga com as avaliagbes comuns de revistas e a do antigo com menos rigor

formal, sendo mais dissertativa do que descritiva.

A avaliacao do carro novo teve como referéncia a formatacdo comum, apresentando
o conteudo em topicos, sendo estes: interior; exterior; mecanica; e sensagao.
Conclui-se com uma breve ficha técnica. O conteudo aqui tentou apresentar o carro
como nada além do ordinario, para fazer o contraponto com avaliagdes, e a propria

visdo romantizada das pessoas, que fazem o carro parecer mais do que ele é.

Para a avaliagdo do Chevette, foi utilizado uma diagramagao mais livre para o
conteudo apresentado, por se tratar de um veiculo de menor interesse de aquisicédo
e maior valor sentimental. Foi retratado, o carro antigo, com menos glamourizag&o
do que é comum para revistas, ao apresentar um exemplar mal cuidado, em
contraponto aos usuais modelos impecaveis que adornam as paginas de revistas.
Essa falta de romance também se expressou por meio da exaltagao de aspectos

indesejaveis do carro.

O Papo de Posto, uma entrevista, tomou forma de uma conversa descontraida. O
objetivo aqui foi retratar a obsessao de entusiastas com essas maquinas e trazer ao

projeto, além das criticas, o apego afetivo que esses objetos podem gerar.

Outro conteudo desenvolvido foi a Lista 10, que elenca dez carros para chatear
ambientalistas. Essa lista teve a funcédo de debochar da visao egoista e a atitude

48



defensiva e saudosista de um estilo de vida incoerente com as cidades

contemporaneas.

O Correio foi feito para exemplificar, de forma exagerada, o que dizem alguns

entusiastas e mostrar o absurdo que s&o esses pontos de vista.
Por fim, foi escrito o Editorial, que resume e apresenta o conteudo da revista.

Para complementar o tom da revista, foram criadas trés publicidades, dispersadas
ao longo da revista. Isto foi feito como mais um elemento de parddia do mercado
editorial e automotivo. Duas das publicidades sdo comentarios a respeito de como &
retratado o carro para consumidor e uma delas é uma satira a respeito da omissao

dos 6rgaos governamentais a respeito da locomogao ativa.

A nomeacao da publicagao foi feita para refletir o seu carater satirico e automotivo.
Foi definido que Aro 17 seria o nome da revista, para retratar uma das mais
desejadas melhorias e modificacbes feitas a carros, as rodas. E além de 17
polegadas ser um tamanho comum para rodas, também serve o papel de fazer um
trocadilho politico correspondente com os pensamentos e atitudes satirizados ao

longo do conteudo.

Projeto Grafico

Apos analisar os padrdes de uma revista automotiva no Brasil, foram estabelecidos
requisitos para a execugao do projeto grafico apds a produgao do conteudo a ser

disposto na publicagao.

Utilizou-se o projeto grafico como um elemento para parodiar a midia automotiva,
além do conteudo. O objetivo grafico foi apresentar um conteudo automotivo em
uma revista, que ndo se atém aos padrées desse nicho, propor um projeto grafico
diferenciado do que é habitual. Isso foi feito com o propésito de causar
estranhamento e ajudar a formar a ideia de que aquilo ndo é um conteudo usual

sobre carros.

Para que esse obijetivo fosse atingido, buscou-se contrastar com a apresentagao
grafica da revista Quatro Rodas. Com isso em mente, foram estabelecidos

parametros para a criagao de um projeto grafico destoante da norma, tais como:
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maior didlogo entre o conteudo e o projeto grafico; maior liberdade no uso do espago
para gerar cadéncias de leitura variadas; criagdo de um produto mais belo e

experimental, em contraste com o funcionalismo tradicional.

O primeiro objeto de experimentagao no projeto grafico foi o formato da pagina. O
intuito foi buscar semelhanca com o conhecido, mas com uma nuance distinta.
Buscou-se uma pagina maior, por questdes formais e tateis, apresentando a
publicagdo como algo mais especial quando comparado a uma revista mensal. Além
disso, a pagina maior possibilitou também valorizag&o fotografica e experimentagéo
na diagramacgao. Optou-se por um formato de pagina levemente mais estreito e um
pouco mais alto que o da Quatro Rodas, mantendo uma propor¢ao proxima, mas

buscando algo mais elegante, em conjunto com a mancha.

ARO 17 (190x297)

Quatro Rodas (201x264)

Figura 29 - Comparativo de formatos de pagina

Para que fosse possivel uma maior adaptabilidade de diagramacéao para os
diferentes tipos de conteudo presentes na revista, escolheu-se um sistema de grelha
modular, por possibilitar distintos tamanhos de colunas, reticulas e disposi¢ao
variada de conteudo na pagina. Este tipo de grelha confere a liberdade necessaria
para a criagao de paginas que dialogam com o conteudo nelas exposto, com maior
facilidade que um sistema de colunas. Esse sistema também facilita a

experimentagao com o espacgo da pagina, habilitando a flexibilidade da utilizagdo de
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espagos em branco na diagramagdo em conjunto com o conteudo, para proporcionar

ritmos de leitura de acordo com o texto apresentado.

As margens da pagina foram definidas a partir da vontade de criar um projeto grafico
que fosse oposto ao esperado de revistas com alta tiragem. Com esse proposito,
foram definidas margens um pouco mais generosas, para poder dar uma arejada na
pagina, e por meio do formato de papel maior, ndo se perdeu muito espaco util para

a disposigao de informagdes.

Foi escolhido o sistema de grelha com seis colunas e trés linhas subdivididas com a
grade de linha de base. Optou-se por um numero maior de colunas, para possibilitar
o deslocamento das caixas de texto tanto na horizontal quanto na vertical na
disposicao dos textos e das imagens. Para a definicdo das linhas de base, foi
necessario definir um tamanho de corpo para que se pudesse estipular a entrelinha,
e com isso foi definida toda a grade do projeto.
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Figura 30 - Sistema de grelhas
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Figura 31 - Aplicacéo do sistema de grelhas

Figura 32 - Aplicagao do sistema de grelhas

A escolha de tipos comegou pela selecdo de uma fonte para o corpo do texto. Para a

definicao dessa tipografia de base, levou-se em consideragao o tom humoristico da
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revista para buscar uma fonte de carater mais leve, com espagos negativos amplos
e que definisse um ritmo mais suave a leitura. Ademais, era necessaria uma familia
versatil, ou seja, com variagdes de pesos e estilos, para compor o conteudo com
distintos niveis na hierarquia de informacéao, e para variagdes necessarias em um
texto, como italico, bold e versalete. Foi definido também que se utilizaria uma fonte
serifada, pelo auxilio a leiturabilidade proporcionado, bem como para propor um
projeto grafico mais elegante. A partir desses preceitos, foram eleitas algumas
candidatas, e foi-se afunilando as escolhas até que se chegasse a familia definida,

Scala, por se adequar aos critérios e ter um desenho elegante e de boa leitura.

Outra caracteristica de bom proveito da Scala, é que se trata de uma superfamilia
tipografica, contendo mais de uma familia, em especial as variantes com e sem
serifa. Por ja contar com uma familia sem serifa, utilizou-se esta para estabelecer
uma hierarquia clara da informagao com uma fonte que harmoniza perfeitamente
com a fonte de base. A Scala Sans foi utilizada para bigodes, olhos, foguetes,

legendas e paginacgao.

Apos a definicdo da fonte base, foi escolhida a fonte para ser usada nos titulos da
publicagao. O principal critério de escolha foi apresentar presenca marcante na
pagina, gerar contraste com a fonte de base por meio de seu desenho, mas que
mantivesse uma harmonia por meio das proporc¢des. Dentre as possiveis escolhas, a
que melhor se encaixou nos critérios foi a fonte Bigshot One, uma fonte display, com
linhas marcantes e com uma mancha escura, garantindo porte imponente na pagina

e um belo desenho para ser exaltado com um grande tamanho de corpo.

O tamanho do corpo da fonte de base foi definido em 9,5pt, para garantir uma leitura
confortavel e acomodar textos em caixas com trés colunas de largura, e por meio
disso foi definida a altura das linhas de base, para garantir uma mancha de texto

uniforme e de boa leitura.
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Como Ganhar
Rachas

Bigshot One preparado sempre pensa qual é a melhor forma de apresentar as horas, o di
gastou em seu carro. Vocé pode filmar, fotografar e postar na internet para os seguidores

iro e o trabalho que

ncontros e explicar tudo aquilo que no se vé e re

r provar pros faladores que 10 & o melhor? Af s6 tem um jeito, af tem que ser na prética mesmo.

vocé quisel

7 s
0. A roda tem que
pra poder ter mais
¢ a suspensdo tem que deixar o carro mais

irvas

muito bom também), mas nZo vai te ajudar muito a
levar uma prestigiosa vitoria no asfalto.

Figura 33 - Combinacao de tipos

Quanto ao conteudo visual, a revista usa, de acordo com o conteudo, ilustragdes e
fotografias,. Nas se¢des Noticias, Avaliacdes, Papo de Posto, Lista 10 e Correio
foram empregadas fotografias para acompanhar o conteudo verbal. O conteudo
fotografico buscou se distanciar um pouco do padrao da midia nacional, ao valorizar
mais a linguagem da fotografia, em vez de apenas usa-la como ferramenta ilustrativa
para auxiliar o texto. A intencao foi criar um paralelo maior entre o que € transmitido

pelo conteudo verbal e o que as fotografias apresentam.

Nas noticias foram usadas fotografias, por se tratar de eventos reais da industria
automotiva, mas buscou-se apresenta-las de forma mais interessante, com a
exibicdo de detalhes e angulos interessantes, além de usar os angulos para mostrar

o carro de formas distintas.
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Na avaliagdo do Sandero, foram feitas fotos da maneira convencional, similares ao
padrao do mercado editorial. Essa linguagem foi eleita para conversar com a

avaliagao em si, que trata o carro como o mais mediano possivel.

Ja na avaliagao do Chevette, as fotos tém foco em detalhes do carro, apresentando
pontos de deterioramento, dialogando com o texto que expde o carro como bem
usado e com mais apelo para entusiastas da direcdo e nio tanto de questdes

praticas ou visuais.

Na entrevista do Papo de Posto, as fotos tém o papel de apresentar o carro como
algo especial, como de fato € para o entrevistado. Foram feitas de forma a valorizar
o carro e também a relagao do carro com o dono. Tratando-se de um carro especial,
recebe grande espacgo na revista, contando com uma pagina dupla exclusiva para

uma foto, ressaltando essa singularidade do carro.

Na lista 10, as fotos dos veiculos sao apresentadas de forma mais comparativa, uns
com os outros, pois o conteudo traz esse ranqueamento. A ultima foto, por se tratar
do numero um, recebe mais espaco na pagina, tanto pela posi¢ao na pagina, mas

também pela magnitude da camionete.

O correio dos leitores conta com algumas fotos, claramente amadoras, por se tratar

de uma seg¢ao na qual sdo dispostos alguns memes enviados para a revista.

Para as sec¢des Guias & Dicas e Artigos, foram utilizadas ilustragbes para
acompanhar o conteudo escrito. A segédo de guias conta com ilustragdes que se
harmonizam com o aspecto caseiro e manual atrelado com trabalhar no proprio

carro, incentivado pelos tutoriais apresentados na sec¢ao.

Nos Artigos, também foram usadas ilustragdes por se tratar de textos com carater de
ensaio, nao necessariamente lidando com questdes objetivas. Nesse caso, a
ilustracdo pode transmitir sensagdes atreladas ao texto melhor do que uma
fotografia. Na criagcao foram entregues os textos e explicada a conceituagao da
revista para designers, para que desenvolvessem as ilustragdes baseadas no que

fosse interpretado a partir do conteudo.

Devido a grande utilizac&o de fotografias e ilustragbes na revista, foi definido que a
parte tipografica seria somente com o preto e branco, para dar maior destaque aos
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elementos visuais coloridos. Desse modo, a unificagdo dos conteudos se daria por

meio de elementos graficos e tipograficos.

Definido os parametros do projeto grafico, executou-se a diagramagao do conteudo.
Para que se mantivesse a qualidade e cada seg¢ao pudesse ter uma diagramacgéao
adequada ao conteudo presente nela, foram identificadas as necessidades de cada

uma delas.

Para as Noticias, sao textos corridos curtos, sobre algum acontecimento com uma
fotografia para cada noticia. Portanto, foi definido que seria feito com o texto

unificado em um bloco e uma imagem espelhando esse bloco de texto.

Para a sec¢ao de Guias & Dicas, por conter informacéo instrutiva de formato linear,
segmentada e ilustrada (com passo a passo quando cabivel), foi necessario modular

o conteudo em blocos de informacao e, frequentemente, dispor em lista.

Para os Artigos, o conteudo tem o formato de texto corrido, acompanhado de uma
ilustracao, maior foco no texto e a ilustragcao tem papel de consolidar os conceitos
apresentados no texto. Por conta desses parametros, o texto e a imagem precisam
dialogar, seja no formato da caixa de texto ou na sua disposigéo. Por apresentar
muito conteudo verbal, € necessario que a pagina seja bem arejada, para que a
leitura ndo fique pesada para o leitor. A imagem e o texto também precisam ser
separados na pagina, para assegurar esse foco no texto, mas a unidade é garantida

pela conversa entre a tipografia e as ilustragdes.

Nas Avaliagdes, para o carro novo, é importante ter o conteudo modular, separando
os aspectos do carro, com cada conteudo sendo ilustrado por uma foto. Também é
necessario apresentar uma ficha técnica e um veredito, isolado do resto do
conteudo, para sumarizar as caracteristicas do carro e finalizar a matéria. Para obter
esse efeito, s&o utilizados blocos de texto acompanhados das imagens, dispostos
livremente na pagina. Ha a utilizagdo de modulos de texto e imagem, mas também
modulos compostos apenas por imagens. Também ha o uso de espagos negativos

para quebrar o fluxo do conteudo e permitir uma leitura mais pausada.

Para a Avaliacao de Classico, as necessidades do conteudo s&o similares as da

secao Avaliagbes, mas com formato menos modulado, contendo uma histéria. O
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resultado é um texto mais evocativo, com fotos para ilustrar os pontos levantados e
ficha técnica para finalizar. A aplicagcao desses requisitos se da por meio do
emprego de blocos de texto mais continuos, que abordam o carro em questao. Este
conteudo aparenta ser um misto de artigo com avaliacio, pelas caracteristicas do

texto mais corrido e sua interagcdo com o conteudo imagético.

O conteudo da secéo Papo de Posto € composto por uma entrevista e belas fotos
para ilustra-la, com teor mais intimista. Para isso foi buscado trazer a entrevista de
forma mais préxima a uma conversa e expor fotos para valorizar o carro e seu

proprietario.

Para a Lista 10, € o conteudo mais simples e mais segmentado. Apresentado com
dez mddulos de texto com foto, de forma linear. Os mdédulos sédo arranjados de
maneira descontraida, para nao parecer sério, mantendo o carater linear e

sequenciado.

No Correio, o conteudo € disposto em médulos, um para cada correspondéncia,
separados em dois grupos, textos e imagens enviadas pelos leitores. A pagina
também conta com uma chamada no final, convocando o leitor a interagir com a

revista, por meio de um enderego de email e um codigo QR.

As paginas adicionais criadas para compor o produto editorial foram o editorial e o
sumario. O editorial, tratando-se de um conteudo puramente textual, foi centralizado
na pagina e disposto em uma unica coluna, como elemento focal. A mesma pagina
traz o expediente, levemente deslocado para causar o diferenciamento da hierarquia

da pagina.

Para a criacao do Sumario, foi dada énfase aos principais conteudos da revista:
Artigos, Avaliagdes e Papo de Posto. Estes ocupam a maior parte da pagina,
utilizando titulos grandes e imponentes, e fotos para despertar interesse e apoia-los
como elementos principais da pagina. Os outros conteudos presentes na revista
foram colocados na parte inferior da pagina, de maneira mais discreta, respeitando a
hierarquia de informagao, com uma breve descricdo do que esta presente em cada

segao.
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Por fim, foram elaboradas a capa e contra capa para concluir o produto. Foi utilizada
uma foto da matéria Papo de Posto, que também traz a chamada principal da capa.
Um quadrado emoldura o carro da foto, servindo como ancora visual, destacando o

objeto e ainda fazendo uma analogia ao apelido do modelo, “Gol Quadrado”.

Na parte inferior da capa, apresentam-se as chamadas para outras matérias. Como
um todo, buscou-se divergir do padrdo de capa a qual apresenta-se, na maior parte
dos casos, carregada de elementos que buscam fisgar a atencéo do leitor. A
intengao foi valorizar a fotografia e os elementos tipograficos, mantendo a capa

simples.

Durante o projeto da capa, estabeleceu-se a tipografia para o logotipo da revista,
com base no teor humoristico e busca pelo distanciamento do que é usual nesse
nicho do mercado editorial. Elegeu-se a variagdo Shadow, da familia Gill Sans, para

traduzir esses preceitos de ser uma revista ludica e destacada do seu meio.

ARO

Figura 34 - Logotipo da revista

Quanto a encadernagao do produto final, a escolha foi grampo canoa, por se tratar
de um produto com poucas paginas (48), e por esse tipo de encadernagao
possibilitar a melhor abertura da revista para que as fotografias e ilustracées sejam

apreciadas mais facilmente e com mais clareza.
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CONCLUSAO

O presente projeto buscou criar um material para contribuir com as discussdes sobre
mobilidade urbana no Brasil, por meio do incentivo a reflexao dos motoristas a
respeito de seus habitos no transito, os carros em si e a relagdo que tém com esses

objetos.

O carro € amplamente presente na cultura brasileira, por isso, € comum que a
situagao causada pela preferéncia dada a esse meio de transporte seja vista como

natural pela populagao geral, quando na verdade é danosa em diversos aspectos.

O caminho utilizado, para criar a reflexao a respeito dessas questodes, foi a criagao
de um produto editorial com cunho humoristico, apresentando conteudo satirico para

engajar o leitor e causar a instigagc&o a respeito do carro e dos motoristas.

O caminho do humor foi a ferramenta escolhida para fomentar a reflexdo. Buscou-se
uma forma atraente para abordar temas que nao seriam necessariamente de

interesse do leitor e seduzi-lo para pensar a respeito do que € apresentado. Esse foi
0 caminho selecionado, em vez de um material educativo e didatico, por questées de

engajamento e mais abertura do publico alvo a receber esse tipo de informacgoes.

O projeto abragou uma abordagem que € pouco explorada por ativistas da
mobilidade urbana, que é de tentar estabelecer um dialogo e propor a auto-reflexao,

em vez de tentar, ativamente, educa-los a respeito dos temas tratados.

Além disso, a revista propde uma forma distinta de apresentar conteudo automotivo,
tanto no aspecto de como o automoével € abordado pela midia, como também na
proposta grafica da revista, buscando distanciar-se do funcionalismo. Buscou-se
criar uma revista mais interessante para leitores que nao estao atras simplesmente

de conselhos como consumidores.

Como uma melhoria possivel para o projeto, poderia ser apresentado, mais
claramente, propostas de melhoria para a situagao atual, além da reflexao incitada
pela revista. Este é um possivel direcionamento para que seja realizado um projeto

mais completo, que ao ter o leitor em uma posi¢cao de abertura a novas ideias,
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introduzi-lo a habitos que possam ajuda-lo a ter uma conduta mais positiva na

mobilidade urbana.
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Editorial

O carro e nosso estilo de vida passam por ataques e
mudancas drasticas, pondo em risco a liberdade de
poder curtir essas maquinas, que mais que isso, sdo
extensdes de nosso corpo e alma. O mais nefasto
disso tudo é que ndo ocorre por necessidade, como
na crise americana do petrdleo nos anos 70, mas
pela mais simples vontade dos governos, motivados
pelo ativismo.

A Crescente frente ambientalista constante-
mente encorajando o uso de carros com motores
alternativos. Elétricos e hibridos, silenciosos, n3o
por conta da tecnologia, mas por nio terem nada a
dizer, carecem de qualquer personalidade.

Quicd mais ofensivo ainda é o empurrio
dado aos carros para fora das ruas, a fim de dar
lugar a tal da "mobilidade urbana". Tirando faixas
para colocar corredores de lentos e desconfortaveis
onibus, ou entdo para pintar faixas para criancas de
vinte e poucos anos pedalarem seus brinquedos.
Onde esta a bendita mobilidade em meios de trans-
porte que me dizem onde eu posso comegar e termi-
nar minha viagem? Mas de velotrol, ou bicicleta
(para mim tanto faz), posso ir a qualquer lugar,
dizem os ativistas. Claro. Posso ir a qualquer lugar
num raio de 2 quilémetros da minha casa, antes de
ficar exausto e suado. Deus me livre trabalhar ao
lado de um hippie fedido desses, pedalando esse
instrumento arcaico simbolo do passado.

A moral e os valores que levaram nosso pais
a grandeza estdo completamente esquecidos. E fun-
damental que cada um de nés faga sua parte pela
sociedade. Temos que impor nosso estilo de vida,
mostrar as pessoas que essas belissimas maquinas
nio tem que ser temidas, mas sim respeitadas.
Curta seu carro acima de tudo a sua volta, ocupe as
ruas! Porque o carro teria que se curvar perante
esses meios de transporte claramente inferiores? Te-
mos que aproveitar nossos motores ao maximo,
tanto para re-educar a sociedade, mas nds também
nio sabemos o quanto vai durar...

Flavio Scorpione Nazareno
Flavio Scorpione Nazareno
Pedro do Prado Vizioli
Pedro Francisco Tavares
Flavio Scorpione Nazareno
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|NOTICIAS||

Incrivel Corvette C8

Inquestionavelmente o carro mais incrivel a ser lan-
¢ado no ano, a oitava geracdo do Corvette passa do
status de esportivo para o de supercarro com seu
novo motor central, antes exclusivo de carros exéti-
cos, por um prego tao impressionante quanto sua
performance. Pelo preco de um Mustang top de
linha, ou de uma Cayenne, vocé pode ter um super
esportivo com um motor V8 de 6.2L produzindo
495 cv, carroceria de uma mistura de aluminio,
magnésio, fibra de carbono e de vidro que fazde o a
100 em 2,9 segundos. Receita de um verdadeiro
supercarro pelo preco de um carro médio, é real-
mente inacreditivel o que a GM alcanc¢ou aqui.

O carro foi desenhado do zero, a tnica pega
tirada da geragdo passada foi a maganeta interna da
porta. A Chevrolet ja teve alguns projeto de um
Corvette com motor central, mas este foi o primeiro
que veio a ser produzido, e pode apostar que os
engenheiros estavam animados com o projeto, em
janeiro deste ano dois engenheiros da GM foram
presos por tirar racha com dois Corvettes, que ainda
estavam em fase de teste. Quem nessa situacdo nio
faria o mesmo?

Agora com todos os méritos desse belissimo
carro, com um desenvolvimento t3o extenso e com-
plexo, como que a GM consegue vender essa obra de
engenharia por apenas 60 mil délares? A resposta é
bem simples, esses carros incriveis que montadoras
comuns produzem servem uma func¢io muito
maior de marketing do que de vendas, quem vé um
GT-R compra um March com aquela vis3o da Nissan
de produzir carros incriveis. Entdo para balancear as
contas, a GM vende Onix em paises de terceiro
mundo gerando um lucro incrivel e com isso pode
vender o C8 para pais de familia com a famosa crise
de meia idade. Todos ganham, a GM dblares e os
tiozoes amantes.

Ja com alguns exemplares reservados para o
Brasil, e importadoras fazendo o precinho de 600
mil reais, podemos esperar, e torcer, que em breve
alguns ja estejam rodando pelas grandes metrépoles
do pais.

Quem matou o Golf?

A foice da VW estd afiadissima, provavelmente
devido ao severo e impiedoso a¢o alem3o, e voltada
diretamente aos nossos coracdes. Depois da retirada
das versdes 1.0 e 1.4 do Golf, o velério nio foi total-
mente desolador, apesar de muito triste, ainda
restava o incrivelmente esportivo GTI.

Como ja era possivel prever, a caga as bruxas,
nés entusiastas, teve mais uma vitima, o queri-
dissimo Golf GTI. O ultimo dos moicanos, foi
também, abatido. Tudo isso para livrar espaco para
o hibrido desalmado Golf GTE. Feliz, Greta?

Os tnicos companheiros que restam aos
amantes de hot hatches hoje sio o Sandero RS e o
Polo GTS, dos quais nenhum tem a tecnologia,
poténcia ou pedigree do lendirio GTI. Foi-se o

tempo que era possivel conseguir um hatch
pequeno com um bom desempenho e esportividade,
e o0 Golf GTI foi o primeiro a encabecar essa onda
em 19706, o primeiro carro nacional a fazer um
sucesso estrondoso no segmento foi o Gol GTI em
1989. A volks estd abrindo mio de um legado tao
importante para nés que a amamos, nés que nio
tratamos os carros da mesma forma que tratam gela-
deiras. E é uma pena, o entusiasta hoje est encurra-
lado pelas inimeras hordas de ambientalistas.
Tanta tristeza s6 pra botar um band-aid nas
emissoes? Ndo parece um sacrificio justo. Mas no
fim das contas, levanta a cabeca e va cagar um na
OLX, a gente ja sabe que vocé, na verdade, ninguém
tinha a grana pra comprar um GTI zero quilémetros.




|GUIAS E DICAS||

Como nﬁq sofrer
com as blitz

Todo o mundo sabe que manter o documento em
dia é o jeito mais facil de nZo ter seu carro apreen-
dido, mas quem tem dinheiro para regularizar o
carro E comprar aquela suspensio pra deixar o carro
decapitando formiga? Foi pensando nisso que reu-
nimos estas dicas para vocé nio ter sua maquina
tomada de vocé.

apticaTivo Caso vocé nio use ainda, baixe o Waze.
Nele vocé pode ver onde tem abutres agentes pron-
tos para te multar, ou até levar seu carro, e ainda
onde ficam os pardais para vocé dar aquela testada
na turbina nova que vocé comprou agora que econo-
mizou a grana do verdinho de 2020.

SUSPENSAO A AR Quem ndo gosta de andar com o carro
socado? Pena que os oficiais da lei nio entendem e
n3o aprovam, mas é afl que entra a suspensdo a ar.
Quando for passar numa blitz, é s6 dar aquela
levantada no carro e passar tranquilo sem chamar
atencdo. Além do mais, ao chegar no encontro, todo
mundo vai estar olhando quando vocé estacionar o
carro e ele soltar um pssssss.

ABAIXE AS JANELAS Um bom jeito de se ndo ser parado
em uma blitz é demonstrar confianca de que nio se
esta fazendo nada de errado, e uma forma de mostrar
isso ao agente é ter os vidros do carro abaixados. Dessa
forma vocé se apresenta como quem nio tem nada a
esconder e se o policial nio consegue ver sua janela
preto-piche do Insufilm Gs, é s6 uma coincidéncia.

Lanternas
fumeée D.L.Y.

Aquela cereja no bolo de qualquer carro com aspecto
esportivo é o fumé nas lanternas, dando aquele
visual agressivo que vocé busca. Nio se sabe bem
porque as lanternas fumé sio t3o estilosas, talvez
seja o comprometimento tdo grande com o visual do
carro que vocé abre mio do funcionamento de equi-
pamentos de seguranca.

MATERIAIS:

» Lixa d'dgua 1200

» Lata de spray fumé
» Verniz PU

» Fita crepe e jornal
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|GUIAS E DICAS||

Ja esteve naquela situacio no trinsito em que
alguém te cortou, ou simplesmente te passou sem
motivo algum? Pessoas assim s3o um perigo para o
bem-estar dos outros no trinsito, é preciso ensinar-
lhes uma li¢do. Certamente vocé ja se pegou procu-
rando dentro do carro o que vocé pode jogar em
pessoas assim, € uma situa¢do muito pouco pratica
e ao tirar os olhos da rua vocé também estd tomando
uma atitude perigosa. Por sorte a solu¢do é muito
simples, esta me foi ensinada por um taxista frus-
trado, basta uma modifica¢io de uma antena do tipo
maria-mole, antena com base flexivel muito utili-
zada por praticantes de offroad.

Instale a antena maria-mole do lado do passageiro

na parte traseira do carro, nio é necessario conectar-
la a nenhum dispositivo de radio para esta utiliza-

¢do, agora que vocé tem a haste instalada, basta colo-
car um peso na ponta da antena, e aqui entra sua
criatividade, basta que seja duro e pesado, por exem-
plo uma bolinha de toté ou uma caseira de durepoxi.

W,

Para a utilizagdo deste método educativo, aproxime-
se do veiculo que esta fazendo algo de errado, posici-
one a sua maria-mole ao lado de sua janela e jogue o
carro de um lado para o outro fazendo que a ponta da
maria mole balance e eduque as janelas do infrator.

Parabéns! Mais uma li¢cao bem dada no transito. Cabe
a nés a missdo de ter um transito melhor para todos.




|ARTIGOS]|

Como ganh

Texto Flévio Scorpione Ilustragdo Pedro Vizioli

arrachas

12

odo mundo com carro preparado sempre pensa qual é a melhor

forma de apresentar as horas, o dinheiro e o trabalho que gastou

em seu carro. Vocé pode filmar, fotografar e postar na internet
para os seguidores verem sua obra, levar o carro para encontros e
explicar tudo aquilo que nio se vé e receber elogios e sugestdes n3o
solicitadas, mas e se vocé quiser provar pros faladores que o seu carro
é o melhor? Ai s6 tem um jeito, ai tem que ser na pratica mesmo.

Acontece que mesmo com todas as modificacbes que vocé pode
ter feito, nio vai adiantar muito se vocé nio tiver a habilidade pra
provar, de vez em quando vai aparecer um filho de papai no seu Up!
TSI e levar a melhor (quem nunca teve que ver uma tampa preta que
atire a primeira pedra).

Vamos comegar aqui pelo carro em si, quando comegamos um
projeto sempre temos aquela visdo da turbina que a gente vai colocar,
o escape pro ledo rugir, aquela inje¢do programavel brilhando, mas vale
lembrar que ndo adianta de nada ter isso tudo e nao colocar a poténcia
no chio. Ao montar o projeto, tem que lembrar da suspensio e das
rodas, e ndo estou falando de s6 colocar aquela orbital aro 17 e cortar
as molas para garantir deboche maximo. A roda tem que permitir vocé
colocar um pneu largo pra poder ter mais aderéncia e a suspensdo tem
que deixar o carro mais rigido pra poder ajudar na aceleracio e nas
curvas também. Sem isso toda poténcia que tiver vai render uma
maquina de fazer borrachio (nio leve a mal, é muito bom também),
mas nio vai te ajudar muito a levar uma prestigiosa vitéria no asfalto.

Outra coisa que vale lembrar é que a peca que fica entre o banco
e o volante é a mais importante em seja 14 qual for a modalidade

automobilistica.

O que mais afeta seu desempenho,

DE NADA ADIANTA 350 CAVALOS DE RODA NO GOL BOLINHA SE O MoTo-  além do carro, em um racha é a sua reagio,

RISTA NAO SOUBER USAR, PARA LEVAR A MELHOR NA RUA E NECESSARIO  para que vocé tenha os seus melhores refle-

PERICIA. PARA ISSO REUNIMOS ALGUMAS TECNICAS E DICAS QUE VALEM A  X0s lembre-se de nio beber antes de sair para

PENA SABER. competir nas ruas, isso pode afetar signifi-
cantemente seu tempo de reacio.

Depois que ja tiver arrancado, para obter o melhor desempenho
do seu carro é necessario manter o motor operando nas rotagdes ideais,
onde é a banda de maior poténcia do motor. Para saber onde fica essa
banda de poténcia, o dinamémetro é a Ginica forma de saber precisa-
mente, mas se seu carro for original é possivel encontrar esses dados

na internet.

Quanto mais estudar sobre pilotagem, melhor, mas a tnica
forma de ser realmente o melhor é com pratica e experiéncia, por isso
faga de qualquer oportunidade um treino. Primeiro na fila do sema-
foro? Arrancada. A cancela do condominio abriu? Arrancada. Viu
alguém com um carro inferior? Arrancada. S6 assim se forma um
piloto de exceléncia, pratica e mais pratica.

A RUA E SUA PISTA, VA APROVEITAR.
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|ARTIGOS]|

As melhores
estradas
do Brasil

Texto Fldvio Scorpione llustragdo Flavio Scorpione

que cada um enxerga como uma estrada
boa é muito pessoal, uns gostam de ter boas
vistas enquanto outros dio preferéncia ao
caminho mais curto, mas pra quem gosta de curtir
o carro existem outros pardmetros. Para aproveitar a
experiéncia de pilotagem, uma estrada reta ndo vai
oferecer muita diversao, mais vale um percurso com
uma variedade de curvas, aclives e declives.
Contornar as curvas de uma serra, por exem-
plo, é fonte de grande satisfagio de quem gosta de
dirigir no limite e ainda aproveitar a paisagem. A
Serra do Rio do Rastro em Santa Catarina é conside-
rada uma das estradas mais lindas do mundo, entiao
é 6timo para quem quer curtir a paisagem, e ainda é
uma 6tima oportunidade para testar a suspensio e
dirigibilidade do seu carro, nio ha um teste melhor
que as fechadas e imprevisiveis curvas desta linda
serra, faca vocé mesmo, seu evento de hillclimb.

TEM UMA ESTRADA PERFEITA PARA CADA
UM DE NOS, BASTA PROCURAR PARA
PODER CURTIR.

Ha quem goste também de estradas que nio sio
bem "estradas", para nossos amigos do off-road, ha
o caminho velho da Estrada Real. Sdo 720km, dos
quais apenas 11,5% sdo asfaltados e quase metade do
caminho é composto por subidas e descidas. Vocé
que sempre esteve esperando aquela desculpa para
colocar o SUV 4x4 da familia para moer, tem a des-
culpa do passeio turistico para toda a familia, come-
¢ando na histérica Ouro Preto e terminando na
maravilhosa praia em Paraty.

Outra boa pedida para quem quer ir a praia
por uma bela estrada é a Rio-Santos, indo do Rio de
Janeiro até as praias do sul de Sio Paulo, com um

total de pedagio de mais de 6o reais (e subindo) voce TERA TODA A LIBERDADE DE ACELE-

14

RAR SEU CARRO SEM MEDO DE TER

QUE FREAR POR UM UNO MILLE NA
SUA FRENTE.

Se vocé s6 quer um passeio de fim de semana
também uma boa olhada no Google Maps em sua
volta sempre pode render 6timos caminhos que vocé
nio conhecia. Com a visualiza¢do em modo satélite
fica mais ficil de encontrar caminhos de terra
dignos de um estagio de rally, chame os amigos, e
lembre-se de usar a buzina para avisar os que vém
para sair da frente, afinal vocé ndo quer que alguém
passeando atrapalhe seu tempo nio é mesmo?




|ARTIGOS]|

Autoniilismo

Texto Fldvio Scorpione llustragdo Pedro Francisco Tavares

que faz do carro um carro? Quatro rodas e um motor? Isso
faria do quadriciclo um carro, e excluiria a Mercedes 6x6.
Seria a fun¢do da miquina o fator definitivo de um carro, usar
um motor e quatro rodas para o deslocamento? Pois se vocé é consu-
midor de contetido automotivo na internet, certamente ja deve haver
se deparado com carros modificados com uma cambagem extrema-
mente negativa, tio extrema que sempre faz todos questionarem, E POSSIVEL ALGUEM ANDAR NA RUA COM UM CARRO ASSIM?
Alteragdes na cambagem tem seu local de nascimento no
automobilismo, usado para manter a aderéncia dos pneus durante
curvas fechadas, mas nas ruas e principalmente no Instagram teve um
renascimento puramente visual. Nao é como se modifica¢des de dmbito
estritamente visual fossem novidade, ou incomuns, mas a cambagem
extrema ¢ algo que tem polarizado amplamente a comunidade automo-
tiva. O que acontece é que os angulos obscenos que sdo praticados pelos
pertencentes 3 Camber Gang tém impactos tdo significativos que
tornam os carros basicamente inutilizaveis, virando projetos puramente

para encontros aos quais sio levados em carretas.
Mas o carro é apenas um meio de transpor-  SE UM CARRO NAO E MONTADO PARA ANDAR, NA RUA OU NA

te? Se vocé fizer essa pergunta a qualquer dono de  PISTA, ELE AINDA E UM CARRO? SE OS CARROS DEIXAM DE SERVIR

carro modificado, vocé pode ter toda a certeza de que  © PROPOSITO PARA OS QUAIS FORAM FEITOS, PERDEM BOA PARTE

nio, carros sdo extensdes da personalidade de quem DO QUE ELE SIGNIFICA?

dedicou horas e mais horas de imaginagdo e traba-

lho a criar uma obra de expressdo pessoal sobre rodas. Mas o que quer

dizer um carro que abdica de qualquer funcionalidade pratica para se

devotar exclusivamente ao visual? Que o dono é intitil e superficial? ou ELE E UM SUBVERSOR DE UMA INSTITUIGAO QUE E CONSA-
F uma reflexdo a ser feita, nio hd uma resposta definitiva, mas ~ GRADA HA MAIS DE CEM ANOS, QUE PERMEIA A VIDA

eu certamente concordo mais com a primeira opgao. DE BILHOES DE PESSOAS MUNDO AFORA?
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|AVALIACAO: SANDERO|

Exterior

Apesar do modelo testado ser o nada extraordinario
preto, ha a belissima op¢io de pintura azul metalica
que acentua bem as linhas de corpo principalmente
da cintura e traz um pouco de carater ao carro,
dando impressio mais divertida ressaltando do mar
de carros cinzas das ruas de hoje. O conjunto éptico
apesar de altamente caracteristico do carro, nio é o
mais marcante.

O seu melhor dngulo certamente é o de tras, dando
a impressdo de estar realmente abracando a rua,
com uma boa postura e propor¢io, coisas que se
mantém através do carro inteiro, mas certamente
mais acentuadas na traseira. E uma pena que quem
ver a traseira, vai ser s6 enquanto a ultrapassa, bre-
vemente, pois o conjunto mecanico ndo vai deixar
ninguém pra tras.

Por fora di a impressdo de ser um hatch pequeno
um pouco inchado, devido a sua postura um tanto
alta com cintura um pouco larga. No fim das contas,
o visual n3o agride ninguém, e é sé isso.

AL AL LU0 A EELLERETELR U
| T i -
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Interior

VISUAL O interior do Sandero é recheado dos mais
diversos plasticos, com um pouco mais de refina-
mento que o seu irm3o menor o Kwid. Todas as
linhas te levam direto a tela da central multimidia,
que nio é das maiores e certamente ndo é das
melhores. Nada demais, nio cheira nem fede, carro
comum, com materiais e formas comuns.

CONFORTO Apesar da grande preferéncia pelo
revestimento em couro, os bancos em tecido sio
6timos para os dias quentes e para a longevidade do
interior. Os bancos sdo confortaveis e oferecem
suporte adequado para trajetos didrios, mas pes-
soas com pernas mais compridas podem sofrer um
pouco com o assento um pouco curto. Nada além do
esperado para um hatch deste tamanho.

ACESSORIOS O carro é razoavelmente bem equi-
pado com ar condicionado, vidros e travas elétricas,
diversos porta trecos e a central multimidia com
entrada auxiliar, o que é muito bom porque vocé
nunca sera capaz de parear seu celular ao bluetooth
antes de chegar ao seu destino. Basicamente, todos
os acessorios esperados de um carro deste porte, e
uma central multimidia ruim.

21




|AVALIACAO: SANDERO|

Mecanica

MOTOR Com o mais potente de 1.6 produzindo
apenas 98cv na gasolina, pode te fazer pensar que
vai ser compensado na economia, entretanto pouco
mais de 9 km/L de consumo urbano discorda. O
que € positivo do conjunto mecinico é sua fobia de
oficinas, sendo altamente confidvel e passando
muitos quilémetros sem falhas mecanicas. Um
motor muito ordinario, basicamente.

FREIOS Com a tecnologia ja testada desde o ano de
1900 dos freios a tambor na traseira contrastando
com os modernos discos na dianteira, tem capaci-
dade suficiente pra te tirar de apertos, mas nio sio
nada de especial.

CAMBIO As trocas de marcha sio macias, a ala-
vanca é pouco vaga, mas nada que vocé va notar no
seu dia a dia. Nada demais.

22

Sensacao

DIA A DIA Nada melhor para o dia a dia que um
carro que vai ligar todas as vezes que vocé girar a
chave na ignicao, e isso é plenamente cumprido pelo
Sandero. Além disso, o espaco interno é suficiente
para uma familia de 4,5 pessoas, e a suspensdo é
confortavel o bastante para todos os trajetos diarios,
contanto que vocé more em um local pavimentado.
Um carro para te levar onde vocé tiver que ir.

DIVERSAO Nio h4 muita, sinceramente. Se vocé
busca diversdo, o Sandero RS providencia, mas o
modelo comum do hatch nio é nem um pouco
focado em diversio. O motor falta torque e poténcia
e a suspensdo faz vocé se sentir como em uma Toyota
Bandeirante fazendo curvas, bem mediocre mesmo.

PERCEPCAO Todos que vém seu carro, s6 vio
pensar "ndo é um RS" e nem viao dar outra olhada.

23

FICHA TECNICA

Motor 1.6 gasolina, 72cv de poténcia a 5600 rpm,
12,3 kgfm de torque a 3200 rpm

Transmiss3o 5 marchas manual e tragdo dianteira
Suspensdo Independente, bragos sobrepostos
(diant.), Eixo de torc¢do (tras.)
DimensdesComprimento 3972mm, largura 1570mm,
altura 1324mm, entre-eixos 2395mm

Freios Disco solido (diant.) Tambor (tras.)

Rodas e Pneus Liga leve, 175/70 R14

Preco R$1.500 - R$20.000

Veredito Um étimo carro pequeno, sem firulas com
direcdo bem direta, manutencio barata, potencial e
diversdo para todos os bolsos, sé peca na falta de
acessorios e no consumo.

Nota 4/5
EEENEO
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|AVALIACAO DE CLASSICO||

o0 ano de 1970, apds o grande sucesso do Opala, a General
Motors comecou as pesquisas para o desenvolvimento do seu
primeiro carro mundial. Com desenho feito em conjunto por
designers de seis paises na Inglaterra, motor projetado na Alemanha,
e carroceria produzida no Brasil em 1973 foi lancado o primeiro
Chevette. Com sua performance préxima a da Caloi 10 lancada um
ano antes, tinha grande economia e foi o grande salvador da monta-
dora durante a crise do petrdleo que aconteceu no mesmo ano de
langamento do pequeno carro da GM. O pequeno carro, de 68cv con-
tava com inovagdes tecnologicas importantes para a época, como o )\
cabecote cross-flow que separava na esquerda e direita do motor a
admissdo e o escape, garantindo que a admissdo n3o esquentasse
tanto e melhorava assim o desempenho e diminuia o consumo. Equi-
pado com grandes confortos para um carro pequeno e popular, como
cinzeiros também no banco de trds (afinal eram os anos de ouro),
chave do contanto que também abria o porta malas, plastico do painel
acolchoado para as eventuais batidas e limpador de para-brisa com
nio s6 uma, mas duas velocidades. Além disso, tinha algumas vanta-
gens no ambito da seguranca, como a coluna de dire¢io nio pene-
trante e freios com duplo circuito para emergéncias. Mesmo com tais
equipamentos reduzindo a emocdo proporcionada pelo pequeno
carro de tracdo traseira, por pouco mais de 21 mil cruzeiros, foi
grande sucesso de vendas, sendo eleito carro do ano em 1974.
Houveram poucas altera¢des ndo cosméticas no carro durante
seus vinte anos de produgio, além de incluir freios a disco na dian-
teira de fabrica e a substitui¢do do cAmbio de quatro marchas pelo de
cinco. Foram trés gerag¢des, a primeira (1973-1977) apelidada de tuba-
rdo, a segunda (1978-1982) de bicudo e a ultima (1983-1993) de mon-
zinha. O modelo que temos aqui hoje é um monzinha hatch de 1983,
um dos Chevettes mais raros devido a mudanca do gosto do publico
brasileiro que desfavoreceu as vendas dos hatch durante esse periodo.
Este Chevette é um exemplar muito classico do impacto que
teve esse carro na cultura automotiva brasileira, sendo ele um carro
forte e confiavel, e com os beneficios de encontrar pecas em qualquer
padaria, com 37 anos de muito abuso ainda roda. Passou de m3o por
pelo menos 6 pessoas, e agora com o preco de R$4000 e apenas
"alguns detalhes" foi parar na m3o de um jovem comecando sua
jornada pelo mundo automobilistico. Uma bela jornada, com diversas
histérias para contar, tipica de um dos carros mais icénicos da cultura

brasileira. De fato, emocionante.
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Este é um 1.6/S, que garante menos de 20
minutos para poder sair da garagem (diferente-
mente do modelo a alcool), e alguns itens de luxo,
como o desembacador do vidro traseiro (ndo funci-
ona atualmente) e relégio no painel (funciona), o
LED azul no painel de instrumentos apesar de
pratico e estiloso, ndo é equipamento de fibrica.
Mas o grande diferencial deste carro nos dias de
hoje, n3o é apenas a capacidade de modificagio
(note o espaco para um segundo motor embaixo do
capd), mas também a tracdo traseira. A famosa
"trac¢do correta" tio desejada por entusiastas, garante
a diversao no volante. Por ser das pouquissimas
opgoes de carros baratos com tragdo traseira, o Che-
vette é altamente procurado por amantes do drift e
por jovens querendo uma alternativa a experiéncia
blasé que qualquer competidor com tra¢io dianteira
proporciona. Afinal, melhor forma de demonstrar
pericia que fazer um balao de ladinho, nao ha. E se,
ou melhor, quando algo der errado, pecas de reposi-
¢do sio baratas e muito abundantes. Fundiu o
motor? R$500. Arrebentou o eixo traseiro? R$200.

Para o dia a dia, a falta de dire¢3o hidraulica
fard alguns reclamarem em toda e qualquer vaga,
mas isso logo é remediado pelo espetacular raio de
giro que o carro tem. Apesar de todos os itens de
conforto listados previamente, comparado com
carros populares de hoje, o interior pode ser descrito
como espartano e apesar de ser inconveniente para
passageiros, para o motorista n3o faz falta pois a
pilotagem é muito engajada. A visibilidade é um
ponto alto do carro, com boa posi¢ao do motorista e
os pilares finos como lapis nio s6 reduzem pontos
cegos, mas também forcam o motorista a refletir nas
consequéncias da sua direcdo, tornando o carro
ainda mais seguro. A suspensdo é mais voltada para
o conforto do que para esportividade, proporcio-
nando uma viagem bem tranquila para quem esta
no carro, apesar de nio ser certeza se ela é assim
pelo projeto e qualidade ou se foi a agdo do tempo
nas molas e amortecedores, envelhecendo-a como
um bom vinho. Agora o consumo. Era bom para os
padrdes e precos de 1983, mas com gasolina
proxima a cinco reais, os 9 km/L s3o mais dignos de
um carro para fins de semana do que para um carro
de uso diario.

Entretanto, este n3o é um carro que se
compra para ir ao trabalho, quem compra carro
antigo sabe bem que o que importa sio as sensa-
¢oOes. E este carro cumpre todos os critérios para ser
um projeto emocionante: pequeno, bastante rugido
de motor, sem airbag, direcdo engajada, tracio tra-
seira, pecas de reposi¢do baratas, amplo suporte
aftermarket e sem quaisquer firulas.
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FICHA TECNICA

Motor 1.6 gasolina, 72cv de poténcia a 5600 rpm,
12,3 kgfm de torque a 3200 rpm

Transmissdo 5 marchas manual e trag3o traseira
Suspensdo Independente, bragos sobrepostos
(diant.), Eixo de tor¢do (tras.)

Dimensées Comprimento 3972mm, largura
1570mm, altura 1324mm, entre-eixos 2395mm

Preco R$1.500 - R$20.000

Freios Disco sdlido (diant.) Tambor (tras.)

Rodas e Pneus Liga leve, 175/70 R14

Veredito Um étimo carro pequeno, sem firulas com
direcdo bem direta, manutencdo barata, potencial e
diversdo para todos os bolsos, sé peca na falta de
acessoérios e no consumo.

Nota 4/5
EEEERO
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l‘ 0 e l: 0 G 0 l G 1 G I S l Neste papo de posto, conversamos com Ney sobre o seu Gol GTS e como que tudo comecou.
Edi¢do Flavio Scorpione Fotografia Flavio Scorpione
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Se apresente para nossos leitores.
Ney Gabriel, 22, estudante universitario de Design
Gréfico, infelizmente. Sou tatuador também.

Como/ O que te fez comegar a gostar de carro?

Nio tenho uma memoria mto bem definida. Vejo uns
relatos de familia, meu pai curte e tal. Mas comigo eu
nio lembro muito de ter um momento definido
assim, sempre gostei mais por baixo, sempre achei
carro maneiro. Nio teve nada especifico. Mas o tempo
foi passando e comecei a entender mais da parada,
mais de adulto. Mas eu sei que tenho interesse por
Mercedes, porque meu pai sempre teve umas merce-

des mais antigas e criei esse gosto por elas.
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Apresenta a Goleta. Qual é o projeto, o que ele tem,
porque? Para onde vai o projeto? Quais sio os proxi-
mos passos?

Eu sou dono de um Gol GTS 1992 convertido pra
injecdo eletronica. de modificacdo ele ndo tem nada
direito, foi um achado pelo custo beneficio e pelo
estado. De modificac¢io ele tinha s6 as molas corta-
das, que ji entregaram pra mim assim, gragas a
deus. Tem a inje¢do, o dono antigo mudou também
as rodas, as do Voyage novo. Algumas coisas no
interior pra qualidade de vida, o para sol, dire¢do
hidraulica. O projeto nao é muito definido, mas eu
fico gravitando pra fazer algo como o Evo do Lancer
ou o RS do Sandero.
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Proximos passos para o projeto?

O primeiro passo é dar aquele carinho, aquela
manutencio, pra ter uma base solida. Eu acho que o
carro td bom, tem uma boa poténcia, d4 pra se diver-
tir. Mas tem muitos detalhes pra fazer, de elétrica e
direcdo, sé pra deixar ele bem certinho. Tou satis-
feito com os pneus que eu tenho, talvez s6 mudar o
offset mesmo e a suspensio pra ficar mais plantado.
Depois é ver o que cabe de poténcia pra ele, nio
quero um monstro, nio quero andar com 30 quilo
de pressdo na turbina. De estética eu to bem satis-
feito, s6 quero mudar o que t4 meio podre, o volante
os bancos. Mas de resto to bem satisfeito com o
carro. Mas ta tudo muito turvo ainda, tem que ir
fazendo de passo em passo e ver pra onde vai.

Por que vocé gosta do Gol? Como ele te faz sentir?
E um carro que eu sempre gostei, sempre curti
esses carros quadraddes. Sempre fui chegado em
carro pequeno, hot hatch. A gente tava precisando se
livrar de um carro aqui em casa, que era uma
bomba, ai vendendo ele, nem tinha muito valor, ai
valeu a pena comprar o Gol. sempre curti o bicho,
tava ligado que era um carro mais esportivinho, con-
fivel e sem ter que se matar pra poder achar e com-
prar. Gostava desde moleque do Audi Quattro, e o
gol é quase um quattrinho.

Um icone do automobilismo, e porque?

Vou nem mentir, ndo tenho, nio acompanho.
Nunca tive a tradi¢do, nunca despertei o interesse.
Sempre achei F1 muito chato, mas respeito muito os
caras, é a ocupacio mais absurda ser um piloto pro-
fissional. Talvez o Stig seja meu heréi do automobi-
lismo hahahahah.
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Se vocé s6 pudesse ter um carro, para o resto da vida,
qual seria e porque?

Nossa, muito dificil essa. Ferrari Gt4 Lusso V2. E
um carro GT, de familia, um V12 da Ferrari, motor
central, mil paradas foda. N3o seria t3o pratico, nio
daria pra fazer offroad, nem acampar. Mas une tudo
que eu curto, é um carro lindo que da pra usar pra
mil coisas. E é uma Ferrari Hatch, foda-se.

Uma estrada ou pista para dirigir e com que carro?
Eu queria dirigir um NSX numa autoestrada no
Japdo, bem midnight club. Ou entdo um Delta Inte-
grale nos Alpes.

Pior perrengue que ja passou como carro?

Teve um que foi o problema mais chato, que eu
descobri quando tinha um gato na mangueira de
combustivel, e comegou a vazar um monte de gaso-
lina de baixo do carro. Tava sozinho, n3o sabia pra
onde ir, o que fazer, a gasolina acabando, até onde eu
ia chegar. Af parei o carro e deixei 14 até o dia
seguinte pra guinchar pro mecinico. Mas o pior
perrengue oficial, que me da dor de cabega até hoje,
foi quando eu tava voltando pra casa tarde da noite,
na chuva e o cabo do acelerador arrebentou. M6
terror o pedal mole. Ai tive que parar o carro ali
mesmo e pedir pra alguém me buscar, tirei um
monte de coisa do carro baixo muita chuva, quando
fui trancar o carro a chave prendeu na porta e fiquei
14 me molhando. No dia seguinte também fui deixar
o carro na oficina e os caras fizeram outro gato que
até hoje o cabo prende de vez em quando e fica com
o acelerador aberto eternamente, até eu parar o carro
e ir 1a desenroscar ele com a mio. Até hoje. Esse é o
pior perrengue, com certeza, mas um de muitos.
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Alguma coisa pra acrescentar?

Meu gol 1992 d4 trabalho pra todos esses 1.0 turbo de boy ai que custa mais de 7o mil.
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10 carros pra deixar
aquele hippie fedido
ambientalista cheio
de raiva e rancor

Confira aqui os melhores carros para incomodar aquele seu vizinho petista que vai de bicicleta pra cima e pra
baixo, ocupando o seu lugar na rua:

YAMAHA RD-350 Apelidada de de viuva
1 0 negra, pode nio ser um carro, mas

garante incomodar qualquer ambienta-
lista chato. Com seu motor de dois tempos, hoje
reservados somente para motos de trilha, além do
barulho caracteristicamente alto e agudo, expele
gases toxicos devido a queima de 6leo com o com-
bustivel. Esta esportiva classica dos anos 7o vai
deixar qualquer um dirigindo um hibrido se contor-

cendo quando te ver soltando fumaca preta até
parado no seméforo.

HILUX A famosa camionete indestrutivel, a
9 cada modelo mais confortivel e moderna,

agora com compartimento refrigerado para
levar a sua cerveja. Otima para levar os filhos para a
escola em seguranga, observando de cima todos os
hatches econémicos no caminho. Além disso tudo,
a trac3o nas quatro rodas e marcha reduzida te per-
mitem aproveitar a natureza em seus melhores
angulos: embaixo de seus aros 18.
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vocé pode ir para o trabalho em grande estilo
e fazendo 4 Km/L, nesta iconica barca de luxo.
Abra uma cerveja, acenda seu cigarro e fantasie com
os tempos que nio existia controle de emissdes,
nem se preocupar em incomodar aquele pessoal

8 GALAXY LANDAU Com seu motor V8 5.0

daquele tal de “aquecimento global”.

vos japoneses dos anos 9o, causa torcicolos
por onde passa com suas curvas, mas nio é por
isso que ele estd nessa lista. O que realmente
importa é seu motor rotativo, queimando 6leo de
fabrica como os motores dois tempos e fazendo 6
Km/L (motivos que fizeram a cultura do politica-

7 MAZDA RX-7 Um dos mais icénicos esporti-

mente correto acabar com esse tipo de motor). Passe
causando a 8ooo rpm enquanto cospe fogo pelo
escape, deixando todos nos seus Smart com aquela
raiva que vocé sabe que no fundo é inveja.
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DODGE RAM 2500 Agora sim, mogo. Se vocé
6 acha a Hilux é muito coisa de menino de
cidade, este cabrito é perfeito pra vocé. Nada

mais imponente no retrovisor do que sé enxergar
grade cromada. Um enorme motor diesel de 6.7L
com torque para arrancar arvores e uma cacamba
grande o bastante para levar o prius de quem recla-
mar, isso sim é coisa de cabra macho.
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DODGE DEMON V8 de 6.2L com um super-

charger de 2.8L fazendo mais de 8oo cavalos.

Banco do passageiro? Opcional. Vem com uma
caixa para transformar o carro em uma maquina
que faz o quarto de milha em menos de 10 segun-
dos. Ah, e ele empina. Preciso dizer algo mais?

CHEVROLET VERANEIO Nada mais deixa
um esquerdista de sandalias e migangas tao
bravo quanto um dos maiores simbolos da
ditadura, a Veraneio da PM. Com 2 toneladas, vocé
pode optar por expelir gases toxicos com a diesel, ou
queimar gasolina fazendo 6 Km/L, enquanto vocé

trds Otimas lembrancas para os patriotas e pesadelos
para os frouxos.

F-MAXX Para fechar a lista, nada mais nada

menos que a maior picape do Brasil. Feita pela

paranaense Tropical Cabines, usa como base o
chassi de um caminhdo (o motor também) e a
cabine da F-250 modificada. Cabine dupla? Muito
pouco, essa aqui € tripla . Pode levar até 9 pessoas
confortavelmente em seus 7 metros e meio, para dar
uma volta no latifindio. Tudo isso por apenas
R$500,000, o prego de um Porsche 911 semi novo.
F-Maxx, pra vocé que nio tem nada a compensar.

HUMMER H1 Ja que vocé ainda n3o pode ter

um tanque para passar por cima do trinsito

no seu caminho, vamos para o préximo na
lista: O Hummer Hi. Direto do exército dos grandes
EUA, nunca se esqueca, e nem deixe esquecer, os
majestosos valores americanos de liberdade, con-
sumo e sobre tudo, masculinidade.

CHEVROLET A-10o Nada t3o pratico como

uma grande camionete movida a 4lcool, certo?

Mas tudo vale a pena quando vocé (e seu
vizinho) acordam uma hora mais cedo pra deixar o
motor esquentar e lembrar a todos desde o café da
manh3 quem é que manda, com 6 cilindros e 4.1
litros direto dos anos 8o.




Correio dos leitores

O que os leitores andam dizendo por ai? O que acharam das edi¢6es passadas, o que rolou de bom? Veja aqui
o que o pessoal nos contou e os melhores memes tirados direto do nosso famoso grupo do Zap desse més.

"A edicio de Abril me fez final-
mente puxar o gatilho em um
passat 78 que eu vinha namo-
rando a meses. Vocés estavam
certos, homem que é homem
gosta mesmo ¢é de carro, e quem
gosta de carro mesmo nio se
importa se o carro s6 funciona
semana sim, semana nio! Bom
demais, recomendo a todos!"
Edilson Morais,

Santo Anasticio - SP

"Nesse ultimo feriadio fui levar a
familia para passar o fim de
semana em Angra. Depois que eu
li Como ganhar tempo em via-
gens, a gente foi pra 14 em menos

de uma hora e meia. E s6 Podium
no tanque, sorriso no rosto e
terror nas estradas"”

Augusto Quintana,

Rio de Janeiro - R}

"Depois de ler a revista em um
barbeiro, eu me tornei assinante
no mesmo dia. Finalmente um
pessoal cansado do politicamente
correto, que fala o que a nés entu-
siastas queremos ouvir!"
Everaldo Santos,

Anapolis - GO

Aerofélio apto a segurar o Corolla.
Jodo dos Santos

Nem o martelo de Thor consegue

parar o Uno com escada no teto.
Adélio de Oliveira

Ta afim de mandar alguma coisa
pra gente? Escreve um email para
correio@revista.com.br

Ou se quiser entrar no Grupo do

Esse Lada aqui pegou os restos
da chaminé de Chernobyl e usou
de ponteira.

Fernando dos Anjos

Zap, escaneia o QR code ao lado!
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*preco de 50 reais valido apenas para contrato de 10 anos, vinculado ao carro registrado, caso carro nunca tenha apresentado
problema; em caso de atraso na fatura, seu carro serd retido até que o pagamento seja efetuado; ndo existe possibilidade de
cancelamento; servico disponivel de segunda a sexta, das 14h as 18h; caso necessario mais de um dia para o conserto, serd
cobrada taxa de tempo extra; consertos serao cobrados separadamente; quantidade de atendi-

mentos didrios é limitada, visitas devem ser agendadas com pelo menos 3 semanas de antece-
déncia; todo cancelamento de manutencio sera taxado de forma aleatéria; valor mensal sera
triplicado caso o carro nao esteja quitado; atendimentos distantes do centro da cidade terdo
taxa extra de transporte; carros com revisao atrasada ndo serao atendidos; carros comprados ha

mais de 2 anos serao avaliados para aumento de preco da mensalidade; mais taxas além das
listadas serdo cobradas; qualquer outra duivida, ligar para (11) 3873-6669, chamadas serdo o~
cobradas R$2,50 por minuto. MANUTE NQOES
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