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Resumen. La apropiacién cultural es una problemdtica muy comin en la industria de la
indumentaria y la moda, a lo largo de la historia se han dado muchos casos en los que estas
acciones se han considerado como el detonante del proceso creativo, pero en ellas se hayan
implicitos aspectos de identidad, politica y realidad social. Este estudio, mediante un caso
reciente de apropiacién, analiza las diferentes dimensiones que tiene esta problematica y
que su desarrollo ha dado como resultado poner en cuestiéon las formas que estd
adquiriendo el objeto o medio cultural dentro de uno de los principales debates
contemporaneos: la identidad en tiempos globalizados y su relacién con la industria de la
moda y el lujo, a la vez que busca materializarlo mediante una propuesta artistica.
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Abstract. Cultural appropriation is a very common problem in the industry of clothing and
fashion, throughout history there have been many cases in which these actions have been
considered “the trigger” of the creative process, but there are aspects of identity, politics
and social reality implied. This study through a recent case of appropriation, analyzes the
different dimensions of this problem and its development has resulted in thinking about the
forms that the cultural object is acquiring within one of the main contemporary debates:
identity in times of globalization and its relationship with the fashion and luxury industry.
At the same time seeks to make it visible through an artistic proposal.

Keywords: Cultural appropriation, fashion and identity, cultural object, authenticity,
luxury.

1. Introduccion

En el capitulo que se ha denominado: cartografia de una controversia, se expone un
reciente caso de apropiacion cultural dentro de la industria de la moda de lujo, el cual ha
generado una discusion que abarca factores econdmicos, politicos y sociales. El mismo
que ha sido descrito mediante el método de andlisis: “Mapear controversias” o

“Cartografia de las controversias” de Bruno Latour.

Para su desarrollo se han utilizado fuentes primarias de los agentes mismos y fuentes

secundarias que han tenido repercusion dentro de la controversia. Se han rastreado de
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manera sucesiva los elementos que la conforman y se les ha restituido a los actores la
capacidad de expresar sus propias visiones, independientemente de la posicién de la

autora, pues es un actante mas.

Es por ello que dentro de la lectura se dardn cambios en la estructura de la narrativa
desde la persona gramatical haciendo uso de la tercera y primera persona con el fin de
facilitar la comprension de su rol y evitar la ambigiiedad o confusién con respecto de los

multiples actores y posiciones frente a los de la autora.

El espacio social donde se ha desarrollado esta controversia ha sido la internet,
mediante las redes sociales, pues fue el lugar donde se dio a conocer el caso, se difundié
rapidamente y ocasiono el debate, surgiendo todo tipo de posiciones en torno al caso,
desde opiniones positivas y de apoyo a la marca, asi como manifestaciones negativas o
en contra mayoritariamente, las cuales aludian principalmente a un uso inadecuado de la
iconografia ya que “corresponde o pertenece” a culturas indigenas en estado de

vulnerabilidad.

Este caso se centra en Ecuador, pais en el cual la artesania es una de las principales
fuentes de ingreso para muchas comunidades indigenas, por lo que encontrarlas en sus
diversas manifestaciones culturales es muy comun, por este motivo, dentro del
imaginario colectivo estin presentes las formas de los objetos, representaciones,

cromatica, iconografia, etc. [1].

2. Cartografia de una controversia.

Loewe es una marca de moda de lujo espafiola con sede en Madrid, actualmente
perteneciente al grupo empresarial LVMH (Louis Vuitton Moét Hennessy) la misma que
presento su coleccion de primavera/verano 2018 Ready-to-wear, el 29 de septiembre del
2017 en Paris, en dicha coleccién entre otras, contiene dos piezas que llevan elementos
iconograficos, conocidos como elementos graficos de las artesanias textiles andinas
producidas por culturas indigenas ubicadas al norte de Ecuador. Su origen se atribuye a
la Cultura Otavalefa, sin embargo, esta iconografia también es utilizada por el pueblo

Salasaka ubicado en la provincia de Tungurahua.

La firma ha utilizado dicha iconografia, la cual en Ecuador es muy conocida, se

encuentra principalmente en superficies textiles como tapices, ponchos y bolsos,



también llamados shigras. Segun la investigaciéon de Mendoza y Moncayo (2012) esta
iconografia textil es Illamada “Las chismosas”, la cual consiste en figuras
antropomorficas que son una representacion de personas de espaldas que llevan
vestimenta tipica con ponchos y sombreros con cabellera larga trenzada o una coleta
envuelta con una cinta; estas figuras, segtin los autores, representan la vida cotidiana de
las artesanas. Su nombre, principalmente hace alusién, al momento en que las artesanas

se encuentran tejiendo y cotilleando (Mendoza y Moncayo: 2012, 78).

La iconografia andina utilizada en las prendas de Loewe corresponde a dos imagenes: la
primera en la que se representan dos figuras de personas de espaldas, utilizada en un
suéter que ademads tiene el logo de la marca bajo la grafica y la segunda en un bolso
crossbody con la misma iconografia, con la diferencia de que hay tres figuras
antropomorficas. En su asa también se puede evidenciar el uso de los colores de las

conocidas shigras y su aspecto en general luce muy similar.

Al presentarse la coleccion en Parfs se puso también a disposicion de los consumidores
la misma, en la pdgina web de Moda Operandi. Mediante esta plataforma las
colecciones de marcas de lujo pueden ser pre-ordenadas en linea de forma inmediata. El
precio del suéter, segtin el portal es de 690 euros y el bolso no se encuentra entre las

opciones para compra [2].

Estas prendas dentro de la coleccién presentada lucen “tipolégicamente incongruentes”
con respecto del resto de formas, siluetas, etc. En la coleccién predomina el
movimiento, las siluetas fluidas y cortes asimétricos. Otro aspecto importante es que
dicha iconografia es el inico motivo de gran tamafio, ademds del logo de la marca, el
resto de grafica utilizada consiste en tramas, estampados lineales y de cuadros. La
cromdtica que prevalece son tonos pasteles, mientras que en los motivos se mantienen
los colores que comunmente se encuentran en los objetos con graficas de “las

chismosas”.

A primera vista no se entiende la inspiracion de la coleccion, para ello es necesario
familiarizarse con su concepto. En la entrevista ofrecida a Vogue USA, Jonathan
Anderson, Director Creativo de la firma, asegura que esta coleccion estd inspirada en
una mujer bohemia que ha emprendido un viaje “neo hippie tedrico” y que ha recogido

todo tipo de souvenirs alrededor del mundo:



Esta coleccion fue disefiada con la idea de tranquilidad y calma, pero a la vez busca
redefinir al término lujo, ddndole un significado tangible y prioriza la materialidad e
innovacion en la técnica desarrollada en cada prenda, pues para €l, el corazén de esta

casa de moda es la artesania [3].

Si bien es cierto, entre los souvenirs que ha recogido “la mujer viajera de Loewe”, estan
los tejidos elaborados a mano en Sudamérica, sin embargo, no se especifica su origen o

a qué cultura pertenecen, lo que ha dado paso al desarrollo de esta controversia.

Las redes sociales son actantes importantes en este caso ya que fueron el primero y
principal medio de difusion, se inici6 con una publicacion que realiz6 el fotdgrafo de
moda ecuatoriano, Saul Endara en su perfil de Facebook en la que expresa una dura
critica a la marca e indica que hay una diferencia entre inspiracion y hacer “copy-paste”
ya que para €l, no hay ningun proceso de disefio, los colores y el disefio son iguales a la
iconografia Otavalefia y Salasaka, ademds expresa su preocupacién por si intentan
patentar los disefos de estas comunidades. Termina su publicacion con una postdata
escrita en mayusculas: “Loewe devuélveme mi oro, mis virgenes y mi patrimonio

cultural” [4].

La disefiadora ecuatoriana Joshe Ordofiez empezd una peticion en el sitio web
Change.org, la cual se titula: “Help to take down Loewe clothes that are a copy of
Ecuadorian crafts”. La cual manifiesta que la marca se estd aprovechando de la
artesania ecuatoriana, robando sus antiguas expresiones artesanales y culturales, ademas
de que se trata de un caso de apropiacion cultural, y pretende que Loewe ofrezca una
disculpa publica a los artesanos, les dé el debido crédito y pague por usar su propiedad

cultural e intelectual.

En las diferentes publicaciones la disefiadora hace un llamado de atencién a las
autoridades gubernamentales para que se manifiesten al respecto e invita a firmar la
peticion para defender a las comunidades indigenas y al patrimonio cultural y artesanal

de estos pueblos [5].

La difusiéon masiva de esta controversia tuvo como resultado su publicacion en dos
periédicos de Ecuador: Diario “Extra” y “El Comercio”, en este ultimo se hace
referencia a Joaquin Moscoso, director del Instituto Nacional de Patrimonio Cultural

(INPC) quien sostiene que en Ecuador esta entidad protege el conocimiento y las



técnicas tradicionales de los pueblos y las comunidades, mas no los productos en su

materialidad [6].

El impacto de esta controversia fue tal que muchas personalidades e influencers de la
industria de la moda se pronunciaron a favor de la peticion presentada por Ordoiiez e
invitaron a sus miles de seguidores a unirse, como Andrea Diana Tandsescu, fundadora
de “La blouse roumaine” comunidad que inicié “Give Credit Project” una campaia de
defensa en linea que pide a la industria de la moda que dé crédito al disefio tradicional
de los pueblos indigenas y las comunidades locales de todo el mundo, esta y mads
plataformas se sumaron, incluyendo Playgroung Magazine, revista conocida por

viralizar de forma muy rdpida sus contenidos.

Tras la expansion de esta campaiia, el caso fue publicado en Diet Prada, la cuenta de
Instagram mas reconocida de denuncia de los casos de plagio, muy comunes en la
industria de la moda, quienes mediante la sétira e ironia hacen conocer a sus seguidores
(que ascienden al millén), lo que acontece en la industria. La publicacion dedicada al

Caso:

“The world traveler pastiche that is becoming a @loewe signature can sometimes
remind you of European fashion's imperialism problem. Coming from a brand that
literally has a foundation to support the art of craft, some of the pieces offered in the
SS§18 Loewe show prove problematic. The images and weaving style of traditional
Ecuadorian textiles have been directly lifted into luxury goods. To come out and put

their brand name over the country of origin, well, the joke writes itself. “[7]

El post dio a conocer internacionalmente este caso, obtuvo mds de 5.500 likes, tras esta
denuncia masiva Jonathan Anderson, Director Creativo de Loewe, publicé en su cuenta
personal de Instagram una fotografia del bolso Loewe con la iconografia en pasarela, la

misma que actualmente ha sido eliminada [8].

La publicacién especificaba que Loewe presentard una coleccion completa de mantas,
tapices y bolsas que muestran “una expresion global de diversas técnicas artesanales”
por motivo de la préxima edicion del Salone del Mobile en Milén. El disefiador asegura
que presentado en el desfile Loewe primavera/verano 2018 en la UNESCO en Paris, el
“Salone Project” comenzd con una primera serie de tapices a gran escala especialmente
comisionados con imagenes digitalmente transpuestas en miles de hilos antes de ser

tejidas en grandes muestras en un taller especializado en Aubusson, Francia.


https://www.instagram.com/loewe/

Menciona también que en aquel desfile de mujeres, el estilo del bolso usado en el look
N°3 representd la iconografia andina tradicional y que constituye un preludio a esta
iniciativa ya que hace eco de uno de los tapices de la coleccion que se presentard en
abril. El texto finaliza aclarando que con esta iniciativa Loewe reafirma su compromiso
de respetar, preservar y celebrar el oficio, asi como la transferencia de conocimiento a
través de los trabajos de la Fundacion Loewe y el premio anual “Loewe International
Craft Prize”. Ademads, afiade que el proyecto estd siendo documentado en varias
locaciones alrededor del mundo resaltando a los artesanos involucrados en la

produccion de los tapices.

Por otro lado, tras no obtener ninguna respuesta por parte de autoridades de Ecuador,
pues buscamos diferentes medios para comunicarnos con las autoridades, pero no fue
posible, optamos por hacer conocer este caso via diplomdtica en el Consulado de
Ecuador en Barcelona, para que mediante esta entidad se logre el contacto. En el
documento se exponia el caso con fotografias e informacion, ademds de las leyes que
amparan la proteccion del patrimonio cultural inmaterial. En respuesta, el Coénsul

ecuatoriano pidié una reunién con mi persona para hablar sobre el caso.

A nivel internacional, la UNESCO ha desarrollado un Plan de Gestion del Patrimonio,
un instrumento normativo que sefiala indicadores, mediante los cuales, los estados
deben desarrollar politicas y “compromisos publicos” direccionados a la proteccion,

salvaguardia y la valorizacion del patrimonio [9].

Dentro de este plan se mencionan tres componentes: “Registros e Inscripciones” que
aluden a la inscripciéon de los recursos culturales que se reconocen como valiosos
“Proteccion, Salvaguardia y Gestion” donde se establece el compromiso de desarrollar
leyes y normas para salvaguardar el patrimonio material e inmaterial (previamente
registrado) y la participaciéon de las comunidades correspondidas. Y por tltimo la
“Transmision y Movilizacién de Apoyos” que tiene como fin sensibilizar a los sujetos y
comunidades sobre el conocimiento, valor y sentido del patrimonio, también se refiere a
la inversion para la promocién del patrimonio, la cual implica a la sociedad civil y al
sector privado con el objetivo de que “el mensaje de su valor e importancia se transmita

a las generaciones futuras”.



Este plan desarrollado con base en la “Convencién para la Salvaguardia del Patrimonio
Cultural Inmaterial” de la UNESCO, la cual tuvo lugar en Paris el 17 de octubre del
2003, menciona la importancia y trascendencia del patrimonio y menciona su

compromiso de proteccion y respeto al mismo.

En el Ecuador existen multiples leyes y disposiciones constitucionales que garantizan la
proteccién y salvaguarda del patrimonio inmaterial: la Constitucién de la Republica del
Ecuador, Art. 57 numerales 12 y 13; ademaés de las prescripciones de los Art. 93 y 94 del
Cdédigo Organico de la Economia Social de los Conocimientos, Creatividad e
Innovacion; y, de la Ley Orgénica de la Cultura en el capitulo cuarto los Articulos desde

el 79 al 82 [10].

En la entrevista con Juan Carlos Coellar, Consul General del Ecuador en Barcelona, me
expresoO su preocupacion e interés con respecto al caso y me manifesté que lo comunic6
al Instituto Nacional de Patrimonio Cultural en Ecuador, pero que es un tema legal de
registro de propiedad intelectual y que en Ecuador no existe un registro de que esta
iconografia le pertenece al pueblo otavalefio, por lo que no se podria hacer una denuncia

formal.

Por otro lado, mencioné que el tema de registro y propiedad intelectual fue una de las
principales preocupaciones durante su gestion como Viceministro Coordinador de
Patrimonio de Ecuador (2009- 2012), tras una investigacién y recopilacién de
informacion se logré registrar alrededor de 70.000 de 3 millones de bienes culturales en
el Ecuador, con el objetivo de proteger y conservar el patrimonio. (Comunicacién

personal, 14 de diciembre, 2017).

El caso se reanuda en la edicién nimero 57 del Salone del Mobile de Milan el cual tuvo
lugar del 17 al 22 de abril del 2018, fue la tienda de Loewe de esta ciudad el escenario
donde se present6 la coleccion de tapices y bolsos tote que efectivamente habian sido
realizados utilizando varias técnicas artesanales de distintos puntos del mundo. En este
lugar pude evidenciar que dentro de la instalacion no habia un registro de video ni la

“debida exposicién a los artesanos”, ofrecida por Anderson.

Las colecciones de tapices ni siquiera contaban con una inscripcion del origen o de la

técnica empleada. Esta informacion era dada sélo por el personal, mientras que dentro



de la tienda estaban exhibidos los bolsos tote, estos si contaban con una descripcion que

detallaba el titulo, técnica, materiales y origen.

Imagen 1. Entrada a la instalacién de Loewe, Milén, (2018), [Foto], registro propio.

Imagen 2. Bolso Tote Loewe, Mildn, (2018), [Foto], registro propio.



Vertical Tote Silhouettes Bag
Traditional Indigenous Design
Handwoven Wool and Calf, Ecuador

Imagen 3. Inscripcién bajo el Bolso Tote Loewe, Milédn, (2018), [Foto], registro propio.

El proyecto fue difundido en las redes sociales de la firma, asi como en su pagina web,
donde se puede ver un video narrado en el que figuran el conjunto de técnicas
empleadas en el proceso de creacion de los mismos. En el caso de los tapices con
iconografia andina, se muestra a artesanos textiles indigenas de la comunidad de

£99

Salasaka y nombran a uno de ellos: “José” mas conocido como: “El Pulga” [11].

Imagen 4. Tapiz de la coleccion de Loewe “Salone 2018: celebracién mundial de la artesania textil”,

Milén, (2018), [foto], registro propio.



El tapiz que Loewe presentd en la instalacion, consiste en una reproduccion de varios
disefios originales-artesanales-tradicionales que llevan la iconografia de “las chismosas”
el cual fue elaborado con la técnica ancestral de tejido en telar por los artesanos en
Salasaka, no presenta ninguna intervencion de disefio, solamente una etiqueta de Loewe
en la esquina inferior derecha. Estos tapices se pueden adquirir bajo pedido y su precio
es de 10.000 euros; mientras que, en Ecuador, un tapiz realizado con la misma técnica
de una dimension de 70x50 centimetros aproximadamente, no asciende a veinte y cinco

dodlares americanos. De los 50 bolsos de la coleccion, el que lleva la iconografia andina

no se encontraba a la venta.

Imagen 5. Plano detalle del tapiz de la coleccién de Loewe “Salone 2018: celebracion mundial de la

artesania textil”, Milan, (2018), [Foto], registro propio.

1.2. Posiciones y problematizacion.

Una de las principales preocupaciones en torno a este debate es la falta de originalidad

de las prendas, el uso de una iconografia cultural existente y “ajena”, la gran similitud



de la estética en la grifica, cromdtica, composicién y la utilizacién de materiales

semejantes, /su resultado es realmente un pastiche?

Esto nos lleva a pensar en ;qué es la creacion? O a qué llamamos crear dentro de las
practicas artisticas, ya que cada creador tiene su propia visiébn y a su vez coexisten
infinidad de mundos creados a partir de conocimientos, percepciones, simbolos, etc.,
pues no se puede hablar de “un solo mundo” sino de un conglomerado de
indeterminados y cambiantes mundos que hemos producido. “Esos mundos en el arte y
el diseflo, estdn constituidos ante todo por formas simbdlicas, que significan algo y con

una dimension estética” (Goodman: 1990, 25-37).

Dentro de las practicas estéticas, Goodman menciona cinco modos de crear mundos:
composicién y descomposicion, ponderacion, ordenacién, supresion y complementacion
y por ultimo deformacién, pero hay uno que no esta: la resignificacion o apropiacion,
que se podria decir, dentro del &mbito del disefio es la manera dominante para “crear”

hoy en dia.

Es lo que Nicolas Bourriaud ha llamado “post produccién”. Con el final de las
vanguardias vino el periodo de la postmodernidad y fue cuando empezé a tomar fuerza
esta manera de crear. Desde comienzos de los afios noventa incrementa el nimero de
artistas que realizan su trabajo propio con obras o productos culturales disponibles

utilizando como “materia prima” estos elementos:

“Las nociones de originalidad (estar en el origen de...) e incluso de creacion (hacer a
partir de la nada) se difuminan asi lentamente en este nuevo paisaje cultural signado por
las figuras gemelas del deejay y del programador, Que tienen ambos la tarea de

seleccionar objetos culturales e insertarlos dentro de contextos definidos” (Bourriaud:

2004, 8).

Ya no se piensa en algo completamente nuevo, sino en “lo nuevo relativo” esta manera
es la predominante, pues los disefiadores toman una forma simbdlica preexistente, la
modifican, alteran, combinan, etc., y hacen que signifique otra cosa. Esto es posible
porque ninguna forma simbdlica significa de modo absoluto excepto en la ldgica y las
matemadticas. Para Wittgenstein el significado de toda forma simbdlica depende de su
uso y de su contexto, en este sentido, los disefiadores no buscan crear una obra o

producto completamente original y autdnomo sino en darle un nuevo significado.



Claramente el propdsito de Jonathan Anderson no fue el de crear una coleccién
completamente nueva y original, sino el de tomar varios elementos “disponibles” de
varios lugares del mundo, interpretarlos y convertirlos en lo que seria “la mujer
bohemia que emprende un viaje neo-hippie tedrico”, este es el significado que el
disefiador le ha dado al conjunto de piezas que integran la coleccién femenina de Loewe

primavera-verano 2018.

Esto es el resultado de estar inscritos “en este mundo”, en el escenario de la cultura de
la moda [12], término que utilizaré para referirme a las acciones que suceden al asumir
las tendencias como parte fundamental en el proceso creativo, que en la industria de la
indumentaria y la moda suele ser de orden jerarquico, estando las marcas de lujo en la
cabeza, de otro modo, no se estaria “a la moda”. Las tendencias, en esta industria,
funcionan como directrices a seguir, estas son impuestas cada temporada por las

grandes casas de moda de lujo, es por ello que su sistema estd vinculado al capitalismo.

En este caso, la coleccion podria estar enmarcada dentro de una “tendencia boho-chic o
folky” en la cual, elementos folcldricos, culturas, grupos étnicos o comunidades
indigenas constituyen o funcionan como su “fuente de inspiraciéon”, pero ;jhasta qué

punto se tomar rasgos de una cultura de la que no se es parte?

En este punto nos detenemos a analizar la posicién de todos quienes se opusieron al uso
de la iconografia textil otavalena y salasaka, por cuanto no se estaba acreditando
debidamente su origen. Para mi el asunto no es solo una cuestién de apropiacion
cultural o plagio, el factor econémico estd estrechamente ligado, por no decir que es el

protagonista.

Para Gibson, los humanos vemos affordances, no vemos el objeto en si, en su lugar
vemos la utilidad o el beneficio que nos da el objeto. En este caso, segin Loewe ha
utilizado no sélo la iconografia andina, sino varios elementos de distintas partes del
mundo para realizar una colecciéon que represente una expresion global de las diversas
técnicas artesanales. El uso del término global en su discurso, conduce a pensar en el
concepto de “aldea global” de McLuhan el cual, al relacionarlo en este contexto, nos
hace volver a la idea de lo que significa la post produccion. El uso de formas que ya han
sido producidas pero que su significado trasciende a la dimensiéon de lo que se

constituye como patrimonio.



Nestor Garcia Canclini en su texto “Culturas hibridas” menciona:

“Si consideramos los usos del patrimonio desde los estudios sobre reproduccion cultural
y desigualdad social, encontramos que los bienes reunidos en la historia por cada
sociedad no pertenecen realmente a todos, aunque formalmente parezcan ser de todos y

estar disponibles para que todos los usen” [Canclini: 1990, 181].

El autor alude a investigaciones que se han hecho, donde se demuestra que la diversidad
de grupos “se apropian en formas diferentes y desiguales de la herencia cultural”, es
decir de las distintas formas que tienen los sujetos para relacionarse con el patrimonio,
hace también referencia a Bourdieu mediante lo que llama un principio general dentro
de la investigacion de las leyes sociales de la difusion cultural que dice que la capacidad
de apropiacion del capital cultural estd en funcién de la escala econémica y educacional,
siendo esta capacidad de apropiacion, determinada por las instituciones que transmiten
el patrimonio por “como estdn organizadas y a su articulacién con otras desigualdades

sociales”.

Es necesario, primeramente, analizar que dentro de Ecuador, este espacio delimitado
como pais, existe una multiplicidad de culturas que lo cohabitan, y que a la vez
conforman un todo; a grandes rasgos se puede mencionar: mestizos, afroecuatorianos e
indigenas. Muchos grupos étnicos han preservado su vestimenta, practicas y tradiciones
a través del tiempo, transmitiendo sus conocimientos de generacion en generacion, entre
ellos: el trabajo artesanal, técnicas artesanales ancestrales, la artesania en si,

constituyéndose estas manifestaciones culturales como patrimonio.

Lo que entendemos por patrimonio cultural. Segin la UNESCO, es “a la vez un
producto y un proceso” [13] que mantiene a las sociedades en contacto con lo heredado
del pasado, lo que en el presente es creado y serd transmitido en beneficio de las
generaciones futuras, este puede ser material e inmaterial y se lo considera una “riqueza
fragil”. El término patrimonio en un sentido generalizado, se relaciona con la
“pertenencia y propiedad de algo que va mas alld de objetos concretos” (Malo: 2016,

316).

Por otra parte, la RAE lo define como el “conjunto de bienes y derechos propios
adquiridos por cualquier titulo” y la definicion desde la dptica del derecho es la

siguiente: “conjunto de bienes pertenecientes a una persona natural o juridica, o afectos



a un fin, susceptibles de estimacién econdémica”, mientras que la definicién de
“patrimonio histérico” [14], se acerca mds a la proporcionada por la UNESCO, ambas
poseen la particularidad de que la consideran como objeto que requiere de un especial

cuidado y proteccion.

La perspectiva global que nos ofrece Canclini sobre los usos del patrimonio,
relaciondndolo con las definiciones que se le da al término, y posiciondndolo dentro del
contexto de este estudio, podemos decir que cada sujeto se apropia del patrimonio de
distinta manera, por ejemplo, una de las posiciones que tuvo lugar en la controversia fue
el de adoptar una actitud de indignacion por el uso de los elementos graficos,
inmediatamente asumidos por la mayoria, como propios, haciendo el llamado para
proteger “lo nuestro”, pero en realidad este patrimonio inmaterial hace parte de los

pueblos Otavalefio y Salasaka.

El esfuerzo de Ecuador por convertirse en un pais en el que se valora la diversidad
cultural es notable, la Constitucién reconoce un estado plurinacional y multicultural es
decir, declara la existencia de etnias y nacionalidades diversas. Se reconoce, por
ejemplo, su medicina tradicional, o el derecho a la educacion bilingiie. El desarrollo de
politicas y acciones de inclusion de las comunidades indigenas, sector que ha sido
histéricamente olvidado, podria ser uno de los motivos por los que muchos mestizos
tenemos actualmente esta concepcion de unidad. En este sentido, el patrimonio funciona

también como un generador de unidad de una nacién.

Por otro lado, la actitud defensiva extrema de algunos actantes de la controversia se
alude al sentido de pertenencia tan arraigado, motivado por esta idea de unidad,
colocdndose en una visidon desde lo interno a lo externo [15]. Es preciso sefialar también
que en esto encontramos una contradiccion, al contemplar que dentro de esta dindmica
sociocultural al mismo tiempo, internamente el trabajo artesanal o de artesanias es muy

desvalorizado.

Entonces se podria pensar que dentro de este contexto, el patrimonio material e
inmaterial de una comunidad o un pueblo que no se encuentre registrada, constituye un

“elemento disponible” para que cualquiera lo pueda usar y obtener un beneficio propio.



Seria completamente equivoco negar los cambios que atraviesan las sociedades y por lo
tanto las transformaciones que tienen los elementos que la conforman. Por lo que un
punto por analizar seria el de lograr un balance sin irse a los extremos, lo que Néstor
Garcia  Canclini  llama:  “fundamentalismos  dogmaticos 'y liberalismos
abstractos” (Canclini: 1990, 189) es decir, cuando se busca una esencia intocable en el
patrimonio o en el otro extremo el convertir todo en mercancia, donde todo puede

circular.

Parte de la industria textil y de moda en Ecuador “ha aprovechado” el surgimiento de
tendencias que aluden a lo étnico, para desarrollar productos que “rescatan la identidad
cultural” debido a la globalizacién y a los acelerados cambios sociales, esto puede ser
algo contraproducente, ya que en esta industria la obsolescencia no es sdlo fisica, sino

también simbolica [16].

Es muy comtn que internamente los disenadores utilicen elementos culturales y los post
produzcan, Por ejemplo: los Panama Hats, sombreros hechos a partir de paja toquilla,
que son elaborados por artesanos, pero que adquieren “mayor valor” al ser etiquetados
como un producto de disefio. Lo que nos hace cuestionarnos en qué parte de la cadena
de suministro lo que seria un elemento propiamente artesanal ha adquirido otra

connotacion.

Dicho esto, pensamos que son las habilidades del artesano las apetecidas, no sélo en la
indumentaria y moda, sino en todo tipo de industrias. Para Richard Senett la artesania es
“la habilidad de hacer las cosas bien” (Sennet: 2009, 12). Por otro lado, menciona que la
habilidad radica en la importancia que ha de tener la prictica para llegar al
adiestramiento. Estoy de acuerdo con el autor cuando sefiala que el término artesania ha
ido cambiando con el tiempo, principalmente tras la revolucion industrial y que el deseo
o compromiso del artesano de excelencia se ve determinado por otros factores,

principalmente econdmicos y sociales.

En nuestra época postindustrial las dificultades con las que se encuentra el artesano
(hablando desde el contexto local en el que se centra el estudio), trascienden su
excelente habilidad para realizar trabajos manuales, dentro de mi experiencia personal y
profesional he podido escuchar testimonios de artesanos, quienes creen que es la falta
de innovacidén el motivo por el cual sus productos no son competitivos en el mercado;

es por ello que muchas marcas y empresas de disefio han establecido alianzas con



artesanos para crear productos innovadores que a la vez preserven la identidad cultural.

Aunque el protagonismo y los créditos que se les da no siempre son visibles.

Regresando a nuestro caso de estudio, entre todos los factores que hacen parte en esta
controversia, hay uno que ha llamado principalmente mi atencién y es el del interés que
estd teniendo el lujo en la artesania y objetos étnicos. La concepcion de que los bienes
culturales o el patrimonio guarden un componente de autenticidad al concebirlos como
elementos valorados que se encuentran:” en un plano superior” con respecto de los
objetos que no tienen un “significado especial”, o que representen algo importante para
una sociedad, puede ser uno de los motivos por los que la industria de lujo esté

“poniendo sus 0jos” en ellos.

Ahora bien, uno de los objetivos principales de esta investigacion es tratar de entender
la complejidad de esta paradoja: por un lado, que los objetos artesanales deban ser
“rescatados”, dotdndolos de innovacion en su materialidad y técnicas y por otro lado,
que productos completamente artesanales, realizados por artesanos al ser etiquetados

como productos de disefio, o0 como producto de lujo, “aumenten” su valor.

(Por qué deberfan ser rescatados los objetos artesanales o bienes culturales, que en si
mismos ya tienen una carga simbdlica?, O pasar por la “recuperacion”, la cuarta fase de
la tétrada que propone Eric y Marshall McLuhan en su texto “Leyes de los medios”, la
misma que funciona estableciendo la diferencia entre figura y fondo. Esto lo ha
explicado muy bien Graham Harman, en su estudio sobre la dindmica de la tétrada,
reuniendo teorias filoséficas de los presocriticos hasta pensadores contempordneos

compardndolos con los McLuhan la cual se abordard detenidamente mds adelante.

Con el desarrollo de esta cartografia y una investigacion anterior [17], la cual analiz6
factores sociales de consumo, he conseguido una aproximacién a lo que seria uno de los
soportes fundamentales para el desarrollo del trabajo investigativo: la lucha entre los
sujetos por sentirse diferenciados ya no estd intrinsecamente ligado a la moda, ya que
tras su democratizacion con las marcas de “moda rapida”, en la actualidad ha dejado de
ser una herramienta de distincién social. Los sujetos buscan esta diferenciacion
individual en los objetos y experiencias de lujo [18], estando los medios culturales

inscritos en una de sus formas.



Para Yves Michaud (2015), el lujo empieza con el confort, cumple la funcién de dar
distincién y placer, empezando por el que produce en los sentidos, hasta “expandirse” al
placer que produce la desconexidn; el autor compara a la industria del turismo con la
industria del lujo ya que considera a ambas industrias de placer, ostentacion e identidad.
Para €1, otra funcién que otorga el lujo es la de vivir experiencias raras e intensas, de

dispendio y exceso.

Al trasladar esto a nuestro contexto investigativo, un buen ejemplo que unifica la teoria
de Michaud con nuestro caso de estudio seria el turismo autdctono, es evidente que la
demanda en este sector ha ido incrementando en los tltimos afios, podriamos pensar que
es debido a este deseo de desconexiéon y de vivir experiencias que resultan
completamente desconocidas. Esto es precisamente lo que ha hecho Loewe, su equipo
se ha trasladado a diferentes partes del mundo en busca de artesanias exoticas y de

artesanos hdbiles para incluirlos en su proyecto.

Con todo esto, se puede decir que el desarrollo de este caso como investigacion es
preciso, ya que analizar una de las preocupaciones mds importantes dentro del 4ambito
cultural, no sélo de mi pais natal Ecuador, sino de varios lugares del mundo,
comprendiéndolo desde la dindmica social entre actantes humanos y no humanos que se
desenvuelven en un “espacio social globalizado” por lo que es necesario ahondar en
puntos como el rol del mercado, el papel que desempeia el capitalismo o los modelos

econdmicos, frente a lo que comprendemos como parte de nuestra identidad.

No es coincidencia el repentino interés de la industria de lujo en los objetos culturales y
que aluden a lo étnico, cultura y tradicién, pues esto es determinado bajo las
macrotendencias del mercado, las mismas que consisten en estudios de las dindmicas
sociales para convertirlos en predicciones de tendencias futuras, esta informacién es
vendida como libros de tendencias que se presentan dos veces al afio, cuyas
suscripciones ascienden a los 8.000 euros por afio, de esta manera, las empresas de
disefio desarrollan sus productos tomando como referencia diferentes aspectos como:

conceptos, materiales, colores, etc.

Es el caso del trendbook Carlin Creative Trend Bureau, el cual en su libro de
predicciones de tendencias Impulse Vision 20, 2019-2020 (que es el que se ha utilizado
para el periodo 2017-2018), ha propuesto como macrotendencia: “Naturality/Ethics +

Luxury” la cual alude al deseo por la inmersion privilegiada a lo natural, en la cultura:



“visionary activists build on positive values to construct an ingenious co-living society.”
Y las tradiciones: “looking back to their past allows CALM observers to better wake up

to the future” .

La controversia generada por Loewe ha reflejado la diversidad de caracteristicas y
comportamientos del sujeto posmoderno: las contradicciones en sus discursos y el
efecto de los movimientos socioculturales también conocidos como tendencias sociales
se reflejan en este caso con lo que se conoce como “Movimiento ético” que alude al
microactivismo, evidenciado en la defensa de la grifica textil originaria de Ecuador,
dato que en una comunicacién personal, fue refutado por el artesano otavalefio
Humberto Cotacachi quien me manifestd, que en su juventud, hace més de 30 afios, al
viajar a la frontera de Ecuador con Pert, en época de vacaciones con su padre quien
trabajaba en el comercio de artesanias en ferias que se realizaban en poblaciones como:
Tumbes, Sullana, Talara, Piura, fue donde evidencié por primera vez en tapices el
motivo que se conoce como “Las chismosas”, segin Cotacachi, al intercambiar los
productos con otros grupos, se fue integrando esta gréifica en el quehacer artesanal ya
que los artesanos empezaron a copiar estos graficos, con la diferencia que se utilizaba
una técnica de tejido ancestral, originaria de Otavalo, visiblemente facil reconocida por

ellos ya que es un tipo de tejido muy fino, mientras que el peruano es mas grueso.

2. El fenomeno de la moda, identidad y autenticidad

Hemos venido hablando de la moda como un fenémeno social a lo largo del trabajo ya
que efectivamente este puede reflejar aspectos inmersos dentro de las dimensiones
econdmicas, politicas, culturales y sociales, hechos sociales individuales, asi como
colectivos. Rocio Garcia Bourrellier menciona que: “La moda es, esencialmente, un
fendmeno social, y que en ella los criterios estéticos estan de hecho subordinados a un
fin social, mostrar simbdlicamente las diferencias y las afinidades sociales” (Gonzdlez y

Garcia eds: 2007,10).

Las teorfas socioldgicas clédsicas en torno al fendmeno de la moda principalmente son
las de imitacién y distincidn, se habla de que cumple funciones como evidenciar la
pertinencia social, econdmica y el estatus, mientras que estudiosos contemporaneos del

tema aluden a la busqueda de destacar la individualidad dentro de un grupo, asi como el



de reflejar o mostrar la identidad. Gilles Lipovetsky en lugar de considerar a la moda
solamente como un “signo de ambicidn de clase” ya anticipaba que era el final del modo

tradicional con el que se veia a este fendmeno.

Ciertamente el sistema de la moda ha cambiado rdpidamente en las dltimas décadas, a
mi modo de ver, las teorfas cldsicas de la imitacion en funcién jerdrquica, siguen
respondiendo en la actualidad a patrones de comportamiento social, con la diferencia de
que existen “herramientas difusoras de identidad”, las ya mencionadas redes sociales,
plataformas que permiten la construccién de una especie de “yo virtual”, pero que entre
sus funciones principales prima “mostrar” el conjunto de caracteristicas o posesiones
que se tiene (o se quiere) mostrar. Estas confieren a los usuarios una situacién
democratizada, todos pueden acceder a ellas, indistintamente de su posicion social o

econdmica.

El acceso a una informacién mundializada, también es un componente importante a la
concepcidn de individualidad, el surgimiento de tecnologias de comunicacion cambid
las formas de relacionarse entre sujetos, por ende, significativas transformaciones dentro
de las dinamicas sociales; actualmente la moda esta teniendo un lugar central en la
cultura, no sélo en las précticas del vestir sino en todo lo que puede considerarse “una

moda”.

Una de estas transformaciones que diferencian las teorias cldsicas de la moda en su
sentido de jerarquia (de arriba hacia abajo, clases inferiores imitando a las superiores),

para Diana Crane actualmente se dan en el sentido contrario:

“En este modelo, la difusion hacia arriba no ocurre de manera sistematica desde los
niveles sociales inferiores hacia los superiores, sino que puede ocurrir en cualquier nivel
superior en el que la gente, especialmente los jovenes como grandes consumidores de
cultura popular, es expuesta a estas modas. La difusién ocurre con mayor celeridad
cuando los disefiadores de la industria de la moda recogen estas tendencias, que luego

se difunden hacia abajo en el sistema social” (Gonzdlez y Garcia: 2007, 314).

Es necesario entender esa diferencia entre lo que estd dispuesto dentro de las teorias
cléasicas de la moda y la transformacién que ha tenido en nuestros tiempos, por lo que he
recurrido a la diferencia establecida por Diane Crane: la moda de clase y la moda de
consumo, las mismas que abordan tres aspectos fundamentales de la moda: significado,

difusion y diferenciacion social; por un lado, la primera establecia la “serie de



estdndares diferenciados”, los mismos que fueron dispuestos y asimilados por las clases
privilegiadas, para luego ser difundidas hacia los estratos que se encontraban a niveles
inferiores de la suya, hechos que segtin la autora tuvieron lugar durante el siglo XIX y

principios del XX.

Por otro lado, la moda de consumo estd intrinsicamente ligada a las demandas de los
consumidores, en ella no hay esa suerte de “esencializacién” de la moda del momento,
sino que hay diversidad de estilos: “En vez de orientarse hacia los gustos de las élites
sociales, la moda de consumo incorpora los gustos e intereses de grupos sociales de

todos los niveles y clases” (Gonzélez y Garcia: 2007, 316).

Ciertamente esa es la principal transformacion, en el pasado las modas eran originadas
desde una concepcion elitista, solamente para el uso de las clases privilegiadas, con la
moda de consumo, actualmente una moda puede nacer a partir de cualquier estrato
social. El texto de Kristin Knox Culture to Catwalk: How world cultures influence
fashion (2011), no es una aportacion académica sino mas bien ofrece una perspectiva de
la realidad de la industria de la moda desde occidente, retine una serie de creaciones de
grandes casas de moda que han usado como inspiraciéon las diferentes culturas del
mundo y nos muestra las reinterpretaciones de muchos disefiadores, el crecimiento de
las tendencias de Street style el poder de la individualidad, caracteristica de nuestros
tiempos y que en el fendmeno de la moda es muy visible, por otro lado, la bisqueda del
“elemento real” o humano que ha cambiado rapidamente en los ultimos afios, si bien es

cierto es el de mostrar al sujeto “en un estado méds orgénico” dentro de la vida diaria.

Una caracteristica importante de la moda reciente de consumo, la inmersién de esta
industria en escenarios poco recurridos anteriormente, es decir que mientras a lo largo
de la historia los disefladores recogieron rasgos, colores, elementos de la diversidad
cultural de muchos lugares del planeta, la misma que sirvid de inspiracién para
reinterpretar y generar “innovadoras propuestas”, a través de nuestro caso podemos ver
que actualmente llegaron hasta esos rincones y tomaron literalmente aquellos elementos
culturales y no sélo eso sino, que en sus paginas oficiales ya no estaba la modelo
estilizada posando, en su lugar se mostraba a una indigena, en su traje tipico

sosteniendo sus herramientas artesanales de hilado.

Son precisamente esta serie de cuestiones que nos llevaron a enfocarnos en este caso

como objeto de estudio, ese cambio tan radical de la industria, de ser profundamente



elitista, al repentino interés por “las culturas indigenas”, que en el fondo no es mds que

el interés en ese elemento “real” o auténtico ligado a la experiencia de la novedad:

“La obsesion contemporanea por la autenticidad no tiene un origen diferente. Lejos de
reconocerse en la experiencia ‘de verdad’ descubriendo en ella como en un espejo su
esencia o su naturaleza, el individuo halla en la experiencia la ocasién de encontrar una
identidad, la identidad del que tiene esa experiencia. La subjetividad se llena de una
experiencia buscada como excepcion, originalidad y nostalgia. Y asi cobra vida, se

anima, existe” (Michaud: 2015, 187).

Asi pues, podemos ver que la moda dentro de esta “experiencia” como una busqueda de
esas connotaciones subjetivas, las cuales se inscriben dentro de lo que se considera
“verdadero”, en realidad no son mds que un discurso que responde al modelo capitalista,

siendo la moda un factor que contribuye a su crecimiento.

El caso abordado en Cartografia de una controversia nos permite reflexionar sobre la
concepcion de la identidad en la contemporaneidad, ya que se desarrolla en un contexto
en el cual sus acepciones estdn profundamente ligadas a los hechos histéricos, donde
temas como la dominacién y colonizacién, se mantienen vigentes dentro del
pensamiento colectivo, por otro lado, la realidad social constituye una de las principales
preocupaciones, por este motivo es necesario explorar en ellos y analizarlos

detenidamente.

Ya habiamos manifestado que en el contexto cultural donde se dio el caso la primera
actitud, y la que se mantuvo a lo largo de su desarrollo fue principalmente la del enojo y
desacuerdo por el “aprovechamiento” y por tomar lo que se considera “propio”. Cristian
Candia Baeza menciona que la filosofia latinoamericana nacié con el conflicto de lo que
se considera como: “lo propio y lo ajeno” y que claramente esto lleva consigo una carga

politica e identitaria:

“El pensamiento latinoamericano siempre ha tendido hacia lo social y politico. Las
reflexiones en torno a Dios, el alma, la muerte o el Ser, no han tenido cabida en la
agenda principal de su filosoffa. El largo viaje hacia si mismo que emprendié la
reflexion desde sus comienzos, le ha llevado a plantearse preguntas acerca de sus
condiciones de posibilidad, preguntas que han convocado a respuestas dificiles, donde
el atraso, la marginacion, el mestizaje, la hibridacién y la dependencia han fundado una

particular manera de enfrentar el quehacer filoséfico” (Candia Baeza: 2012, 18).



El autor sefiala cuales han sido los temas principales de estudio desde el inicio de la
practica filoséfica, los temas “mds urgentes” para los pueblos latinoamericanos, los
cuales comparten esta unidad de pensamiento por su pasado histérico, el cual no sélo
alude a la conquista sino a todas las épocas, ya que por su riqueza en recursos ha
constituido “una fuente de materia prima” para las grandes potencias mundiales. El
llamado pensamiento latinoamericano radica en que “se reconoce como diferente”, es
por ello que se da esta constante bisqueda de lo que consideran su identidad, la

busqueda de una respuesta esencialista a la gran pregunta: “; qué somos?”.
1A

Volviendo al caso, una de las interrogantes que dejo el estudio de este caso fue: jcudles
son los aspectos, requisitos, condiciones por las que las marcas o productores nacionales
que no son parte de un determinado grupo étnico, (del cual quieren utilizar sus
elementos), mientras que marcas extranjeras no lo pueden hacer? Por lo manifestado en
el caso, la diferencia se encuentra en el capital econdmico que posee cada una, los
gigantes de la moda versus pequefias y medianas empresas y por otro lado, la

concepcidn de “pertenencia nacional” que se tiene.

Para mi ambos buscan los mismos intereses, la generacion de capital mediante la
estética de una cultura (las cuales estdn alineadas con “la moda del momento™) y por su
relacion con lo que supone lo “auténtico”, caracteristica que le brinda su estado de
trascendencia en el tiempo y su connotacién como algo completamente original y

“verdadero”, en su analisis sobre la autenticidad Michaud menciona:

“Por lo tanto, ya sea partiendo de las filosofias de la existencia o gracias a la semi6tica
de lo auténtico, la nocién de autenticidad tiene el sentido de un encuentro con uno
mismo en un sentimiento. Este encuentro estd ligado a unas sefiales especiales que
denotan excepcionalidad y originalidad. La autenticidad es la sensacién de cada uno

cuando se reconoce en una experiencia.” (Michaud: 2015,186)

El término identidad con tinte esencialista en nuestros tiempos es dudosa, ya que las
tecnologias de informacion, el acceso a la informacién global, la forma en que nos
comunicamos, y la forma en que comunicamos “nuestra identidad” es completamente
distinta; la vida diaria, gustos, pensamientos, ideologias son compartidas “con todo el
mundo” en redes sociales; por otro lado, la bisqueda del “yo”, asi como la de “mostrar
el yo” trasciende fronteras, las mega tendencias parecen ser la guia de comportamiento

de las masas, los role models son celebridades o bloggers cuyo estilo de vida se busca



imitar indiferentemente del lugar de donde provengan, la gran demanda de
falsificaciones de articulos de lujo para las grandes masas que no pueden costearse lo
“original”. En una época donde todo estd “mezclado”, cualquier cosa que confiera

“valores de autenticidad” serd apetecida por la industria de la “alta moda” y el lujo.

3. Dicotomias del medio cultural
3.1. Desvalorizacion social del medio cultural. Lo local.

Al asumir posiciones esencialistas sobre estos objetos, es decir, que los nacionalismos
extremos desencadenados cada vez que un acontecimiento externo relacionado con lo
que se concibe como ‘“pertenencia” estalla, a mi modo de ver, aparece un falso
proteccionismo ya que es evidente la desvalorizacion social [19] en la sociedad en la
que se ha centrado este caso de estudio, pues no es un secreto que atin en nuestro tiempo
sigan existiendo prejuicios entre los grupos étnicos y lo que se considera como sociedad
occidentalizada, dicho de una forma muy general, ya que no es en lo que se centra este

estudio.

Collin Harguindeguy en su articulo analiza los procesos que conforman la identidad

étnica y a su vez identifica aquellos elementos que inciden en su devaluacion:

“En tanto la relacién entre los patrones de identidad y conducta de cada etnia con los de
la sociedad nacional se inscriben en el marco de las relaciones de subordinacion
expresada en la falta de respeto por sus derechos elementales, en tanto pueblos y en las
actitudes discriminatorias y racistas, habituales en los comportamientos- es frecuente
que se produzca una situacién andloga de desadaptacion, donde la cultura dominante
impone su ideal del ser a los grupos con costumbres aberrantes, convenciéndolos de lo

impropio e inconveniente de sus actitudes y valores” (Collin: 1999, 64).

Como se ha analizado anteriormente en el apartado 1., una de las posiciones mads
importantes ha sido la de relacionar los hechos con el proceso de colonizacion,
claramente la incidencia de hechos historicos como aquel, sigue teniendo un gran peso
en la ideologia de muchos, que dentro de la complejidad de las sociedades resulta
inquietante, por un lado, la discriminacién y devaluacién y por otro el de asumir

posiciones paternalistas que reivindican una actitud dominante.



Se ha considerado oportuno profundizar en este tema para entender las relaciones
sociales, tanto en las dimensiones individuales y colectivas con respecto de los medios
culturales los mismos que pueden ser concebidos como un indicador de identidad. De
esta manera se puede ver que estas relaciones inciden en la concepcién de los objetos de
dos maneras segtin lo que se ha analizado: desde la alteridad y como se ha expuesto en

el capitulo anterior, desde la éptica de unidad nacional) [20].

En esta ultima cabe otra consideracion importante: la familiaridad. La construccién de
pensamientos o ideas sobre un objeto con el que se tiene relacion puede ser diferente
para cada sujeto, pero se podria decir que este componente es una constante que esta
evidentemente ligada al contexto social, por lo que puede asumirse desde el “yo” como
integrante de un grupo y por ende adquirir un sentido de pertenencia e identidad. Al
mismo tiempo la familiaridad opera como un agente de sobrecalentamiento donde se

pone en cuestion “la valoracion” de un medio.

3.2. El medio cultural, lujo y turismo en las sociedades contemporaneas.

La percepcion de un medio cultural desde una mirada externa puede ser completamente
distinta a la Optica interna o local; las préacticas del turismo, acceder a otros sitios y
conocer nuevas culturas, mds adn si se trata de lugares poco explorados o exoticos.
Como habiamos mencionado anteriormente, la industria del turismo tiene muchas
similitudes con la del lujo, pues “hacer turismo” en si mismo es un lujo, ya que no es
una prictica de primera necesidad, ademds puede funcionar como un signo de
distincidn, a su vez constituye un modo de hacer visible el poder econdmico mediante

una practica ostentativa del ocio [21].

En las sociedades contempordneas estas practicas priman, ya no es sélo cuestion de
sentirse diferenciado, sino de exhibir. Las redes sociales son el escenario perfecto para
hacer alarde de las posesiones y de cada experiencia de lujo. Los souvenirs pueden
operar de la misma manera, no sélo como un artefacto que revive un recuerdo. En el
articulo “De la reliquia al souvenir”, la autora menciona: “el souvenir puede representar
diferentes significados: para quien lo ha comprado, memoria unida a una ocasion, a un

lugar y su valor dependera de su uso, estética, rareza o simbologia” (Garcia: 2016, 402).



Una de las posiciones del caso presentado, era precisamente la preocupacion en torno a
la banalizacion de los bienes culturales, el desconocimiento de todo lo que estd detras de
un objeto, los componentes que estdn inmersos en ellos como la simbologia, historia y
tradicidn en estas sociedades globalizadas, se convierten en una simple representacion

ostentosa de la experiencia de lujo.

En este punto es necesario establecer los criterios que nos han llevado a definir el
término en el que se enfoca esta investigacion, pues la complejidad y lo que estd
inmerso nos ha llevado a pensar en patrimonio, artesania, bien cultural, arte popular,
arte para turistas, objeto cultural y souvenir. Si bien es cierto, todos ellos apuntan a “lo

cultural” y tienen las mismas connotaciones de identidad y representacién cultural.

3.3. Dinamica de la Tétrada McLuhaniana: medio cultural — moda.

El estudio de este caso ha supuesto el andlisis de las diferentes dimensiones de lo que
constituye un medio cultural en relacion al disefio, la industria de la moda y el lujo. De
él han surgido muchas dudas como la contradiccion de los discursos de rescate de la
identidad mediante la revalorizacion desde el disefio y por otro lado, el objeto principal
de nuestra controversia: “la puesta en valor” por parte de una marca de lujo, de un
medio artesanal y cultural de una comunidad indigena completamente ajena a su

contexto social.

Es por ello que recurrimos a las “Leyes de los medios” de Eric y Marshall McLuhan,
mediante ella ponemos en relacidn a su teoria con el medio cultural y lo analizamos en
las diferentes fases que proponen, a la vez que ponemos en cuestion la “recuperacion”,
cuarta fase de la tétrada. Para los autores estas leyes son extrapolables para todos los
medios, es decir que todos los medios pasan por las cuatro fases de la tétrada, la cual
funciona con la division entre figura y fondo y establece una diferencia entre la forma

que operan (morfologia y metamorfosis).

Un medio cultural, en si mismo posee una carga simbdlica, determinada no sélo por la
temporalidad y la perdurabilidad de generacién en generacién, sino también por la
tradicién; la simbologia trasciende la estética, por ejemplo, la cosmovisién andina, la
cual se manifiesta en las creaciones artesanales. Otro componente que figura es la

realidad social del artesano, quien crea el medio. Por otra parte, como habiamos



analizado en el apartado anterior, la percepcioén del fondo y figura del medio cultural

estd condicionado por el contexto social.
Aumento

El aumento o amplificacion es la primera fase que proponen, la cual funciona como
extensiones preexistentes de las capacidades humanas. Esta fase en un bien cultural
puede operar en primera instancia como un indicador de identidad mediante la
produccién y difusiéon de objetos artesanales donde se manifiestan el conjunto de
creencias, por otro lado, la generacion de un dispositivo que apela a los sentimientos
colectivos, de quienes hacen parte de la cultura. Desde una concepcion externa, seria el
aspecto ya analizado, las connotaciones de distinciéon y ostentacion de quienes los

adquieren.

En la moda y el vestir, que mas alld de las funciones bésicas de proteccion y cubrir el
cuerpo, es una herramienta de distincion, de representacion de estatus social y de

generacion de identidades.
Inversion

Los medios que se “sobrecalientan”, se convierten en su opuesto, es decir, que mientras
mads “proliferan”, mds tienden los medios a mostrar sus formas internas [22]. En el
medio cultural seria que al convertirse en moda se extraigan todas sus connotaciones

simbdlicas y se banalice.

Esto nos lleva a pensar en las tendencias de consumo con las que funciona el mercado,
en el sistema de la moda es muy claro. Su inversién seria “pasar de moda” o cuando las

caracteristicas de distincion y originalidad se convierten en algo mainstream.
Obsolescencia

Esta fase se piensa como la consecuencia invertida del aumento pues la obsolescencia
crea clichés. El andlisis del caso nos ha hecho cuestionarnos que el medio cultural
atraviese esta fase, ;estd realmente obsoleto?, en el apartado Dicotomias del medio
cultural se analiza la percepcion del objeto segin el contexto social, en este sentido para

mi es una cuestion de discursos que en el fondo ocultan un interés mercantil.

El sistema de moda de masas imperante hoy en dia es la fast fashion o “moda rdpida” la

cual se caracteriza justamente por la obsolescencia, més alla de la material, la simbdlica,



la rapidez de desarrollo de nuevas colecciones que constituye “el dltimo grito de la
moda”, que en el pasado al menos duraba una temporada, en este sistema las
colecciones se sustituyen en cuestion de semanas. Bajo esta directriz la novedad

sustituye a lo viejo.
Recuperacion

La recuperacion convierte a un cliché en un arquetipo, es decir al tomar un objeto
obsoleto y convertirlo en una nueva version, la caracteristica de esta fase es que “el
contenido de cada medio es un medio mds viejo” (Graham Harman: 2015, 228-263),
para el autor esta fase es la de dominio de los artistas. Hacemos alusién a Bourriaud
cuando habla de que todo lo que existe se convierte en materia prima, en el caso del
medio cultural, como habiamos indicado anteriormente, responde al denominado
“rescate identitario” que constituye un discurso (que funciona realizando acciones para
la apropiacidn, es decir que dentro del sistema liberal, el propietario es aquel que realiza

la accion).

En el disefo son comunes las reinterpretaciones de piezas de disefio icOnicas, desde un
punto de vista un tanto radical, podria pensarse que en sentido estético, en la moda ya
no hay nada nuevo, sino consiste en un ir y venir de las épocas pasadas, por lo que en su
intento de salir de ello, se van a otros terrenos como lo ha hecho Loewe. En nuestro
caso de estudio, el lujo estd “generando valor” en el tapiz andino, ya que este no ha
pasado por un proceso de intervencién, simplemente se lo ha llevado al territorio de la
moda y el lujo, por sus caracteristicas de tradicién y autenticidad, pero que claramente

se convierte en su mercancia.

4. Propuesta creativa

Realizar un trabajo de investigacion dentro de lo que plantea el Master Oficial de
Investigacion en Arte y Disefio ha abierto las posibilidades de desarrollar una propuesta
creativa que haga visible una relacion del “poder performativo de la experiencia

estética” con el impacto social del arte, sobre ello menciona Von Hantelmann:

“En este sentido, podemos entender lo performativo como paradigma que nos permite
conceptualizar el impacto artistico, cultural y en dltima instancia el impacto social del arte que

queda mas alld del paradigma de la critica. Lo performativo puede utilizarse como una especie



de herramienta para conceptualizar y explicar discursivamente esa dimension de la accidén

constructiva” (Von Hantelmann: 2017, cap, 4).

Esta propuesta busca mostrar las caracteristicas evidenciadas a lo largo del trabajo
investigativo, primeramente, profundiza en una de las principales preocupaciones del
pensamiento contempordneo: la identidad en las sociedades actuales, donde la
globalizacidn, las tecnologias de informacién y comunicacion, big data, movidos por la
fuerza del capital han abarcado todo lo que pueda funcionar como un intercambio

monetario.

En segundo lugar, busca hacer visible un factor detectado en el estudio: la busqueda de
autenticidad en los objetos culturales y el cuestionamiento de lo que percibimos como
“auténtico, original o verdadero” y cudles son las caracteristicas que le asignan esos
valores. Por otra parte, el dinamismo presente entre culturas, la similitud de
caracteristicas en sus técnicas artesanales, por ello la complejidad de diferenciarlas entre

ellas.

La propuesta se plantea como una forma de “mediacién” a partir de la investigacién
realizada. Oriol Fontdevila menciona en su texto El arte de la mediacion: “La
mediacion se plantea en este libro como una cuestion insoslayable a la hora de articular
la prictica del arte desde una perspectiva performativa y materialista” (Fontdevila:
2018, 15). En este texto el autor analiza una obra de la antropéloga Susan Vogel, la cual
cuestiond las formas de interpretacién del arte desde una propuesta de white cube,
evidenciando las apreciaciones de lo que se considera un objeto “sacro” asigndndole un
lugar dentro del museo del arte y los objetos considerados utilitarios como “artefactos”

que irfan al museo de historia natural:

“Con la presentacion de la red zande en el Center for African Art, la trampa de Vogel
tuvo la habilidad de capturar los dos grandes paradigmas del pensamiento artistico del
siglo XX. Por un lado, tal y como preveia la comisaria, la estética idealista y el
formalismo, representados en aquel caso por el Primitivism de Rubin: la red zande
dispuesta como si fuera un objeto minimalista se proponia mostrar el ardid de la nocién
moderna del arte en tanto que objeto estéticamente superior. Pero por otro lado, y tal
vez de un modo accidental, Vogel hizo caer con la misma lanza a la teoria institucional,
llevando al paroxismo la tautologia de: el arte es lo que se dice que es arte. Lo hemos

visto con Danto: enmarafiado entre las cuerdas y los nudos de la red de un pueblo que



no dispone de una categoria especifica para el arte, el filésofo solamente fue capaz de
esgrimir una pardbola que, si bien le permitié mantener su equidistancia hacia el
formalismo, no le impidi6 picar el anzuelo y acabar planteando como universal un
aspecto que también es bien particular de la estética moderna, tal y como es la division

entre lo utilitario y lo simbdlico” (Fontdevila: 2018, 29).

Bajo esta nocién de trampa el arte se presenta como aquel “espacio que atrapa”, es por
ello que en esta propuesta no busco apelar a las categorizaciones de valor simbdlico ni
de valor instrumental o mercantil de los objetos, pues es precisamente de donde salen
para ser dispuestos en ese nuevo espacio de “cubo blanco” en el que cada espectador

tenga su propia experiencia sensible.

Los objetos, dispuestos de tal manera que no respondan a ningtn orden ni estructura,
con el fin de que convivan dando una sensacién algo ambigua, no llevan ninguna
descripcidn, para no condicionar la visién o el modo de pensamiento del espectador, de
esta manera, pueda hacer una construccion de subjetividades de lo que se presenta en su

mente en ese momento.

Una vez que el espectador ha mirado la obra, puede tener acceso a la informacion de
cada uno de los objetos, donde podria darse una suerte de replanteamiento del conjunto
de pensamientos iniciales. Con ello pretendo que el espectador, mediante su
experiencia estética y su conjunto de criterios prestablecidos se fusionen y formulen su

propia “conclusion”.

El formato que he utilizado para la presentacion de los objetos, ha sido mediante el uso
de vitrinas, display que les asigna “una percepcién museistica”. Junto a la pieza,
presento una serie de fotografias denominada “Marcas del cuerpo”, la cual alude a la
relacion sujeto-objeto. Estas piezas fueron parte de la exposicion: “Dindmicas de los
cuerpos: Investigando a través del arte”, que se llevo a cabo en el mes de septiembre,

2018 en el Cercle Artistic de Sant Lluc, Barcelona.

Titulo de la obra:

(Post-identidad? Dindmicas de unos cuerpos globalizados.

Descripcion:



Una serie de piezas de arte popular, arte para turistas, objetos ‘“mainstream” y
fotografias reflejan las tensiones en torno a uno de los principales debates sociales
contempordneos: la identidad en tiempos de globalizacion, la bisqueda de lo
“auténtico” en los medios culturales como mercancia exdtica y el fondo oculto tras
ellas. Por otro lado, el proteccionismo y las contradicciones de los discursos de una
problemadtica que estd en constante movimiento. Esta propuesta pretende trasladar una
serie de medios desde el terreno cultural -valor de uso- y mercantil -valor de cambio-, al
territorio del arte “-valor inalienable-” que le otorga la institucién mediante la

exposicion.

A continuacidn, presento dos de los objetos que son parte de la propuesta artistica:

Imagen 6: Prenda sublimada con una trama que simula tejidos étnicos, de la marca Bershka del grupo

Inditex.



Imagen 7: “Tejido andino” comprado en mercado artesanal de la ciudad de Cuenca-Ecuador. Entre sus
motivos consta un “atrapasuefios”, su origen es atribuido a la nacién nativa norteamericana de Ojibwa. El

tejido lleva una etiqueta que dice “Made in China”.

5. A modo de conclusion

Tras analizar el caso de apropiacién cultural, hemos podido percibir una serie de aspectos
caracteristicos de las sociedades actuales independientemente de la ubicacidn geogréfica en la
que se desenvuelva uno de estos casos, puesto que no sélo es un tema de preocupacién
exclusivo de Latinoamérica ya que suceden muy seguidamente en muchas latitudes del mundo.
Es por ello que tienen en comin muchos de los matices que se expusieron a lo largo de este
trabajo con sus diferencias en los comportamientos culturales. Uno de los aspectos en comiin es
la indignacion que genera esta dindmica de relaciones del poderoso con el “mds débil”. Por otra
parte, el sentir que mediante estas précticas se pierden los “simbolos identitarios”, se violentan
los valores y se pierden costumbres y tradiciones que consisten el patrimonio inmaterial o

artesanal y cultural de los pueblos.

Los medios culturales también son parte de esta transformacidn conocida como globalizacion.
Con el turismo, las tecnologias de informacién y comunicacién es evidente que con su difusién

se conocerdn a nivel mundial y se utilizardn con fines mercantiles, -como en el caso analizado



mediante un discurso global de “homenaje a la artesania”- que no es mas que una bisqueda de
objetos que reivindiquen unos valores de autenticidad, ya que en la industria de la moda y el
lujo cada vez se sienten mas amenazados por el negocio de falsificaciones de articulos de lujo y
su alta demanda en el mercado, lo cual revela que al dejar de ser la moda un indicador de
distincién, tras su democratizaciéon con la moda rdpida, la bisqueda de este factor en los

consumidores se halla en el lujo o en el “poder de marca”.

Por otro lado, analizar esta dindmica de los medios culturales desde una perspectiva local en el
contexto donde se desenvuelve el caso, ha reflejado que en el imaginario colectivo atin se
concibe a estos como productos “auténticos” y handmade, es un asunto de percepcion, pues las
técnicas ancestrales ain son practicadas, pero también se comercializan “objetos culturales”
industrializados fabricados en Perd o China, sin embargo, se mantiene la idea de que son
realizados en Ecuador, hechos por manos habiles de artesanos indigenas. Claramente para un
comerciante es mds conveniente vender articulos industrializados, debido a que su coste es
menor, ademds del tiempo y el trabajo que conlleva realizar uno de sus productos
artesanalmente y sumando otro factor contradictorio, del cual ya hemos hablado, que es la
desvalorizacion de estos, en una sociedad multicultural, donde el grupo dominante son los
mestizos, por otro lado la generacion de debates de quien tiene y no autorizacion para usar
elementos de una cultura, por pertenecer a ella, por ser parte de la misma nacién o porque en la
actualidad ya no hay fronteras pero es evidente que esto, donde mds se aplica, es en las leyes del

mercado.

La propuesta artistica pretende visibilizar el conjunto de pensamientos originados a partir de la
controversia analizada, aquellas caracteristicas evidenciadas que son propias de las sociedades
contempordneas: méviles y cambiantes, inmersas en ellas dualidades de lo que se considera
global y local. La busqueda de individualidad y autenticidad promovida por un modelo
econdémico capitalista reinante, donde hay diversas concepciones de identidad y preocupacién
por la realidad social, en muchas ocasiones con sensacion paternalista. Por otra parte, el debate
de las posiciones que apuntan hacia la valoracién y las que responden a intereses de poder y

econdmicos.
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Imagen 9. Shigras (bolsos) y textiles otavalefios en una parada de la Plaza de los Ponchos, Otavalo,
(2016), [foto], registro propio.
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viejo”, 1990.

[17] Claudia Jaramillo, Moda rdpida y distincion social. Andlisis de los factores de consumo del usuario
femenino en la ciudad de Cuenca, Cuenca, Universidad del Azuay, 2016.

[18] Hago referencia: Yves Michaud, Le nouveau luxe. El nuevo lujo. Experiencias, arrogancia,
autenticidad, trad. Nuria Petit Fontsere. (Barcelona: Taurus, 2015)

[19] Traslado este término comunmente utilizado en la psicologia, para referirme también a la
infravaloracion a los actantes no humanos del caso abordado (medio cultural).

[20] Revisar apartado 1.2.
[21] Aludo a la “Teoria de la clase ociosa” de Thorstein Veblen [1899].

[22] Graham Harman, “McLuhan al maximo”, en Hacia el realismo especulativo. Ensayos y
conferencias, (Buenos Aires: Caja Negra Editora, 2015), 228-263.
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