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RESUMEN

La investigacién tuvo como finalidad, determinar la relacién que existe entre el
sensacionalismo y representacion de la imagen femenina en Magaly-TV La Firme
en padres de familia del colegio Augusto B. Leguia, Cafiete, 2021. Se traté de una
investigacion basica, disefio no experimental de cohorte transversal y el nivel de
estudio fue descriptivo correlacional. La poblacion fue de 469 padres de familia de
nivel primaria y secundaria. La muestra fue de 211 padres de familia, 117 del nivel
primario y 94 del nivel secundario, sin embargo, por tener un buen acceso a la
informacion se logré encuestar a 233 padres de familia, obteniendo como
encuestados 122 del nivel primaria 'y 111 del nivel secundaria. Magaly-TV La Firme
se relaciona con el sensacionalismo, mediante una programacion entretenida
basando su contenido en la representacion de la imagen femenina, promoviendo
estereotipos y cosificacion con la finalidad de satisfacer a su audiencia. Para
determinar ello se utilizé, la prueba Rho Spearman, Chi-cuadrado, Normalidad y
Tablas Cruzadas. En conclusion, el sensacionalismo que se encuentra en este
programa, centra su contenido visual en representar a la imagen femenina siendo
el aspecto fisico lo mas importante, con la finalidad de captar el interés de la

audiencia.

Palabras clave: Estereotipos, cosificacion, belleza, sensacionalismo vy

espectaculo

Vil



ABSTRACT

The purpose of the research was to determine the relationship between
sensationalism and representation of the female image in Magaly-TV La Firme in
parents of the Augusto B. Leguia school, Cafiete, 2021. It was a basic research,
design not experimental cross-sectional cohort and the level of study was descriptive
correlational. The population was 469 parents of primary and secondary level. The
sample consisted of 211 parents, 117 from the primary level and 94 from the
secondary level. However, due to having good access to information, 233 parents
were surveyed, obtaining as respondents 122 from the primary level and 111 from
the secondary level. Magaly-TV La Firme is related to sensationalism, through
entertaining programming basing its content on the representation of the female
image, promoting stereotypes and objectification in order to satisfy its audience. To
determine this, it was used, the Rho Spearman test, Chi-square, Normality and
Cross Tables. In conclusion, the sensationalism found in this program focuses its
visual content on representing a female image, the physical aspect being the most
important, in order to capture the interest of the audience.

Keywords: Stereotypes, objectification, beauty, sensationalism and spectacle
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I. INTRODUCCION

En la actualidad, los peruanos no pasamos por el mejor momento debido a las
secuelas provocadas por el virus, la pérdida de miles de nuestros hermanos ha
dejado derrumbado a mas de una familia. Desde hace un tiempo, el Gobierno
peruano comenzo a realizar la vacunacion contra la COVID-19 y tras una serie de
eventualidades y escandalos, los cuales, determinaron un cambio maximo del
representante del pais. Asimismo, tal como hizo el anterior presidente del Perq, se
puso en marcha una cuarentena focalizada y obligatoria con las respectivas
restricciones segun el sector a tratar. De esta manera, los medios de comunicacion
empezaron a tomar aun mas fuerza en la pandemia, siendo los programas de
espectaculos los de mayor consumo. Es por ello, que para nuestro trabajo de

investigacién se tomé como referencia al programa peruano, Magaly-TV La Firme.

Es mas que evidente que en el medio televisivo se encuentran contenido
sensacionalista, es dificil no darse cuenta de que la mayoria de los programas
populares estan relacionados a la manipulacién de la representacion de la imagen
de la mujer, de acuerdo con Yousaf, Yasmeen & Ali (2019) afirmaron que, el
contenido de los programas de espectaculos, depende del género. Sin embargo, en
ambos se pudieron encontrar las mismas situaciones, con respecto a historias
draméticas, eventos llamativos, sucesos conmovedores, entre otros; con la finalidad
de hacer pasar un rato de diversion al publico televidente. Es por ello, que el
contenido del programa de Magaly-TV La Firme, encaminan al reforzamiento de

estereotipos machistas que existen en la sociedad.

La television es un medio significativo, ya que, tiene la funcion no solo de
entretener e informar a las masas, sino también de moldear las mentes,
pensamientos e ideas de aquellos que consumen su contenido; siendo el
sensacionalismo, en donde, se originan los programas de espectaculo. Tras ello,
Parrales (2016) sostuvo que, en los espacios de la “prensa rosa” se le representa a
la mujer con una imagen establecida desde los inicios del sensacionalismo y la

television, medio en la que aparecen este tipo de mujeres se destacan por ser altas,
1



delgadas, de tez blanca o mestiza y si han participado de algun certamen de belleza
aun mejor. Las mujeres suelen estar al tanto de estos programas, ya que, son ellas

las que aspiran a que su figura se asemeje a la imagen mostrada en la pantalla.

La investigacion se enfoca en el programa Magaly-TV La Firme, un programa
televisivo de espectaculo peruano, que su emision posee una gran cantidad de
espectadores a los cuales les generan emociones e impresiones mediante noticias
qgue se informan en el programa causando cierto grado de controversia a la
poblacién, debido a lo mediatico que suele ser su programacion. Este programa
emplea un formato, centrado en historias familiares de un individuo o grupo en
particular, creando un escéandalo, con el objetivo de convertirlo en noticia y asi
exponerlo en las pantallas. Esta clase de “noticia” suele conmover y afectar al
publico televidente, generando opiniones divididas. Ademas, se enfocan en mostrar
los rasgos emocionales del invitado o invitados presentes. La programacion de
Magaly-TV La Firme no aporta nada informativo para el espectador. A parte, no se
realiza una investigacion adecuada acerca de los supuestos “ampays”, esto a su
vez, acompafiado de los comentarios jocosos de la conductora, terminan por

convertir al programa en un show. (Enrique, 2014).

Mediante una programacion que se compone de contenidos explicitos,
comentarios sarcasticos, entre otras cosas. Ademas, el fin de este programa es que
la mujer se vea reflejada siempre en la belleza, se vuelvan “perfectas” y dar el
pensamiento sensacionalista que solo por su atractivo pueden destacar en el mundo
del espectaculo mediatico y con el pasar del tiempo se naturalicen. Es decir, se
olvida que son edificacién de la sociedad y se toma de manera auténtica y eterna
sobre como son cada género. Asimismo, la voz en off de este programa informa
criticando a los personajes de la farandula sin ningun tipo de empatia con el
personaje acompafada de imagenes y videos que sexualizan la imagen femenina

con el objetivo de producir emocién o impresion al televidente.

En cuanto al publico dirigido del programa de Magaly-TV La Firme, Sanchez
(2013) cito a IGM, IPSOS — APOYO, Opinién y Mercado (1997- 2011), quienes
manifestaron que, el rango de edad que mas sintonizan este tipo de programacion
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son las personas que se encuentran entre los 25 y 39 afios de edad que son las
amas de casa y jefes del hogar. Sin embargo, eso no quiere decir que las personas
de otras edades no vean este tipo de programas ya que también lo visualizan los

individuos de 40 a 55 afios y 55 a 70 afos.

Los padres de familia forman parte de la audiencia més trascendental de los
medios de comunicacion, debido a que ellos consumen los programas de
espectaculo, los hijos pueden adquirir el interés que tienen los padres hacia un
programa en particular, generando inconscientemente una audiencia en los mas
jovenes, Maruri (2018) afirmé que, la television influye de manera negativa al
comportamiento de los jovenes, mas aun la “prensa del corazén” que ofrecen una
serie de estereotipos y conductas que resultan ser contraproducentes para el
desarrollo de los jovenes. El medio televisivo no ejerce un cambio positivo, ya que,
la situacién actual les resulta muy conveniente para alcanzar altos niveles de rating

gue se requiere para generar grandes ganancias.

Es por ello que, el presente trabajo de investigacion tiene como problemética
general ¢Qué relacion existe entre el sensacionalismo y la representacion de la
imagen femenina en Magaly-TV La Firme en padres de familia del colegio Augusto
B. Leguia, Cafete, 2021? y como problematicas especificas tenemos: ¢Qué
relacion existe entre el sensacionalismo y construccion de la imagen de la mujer en
Magaly-TV La Firme en padres de familia del colegio Augusto B. Leguia, Cafiete,
20217?; ¢ Qué relacion existe entre el sensacionalismo televisivo y la representacién
social de la mujer en Magaly-TV La Firme en padres de familia del colegio Augusto
B. Leguia, Cariete, 2021? y ¢Qué relacion existe entre el sensacionalismo y la
cosificacion de la imagen femenina en Magaly-TV La Firme en padres de familia del
colegio Augusto B. Leguia, Cafiete, 20217

En cuanto a la justificacion tedrica, mediante la teoria de Uso y gratificaciones
se tuvo como finalidad el dar a conocer la relacion entre el sensacionalismo y la
representacion de la imagen femenina en Magaly-TV La Firme en padres de familia
del colegio Augusto B. Leguia. En cuanto a la justificacion metodoldgica, la
investigacién se justific6 en un enfoque cuantitativo con un nivel descriptivo
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correlacional porque su finalidad fue determinar la relacién entre el sensacionalismo
y la representacion de la imagen femenina en los padres de familia del colegio
Augusto B. Leguia. En cuanto a la justificacion practica, la investigacién fue de
estudio descriptivo correlacional, debido que, se justificé a través de los resultados
del estudio que se obtuvo al observar el programa del Magaly-TV La Firme en
padres de familia del colegio Augusto B. Leguia. En cuanto a la justificacion social,
se presento un informe de caracter cuantitativo de como se relaciona la variable del
sensacionalismo con la representacion de la imagen femenina en nuestra sociedad,
en un programa de tanta acogida como Magaly-TV La Firme. Ademas, que se

espera que nuestro estudio sirva para futuras investigaciones.

En base a ello, el objetivo general del trabajo de investigacion fue determinar la
relacion que existe entre el sensacionalismo y representacion de la imagen
femenina en Magaly-TV La Firme en padres de familia del colegio Augusto B.
Leguia, Cafiete, 2021. Como objetivos especificos se tuvieron los siguientes:
determinar la relacion entre el sensacionalismo y construccién de la imagen de la
mujer en Magaly-TV La Firme en padres de familia del colegio Augusto B. Leguia,
Cafiete, 2021.; determinar la relacion entre el sensacionalismo y la representacién
social de la mujer en Magaly-TV La Firme en padres de familia del colegio Augusto
B. Leguia, Cafiete, 2021 y determinar la relacion entre el sensacionalismo y la
cosificacion de la imagen femenina en Magaly-TV La Firme en padres de familia del

colegio Augusto B. Leguia, Cafiete, 2021.

Por ello, se plantearon hipétesis de investigacion, teniendo como hipoétesis
general: Existe una relacion significativa entre el sensacionalismo y la
representacion de la imagen femenina en Magaly-TV La Firme en padres de familia
del colegio Augusto B. Leguia, Carfete, 2021. Y, en cuanto a las hipotesis
especificas: Existe relacion significativa entre el sensacionalismo y construccion de
la imagen de la mujer en Magaly-TV La Firme en padres de familia del colegio
Augusto B. Leguia, Carfete, 2021.; existe relacion significativa entre el
sensacionalismo televisivo y la representacion social de la mujer en Magaly-TV La

Firme en padres de familia del colegio Augusto B. Leguia, Cafete, 2021.; y por
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altimo, existe relacion significativa entre el sensacionalismo y la cosificacion de la
imagen femenina en Magaly-TV La Firme en padres de familia del colegio Augusto
B. Leguia, Cariete, 2021., fueron verificadas a lo largo del trabajo de investigacion.



ll. MARCO TEORICO

Duran & Leon (2015) determinaron que el objetivo general fue identificar a las
adolescentes en riesgo y explorar la relacion existente entre la influencia del modelo
estético corporal y la insatisfaccion con la imagen corporal en estudiantes de la
preparatoria Justo Sierra plantel Aragon. El tipo de investigacion fue cuantitativa con
un disefno transversal correlacional. La muestra de estudio fueron 167 estudiantes
de media de edad de entre 1 a 5 semestre. El instrumento que se empleo fue un
cuestionario de manera anonima. El autor concluyé que, si existe correlacion

positiva alta de 0,829 entre ambas variables de estudio.

Alarcon & Torres (2016) cuya investigacion ha tenido como objetivo analizar
cualitativamente, longitudinal y comparativamente, los estereotipos de la mujer
andina desde los programas de humor en los que es protagonista o co-protagonista,
contrastando con la percepcién y expectativas que pobladores andinos y jévenes
comunicadores tienen de esa representatividad. Esta investigacién fue analitica
mixta. La muestra se conformé por dos grupos de personas, el primer grupo fue de
5 mujeres andinas que pasan los 50 afios en la televisién peruana, y el segundo
grupo son personas de entre 18 a 70 aflos de edad pertenecientes a distritos
andinos (Otuzco en Otuzco, La Libertad e Inkawasi en Ferrefiafe, Lambayeque). Se
utilizaron como instrumentos la guia de observacion estructurada, encuestas y
entrevistas. Se concluye que, el programa de humor andino representa a la mujer
con estereotipos negativos a causa del aspecto fisico e intelectual. De igual forma,
es representada como activa y viva, abogando a su favor su moral, valores positivos

y la normativa social.

Agesto, Barja & Santillan (2016) tuvieron como objetivo general determinar la
relacion entre las influencias del modelo estético e insatisfaccion corporal en
adolescentes mujeres de 3° a 5° de secundaria de una institucion educativa estatal
de Lima este, 2016. El estudio es no experimental de cohorte transversal con un
disefio correlacional. La muestra del estudio fueron 255 estudiantes de entre 13 a

17 afos. El instrumento que se aplicé fue un cuestionario. Concluyeron a través del
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coeficiente de Rho Spearman que existe una relacion significativa alta de 0,785 de

ambas variables.

Moya (2016) recalcé como objetivo general examinar los efectos psicosociales
en las mujeres de esta habitual forma de cosificacion. El disefio fue correlacional
transversal y en la muestra se consideraron a 218 mujeres estudiantes de la
universidad publica espafiola, de entre 17 a 31 afios. El instrumento que se utilizd
fue un cuestionario con diferentes escalas. Como resultado tuvo el chi-cuadrado de
61.441 y el nivel de significancia es mayor a 0, 05 con modelo 2 de 127.072 con
el nivel de significancia es mayor a 0.05 con grados de libertad de entre 51 y 52,
esto quiere decir que se rechazd la hipétesis positiva y se aceptd la hipétesis

negativa, indicando que no se tiene correlacion entre las variables.

Saéz (2016) tuvo como prioridad analizar la relacion entre la percepcién de
cosificacion sexual con variables ideoldgicas como sexismo benévolo y la sensacion
de poder, asi como autoestima y disfrute de la sexualidad. La investigacion fue
cuantitativa con disefio correlacional. La muestra fue de 251 participantes, 153 de
ellos mujeres y 98 de ellos hombres de entre 18 a 63 afios. El instrumento que se
determiné fue un cuestionario tipo Likert. El autor tuvo como resultados que, entre
las variables de acuerdo con las tablas cruzadas, las mujeres tuvieron mayores
puntuaciones de percepcién de cosificacidbn sexual interpersonal. Pero, en la
dimensién avances explicitos no deseados, las mujeres obtuvieron puntuaciones

inferiores que los varones.

Saleem, Hanan & Ashad (2017) realizaron su investigacion con la finalidad de
investigar si las mujeres, los nifilos y los derechos de las minorias estan
representados por los medios de comunicacién de Pakistan. El estudio tuvo una
investigacién cuantitativa con un disefio de investigacion correlacional. La muestra
fue de 455 adultos de distintos institutos publicos y privados de Pakistan. La medida
de evaluacion fue un cuestionario desarrollado de manera local por 39
declaraciones en 4 dominios de los medios, la encuesta fue calificada en Likert. Los

hallazgos de la investigacion que el coeficiente de Rho Spearman dio como
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resultado positivo moderado de 0,4, en donde, el género masculino creia que el
género femenino se asocié de manera negativa en los medios, no obstante, los
estudiantes del instituto creian que los medios son los que evidencian los derechos
de las mujeres, siendo representadas por estos mismos. Entonces, el impacto
mediatico fue positivamente relacionado con la representacion de las mujeres, los

nifios y derechos de las minorias.

Constanza & Constanza (2018) indicaron como objetivo general determinar si
existe una relacion predictiva entre los esquemas mal adaptativos, aspectos
sociodemogréficos y de salud, la satisfaccion/insatisfaccion con imagen corporal, y
la aceptacion de cirugias plasticas estéticas (CPE) en personas residentes
principalmente en la ciudad de Bogota. Se tuvo como muestra a 163 personas que
se distribuyeron en 4 grupos de acuerdo con la aceptacién que tuvieron con
respecto a las cirugias estéticas. El tipo de investigacion fue cuantitativa con disefio
descriptivo correlacional. Los instrumentos que se utilizaron son validos en
Colombia. El estudio de investigacion tuvo como resultado segun la prueba de chi-
cuadrado fue una correlacion positiva directa 0,05 (p menor o igual a 5) con un grado
de libertad de 0.4, en donde, se aceptd la hipotesis afirmativa, y se rechazé la

hip6tesis negativa.

Esquivel (2019) tuvo como objetivo principal determinar la influencia del
consumo de la television sin funcién social en el rol de la mujer en el hogar, la
informacion obtenida es de las mujeres amas de casa, pobladoras de la Asociacion
Mirador Bella Vista, ubicada en la zona periférica o Cerro Intiorko del Distrito Alto de
la Alianza Tacna 2017. La investigacion fue de tipo cuantitativo de disefio descriptivo
correlacional de cohorte transversal. La muestra se constituyé de 104 mujeres de
104 familias de la asociacién Mirador Bella Vista. Se emple6 como instrumento un
cuestionario para medir cada variable de estudio. El autor llegd a la conclusion a
través de las tablas de contingencia conocida como tablas cruzadas que, 11 mujeres
mostraron un alto nivel de relacion entre ambas variables, 74 de ellas mostraron un
nivel regular y 19 mujeres un bajo nivel, teniendo como resultado que la mayoria de
las mujeres de dicha asociacién afirman que si existe relacion entre ambas variables
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de estudio. En conclusion, el hecho de que la audiencia consuman contenidos
televisivos sin funcion social, logra influir significativamente en el rol de la mujer en

el hogar de la Asociacién Mirador Bella Vista.

Landaveri (2019) en su trabajo de estudio, tuvo como fin determinar si la
television influye significativamente en la formacion integral de los estudiantes de
las instituciones educativas estatales del nivel secundario, del Area Urbana en el
Distrito de Yanacancha — 2016. El trabajo tuvo una investigacion mixta de alcance
correlacional, el disefio fue no experimental transeccional correlacional. La muestra
fue de 250 alumnos. El instrumento que se utilizd fue un cuestionario de
encuesta. Concluyd que, el coeficiente de Rho Spearman dio una correlacion
positiva moderada con un 0,623, en donde, se evidencia que la television influye de
manera esencial en la educacion o formacion que tienen los estudiantes. En
conclusién, los medios de comunicacion deben ser responsables con los contenidos
que ofrecen en su programacion, debido a que, estos son efectivamente influyentes

en la formacién integral de los estudiantes de dicha institucion.

Martinez (2020) en su estudio, tuvo como objetivo general establecer la relacion
gue existe entre el consumo de los programas telebasura y el pensamiento critico
de los estudiantes del quinto afio de secundaria de la Institucién Educativa Los Hijos
de Maria — San Juan de Lurigancho. La investigacion fue de enfoque cuantitativo,
el nivel de estudio fue descriptivo, con disefio transversal correlacional. La muestra
se constituyé de 106 estudiantes. El instrumento que se empledé fueron dos
cuestionarios tipo Likert. El resultado fue un nivel de significacién de 0.05 y se
determind que, existe una correlacion inversa, es decir, a mayores programas de

television basura menor es el proceso de analizar la informacion.

Muchas de las teorias de la comunicacion tienen la funcion de analizar los efectos
que los medios masivos de comunicacion mantienen hacia su publico. Pero en la
teoria que hemos elegido para respaldar nuestra investigacion pasa todo lo opuesto,
nos referimos a la teoria de Usos y Gratificaciones, Rodriguez (2017) quien cité a
Blumler, Gurevitch & Katz (1959) mencionaron que, el punto de vista que emplea
no corresponde a la pregunta sobre qué es lo que los medios de comunicacion le

9



dan a la audiencia, por el contrario, es acerca de qué es lo que los espectadores
hacen con los medios masivos. Esta teoria se desarrollé basandose en la creencia
de que los espectadores, los cuales, tienen necesidades y pueden elegir de manera

consciente los medios y los contenidos que satisfacen esas necesidades.

Es por ello que al aplicarlo en el tema del sensacionalismo y la representacion
de la imagen femenina es que, a los ojos de los televidentes, el tema de un medio
de comunicacion y en particular el del espectaculo puede verse como una manera
de entretenimiento, para satisfacer necesidades especificas. Sin embargo, puede
considerarse como un medio que da informacion, saciando una variedad de

gratificaciones y necesidades.

Por otro lado, una de las tantas razones es que la audiencia comunmente presta
atencién a este tipo de programaciones, son las emociones que se encuentran
dentro de ellos en su vida cotidiana. Los televidentes en general ven la television
para entretenerse y divertirse, pero los programas de espectaculo tienen una
ventaja, el saber que todas estas son realidades posibles y suceden en la vida real,
lo que es y no es actuado. Es por ello que, Villon (2017) cita a Montesinos (2005)
quien cita a Severin & Tankard (2001) manifestaron que, las gratificaciones
generadas son: Diversion, identidad personal, vigilancia del entorno y relaciones

interpersonales.

Desde este enfoque, los medios brindan lo que la audiencia quiere mientras se
adhieren a un nivel muy basico de respuesta al estimulo. Siendo asi, su objetivo
principal el de entretener y posicionando como segundo plano las funciones como
la de educar. La razon que viene detras de la teoria ya mencionada se basa en tres
objetivos, Rodriguez (2017) quien citd a Blumler, Gurevitch & Katz (1959)
mencionaron que, el primer objetivo es explicar como los medios de comunicacion
son usados para saciar sus necesidades, el segundo es, entender los estimulos del
comportamiento de los medios y el tercero es, identificar la funcion o consecuencia

gue brota desde la necesidad, motivacion y expectativa que se quiere obtener.
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En cuanto a las gratificaciones que se obtienen, Bajracharya (2018) afirmé que,
las gratificaciones obtenidas se consideran el resultado percibido de participar en
un comportamiento en particular. Se cree que estos influyen en la respuesta del
publico a la exposicion de los medios al manipular la interpretacion individual del
contenido de los medios. Por lo tanto, la aportacion del uso y gratificaciones en los
medios masivos es que los espectadores no son indefensos ante los medios de
comunicacién, sino que, son mas activos y se proponen el uso del contenido que

dan los medios para satisfacer sus determinaciones y beneficios.

Mediante la llegada de la globalizacion, los medios de comunicacion fueron los méas
beneficiados con la aparicion de los avances tecnoldgicos, permitiéendoles
desarrollarse constantemente. De esta manera, el medio televisivo resalto entre los
demas, debido a las cualidades que brinda a sus televidentes. Con el paso del
tiempo, fueron apareciendo programas sensacionalistas, que poco a poco se fueron
posicionando como relevantes en las informaciones, a causa del gran apoyo por
parte del publico consumidor. Es por ello, que actualmente se pueden encontrar en
los diferentes canales existentes, programas que abarcan y priorizan temas

sensacionalistas.

Con respecto al concepto del sensacionalismo Kleemans, Hendriks, Eisinga,
Beentjes, & Janssen (2017) mencionaron que, el sensacionalismo es una forma mas
llamativa de presentar los hechos, considerado como un término periodistico que se
basa generalmente en la concepcion y produccién de notas que constan de emocién

0 impresiones que provocan el interés del publico.

En una segunda opinion del concepto del sensacionalismo Arbaoui, De Swert &
Brug (2016) indicaron que, el sensacionalismo es un término televisivo que, en
simple palabras, es una noticia que mediante alguna informacion escandalosa,
llamativa o0 exagerada atrae la atencion de su publico objetivo. Estas notas
informativas se pueden encontrar facilmente en los programas de espectaculo, en

donde, se explota este recurso para generar ganancias.
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Asimismo, en un tercer concepto sobre el sensacionalismo, Rein (2017) sefal6
que, la television se ha convertido en el medio mas vital, debido a su amplia variedad
de informacion y entretenimiento que brinda la audiencia. Son precisamente los
programas de espectaculos que contienen sensacionalismo en su programacion y
cuya finalidad es provocar el interés de la audiencia. Por lo que, la importancia que
los televidentes le dan al sensacionalismo radica en el contenido que se les ofrece,
en su mayoria son noticias acompafiadas de temas emocionales que generan en el
publico una empatia hacia los personajes que se muestran, provocando asi un cierto

gusto por este tipo de programas.

Por otro lado, sobre los estereotipos De-Casas & Aguaded (2018) cita a
Gonzalez & Leal (2010) manifestaron que, los estereotipos son estigmas creadas y
establecidas por la sociedad y que a su vez son transmitidos por los medios de
comunicacién, con la finalidad de acondicionar a los televidentes a que sigan como
ejemplo a los personajes mostrados en los programas de espectaculos;
promoviendo estereotipos excluyentes en los diferentes tipos de funciones: el sexo,
la raza, las clases sociales y el origen geografico; siendo el aspecto fisico o imagen

personal, el punto de partida y el mas importante de todos.

En cuanto al concepto de funciones del discurso televisivo Castillo (2018) cita a
Fernandez y Martinez (2012) indicaron que, la estructura que se realizan en los

programas, se dividen principalmente en tres: entretener, informar y convencer.

Ademas, al referirse al concepto de las caracteristicas de la audiencia De Casas,
Vizcaino & Aguaded (2020) citan a Del Moral (2012) mencioné que, lo caracteristico
de los espectadores que consumen los programas de espectaculos, es ser un
publico docil; debido a que carece de conocimientos sobre los métodos de
informacion. Ademas, la relacién entre la calidad audiovisual y el rating de pantalla
son inexistentes, es decir, que no necesariamente por ser un programa bien
estructurado e informativo va a tener una buena acogida por parte de los

televidentes, de igual manera sucede en el caso contrario.
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La imagen femenina es mostrada en los medios de manera sexista y morbosa, esto
no ha tenido un cambio significativo en la actualidad, porque, si bien antes era muy
evidente lo que se mostraba, ahora no, tratan de ser mas cuidadosos sin perder la
chispa, la presencia de la mujer en los medios ha aumentado significativamente en

todo el mundo, teniendo siempre un parametro de condiciones.

Con respecto al concepto de la representacion de la imagen de la mujer Verdejo
(2017) quien cita a Santizo (2001) manifesto que, la representacion de la imagen de
la mujer en los medios distorsiona la realidad femenina llevandola a la cosificacion.

Ademas, debe ser siempre joven, bellay de figura delgada.

En cuanto a un segundo concepto sobre la representacion de la imagen
femenina Coronel (2018) sefal6 que, la representacion de la imagen femenina en
un programa de espectaculo se resalta en que se deben de vestir de manera
llamativa, deben priorizar la sensualidad de sus cuerpos femeninos, pasando asi a
segundo plano las capacidades de las mujeres. No obstante, tienen una gran

facilidad de lenguaje para comunicarse con los espectadores.

Y en un tercer concepto Mills, Shannon y Hogue (2017) mencionaron que, la
representacion de la imagen femenina en los medios de comunicacién es un
simbolo de belleza. Sin embargo, la belleza a la que se refiere se basa en su cuerpo
y las perfecciones que debe tener tanto su rostro como su piel, esto
lamentablemente manifiesta algunos canones de belleza que muchas personas
quieren imitar para ser aceptados en la sociedad. Ademas, enfatiza que los
pardmetros que se venden en varias ocasiones es muy dificil de lograr de forma
natural y pueden llegar a cirugias para alcanzar la supuesta "perfeccién”. Por lo que,
en el mundo del espectaculo, la “belleza” tiene un fuerte significado relacionado con
la apariencia. Es el aspecto fisico una parte esencial para estos tipos de programas.
Los personajes que pertenecen al espectaculo se entregan a una vida llena de
constantes cambios para mejorar su fisico, muchas veces recurren a lo que a simple
vista parece lo mas facil. A pesar de las consecuencias que provocan este tipo de
“arreglos” estan dispuestos a seguir adelante, no porque ellos lo quieran sino porque
el mundo del entretenimiento asi lo pide.
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Ademas, en un cuarto concepto, Metz (2016) indic6 que, la representacion de la
imagen femenina en la television, es mostrada a partir de la sexualidad, basando la
importancia en el cuerpo, el rostro y la manera de expresarse, siendo una gran

dificultad que deben afrontar las mujeres que forman parte al mundo televisivo.

Por otro lado, se define el concepto de la construcciéon de la imagen de la mujer,
Metz (2016) manifesté que, la construccion de la imagen de la mujer se basa en
“lucir bien”, enlazando con la mejora de apariencia y manera en que se visten.
Ademas, explica que la concepcion de belleza en las mujeres que se presentan en
los programas televisivos deben cumplir con una serie de normas, una de ellas el
ser encantadoras, pero lo mas primordial es que muestren un cuerpo seductor y

llamativo que resulte irresistible ante la atenta mirada de los televidentes.

En cuanto al concepto sobre la representacion social de la mujer, Thompson
(2019) indicé que, la percepcion que se tiene sobre la imagen femenina, es un
concepto que se encuentran construidas en las mentes de la audiencia y la

sociedad, convirtiéndola en un dictamen que aplica a nivel nacional e internacional.

Ademas, al definir el concepto de cosificacion de la imagen femenina, Wang &
Li (2020) manifestaron que, la cosificacion de la imagen femenina, es tratar a la
mujer como objetos que cumplen el rol de puro acompafiamiento, con el fin de
captar el interés del publico consumidor, especialmente el masculino. Entonces, en
los diferentes programas que se dedican al entretenimiento, se puede apreciar que,
al momento de presentar algin producto o servicio, los personajes del programa
sobre todo las mujeres son utilizadas como modelos que sirven para que los
televidentes se sientan atraidos por los productos que se ofrecen durante la emision

del programa, generando en ellos una decision de compra.

14


https://revisesociology.com/author/notsoclevermonkeys/

. METODOLOGIA
3.1. Tipo y disefio de investigacion
Tipo de investigacion

El tipo de investigacion que correspondio fue basica, ya que, en la investigacion
basica se busca contrastar los resultados que se obtienen mediante una teoria ya
existente, Arias (2017) indic6 que, este tipo de investigacion pretende generar
conocimientos, por medio de la formulacion de hipétesis, teorias y leyes cientificas.

De igual manera, constituye el sustento tedrico de la investigacion aplicada.
Disefio de investigacion:

El disefio que se tomé fue no experimental, ya que, no existe ninguna manipulacion
de ambas variables por parte de los investigadores. (Rodriguez, & Mendivelso,
2018). El cohorte es transversal, porque la investigacion tuvo un tiempo de duracién

de ocho meses.

El nivel de este estudio fue descriptivo correlacional, ya que, se quiso conocer
qué relacién existia entre las dos variables que se plantearon. Ademas, se quiso
verificar si los resultados que se obtuvieron tenian una variacion o efecto sobre las

variables. (Carrera, Govea, Hurtado & Freire, 2019).
El esquema més adecuado es el siguiente:

Figura 1

Nivel correlacional del estudio
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Fuente: Carrera, Govea, Hurtado & Freire (2019)

Donde:

m: Unidades muestrales

O1: Medicion de la variable El sensacionalismo

0O2: Medicion de la variable La representacion de la imagen femenina

r: Coeficiente de correlacion

Se considera este tipo de disefio, porque, el interés de este trabajo de investigacion

es conocer el grado de relacion entre ambas variables sacadas de una sola muestra.

3.2. Variables y Operacionalizacion
La matriz de operacionalizacidbn completa se encuentra en anexos. Sin embargo, se
hara mencién de ello, el sensacionalismo es la variable independiente y la

representacion de la imagen femenina es la variable dependiente.
Definicion conceptual
El sensacionalismo

De-Casas (2016) mencion6 que, en los medios televisivos publicos y privados se
puede encontrar el término sensacionalismo, que consiste en las producciones
sencillas pero llamativas, alimentadas por el morbo de los personajes del momento;
con el propésito de generar mas rating en base al consumo de los programas de
espectaculo, a su vez; esto transmite en los espectadores una programacion basada
en falta de respetos y constantes vulgaridades, generando valores negativos a su
audiencia. Ademas, menciond que este tipo de programas puede generar en los
espectadores la necesidad de tener cambios en su fisico como también se pueden
identificar con los personajes llevando a una construccién de estereotipos. Por otro
lado, recalca que los programas de espectaculo tratan de tener las funciones del
discurso televisivo, buscando convencer, entretener y de cierta manera informar.
Asimismo, indica que, se debe realizar un estudio, para conocer los diferentes

perfiles y caracteristicas de los programas populares y también de los televidentes
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con la finalidad de conocer la relacion de los programas de espectaculo

sensacionalistas y su repercusion en la sociedad.
La representacion de la imagen femenina

Lépez, Gomez & Justiniano (2018) indicaron que, dentro de los medios de
comunicacioén, se puede apreciar una serie de estereotipos, creados por los
programas de espectaculos, los cuales, rigen y son la base para determinar la
representacion de la imagen femenina; centrdndose mayormente en los aspectos
como la apariencia fisica y estética, sin importar siquiera la capacidad intelectual
gue posea la mujer; proyectandose como un objeto de belleza, un objeto de
procreacion u objeto para el placer del hombre. Generando en la sociedad femenina

una idea equivocada acerca de la imagen femenina.
Definicion Operacional

Se conoce como definicion operativa porque se debe especificar el procedimiento
que ha seguido el investigador para tener la medicién, por lo que se considera un
proceso consistente. (Bhattacherjee, 2020). De acuerdo con ello, se especifica cual
es el procedimiento de nuestra investigacion y los temas que se tocaron, de esta

manera:

V1.- El sensacionalismo:

Dimension 1: Construccion de estereotipos
Dimension 2: Funciones del discurso televisivo

Dimensién 3: Caracteristicas de la audiencia

V2.- Larepresentacion de laimagen femenina:

Dimension 1: Construccion de la imagen de la mujer
Dimension 2: Representacion social de la mujer

Dimension 3: Cosificacion de la imagen femenina
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Indicadores

Se debe mencionar que, los indicadores se redactaron de acuerdo con las
dimensiones por cada variable Kosten (2016) mencion6 que, los indicadores son
muy importantes dentro de las dimensiones de una investigacion, ya que, con esto,
es posible ver la calidad, el desemperio del trabajo y el impacto que puede dar, sean

dafinos o no en un trabajo de investigacion.

En el caso de la v1:

D1: Identificacion con los personajes, géneros y estereotipos.
D2: Funcién de Informar, funcién de convencer y funcién de entretener.
D3: Desarrollo intelectual de los padres de familia, segmentacion pictografica y

segmentacion demografica.

En el caso de la v2:

D1: Toma de decisiones, manipulacién y aspecto del cuerpo femenino.
D2: Idealizacion, comunicacion interindividual e Impresion de la mujer.

D3: Cosificacion sexual, machismo y erotismo.

Escala de medicién

En este caso se tomé la medicidon ordinal, ya que, sigue una jerarquia, Arvidsson
(2019) afirm6é que, la escala ordinaria es un método empleado en diversas
investigaciones, ya que, nos permite clasificar y ordenar datos. Estos datos son
generalmente estadisticos, que contienen la misma espontaneidad, pero tienen una

desigualdad entre ellos que se desconoce.

3.3. Poblacion, Muestra y Muestreo
Poblacién

La poblacion fue finita, ya que, estuvo conformada por 469 padres de familia de nivel
primaria y secundaria, del centro educativo Augusto B. Leguia, cuyo conjunto de

estudio son casos que estan limitados, accesibles y muy bien definidos, cumpliendo

18



algunas reglas predeterminadas Arias, Villasis & Miranda (2016) mencionaron que,
los valores que componen una cierta cantidad estadistica, nos permite determinar

a la poblacion a investigar como una poblacion finita.

Criterios de inclusion: Padres de familia que tengan un hijo en nivel primaria o
secundaria en la Institucion Educativa Augusto B. Leguia en la provincia de Cafiete

y que consuman el programa televisivo “Magaly-TV La Firme”.

Criterios de exclusiéon: Padres de familia que pertenezcan a otra institucion
educativa que no sea el Centro Educativo Augusto B. Leguia en la provincia de

Cafete.
Muestra

La muestra que se utilizé para la investigacion fue dividida en subgrupos en el que
se recolectaron los datos de interés y que deben de tener las mismas
caracteristicas. EI muestreo fue probabilistico estratificado, que tuvo un margen de
error del 5% (0.05) y, ademas, un nivel de confiabilidad del 95% (1.6). Puesto que,
la poblacion fue de tamario finita, se determind el tamafio de la muestra a traves de
una férmula finita, en la que se tuvo como resultado 211 padres de familia. (Ver

anexo 7).
Muestreo

El muestreo que se aplicé en nuestro estudio fue probabilistico estratificado, The
Economic Times (2021) mencion6 que, el muestreo probabilistico estratificado se
usa cuando los investigadores dividen la poblacién en varias clases o subgrupos,
luego seleccionan aleatoriamente los objetos de estudio en proporciones de
diferentes estratos. Por ello, la poblacion (padres de familia) esta dividida en dos
niveles, debido a que la institucion solo cuenta con primaria y secundaria, es por

ello que, se escogid la muestra por cada tamafio de cada uno de los segmentos.

La cantidad de padres de familia en los dos niveles (primaria y secundaria)
en este afio 2021 fueron un total de 469, en el cual 260 correspondieron al nivel de

primaria y 209 al nivel de secundaria, dada que el tamafo de muestra fue de 211,
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el coeficiente con el que se trabajaron fue de 0.44989339. Lo que nos genero que
en el nivel primario se tuvieran que encuestar a 117 padres de familia y en el nivel

secundario a 94 padres de familia.

Tabla 1

Muestreo estratificado

MUESTREO
NIVELES # PPFF COEFICIENTE
ESTRATIFICADO
PRIMARIA 260 117
0.44989339
SECUNDARIA 209 94
TOTAL 469 211

Fuente: Elaboracion propia
Unidad de analisis:

La unidad de andlisis fue un padre de familia de la Institucion Educativa Augusto B.
Leguia en la provincia de Cafiete, Sheppard (2021) indicé que, para obtener el foco
principal del estudio, es necesario considerar al individuo como parte de la unidad
de analisis, permitiendo asi expresar lo que se desea dar a conocer al final del

estudio.

3.4. Técnicas e instrumento de recolecciéon de datos

Se hizo un estudio exhaustivo mediante la técnica de la encuesta, ya que, entiende
un proceso y tareas que permitié conseguir la informacion necesaria, y asi alcanzar
las respuestas de las preguntas planteadas. Ademas, el instrumento que se empleo
fue un cuestionario tipo Likert, puesto que, esta dirigido a tener las condiciones para

gestionar la medicion.
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Tabla 2

Cuestionario tipo Likert.

DENOMINACION VALORES
Nunca 1
Casi nunca 2
A veces 3
Casi siempre 4
Siempre 5

Fuente: Elaboracion propia
Validez

Los multiples accesos de informacion que validan la indagacién, destaca el criterio
por juicio de expertos, en donde, especialistas del tema examinan el instrumento
antes de llevarlo a cabo, mediante una serie de medidas tales como importancia,
oportunidad y transparencia de los items, Taherdoost (2016) mencioné que, para
lograr que una investigacion cientifica sea considerada eficaz, es necesario que
ambos aspectos, tanto el teérico como la evidencia, asistan al entendimiento de la

aclaracion del tema a tratar.

Para verificar la validez del juicio de experto y asi confirmar que el
instrumento es aplicable, se realizé la prueba de la V de Aiken a través del programa

Excel. (Ver anexo 11).

En donde, se obtuvo 1, esto quiso decir que el instrumento de recoleccion de
datos tuvo excelente validez, ya que, el coeficiente tenia un valor que va desde el 0

hasta 1, mientras el nimero se acerque mas al 1 significa que tiene mayor validez.

Tabla 3

Validacién de criterios de los expertos.

GRADO EXPERTO ESPECIALIDAD APLICABILIDAD EXPERIENCIA
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Confiabilidad

Con respecto a la confiabilidad, Kumar (2017) indic6 que, el instrumento de
medicion tuvo la capacidad de dar el mismo resultado en diferentes etapas de
tiempo. Puesto que, el trabajo de investigacion tuvo un cuestionario tipo Likert se
determindé como medida confiable el coeficiente de Alfa de Cronbach, Nina & Nina
(2021) citan a Herrara (1998) quien menciond que, el Alfa de Cronbach esta dividido
en 6 escalas del 0 al 1, en donde, menor a 0,53 se identifica como confiabilidad
nula, del 0,54 al 0,59 la confiabilidad es baja, del 0,63 al 0,65 es confiable, del 0,72

a 0,99 el nivel de confiabilidad es excelente y 1 tiene una confiabilidad perfecta.

De acuerdo con los resultados de la prueba piloto que se realizé para determinar
el nivel de confiabilidad de la primera variable sobre el sensacionalismo se concluyo
que, el instrumento, posee un nivel de confiabilidad mayor de 0.767 resultando tener
una excelente confiabilidad. Ademas, el cuestionario fue capaz de ser aplicado en
la muestra del trabajo de investigacion. (Ver anexo 12).

Con respecto a la segunda variable sobre la representaciéon de la imagen
femenina, se determiné el resultado con base en la prueba piloto. En donde, se
determind que, el instrumento posee un nivel de confiabilidad mayor de 0.896
resultando tener una excelente confiabilidad. Ademas, el cuestionario fue capaz de

ser aplicado en la muestra del trabajo de investigacion. (Ver anexo 12).

3.5. Procedimientos

En primera instancia, se buscé informacion bibliografica para poder determinar de
manera adecuada el titulo de la investigacién. Luego, se realiz6 la problematica

general y las problematicas especificas, objetivos, hipoétesis y la justificacion.
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Posterior a ello, se buscé informacion en plataformas confiables para la estructura

del marco tedrico y para las variables de estudio.

En segunda instancia, se buscdé a 3 especialistas en ciencias de la
comunicacién con experiencia en periodismo para saber la validez del instrumento
y asi, pasarlo por la prueba de Aiken para contrastar que el instrumento es aplicable.
También, se gestiond una prueba piloto a 50 padres de familia, para asi, saber el
nivel de confiabilidad del instrumento, por medio de, alfa de Cronbach, en el que, se
logré aprobar, indicando que, el instrumento que se empleo es confiable y que es

factible aplicarlo en la muestra verdadera.

En la tercera instancia, se aplicd la encuesta por medio del instrumento
elegido en la muestra, en donde, el resultado fue 211 padres de familia, sin
embargo, por tener un buen acceso a la informacion se logré encuestar a 233
padres de familia de la Institucion Educativa Augusto B. Leguia, ubicado en Cafiete;
obteniendo como encuestados 122 del nivel primaria y 111 del nivel secundaria. El
recojo de la informacion se realiz6 desde el 7 de octubre al 17 de octubre, por medio
de una encuesta virtual a través de la plataforma Google Forms, por ello se
compartié a la directora de la institucion dos enlaces; el primero del nivel primaria
y el segundo del nivel secundaria. La informacion que se recogio fue

respaldada

por el andlisis descriptivo e inferencial, para poder compararla con las hipotesis
trazadas, y asi dar una respuesta concreta a las problematicas contando con toda
la informacién que se requiere, se pudo seguir con la estructura del trabajo de
investigacién; la elaboracion de la discusion, las conclusiones y por ultimo las

recomendaciones de todo lo analizado en el trabajo de investigacion.

3.6. Metodologia de analisis de datos
Andlisis descriptivo

Para realizar un analisis de tablas y graficos descriptivos se utilizo el Software SPSS

25. La razén por la que se us6 este andlisis es que nos facilitdé un conocimiento a
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detalle de los datos que se requerian, como también la forma en que se estructuro

la informacién, se determiné una deduccion directa a través de los datos y criterios.
Analisis inferencial

Se hizo el andlisis en referencia a la hipotesis en el que se utilizo el SPSS 25, con
el gue se hicieron las tablas cruzadas, el calculo de normalidad, Chi cuadrado y Rho
Spearman, ya que, se necesitd verificar una conducta comun a raiz de la serie de
datos obtenidos, esta permitié saber el grado de correlacién de la 1ray 2da variable,

como también la correlacién de las dimensiones.

3.7. Aspectos éticos

Para que esta investigacion se pueda desarrollar de manera adecuada, se ha
realizado un marco tedrico con sustentos cientificos que consté de 10 referencias,
5 de ellas nacionales y las otras 5 internacionales, quienes lograron permitir que el
trabajo de investigacidon pueda ser contrastado y asi dar una garantia de la
investigacion, ya que, los autores, debian de tener conocimiento sobre el
sensacionalismo y la representacion de la imagen femenina. Ademas, para evitar el
plagio, se elaboraron citas segun el formato APA 7ma edicion indicando las
caracteristicas de cada referencia bibliografica. Por ello, todos los articulos que
fueron de gran ayuda en la investigacién se analizaron de manera minuciosa para

saber, qué es lo que el autor quiso transmitir y saber también la intencion que tienen.

Por otra parte, se garantiz6 la certeza, confiabilidad y fiabilidad del
instrumento, se asegurd también que no se ha manipulado ninguno de los datos
que se mostraron en los resultados del cuestionario. Cabe recalcar que se contd
con la aprobacion de la directora de la Institucion Educativa Augusto B. Leguia y el
apoyo para conseguir la informacion reservada, accediendo asi a la realizacion del

trabajo de investigacion.

Para desarrollar este trabajo de investigacién se tomaron en cuenta los
principios éticos; beneficencia, no maleficencia, autonomia y justicia, Roqué &

Macpherson (2018) mencionaron que, la beneficencia, se debe aplicar en todo
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trabajo de investigacion, procediendo de acuerdo con la preeminencia de la
muestra, de manera que, se le explique al individuo como aportarian sus respuestas
en la investigacion. Por ello, se le informd a la directora del plantel de qué manera
las respuestas de los padres de familia ayudaron en la investigacion. Con respecto
a la no maleficencia, no se dafié a ninguno de los participantes, ni se le impuso
ideas contrarias a los que ellos tienen, respetando los principios éticos de cada
participante. Ademas, se cubrié la autonomia, en el que, en todo momento se
mostro respecto por cada participante del estudio, con esto se quiso tener mejores
resultados de acuerdo con las decisiones de cada uno. También, se utilizé la justicia,
ya que, es un principio encargado de proteger a cada participante, asegurandose
de que cada sujeto de la muestra sea tratado con el mismo respeto y decencia. Se
empled de manera adecuada cada principio ético ya mencionado, para contar con

resultados honestos y todos hayan tenido una actitud positiva.
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IV. RESULTADOS

En el presente estudio se encuestd a un total de 233 padres de familia del colegio
Augusto B. Leguia ubicado en la provincia de Cafiete.

La hipotesis general del presente estudio fue:

Ha: Existe una relacion significativa del sensacionalismo y la representacion de la
imagen femenina en Magaly-TV La Firme en padres de familia del colegio Augusto
B. Leguia, Cafiete, 2021.

Ho: No existe una relacion significativa del sensacionalismo y la representacion de
la imagen femenina en Magaly-TV La Firme en padres de familia del colegio

Augusto B. Leguia, Cafiete, 2021.
Tabla 4

Pruebas de normalidad de la hipétesis general

Kolmogorov-Smirnov@ Shapiro-Wilk
Estadistico gl Sig. | Estadistico gl Sig.
Sensacionalismo ,401 233 ,000 677 233 ,000
Representacion de ,348 233 ,000 725 233 ,000
la imagen femenina

a. Correccion de significacion de Lilliefors
Fuente: SPSS 25

Interpretacion:

Con una probabilidad de valor maxima de p de 20% por correccion de significacion
de Lilliefors, mediante la prueba de Kolmogorov-Smirnov: se concluyé que, la
variable sensacionalismo, tuvo un valor de p= 0,000, mientras que la variable
representacion de la imagen femenina tuvo un valor de p=0,000 que son menores
al limite de p=0,05. Por consiguiente, se descarto la hipétesis negativa y se aceptod
la hipotesis afirmativa. Por ello, se infirid que, si bien los padres de familia no se
sienten identificados con los personajes que se muestran en el programa de

espectaculo de Magaly-TV La Firme, suelen consumir esta clase de contenidos,
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debido a la gran variedad de morbo, sentimentalismo, y las malas practicas que
genera el sensacionalismo al momento de presentar una nota informativa; gracias
a la manipulacion de la representacion de la imagen femenina en los medios
televisivos proyectan en la audiencia una serie de acciones reprochables que suelen

perjudicar y denigrar a las mujeres ante una sociedad en desarrollo.
Objetivo general:

Determinar la relacion que existe entre el sensacionalismo y la representacion de la
imagen femenina en Magaly-TV La Firme en padres de familia del colegio Augusto
B. Leguia, Cafiete, 2021.

Tabla 5

Tabla cruzada Sensacionalismo *Representacion de la imagen femenina

Representacion de la imagen

femenina
Bajo Medio Alto Total
Sensacionalis Bajo Recuento 15 2 0 17
mo Recuento 1,7 5,8 95 17,0
esperado
Medio Recuento 8 73 90 171
Recuento 16,9 58,7 954 1710
esperado
Alto  Recuento 0 5 40 45
Recuento 4.4 15,5 25,1 45,0
esperado
Total Recuento 23 80 130 233
Recuento 23,0 80,0 130,0 233,0
esperado

Fuente: SPSS 25
Interpretacion:

Los resultados alcanzados a nivel del objetivo general, mostraron que, 45 padres
de familia del colegio Augusto B. Leguia mostraron un alto nivel de relacion entre el
sensacionalismo y la representacion de la imagen femenina en Magaly-TV La Firme,
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171 padres mostraron un nivel medio y un total de 17 padres un nivel bajo. Se
concluyé que, casi todos los padres de familia del colegio Augusto B. Leguia
consideran que si existe una relacion significativa entre sensacionalismo y la
representacion de la imagen femenina en Magaly-TV La Firme. Entonces, se infirid
que, a pesar de que los padres no sientan simpatia por los personajes del programa
de espectaculo de Magaly-TV La Firme, la necesidad de saber que problemas
ocurren en torno a ellos suelen llamar de cierto modo su atencion, por medio de ello,
los medios televisivos buscan satisfacer a su audiencia, dandole lo que ellos piden,
una clase de temas relacionados con el sensacionalismo empleando a una discutida
forma de representacion de la imagen femenina, generando que los espectadores

piensen y actian de manera desatinada hacia la mujer.

En el presente estudio se encuestd a un total de 233 padres de familia del colegio

Augusto B. Leguia ubicado en la provincia de Cafiete.

La hipétesis general del presente estudio fue:

Ha: Existe una relacion significativa del sensacionalismo y la representacion de la
imagen femenina en Magaly-TV La Firme en padres de familia del colegio Augusto
B. Leguia, Cafiete, 2021.

Ho: No existe una relacion significativa del sensacionalismo y la representacion de
la imagen femenina en Magaly-TV La Firme en padres de familia del colegio

Augusto B. Leguia, Cafiete, 2021.
Tabla 6

Pruebas de chi-cuadrado de la hipotesis general

Significacion
asintoética
Valor df (bilateral)
Chi-cuadrado de 146,5642 4 ,000
Pearson
Razo6n de 96,753 4 ,000
verosimilitud
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Asociacion lineal por 67,654 1 ,000
lineal

N de casos validos 233

a. 2 casillas (22,2%) han esperado un recuento menor
gue 5. El recuento minimo esperado es 1,68.

Fuente: SPSS 25

Interpretacion:

La tabla muestra que el valor de Chi-Cuadrado calculado es 146, 564 y el nivel de
significancia es menor a 0, 05 (0,000<0,05) con una razén verosimilitud de 96,753
y 4 grados de libertad de 233 casos validos. Esto quiere decir, que se rechazo la
hipétesis negativa (Ho) y se aceptd la hipétesis afirmativa (Ha), concluyendo que, si
existe relacion entre las variables sensacionalismo y la representacion de la imagen
femenina. Por consiguiente, se infirid que, para los medios de espectaculo, el
sensacionalismo se ha convertido en una forma mas de complacer a la audiencia,
por ello, se enfocan en mostrar a personajes que generen interés en el publico,
mediante actos y temas sentimentales o llamativos. De esta manera, proyectando
una mala reputacion alrededor de sus personajes y creando una tergiversada

representacion de la imagen femenina hacia la audiencia y la sociedad.

En el presente estudio se encuestaron a un total de 233 padres de familia del colegio

Augusto B. Leguia ubicado en la provincia de Cafiete.

La hipétesis general del presente estudio fue:

Ha: Existe una relacion significativa del sensacionalismo y la representacion de la
imagen femenina en Magaly-TV La Firme en padres de familia del colegio Augusto
B. Leguia, Cafiete, 2021.

Ho: No existe una relacion significativa del sensacionalismo y la representacién de
la imagen femenina en Magaly-TV La Firme en padres de familia del colegio

Augusto B. Leguia, Cafiete, 2021.
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Tabla 7

Correlaciones de la hipétesis general

Represent
acion de la

Sensacion  imagen
alismo femenina

Rho de Sensacionalismo  Coeficiente de 1,000 487"
Spearman correlaciéon

Sig. (bilateral) . ,000

N 233 233

Representacion de Coeficiente de 487" 1,000
la imagen correlacion

femenina Sig. (bilateral) ,000 .

N 233 233

**_La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).
Fuente: SPSS 25

Interpretacion

Inferimos de acuerdo con la tabla presentada de correlaciones que se obtuvo un
coeficiente de correlacion de 0, 487; el cual, de acuerdo con el baremo de Rho de
Spearman, como una correlacion positiva moderada. Demostrandose asi, el
descarte de la hipotesis negativa y aceptando la hipotesis afirmativa. Por esta razén,
se infirié que, la forma en que, el programa de espectaculo de Magaly-TV La Firme
presenta a sus personajes, no es del agrado para muchas personas; sin embargo,
lo entrafiable de estos personajes, son los problemas y los chismes en los que son
involucrados, generando morbo y expectativa alrededor de ellos. Los medios
televisivos se focalizan en temas controversiales, en donde, la representacion de la

imagen femenina es mostradas de manera sensacionalista.

En el presente estudio se encuestd a un total de 233 padres de familia del colegio

Augusto B. Leguia ubicado en la provincia de Cafiete.
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La hipotesis especifica 1 del presente estudio fue:

Ha: Existe relacion significativa entre el sensacionalismo y construccion de la
imagen de la mujer en Magaly-TV La Firme en padres de familia del colegio Augusto
B. Leguia, Cafiete, 2021.

Ho: No existe relacion significativa entre el sensacionalismo y construccion de la
imagen de la mujer en Magaly-TV La Firme en padres de familia del colegio Augusto
B. Leguia, Cafiete, 2021.

Tabla 8

Pruebas de normalidad hipotesis especifica 1

Kolmogorov-Smirnov? Shapiro-Wilk
Estadistico gl Sig. | Estadistico gl Sig.
Sensacionalismo ,401 233 ,000 677 233 ,000
Construccion de la ,310 233 ,000 776 233 ,000
imagen de la mujer

a. Correccion de significacion de Lilliefors
Fuente: SPSS 25

Interpretacion

Con una probabilidad de valor maxima de p de 20% por correccién de significacion
de Lilliefors, mediante la prueba de Kolmogorov-Smirnov. Se concluyd que, la
variable sensacionalismo, tuvo un valor de p= 0,000, mientras que la dimensién
construccion de la imagen de la mujer tuvo un valor de p=0,000 que son menores
al limite de p=0,05. Por consiguiente, se descarto la hipétesis negativa y se aceptd
la hipotesis afirmativa. Por ende, se infirid que, los medios televisivos cumplen con
las funciones de informar, educar y entretener a la audiencia, logrando satisfacer la
necesidad de los espectadores mediante la manipulacidén de la construccion de la
imagen de la mujer y contenidos que causan polémicas, pero que resultan ser para
el agrado del publico, son ellos los que se encargan de que esta clase de programas

consigan triunfar en el mundo de la television.
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Objetivo especifico 1:

Determinar la relacidén entre el sensacionalismo y construccion de la imagen de la

mujer en Magaly-TV La Firme en padres de familia del colegio Augusto B. Leguia,

Cafete, 2021.

Tabla 9

Tabla cruzada del objetivo especifico 1, Sensacionalismo *Construccion de la

imagen de la mujer

Construccién de la imagen de

la mujer
Bajo Medio Alto Total
Sensacionalis Bajo Recuento 17 0 0 17
mo Recuento 2,1 9,8 51 17,0
esperado
Medio Recuento 12 120 39 171
Recuento 21,3 98,3 51,4 171,0
esperado
Alto  Recuento 0 14 31 45
Recuento 5,6 25,9 13,5 45,0
esperado
Total Recuento 29 134 70 233
Recuento 29,0 134,0 70,0 233,0
esperado

Fuente: SPSS 25

Interpretacion:

Los resultados alcanzados a nivel del objetivo especifico 1, mostraron que, 45 de

los padres de familia del colegio Augusto B. Leguia mostraron un alto nivel de

relacion entre el sensacionalismo y construccion de la imagen de la mujer en

Magaly-TV, 171 padres mostraron un nivel medio y 17 padres un nivel bajo. Se

concluyé que, casi todos los padres de familia del colegio Augusto B. Leguia

consideran que si existe una relacion significativa entre el sensacionalismo y

construccion de la imagen de la mujer. Por lo tanto, se infirié que, el programa de

espectaculo de Magaly-TV La Firme, siempre estd al acecho para obtener una
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mayor audiencia, brindando al publico una serie de contenidos que suelen ser
vistosos, inclusive llegan a manejar algunos aspectos femeninos, dandole una
nueva construccion a lo que respecta la imagen de la mujer, siendo muy distinta a
como debe ser, pero que lo suelen ejecutar para el beneficio del programa y la
satisfaccion del espectador; sin importar siquiera, lo que piensen los personajes

femeninos.

En el presente estudio se e encuesto a un total de 233 padres de familia del colegio

Augusto B. Leguia ubicado en la provincia de Cariete.
La hipdtesis especifica 1 del presente estudio fue:

Ha: Existe relacion significativa entre el sensacionalismo y construccion de la
imagen de la mujer en Magaly-TV La Firme en padres de familia del colegio Augusto
B. Leguia, Cafiete, 2021.

Ho: No existe relacion significativa entre el sensacionalismo y construccion de la
imagen de la mujer en Magaly-TV La Firme en padres de familia del colegio Augusto
B. Leguia, Cafiete, 2021.

Tabla 10

Pruebas de chi-cuadrado de la hipétesis especifica 1

Significacion
asintotica
Valor df (bilateral)
Chi-cuadrado de 165,0422 4 ,000
Pearson
Razon de 117,616 4 ,000
verosimilitud
Asociacion lineal por 79,977 1 ,000
lineal
N de casos validos 233

a. 1 casillas (11,1%) han esperado un recuento menor

qgue 5. El recuento minimo esperado es 2,12.
Fuente: SPSS 25
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Interpretacion:

La tabla muestra que el valor de Chi-Cuadrado calculado es 165, 042 y el nivel de
significancia es menor a 0, 05 (0,000<0,05) con una razén verosimilitud de 117,616
y 4 grados de libertad de 233 casos validos. Esto quiere decir, que se rechazo la
hipotesis negativa (Ho) y se acepto la hipotesis afirmativa (Ha), concluyendo que, si
existe relacion significativa entre el sensacionalismo y construccion de la imagen de
la mujer. De esta manera, se infirid que, en el programa de espectaculo de Magaly-
TV La Firme, la construccion de la imagen de la mujer se encuentra definida como
un factor que resulta ser determinante en esta clase de programacion, ya que,
cumple con la funcién de captar la atencion de la audiencia, mediante un aspecto
fisico proyectada desde el punto de vista de los medios de espectaculos, creando
dentro del espectador ideas o pensamientos engafiosas acerca de la verdadera

imagen de la mujer.

En el presente estudio se encuestd a un total de 233 padres de familia del colegio

Augusto B. Leguia ubicado en la provincia de Cariete.
La hipdtesis especifica 1 del presente estudio fue:

Ha: Existe relacion significativa entre el sensacionalismo y construccion de la
imagen de la mujer en Magaly-TV La Firme en padres de familia del colegio Augusto
B. Leguia, Cafiete, 2021.

Ho: No existe relacion significativa entre el sensacionalismo y construccién de la
imagen de la mujer en Magaly-TV La Firme en padres de familia del colegio Augusto
B. Leguia, Cafiete, 2021.

Tabla 11

Correlaciones Rho de Spearman de la hipotesis especifica 1

Construcci
on dela

Sensacion imagen de
alismo la mujer
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Rho de Sensacionalismo  Coeficiente de 1,000 563"

Spearman correlacion
Sig. (bilateral) . ,000
N 233 233
Construccion de la Coeficiente de ,563™ 1,000
imagen de la mujer correlacion
Sig. (bilateral) ,000 .
N 233 233

** La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).
Fuente: SPSS 25

Interpretacion

Inferimos de acuerdo con la tabla presentada de correlaciones que se obtuvo un
coeficiente de correlacion de 0, 563; el cual, de acuerdo con el baremo de Rho de
Spearman, como una correlacion positiva moderada. Demostrandose asi, el
descarte de la hipotesis negativa y aceptando la hipétesis afirmativa. Por lo tanto,
se infirid que, para formar parte del mundo televisivo hace falta cumplir con ciertas
reglas, en el programa de espectaculo de Magaly-TV La Firme existe una descarada
manipulacion sobre los personajes, realizan cambios en el aspecto morfoldgico: su
manera de vestir, de hablar, de expresarse y sobre todo en la apariencia,
centrandose mayormente en las mujeres, consiguiendo una mayor aceptacion por
parte de la audiencia, debido a los estandares que se impo la cosificacion es un mal

que aqueja a nuestra sociedad en en la television.

En el presente estudio se encuestaron a un total de 233 padres de familia del colegio

Augusto B. Leguia ubicado en la provincia de Cafiete.
La hipotesis especifica 2 del presente estudio fue:

Ha: Existe relacion significativa entre el sensacionalismo y la representacion social
de la mujer en Magaly-TV La Firme en padres de familia del colegio Augusto B.
Leguia, Cariete, 2021.
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Ho: No existe relacion significativa entre el sensacionalismo y la representacion
social de la mujer en Magaly-TV La Firme en padres de familia del colegio Augusto
B. Leguia, Cafiete, 2021.

Tabla 12

Pruebas de normalidad de la hipotesis especifica 2

Kolmogorov-Smirnov@ Shapiro-Wilk
Estadistico gl Sig. | Estadistico gl Sig.
Sensacionalismo 401 233 ,000 677 233 ,000
Representacion ,328 233 ,000 (44 233 ,000
social de la mujer

a. Correccion de significacion de Lilliefors
Fuente: SPSS 25

Interpretacion

Con una probabilidad de valor maxima de p de 20% por correccién de significacion
de Lilliefors, mediante la prueba de Kolmogorov-Smirnov: se concluyé que, la
variable sensacionalismo tuvo un valor de p= 0,000, mientras que la dimension la
representacion social de la mujer tuvo un valor de p=0,000 que son menores al limite
de p=0,05. Por consiguiente, se descartd la hip6tesis negativa y se aceptd la
hipotesis afirmativa. De esta manera, se infirié que, los contenidos que se muestra
en el programa de espectaculo de Magaly-TV La Firme logran crear una falsa
idealizacion de la mujer, mediante temas y problemas sensacionalistas que buscan
generan impacto en la audiencia, basandose en el factor del sentimentalismo y la
morbosidad de la vida de los participantes, resaltando en los personajes femeninos
y relacionandolos con historias llamativas y explotandolo al maximo; provocando
que entre los espectadores exista una comunicacion interindividual, de los cuales,
habr& gente que se encuentre a favor o en contra del personaje del momento, pero
que a su vez, proyecta una desacertada representacion social de la mujer del

publico hacia la sociedad.
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Objetivo especifico 2:

Determinar la relacién entre el sensacionalismo y la representacion social de la

mujer en Magaly-TV La Firme en padres de familia del colegio Augusto B. Leguia,

Cafete, 2021.

Tabla 13

Tabla cruzada Sensacionalismo *Representacion social de la mujer

Representacion social de la

mujer
Bajo Medio Alto Total
Sensacionalism Bajo Recuento 17 0 0 17
o]
Recuento 2,0 6,1 89 17,0
esperado
Recuento 10 80 81 171
Recuento 19,8 61,6 89,5 1710
esperado
Recuento 0 4 41 45
Recuento 5,2 16,2 23,6 450
esperado
Total Recuento 27 84 122 233
Recuento 27,0 84,0 122,0 233,0
esperado

Fuente: SPSS 25

Interpretacion:

Los resultados alcanzados a nivel del objetivo especifico 2, mostraron que, 45

padres de familia del colegio Augusto B. Leguia mostraron un alto nivel de relacion

entre el sensacionalismo y la representacion social de la mujer, 171 padres

mostraron un nivel medio y 17 padres un nivel bajo. Se concluy6 que, casi todos los
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padres de familia del colegio Augusto B. Leguia consideraron que si existe una
relacion significativa entre el sensacionalismo y la representacion social de la mujer.
Entonces, se infirid que, en el programa de espectaculo de Magaly-TV La Firme, se
abordan temas relacionados con la vida de los participantes para exponer sus
intimidades con la consigna de aprovechar el momento de dicho personaje para
crear contenido a través de la problemética en la que se encuentra, se tiende a
idealizar sobre todo a las mujeres, dandole una representacion social negativa a la
imagen femenina; de esta manera, generalizando entre la audiencia esta clase de

contenidos como algo comun y para nada fuera de lo normal.

En el presente estudio se encuestd a un total de 233 padres de familia del colegio

Augusto B. Leguia ubicado en la provincia de Cariete.

La hipotesis especifica 2 del presente estudio fue:

Ha: Existe relacion significativa entre el sensacionalismo y la representaciéon social
de la mujer en Magaly-TV La Firme en padres de familia del colegio Augusto B.
Leguia, Cariete, 2021.

Ho: No existe relaciéon significativa entre el sensacionalismo y la representacion
social de la mujer en Magaly-TV La Firme en padres de familia del colegio Augusto
B. Leguia, Cafiete, 2021.

Tabla 14

Pruebas de chi-cuadrado de la hipétesis especifica 2

Significacion
asintotica
Valor df (bilateral)
Chi-cuadrado de 168,1722 4 ,000
Pearson
Razon de 119,282 4 ,000
verosimilitud
Asociacion lineal por 77,867 1 ,000
lineal
N de casos validos 233
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a. 1 casillas (11,1%) han esperado un recuento menor
gue 5. El recuento minimo esperado es 1,97.

Fuente: SPSS 25

Interpretacion:

La tabla muestra que el valor de Chi-Cuadrado calculado es 168, 172 y el nivel de
significancia es menor a 0, 05 (0,000<0,05) con una razén verosimilitud de 119,282
y 4 grados de libertad de 233 casos validos. Esto quiere decir, que se rechazo la
hipotesis negativa (Ho) y se acepto la hipotesis afirmativa (Ha), concluyendo que, si
existe relacién entre la variable sensacionalismo y la dimensién representacion
social de la mujer. Por ende, se infirid que, en el medio televisivo, lo importante es
aumentar la audiencia en el consumo de los programas de espectaculos, la
idealizacion de la imagen femenina es manipulada de acuerdo al criterio de los
intereses del publico, por ello, la representacion social de la mujer se ha visto
proyectada de modo que resulte llamativo para los espectadores, sin embargo, esto
conlleva a que se generen ideas que pueden llegar a perjudicar a no solo un grupo

de personas sino también a la sociedad.

En el presente estudio se encuestaron a un total de 233 padres de familia del colegio

Augusto B. Leguia ubicado en la provincia de Cariete.

La hipétesis especifica 2 del presente estudio fue:

Ha: Existe relacion significativa entre el sensacionalismo y la representacion social
de la mujer en Magaly-TV La Firme en padres de familia del colegio Augusto B.
Leguia, Cariete, 2021.

Ho: No existe relacion significativa entre el sensacionalismo y la representacion
social de la mujer en Magaly-TV La Firme en padres de familia del colegio Augusto
B. Leguia, Cafiete, 2021.

Tabla 15

Correlaciones de Rho Spearman de la hipotesis especifica 2
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Represent

acion
Sensacion social de
alismo la mujer
Rho de Sensacionalismo  Coeficiente de 1,000 ,532™
Spearman correlacion
Sig. (bilateral) : ,000
N 233 233
Representacion Coeficiente de ,532™ 1,000
social de la mujer  correlacion
Sig. (bilateral) ,000 .
N 233 233

** La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).
Fuente: SPSS 25

Interpretacion

Inferimos de acuerdo con la tabla presentada de correlaciones que se obtuvo un
coeficiente de correlacion de 0, 532; el cual, de acuerdo con el baremo de Rho de
Spearman, como una correlacion positiva moderada. Demostrandose asi, el
descarte de la hipétesis negativa y aceptando la hipotesis afirmativa. Entonces, se
infirid que, en el programa de espectaculo de Magaly-TV La Firme, cada personaje
cumple con una personalidad que lo convierte en alguien querido para la audiencia,
muchas veces los medios emplean la manipulacién en los personajes femeninos,
debido a que son las mujeres en las que se basan temas como el amor o desamor
creando apuros que son aprovechados rapidamente por los medios para generar
contenidos sensacionalistas con el propésito de seducir a la audiencia y fomentar

grupos de diadlogos entre los espectadores.

En el presente estudio se encuestd a un total de 233 padres de familia del colegio

Augusto B. Leguia ubicado en la provincia de Cafiete.

La hipétesis especifica 3 del presente estudio fue:

Ha: Existe relacion significativa entre el sensacionalismo y la cosificacion de la
imagen femenina en Magaly-TV La Firme en padres de familia del colegio Augusto
B. Leguia, Cafiete, 2021.
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Ho: No existe relacion significativa entre el sensacionalismo y la cosificacion de la
imagen femenina en Magaly-TV La Firme en padres de familia del colegio Augusto
B. Leguia, Cariete, 2021.

Tabla 16

Pruebas de normalidad de la hipétesis especifica 3

Kolmogorov-Smirnov? Shapiro-Wilk
Estadistico gl Sig. [ Estadistico gl Sig.
Sensacionalismo ,401 233 ,000 677 233 ,000
Cosificacion de la ,351 233 ,000 , 723 233 ,000
imagen femenina

a. Correccion de significacion de Lilliefors
Fuente: SPSS 25

Interpretacion

Con una probabilidad de valor maxima de p de 20% por correccion de significacion
de Lilliefors, mediante la prueba de Kolmogorov-Smirnov: se concluyé que, la
variable sensacionalismo, tuvo un valor de p= 0,000, mientras que la dimension
cosificacion de la imagen femenina a tuvo un valor de p=0,000 que son menores al
limite de p=0,05. Por consiguiente, se descarto la hip6tesis negativa y se acepto la
hipétesis afirmativa. De este modo, se infirié que, en el mundo televisivo, el proceso
de cosificacion de la imagen femenina resulta ser algo comdn y se ve potenciado
en el programa de espectaculo de Magaly-TV La Firme, en donde, el medio utiliza
todo lo que se encuentre a su alcance para producir beneficios propios. Es decir,
usan a los personajes “interesantes” para generar interés en la audiencia y subir el
rating a través de los temas que se hablan de ellos.

Objetivo especifico 3:

Determinar la relacion entre el sensacionalismo y la cosificacién de la imagen
femenina en Magaly-TV La Firme en padres de familia del colegio Augusto B.
Leguia, Cariete, 2021.

42



Tabla 17

Tabla cruzada Sensacionalismo *Cosificacion de la imagen femenina

Cosificacion de la imagen

femenina
Bajo Medio Alto Total
Sensacionalis Bajo Recuento 15 2 0 17
mo Recuento 1,8 5,7 9,6 17,0
esperado
Medio Recuento 9 66 96 171
Recuento 17,6 57,2 96,1 171,0
esperado
Alto  Recuento 0 10 35 45
Recuento 4,6 15,1 25,3 45,0
esperado
Total Recuento 24 78 131 233
Recuento 24,0 78,0 131,0 233,0
esperado

Fuente: SPSS 25

Interpretacion:

Los resultados alcanzados a nivel del objetivo especifico 3, mostraron que, 45
padres de familia del colegio Augusto B. Leguia mostraron un alto nivel de relacion
entre el sensacionalismo y la cosificacién de la imagen femenina de Magaly TV La
Firme, 171 padres mostraron un nivel medio y 17 padres un nivel bajo. Se concluy6
que, casi todos los padres de familia del colegio Augusto B. Leguia consideraron
gue si existe una relacion significativa entre el sensacionalismo y la cosificacion de
la imagen femenina de Magaly-TV La Firme. Por esta razon, se infiri6 que, en el
programa de espectaculo de Magaly-TV La Firme, eligen a los personajes tanto al
hombre como a la mujer, segun el escandalo del momento centrandose en contar
una historia entretenida, ya sea, de amor, aventuras, ampays, desamor, etc; todo

con la finalidad de captar la atencion de la audiencia.

En el presente estudio se encuestd a un total de 233 padres de familia del colegio
Augusto B. Leguia ubicado en la provincia de Cariete.
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La hipotesis especifica 3 del presente estudio fue:

Ha: Existe relacion significativa entre el sensacionalismo y la cosificacion de la
imagen femenina en Magaly-TV La Firme en padres de familia del colegio Augusto
B. Leguia, Cafiete, 2021.

Ho: No existe relacion significativa entre el sensacionalismo y la cosificacion de la
imagen femenina en Magaly-TV La Firme en padres de familia del colegio Augusto
B. Leguia, Cariete, 2021.

Tabla 18

Pruebas de chi-cuadrado de la hipétesis especifica 3

Significacion
asintética
Valor df (bilateral)
Chi-cuadrado de 127,8042 4 ,000
Pearson
Razo6n de 81,191 4 ,000
verosimilitud
Asociacion lineal por 51,560 1 ,000
lineal
N de casos validos 233

a. 2 casillas (22,2%) han esperado un recuento menor

gue 5. El recuento minimo esperado es 1,75.
Fuente: SPSS 25

Interpretacion:

La tabla muestra que el valor de Chi-Cuadrado calculado es 127, 804 y el nivel de
significancia es menor a 0, 05 (0,000<0,05) con una razoén verosimilitud de 81,191
y 4 grados de libertad de 233 casos validos. Esto quiere decir, que se rechazé la
hipotesis negativa (Ho) y se acepto la hipotesis afirmativa (Ha), concluyd que, si
existe relacion entre las variables sensacionalismo y la dimension cosificacion de la
imagen femenina. Por tanto, se infiri6 que, las cosificaciones sexuales hacia las
mujeres que se pueden observar en el programa de espectaculo de Magaly-TV La
Firme, la audiencia poco a poco ha ido creando ideas y pensamientos machistas
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gue suelen ser perjudiciales para la sociedad, aprovechando el uso desmedido del
erotismo y la sensualidad de los personajes femeninos para atraer la atencion de

los espectadores y beneficiar al programa.

En el presente estudio se encuestd a un total de 233 padres de familia del colegio

Augusto B. Leguia ubicado en la provincia de Cariete.

La hipotesis especifica 3 del presente estudio fue:

Ha: Existe relacion significativa entre el sensacionalismo y la cosificacion de la
imagen femenina en Magaly-TV La Firme en padres de familia del colegio Augusto
B. Leguia, Cafiete, 2021.

Ho: No existe relacion significativa entre el sensacionalismo y la cosificacion de la
imagen femenina en Magaly-TV La Firme en padres de familia del colegio Augusto
B. Leguia, Cafiete, 2021.

Tabla 19

Correlaciones de Rho Spearman hipétesis especifica 3

Cosificacio

n de la
Sensacion  imagen
alismo femenina

Rho de Sensacionalismo  Coeficiente de 1,000 ,406™
Spearman correlaciéon

Sig. (bilateral) . ,000

N 233 233

Cosificacion de la  Coeficiente de ,406™ 1,000
imagen femenina  correlacion

Sig. (bilateral) ,000 .

N 233 233

**_La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).
Fuente: SPSS 25
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Interpretacion

Inferimos de acuerdo con la tabla presentada de correlaciones que se obtuvo un
coeficiente de correlacion de 0, 406; el cual, de acuerdo con el baremo de Rho de
Spearman, como una correlacion positiva moderada. Demostrandose asi, el
descarte de la hipétesis negativa y aceptando la hipotesis afirmativa. De este modo,
se infirié que, la cosificacion es un mal que aqueja a nuestra sociedad y que resulta
ser complicado borrarlo de las nuevas generaciones, debido a que, en los medios
televisivos sobre todo en el programa de espectaculo de Magaly-TV La Firme,
diariamente ofrecen un contenido sensacionalista que provocan una serie de
contradicciones que afectan al pensamiento de la audiencia, logrando transmitir una
empobrecida vision acerca de la importancia a la belleza fisica sobre las demas
cosas, dandole un mensaje negativo para aquellos nuevos espectadores que ven

atraidos al llamativo mundo del espectaculo.
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V. DISCUSION

En base a los resultados se determind lo siguiente:

Con fundamentos a los resultados obtenidos del objetivo general sobre determinar
la relacion que existe entre el sensacionalismo y la representacion de la imagen
femenina en Magaly-TV La Firme en padres de familia del colegio Augusto B.
Leguia, Cafete, 2021 se verifica a través de los datos de la correlacion de Rho
Spearman que existe una correlacion positiva moderada de 0,487. En el que, se
infirid que, el programa de Magaly-TV La Firme, no suele ser del gusto de muchas
personas, pero que, gracias a los escandalos o casos polémicos que rodean a los
personajes que se muestran en el programa, logran generar cierto grado de
expectativa debido al morbo que los temas proyectan a los espectadores,
fomentando asi, el sensacionalismo en la representacion de la imagen femenina.
Esto se debid, ya que, en los programas de espectaculos, se buscé que la audiencia
sienta una identificacién con los personajes, mediante sucesos conmovedores 0
casos de “amor” que generan sentimientos en los espectadores y que convierten a
las mujeres en “victimas”, esto a su vez, crean estereotipos que son transmitidos a

la audiencia que forma parte de la sociedad.

Dicho resultado tiene coincidencia con lo encontrado en la investigacién de
Landaveri (2019), en donde, afirmé que, el sensacionalismo posee una relaciéon
significativa con una correlacién positiva moderada de 0,623, respecto a la variable
de la representacién de la imagen femenina. En el que infiri6 que, los medios de
comunicacion al ser los responsables de dar a conocer las noticias de manera clara
y objetiva, deben de ser minuciosos al momento de difundir cierta informacion,
debido a que puede llegar a ser de caracter sensacionalista generando, de esta
forma rechaz6 en los padres de familia y la sociedad. Debido a esto, se hace
mencion que en el medio televisivo cuenta con una diversa variedad de contenidos
para el consumo de los espectadores, sin embargo; la mayoria de las
programaciones suelen tener cierto grado de sensacionalismo en sus

informaciones, esto casos suceden con mayor frecuencia en los programas de
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espectaculo, y que estos a su vez tienen relacion con la representacion de laimagen
femenina, debido a los factores que se muestran dentro de esa clase de programas.
No obstante, existe discrepancia con lo mencionado por Saleem, Hanan & Arshad
(2017), quien tuvo un resultado positivo moderado de 0,4, quienes hacen hincapié
en que los medios de comunicacién se han convertido en aspectos vitales de la
sociedad, imponiendo a la televisibon como el mas considerable de entre todos;
infiriendo que, en el pais de Pakistan sus medios de comunicacion tienen una gran
responsabilidad al momento de informar las noticias, respetando la imagen
femenina, el de los nifios y de las minorias; inclusive creando diferentes segmentos,
en donde, se enfocan en expresar temas de vital importancia dejando de lado al
sensacionalismo. Debido a que los contenidos que se muestran en los programas;
a pesar de tener temas variados, es mas sencillo el ofrecer una programacion de
entretenimiento que incluya al sensacionalismo, con la finalidad de generar un
mayor grado de interés por parte de los espectadores. Sin embargo, adn con la
existencia de esa clase de contenidos, tratan de que las representaciones de los
personajes implicados en los programas no sean perjudicadas, en cuanto, a la
imagen que proyectan porque eso puede promover una falsa percepcion, no solo

de la audiencia sino también de la sociedad.

Con respecto al objetivo especifico 1 sobre determinar la relaciéon entre el
sensacionalismo y construccion de la imagen de la mujer en Magaly-TV La Firme
en padres de familia del colegio Augusto B. Leguia, Cafiete, 2021. Se comprueba a
través de los datos de la correlacion de Rho Spearman que existe una correlacion
positiva moderada de 0,563, se infiri6 que, en el programa de espectaculo de
Magaly-TV La Firme se critican ciertas modalidades, con respecto a la morfologia
de los personajes, enfocandose en las mujeres; tanto el fisico como la manera en
la que se viste, entre otros; con la meta de conseguir la aprobacion por parte de la
audiencia. De esta manera, se sabe que en los medios televisivos se encargan de
entretener, informar y educar a la audiencia, basandonos en los programas de
espectaculos, en estos se manipulan al aspecto morfoldgico de los personajes
presentados, sobre todo en la mujer: su forma de vestir, su manera de hablar, las

expresiones, el fisico corporal, etc. Todo eso corresponde y se deriva a una toma
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de decisiones que se ejecutan de acuerdo al interés que la audiencia ejerce en el

contenido del programa.

De acuerdo con las referencias adquiridas, se encontraron coincidencias con
respecto a la investigacion realizada por Martinez (2020) quien tuvo como resultado,
un nivel de significacion de 0.05, en donde, se determind que, existe una correlacion
inversa, es decir, a mayores programas de television basura menor es el proceso
de analizar la informacion. En los programas de espectaculos se pueden encontrar
contenidos que son establecidos por cierto grupo de personas como “telebasura”,
esta clase de programacion se relaciona con el sensacionalismo y se basa en
ofrecer a su audiencia una diversidad de temas o0 casos controversiales, que
fomentan en sus espectadores a que dispongan de un pensamiento centrado a lo
gue ocurre en el mundo del espectaculo. Por ello, los contenidos de los programas
telebasura se centran en el morbo, las expectativas y todo lo que rodea a los
personajes que se exhiben en la pantalla chica, distorsionando la realidad a
conveniencia y generando ciertos ideales que favorecen a la trama de la situacion
a tratar. Asimismo, se logra coincidir con Agesto, Barja & Santillan (2016), en donde,
como resultados tuvieron una correlacién significativa alta de 0,785. En el que,
infirieron que, en los programas de espectaculos centran sus contenidos resaltando
la imagen femenina; convirtiéndola en foco de los medios e imponiendo un modelo
de belleza para la sociedad, causando una gran preocupacion por parte de los
jovenes y generando inquietud de igual manera en los padres de familia. Por lo que,
en la actualidad el sensacionalismo se encuentra en todos medios y programas; de
esta manera, se generan la creacion de estereotipos negativos que son transmitidos
a la audiencia, promoviendo en ellos, ciertos factores sean tomados con suma
tranquilidad, como si no habria ningun problema realizar actos reprochables, como
lo son: la discriminacion y/o la exclusion social. De igual manera, se encontro
coincidencia con la investigacion de Constanza & Constanza (2018), en donde, tuvo
como resultado segun la prueba de chi-cuadro una correlacion positiva directa 0,05
(p menor o igual a 5) con un grado de libertad de 0.4, en donde, se acepto la
hipodtesis afirmativa, y se rechazo la hipétesis negativa. Por ello, infirieron que, los

medios televisivos, proyectan una imagen femenina estructurada con altos
49



estandares de belleza en la sociedad, enfocando y posicionando al fisico corporal
como un aspecto importante, generando en la audiencia desconfianza en ellos y
promoviendo de esa manera, inseguridades en los jovenes y adultos, causando que
sean influenciados a realizarse cirugias estéticas para aumentar su autoestima y
poder cumplir con los estandares y a su vez, sentirse incluido dentro de la sociedad.
Es por ello que, los medios de comunicacién, al momento de mostrar a los
personajes de algun determinado programa; la mayoria de ellos suelen tener
“retoques estéticos”, es decir, que se realizaron operaciones para “arreglar” ciertas
partes de su cuerpo con la finalidad de visualizar una mejor apariencia frente a las
camaras. Sin embargo, estos estandares de belleza impuestos por los personajes,
repercuten y se relacionan al pensamiento de la audiencia, dandoles a entender
que, para llegar a tener un fisico como ellos, no necesariamente es a base de
“esfuerzo” sino que también se puede obtener mediante “ayuditas”, promoviendo la

aceptacion de cirugias plasticas estéticas.

A cerca del objetivo especifico 2 sobre determinar la relacion entre el
sensacionalismo y la representacion social de la mujer en Magaly-TV La Firme en
padres de familia del colegio Augusto B. Leguia, Cafiete, 2021. Se identifico de
acuerdo con los resultados que arrojé la correlacion de Rho Spearman que, si existe
un coeficiente de correlacion de 0,532 dando como conclusién una correlacion
positiva modera. Se infiridé que, en el programa de espectaculo de Magaly-TV La
Firme, se idealiza a la mujer mediante contenidos que se enfocan en temas
relacionados a escandalos o temas controversiales, dandole una dafiada
representacion social a la imagen femenina, provocando en la audiencia que se
normalice esta clase de actos televisivos y se fomenten interés entre los grupos de
espectadores. Se entiende que los contenidos de los programas de espectaculos
se basan en casos y problemas relacionados al sentimentalismo y el morbo,
generando una comunicacion interindividual entre los espectadores sobre los
acontecimientos que ocurren en el programa, de esa forma, obteniendo un mayor
rating a favor de los medios televisivos. Pero estos temas al desarrollarse alrededor

de los personajes femeninos, proyectan una débil impresion de la mujer hacia la
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audiencia, promoviéndose en los medios televisivos una idealizacion tergiversada

de la imagen femenina.

De esta manera, se logré una coincidencia con lo que plantea Duran & Ledn
(2015), dando como resultado una correlacién positiva alta de 0,829, ellos infirieron
que, las mujeres jovenes toman con normalidad los temas que se muestran en los
medios televisivos como algo comun y lo derivan a la vida real, generando en los
espectadores la accion de imitar a los personajes, tanto en el fisico corporal, la
manera de actuar o pensar y el aspecto estético que se proyectan en los programas
de espectaculos. Entonces, la representacion social de la mujer son factores que se
basan en como las mujeres son proyectadas en los medios televisivos y como esto
es percibido por parte de la audiencia. De igual manera, se pueden observar niveles
de empatia que los espectadores tienen hacia los personajes, debido a que, los
programas de entretenimiento se aprovechan de elementos como el
sentimentalismo y el morbo, promoviendo la normalizacién de esta clase de
situaciones. Seguidamente encontramos coincidencia con Esquivel (2019), en
donde, se detectd que a través de las tablas de contingencia conocida como tablas
cruzadas que, 11 mujeres mostraron un alto nivel de relacion entre ambas variables,
74 de ellas mostraron un nivel regular y 19 mujeres un nivel poco, teniendo como
resultado que la mayoria de las mujeres de dicha asociacién afirman que si exista
relacion entre ambas variables de estudio. El infiri6 que, en los programas de
espectaculo las mujeres cumplen un rol importante en estas programaciones, en
donde, se emplean a los personajes femeninos como el medio que une a los
espectadores con el programa para captar el interés y el apoyo de la audiencia;
inclusive logrando a tal punto que su publico deje de cumplir con las funciones
domeésticas. Por ello, el consumo de programas de espectaculo logra captar la
atencion del espectador, debido a los temas que mayormente se centran estas
programaciones, tales como: el morbo, la inmoralidad, la polémica, entre otros mas;
estos suelen ser la base de todo programa sensacionalista en la actualidad,
convirtiéndose en su unico fin, el de captar mas audiencia mediante sus carentes

contenidos televisivos.
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Ahora, referente al objetivo especifico 3 sobre determinar la relacion entre el
sensacionalismo y la cosificacidon de la imagen femenina en Magaly-TV La Firme en
padres de familia del colegio Augusto B. Leguia, Cafiete, 2021. Se establecio que,
de acuerdo al coeficiente del Rho Spearman, si existe una correlacion de 0,406
teniendo como resultado una correlacion positiva moderada. Inferimos que, las
malas costumbres como el machismo y los estereotipos que el programa de
espectaculo de Magaly-TV La Firme proyecta mediante el contenido de su
programacion, cosificando a los personajes femeninos, fomentando un mensaje
negativo a su audiencia. Asimismo, en el mundo del espectaculo, los medios
televisivos trabajan solo con las personas que cumplen los requisitos y que se
encuentren dispuestos a realizar un cambio, ya sea, fisico o en su personalidad para
llegar a convertirse en personajes reconocidos a nivel nacional. De esta manera, los
personajes que conforman los programas de espectaculo son acompafiados con un
vestuario llamativo que refleja erotismo y que sirve para captar la atencion de la
audiencia, generando pensamientos e ideales contraproducentes no solo para el

espectador sino también para la sociedad.

En esa misma linea, se hall6 coincidencia con Saez (2016) tuvo como
resultado que, de acuerdo al a las tablas cruzadas, las mujeres tuvieron mayores
puntuaciones de percepcion de cosificacion sexual interpersonal. El infirid que, en
el mundo del espectaculo se tiende a cosificar a la imagen de la mujer, debido a
que, los personajes femeninos logran cumplir con la meta de captar la atencion de
la audiencia, mediante el manejo de aspectos como: la sensualidad y el erotismo.
Es por ello que, existe cosificacion a mujeres en el campo laboral, sobre todo al
momento de la eleccion de los invitados, en este proceso destacan no solo las que
tengan mayores aptitudes para el puesto sino también las que posean un fisico
llamativo, esto sucede de igual manera, en el mundo televisivo, en donde, los
personajes se vuelven relevantes, entre mejor apariencia tenga el participante.
Estos casos se dan en ambos sexos, sin embargo, son las mujeres las que mas
casos se pueden encontrar. De la misma manera, se descubrid coincidencia con
Moya (2016), ya que en sus resultados se verifico que, de acuerdo al chi-cuadrado

de 61.441 y el nivel de significancia es mayor a 0, 05 (0,000>0,05) con modelo 2 de
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127.072 con el nivel de significancia es mayor a 0, 05 (0,000>0,05), con grados de
libertad de entre 51 y 52, esto quiere decir que se rechazo la hipétesis positiva y se
aceptd la hipotesis negativa, indicando que no se tiene correlacion entre las
variables. El autor infiri6 que, en los programas de espectaculos latinoamericanos
las mujeres son expuestas cumplir con el rol de atraer la atencion de la audiencia,
debido a que cuentas con unas facciones mas impactantes, las cuales las
convierten en simbolo de sensualidad y erotismo, generando el deseo por parte de
los espectadores masculinos, siendo este publico el que mas llega a cosificar a la
imagen de la mujer, empleando en muchas ocasiones, palabras que denotan cierto
grado de sexual, mas conocido como los piropos. Entonces, aseguré que, la
cosificacion se da mayormente en las mujeres que en hombres y consiste en la
visualizacion de la mujer como un objeto de sexual, esto suele ocurrir en las calles,
parques, centros comerciales, entre otros, en donde, a las mujeres se les empieza
a denigrar, pronunciando apodos que para el emisor suele ser “encantador” pero
para el receptor llega a sentir incomodidad en el momento. Esto es totalmente
contrario, a lo que sucede en los en programas de entretenimiento, en donde, se
realiza con la Unica funcién de generar mayores indices de rating a través de nuevos
espectadores televisivo para asi captar empresas que desean ser publicitadas

durante el programa.

Para desarrollar nuestra investigacion, elegimos la teoria de usos y gratificaciones,
esta consiste en dar a entender como la audiencia busca satisfacer la necesidad de
informarse, convirtiéndolo en su ser activo, ya que, es la misma persona la que elige
acerca de la programacion que desea visualizar. De esta manera, obteniendo
conocimiento, entretenimiento, relajacion, etc; dependiendo del contenido del

programa.

Justamente se encontré coincidencia con Landaveri (2019), debido a que, en
su trabajo de investigacion, menciond a la teoria y lo relaciona con la psicologia,
sobre todo con el comportamiento del espectador, dando a entender que la
television y los demas medios se han convertido en piezas claves para complacer

el deseo de la persona, ya sea, el adquirir conocimientos o entretenerse con alguna
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programacion. De igual manera, se encontrd coincidencia con Castillo (2018), en
donde, dio a conocer que la teoria de usos y gratificaciones son los efectos que la
audiencia genera en los medios, logrando que mediante la programacion de los
canales de comunicacion busquen satisfacer las necesidades y/o preferencias del
publico, con el fin de alterar los valores, creencias, motivaciones, etc.; en la
poblacion a investigar. Asimismo, se hallé coincidencia con Villbn (2017), quien
aseguré que, los medios se focalizan mas en los pensamientos y motivaciones del
espectador en lugar del contenido de los programas, explorando la influencia y la
relacion que genera en su entorno en funcién de lo que se visualiza, de ese modo,
se adaptan a las exigencias e intereses con la finalidad de que los medios televisivos

se conviertan en lideres de audiencia en sus respectivos horarios.
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VI. CONCLUSIONES.

Con respecto a los resultados obtenidos en el proceso de la investigacion, se logré

llegar a las siguientes conclusiones.

Primera Se concluy6 que, el sensacionalismo es un factor que se puede visualizar
y emplear en cualquier tipo de programacion, sobre todo se encuentran en
el programa de espectaculo de Magaly-TV La Firme, debido a que, su
contenido visual se centra en representar a la imagen femenina siendo el
aspecto fisico lo mas importante, con la finalidad de captar el interés de la

audiencia.

Segunda Se concluy6 que, el término del sensacionalismo es la base de la creacion
de estereotipos negativos hacia la imagen femenina y que se transmiten a
la audiencia, promovidos en el programa de espectaculo de Magaly-TV La
Firme, que contiene acciones y actos que suelen ser controversiales, pero

gue a su vez suelen ser llamativos para los espectadores.

Tercera Se concluyd que, la manera en la que los personajes femeninos son
representados en el programa de espectaculo de Magaly-TV La Firme, se
basan en el morbo y el sentimentalismo; para generar tanto empatia en la
audiencia como también la atencién que ocasionan los programas de

espectaculo.

Cuarta Se concluyé que, la cosificacién sexual si bien se da en ambos sexos, suelen
ser mas los casos en las mujeres, estos sucesos ocurren en el campo
laboral, mas exactos al momento de la eleccién de los personajes, siendo
en el programa de espectaculo de Magaly-TV La Firme, en donde, se
potencian el término cosificacién. Esto se debe a que, para llegar a ser
elegido dentro de un proyecto televisivo, se suelen centrar mas en el
aspecto fisico, al mostrar imagenes, en donde, se le sexualiza a la imagen

femenina con el fin de generar mayor interés en su publico objetivo.
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VIl. RECOMENDACIONES.

Primera Se recomienda que el programa de Magaly-TV La Firme corrobore las
fuentes mediante una contrastacion ya que, aunque dicho programa de
espectaculo sea sensacionalista, no quiere decir que lo que difunde al publico
sea una falacia. Pues, hay una inmensa desemejanza entre dar a conocer
la informacion con un tono que busque producir emocion o impresion a
difundir una pesquisa engafiosa y que resulte perjudicial para la

representacion de la imagen femenina.

Segunda Se recomienda al programa Magaly-TV La Firme, considerar el apoyo del
Consejo Consultivo de Radio y Television para establecer una mejora en la
calidad de la estructura de su programacion, dejando de promover una
controversial construccién de la imagen femenina, ya que, se deberia de

censurar ciertas partes que denigren a la muijer.

Tercera Se recomienda que los programas de espectaculos se enfoquen en dar a
conocer la importancia de la informaciéon en lo que respecta a la noticia;
logrando una mejor aceptacion por parte de la audiencia y proyectando una
idea moralmente correcta del televidente hacia su entorno, sobre lo que

significa la representacion de la mujer en la sociedad.

Cuarta Se recomienda a la produccién del programa televisivo, que los personajes
presentados tengan una estructura de vestimenta. Ademas, que las
fotografias o imadgenes mostradas en una nota informativa, censuren el
cuerpo femenino para evitar una cosificacion sexual por parte del programa
hacia su audiencia, de esta forma, se estaria protegiendo la integridad de los

invitados y de los espectadores.
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ANEXQOS
Anexo 1

Matriz de operacionalizacion de la variable El Sensacionalismo
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o Definicion ~ Dimension . Ite Escal
de Definicidon conceptual ) Indicadores
i Operacional es ms a
estudio
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_— . . ., Construccio . _
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. . . , n de
que consiste en las producciones sencillas basandose _ 2-
) ) estereotipo e  Géneros
pero llamativas, alimentadas por el morbo de en las 3
; - - S
los personajes del momento; con el proposito  siguientes e Estereotipo A
de generar mas rating en base al consumo de dimensiones: s
los programas de espectaculo, a su vez; esto  Construccion e Funcién de ]
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El 9 televisivo e Funcién de
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Anexo 2

Matriz de operacionalizacion de la variable La Representacion de la Imagen
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Anexo 3

Matriz de consistencia Teodrica

Planteamiento del

Planteamiento de los

Hipotesis de la

problema de objetivos de la ) L Metodologia Instrumento

] o ] . y investigacion

investigacion investigacion
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Magaly-TV La Firme en
del
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del
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del
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No experimental de cohorte
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¢, Qué relacion existe entre
el  sensacionalismo vy
construccion de la imagen
de la mujer en Magaly-TV
La Firme en padres de
familia del colegio Augusto
B. Leguia, Cafiete, 2021?

Determinar la relacion entre
el sensacionalismo y
construccion de laimagen de
la mujer en Magaly-TV La
Firme en padres de familia
del
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colegio Augusto B.

Existe relacion significativa
entre el sensacionalismo y
construccion de la imagen
de la mujer en Magaly-TV
La Firme en padres de
familia del colegio Augusto
B. Leguia, Cafiete, 2021.

¢, Qué relacion existe entre
el sensacionalismo y la
representacion social de la
mujer en Magaly-TV La
Firme en padres de familia
del colegio Augusto B.

Leguia, Cafete, 20217

Determinar la relacion entre
el sensacionalismo y la
representacién social de la
mujer en Magaly-TV La
Firme en padres de familia
del colegio Augusto B.

Leguia, Cafiete, 2021.

Existe relacién significativa
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El esquema mas adecuado es
el siguiente:

Doénde:
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O1: Medicién de la variable El
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representacion de la imagen
femenina
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Se considera este tipo de
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este trabajo de investigacion
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del
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colegio Augusto B.

relacion de ambas variables
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Anexo 4
Instrumentos de la variable “El sensacionalismo”

CUESTIONARIO DEL SENSACIONALISMO

Estimado padre de familia, en primer lugar, agradecerle por su participacion y tiempo que
le dedicara a nuestra encuentra, las respuestas se evaluaran de manera confidencial con
fines netamente académicos. Le pedimos que, por favor, marque con un aspa (X) la

respuesta que usted considere.
Escala Ordinal

1= Nunca

2= Casi Nunca

3= A veces

4= Casi siempre

5= Siempre
Opciones de la
encuesta
DIMENSION 1: CONSTRUCCION DE ESTEREOTIPOS 1|2 |3/4]|5

¢ Te sientes identificado con los personajes presentados en el programa?

¢ Estas de acuerdo en la manera en como se presentan a los personajes en el
programa? (vestimenta, forma de hablar, fisico)

¢, Consideras que la mujer es mas sexualizada que el varén en el programa?

¢ Consideras que el programa se promueven los estereotipos sociales?

DIMENSION 2: FUNCIONES DEL DISCURSO TELEVISIVO

¢, Consideras que en el programa cumplen con la funcién de informar?

¢ Consideras que en el programa convencen a las personas frente a un
determinado tema?

¢ Consideras que la publicidad mostrada en el programa, convence en la
decisidon de compra en sus televidentes?

¢ Consideras entretenido el contenido que se muestra en el programa?

DIMENSION 3: CARACTERISTICAS DE LA AUDIENCIA

¢ El contenido en el programa te aporta de manera positiva a tu desarrollo
intelectual?

¢ Sientes que en el programa fomentan valores mediante su programacién?

¢ Sientes que en el programa te incitan a un cambio en tu personalidad
mediante su contenido?

¢ Sientes que en el programa promueven una variacion en tus opiniones e
intereses mediante su contenido?

¢Consideras prudente que televidentes entre los 22 a 50 afios consuman el
contenido del programa?




Anexo 5
Instrumentos de la variable “La representacion de la imagen femenina”
CUESTIONARIO DE LA REPRESENTACION DE LA IMAGEN FEMENINA

Estimado estudiante, en primer lugar, agradecerle por su participacion y tiempo que le
dedicara a nuestra encuentra, las respuestas se evaluaran de manera confidencial con fines
netamente académicos. Le pedimos que, por favor, marque con un aspa (X) la respuesta
que usted considere.

Escala Ordinal
1= Nunca

2= Casi Nunca
3= A veces

4= Casi siempre

5= Siempre
Opciones de la
encuesta
DIMENSION 1: CONSTRUCCION DE LA IMAGEN DE LA MUJER 112 |3 |4

¢,Consideras que el programa tiene algun grado de influencia en tus decisiones
personales?

¢ Consideras que en el programa manipulan de alguna manera la imagen de la
mujer?

¢ Consideras que los medios representan el aspecto de la mujer en el programa?

DIMENSION 2: LA REPRESENTACION SOCIAL DE LA MUJER

¢ Consideras que en el programa idealizan a la mujer durante la programacioén de
su contenido?

¢, Consideras que los chismes en el programa fomentan la creacién de
estereotipos sobre la mujer?

¢ Sientes que los personajes que se presentan en el programa representan al
publico femenino?

DIMENSION 3: COSIFICACION DE LA IMAGEN FEMENINA

¢Consideras que se emplea a la mujer como un objeto para publicitar productos
en el programa?

¢,Consideras que en el programa existe machismo contra la imagen femenina?

¢ Consideras que en el programa muestran cierto erotismo hacia la imagen
femenina al momento de presentar o informar acerca de una noticia?
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Anexo 7
Férmula de la muestra finita:

B N.Z%.p.q
n= Z2.p.q+e*(N—-1)

Segun la férmula se obtiene el siguiente dato:

_ 469.(1,96)2 (0,5)(0,5) _ ~
n= (1,96)2.(0.5).(0.5)+(0,05)2 (469—-1) 211 =

Donde:

N: Poblacion total de 469

p: Probabilidad de éxito es del 0,5

g: Probabilidad de fracaso es del 0,5

Z: 1,96 para un nivel de confianza de 95%

e: Error de la muestra es de 5% (0,05).
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Revalidacion del instrumento - Experto 1
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o 1= Murca
Construccion de Semal mulTnd;m 2= Casi Nunca
eslereatipos Génems g 3= A veces X X X X
programa de - .
i - 4= Casi sempre
pectac 5= Siempre
Estersolipas 1= Murca
saciales que se 2= Casi Munca
Eslerectipos promueven en el | 3= A veces X X X X
programa de 4= Casi sismpre
especiaculo. 5= Siempre
1= Murca
Curmgplir coni la N
Funcidn de funcidn de informar i E"’ Munca X X X X
[ E— en el programa de — wenes
ua 4= Casi siesmpre
ESRECD 5= Siempre
Curmrglr con la -
VARIABLE funcidn de 1= Mures
1 Funciones del Funicicn de convencer al plblico 3; A X X x\ X
discurso televisivg Come sobre un bema o veses
Bl ncer procusto 4= Casi sempre
Sensaciona deierminadn | 5= Siempre
lismo Cumghr con la 1= Murca
" funcitn da 2= Casi Munca
Funcicn de enitretenar en el 3= A veces X X X X
Entretener programa de 4= Casi sempre
especiaculo. 5= Siempre
Arphar 1= Murca
'::'::3:: conocimeenio delos | 2= Casi Munca
I = el evidenies an o 3= A veces X X X X
:ﬁfﬂdl\:::ll programa de 4= Casi sempre
ami especiaculo. 5= Siempre
':":::'.";'L'a 1= Munca
§ penrsan elE | 2= Casi Nunca
Caracteristicas de |a | S=gmentacion ielevideniies en el | 3= & veces X X X X
audienca Poicografica programa de 4= Casi sempre
especiaculo. 5= Siempre
El consuma en el i= Murca
. programa de 2= Casi Munca
S”?“H:-::T especticulo en = A veces X X X x
g felevidenbes enre | 4= Casi sempre
22 a &0 ahos. 5= Siempre




La influ=ncia en e
PrOgrama oe 1= Furca
Toma de especticulo frente a %h: E“" hunca X X X
decisionss la ioma de 4: C;::::mpn.- “ “
decisones del 5= Zimmpre
pubdico.
Construccitn de la Manejo de |a figura ; g:::m::
imagen de |2 mujer Mamignslacidn femerina que exister | 5 = X X X
=n el programa de 4= Casi sempre
especiaculo. 5= Simmpre
1= Nurca
Aspecio El azpecta fisico
imorfologia)del | fEmening mestado gz E“;r::":“ X X X
DUBrpO enel pregramade | 5~ i < b,
femening espectaculo. 5= Sempre
1= Murca
Reszf:::;r: = 2= Casi Munca
oealizasen ideaizacicn del 32 g;:c::wm x X X
'I"A,Rj;,HLE concepbo femenino. i —
) Lios chismes en & P —
Roprosenta ok HDF:'I::UH: 2= Casi Nunca
c:ﬁ" de la La representaciin miermdivdual fomentan los 3: gnf:smpr:- A 'k :.{
; ’""B'I" social de la mujer estereotipos sobre | . =
pmenina P — = Smmpre
Rispres sntacicn en
el programa de 1= Nunca
i dal especticula sobre la | 2= Casi Nunca
n'nrer:-u::lr =l imagen de 3= A veoes x 4 X
“ personajes 4= Casi sempre
fermenines hacia su f= Sempre
publico.
Us=o de personajes 1= Murca
Comificacion para publicitar en el gf E“':;:;““ ¥ X X
! programa de 4= Casi se=mpre i )
especlaculo.
§= Simmpre
Machismo hacia la ; g""‘:
Cosficacion de la Mach mujer mostrado en _3: h“‘ unca ¥ X X
imagen de |2 mujer achizme &l programa de 4: o vesEs * -
especlaculo. = Lasl smempre
S= Siempre
1= Munca
Emplear = erotiemo | 2= Casi Nunca )
Erolisma en el programa de | 3= A veces x X X
especlaculo. 4= Casi sempre
= Siempre

FECHA DE REVISION 21/09/2021

FIRMA DE QUIEN VALIDA EL INSTRUMENTO

DOCENTE, 45088071, 3960



Anexo 9

Revalidacion del instrumento - Experto 2

FICHA DE VALIDACION
TITULO:
Sensacionalismo y representacion de la imagen femenina en Magaly-TV La Firme en

padres de familia del colegio A.B.L, Cafiete, 2021.

NOMBRE ¥ APELLIDOS: _.. ITURRIZAGA URBINA CESAR MARTIN
GRADO ACADEMICO: MAESTRO EN CIENCIAS DE LA EDUCACION CON

MENCION EN DOCENCIA SUPERIOR E INVESTIGACION

1= Nunca
Ioenificacian prﬂmf:ﬂ: 2= Casi Munca
con los “m:ﬁ' e 3= A veces
esmecticul, 4= Casi siempre
persanajes &= Siempne
1= Nunca
Construccion de &:‘;:rln:::::nﬂ; o= 2= Casi Munca
esiersatipos Géneros 3= A veces
prOGRAMA e 4= Casi siem
especticulo. - e
&= Siempre
E 1= Nunca
sociales que se 2= Casi Nunca
Esterechpes promuseven en el 3= A weces
programa de 4= Casi siempre
especiacun. &= Siempre
1= Nunca
Cumnplir con la
2= Casi Nunca
Pt | o | 2=Awces
Informar programa 4= Casi siempre
especticuio rre—
VARIABLE Cumnplir con la _
" 1= Nunca
L funcidn de = Cami N
£l Funciones del Funcion de convenoer al plblico | - "‘:::E:t‘
£an discurso ielevisive Comesncer n:l:l: un kema o 4= Casi siemare
lizmo detenrinado. &= Siempne
Cumplr con la 1= Nunca
funcidn de 2= Casi Nunca
Funcitn de entretener en el 3= A veces
Eriret=ner programa de 4= Casi siempre
espectaculo. &= Siempre
Armphar el 1=HNunca
i Dﬂnm:I;- oonocimiento de los | 2= Casi Nunca
o = de ielevdenies en el 3= A veces
hF‘ﬂ: pograma de 4= Casi siempre
mika espectaculn. &= Siempne
Cambso en la 1= Munca
Caracterisbcas de la personalidad de los | 2= fgei Munca
= o ielevidenies enel | 3z A veces
Pscografica programa. de 4= Casi siempre
espectaculo. 5= Siemprne
El consumo en e 1= Nunca
Smﬂlﬁ programa de 2= Casi Munca
especticulo en 3= A veces




televidenies anire 4= Cas siempee
22 a 50 afas. 5= Siemgpre
La influenca en el %
programa de 1= Hunca
Toma de especiacula freme a §= E“’ Munea
: = A veces X X
decsiones I.u_l.crna de A= Cas et
decisianes del A r—
piblco.
Construccidn de a Maneja de ba figurs ;f g:r::ll.rlm A
imagen de la mujer Manipulacidn femenina que existe 3= A veces e e
en =l programa de _
. 4= Cas sismpee
ESpEC i G= Skempns
Aspecta El aspecio fisica ;f g'—'"‘:; %
imorfologia) del | femening mosirado 3: n“’ unea
GUErpD en el programa de 4; C::tﬂ - A A
femening especidoula. S v—
1= Hunca
X
RTI_::::E f: =l 2= Casi Nunca
Idealizacian idealracitn dal :f 2;:1::1 e X X
\lAm:.I_uBLE conoepta femening. | o SEW"EE' '
o e e | 1=unca X
|:'|6|1l de Ia Comunicacian espectaculo g: i;::;::-lm X X
. La repres=ntacian interindividual [omentan los A= Cas -
Imagen social de la mujer estereatipos sobee | o Sinmers
femenina las mujeres.
Fepressntacin =n %
el programa de 1= Hunca ’
. espectéculo sobre la | 2= Cas Munca
ImpreSién de la imagen de 3= A veces X X
meper personajes d= Casi siempee
femeninos haca su 5= Sikempns
piiblco.
1= Munca
Usc de persocrajes _ X
Cosificacion para publicitar en el %: ias Hunca
I ama de =0 e A A
sExLA proge thcaiks d= Cas siempee
EIpEC i = Si=mpre
Machismo haca :1; gum; A
Caosificacian de Mack mujer mosirado en 3: na: L
imagen de la mujer AT el programa de _ veeE= x x
mpechici, d= Casl simmpee
G= Sksmgpns
1= Munca X
Emgplear &l erolismo | 2= Cas Nunca :
Erotisma en el programa de | 3= A veces i i
especidcula. d= Casi siempre
5= Simmpre

OBSERVACIONES ... sssssssssssssne

FIRMA DE QUIEN VALIDA EL INSTRUMENTO

COLOQUE ACA EL CARGOD QUE OCUPA, DNI ¥ 5U NRO DE COLEGIATURA (OPCIONAL)




Anexo 10

Revalidacion del instrumento - Experto 3

FICHA DE VALIDACION
TITULO:

Sensacionalismo y representacion de la imagen femenina en Magaly-TV La Finme en
padres de familia del colegio A.B.L, Cariete, 2021.

NOMBRE ¥ APELLIDOS: José Pérez Terrones
GRADO ACADEMICO: Maestro en Periodismo

. . 1= Murca
dectificacin | Presentackinde | 2= Casi Nunca
- lcu ;;mat E:Eu:' :i:n'un:
persanajes pecticula. B S
. 1= Murca
Construccién de S e | 2= Casi Nunca
estereotipos Gneos & e 3= A veces
rog i d= Casi siempre
aspecticuly. 5= Siempre
Esteractipos 1= Rurca
saciales que se 2= Casi Hunca
Estereotipos pramueven en el 3= A veces
programa de 4= Casi sk=mgpre
especiicula. S= Siempre
1= Murnca
Cumplr con la - -
Funconde | funcisnde informar | 2= S35 Nunca
&n &l programa de Bem W vt
Infarmar d= Casi siempre
-Ewh la g
Cumplr I = ==
con la -
VARIARLE it de o pune
1: Funciares del Funcitin de carmencer al plblica 3:.1
discursa belevisiva sobre un bema o ‘: I'_‘;E'P;:
El Convencer producia = Casi siempre
Sensaciona determirgds, 5= Siempre
lismo Cumplir con la 1= Murca
2 funcitn de 2= Casi Nurca
F m e enireterer &n el 3= A veces
Entelensr programa de d= Casi siempre
especticula. 5= Siempre
Amphar =| = Murca
im'* leciual de cenacimenio de s = Casi Nurca
Ih de tedevidentes en el 3= A veoes
5 F:ii‘s: programa de 4= Casi sk=mgpre
especticul. 5= Siempre
o
. person. 2= Casi Nurca
Caracierisfcas de la Sagn:rl.an';n edevidentes an el A= A veces
audiencia sicogrif pragrama de d= E_a:‘ siEmpne
especiicula. 5= Siempre
Elmrm.l'nu-;l;zl 1= Munca
] pragrama 2= Casi Murca
wﬂ fica especticuln en A= A vmcEs
televidarbes snire = I:_Im' sismgne
22 a 50 afios. 5= Siempre




VARLIABLE

Roprosanta
citn da la
imagen
famenina

La influ=ncia &=n & %
programa de 1= Munca )
Tama de expecticun rerte s | 2= Casi Murea
decisiones f toma de B &, X X
. 4= Casi sismpre
diescisiones del 5= Simmpre
pablico.
Corminucctn e b Manejo de la figua 1= “-""_“' X
i n de la mwjer ) femenina gue exisls 22 Casi Munca
frage Maripulacién #n el programa de S ..'-.'.qn:_s W W
4= Casi siampne
especiicula. 5= Simmpre
Aspecta El aspecia fisico 1= “-""_:E' X
{modfalogia) del | femening masirado gfi‘“" Murea
cuerpo &n &l programa de 4; C::c:l:n'pre X X
femening aspediicula. 5= Simmpre
1= Murca
Representar E: =l 2= Casi Nunca
dealiracian  Jprogramal 3= A veoes K ] ]
idealzacin d'.H 4= Casi si=mpre
conceplo femening. I Tr—
Los l:h'r:rne‘:;n L] 1= Hurca
programa de _ .
Comumicacian especiBoulo %: E‘“' Murca
La repres=macién interindividual fomentan los 4: C::_n:e_s ® ® x
social de a mujer estereotipos sabre 5: g 5 Siemp
s mujeres. = Siempee
Repressntacion an
=l programa de 1= Murca
- s e B smmeciiculo sobne |3 Ei Casi Hurca
F mujsr magen:d: 3-.:'-.'-1!_\::_5 K n N
personajes 4= Casi siampne
fe=menines hacia su b= Siempre
pablico.
" 1= Murca
Uz de parsorajes - .
Cosificacién para publicitar en el %: E‘“‘ Hunca
sexual programa de = o weems ® ® E
d= Casi si=mgpre
especticula. S TY—
Machismo hacia la ;: Em:‘
Casificacian de la Macki mujer masirada en = LA Runea
i n de la maujer achismo el programa de B . wisttek ® ® ®
mage I g 4= Casi si=mpre
aspediicula. I Tr—
1= Hurca
Emplear =l eroiemo | 2= Casi Murca
Eralismo en el programa de A= A veoms X 4 4
espediicula. 4= Casi sismpre
5= Siempre

R

R

FECHA DE REVISION ........convummiaminnnininennins

L |. |.|' 1; ’ﬂ -

. ] /

FIRMA DE QUIEN VALIDA EL INSTRUMENTO L | .
COLOQUE ACA EL CARGO QUE OCUPA, DMI Y SU NRO DE EélEGlATUHA (OPCIONAL)




Anexo 11

Férmula de Aiken:

S

V= 2=

Segun la formula se obtiene el siguiente dato:

3

= 3D

Céalculo V de Aiken

ITEMS V1 V2 V3 SUMA

V DE AIKEN

3

1

3

I
I

1
2
3
4 3

1
1
1 3
1
Vv

de Aiken =

R R R R

Fuente: Excel

A V de Aiken (Dicotémico) (Autoguardado) - Excel x
BB nsertar  Disefiodepsgina  Formulas  Datos  Revisar  Vista 2 9, Compartir
X, Cortar . P L= . B o Bx [ = Adosuma - A, p
B - Calibri n oK A Y- B Austartero General - F[_'—i i g)‘ Normal 2 Normal ‘EEI,‘ E;X FE{ o OEY ]
T ¥ Copiortormuts | M K S H O A By o |l BB | i L Hooreee T @ forare e seeccionar
Portapapeles 5 Fuente & Alineacién & Némero & Estilos Celdas Modificar ~
126 - % N
8 c D 3 F G H J K L M N o 3 Q R s T -
1
2
3 Calculo de V de aiken ] [ 'VALIDEZ DELJUICIO POR EXPERTO
4
:
6
7
8 TEMS V1 V2 v3 SUMA
9 1 1 1 1 3 1 ‘Apreciagion Positiva: 1
10 2 1 1 1 3 1 | Apreciacion Negativa: 0 |
11 3 1 1 1 3 1
12 4 1 1 1 3 1
13 V de Aiken= [ |
14 V=5/n(c1)
15 1
16
17
18
19 El Coeficiente de V de Aiken es de 1, quiere decir que el instrumento de recoleccion de datos tiene excelente validez
20
21 El coeficiente tiene un valor que va desde el 0 hasta 1, mientras el numero se acerque més al 1 significa que tine mayor validez, en este caso el cuestiorio evaluado
22
23
24
25
26 1
27
E -
PRUEBA DE LAV DE AIKEN | RESULTADOS DE LAENCUESTA | BAREMACON | @& El v
listo mo- 1 + 0%




Anexo 12
Evidencias de la prueba piloto.
Alfa de Cronbach, sobre el nivel de confiabilidad “Sensacionalismo”

ESTADISTICAS DE FIABILIDAD
Alfa de

Cronbach N de elementos

,767 13

Fuente: SPSS 25

Alfa de Cronbach, sobre el nivel de confiabilidad “Representacion de la Imagen
Femenina”

ESTADISTICAS DE FIABILIDAD
Alfa de

Cronbach N de elementos

,896 9

Fuente: SPSS 25

2. {Te sientes identificado con los personajes presentados en el programa de Magaly TV La
Firme?

54 respuestas

@ hunca
@ Casi nunca

@ Casi sismpre:
@ Siempre

3. Estas de acuerdo en la manera en cémo se presentan a los personajes en el programa de
Magaly TV La Firme?

54 respuestas




4. ;Consideras que la mujer es més sexualizada que el varén en el programa de Magaly TV La
Firme?

54 respuestas

@ Hunca

@ Casinunca
Aveces

@ Casi siempre

@ Siempre

5. ¢Consiceras que el programa de Magaly TV La Firme, promueve los estereotipos sociales?  |[]

54 respuestas

@ Nunca

@ Casi nunca
Aveces

@ Casisismpre

ENCUESTA PILOTO - Ex... x

Archivo [OICEMN Insertar  Disefiodepégina  Férmulas  Datos  Revisar  Vista Q 9, Compartir

2 ¥, Cortar . = T Bx [T ZAuosuma v A
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Anexo 13

Evidencias de la encuesta en la muestra.

Primaria:

Sensacionalismo y representacion de la imagen
femenina en Magaly-TV La Firme en padres de
familia del colegio A.B.L, Canete, 2021 - Primaria .

Experiencia curricular de la Universidad César Vallejo 2021 para el curso de proyecto de investigacion

1. Nombre y Apeliidos.

Texto de respuesta larga

2. Numero de DNI:

Texto de respuesta larga

3. {Te sientes identificado con los personajes pr enel programa? *
Nunca
Casi nunca

A veces

3. {Te sientes identificado con los personajes presentados en el programa?

125 respuestas

@ hunca

@ Casinunca
© Aveces

@ Casi siempre
® siempre

4. ;Estas de acuerdo en la manera en como se presentan a los personajes en el programa?
(Vestimenta, forma de hablar. fisico)

125 respuestas

@ Hunca
@ Casinunca

® Aveces
@ Casi siempre
@ Siempre

I EBF®e



Secundaria:

Sensacionalismo y representacion de laimagen
femenina en Magaly-TV La Firme en padres de
familia del colegio A.B.L, Canete, 2021 -
Secundaria

Experiencia curricular de la Universidad César Vallejo 2021 para el curso de proyecte de investigacion.

1. Nombre y Apeliidos.

Texto de respuesta larga

2. Numero de DNI:

Texto de respuesta larga

3. e sientes identificado con los personajes presentados en el programa?
Nunca

Casi nunca

4. ;Consideras que en el programsa se promueven |os estereotipos sociales?

111 respuestas

@ hunca
® Casinunca
© Avecss

asi siempre
@ Siempre

7. {Consideras que en el programa cumplen con la funcién de informar?

111 respuestas

@ Nunca

@ Casinunca
@ Aveces

@ Casi siempre
@ Siempre

lnEgosw®e



Anexo 14

Resultados:

=]

V de Aiken (Dicotémico) (Autoguardado) - Excel

Archivo LTS Insertar Disefio de pagina Férmulas Datos Revisar Vista Q «Qu
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Alineadién 5 Niimero Estilos

Portapapeles

5 Fuente

P134 Fe

o

BAREMACION

x
£, Compartir

by R
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sum o)
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[
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Anexo 15

Evidencia del Spss 25:

Archivo

Editar  Ver Datos

Transformar  Analizar

Gréficos

Utilidades  Ampliaciones

Ventana

Ayuda

[Visible: 30 de 30 variables

a

P2 | P3|

dps |

F I R

[N

dpwo [ den

apz | gllris [ dlleie | allpts [ ol
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P G ) 9P P G P G PG PG G G S D G
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alalalalalalmlelwlo|wlolwwlalalala]ala]s
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N N N S PN P T P P IS T PSS P T Y S P S P N S
alalalalalalalslwlalalwlalaim]alalalalala
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Kl
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I

Vista de datos| Vista de variables

IBI SPSS Statistics Processorestalisto | | [Unicode:ON |
w

Achivo _ Editar  Ver Datos  Transformar _ nalizar  Grdficos  Utiidades  Ampliaciones  Ventana _ Ayuda
Nombe | Tipo | Anchura |Decimales| Etiqueta | Valores | Perdidos | Columnas| Alineacin |  Medida | Rl
1 P1 Mumérico 8 0 Me siento ident._. {1, Nunca)... Ninguno 8 Derecha il Ordinal i Entrada E
2 P2 Numérico 8 0 Estoy de acuer... {1, Nunca}... Ninguno 8 =Derecha gl Ordinal i Entrada
3 P3 Mumérico 8 0 Estoy de acuer_ {1 Nunca} . Ninguno 8 Derecha il Ordinal N Entrada
4 P4 Numérica 8 0 Cansidero que ... {1, Nunca}... Ninguno g Derecha il Ordinal N Entrada
5 P5 Numérico 8 0 Considero que .. {1, Nunca)... Ninguno 8 Derecha il Ordinal N Entrada
5 P6 Mumérico 8 0 Considero que .. {1, Nunca)... Ninguno 8 Derecha il Ordinal i Entrada
7 P7 Numérico 8 0 Considero que |.. {1, Nunca}... Ninguno 8 Derecha il Ordinal i Entrada
8 P8 Mumérico 8 0 Considero entre.__ {1, Nunca)... Ninguno 8 Derecha il Ordinal i Entrada
9 Py Numérico 8 0 El contenido en._. {1, Nunca}... Ninguno 8 Derecha il Ordinal i Entrada
10 P10 Mumérico 8 0 Siento que el pr_ {1, Nunca} . Ninguno 8 Derecha il Ordinal N Entrada
1 P11 Numérica 8 0 Siento que el pr... {1, Nunca}... Ninguno 8 Derecha il Ordinal N Entrada
12 P12 Numérico 8 0 Siento que en e {1, Nunca)... Ninguno 8 Derecha il Ordinal N Entrada
fE] P13 Mumérico 8 0 Considero prud_.. {1, Nunca)... Ninguno 8 Derecha il Ordinal i Entrada
1 P14 Numérico 8 0 Considero que .. {1, Nunca}... Ninguno 8 Derecha il Ordinal i Entrada
15 P15 Mumérico 8 0 Considero que .. {1, Nunca)... Ninguno 8 Derecha il Ordinal i Entrada
16 P16 Numérico 8 0 Considera que |.. {1, Nunca}... Ninguno 8 Derecha il Ordinal i Entrada
7 P17 Mumérico 8 0 Considera que {1, Nunca} . Ninguno 8 Derecha il Ordinal N Entrada
18 P18 Numérica 8 0 Cansidero que I... {1, Nunca}... Ninguno 8 Derecha il Ordinal N Entrada
19 P19 Numérico 8 0 Siento que los . {1, Nunca)... Ninguno 8 Derecha il Ordinal N Entrada
20 P20 Mumérico 8 0 Considero que . {1, Nunca)... Ninguno 8 Derecha il Ordinal i Entrada
21 P21 Numérico 8 0 Considero que .. {1, Nunca}... Ninguno 8 Derecha il Ordinal i Entrada
22 P22 Mumérico 8 0 Considero que .. {1, Nunca)... Ninguno 8 Derecha il Ordinal N Entrada
23 ‘511' Mumérico 5 0 CONSTRUCCI... {1. Baio}... _Ninguno 10 = Derecha__ ll Ordinal i Entrada ME
w Vista de variables
[ IBM SPSS Statistics Processorestalisto | |  [Unicode:ON | [
Nombre [urchivo Editar Ver Datos Transformar Insemar Formalo Analizar Graficos Utiidades Ampliaciones Ventana Ayda |RO)
o trada =
SHER M A S 2 B
B & Resuttado [E]ftraca
Registro Alto 0 5 w0 45 trada
&[] Tablas cruzadas Total 2 80 130 233 trada
E» () Titulo rada
Notas
L2 Conjunto de datos Pruebas de chi-cuadrado frada
L& Resumen de proc| . trada
Crmomis "
Valor di- (bilateral) trada
Chi-cuadrado de 146,564° 4 000 trada
Pearson rada
Razon de verasimiliiud 96,753 1 000 trada
= Vi c:s;;auun lingal por 67,654 1 000 -
O N de casos validos 233 frada
i a2 casillas (222%) han esperado un recusnio menor que &
32 El recuento minimo esperado es 1,66
3
34 -
35 T id 3 3
36 — [IEM SPSS Statistics Processor esta listo| | |Unicode:ON | |
3
38 7]
BT IF]

ieta e 13t | riesa an warianin.




Anexo 16

Turnitin:

Feedback Stu

oogle Chrome

evtumnitin.com,

{J) feedback studio XIOMARA ALEXANDRA GONZALES PEREZ  sensacionalismo y representacién de la imagen femenina en Magaly-TV La Firme en padres de familia del colegio ®@

n Resumen de coincidencias

16 %
- ;
UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO < >

1 repositorio.ucv.edu.pe 7% >

Fuente de Internet

Entre
Trabajo

a
FACULTAD DE DERECHO Y HUMANIDADES

ESCUELA PROFESIONAL DE CIENCIAS DE LA
COMUNICACION

a Universida 1% >
te

repositorio.unjbg.edu.pe 1% >
Fuente de Iniemet

hdl.handle net 1% >

Fuente de Intemet

Sensacionalismo y representacion de la imagen femenina en
Magaly-TV La Firme en padres de familia del colegio A.B.L,
Cariete, 2021.

o 9
www.scribd.com 1% >
Fuente de Inemet

repositorio.une.edu.pe 1% >
Fuente de Intemet

1]
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Fuente de Intemet
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bl 9
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Fuente de Inermet
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