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Resumen

El siguiente trabajo tuvo como objetivo determinar el nivel de identidad cultural de
los pobladores de la ciudad de Ica sobre su espacio turistico. Esta investigacion
corresponde a un enfoque cuantitativo, de tipo no aplicativo, el disefio fue no
experimental de corte transversal y el su nivel descriptivo. La muestra estuvo
conformada por 384 personas. Los resultados de la actual investigacion nos
permiten ver el nivel de identidad cultural de los pobladores de la ciudad de Ica
sobre su espacio turistico, el cual se estudié tomando en cuenta tres dimensiones:
sentido de pertenecia, identidad territorial y conocimiento de la historia. Las
conclusiones de este trabajo fueron que los pobladores de la ciudad de Ica
presentan, en su mayoria, un nivel medio de identidad territorial y de conocimiento
de su historia. Asimismo en cuanto al sentido de pertenencia se determind que
presentan un nivel alto. Finalmente se identificé que los pobladores de la ciudad de
Ica presentan con mayor frecuencia un nivel medio de identidad cultural. Por ello
se recomienda promover y fomentar programas para enriquecer el conocimiento de

la historia y la identidad territorial sobre el espacio turistico.

Palabras clave: Identidad Cultural, Sentido de pertenencia, Identidad Territorial.



Abstract

The objective of the following work was to determine the level of cultural identity of
the inhabitants of the city of Ica regarding its tourist space. This research
corresponds to a quantitative approach, of a non-applicative type, the design was
non-experimental, cross-sectional and its level descriptive. The sample consisted
of 384 people. The results of the current research allow us to see the level of cultural
identity of the inhabitants of the city of Ica on its tourist space, which was studied
taking into account three dimensions: sense of belonging, territorial identity and
knowledge of history. The conclusions of this work were that the inhabitants of the
city of Ica present, for the most part, a medium level of territorial identity and
knowledge of its history. Likewise, regarding the sense of belonging, it was
determined that they present a high level. Finally, it was identified that the
inhabitants of the city of Ica more frequently present a medium level of cultural
identity. For this reason, it is recommended to promote and enrich the knowledge

of the history and territorial identity of the tourist area.

Keywords: Cultural Identity, Sense of belonging, Territorial Identity.



l. INTRODUCCION



La Identidad cultural es el conjunto de caracteristicas que distinguen a un grupo
social como las creencias, comportamientos, valores y tradiciones. En el Peru
contamos con un gran numero de tradiciones, de diversidad, riquezas materiales e
inmateriales, todo este conjunto de patrimonios influye en el sentido de pertenencia
y en nuestra identidad cultural.

La identidad cultural es la base para promover el buen trato al turista (extranjero y
nacional) y convertir el turismo en un instrumento de desarrollo sustentable para el
pais. El Mincetur define a la cultura, en su plan sobre el patrimonio cultural, como:
son caracteristicas distintivas como espirituales y materiales, intelectuales y
afectivos, estos distinguen a una sociedad de otra, ademas de las formas de vida,

la convivencia en conjunto, tradiciones, creencias, entre otros. (Mincetur, 2020)

La identidad cultural es definida por “tres caracteristicas principales: el historico, el
linguistico y el psicologico (el ultimo abarca con una gran admision y puede también
abarcar particularidades religiosas)” (Cheikh, 1986, p.58), podemos apreciar que el
autor esta centrando la definiciéon de identidad cultural segun los sucesos mas
relevantes que presenta la sociedad y dando a conocer que los tres factores son

indispensables para tener identidad cultural, ya sea personal o como sociedad.

Analizando la identidad cultural desde una vision internacional, la eurobarometro
de la comisidon europea afirma, que al preguntar por la identidad a los ciudadanos
dieron al sentido de pertenencia un 89% a su ciudad o region, 93% a su pais y 56%
a la unién europea, concluyendo que un 57% esta identificado con el pais, 14%
muy identificado con la unién europea. La identidad europea es débil y agrupa mas

en los profesionales y en los jévenes. (La Vanguardia Dossier, 2019).

En el caso del Pert tenemos una ciudad con unos 350 000 habitantes que recibe
cerca de 3,5 millones de turistas al afio de todos los lugares geograficos, en este
lugar se describe con una historia, arte y cultura, con poblacion respetuosa
dispuesta a brindar la mejor atencion a los turistas. Esta ciudad es Cusco, la antigua
capital llamada el imperio inca, que cuenta con una poblacidén nativa o mestiza, la
cual desea recuperar su cultura. La creciente cantidad de visitantes genera USD
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500 millones directamente. Los nativos tienen emisoras y canales musicales en
lengua quechua y muchas cosas mas que remiten sus origenes, ellos se sienten
orgullosos de descender de aquellos incas que casi fueron desaparecidos de la faz
de la tierra. (El Informador viviendo la noticia, 2018)

Finalmente, en Ica se declaro el dia 08 de junio el “Dia de la identidad e integracion
cultural de las provincias de Ica, Chincha, Pisco, Palpa y Nasca” ya que tiene como
objetivo el reconocimiento de la ilustre investigadora alemana Maria Reiche
Neumann, dedico su vida al estudio, investigacién y difusién de las Lineas de Nasca
gue son el patrimonio de la Humanidad. (GORE-ICA.2020)

La falta de identidad cultural sobre el espacio turistico genera un descontento en
los turistas nacionales y extranjeros, ya que los pobladores con baja identidad no
estdn comprometidos en ayudar al turista de manera eficiente y calidad,

comprometiéndose a darle una visita 6ptima y asi potenciar el turismo.

Por lo expuesto anteriormente se considera como tema de investigacion la
Identidad Cultural de los pobladores de la ciudad de Ica sobre su espacio turistico.
Asi mismo, se define el problema general como: ¢ Cual es el nivel de Identidad
Cultural de los pobladores de Ica sobre su espacio turistico 2020? Y se abordan los
siguientes problemas especificos: ¢ Cual es el nivel del sentido de pertenencia de
los pobladores de la ciudad de Ica sobre su espacio turistico? ¢ Cual es el nivel de
conocimiento de la historia de los pobladores de la ciudad de Ica sobre su espacio
turistico? ¢ Cual es el nivel de Identidad territorial de los pobladores de la ciudad de

Ica sobre su espacio turistico 2020?

En relacién, a la justificacion del estudio, este, determina el nivel de identidad
cultural de los pobladores de la ciudad de Ica sobre su espacio turistico. El espacio
turistico de la ciudad de Ica posee un patrimonio cultural valioso, tanto material,
inmaterial como oral. Este patrimonio muchas veces es poco valorado y cuidado
por los pobladores de la ciudad, quienes no identifican la importancia de conocer y
valorar las costumbres, valores y creencias de su ciudad, lo que les permitiria tener
un trato adecuado al turista y coadyuvar con el desarrollo del turismo y beneficios
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como generar trabajo o divisas para la region.

Por otro lado se esta perdiendo y descuidando cierto patrimonio del espacio
turistico de Ica debido a la falta de identidad cultural. Para potenciar esta identidad
es necesario primero conocer cual es el nivel de Identidad cultural de los pobladores
de la ciudad de Ica y asi proponer programas que mejoren aquellos aspectos que

presenten un menor nivel de identidad.

Con respecto a la justificacion practica, el espacio turistico de la localidad de Ica
presenta patrimonios importantes que ya han sido reconocidos a nivel nacional, los
cuales tienen un potencial elevado para generar en los pobladores un sentido de
pertinencia y evitar perder tradiciones culturales, las cuales son la base para un
mejor desarrollo de la localidad. Los resultados de esta investigacion pueden ser
tomados en cuenta para identificar el nivel de identidad cultural de los pobladores
de la localidad de Ica y si sugerir aquellos aspectos en los que es indispensable
mejorar la identidad cultural.

Para la justificacion tedrica este trabajo toma como base conceptos de diversos
autores que desarrollan los temas de cultura e identidad y el producto de la
investigacion que determina el nivel de identidad cultural sobre el territorio turistico.
En cuanto a la justificacion metodologica, esta es cuantitativa, ya que se mide el
nivel de Identidad cultural de los pobladores de la ciudad de Ica sobre su espacio

turistico a través de una encuesta tipo Likert.

En esta investigacion se plante6 como objetivo general: Determinar el nivel de
Identidad Cultural de los pobladores de Ica sobre su espacio turistico 2020 y como
objetivos especificos: determinar el nivel del sentido de pertenencia de los
pobladores de la ciudad de Ica sobre su espacio turistico; determinar el nivel de
conocimiento de la historia de los pobladores de la ciudad de Ica sobre su espacio
turistico; determinar el nivel de Identidad territorial de los pobladores de la ciudad

de Ica sobre su espacio turistico.

Finalmente se establecié como hipétesis principal: El nivel de identidad cultural de
4



los pobladores de Ica sobre su espacio turistico mas frecuente es el de nivel
medio. Y como hipotesis especificas o secundarias: el nivel del sentido de
pertenencia de los pobladores de Ica sobre su espacio turistico mas
frecuente es medio; el nivel de conocimientos sobre la historia de los
pobladores de Ica sobre su espacio turistico mas frecuente es medio; el nivel
de identidad territorial de los pobladores de Ica sobre su espacio turistico mas

frecuente es medio.



Il MARCO TEORICO



Existen diversos estudios previos a la presente investigacion en el ambito
internacional, por ejemplo, el estudio de Pertegal, Espin y Jimeno (2018), en su
articulo cientifico sobre su estudio de la creacion de una herramienta para calcular
el nivel de identidad cultural indigena en la nacionalidad amazdénica Waorani. El
objetivo del trabajo fue identificar un instrumento para saber el nivel de identidad
cultural de los indigenas latinoamericanos ya que con el tiempo hay tenido cambios.
El enfoque de la investigacion fue cualitativo, ya que fue realizado en 3 poblaciones
diferentes. Las conclusiones dieron a conocer el perfil de 3 poblaciones de ecuador
con relacion a la identidad cultural indigena, los cuales mostraron susceptibilidad al
indicar las diferencias entre la identidad de los indigenas de Waorani y las otras 3
poblaciones identificadas.

El estudio de Rodriguez (2020), en su articulo cientifico sobre el estudio de la
persistencia y la variacion de la identidad cultural en familias migrantes, escuela y
en comunidades de los Andes equinocciales. El objetivo es reconocer los
resultados de la migracion en la multiplicacion y sostenimiento de la identidad
cultural en los jévenes y que posicidon toma en la escuela y en la comunidad. El
enfoque de su investigacion fue cualitativo con técnicas de observacion, usando
entrevistas, discusion y conversaciones informales. Las conclusiones a las que
llegaron fue la comunidad es un catalizador de identidad cultural, la escuela no

realiza ninguna continuidad ni multiplicacion de la identidad cultural.

El estudio de Ballesteros, Gracia, Ocafia, Jacome (2018), en su articulo cientifico
sobre la promocion cultural como instrumento para mejorar la identidad cultural afro
esmeralda. El objetivo es el estudio de la promocion cultural como instrumento para
reforzar la identidad afro esmeraldefia. El enfoque de la investigacion fue mixto, ya
gue usaron entrevistas a personas expertas en el tema de arte, cultura'y promocion,
y a personas que resaltan en la cultura Esmeraldas como pintura, poesia, canto,
escultura y entre otros, también se realizé encuestas y entrevistas a los ciudadanos,
las conclusiones fueron que la cultura esmeraldefia se siente muy identificados 35%
e identificados 23% con su cultura afro esmeraldefia y el mayor identitario de

marimba 45% vy los ciudadanos que no participan en eventos culturales 23%.



Sobre el tema de esta investigacion existen estudios previos nacionales, como por
ejemplo, El de Chenet, Arevalo y Palma (2017), en el articulo cientifico sobre el
estudio de la identidad Cultural y el rendimiento de los docentes en las instituciones
educativas. El objetivo del trabajo de investigacion fue identificar el enlace del
desempefio de los docentes de Andahuaylas con la identidad cultural. El enfoque
de la investigacion fue cuantitativo, el disefio fue descriptivo correlacional, se
trabajé con una muestra de 138 docentes del nivel secundario. Las conclusiones
fueron de manera positiva en lo estadistico, la cual nos dice que la identidad cultural
de los docentes es inadecuada y su desempefio es nivel basico.

El estudio de Paredes (2019), en el articulo sobre el estudio Identidad cultural como
elemento clave para el turismo en Ate, 2019. El objetivo fue determinar el nivel de
identidad cultural que tienen los pobladores del distrito de Ate. La investigacion tuvo
un enfoque cuantitativo, su disefio fue no experimental, descriptivo de corte
transversal, se trabajo la variable en 3 dimensiones de enfoque biolégico, afectivo
y mental; la conclusion a la que se llego fue que la dimension enfoque mental es
muy baja y que se necesita reforzar el aspecto del conocimiento y asi incrementar

la identidad cultural de los pobladores de Ate.

El estudio de Davila (2018), en el articulo sobre el programa de fortalecimiento de
la identidad cultural referido al impacto sociocultural del turismo en el centro
poblado Huaca Rajada. Esta investigacion tuvo como objetivo disefiar un programa
para el fortalecimiento de la identidad cultural tomando en cuenta los impactos
socioculturales del turismo en el centro poblado Huaca Rajada. El enfoque de la
investigacion fue cuantitativo de disefio no experimental, descriptivo de corte
transversal, las conclusiones fueron que los pobladores cuentan con un nivel medio
de identidad cultural y muestra que el turismo ha generado impactos tanto

socioculturales positivos y como socioculturales negativos.

Ademas de los antecedentes mencionados se desarrollan a continuacion, las

principales teorias que sustentan y dan sentido al estudio realizado.



La teoria ecoldgica de Urie Bronfenbrenner trata sobre el desenvolvimiento de las
personas en diferentes escenarios o0 sistemas como: microsistema, mesosistema,
exosistema, macrosistema. Estos sistemas influyen en el desarrollo de las personas
y los cambios que pueden tener. Comprende el desarrollo de la persona como una
transformacion en la cual hay interaccién y percepcion en el lugar que se desarrolla.
Para esto se sabe el concepto de ambiente ecolégico como una agrupacion de
estructuras seriadas, y cada una encaja dentro de la otra. Al respecto
Brofenbrenner (Bustamante, 2020)

Precisa cuatro sistemas que funcionaran en forma relacionada y simultdnea e
incidirdn en forma directa e indirecta en el desarrollo de la persona, estos son:
Microsistema, hace referencia al sistema mas cercano a la persona, en éste
desarrolla un conjunto de actividades como sus relaciones interpersonales y roles
gue desempeiia en sus entornos de desenvolvimiento familiar, escolar y el grupo
de pares o de juego. Mesosistema lo constituye las relaciones integradas por varios
microsistemas que estan en relacion con la persona, por ejemplo, un microsistema
para un nifio es las relaciones que forma dentro del hogar, escuela o las personas
gue se encuentra en su entorno de su casa; para un adulto es en su familia, trabajo
y vida social. Exosistema, se refiere aquellos entornos que tienen relacion indirecta
con el desarrollo de la persona, por ejemplo, para un nifio es las oficinas del trabajo
del papa, los amigos de los papas o de los hermanos, entre otros. Finalmente, el
Macrosistema se refiere a la influencia de los diferentes escenarios sociales,
politicos y culturales que afecten a los demas sistemas que interactdan con el

individuo. Al respecto Bronfenbrenner (Guitar & Monreal, 2012)

La teoria de la cultura es la agrupacién de hechos cientificos generados a lo largo
de la historia sobre la sociedad, dadas a conocer por disciplinas antropolégicas
como ciencias sociales o la antropologia, es la cosmovisién de como las personas
interpretan su entorno, comparten una lengua y costumbres. La cultura en cada

entorno satisface las necesidades de las personas.

La cultura es el compuesto integral de instituciones, autbnomas y coordinadas. La
cual, esta compuesta por principios como la comunidad de sangre por la
9



descendencia, la cercania en el espacio, las actividades especializadas, la
cooperacion y el uso del poder en la organizacion politica. Las culturas llegan a un
nivel de plenitud y de una gran auto eficiencia ya que satisface las necesidades
bésicas, instrumentales e integrativas. (Malinowski 1984).

La identidad cultural significa pertenecer a un grupo social e identificarse con las
diferentes costumbres y tradiciones del lugar, las que constituyen caracteristicas
Unicas que permiten diferenciar una cultura de otra. La identidad cultural es un
sentimiento de pertenencia a un colectivo social el cual tiene distintas
caracteristicas y rasgos culturales que lo diferencia de los demas, estas
caracteristicas hacen que le otorguemos valor y reconocimiento. (Ortega, 2018)

La identidad cultural son los valores, tradiciones, simbolos, creencias y modos de
comportamientos, todo este conjunto de caracteristicas son elementos de un grupo
social que influyen sobre ellos como un sentido de pertenencia. (Garza, 2015). “El
sentido de pertenencia es un sentimiento de identidad que el individuo genera con
la comunidad con la que interactia para alcanzar metas en comun”. (Corona, 2020,
p. 62)

Al sentirnos parte de una familia, de un grupo, de una regién o nacion, se van
construyendo y manifestando los valores, costumbres y manifestaciones culturales,
gue son el reflejo del sentido de pertenencia y de la identidad cultural de cada

persona, al respecto Bourdieu (Bohorquez, 2016)

La identidad social es la pertenencia de un grupo, el cual cuenta con caracteristicas
gue lo diferencia de los demas grupos, desde su uso de razén saben como deben
actuar, cuales son sus creencias, su patrén de comportamiento y como deben ser
tratados por los demas. El sentido de pertenencia describe la teoria de la identidad
social, en la que los grupos al identificar un sentido de pertenencia muestran un
autoconcepto bueno y transmite bienestar. Al respecto Tajfel & Turner (Davila y
Jiménez, 2014).

La identidad social es un conocimiento individual de la pertenencia a un grupo social
10



teniendo en cuenta lo emocional y el valor que atribuye y al mismo tiempo una

membresia grupal. (Tajfel, 1972)

Los grupos sociales son de grandes categorias demograficas o pequefios equipos
dirigidos a tareas, todos sus integrantes comparten la misma identidad lo que hace
gue sepan como comportarse y que deben creer. La identidad social destaca como
los endogrupos y los exogrupos son diferentes y tienen distinto contexto social.
(Hogg, 2020)

La identidad es la perspectiva de pertenencia a una comunidad especifica
comunidad, a una zona social, a un conjunto propio de referencia. La identidad esta
enlazada con la construccion de sentido, por aquellas experiencias vividas cual

crean su propia identidad a través de los afios. (Molano, 2007)

La identidad social nos muestra nuestro propio autoconcepto definido y evaluado.
Lo que define como queremos que nos traten y que piensen los demas de uno
mismo. Y por eso las personas comparan su exogrupo y endogrupo, ya que piensan

gue su grupo sea distintivo, diferenciado y evaluado. (Hogg,2020)

La relacion identidad - territorio se debe analizar desde dos perspectivas: la primera
referida al espacio, el territorio genera identidad al funcionar como marco o contexto
de un grupo determinado; la segunda perspectiva relacionada al sujeto, las
personas influyen en el desarrollo de la identidad del propio territorio desde las

apropiaciones y usos que hacen de él (Ruiz, 2015).

Puche (2019) considera a el turismo, como una actividad consumidora de
identidades y territorio, ademas lo coloca como herramienta importante a la hora de
moldear socialmente el sentido de pertenencia en los espacios que son destinos

turisticos. (p. 67)

El Turismo Urbano son todos los recursos o actividades turisticos que se realizan

en pueblos y ciudades que se ofrecen a los turistas emisores o receptores. (Adamo,
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Ferrari y Gilli 2019)

El turismo urbano, de ciudad o de espacios urbanos, es la actividad turistica que se
realiza en un espacio urbano, en el cual se realizan actividades dentro de la ciudad
que estan vinculadas con negocios, académico — formativos y sociales en general.
Es el que se realiza en la ciudad sobre el estilo urbano, son actividades que hacen
los turistas y visitantes cuando pernoctan en la ciudad como culturales, recreativas
o profesionales. La caracterizacion es por su oferta de infraestructura y su demanda
de viajeros y pernoctaciones, la estacionalidad en este tipo de turismo es bajay su

estancia es media de dos a tres dias. (Rodriguez, 2009)

Las nuevas culturas del turismo urbano estan vinculadas a actividades no

convencionales o no tradicionales. (Gravari, Jacquot, Cominelli, 2019)

La hospitalidad es la actualidad tiene una virtud de burguesia caracterizada por el
bienestar, sus caracteristicas son comerciales y econdmicas; cuenta con
movimientos sociales, politicos y econdmicos. Para garantizar la satisfaccion, la
buena calidad en la atencién y en el servicio, ademas de la hospitalidad es
fundamental tener interesados en contribuir a alcanzar un buen resultado (Costa,
2014)

Los servicios de hospitalidad y turismo brindan experiencias a los huéspedes, es el
principal producto para el sector por su competitividad. En un negocio el principal
objetivo es satisfacer las necesidades de los clientes brindando un servicio de
primera ya que la actualidad existe mucha competitividad y lucro en este contexto

existe mucho dominio comercial por la economia. (Alves y Marques. 2019)

El sector turismo y hospitalidad reconoce las experiencias emocionales como
beneficio para garantizar la practica de la gestion y se centre en su produccion.
(Alves y Marques, 2019)

El turismo social brinda a las personas mayores un escape, respiro, compaferismo
y recuerdos para su bienestar a su mismo tiempo refuerza la identidad después de
12



algun duelo conyugal como beneficio, en otro aspecto puede generarse ansiedad

por la espera de la realizacion del viaje. (Morgan, Pritchard y Sedgley 2015)

El turismo social son las actividades, relaciones y fendmenos que se realizan en el
campo del turismo, en este se da la inclusion de grupos desfavorecidos y excluidos.
(McCabe, 2018)

El turismo cultural tiene dos definiciones: la primera es un movimiento de personas
hacia lugares con atractivos culturales, ya que quieren recopilar informacion y
experiencias nuevas para complacer una satisfaccion cultural. El segundo concepto
es el turismo cultural son atracciones -culturales especificas (patrimonios,
manifestaciones artisticas y culturales) las cuales son visitadas por turistas de un

entorno distinto. (Mousavi, Doratli, Mousavi y Moradiahari, 2016)
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[l. METODOLOGIA



3.1. Tipo y disefio de la investigacion

El presente trabajo de investigacion es de tipo aplicada, segun Sanchez Carlessi
(2006) se distingue por su utilidad en los conocimientos teéricos en la cual decide
la situacion concreta y consecuencias practicas de las cuales proceden. Busca

entender para hacer, actuar, construir y cambiar la realidad.

El disefio utilizado fue no experimental, ya que carece de grupos de control y grupos
experimentales segun Sanchez Carlessi (2006) es, ademas, de tipo descriptivo
simple, disefio en el cual se busca informacion determinada de la situaciéon que esta

determinada anticipadamente. (objetivo de estudio).

El alcance de la tesis es descriptivo, segun Hernandez Sampieri (2006) las
investigaciones descriptivas miden, evalian o recolectan datos de diferentes

criterios (variables) aspectos, dimensiones y componentes que se va a investigar.

El nivel de este estudio es descriptivo, segun Ynoub (2007) la investigacion
descriptiva identifica variables sobresalientes del tema investigado y después se

indaga como se comportan las variables.
Es también una investigacion transversal de un solo corte, ya que segun Hernandez

Sampieri (2006) se recogen datos en un tiempo Unico. Su finalidad es describir

variables y analizar los sucesos e interrelacion en un tiempo dado.
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3.2. Variables y operacionalizacion

Identidad cultural de los pobladores de Ica sobre su espacio turistico.

Variable: Identidad Cultural

Dimensiones 0 componentes:

Sentido de pertenencia: La pertenencia es importante para formar la
identidad. El nifio desarrolla este sentido de pertenencia conforme va
creciendo, primero aparece el sentido de pertenencia a la familia y mas
adelante a un grupo, a la comunidad y a la nacion. (Kestenberg y
Kestenberg 1988, en Hagerty et al. 1992)

Conocimiento de la historia:  El conocimiento de la historia involucra el
territorio desde el cual nos formamos como unos seres sociales, los hechos
resaltantes sucedidos en el territorio que marcaron la historia y la realidad
actual.

Identidad territorial: La Identidad Territorial se define como un repertorio de
representaciones, valores y simbolos pertenecientes a una zona historica,
la cual tiene tradiciones que son parte de la cultura de un determinado lugar.
Todos estos elementos, que suceden en una zona determinada,
representan a los pobladores del lugar y perduran en el tiempo
diferenciando cada lugar de otros territorios, lo cual los hace Unicos en sus

costumbres, tradiciones y cultura.
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3.3. Poblacién (criterios de seleccion), muestra, muestreo, unidad de analisis.

Poblacion

La poblaciéon que se considerd para esta tesis en la cual se determina el nivel de
identidad cultural sobre su espacio turistico es de 118 676 habitantes de la ciudad
de Ica mayores de edad. Esta poblacion serd considerada infinita por el tamafio
gue presenta. La poblacion es la agrupacion de elementos los cuales tienen
distintas caracteristicas que se van a estudiar. (Ventura 2017)

Criterios de Inclusion
La encuesta se aplico a los pobladores de la ciudad de Ica mayores de edad ya que
estos son los que tienen mayor contacto con el espacio turistico de la provincia de

Ica.

Criterios de Exclusion

No se aplico la encuesta a los pobladores menores de edad.

Muestra

La muestra fue de 384 pobladores de la ciudad de Ica, La muestra es definida como
“un subgrupo de la poblacién o universo” (Hernandez, Fernandez y Baptista, 2017)
Se selecciond la muestra considerando un nivel de confianza de 95% y un error
maximo permitido de 5%. Ademas, para la proporcion de la poblacion que presenta

la caracteristica de interés se considerara como valor de p el 50%

Z " pq
n = r 3
Dénde:
n= NUmero de encuestas.
Z= Valor de la distribucion normal estandar segun el nivel de confianza.
p= Proporcioén de la poblacion que tiene las caracteristicas a estudiar. Si

no se conoce se utiliza 0.5%.
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q= Proporcion de la poblacion que no tiene las caracteristicas a estudiar
q=1-p
E= Maximo error permisible.

Muestreo

El muestreo utilizado para esta investigacion fue probabilistico. ElI muestreo
probabilistico es fundamental que todos los elementos de la poblacién tengan la
misma oportunidad de ser seleccionados. (Salvadé, 2016). Por otro lado, el tipo de
muestreo es aleatorio simple como lo afirma Salvadé (2016) cada persona de la

poblacion tiene la misma oportunidad de ser seleccionado para el estudio.

Unidad de Analisis

La identidad cultural de los pobladores del distrito de Ica mayores de edad.

3.4 Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos

Técnica

Para este trabajo de tesis se utilizé la técnica de la encuesta para poder medir el
nivel de identidad cultural de los pobladores del distrito de Ica. La encuesta es una
técnica a través de la cual el investigador disefia un cuestionario para registrar

informacion especifica del encuestado. (Gamero, 2014).

Instrumento

El tipo de instrumento utilizado para medir el nivel de identidad cultural de los
pobladores de la ciudad de Ica fue un cuestionario tipo Likert, segun Meneses
(2016) un cuestionario es un instrumento que esta estandarizado, se utiliza para la
recoleccion de datos en el trabajo de campo de una investigacion cuantitativa.

El instrumento construido consta de 25 items, distribuidos en tres dimensiones:
Sentido de pertenencia (9 items), conocimiento de la historia (4 items) e identidad

territorial (12 items).
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Validez del instrumento

Para la validez de contenido del instrumento se llevé a cabo un juicio de expertos,

integrado por 3 docentes expertos de la Universidad César Vallejo, especialistas en

el tema de Turismo y Hoteleria, quienes brindaron alcances y observaciones para

la mejora del instrumento, estos fueron los resultados.

Expertos Grado Académico Opinién de aplicabilidad
Braulio Antonio Castillo Canales Magister Si
Claribel Rosario Salvador Garcia Doctora Si
Verdnica Zevallos Gallardo Magister Si

Confiabilidad

Para la confiabilidad del instrumento se aplico una prueba piloto a 30 personas, los

resultados fueron procesados en el programa IBM SPSS, dando como resultado un

valor de 0.847 en el coeficiente de Alfa de Cronbach, valor que demuestra una alta

confiabilidad del instrumento.

Tabla 1
Fiabilidad del instrumento

Estadisticas de

fiabilidad
Alfa de [ e
Cronbach elementos
847 25

Al analizar el resultado por cada item no se considerd necesario eliminar ninguno

de ellos, ya que la diferencia en el valor del coeficiente no fue significativa.

3.5 Procedimiento

Los datos fueron recopilados a través de un cuestionario virtual a los 384

pobladores del distrito de Ica mayores de edad. El cuestionario se construyo

tomando como base al articulo cientifico
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Para verificar la validez de contenido del instrumento, este pasé por el juicio de 3
expertos en el tema, asimismo para demostrar la confiabilidad se aplicé una prueba
piloto a 30 pobladores del distrito de Ica mayores de edad, se aplico la prueba de
Alpha de Cronbach, dando como resultado una alta confiabilidad (0.847).

Las encuestas fueron aplicadas de forma online a los 384 pobladores que
constituyen la muestra, posteriormente se procesaron los datos utilizando el
programa IBM SPSS.

Para seleccionar las unidades de andalisis se tomaron en cuenta los criterios de

inclusién: pobladores del distrito de Ica y mayores de edad.

3.6 Método de andlisis de datos

El método de analisis de datos utilizado comprende técnicas descriptivas, se realizo
un tratamiento de datos cuantitativos en el programa IBM SPSS.

Se construyeron tablas de frecuencias y gréaficos de barras para representar los
resultados en cada item del instrumento.

Para el analisis de los resultados y los baremos se utilizo la férmula de estaninos y

se presentaron los resultados por niveles.

3.7 Aspectos éticos

Esta investigacion respetd el derecho de autor, colocandose las referencias
correspondientes a las ideas de otras personas, asi mismo se considerd: la
autenticidad de resultados; el respeto por las opiniones politicas, religiosas y
morales; el respeto por la biodiversidad y el respeto por el medio ambiente; la

responsabilidad social, juridica, politica y ética.

Asimismo, la presente investigacion respetd la privacidad de las personas
encuestadas en la ciudad de Ica, ya que siendo su opinién una fuente importante
de informacion, nos permitio identificar el nivel de Identidad Cultural en la ciudad de

Ica sobre su espacio turistico.
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Por otro lado, los derechos de los autores citados en esta investigacion fueron
referencias segun las normas APA. Finalmente, se respetaron los lineamientos
planteados por la Universidad Cesar Vallejo lo que permiti6 demostrar la
autenticidad y conformidad del estudio, dejando de lado cualquier intento de copia
o plagio de otras investigaciones.
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V. RESULTADOS



Graficos descriptivos

Tabla 2
Cuadro del item 1
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje valido acumulado
Valido Totalmente en desacuerdo 29 7,6 7,6 7,6
Ni de acuerdo nien 26 6,8 6,8 14,3
desacuerdo
De acuerdo 143 37,2 37,2 51,6
Totalmente de acuerdo 186 48,4 48,4 100,0
Total 384 100,0 100,0

Nota: Fuente, Encuesta del investigador

Figural
Grafico 1: EL turismo beneficia a todos los pobladores de la ciudad de Ica.
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Totalmente en Ni de acuerdo ni en De acuerdo Totalmente de acuerdo
desacuerdo desacuerdo

Nota: Fuente, Encuesta del autor.

Interpretacion: En el item 1, el turismo beneficia a todos los pobladores de Ica, se
puede apreciar que el 7.55% esta totalmente en desacuerdo, el 6.77% tiene una
opinidn neutral, el 37,24% esta de acuerdo y el 48.44% esta totalmente de acuerdo.
Al sumar los porcentajes de los pobladores que estan de acuerdo y totalmente de
acuerdo en reconocer que el turismo beneficia a todos los pobladores de la ciudad
de Ica, se obtiene 85.58%, porcentaje que demuestra que la poblacién reconoce

gue el turismo los beneficia.
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Tabla 3

Cuadro del item 2

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido  Totalmente en desacuerdo 79 20,6 20,6 20,6
Ni de acuerdo nien 29 7,6 7,6 28,1
desacuerdo
De acuerdo 178 46,4 46,4 74,5
Totalmente de acuerdo 98 25,5 25,5 100,0
Total 384 100,0 100,0

Nota: Fuente. Encuesta del investigador

Figura 2

Gréafico 2: Tengo una buena opinion del turismo de la ciudad de Ica.
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Nota: Fuente. Encuesta del autor.

Interpretacion: En el item 2, tengo una buena opinién del turismo de la ciudad de
Ica, se puede apreciar que el 20.57% esta totalmente en desacuerdo, el 7.55% tiene
una opinidn neutral (ni de acuerdo ni en desacuerdo), el 46.35% esta de acuerdo y
el 25.52% esta totalmente de acuerdo. Al sumar los porcentajes de los pobladores
gue estan de acuerdo y totalmente de acuerdo en reconocer que tienen una buena

opinién del turismo de la ciudad de Ica, se observa que el 71.87% de la poblacion

Mi de acuerdo ni en

Totalmente de acuerdo

De acuerdo

tienen una buena opinion del turismo en la ciudad de Ica.




Tabla 4

Cuadro del item 3

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido  Totalmente en desacuerdo 8 2,1 2,1 2,1
Ni de acuerdo nien 1 3 3 2,3
desacuerdo
De acuerdo 162 42,2 42,2 44,5
Totalmente de acuerdo 213 55,5 55,5 100,0
Total 384 100,0 100,0

Nota: Fuente. Encuesta del investigador

Figura 3
Gréfico 3: Valoro la visita de turistas nacionales e internacionales al espacio turistico de la

ciudad.
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Nota: Fuente. Encuesta del autor.

Interpretacion: En el item 3, valoro la visita de turistas nacionales e internacionales
al espacio turistico de la ciudad se puede observar que el 2.08% esta totalmente
en desacuerdo, el 0.26% no esta ni de acuerdo ni en desacuerdo, el 42.19% se
mostré de acuerdo y el 55.47% esta totalmente de acuerdo. Al sumar los
porcentajes de los pobladores que estan de acuerdo y totalmente de acuerdo en
gue valoran la visita de turistas nacionales e internacionales al espacio turistico de

la ciudad, se obtiene un 97.66%.
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Tabla 5

Cuadro del item 4

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Vélido  Totalmente en desacuerdo 73 19,0 19,0 19,0
Ni de acuerdo ni en 13 3,4 3,4 22,4
desacuerdo
De acuerdo 156 40,6 40,6 63,0
Totalmente de acuerdo 142 37,0 37,0 100,0
Total 384 100,0 100,0

Nota: Fuente. Encuesta del investigador

Figura 4
Grafico 4: Me identifico con los recursos turisticos de mi barrio o localidad.
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Nota: Fuente. Encuesta del autor.

Interpretacion: En el item 4, me identifico con los recursos turisticos de mi barrio o
localidad, se puede apreciar que el 19.01% esta totalmente en desacuerdo, el
3.39% tiene una opinion neutral, el 40,63% esta de acuerdo y el 36.98% esta
totalmente de acuerdo. Al sumar los porcentajes de los pobladores que estan de
acuerdo y totalmente de acuerdo se obtiene 77.61%, porcentaje que demuestra que
la mayoria de la poblacion de la ciudad de Ica se identifica con los recursos

turisticos de su barrio.
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Tabla 6

Cuadro del item 5

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido  Totalmente en desacuerdo 110 28,6 28,6 28,6
En desacuerdo 6 1,6 1,6 30,2
Ni de acuerdo ni en 25 6,5 6,5 36,7
desacuerdo
De acuerdo 157 40,9 40,9 77,6
Totalmente de acuerdo 86 22,4 22,4 100,0
Total 384 100,0 100,0

Nota: Fuente. Encuesta del investigador

Figura5
Grafico 5: Participo activamente de la limpieza y cuidado de los recursos turisticos

aledanos.
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Nota: Fuente. Encuesta del autor.

Interpretacion: En el item 5, participo activamente de la limpieza y cuidado de los
recursos turisticos aledafios, se observa que el 28.65% esta totalmente en
desacuerdo, el 6.51% tiene una opinién neutral, el 40,89% esta de acuerdo y el
22.40% esta totalmente de acuerdo. Al sumar los porcentajes de los pobladores
gue estan de acuerdo y totalmente de acuerdo se obtiene 63.29%, mientras que al
sumar las demas categorias se obtiene 36.71%, porcentaje de pobladores que

nunca participan en actividades de limpieza y cuidado de recursos turisticos.
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Tabla 7

Cuadro del item 6

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido Totalmente en desacuerdo 77 20,1 20,1 20,1
En desacuerdo 1 3 3 20,3
Ni  de acuerdo ni en 13 3,4 3,4 23,7
desacuerdo
De acuerdo 148 38,5 38,5 62,2
Totalmente de acuerdo 145 37,8 37,8 100,0
Total 384 100,0 100,0

Nota: Fuente. Encuesta del investigador

Figura 6

Grafico 6: El museo regional de Ica resalta por su variedad de piezas de ceramica,
tejidos, momias, evidencias de las trepanaciones craneanas réplica de las lineas
de Nazca.
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Nota: Fuente. Encuesta del autor.

Interpretacion: En el item 6, el museo regional de Ica resalta por su variedad de
piezas de ceramica, tejidos, momias, evidencias de las trepanaciones craneanas
réplica de las lineas de Nazca; se destaca que las categorias de acuerdo y
totalmente de acuerdo tienen los porcentajes mas altos, sumando entre las dos
76.3%, sin embargo se observa que un porcentaje de 23.7% de pobladores aun no

valoran la riqueza cultural que ofrece el museo regional de Ica.
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Tabla 8

Cuadro del item 7

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido  Totalmente en desacuerdo 24 6,3 6,3 6,3
En desacuerdo 1 3 3 6,5
Ni de acuerdo ni en 4 1,0 1,0 7,6
desacuerdo
De acuerdo 152 39,6 39,6 47,1
Totalmente de acuerdo 203 52,9 52,9 100,0
Total 384 100,0 100,0

Nota: Fuente. Encuesta del investigador

Figura7

Gréfico 7: Los atractivos turisticos de la ciudad de Ica tienen una importancia nacional.
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Nota: Fuente. Encuesta del autor.

Interpretacion: En el item 7, los atractivos turisticos de la ciudad de Ica tienen una
importancia nacional, se observa que el 6.3% esta Totalmente en desacuerdo, el
0.3% esta en desacuerdo y el 1% tiene una posicion neutral, cabe destacar que
entre las categorias de acuerdo y totalmente de acuerdo existe un alto porcentaje
del 92.5% que reconoce que los atractivos turisticos de la ciudad de Ica tienen

importancia nacional.
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Tabla 9

Cuadro del item 8

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido  Totalmente en desacuerdo 65 16,9 16,9 16,9
Ni de acuerdo ni en 8 2,1 2,1 19,0
desacuerdo
De acuerdo 162 42,2 42,2 61,2
Totalmente de acuerdo 149 38,8 38,8 100,0
Total 384 100,0 100,0

Nota: Fuente. Encuesta del investigador

Figura 8
Gréfico 8: Los atractivos turisticos de la ciudad de Ica tienen una importancia
nacional.
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Nota: Fuente. Encuesta del autor.

Interpretacion: En el item 8, los atractivos turisticos de Ica representan muy bien a
la marca Per0, se observa que el 16.93% esta Totalmente en desacuerdo, el 2.08%
tiene una posicion neutral, el 42.19% esta de acuerdo y el 38.8% Totalmente de
acuerdo cabe destacar que entre las categorias de acuerdo y totalmente de
acuerdo existe porcentaje del 80.99% que reconoce los atractivos turisticos de Ica

representan muy bien a la marca Perd.
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Tabla 10

Cuadro del item 9

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido  Totalmente en desacuerdo 11 2,9 2,9 2,9
Ni de acuerdo ni en 9 2,3 2,3 5,2
desacuerdo
De acuerdo 128 33,3 33,3 38,5
Totalmente de acuerdo 236 61,5 61,5 100,0
Total 384 100,0 100,0

Nota: Fuente. Encuesta del investigador
Figura 9

Gréfico 9: Los caballos de paso y el pisco elaborado en la ciudad de Ica destacan

a nivel nacional.

60

2
‘g 40
@
5
L

20

: | | -

Totalmente en Mi de acuerdo ni en De acuerdo Totalmente de acuerdo
desacuerdo desacuerdo

Nota: Fuente. Encuesta del autor.

Interpretacion: En el item 9, los caballos de paso y el pisco elaborado en la ciudad
de Ica destacan a nivel nacional, se observa que el 2.66% esta Totalmente en
desacuerdo, el 2.34% esta en desacuerdo, cabe destacar que entre las categorias
de acuerdo y totalmente de acuerdo existe un alto porcentaje del 94.79% que
reconoce los caballos de paso y el pisco elaborado en la ciudad de Ica destacan a

nivel nacional.
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Tabla 11

Cuadro del item 10

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido  Totalmente en desacuerdo 37 9,6 9,6 9,6

Ni de acuerdo ni en 16 4,2 4,2 13,8
desacuerdo
De acuerdo 189 49,2 49,2 63,0
Totalmente de acuerdo 142 37,0 37,0 100,0
Total 384 100,0 100,0

Nota: Fuente. Encuesta del investigador

Figura 10
Grafico 10: Las culturas prehispanicas que se asentaron en Ica fueron Paracas,

Chincha y Nasca.
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Nota: Fuente. Encuesta del autor.

Interpretacion: En el item 10, las culturas prehispanicas que se asentaron en Ica
fueron Paracas, Chincha y Nasca, se observa que el 9.64% esta Totalmente en
desacuerdo, el 4.17% tiene una posicion neutral, el 49.22% esta de acuerdo y el
36.98% esta totalmente de acuerdo cabe destacar que entre las categorias de
acuerdo y totalmente de acuerdo existe porcentaje del 86.2% que reconoce las

culturas prehispanicas que se asentaron en Ica fueron Paracas, Chincha y Nasca.
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Tabla 12

Cuadro del item 11

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Véalido  Totalmente en desacuerdo 81 21,1 21,1 21,1
Ni de acuerdo ni en 2 5 5 21,6
desacuerdo
De acuerdo 173 45,1 45,1 66,7
Totalmente de acuerdo 128 33,3 33,3 100,0
Total 384 100,0 100,0

Nota: Fuente. Encuesta del investigador

Figura 11

Grafico 11: El primer asiento hispano en el territorio fue fundado por Jerénimo de
Cabrera y recibio el nombre de la Villa de Valverde de Ica.
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Nota: Fuente. Encuesta del autor.

Interpretacion: En el item 11, el primer asiento hispano en el territorio fue fundado
por Jerénimo de Cabrera y recibio el nombre de la Villa de Valverde de Ica, se
destaca que el 21.09% esta totalmente en desacuerdo, el 0.52% tiene una opinién
neutral, el 45.05% esta de acuerdo y el 33.33% esta totalmente de acuerdo. Al
sumar los porcentajes de los pobladores que estan de acuerdo y totalmente de
acuerdo en reconocer el primer asiento hispano en el territorio fue fundado por
Jerénimo de Cabrera y recibié el nombre de la Villa de Valverde de Ica, se obtiene

88.38%.
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Tabla 13

Cuadro del item 12

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Vélido  Totalmente en desacuerdo 104 27,1 27,1 27,1
Ni de acuerdo ni en 72 18,8 18,8 45,8
desacuerdo
De acuerdo 116 30,2 30,2 76,0
Totalmente de acuerdo 92 24,0 24,0 100,0
Total 384 100,0 100,0

Nota: Fuente. Encuesta del investigador

Figura 12
Gréfico 12 : El 25 de junio se conmemora la creacion politica de Ica.
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Nota: Fuente. Encuesta del autor.

Interpretacion: En el item 12, el 25 de junio se conmemora la creacion politica de
Ica, se destaca que el 27.08% esta totalmente en desacuerdo, el 18.75% tiene una
opinién neutral, el 30,21% esta de acuerdo y el 23.96% esta totalmente de acuerdo.
Al sumar los porcentajes de los pobladores que estan totalmente en desacuerdo y
dieron una respuesta neutral se observa que el 45.83%, porcentaje considerable

de la poblacién que desconoce parte de la historia de la ciudad de Ica.
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Tabla 14

Cuadro del item 13

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido  Totalmente en desacuerdo 99 25,8 25,8 25,8
En desacuerdo 28 7,3 7,3 33,1
Ni de acuerdo ni en 44 11,5 11,5 44,5
desacuerdo
De acuerdo 144 37,5 37,5 82,0
Totalmente de acuerdo 69 18,0 18,0 100,0
Total 384 100,0 100,0

Nota: Fuente. Encuesta del investigador

Figura 13

Grafico 13: Tengo conocimiento de las principales fechas civicas y culturales de
Ica.
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Nota: Fuente. Encuesta del autor.

Interpretacion: En el item 13, tengo conocimiento de las principales fechas civicas
y culturales de Ica, se observa que el 25.78% esta totalmente en desacuerdo, el
7.29% en desacuerdo, el 11. 46% tiene una opinién neutral, el 37,5% esta de
acuerdo y el 17.97% esta totalmente de acuerdo. Al sumar los porcentajes de los
pobladores que estan totalmente en desacuerdo, en desacuerdo y tienen una
opinidn neutral se destaca que el 44.53% de los pobladores de la ciudad de Ica

reconocen gue no tienen conocimiento de las principales fechas civicas y culturales.
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Tabla 15

Cuadro del item 14

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Vélido  Totalmente en desacuerdo 76 19,8 19,8 19,8
Ni  de acuerdo ni 179 46,6 46,6 66,4
desacuerdo
De acuerdo 112 29,2 29,2 95,6
Totalmente de acuerdo 17 4,4 4,4 100,0
Total 384 100,0 100,0

Nota: Fuente. Encuesta del investigador

Figura 14

Grafico 14: El clima de Ica no presenta variaciones durante todo el afio.

a0

40

ﬁ 30
g
o -46,61%
o

0

o

D .

Totalmente en Ni de acuerdo ni en De acuerdo Totalmente de acuerdo

desacuerdo

desacuerdo

Nota: Fuente. Encuesta del autor.

Interpretacion: En el item 14, el clima de Ica no presenta variaciones durante todo
el afo, se observa que el 19.79% esta totalmente en desacuerdo, el 46.61% tiene
una opinion neutral, el 29.17% esta de acuerdo y el 4.43% esta totalmente de
acuerdo. Cabe destacar que el 46.61% no tiene una opinién definida sobre el clima
de la ciudad. El 33.6% porcentaje que se obtuvo sumando los pobladores que

opinaron de acuerdo y totalmente de acuerdo asume que el clima no presenta

variaciones.



Tabla 16

Cuadro del item 15

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido  Totalmente en desacuerdo 41 10,7 10,7 10,7
Ni de acuerdo ni en 6 1,6 1,6 12,2
desacuerdo
De acuerdo 261 68,0 68,0 80,2
Totalmente de acuerdo 76 19,8 19,8 100,0
Total 384 100,0 100,0

Nota: Fuente. Encuesta del investigador

Figura 15

Gréafico 15: Los recursos naturales mas representativos del distrito de Ica estan
relacionados a la agricultura.

80

40

Porcentaje

20

: L, | [ |
Totalmente en Wi de acuerdo ni en De acuerdo Totalmente de acuerdo
desacuerdo desacuerdo

Nota: Fuente. Encuesta del autor.

Interpretacion: En el item 15, los recursos naturales mas representativos del distrito
de Ica estan relacionados a la agricultura, se destaca que solo el 10.66% esta
totalmente en desacuerdo, el 1.56% tiene una opinidn neutral, el 67.97% esta de
acuerdo y el 19.79% esta totalmente de acuerdo. Al sumar los porcentajes de los
pobladores que estan de acuerdo y totalmente de acuerdo en reconocer que los
recursos naturales mas representativos del distrito de Ica estan relacionados a la
agricultura, se obtiene 87.76%, porcentaje que demuestra que la poblacion

reconoce que la agricultura es el mayor recurso natural de la ciudad.
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Tabla 17

Cuadro del item 16

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido  Totalmente en desacuerdo 9 2,3 2,3 2,3
En desacuerdo 1 3 3 2,6
De acuerdo 236 61,5 61,5 64,1
Totalmente de acuerdo 138 35,9 35,9 100,0
Total 384 100,0 100,0

Nota: Fuente. Encuesta del investigador

Figura 16

Grafico 16: Valoro los recursos culturales de la ciudad de Ica.
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Nota: Fuente. Encuesta del autor.

Interpretacion: En el item 16, valoro los recursos culturales de la ciudad de Ica, se
observa que solo el 2.34% de los pobladores estan totalmente en desacuerdo y el
0.26 en desacuerdo, cabe destacar los altos porcentajes en las categorias de
acuerdo y totalmente de acuerdo, 61.46% y 35.94% respectivamente. Lo que indica

gue la mayoria de los pobladores valoran los recursos culturales de la ciudad de

Ica en general.

De acuerdo

Totalmente de acuerdo



Tabla 18

Cuadro del item 17

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido  Totalmente en desacuerdo 11 2,9 2,9 2,9
Ni de acuerdo ni en 25 6,5 6,5 9,4
desacuerdo
De acuerdo 209 54,4 54,4 63,8
Totalmente de acuerdo 139 36,2 36,2 100,0
Total 384 100,0 100,0

Nota: Fuente, Encuesta del investigador

Figura 17
Gréafico 17: Reconozco las principales iglesias de la ciudad de Ica como parte del

patrimonio cultural.
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Nota: Fuente. Encuesta del autor.

Interpretacion: En el item 17, reconozco las principales iglesias de la ciudad de Ica
como parte del patrimonio cultural, se observa que el 2.86% esta totalmente en
desacuerdo, el 6.51% tiene una opinién neutral, el 54,43% esta de acuerdo y el
36.20% esta totalmente de acuerdo. Al sumar los porcentajes de los pobladores
gue estan de acuerdo y totalmente de acuerdo se obtiene 90.63%, porcentaje que
demuestra que la poblacién iquefia reconoce a las principales iglesias de la ciudad

de Ica como parte del patrimonio cultural.

39



Tabla 19

Cuadro del item 18

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido  Totalmente en desacuerdo 75 19,5 19,5 19,5
Ni de acuerdo ni en 8 2,1 2,1 21,6
desacuerdo
De acuerdo 190 49,5 49,5 71,1
Totalmente de acuerdo 111 28,9 28,9 100,0
Total 384 100,0 100,0

Nota: Fuente. Encuesta del investigador

Figura 18
Gréafico 18: Las principales danzas que se practican en la ciudad son: festejo y

atajo de negritos.
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Nota: Fuente. Encuesta del autor.

Interpretacion: En el item 18, las principales danzas que se practican en la ciudad
son: festejo y atajo de negritos, se observa que el 19.53% esta totalmente en
desacuerdo, el 2.08% tiene una opinién neutral, el 49.48% esta de acuerdo y el
28.91% est4 totalmente de acuerdo. Al sumar los porcentajes de los pobladores
gue estan de acuerdo y totalmente de acuerdo, se obtiene 78.39%, porcentaje que

indica que la mayoria de los pobladores conocen las danzas tipicas de Ica.
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Tabla 20

Cuadro del item 19

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido  Totalmente en desacuerdo 19 4,9 4,9 4,9
Ni de acuerdo ni en 2 5 5 55
desacuerdo
De acuerdo 183 47,7 47,7 53,1
Totalmente de acuerdo 180 46,9 46,9 100,0
Total 384 100,0 100,0

Nota: Fuente. Encuesta del investigador

Figura 19
Grafico 19: La pisa de la uva es una de las tradiciones mas representativas de Ica.
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Nota: Fuente. Encuesta del autor.

Interpretacion: En el item 19, la pisa de la uva es una de las tradiciones mas
representativas de Ica, se observa que solo el 4.95% de los pobladores estan
totalmente en desacuerdo, el 0.52% tiene una opinidn neutral, el 47.66% esta de
acuerdo y el 46.88% esta totalmente de acuerdo. Cabe destacar que al sumar los
porcentajes de los pobladores que estan de acuerdo y totalmente de acuerdo se
obtiene un alto porcentaje de 94.54%, lo que indica que los pobladores de la ciudad
de Ica, casi en su totalidad, reconocen a la pisa de uva como una de las tradiciones

mas representativas de la ciudad.
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Tabla 21

Cuadro del item 20

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido Totalmente en desacuerdo 10 2,6 2,6 2,6
Ni de acuerdo nien 10 2,6 2,6 5,2
desacuerdo
De acuerdo 199 51,8 51,8 57,0
Totalmente de acuerdo 165 43,0 43,0 100,0
Total 384 100,0 100,0

Nota: Fuente. Encuesta del investigador

Figura 20
Gréfico 20: Ica se caracteriza por sus dulces tipicos como las tejas y sus comidas

como el picante de payares y ensalada de garbanzos, entre otras.
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Nota: Fuente. Encuesta del autor.

Interpretacion: En el item 20, Ica se caracteriza por sus dulces tipicos como las
tejas y sus comidas como el picante de payares y ensalada de garbanzos, entre
otras, se observa que el 2.6% esta totalmente en desacuerdo, el 2.6% tiene una
opinidn neutral, el 51.82% esta de acuerdo y el 42.97% esta totalmente de acuerdo.
Al sumar los porcentajes de los pobladores que estan de acuerdo y totalmente de
acuerdo, se obtiene 94.79%, porcentaje que demuestra que la poblacién reconoce

las comidas tipicas de la ciudad de Ica
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Tabla 22

Cuadro del item 21

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido  Totalmente en desacuerdo 76 19,8 19,8 19,8
Ni de acuerdo ni en 5 1,3 1,3 21,1
desacuerdo
De acuerdo 183 47,7 47,7 68,8
Totalmente de acuerdo 120 31,3 31,3 100,0
Total 384 100,0 100,0

Nota: Fuente. Encuesta del investigador

Figura 21
Gréfico 21: Las costumbres de Ica son Unicas e irrepetibles
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Nota: Fuente. Encuesta del autor.

Interpretacion: En el item 21, las costumbres de Ica son Unicas e irrepetibles, se
observa que el 19.79% esta totalmente en desacuerdo, el 1.30% tiene una opinién
neutral, el 47.66% esta de acuerdo y el 31.25% esta totalmente de acuerdo. Al
sumar los porcentajes de los pobladores que estan de acuerdo y totalmente de
acuerdo en reconocer que el turismo beneficia a todos los pobladores de la ciudad
de Ica, se obtiene 78.91%, porcentaje que indica que la mayoria de la poblacién

iquefia reconoce que las costumbres de la ciudad son Unicas e irrepetibles.
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Tabla 23

Cuadro del item 22

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido  Totalmente en desacuerdo 50 13,0 13,0 13,0
Ni de acuerdo nien 53 13,8 13,8 26,8
desacuerdo
De acuerdo 149 38,8 38,8 65,6
Totalmente de acuerdo 132 34,4 34,4 100,0
Total 384 100,0 100,0

Nota: Fuente. Encuesta del investigador

Figura 22
Gréfico 22: Participo activamente en la festividad del Sefior de Luren en semana santa y

en el mes de octubre.
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Nota: Fuente. Encuesta del autor.

Interpretacion: En el item 22, participo activamente en la festividad del Sefior de
Luren en semana santa y en el mes de octubre, se observa que el 13.02% esta
totalmente en desacuerdo, el 13.80% tiene una opinidn neutral, el 38.8% esta de
acuerdo y el 34.38% esta totalmente de acuerdo. Cabe destacar que un porcentaje
de 73.18% participa en las festividades del Sefior de Luren, mientras que un

26.82% 0 no participa o0 no opina al respecto.
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Tabla 24

Cuadro del item 23

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido  Totalmente en desacuerdo 19 4,9 4,9 4,9
En desacuerdo 1 3 3 5,2
Ni de acuerdo ni en 1,0 1,0 6,3
desacuerdo
De acuerdo 189 49,2 49,2 55,5
Totalmente de acuerdo 171 44,5 44,5 100,0
Total 384 100,0 100,0

Nota: Fuente.

Figura 23

Encuesta del investigador

Grafico 23: La fiesta de vendimia es una de las festividades mas tradicionales y

representativas de la ciudad de Ica.
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Encuesta del autor.

En el item 23, la fiesta de vendimia es una de las festividades mas

tradicionales y representativas de la ciudad de Ica. Se observa que 4.95% esta

totalmente en

desacuerdo, el 0.26% en desacuerdo el 1.04% tiene una opinion

neutral, el 49.24% esta de acuerdo y el 44.53% esta totalmente de acuerdo. Al

sumar los porcentajes de los pobladores que estan de acuerdo y totalmente de

acuerdo, se obtiene 93.75%, porcentaje que indica que la mayoria de los

pobladores de la ciudad de Ica reconocen a la fiesta de vendimia como una de las

festividades mas tradicionales y representativas de la ciudad.
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Tabla 25

Cuadro del item 24

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido  Totalmente en desacuerdo 75 19,5 19,5 19,5
Ni de acuerdo ni en 11 29 2,9 22,4
desacuerdo
De acuerdo 171 44,5 44,5 66,9
Totalmente de acuerdo 127 33,1 33,1 100,0
Total 384 100,0 100,0

Nota: Fuente. Encuesta del investigador

Figura 24
Gréafico 24: Los valores que se promueven el distrito de Ica ayudan a fortalecer la

identidad iqueia.
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Nota: Fuente. Encuesta del autor.

Interpretacion: En el item 24, los valores que se promueven el distrito de Ica ayudan
a fortalecer la identidad iquefia, se observa que el 19.53% esta totalmente en
desacuerdo, el 2.86% tiene una opinién neutral, el 44.53% esta de acuerdo y el
33.07% esta totalmente de acuerdo. Al sumar los porcentajes de los pobladores
gue estan de acuerdo y totalmente de acuerdo, se obtiene 77.6%, porcentaje indica
gue el 77.6% de los pobladores reconocen que los valores que se promueven en la

ciudad de Ica ayudan a fortalecer la identidad territorial.
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Tabla 26

Cuadro del item 25

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido  Totalmente en desacuerdo 140 36,5 36,5 36,5
En desacuerdo 1 3 3 36,7
Ni de acuerdo ni en 98 25,5 25,5 62,2
desacuerdo
De acuerdo 104 27,1 27,1 89,3
Totalmente de acuerdo 41 10,7 10,7 100,0
Total 384 100,0 100,0

Nota: Fuente. Encuesta del investigador

Figura 25

Grafico 25: Los iquefios comparten en su mayoria los mismos valores
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Nota: Fuente. Encuesta del autor.

Interpretacion: En el item 25, los iquefios comparten en su mayoria los mismos
valores, se observa que el 36.46% esta totalmente en desacuerdo, el 25.52% tiene
una opinién neutral, el 27.08% esta de acuerdo y el 10.68% esta totalmente de
acuerdo. Cabe destacar que la categoria con mayor frecuencia es la de Totalmente
en desacuerdo con 36.46% de pobladores que piensan que los iquefios no
comparten los mismos valores. Asimismo es importante mencionar que ante esta
pregunta hay un porcentaje de 25.52% que no tiene una opinién formada o prefiere

no opinar sobre el tema.
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Variable: Identidad cultural
Para analizar los resultados y los baremos se utiliz6 la férmula de estaninos, la cual

se detalla para la variable: Cultura turistica.

Equivalentes de la escala Likert:
Tabla 27

Tabla de escala de Likert de la variable Identidad cultural

Escala Likert Equivalente ordinal
Totalmente en desacuerdo 1
En Desacuerdo 2
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 3
De acuerdo 4
Totalmente de acuerdo 5
Fuente: Elaboracion propia.
Tabla 28
Tabla de puntos de corte de la variable Identidad cultural
Puntaje nominal Punto de corte Rangos y niveles
Minimo 59 Bajo
Medio 96.23 Medio
Maximo 124 Alto

Fuente: Elaboracion propia.

El instrumento consta de 25 preguntas que dan un puntaje maximo de 125 puntos
y uno minimo de 25, los rangos correspondientes a cada nivel se muestran en la
tabla 30

Tabla 29

Tabla de rangos de la variable Identidad cultural

Rangos Rango inferior Rango superior
Alto 93 125
Medio 59 92
Bajo 25 58

Fuente: Elaboracion propia.
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Tabla 30

Cuadro de la variable Identidad cultural
Distribucion de 384 pobladores de la ciudad de Ica mayores de edad, segun la

variable nivel de Identidad cultural

Porcentaje

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido acumulado
Valido Medio 200 52,1 52,1 52,1
Alto 184 47,9 47,9 100,0

Total 384 100,0 100,0

Nota: Fuente. Encuesta del autor.

Figura 26
Grafico 26: Identidad cultural
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Nota: Fuente. Encuesta del autor.

Interpretacion: Se observa que el 0.00% de los encuestados tienen un nivel de
identidad cultural bajo, el 52.08% presenta un nivel medio mientras que el 47.92%
muestra un nivel alto de identidad cultural, encontrandose el mayor porcentaje en
el nivel medio. La diferencia entre el nivel medio y alto es de 4.16% Estos resultados
coinciden con la hip6tesis principal de investigacion en la que se afirma que el nivel

de identidad cultural de los pobladores de la ciudad de Ica es medio.
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Dimensidén Sentido de pertenencia

Para analizar los resultados y los baremos se utilizo la férmula de estaninos, la cual

se detalla para la dimensién Sentido de pertenencia

Equivalentes de la escala Likert:
Tabla 31

Tabla de escala de Likert, Sentido de Pertenencia

Escala Likert Equivalente ordinal

Totalmente en desacuerdo 1
En Desacuerdo

Ni de acuerdo ni en desacuerdo
De acuerdo

Totalmente de acuerdo
Fuente: Elaboracion propia.

a b wDN

Tabla 32

Tabla de puntos de corte de la dimension Sentido de Pertenencia

Puntaje nominal Punto de corte Rangos y niveles
Minimo 22 Bajo
Medio 35.85 Medio
Méaximo 45 Alto

Fuente: Elaboracion propia.

Esta dimension consta de 9 preguntas que dan un puntaje maximo de 45 puntos,

los rangos correspondientes a cada nivel se muestran en la tabla 3

Tabla 33

Tabla de rangos de la dimensién Sentido de permanencia

Rangos  Rango inferior Rango superior
Alto 33 45
Medio 21 32
Bajo 9 20

Fuente: Elaboracion propia.
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Tabla 34

Cuadro de la dimension Sentido de pertenencia
Distribucion de 384 pobladores de la ciudad de Ica mayores de edad, segun su nivel

de Sentido de pertenencia

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido  Bajo 1 .3 3 3
Medio 113 29,4 29,4 29,7
Alto 270 70,3 70,3 100,0
Total 384 100,0 100,0
Nota: Fuente. Encuesta del autor.
Figura 27
Gréfico 27: Sentido de pertenencia.
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Nota: Fuente. Encuesta del autor.

Interpretacion: Observamos que el 0.26% de los encuestados tienen un nivel de
pertenencia Bajo, el 29.43% presenta un nivel Medio mientras que el 70.31%
muestra un nivel alto de pertenencia. Se puede establecer una diferencia de
40.88% entre el nivel medio y alto. Los resultados contradicen la hipotesis que
afirmaba que el nivel de identidad cultural en la dimension de sentido de
pertenencia de los pobladores de la ciudad de Ica es medio, puesto que el 70.31%

muestra un nivel alto.

51



Dimensiéon Conocimiento de la historia

Para analizar los resultados y los baremos se utilizo la formula de estaninos la cual
se detalla para la dimensién conocimiento de la historia.

Equivalentes de la escala Likert:
Tabla 35

Tabla de escala de Likert, Conocimiento de la historia

Escala Likert Equivalente ordinal

Totalmente en desacuerdo 1
En Desacuerdo

Ni de acuerdo ni en desacuerdo
De acuerdo

Totalmente de acuerdo
Fuente: Elaboracion propia.

a b wDN

Tabla 36

Tabla de puntos de corte de la dimension conocimiento de la historia

Puntaje nominal Punto de corte Rangos y niveles
Minimo 4 Bajo
Medio 14.17 Medio
Méaximo 20 Alto

Fuente: Elaboracion propia.

Esta dimension consta de 4 preguntas que dan un puntaje maximo de 20 puntos,

los rangos correspondientes a cada nivel se muestran en la tabla 7

Tabla 37

Tabla de rangos de la dimensién conocimiento de la historia

Rangos Rango inferior Rango superior
Alto 16 20
Medio 10 15
Bajo 4 9

Fuente: Elaboracion propia.
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Tabla 38

Cuadro de la dimension Conocimiento de la historia
Distribucion de 384 pobladores de la ciudad de Ica mayores de edad, segun su nivel

de Conocimiento de la historia

Porcentaje

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido acumulado
Valido Bajo 47 12,2 12,2 12,2
Medio 177 46,1 46,1 58,3
Alto 160 41,7 41,7 100,0

Total 384 100,0 100,0

Nota: Fuente, Encuesta del autor.

Figura 28
Grafico 28: Conocimiento de la historia.
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Porcentaje

Bajo Medio Alto

Nota: Fuente. Encuesta del autor.

Interpretacion: Se observa que el 12.24% de los encuestados tienen un nivel de
conocimiento de la historia sobre su espacio turistico bajo, el 46.09% presenta un
nivel medio mientras que el 41.67% muestra un nivel alto conocimiento de la
historia, encontrandose el mayor porcentaje en el nivel medio. Asimismo se destaca
gue el 58.33%, es decir mas de la mitad de los encuestados tienen un nivel de
conocimiento de la historia maximo de nivel medio. La diferencia entre el nivel bajo
y medio es de 12.24% y entre nivel medio y alto solo se observa el 4.42% de
diferencia. Estos resultados coinciden con la hipétesis de investigacion en la que
se afirma que el nivel de identidad cultural en la dimension de conocimiento de la

historia, de los pobladores de la ciudad de Ica sobre su espacio turistico es medio.

53



Dimensién Identidad territorial
Para analizar los resultados y los baremos se utilizo la formula de estaninos la cual

se detalla para la dimensién identidad territorial

Equivalentes de la escala Likert:
Tabla 39

Tabla de escala de Likert, Identidad territorial

Escala Likert Equivalente ordinal
Totalmente en desacuerdo 1

En Desacuerdo

Ni de acuerdo ni en desacuerdo
De acuerdo

Totalmente de acuerdo

Fuente: Elaboracion propia.

a b WD

Tabla 40

Tabla de puntos de corte de la dimension identidad territorial

Puntaje nominal Punto de corte Rangos y niveles
Minimo 21 Bajo
Medio 48.36 Medio
Maximo 59 Alto

Fuente: Elaboracion propia.

Esta dimensidn consta de 12 preguntas que dan un puntaje maximo de 60 puntos
y uno minimo de 12, los rangos correspondientes a cada nivel se muestran en la
tabla 42

Tabla 41

Tabla de rangos de la dimensién identidad territorial

Rangos Rango inferior Rango superior
Alto 45 60
Medio 29 44

Bajo 12 28
Fuente: Elaboracion propia.

Tabla 42
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Cuadro de la dimension ldentidad territorial

Distribucion de 384 pobladores de la ciudad de Ica mayores de edad, segun su nivel

de ldentidad territorial

Porcentaje
Frecuencia Porcentaje  Porcentaje valido acumulado
Valido Bajo 8 2,1 2,1 2,1
Medio 204 53,1 53,1 55,2
Alto 172 44,8 44,8 100,0
Total 384 100,0 100,0
Nota: Fuente. Encuesta del autor.
Figura 29
Gréfico 29: Identidad territorial.
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CE’ 30
o

20

|
Bajo

Nota: Fuente. Encuesta del autor.
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Interpretacion: Se observa que el 2.06% de los encuestados tienen un nivel de

identidad territorial bajo, el 53.13% presenta un nivel medio mientras que el 44.79%

muestra un nivel alto identidad territorial, encontrandose el mayor porcentaje en el

nivel medio. Asimismo se destaca que el 55.19%, es decir mas de la mitad de los

encuestados tienen un nivel de identidad territorial maximo de nivel medio. La

diferencia entre el nivel bajo y medio es de 51.07% y entre nivel medio y alto solo

se observa el 8.34% de diferencia. Estos resultados coinciden con la hipétesis de

investigacion en la que se afirma que el nivel de identidad cultural en la dimensién

de identidad territorial, de los pobladores de la ciudad de Ica sobre su espacio

turistico es medio.
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Discusién

La identidad cultural permite reflexionar sobre las creencias, las costumbres, los
espacios y valores de un determinado lugar, nos hace parte de una sociedad con
la cual nos identificamos, en la presente investigacion se ha medido el nivel de
identidad cultural de los pobladores de la ciudad de Ica sobre su espacio turistico,
encontrandose que mas del 50% tienen un nivel medio de identidad cultural.

En tal sentido Garza (2015) define la identidad cultural como los valores,
tradiciones, simbolos, creencias y modos de comportamientos, todo este conjunto
de caracteristicas son elementos de un grupo social que influyen sobre ellos como
un sentido de pertenencia.

Con respecto a la identidad cultural, tenemos el estudio de Pertegal, Espin y Jimeno
(2018), en su articulo cientifico sobre la creacion de una herramienta para calcular
el nivel de identidad cultural indigena en la nacionalidad amazonica Waorani. Este
estudio identificd diferentes niveles entre los indigenas de Waorani y las otras 3
poblaciones identificadas. A diferencia de la presente investigacion que identifica
unicamente la identidad cultural de los pobladores de la ciudad de Ica, sin

compararlos con otros grupos.

Articulos cientificos como el del estudio de Chenet, Arevalo y Palma (2017),
destacan el nivel bajo de identidad cultural de docentes en las instituciones
educativas de Andahuaylas, al contrastar esta informaciéon con la presente
investigacion, se observa que la mayoria de pobladores de Ica presentan un nivel
entre bajo y medio, lo que sugiere que en diversas regiones del Peru deberia
trabajarse en potenciar y mejorar la identidad cultural, mas aun cuando esta es
sobre el espacio turistico, ya es este ultimo quien puede traer desarrollo sostenible
a las regiones, mejorando la economia y condiciones de vida de los pobladores. A
diferencia de los resultados en las dimensiones: conocimiento de la historia e
identidad territorial donde el mayor porcentaje de pobladores de la ciudad de Ica se
encuentran en un nivel bajo o medio, en la dimensién sentido de pertenencia la
mayoria, el 70.31% se encuentra en nivel alto. En esta dimension se han
considerado aspectos como el turismo en la ciudad de Ica, el valor que le da, el
respeto reconocimiento a los aspectos culturales que representan a la ciudad a
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nivel local, regional y de pais. Dando como resultado que los pobladores de la
ciudad de Ica tienen en su mayoria este alto nivel de sentido de pertenencia. En
contraste con los resultados del estudio de Vargas y Pérez (2019), en el articulo
cientifico sobre el estudio de sistema educativo y la pérdida de identidad cultural
andina en la regién de Puno. Muestra la pérdida de identidad cultural quechua -
aimara en la region de Puno. Lo que incluye bajo nivel de sentido de pertenencia.
Al respecto Puche, (2019) sefiala que no hay duda qué el turismo, como actividad
consumidora de territorio e identidades, es un agente importante para el desarrollo
del sentido de pertenencia en los espacios que ademas son destinos turisticos.

En el estudio de Dévila (2018), en el articulo sobre el programa de fortalecimiento
de la identidad cultural referido al impacto sociocultural del turismo en el centro
poblado Huaca Rajada, concluy6 que los pobladores cuentan con un nivel medio
de identidad cultural y muestra la influencia del turismo generando impactos
socioeconomicos en la region. Este estudio coincide con la presente investigacion

en hallar un nivel medio de identidad cultural en los pobladores.

Por otro lado conocer y valorar la historia del pais, la region o el lugar de residencia
es uno de los aspectos de la identidad cultural, que hacen que las personas se
identifiquen con el espacio geografico y grupo social al que pertenecen. Segun los
resultados de la presente investigacion acerca de la identidad cultural el 55.19% de
los pobladores de la ciudad de Ica tienen un nivel de conocimiento de la historia
sobre el espacio turistico entre bajo y medio. En el estudio de Paredes (2019), se
concluyo que se necesita reforzar el aspecto del conocimiento y asi incrementar la
identidad cultural de los pobladores de Ate, conclusion que coincide con los

resultados hallados en los pobladores de la ciudad de Ica.

La identidad cultural estudiada a través de la dimension de la identidad territorial
esta relacionada con identificarse y sentirse orgulloso del espacio geografico en el
gue se habita, esta identidad involucra una accion social. La identidad territorial es
“‘una identidad relacionada con los limites geograficos o con un espacio
determinado. El territorio surge, por lo tanto, como resultado de una accién social
gue, de forma concreta y abstracta, se apropia de un espacio (tanto fisica como
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simbdlicamente). De ahi la denominacién de un proceso de construcciéon social”
Flores, M. (2007)

En esta investigacion se hallé que el nivel de identidad territorial de los pobladores
de la ciudad de Ica sobre su espacio turistico en su mayoria es bajo y medio
55.19%, es decir mas de la mitad de los encuestados tienen un nivel de identidad
territorial como maximo de un nivel medio. Al respecto (Martorell, 2013) nos dice
gue la identidad de una ciudad es fundamental para la implementacién de diversos
proyectos turisticos de revalorizacion turistica, ademas es fundamental la

participacion de los pobladores.

Se destaca asimismo el estudio de Chenet, Arevalo y Palma (2017), en su articulo
cientifico sobre el estudio de la identidad cultural y el rendimiento de los docentes
en las instituciones educativas de Andahuaylas, se encontré un nivel de identidad
cultural bajo o inadecuado en los docentes de la zona. Es asi, que, se puede
concluir que en zonas de nuestro territorio como Ica o Andahuaylas es necesario
potenciar la identidad cultural en sus diversas dimensiones, entre ellas la dimension

de identidad territorial.

Finalmente los pobladores de la ciudad de Ica en su mayoria tienen un alto nivel de
pertenencia, sin embargo, no sucede los mismo con las dimensiones conocimiento
de la historia ni identidad territorial. A partir de este trabajo se pueden identificar los
indicadores que presentan menores puntajes, los que llevaron a un menor nivel de
identidad cultural y potenciar estos aspectos con programas 0 campafas que
promuevan el sentido de pertenencia, la identidad territorial y el conocimiento de la

historia, tomando en cuenta el espacio turistico de la ciudad de Ica.
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V. CONCLUSIONES



El nivel mas frecuente de Identidad cultural de los pobladores de la ciudad de Ica
sobre su espacio turistico nivel medio. Observandose que el 52.08% de dichos
pobladores se ubican en dicho nivel. Estos resultados coinciden con la hipotesis
principal de investigacion en la que se afirmaba que el nivel de identidad cultural
mas frecuente entre los pobladores de la ciudad de Ica sobre su espacio turistico

es medio.

El nivel mas frecuente de Identidad cultural en la dimension sentido de pertenencia,
de los pobladores de la ciudad de Ica sobre su espacio turistico es alto, ya que el
70.31%, de los mencionados pobladores se ubican en este nivel. Los resultados
contradicen la hipotesis que afirmaba que el nivel de Sentido de pertenencia mas
frecuente entre los pobladores de la ciudad de Ica sobre su espacio turistico es

medio.

El nivel mas frecuente de Identidad cultural en la dimension conocimiento de la
historia de los pobladores de la ciudad de Ica sobre su espacio turistico es el nivel
medio, observandose que 46.09% se encuentran en este nivel. Los resultados
coinciden con la hipotesis que afirmaba que el nivel de identidad cultural en la
dimension conocimiento de la historia de los pobladores de la ciudad de Ica sobre

Su espacio turistico mas frecuente es medio.

El nivel mas frecuente de Identidad cultural en la dimension identidad territorial de
los pobladores de la ciudad de Ica sobre su espacio turistico es el nivel medio, ya
gue el 53.13% de los pobladores se ubican en dicho nivel. Los resultados coinciden
con la hipotesis que afirma que el nivel de Identidad cultural en la dimensién de
identidad territorial de los pobladores de la ciudad de Ica sobre su espacio turistico

mas frecuente es medio.
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VI. RECOMENDACIONES



Después de analizar los resultados por dimensiones e items, en los cuales se

muestra un menor nivel de Identidad cultural:

Se recomienda a la Municipalidad de Ica promover la participacion de la poblacion
en actividades de limpieza de los lugares turisticos.

Se recomienda al museo regional de Ica una mayor difusion de la riqueza cultural
gue guarda, promover actividades que inviten a los estudiantes y publico en general
a visitar sus instalaciones y promover el aprecio y valoracion de las piezas de
ceramica, tejidos, momias, evidencias de las trepanaciones craneanas Y réplica de

las lineas de nazca.

Se recomienda a las facultades de Turismo y Hoteleria de las diferentes
universidades de Ica que realicen campafas para mejorar la percepcion de la

actividad turistica de los pobladores de la ciudad de Ica.

Se recomienda a las Instituciones educativas de la ciudad de Ica fomentar el
conocimiento de la historia de Ica en sus diferentes etapas: prehispanica, colonial,
republicana y contemporanea; a través de concursos y campafas de difusion de

los acontecimientos historicos mas relevantes de la ciudad.

Se recomienda a las Instituciones Educativas promover una cultura de valores que
el iquefio reconozca como propia, como parte de ese sello caracteristico que
reconozca a un poblador de la ciudad de Ica. Potenciando asi el buen trato al turista

y el respeto a la riqueza cultural de la region.
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ANEXOS



Anexol: Variables y operacionalizacion

Variable o | Dimensiones Objetivo Concepto de la dimension Indicadores Enunciados paralos pobladores del Escala
tema o] especifico 0 tema distrito de Ica
componentes
IDENTIDAD | Sentido de | Determinar el | El sentido de pertenencia es | Turismo EL turismo beneficia a todos los
CULTURAL | pertenencia nivel de sentido | el sentido de posesion sobre pobladores de Ica )
de pertenencia | un bien material o es el Tengo una buena opinion del Ordinal
de los | enlace que da derecho sobre turismo de la ciudad de Ica
pobladores de | unacosa. Valoro la visita de turistas | Totalmente de
Ica sobre su | La pertenencia es importante ; | i . I | | acuerdo
espacio para formar la identidad. El naciona es’ € Interna_0|ona es a
turistico 2020 | nifio desarrolla este sentido espacio turistico de la ciudad. De acuerdo
de pertenencia conforme va | comunidad Me siento identificado con los recursos
creciendo, primero aparece turls_tlc_:os de mi barrio o Iocalld_ad._
el sentido de pertenencia a la Pa_rt|C|po activamente de la Ilmp!e;a Y | No opino
familia y mas adelante a un cmda@o de los recursos turisticos
grupo, a la comunidad y a la aledafios. _ En desacuerdo
nacion. (Kestenberg Y | Distrito Me siento orgulloso de los atractivos Totalmente  en

Kestenberg 1988, en Hagerty
et al. 1992)

turisticos de Ica como: Huacachina, el
museo Adolfo Bermuadez Jenkins,
Cachiche, los vifiedos y las bodegas
vitivinicolas.

El museo regional de Ica resalta por su
variedad de piezas de ceramica, tejidos,
momias, evidencias de las
trepanaciones craneanas réplica de las
lineas de nazca.

desacuerdo




Pais

Los atractivos turisticos de la ciudad de
Ica tienen una importancia nacional.
Los atractivos turisticos de Ica
representan muy bien a la marca Pera.
Los caballos de paso y el pisco
elaborado en la ciudad de Ica destacan

a nivel nacional.

Conocimiento

Determinar el

El conocimiento de la historia

Prehispanica

Las culturas prehispanicas que se

de la historia nivel de | involucra el territorio desde el asentaron en Ica fueron Paracas,
conocimiento cual nos formamos como Chincha y Nasca.
sobre la historia | unos seres sociales, los | Colonial El primer asiento hispano en el territorio
de los | hechos resaltantes fue fundado por Jer6nimo de Cabrera 'y
pobladores de | sucedidos en el territorio que recibié el nombre de la Villa de Valverde
Ica sobre su | marcaron la historia y la de Ica.
espacio realidad actual. Republicana El 25 de junio se conmemora la creacion
turistico 2020 politica de Ica.
Contemporanea | Tengo conocimiento de las principales
fechas civicas y culturales de Ica.
Identidad Determinar el | La Identidad Territorial se | Clima El clima de Ica no presenta variaciones
territorial nivel de | define como un repertorio de durante todo el afio.
identidad representaciones, valores y | Recursos Los recursos naturales mas
territorial de los | simbolos pertenecientes a | naturales representativos del distrito de Ica estan
pobladores de | una zona histérica, la cual relacionados a la agricultura.
Ica sobre su | tiene tradiciones que Sson | Recursos Valoro los recursos culturales de la
espacio parte de la cultura de un | culturales ciudad de Ica
Turistico 2020 | determinado lugar. Todos | materiales Reconozco las principales iglesias de la
estos elementos, que ciudad de Ica como parte del patrimonio
suceden en una zona cultural.
determinada, representan a | Costumbres Las principales danzas que se practican

los pobladores del lugar y
perduran en el tiempo
diferenciando cada lugar de
otros territorios, lo cual los

en la ciudad son: festejo y atajo de
negritos.

La pisa de la uva es una de las
tradiciones més representativas de Ica.




hace Unicos en sus

costumbres,
cultura.

tradiciones 'y

Ica se caracteriza por sus dulces tipicos
como las tejas y sus comidas como el
picante de payares y ensalada de
garbanzos, entre otras.

Las costumbres de Ica son Unicas e
irrepetibles

Festividades Participé activamente en la festividad
del Sefior de Luren en semana santa y
en el mes de octubre.

La fiesta de vendimia es una de las
festividades mas tradicionales vy
representativas de la ciudad de Ica.

Valores Los valores que se promueven el distrito

de Ica ayudan a fortalecer la identidad
iquefia

Los iguefios comparten en su mayoria
los mismos valores




Identidad cultural de los pobladores de Ica sobre su espacio turistico 2020.

Anexo 2: matriz de consistencia

Matriz de consistencia

Identidad cultural de los pobladores de Ica sobre su espacio turistico 2020.

Especificos
¢,Cual es el nivel del
sentido de

pertenencia de los

pobladores de Ica

Especificos
Determinar el nivel del
sentido de pertenencia
de los pobladores de

Ica sobre su espacio

El nivel del sentido
de pertenencia de
los pobladores de la

ciudad de Ica sobre

Conocimiento de

su historia

Problemas Objetivos Hipotesis Tema o unidad | Categorias o Metodologia
de andlisis dimensiones
General General
Enfoque: cuantitativo
¢ Cual es el nivel de | Determinar el nivel de | El nivel de identidad Sentido de
Identidad Cultural identidad cultural de cultural de los pertenencia Disefio:
de los pobladores los pobladores de Ica | pobladores de la No experimental, de
de Ica sobre su sobre su espacio ciudad de Ica sobre corte transversal
espacio turistico turistico 2020 Su espacio turistico
20207 mas frecuente es Identidad Tipo: no aplicativo
medio. Cultural

Nivel: descriptivo

Poblacion:

Pobladores de Ica




sobre su espacio
turistico 2020?

¢, Cudl es el nivel de
conocimiento sobre
la historia de los
pobladores de Ica
sobre su espacio
turistico 2020?

¢, Cual es el nivel de
identidad territorial
de los pobladores
de Ica sobre su
espacio turistico
2020?

turistico 2020.

Determinar el nivel de
conocimientos sobre
la historia de los
pobladores de Ica
sobre su espacio
turistico 2020.

Determinar el nivel de
identidad territorial de
los pobladores de Ica
sobre su espacio
turistico 202

Su espacio turistico
mas frecuente es

medio.

El nivel de
conocimientos sobre
la historia de los
pobladores de la
ciudad de Ica sobre
Su espacio turistico
mas frecuente es

medio.

El nivel de identidad
territorial de los
pobladores de la
ciudad de Ica sobre
Su espacio turistico
mas frecuente es

medio.

Identidad

territorial

Muestra:
384 personas

Técnica:

Encuesta

Instrumentos:

Cuestionario




Anexo 3: Instrumentos utilizados

INSTRUMENTO
IDENTIDAD CULTURAL

INSTRUCCIONES: Lee con atencidon cada item y marca la opcidon que creas
conveniente

Totalmente en desacuerdo 1
En Desacuerdo 2
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 3
De acuerdo 4
Totalmente de acuerdo 5
ITEMS 1123 1]4]5

'_\

EL turismo beneficia a todos los pobladores de Ica
2 | Tengo una buena opiniéon del turismo de la ciudad de
Ica

3 |Valoro la \visita de turistas nacionales e
internacionales al espacio turistico de la ciudad.

4 | Me identifico con los recursos turisticos de mi barrio
o localidad.

5 | Participo activamente de la limpieza y cuidado de los
recursos turisticos aledaros.

6 | El museo regional de Ica resalta por su variedad de
piezas de ceramica, tejidos, momias, evidencias de
las trepanaciones craneanas réplica de las lineas de
nazca.

7 | Los atractivos turisticos de la ciudad de Ica tienen
una importancia nacional.

8 | Los atractivos turisticos de Ica representan muy bien
a la marca Perd.

9 | Los caballos de paso y el pisco elaborado en la
ciudad de Ica destacan a nivel nacional.

10 | Las culturas prehispanicas que se asentaron en Ica
fueron Paracas, Chincha y Nasca.

11 | El primer asiento hispano en el territorio fue fundado
por Jeronimo de Cabrera y recibié el nombre de la
Villa de Valverde de Ica.

12 | El 25 de junio se conmemora la creacion politica de
Ica.




13 | Tengo conocimiento de las principales fechas
civicas y culturales de Ica.

14 | El clima de Ica no presenta variaciones durante todo
el afo.

15| Los recursos naturales mas representativos del
distrito de Ica estan relacionados a la agricultura.

16 | Valoro los recursos culturales de la ciudad de Ica

17 | Reconozco las principales iglesias de la ciudad de
Ica como parte del patrimonio cultural.

18 | Las principales danzas que se practican en la ciudad
son: festejo y atajo de negritos.

19 | La pisa de la uva es una de las tradiciones mas
representativas de Ica.

20 | Ica se caracteriza por sus dulces tipicos como las
tejas y sus comidas como el picante de payares,
arroz con pato y ensalada de garbanzos, entre otras.

21 | Las costumbres de Ica son unicas e irrepetibles

22 | Participo activamente en la festividad del Sefior de
Luren en semana santa y en el mes de octubre.

23 | La fiesta de vendimia es una de las festividades mas
tradicionales y representativas de la ciudad de Ica.

24 | Los valores que se promueven el distrito de Ica
ayudan a fortalecer la identidad iquefa

25 | Los iquefios comparten en su mayoria los mismos
valores

Los items del 1 al 9 corresponden a la dimension sentido de pertinencia
Los items del 10 al 13 corresponden a la dimension conocimiento de la historia

Los items del 14 al 25 corresponden a la dimension identidad territorial



Anexo 4: validacién de expertos

FACULTAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES
ESCUELA PROFESIONAL DE ADMINISTRACION EN TURISMO ¥ HOTELERIA
TABLA DE EVALUACION DE EXPERTOS
Callao, 05 de enera 2021

Apellidos v nombres del experto: MGTR. BRAULIO ANTONIO CASTILLO CANALES
DRI 47011880

Teléfono: 984214225

Titula/grados: MAESTRO

Cargo & institucidn en que labora: COORDINADOR ACADEMICD - UEV FILLAL CALLAD

Mediante la tabla de evaluacidn de expertos, Usted tiene la facultad de evaluar cada una de las preguntas marcanda
con “x" en las colurnnas de S0 o RO,

AFRECIA

ITEM 3| ND DBSERYADIDNES

ZEl instrumenio de recoleccidn de datos estd formulade | X
1 con lenguaje apropiado y compnens ke ?

£El instrumento de reccleccidn de datos guarda relacicn | X

2 | con el titulo de la igacitng

ZE Instrumento de recoleccidn de datos faclitard el | X
3 |bogro e |os ohjetivos de la inwestigacidn?

ZEl instrsmento de recalecoidn de datas se relaciona con | X
4 | kais) variable{s] de estudio?

Elas preguntas ded nstrnementa de recobsccon de datos | X
5 | se desprenden con cada uno de los indicadores?

ElLas proguntas del strementa de recobscoion de datos
e sostienen &n antecedentes refackonados con of tema | X
B | en un marco bedeico ?

£ol disefio ded insbtrumento e recolecckdn oe datos | X
7 | facilitars el andiisis y o procesamiento de las dabos?

ZEl instrumento de recoleccidn de datos tene wna | X
B | presentacidn ordenada?

£E instrumento guarda relacidn con el avance de la| X
9 | ciencia, la tecnoiogla y k3 sociedad ?

SUGERENCIAS  MINGLNA

Mgtr- BHAI.IIJ-D' ANTOMID CASTILLO CAMNALES



FACULTAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES
ESCUELA PROFESIOMAL DE ADMINISTRACION ENM TURISMO ¥ HOTELERIA
TABLA DE EVALUACION DE EXPERTOS

Lima, 04 de enero de 2021
iApellido y nombres del experto: Salvador Garcia Claribe| Rosario
DRI: 40910480
Teléfono: 393808585
Titula/grados: Doctora en Administracidn
Cargo & institucidn en que labora: Docente- Universidad Cesar Vallejo

Mediante |a tabla de evaluacidn de expertos, usted tiene la facultad de evaluar cada una de las preguntas
marcanda con "k en las columnas de S o NO.

APRECLA
ITEM 5l | ND CESERVAODNES

LEl stnsmenta de recoleccion de datos estd formulado

1 | con lenguajpe apropiaca ¥ comprensible? X
(El Instrumenio de recolecckdn de datos guanda

2 | relacion con el tibuko de & investiga cidn ? u
(El imstrumento de recolecckdn de datos facltard of

3| iogro de los objethos de B investigacicn? u
EEl Instrumenio de recoleccikin de datos se relaciona

4| can lals) variable(s) de estudic? X
ilas pregunias del instrumenio de recolecckdn de datos

5 | se desprenden con cada uno de los indicadanes? i
{Las preguntas del instrumento de recoleccidn de datos
s sastienen en antecedentes relaconadas con el tema

B | y &n un mareo tedrico? i
fel disefio del instrumento de recodscoidn de datos

7 | faciitard o andlisis y el procesamienio de |os datos? u
(El instrumesnio e recolecoidn de datos tiene una

8 | presentacidn ordenada? i
(El instrumento guarda relackdn on o avance de

9| ceencia, la tecnodogia y i socedad? i

SUGERENCIAS:

A
L r
Aot
i el
g
CLARIBEL SALVADOR GARCIA



FACULTAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES
ESCUELA PROFESIOMAL DE ADMINISTRACION EN TURISMO ¥ HOTELERIA
TABLA DE EVALUACION DE EXPERTOS

Lirmea, 05 de enero de 2021,
Apeliido y nombres del experto: 2evallos Gallardo, Verdnica.

DiE 41726975 Teléfone: S32371609
Titubay/grados: Mg. Docencia Universitaria.
Cargo & ingtitucidn en que labora: Universidad Cesar Vallejo. Coordinadora de Escuela ATH.

Mediante la tabla de evalusaciin de expertos, usted tiene la facultad de evaluar cada una de las preguntas marcando
con “x" en las columnas de 5 o MO

APFRECIA
ITEM ET OBSERVACKINES

ZEl Instrumanto die recokscoicn de datos estd formidado

1 con |lenguaje aproplade y comprensibke ¥ x
ZEl instrumento die recoleccion de datos guarda relacidn

2 | com el thulo de la igacitn? X
ZEl instruminto de recokscoidn de datos faciitard el

3 | bogro de los chjetivos de la investigaciin? x
ZEl instrsmento de recakecoicn de datas se relaciona ton

A | bais) variabieis] de estudio? X
£las proguntas del Fwirementa de recoleccon de datos

5 | se desprenden con cada uno de los indicadores? E
Zlas preguntas del strementa de recolsccion de datos
e sostienen &n antecedentes relachonados con el tema

B | w en un marco tedwica? X
fel disefio ded instrumento de recoleccidn ce datos

T | facilitard &l andlisis v o procesamiento de kos datos? K
ZEl instrumento de recoleccidn de catos tene wna

B | presentaciin ordenada? K
ZEl Instrumento guarda relacidn con el avance de la

9 | ciencia, Ia tecnologla v la sociedad ? K

Porcentaje- 90%

4

AN EprrnL Sl Ll
Coprdradon LF Adminitreion o Tuema y Hotsenl
L oty




Anexo 5: Base de datos

Archivo Inicio Insertar Dibujar Disposicion de pagina Formulas Datos Revisar Vista Ayuda 15 Compartir -
Al27 7 F
4 A B c D E F G H J I L 1] N o} P Q R = T u v W X Y Z A& AB | AC | AD AE AF AG AH
Total HMivel
Mimero de o1 D14 D1 D1 D1 D1 D1 D1 DA Total Nivel D2 D2 D2 D2 Total Mivel D3 D3 D3I D3 D3 D3 D3 D3 D3 D3 D3 D3 Total MNivel wvariabl wvariabl
1 participante PA P2 P3 P4 P5 PHE PY P8 PSS D1 1] P.A P2 P3 P4 . D2 D2 P.A1 P2 P3 P4 P5 P& PY P& PS PAO P11 P12 . D3 D3 - )
2 |Participante 1 4 3 5 5 1 5 4 4 5 36 3 5 4 3 1 13 2 3 4 4 5 5 5 4 4 1 4 1 1 41 2 50 2
3 |Participante 2 4 4 4 4 2 1 4 1 4 28 2 4 1 1 4 "0 2 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 1 7 44 2 a2 2
4 |Participante 3 5 4 5 5 4 5 5 4 5 42 3 5 5 5 4 "9 3 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 1 7 43 2 104 3
5 |Participante 4 5 4 5 5 1 4 5 5 5 39 3 5 5 3 2 "5 2 3 5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 1 75 3 105 3
& |Participante 5 1 3 1 5 1 1 5 5 5 27 2 4 1 1 3 79 1 1 3 4 4 3 4 4 1 1 4 4 3 " 36 2 72 2
7 |Participante & 5 5 5 5 4 4 4 4 5 41 5 4 4 4 1 713 2 3 4 4 3 4 4 4 4 1 5 4 4 7 oa4 2 98 3
& |Participante 7 5 1 5 4 1 5 5 5 5 36 3 5 5 1 1 Tz 2 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 1 1 74 2 39 2
8 |Participante & 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 3 5 5 5 s "ap 3 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 " 59 3 124 3
10 | Participante & 4 4 5 4 4 4 5 5 5 40 3 3 4 4 4 "5 2 1 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 " 44 2 99 3
11 | Participante 10 5 5 5 5 4 4 5 5 5 43 3 4 4 4 2 "4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 1 4 4 17 4 2 93 3
12 | Participante 11 3 3 3 1 1 3 3 3 3 23 2 4 4 4 2 "4 2 1 4 4 4 1 1 4 4 4 4 4 3 "o 2 75 2
13 |Participante 12 5 1 5 4 3 4 5 1 5 33 3 4 5 3 2 "4 2 3 4 4 4 1 4 4 1 4 5 3 3 " 4 2 a7 2
14 |Participante 13 4 1 5 5 5 4 4 4 5 3r 3 1 4 4 4 "3 2 3 4 4 4 4 4 4 1 4 4 4 174 2 g1 2
15 |Participante 14 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 3 5 5 5 c 20 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 1 7 a5 3 10 3
16 | Participante 15 5 4 5 4 4 1 4 4 4 35 3 5 4 4 1 714 2 3 4 4 5 4 5 4 4 1 4 4 1 7 a3 2 92 2
17 | Participante 16 5 4 5 4 4 1 4 4 4 35 3 5 4 4 1 714 2 3 4 5 4 4 4 4 4 1 4 4 2 " a3 2 g2 2
18 | Participante 17 5 1 5 5 5 1 5 5 5 37 5 5 5 4 s "19 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 1 7 44 2 100 3
15 | Participante 18 5 5 5 5 1 5 5 4 5 40 3 5 5 5 4 "9 3 3 4 4 5 4 5 5 4 4 5 5 3 7 o5 3 10 3
20 | Participante 19 4 4 5 5 4 4 4 4 5 39 3 5 5 3 2 "5 2 3 1 4 4 4 4 1 4 4 4 4 1 7 38 2 82 2
21 |Participante 20 5 5 4 4 1 1 4 1 4 29 2 4 1 1 4 "0 2 3 4 4 3 1 4 4 1 4 5 1 3 " 37 2 78 2
22 | Participante 21 3 4 5 1 4 1 5 4 5 32 2 4 1 3 3 "N 2 3 5 5 3 4 5 5 4 1 1 5 3 7 44 2 a7 2
23 |Participante 22 5 4 5 1 4 5 5 5 5 39 3 1 1 1 17 4 1 3 4 5 4 1 5 5 1 4 4 4 3 7 43 2 36 2
24 | Participante 23 5 4 5 4 4 4 4 5 5 40 3 5 1 1 1 78 1 3 3 4 4 4 4 3 4 4 4 5 1 7 a3 2 91 2
25 | Participante 24 5 5 4 4 1 1 4 1 4 29 2 4 1 1 4 "0 2 3 4 4 3 1 4 4 1 4 5 3 3 "3 2 78 2
26 | Participante 25 3 4 5 1 4 1 5 4 5 32 2 4 1 3 3 "N 2 1 5 4 4 4 5 4 4 1 1 5 3 "4 2 &4 2
27 |Participante 26 4 3 5 4 1 4 1 4 4 30 2 4 5 3 2 "4 2 3 4 4 5 4 5 4 5 1 1 5 17 4 2 86 2
28 | Participante 27 4 1 4 1 3 1 4 1 3 22 2 4 4 1 1 710 2 3 4 4 4 4 4 4 5 5 4 1 1 7 43 2 75 2
25 | Participante 28 5 4 5 4 4 1 5 4 4 36 3 5 4 1 3 713 2 3 4 4 4 1 4 4 4 4 4 4 3 " 43 2 92 2
30 |Participante 29 5 3 5 3 3 3 5 1 1 29 2 5 5 5 4 r 19 3 1 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 r 43 2 a1 2
31 | Participante 30 5 1 4 3 1 5 1 1 5 26 2 1 4 4 3 Tz 2 5 5 5 4 1 1 4 5 4 3 3 3 7 a3 2 81 2
32 | Participants 31 3 1 5 5 3 4 4 4 5 34 3 5 4 3 1 713 2 3 4 4 4 4 4 5 4 4 4 1 3 7 44 2 g1 2
33 |Participante 32 4 1 4 4 1 4 5 5 4 32 2 4 1 1 177 1 1 1 4 4 4 5 4 3 3 4 1 4 7 o3z 2 Til 2
34 | Participante 33 4 4 5 5 4 4 4 5 5 40 3 4 5 3 4 "8 3 3 4 4 4 5 5 5 5 5 5 4 3 "oz 3 108 3
35 | Participante 34 5 5 5 5 1 5 5 4 5 40 3 5 5 5 4 : 19 3 3 4 4 3 4 3 3 4 4 5 4 3 : 44 2 103 3
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112| Participante 111

113/ Participante 112

114/ Participante 113

115/ Participante 114

116| Participante 115

117 | Participante 118

118| Participante 117

118/ Participante 118

120 Participante 119

121/ Participante 120

122| Participante 121

123| Participante 122

124/ Participante 123

125 Participante 124

126/ Participante 125

127 | Participante 126

128|Participante 127

125| Participante 128

130| Participante 129

131/ Participante 130
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Anexo 6: Consentimiento informado

Carta de Consentimbanio Informado

Y0 Alda Karina Figueroa Cuentas, Indico gue se me ha explicado que
formare pante del trabajo de Investigackn; "ldentidad cultural de los pobladores
de lca sobre su espacio turistico 2020°. Ms resultados se juntaran con los
obtenidos por los demas participantes y en ningun momento s& revalara mi
identidad.

Se respetara mi decision de aceptar o no colaborar con k3 Investigacian,
pudlendo refirarme de ella en cualquier momento, sin que ello Implique alguna
conseCcuEncla fesfavorable pamrnl.
Por o expussto, decian que:

—  He recibido Informackin suficienie sobre el astudio.

— He fenido 3 oportunidad de efectuar pregunias sobre el estudo.
Se me ha Informado gue

- Mi parficipacion es volurtana,

— Puedo retirarme del estutio, en cuaiquisr momento, sin que ello me

pefudique.
— M resultadios F]-E'E[H'IH-EE-FI-I}-EEHI'I Informados a nadke.

Por o expussto, acepto formar pare de |3 Investigacion.

Ica, diciembre el 2020

Fimna de I3 participanta Firna @2l Invest

iCajular N® 45622563

En caso de cualquier duda e Inquistud referente a la Investigacion, pusde
Sscrbir al correo sjectrénico dal iInvestigador marateddi@hotmial com



Carta de Conssntimlanto Informado

[
g onny Staln Marfo S3Ezar L cus se me na explicaco qus
formaré parte del Tabajo de Investigacion: “l@entidad cutural de los pobladores

de |c3 500re 5U espacio wristco 030" Mis resuliados s |untaran con los
abtenidos por los demas particlpantes y en ningln momenio s& revelara mi
Identidad.

Se respetara ml declslon de aceptar o no colaborar con 13 Investigacian,
pudienda retiramme de ella en cualquler momenta, sin gue ello Implique alguna
consecUencla desfavoranle para mi.
Por lo expuesio, declarn que:

- He reclbldo Informacion sufickente sobre el estudio.

- He tenldo la oportunkdad de efectuar pregunias sobie &l estudio,
Se me ha Informado gue:

- M pariicipaciton es voluntaria

- Puedo refirarme del estudio, en cualquler momento, sin que ello me

perjudizue.
- Mis resultados personales no seran Informados a nadie.

Por lo expuesio, acepto formar parte de 13 Investigacon.

lca, diclembre ded 20210

Firma dgf3 participante Firna del iInvastigdBor

Calular §* S5aEs0ea0
En caso de cuakuier duda e Inguistud referente 3 la Invesligaclon, pueds

asoibir al coared electrénlco ded investigador manaregdi@hotmall.com



Carta de Consentimianto Informado

¥o........] Eerha Mayandla Zuarez Indico que 52 me ha explican que
formare parte del Fabajo de Investigacion: “identidad cultural de ios pobladores
de lca 500Me 5U espacio turlshico 2020°. Mis resultacos se untaran con los
obtenidos por los demas particlpantes y en ningon momento se revelara m
Identidad.

Se respetara mi decislon de aceptar o no colaborar con I3 Investigacion,
pudiendo retiramme de ella en cualkquier momento, sin gue ello Impligue alguna
consecuencla desfavorable para mi.

Por lo expussio, declarn gue:
— He reclbdo Informaciin suficliente sobre gl eshumio.

- He tenido la oportunkdad de efectuar pregunias sobre el estudio.
Se me ha imformado Jue:
— Wi parficipacion &s voluntaria

—  [Puedo retirame o2l esdld, en lH.IEH]IJlE'l' momenko, sin que glio me
perudigue.
-  Mis resultados FEI'-E-[H"IHlE'E ng saraEn Infrmados @ nadie.

Por I expuesio, acepbo formar parte de 13 Investigacin.

lea, diclembre ded 2020

Firma de é participante Fimma i Inﬂsﬂgz

Calular N 993328656
En caso de cuakquier duda e Inguietud referente a la Investigacion, puede
esibir al comed elecirinico ded investigador manafeddifhotmall com



Carta de Consentimianio Infermado

yoWison Michel Rojas . Indlco que 52 me ha explicado que
formaré parte del wabajo de nvestigackin: “identidad cuttural de los pobladores
de lca 500re 5U e5pacio turlstico 2020°. Mis resultados se juntaran con 1os
obtenidos por los demas particlpantss y en ningln momendo se revelara mi
Identidad.

Se respetara mi decislon de aceptar o no codaborar con 3 Investigacion,
pudianda retiramme @2 ella en cualkjuier momento, sin gue ello Implique alguna
consecuencla desfavorable para mi.
Por |0 expuesto, declarn que

- He raclbido Informacion suficiente sobre el estudio.

- He tenldo la oportunidad e efectuar pregunias sobre el estudio.
Se me ha informado que:

— M parficipacidn es voluntaria

- Puedo refirarme del estudio, en cuakquler momento, sin que elio me

perjudigus.
- Mis resultados personales no seran Informados a nadie.

Por lo expuesto, acepto formar parte de 13 Investigacion.

Ica, diclembre del 20240

Firma EI IHEEHQZr

Firma de la particlpante

Calular §* 978323561
En c3aso de cualquier duda & Inguistud referenie a la Inwestigacion, pueds

egciblr al coimed elecirénlco ded Investigador mariafedd @hotmal.com



Carta de Conssntimbanto Infermada
Danna Lopez Ondoflaz
WDt e e e nameee e e (IO QU £2 M2 ha explicada qus
formare parte del rabajo de Nvestigackn: “isentidad cultural de los pobladoras
de o3 500re U espacio turistico 2020°. Mis resultados se |untaran con los
obtenidos por los demas pariclpantes y en ningon momenis s& revelara mi
Identikdad.

Ge respetara mi declslon de aceptar o no colaborar con 13 Investigacian,
pudisnda retiramme de ella en cualquler momentao, sin que ello impligue alguna
consecuencla desfavoranle para mi.
Por lo expuesto, declar gue:

- H= reclbldo Informacién suficlents sobre el estudio.

- He tenido 13 oportuniiad de efectuar pregunias sobre el estudio.
Se me ha Informado gue:

- M paricipacion es voluntaria

- Puedo refiramme dal estudlo, en cuakquler momenta, sin que elio me

perudizus.
- Mis resultados personales no seran Informados a nadie.

Por lo expuesto, acepio formar parte de 1a Investigacian.

lea, diclembre del 20240

Firma de Iagnu}ante Firma el Investigatior

Celular ™ %401 58068
En caso de cuakquisr duda e Inguietud referenie a la Investigacion, pueds
escribir al cormed elesirénico del invesigador marafesd@hotimall.com



Carta de Conzentimianto Infermado

'rnqul?m"rlla;f-»‘l"w"? Indico que 52 me ha explicado que
formarg parté el rabajo de Investigackin: “identidad cultural de los pobladores
de lca soiore U E-E-pEIl:iEI turisticp 2020°. Mis resuliados sg ]I.l'l‘lﬂlﬂl‘l con los
abtenidos por los demas particlpantes y en ningln mamenio s revelara mi
identdad.

Se respetara mi decislon de aceptar o no colaborar con 13 Investigacian,
pudiendo retirarme de ella en cualquler momento, sin gue ello Impligue alguna
CONSEcUencla 0esTavoradle para mi.
Por lo expuesto, declar gue:

- He recibido Infoomacion suliclente sobre el estudio.

- He fenido 13 oporunidad de efectuar preguntas sobde &l estudio,
Se me ha Informado gue:

— M participacion es voluntaria

- Puedo retiramme del estudio, en cualkquler momento, sin que elio me

perjudigue.
- Mis resultados personales no saran Informados a nadie.

Por Io expuestn, acepto formar parte de 13 Investigacian.

lca, diclembre ded 2020

a gefla participants Firma del Investigatior

CE'“'-jF N 33w a0
En caso de cualquier duda e Inguietud referenie a la Investigacion, pueds

egcrbir 3l emmed elegtronico del investigador manafeddi@hotmal.com



Carta de Conaentimianto Informado

vo.. R0sa Mara Gancda Chacaliana | | indico que s2 me ha explicado que
formare parte del rabajo de investigackin: “ldentidad cultural de los pobladores
de lca sobre suU espacio turlstico 20307, Mis resultados se Juntaran con los
obtenidos por los demas participantes y en ningln momento se revelara mi
Ideniidad.

Se respetara mi declslon de aceptar o no codaborar con 13 Investigacian,
pudianda retirarme de ella en cuakquier momenta, sin gue ello Impligue alguna
consecuencla desfavorable para mi.

Por lo expuesin, declarn que:
— Hez necibido Infoomaciin sufickente sobre el esludio.

- He tenido la oportunidad de efectuar preguntas sobre el estudio.

Se me ha informado Tue:
— M participacion es voluntaria

- Pusdo rellmme gl estudio, en IH.IEH]I.HE'I' momenta, sin que glio me
perjudigue.
—  Mis resultagos FEFE[H"IE|E'E ng saran Informados a nadie.

Por | expuesio, acepto formar parte de ia Investigacion.

lca, diciembre ded 2030

Repcsttph 22

L o ’
Firma de |a partcipante Firma del Invesig

Caluiar N ¥56135742

En caso de cuakquier duda e Inguletud referente a 1a Investigacion, puede
escribir al comed elecirinico del invesigador marafedd@hotmall com



Carta de Consentimianto Infermado

¥o......Feipe Gonzalo Yarasoa Ramiiez. | indico que 52 me hia explicado que
formare parte del rabajo de investigacion: “ldentidad cultural de los pobiladones
de lca 500re 5U espacio turlstico 2020°. Mis resultasos se juntaran con los
obtenidos por los demas particlpantes y en ningon momenio se revelara mi
Ideniidad.

Se respatara mil declslon de aceptar o no colaborar con |3 Investigacian,
pudiendo retirarme g2 ella en cualquier momenta, sin gue ello Impligue alguna
consecuencla sestavoradle para mi.
Por lo expuestn, declaro que:

— He reclbdo Informacién suficiente sobre el estudo.

— He tenido |3 oporunkdad de efechuar pregunias sobre el estumo.
Se me ha informado que:

— M participacion es voluntaria

- Pugdo retiramme del estudio, en cuakquler momenta, sin que &lio me

perudigue.
- Mis resultagos personales no saran Informados a nadie.

Por lo expuesin, acepto formar parte de 13 Investigacion.

lea, diclembre del 2020

Firma de la participante Fimna El In'ﬂsﬂQZr

Coelular M 979 Tod 344
En caso de cuakquier duda e Inguietud referente a la Investigacion, pueds
esoribir al comeo elestrinico del investigador manafeddi@hotmallcom



Carta de Conssntimlanto Informado

yp M0 CesrRve@BEUMDe indico que s= me ha explicado que
formare parte del Fabajo de Investigacion: “Identidad cultural de los pobiladones
de lca sore sU espacio turlstico 20207, Mis resultados se Jurtaran con los
obtenidos por los demas particlpantes y en Ningon momenio se ravelara mi
Identidad.

Se respetara ml decislon de aceptar o ng colaborar £on 1a Investigacian,
pudiangdo retiramme de alla en cuakquier momento, sin gue el Impligue alguna
ConseCUEncla sesfavorale para mi.
Por o expuestn, declar que:

= Ha recibio Informacion suficlente sobre &l estumo.

- He tenido 13 oportunidad de efectuar preguntas sobre &l estudio.
Se me ha Informado gue:

- M participacion es voluntaria

- Puedo refiramme el estudio, e cuakuler momento, sin que eio me

perudizue.
- Mis resultagos personales no seran Informados a nadie.

Por I expuesto, acepto formar parte de 13 Investigacson.

lca, diclembre ded 2020

Firma de |3 paricipants Finma el Investigdfior

Calular N* 945322470
En caso de cuakquier duda 2 Inguistud referente a la Investigacion, pueds
egibir 3l comeo elecirinico del Investigador manaresdi@hotmall.com



Carta de Consentimianto Informado
?DﬁeyhnzamMnuFala Indico que 52 ma ha explicaio qus
foemnare parte el Fabajo de Investigackn: “ldentidad cultural de los pobladoras
de lca s00re 5U espacio turistico 2020°. Mis resultados se Juntardn con los
obtenidos por los demas particlpantes y en ningdn momenio se ravelara ml
Idenidad.

Se respatara ml decislon de aceptar o no codaborar con 13 Investigacian,
pudenda reirarmme de ella en cuakquler momento, sin gue ello Imgpligue alguna
consecuencla destavoranle para mil.
Por lo expuesto, declamn que:

— He reclbdo Informacion suficiente sobie e estudo.

- He fenido 3 oportunidad de efectuar preguntas sobre &l estudio.
Se me ha Informado que:

- M participacitn s voluntaria

- Puedo retiramme del estudio, &0 cuakquier momento, sin que elio me

perudigue.
- Mis resultados parsonales no saran Informados a nadie.

Por lo expuestn, acepka formar parte de 13 Investigacian.

lca, diclembre del 20210

Firma de & participants Fimma del Investigator

Celular N° 917220644
En caso de cuakquier duda e Inguistud referenie @ la Invesiigacion, pueds
ezoibir al comed elecirénlco del investigador manafeddighotmal.com



