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Resumen

Los Juegos Olimpicos son una ocasion perfecta para que el periodismo aproxime a la
sociedad deportes que no son tratados habitualmente en la prensa deportiva, pues estan
alejados de la agenda setting de los medios. Esos deportes minoritarios necesitan de los
profesionales de la comunicacion para que expliquen en las paginas del medio el
reglamento, formatos de competicion, términos propios o el formato competitivo. Todo
ello para que el pablico se sienta atraido por unos contenidos deportivos que pueden
verse plasmados en la consecucion de medallas para nuestro pais. Este trascendental
evento, permite al periodismo deportivo una oportunidad para informar e innovar sobre
cada uno de los deportes menos mediatizados, mostrando sus resultados y narrando sus
historias. Este trabajo de investigacion se basa en un estudio de la cobertura periodistica
en la prensa escrita, concretamente en los lideres del sector, As y Marca, durante los
Juegos Olimpicos de Rio, celebrados en Rio de Janeiro (Brasil) entre el 5y el 21 de
agosto de 2016.
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1. Introduccién

La presente investigacion estd centrada en el ambito del periodismo deportivo, mas
especificamente en el trato que hacen al deporte “minoritario’’ las principales cabeceras
(As y Marca), lideres en el sector de prensa deportiva nivel nacional. El analisis se lleva
a cabo durante el mes de celebracion del evento deportivo mas importante del afio, los
Juegos Olimpicos de Rio 2016. Concretamente, el objeto de estudio se basa en el
analisis de los ejemplares en prensa escrita de ambos medios durante el mes de agosto,
para ver como evolucionan los contenidos de ambos en lo que a trato periodistico de las

distintas modalidades deportivas se refiere.

Lo que busca aportar este trabajo es una nueva perspectiva del periodismo deportivo
espafnol basado en el andlisis de las portadas y de los contenidos formales de ambos
diarios para ver qué deportes son tratados y cuales quedan en la sombra, averiguando asi
si realmente se tratan de periddicos que tratan por igual a todos los deportes. Uno de los
temas centrales de esta investigacion, ademas del analisis de las publicaciones, es la
prioridad que da cada medio a cada modalidad deportiva para saber de primera mano si

la balanza informativa en el &mbito deportivo esta equilibrada o no.

La principal motivacion que ha hecho que este trabajo sea elaborado es la poder estudiar
el fendbmeno complejo del periodismo deportivo en Espafia, un elemento importante
dentro del mundo de la comunicacién actual a nivel nacional, pues esta modalidad
especializada es trascendental en la opinién publica. La informacion de indole deportiva

tiene una extensa difusion, gran influencia e interés que despierta en nuestra sociedad.

Son numerosos los medios de comunicacion nacionales especializados en deporte,
donde destacan por encima del resto As y Marca, dos periddicos referentes que
satisfacen, en mayor o menor medida, la demanda de los amantes de los contenidos
polideportivos. Hoy en dia, el deporte es uno de los mayores atractivos para el publico,
pero no todos reciben la misma atencién, hay algunos mas mediaticos que otros, factor
que aprovechan los medios de comunicacion para explotarlos y obtener mayores
beneficios con contenidos que se alejan del periodismo de calidad, dejando en la sombra
otros muchos deportes, hecho que aviva aun maés las criticas a la profesion periodistica,

y en especial, al periodismo deportivo.
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El periodismo deportivo se ha ido convirtiendo progresivamente en un elemento
espectdculo dentro del sistema mediatico en Espafia, pues en gran medida, la
informacion deportiva estd marcada por la actualidad de contenidos futbolisticos. Es un
hecho que llama la atencién porque es una situacion calcada que se da en otros paises de
Europa como Italia o Francia. En la otra cara de la moneda, mas alla del charco, en
EE.UU, son otros los deportes que reciben un mayor interés a nivel de presa; béisbol,
baloncesto y fatbol americano, un pédium donde no aparece el tan apreciado “soccer”
(como ellos Ilaman al fatbol) que tenemos en la zona euro. La agenda deportiva
americana es mas aperturista hacia otros deportes, mientras que en Europa Yy

concretamente en Espafia, predomina sobre todos los deportes el futbol.

En la actualidad, el periodismo deportivo y los factores que lo forman, han creado un
bloque cuanto menos complejo. Esa complejidad se debe a la gran importancia que tiene
el periodismo especializado en deportes en la opinidon puablica, consecuencia de las
grandes cantidades informativas sobre deporte y el seguimiento derivado por el publico
lector. Esta situacion ha hecho que, dentro del periodismo nacional, el deportivo sea el
que acapara las miradas y atencion de la audiencia, una caracteristica crucial que forma

un proceso de comunicacion deportivo a escala mediatica global.

La prensa deportiva tiende hacia el espectaculo con sus portadas y contenidos
sensacionalistas, que a su vez manifiestan un sesgo en sus tematicas cuyos protagonistas
siempre suelen ser los mismos sujetos de un mismo deporte, el futbol. Este fendbmeno es

comunmente conocido por la audiencia como futbolizacién.

Es bien cierto que si hablamos de periodismo deportivo dentro del territorio espafiol,
estamos haciendo referencia a un periodismo puramente futbolistico. La supremacia del
deporte mas popular reina en la prensa deportiva, algo indudable, pues sus contenidos
copan unos porcentajes altisimos en comparacion con otros deportes. Una realidad que
puede verse como propia dentro del modelo de prensa de negocios; el deporte que mas

demandan los lectores es el que gozara de mayor espacio en el medio.

No obstante, el exceso de contenidos futbolisticos dentro del mundo polideportivo no
permite justificacion alguna, pues muchas noticias que rellenan tantas paginas dedicadas
al deporte rey no cumplen, en su mayoria, los criterios de noticiabilidad cuando se hace

una seleccion y jerarquizacion de la informacion.
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Informaciones de poca relevancia publica y rumorologia propias de la prensa rosa son
parte de estos periodicos, unos contenidos a los que se les da prioridad y que hacen que
se obvie informacion relevante sobre otros deportes como la obtencién de premios o la
consecucion de buenos resultados, argumentos suficientes como para aparecer en las
paginas. Se trata de noticias de muchas modalidades deportivas que se acercan (en
mayor medida) a la veracidad y al periodismo de calidad, pero que son desplazadas de
la agenda tematica en pos del futbol.

Periodismo deportivo es un nombre y apellido, siendo este ultimo el que no hace honor
al conjunto por un sesgo de temas decantado hacia el fatbol y todo lo que lo forma. El
resto de modalidades deportivas (y los atletas que las componen) tienen una
representacion minima, casi invisibles a ojos del lector. Una especializacion periodistica
que no cumple su funcién social de informar sobre un amplio abanico porque todo gira

sobre una manera de pensamiento, sobre un deporte.

El discurso deportivo del periodismo futbolistico necesita cubrir un porcentaje
informativo muy alto en sus paginas, y cuando no llegan a él tiene que tirar de
informaciones vacias, contenidos poco novedosos y declaraciones redundantes que
siempre suenan a lo mismo. Todo ello crea corpus que, sumando las polémicas creadas
por la mismisima prensa y sus profesionales, son las telarafias que forman esta

especializacion.

Este es el panorama de la prensa deportiva nacional, unas informaciones que casan mas
con lo espectacular que con el mundo del deporte. En consecuencia, el periodismo
deportivo se ha vuelto trivial porque su contenido no siempre nutre a la informacion y al
deporte, pues huye de muchas modalidades que deberian tener un trato adecuado en los

medios.
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2. Objetivos

Ademas de verificar las hipotesis planteadas méas adelante, este trabajo busca conseguir
unos resultados que ayuden a comprender el trato de la prensa nacional hacia los
deportes minoritarios. Para ello, hay que definir una serie de objetivos:

1. Analizar y comparar los ejemplares publicados por As y Marca, los diarios de
referencia en prensa deportiva nacional, mediante el analisis de contenidos de
cada numero en prensa escrita durante la época estival, concretamente desde el

31 de julio de 2016 hasta el 31 de agosto del vigente afio.

2. Estudiar las caracteristicas formales y sobre los contenidos que dedican a cada
deporte, constatando las diferencias y similitudes entre ambos. Se trata de
descubrir los porcentajes dedicados a cada deporte en las paginas de ambos

medios.

3. Aportar una vision generalizada sobre como informan en Espafia los principales
lideres deportivos en los medios de comunicacion especializados en la parcela
deportiva. Los resultados del analisis haran posible plantear una vision concreta

sobre las caracteristicas de este tipo de periodismo.

4. Determinar la relevancia que tienen los deportes minoritarios dentro del
periodismo deportivo en nuestro pais y qué importancia le dan los periodicos
dentro del negocio a nivel de empresas de comunicacion. A través de los analisis
de los ejemplares nos aproximaremos a la situacion actual del periodismo
deportivo en Espafia, viendo su situacion, estructura de empresa de las cabeceras

y filosofia de trabajo.

5. Reflexionar sobre la equidad en el trato periodistico de aquellos medios que

estan a la vanguardia en el periodismo especializado en deporte.
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3. Hipotesis

Las hipotesis que han sido formuladas para tratar de verificar este trabajo de

investigacion son las siguientes:

Hipotesis principal

1. Las noticias sobre otros deportes que no sean fatbol son minimas en ambos
diarios (As y Marca), pues su base es puramente futbolistica, una prensa

centrada en un deporte que en absoluto podemos definir como polideportiva.

Relacionada con esta, se plantean las siguientes hipétesis secundarias:

2. EIl publico demanda contenidos de otros deportes mas alla de los tipicos, siendo
sus necesidades informativas insatisfechas.

3. No hay pluralismo deportivo en los medios deportivos especializados.

4. Los deportes menos mediaticos no tienen un suficiente trato informativo en los
medios ni siquiera durante la celebracién de los JJ.00 de Rio 2016.

5. No es rentable informar de deportes minoritarios o poco mediéticos.

6. El periodismo deportivo espafiol se ha convertido en un modelo centrado en la

informacion futbolistica.

4. Metodologia

A continuacidn, en este apartado se exponen cuales fueron las técnicas usadas asi como
los pardmetros a seguir para elaborar la investigacion. Analizando ambas publicaciones,
tratamos de extraer los datos mas significativos que tienen relacion directa con la

investigacion para asi poder ver si las hipotesis planteadas son ciertas.

En este caso, la metodologia usada es el analisis de la cantidad de noticias de cada
deporte publicadas durante la celebracion de los JJ.OO de Rio 16 dentro de dos medios
de comunicacion especializados en deporte, a saber As y Marca. Estos dos periodicos
han sido elegidos por ser los referentes en prensa deportiva a nivel nacional, ademas de

la facilidad de acceder a sus hases de datos.
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Esta investigacion se efectGa con la finalidad de comprobar hasta qué punto llega la
desigualdad en el trato de los distintos deportes que hacen los medios especializados
siguiendo un modelo de analisis cuantitativo que finalmente desembocara en una

interpretacion de los datos obtenidos tras el estudio de ambos diarios.

4.1 Método de anélisis

Partiendo del andlisis exhaustivo de las noticias publicadas en ambos periddicos sobre
los distintos deportes, se llevara a cabo la investigacion. El analisis se basa en hacer un
recuento porcentual del total de noticias de cada deporte que son publicadas en cada uno
de los medios aprovechando el foco informativo que suponen unos Juegos Olimpicos,
asi como la observacion del trato informativo y la importancia que tiene cada deporte
para el medio, pues partimos de la premisa de que los medios deportivos dan una
cobertura escasa a muchos deportes y se centran demasiado en el futbol, quedando la
balanza informativa totalmente desequilibrada. Con esta investigacion se pretende hacer
la comprobacion para ver hasta donde llega el bombardeo de informacion futbolistica,
relegando a un segundo plano al resto hasta el punto de ser considerados deportes

minoritarios.

Adentrandonos mas en la definicion de las técnicas usadas para obtener las
informaciones que han sido precisas para ratificar las hipotesis, hay que destacar el
recuento de todas las noticias de los medios escritos durante un periodo total de un mes
para saber con mayor certeza el porcentaje dedicado a cada deporte como pardmetro de
seguimiento mas importante para llevar a cabo la investigacion. En definitiva, se
pretende aclarar a través del analisis de las noticias deportivas cuéles son los deportes
que tienen poca o ninguna voz en los principales medios de comunicacién -pasando a
ser conocidos socialmente como deportes minoritarios-, mientras otros se llevan todos

los focos de atencidn por su importancia.
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4.2 Proceso de investigacion llevado a cabo

La finalidad de este método de investigacion es més interpretativa que cuantitativa, pues
nos serviremos de los datos obtenidos del analisis para explicar la realidad mediante una
interpretacion de los hechos. El estudio se organiza en una serie de analisis clasificatorio
de las noticias publicadas en funcion del deporte para saber cuales son los més tratados,
los menos y los que no tienen siquiera cabida en las paginas del medio.

Se efectuara un analisis del discurso completo de las portadas, distintas secciones y
noticias de cada periddico. En general, el medio y la audiencia estdn en comunion, una
dictadura del publico que hace que los periodistas les den al publico los contenidos que
demandan, que en este caso son demasiados contenidos de deportes mas conocidos. Lo
cierto es que el publico quiere mas informacion sobre otros deportes, pues no todo se
resume a uno o dos. Nos hemos centrado en investigar como es el trato deportivo de los
medios especializados durante los JJ.00 de Rio 2016; si ha cambiado en algo desde que

empez0 el evento o si por el contrario se mantiene intacto.

Es un estudio novedoso durante el mes de agosto donde observamos la escasez del trato
informativo a los deportes menos mediaticos. Al principio, estos porcentajes se
mantienen bajos en los dias previos a los Juegos, pero durante la celebracion de los
mismos aumentan levemente para, tras la finalizacion, volver a los valores minimos

donde se encontraban en primera instancia.

Este analisis trata de categorizar las modalidades deportivas para saber el nUmero exacto
de noticias que aparecen en las paginas de los periddicos. Para ello habra que analizar
todas las noticias durante un mes, para ver si hay cambios previos a los JJ.OO vy tras
ellos. Esta investigacion permite observar la influencia de las Olimpiadas para el trato
informativo y la seleccion de contenidos que componen los ejemplares, teniendo en
cuenta que es un evento que esta perfectamente cubierto por los periodistas de las

redacciones de As y Marca.
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4.3 Muestra

El objeto de analisis de esta investigacion es el nimero total de noticias publicadas de
cada deporte, un andlisis cuantitativo para saber qué deportes son los que tienen mayor
traro en la prensa especializada. El tamarfio de la muestra para cada diario ha sido de un

mes.

Los datos han sido obtenidos tras el muestreo de los medios deportivos especializados
como son As y Marca, ambos de ambito nacional. El total de ejemplares analizados por
medio fue de 64, efectuando un analisis de todas las secciones relacionadas con el

mundo del deporte.

5. Marco teorico

5.1 Culturay estructura del deporte. El concepto deporte

Es un hecho que en los tiempos actuales el deporte tiene una enorme importancia social.
Un argumento apoyado por los altos indices de asistencias a los grandes eventos
deportivos, asi como los numerosos estudios que miden el impacto, audiencia de los
mass media, espacios y programas periodisticos que giran en torno a lo deportivo. Por
su poder y eje de penetracion en la sociedad, el deporte ha cambiado las bases del

negocio de empresas comunicativas en el presente.

Esa evolucion del periodismo deportivo ha permitido el despertar de sentimientos y
emociones al divulgar informacion sobre los éxitos de un equipo o deportistas. Un
periodismo que actlia como actor de la sociedad, pues permite reforzar los nexos entre
culturas de distintos paises. EI deporte y el periodismo deportivo que de él se deriva,
siempre ha estado presente histéricamente en la configuracién cultural de las naciones

mas importantes.
Antes de sumergirnos en el mundo del periodismo deportivo, tenemos que hablar del

contenido en cuestion que lo forma. El extenso universo deportivo hace que su propio

concepto sea acotado y delimitado.

10
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Nadie se ha sentado y se ha preguntado por el significado que esconde la simple palabra
de deporte, ni siquiera las extensas enciclopedias o los densos diccionarios. Su
significado real esta referido al ocio o pasatiempo, pero es un término que ha sufrido

evoluciones como practica, actividad/ejercicio fisico o juego, entre otras.

Centenares de investigadores a nivel internacional con Wojciech Liponski a la cabeza,
definieron el deporte en L’Encyclopédie des Sports (2005) como “una forma de
actividad humana (algunas veces ayudada por el esfuerzo de animales o el impulso de
vehiculos o aparatos diversos), cuyo resultado estd mas determinado por el esfuerzo
fisico que por el intelectual’’.* Tomando esta definicion como punto de partida, el

ajedrez se quedaria fuera del abanico deportivo.

Por el contrario, Rojas Torrijos (2015) menciona en sus clases impartidas en la
Universidad de Sevilla al autor e historiador portugués Francisco Pinheiro, quien
incluye al ajedrez y la tauromaquia dentro del catalogo deportivo en lo que al trato que
hacen los medios especializados se refiere. Pinheiro toma como origen la definicién del
francés George Heébert en su titulo EI deporte contra la educacion fisica: “Deporte es
todo género de ejercicio o actividad fisica que tenga como meta la obtencién de una
marca 0 cuya ejecucion se base esencialmente en la idea de la lucha contra un
elemento concreto: una distancia, un animal, un adversario y, por extension, uno

mismo”.

El Diccionario de la Real Academia en su vigésimo tercera y ultima edicion (2014),

2 mientras que el fatbol americano tiene el rango de

define el futbol como “juego’’
deporte. Otras disciplinas en cambio, son calificadas por la RAE como juego
(baloncesto, tenis o golf). La palabra arte va dedicada a modalidades como la equitacion

0 la esgrima.

La Asociacion Sport Accord, institucién con sede en Suiza, enumera las diferentes
caracteristicas que tienen que cumplir las actividades para ser consideradas como

deporte, para fijar lo méaximo posible el campo semantico que abarca tal amplio

! Cita tomada de apuntes de Rojas Torrijos (Periodismo deportivo, 2015)
% http://dle.rae.es/?id=leptqGe
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concepto. Sport Accord cuenta con un total de 90 de federaciones y 15 organizaciones

internacionales.

Encontrar una definicion que englobe todas las modalidades es dificil, pero esta
organizacion aboga por un concepto democratico que aglutine las disciplinas de
ejercicio fisico, las de capacidades intelectuales, las que dependen de un vehiculo de
motor o animales y las de expresion artistica, cuyas modalidades son calificadas por un
jurado. También son considerados deportes, segun este organismo, aquellas
modalidades donde el elemento competitivo este presente, siempre y cuando la
violencia sea inexistente ni pueda provocar dafios fisicos, asi como el refutamiento del

factor suerte afiadido.’

Segun la definicion mencionada, quedarian fuera de las categorias deportiva de
modalidad el boxeo, algunas disciplinas de combate, la pesca y la caza -por los dafios
ocasionados a terceros seres vivos-, el senderismo o el fitness (no se considerarian

deportes porque su objetivo es el ocio y el bienestar).

La mas conocida y aceptada definicion de deporte viene recogida en la Carta Europea

del Deporte (1992), del Consejo de Europa, en su segundo Articulo *:

“Se entenderd por “deporte” todo tipo de actividades fisicas que,
mediante una participacion, organizada o de otro tipo, tengan
por finalidad la expresion o la mejora de la condicién fisica y
siquica, el desarrollo de las relaciones sociales o el logro de

resultados en competiciones de todos los niveles”.

% http://www.sportaccord.com/
* http://www.clubciclistaferrol.es/cartasmanifiestos/cartaeuropead.htm
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Antonio Alcoba Lopez (2005), Profesor Titular en la Facultad de Ciencias de la
Informacion de la Universidad Complutense de Madrid, define el concepto deporte en
su como la actividad fisica, individual o colectiva practicada en forma competitiva.

Mientras, la RAE acufia el concepto deporte de la siguiente forma:

(De reportar) m. Recreacion, pasatiempo, placer, diversion, o ejercicio
fisico, por lo coman al aire libre.// Actividad fisica ejercida como juego o
competicion, cuya practica supone un entrenamiento y sujecion a normas.//

por deporte. Por gusto, desinteresadamente.

No obstante, este mismo autor afirma que esta definicion de la Real Academia “no ha
logrado ofertar una definicion conforme a lo que el deporte aporta a la sociedad’’. Asi
mismo, defiende que referirse al deporte con pocas palabras dificulta presentar la
verdadera representacion que tiene el deporte.

Alcoba reflexiona sobre la especializacién que tienen que tener los periodistas
deportivos, destacando que tiene la obligacion de especializarse; un aficionado al
deporte capaz de describir y/o analizar la realidad deportiva. A su juicio, no existe
ningun profesional de la comunicacion que pueda afirmar que entiende de todos los
deportes, ninguno. Esa especializacién no consiste en que el informador sea experto en

una modalidad, sino que tenga conocimientos de otros, que no se centre solo en uno.

“La especializacion en informacion nos define. EI numero de deportes

practicados en todo el mundo hace inviable que un periodista pueda no

b

solo juzgarlos, sino conocerlos’’.

Segun Alcoba Lopez (1999), los diarios deportivos y los de informacion general
guardan muchas similitudes en cuanto a géneros, pues a fin de cuentas, se escribe de
aquellos deportes que mas interés despiertan a los aficionados en cada pais. Asi mismo,
enuncia que los diarios deportivos otorgan mayor espacio a sus paginas a aquellos
deportes mas atractivos para las masas, sin importar mucho las posturas referidas al
codigo deontologico y ético de los periodistas. Por ello, “la direccion de un diario
deportivo debe concederse a un periodista deportivo consecuente, decente y conocedor
de la materia, y que puede ser o no, especialista en el deporte mas explotado por el

medio, en Esparia el futbol’’.
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Lo cierto es que las direcciones de los medios no buscan que la informacion sea

correcta. Tan solo la acoplan a sus propios intereses y a los de los lectores.

“Con estas posturas los diarios deportivos salen al mercado a conseguir
clientes, que es lo Unico que, légicamente, les importa como negocio que
son. Pero ¢es asi como debe ser un periédico? No; naturalmente, no. Un
diario deportivo [...] debe ofrecer algo mds que un tipo de informacion

cuadriculada a sus lectores’’.

Lopez Alcoba reflexiona sobre la filosofia generalizada sobre los medios especializados
en informacion deportiva, concluyendo que sus paginas no pueden someterse a la tirania
de un reducido numero de deportes, que suelen ser los deportes espectaculo. Defiende
una postura donde se ofrezca un mosaico de informacion deportiva de actualidad. Sobre
la futbolizacién de los contenidos, asegura que el fatbol se lleva el grueso de las paginas
porque los medios buscan el maximo rendimiento invertido dentro del modelo de la
prensa de negocios, una distribucion, que segun este autor es légica si lo vemos desde

esa perspectiva.

Alcoba Lépez (1980), apunta que el fatbol es para Espafia lo que el béisbol en EE.UU,
el atletismo en paises escandinavos, el hockey en la India, el esqui en Austria y Suiza

etc, pero que en nuestro pais tuvo gran trascendencia durante el Gobierno de Franco.

“Es necesario aclarar que el boom futbolistico es justificable, al menos
politicamente [...], ya que en la Esparia de la postguerra nuestro pueblo
estaba necesitado de espectdculos y sentirse participe [...]. Para cubrir el
hueco se le entregd en bandeja el futbol, deporte que cumpliera una doble
tarea: cubrir una necesidad demandada y apoyar la no politizacion del

pais y sus pobladores’’.

Paniagua Santamaria (2003) recalca que la informacion deportiva es hoy en dia una de
las especializaciones periodisticas con mas seguidores, asi como de potenciadora
divulgativa con muchos afios a su espalda. Los primeros periodistas deportivos fueron
campeones reclutados por Hearst a finales del siglo XIX para que escribieran en su

medio, el New York Journal.
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Esto dotaba a las publicaciones de un ambiente deportivo con voces autorizadas, asi
como un punto de vista mas profundo, haciendo del deporte un pilar basico en la
historia del periodismo, una faceta que actualmente tiene gran atractivo para

espectadores, lectores y oyentes.

Afade a esta concepcion del periodismo deportivo que ha sabido fusionar de una
manera natural a la informacion con el espectaculo, elementos claves en esta forma de
comunicacion. Dicho autor, parafrasea en su obra el pensamiento fruto de Fernandez del
Moral (2000), donde da su punto de vista sobre la especializacién deportiva y su

tendencia hacia lo espectacular:

“Como fendmeno de masas, sobre todo en determinados deportes, en
determinados paises, el fenomeno de la informacion deportiva ha ido
tomando cada dia mayor importancia, e identificandose cada vez mas
como fenébmeno informativo-periodistico por excelencia, sobre todo con la
multiplicacion de medios audiovisuales y la creciente tendencia a la
espectacularizacién de los contenidos, a la explosion del color, de pasion,

de actualidad que aportan’ .

No obstante, matiza que los periodistas deportivos, es o debe ser, antes periodista que

especialista en su materia.

Lo cierto es que el periodismo evoluciona cada vez més en la sociedad de masas, donde
imperan los modelos de comunicacién basados en medios digitales, donde la audiencia
toma, como bien apunta Paniagua, una gran importancia en el concierto comunicativo.
Es ella quien accede a fuentes; las elige y hacen sus propias valoraciones de la realidad,
sin tener que esperar a que el texto escrito sea impreso. Afiade a su linea de pensamiento
sobre el papel del publico que “en lugar de permanecer pasivo al final del proceso
informativo esperando a que le llegue la informacion, ahora puede ir a buscarla, puede

remontar ese proceso donde se generan las noticias’’.

Esa nueva entidad del periodismo podemos verla reflejada, por ejemplo, en la web de
Marca, donde el usuario puede personalizar algunos espacios como “Tu equipo’’, “Tu

IR

deporte’’... a su antojo.
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Con la insercion de las nuevas tecnologias en el mundo de los mass media se ha
perdido, en cierto modo, la identidad del periodista a favor del protagonismo del

publico, asi como la de los medios de comunicacion.

Levinsky (2002) hace mencion especial a Gantman y su critica del discurso en la prensa
deportiva, donde lo realmente importante no es la realidad, sino lo que los medios dicen
sobre ¢lla, sobre su propia realidad construida. Gantman usa ¢l término “el opio de los
pueblos’’ para hacer alusion al futbol. A este autor le surgen la preguntas sobre como el
fatbol se ha convertido en el deporte cotidiano y de la cantidad de informacidn que se da

sobre este deporte: ¢Hay tanto publico para eso? ¢Hay una necesidad de mercado?

Para responder a estas cuestiones, la obra de Levinsky recoge la respuesta de Miguel
Simon:

“No sé si es necesario, pero indudablemente debe haber un mercado y
gente que lo consume, porque si no, con tanto estudio de marketing, no
pondrian el dinero [...];Es necesario insistir en eso? Aparentemente la
gente lo consume. Podrias no incluirlo en la agenda, pero siempre hay uno
que lo va a emitir y sacaria ventaja en esta selva mediatica, entonces todos

lo siguen”’.

Segun el autor argentino, aquellos periodistas que empiezan trabajando en la seccion

deportiva aceptan un cambio de seccion, como si de un ascenso en el trabajo se tratase.

Tras consultar con varios periodistas, Levinsky asegura que muchos defienden que el
ambiente mediatico se asocia a la seccion Deportes, a lo anti-intelectual, pues el deporte
estd mas unido a la accion que a la reflexion. Sobre la figura del profesional de la
comunicacion, subraya que tenemos que hablar de “periodista deportivo’ y no de

>

“periodista especializado en deportes’’.
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5.2 Definicion de deportes minoritarios

José Luis Rojas Torrijos, periodista y profesor universitario por la Universidad de
Sevilla, hace una pequefia reflexion sobre el concepto “deportes minoritarios’’ en un
articulo publicado en la web Sphera Sports (13 julio 2015), que parte sobre si su

denominacion es la correcta en un término que es usado socialmente.

El primer punto de partida es el diccionario de la RAE, donde la palabra “minoritario’’,
es un adjetivo con dos significados: ‘perteneciente o relativo a la minoria’ o ‘que esta en
minoria numérica’, los deportes practicados por un numero reducido de personas, en
definitiva. Como asegura Rojas, si seguimos este criterio, no podriamos considerar
como “minoritarios’’ al voleibol, deporte que cuenta con un alto numero de licencias
federativas en el mundo, o el atletismo, donde la federacion a nivel internacional tiene

bajo su seno a 212 federaciones a nivel nacional (3 més que la FIFA).

Fuente: Creative Commons

Por regla general, un deporte minoritario en Espafia puede que no lo sea en otro pais, y
viceversa. Se trata de un concepto, como bien matiza Rojas, ligado a la cultura
deportiva de cada territorio, a la tradicion y raigambre que tenga una disciplina en la

historia de cada sitio.
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Un ejemplo que destaca en su articulo es el waterpolo, deporte donde tenemos éxito
internacional durante los Udltimos diez afios pero que se encuentra dentro de la
Federacion de Natacién. En otros paises como Serbia o Australia, gozan de un

organismo federativo particular.

Para Rojas, la definicion que nos da el diccionario no es suficiente para limitar el
concepto en el plano de los medios de comunicacién, ya que en este &mbito el término
se basa en “la percepcion social y cultural que tiene un deporte u otro en la medida que
aparece, con mayor o menor frecuencia, en los medios de comuniacion’’. La etiqueta
“minoritario’’ pues, tan solo englobaria a aquellos deportes de élite, dejando a un lado al

deporte federado o al deporte base.

(3

0 necesariamente tiene que ser lo menos practicado aquello

que no es visible mediaticamente’’. Rojas Torrijos (2105), para la web

Sphera Sports.

Finalmente, Rojas califica al concepto “deporte minoritario’” de impreciso porque no
define en su totalidad al conjunto de modalidades que, pese a no tener mucha cobertura
informativa en la prensa ni en los programas televisivos, tienen con nimero importante
tanto de licencias como de clubes, obviando las masas de aficionados. En esa linea,
asegura que “bajo esa denominacion que habitualmente empleamos los periodistas

subyace un matiz de minusvaloracion o, al menos, falta de reconocimiento”’.

Una vez desglosado el concepto en su totalidad, se menciona un nuevo concepto que
han adoptado en detrimento del ya definido, “deportes emergentes’’. Esta nueva
acepcion quita esa etiqueta despectiva y que define positivamente al resto de

modalidades deportivas no tan mediaticas.
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El nuevo concepto si tiene el visto bueno por Rojas, quién lo considera apropiado para
“aquellos deportes donde de pronto se cosechan éxitos, con suerte sonados, y se va
abriendo camino a generaciones venideras gracias a la aparicion de
deportistas excepcionales, como el caso de Carolina Marin en badminton y como en su
dia lo fueron Angel Nieto o Severiano Ballesteros. La historia del deporte y, con ella, el

lenguaje estan por escribirse.”’

5.3 Modalidades y federaciones deportivas

El universo deportivo cuenta con un amplio abanico de modalidades que se organizan
alrededor de las federaciones deportivas. Los deportistas y sus respectivos clubes deben
estar federados para poder competir en competicion oficial, en primera instancia a nivel
regional via federacion autondémica. Las normas y reglamentos son redactados por las
federaciones nacionales que, a su vez, forman las continentales (americanas, europeas,

etc.) y, al final del proceso, se realizan las de caracter mundial.

A nivel nacional, las federaciones son las que organizan a los deportistas y sus
selecciones para que compitan en los campeonatos internacionales. Se encargan de
cuadrar los calendarios oficiales de las competiciones en los distintos paises y de la
seleccion -segun el comité o del seleccionador- de los que integran los equipos

nacionales en competiciones europeas y mundiales.

También sus funciones se basan de formar a los entrenadores de distintas modalidades
deportivas, de controlar el tema del dopaje y de organizar las distintas competiciones
oficiales internacionales celebradas dentro del Estado. En nuestro pais, el proceso de
constitucion de una federacion espafiola oficial e internacional de una modalidad se

inicia con el visto bueno del Consejo Superior de Deportes.
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Esta institucion reconoce de manera oficial el total de 66° federaciones deportivas
distintas, siendo 400° el nGmero de especializaciones. Las Gltimas modalidades
aprobadas por el CSD han sido la Federacién de Futbol Americano y la de Baile
Deportivo, ambas en 2012. La Unica modalidad que no cuenta con una federacion
oficial es la lucha canaria. ¢(Qué federaciones deportivas tienen un mayor nimero de

licencias? El orden seria el siguiente; fatbol, baloncesto, caza, golf y montafiismo.

La legislacion actual en Espafia dictamina que solo puede existir una federacion por
cada modalidad, a excepcion de las modalidades deportivas estatales donde se integran

a deportistas con discapacidades fisicas, sensoriales, intelectuales y mixtas.

Se puede dar el caso de que en una federacion exista mas de una modalidad o que
queden reunidas algunas disciplinas sin caracter oficial reconocido pero que son una
entidad propia. Un ejemplo de ello puede ser el waterpolo, perteneciente a la Federacion
de Natacion, o el futbol sala, dentro de la Federacion de Futbol.

Asi mismo, cada modalidad puede dividirse en un nimero de especialidades o pruebas
concretas. Por ejemplo, la Federacion de Hipica tiene varias especialidades como la

doma clésica, raid o el salto de obstaculos.

Es necesario hacer una diferenciacion entre los conceptos modalidad, especialidad o
disciplina y prueba deportiva. Segin el Decreto de Deporte de Rendimiento de
Andalucia’ (2009), esas tres categorias a diferenciar quedarian definidas de la siguiente

manera.

1. Modalidad deportiva: forma de préactica con caracteristicas estructurales
propias, que tenga tradicion, reconocimiento Yy reglamentacion
internacional o nacional, o que, sin tener esas caracteristicas, ofrezca

suficientes caracteres diferenciales respecto de otra modalidad deportiva

> http://www.csd.gob.es/csd/asociaciones/1fedagclub/federaciones_nacionales/

® http://www.csd.gob.es/csd/asociaciones/1fedagclub/modalidades _especialidades/

" Decreto de Deporte de Rendimiento en Andalucia
http://www.juntadeandalucia.es/boja/boletines/2009/200/d/updf/dl.pdf
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oficialmente reconocida, asi como suficiente arraigo e implantacion
social. Supone el primer nivel de concrecion y es general (ej: atletismo,

natacion, padel, etc.).

2. Especialidad deportiva: supone una mayor concrecion a la hora de
describir una préactica deportiva. Las especialidades tienen patrones o
caracteristicas similares que la hacen pertenecer a una misma modalidad
deportiva, y a su vez, otras diferenciadoras que hacen necesario que se
agrupen por similitud en especialidades deportivas. Una modalidad
deportiva puede contar a su vez con una o0 varias especialidades

deportivas (ej: Modalidad de Atletismo y especialidad de saltos,etc.).

3. Prueba deportiva: supone el maximo nivel de concrecion a la hora de
describir una préactica deportiva y se considera la unidad béasica de referencia
para el establecimiento de los criterios técnico-deportivos del Anexo de este
Decreto. Una modalidad deportiva cuenta a su vez con una O varias
especialidades deportivas y a su vez, cada especialidad cuenta con una o varias
pruebas. La prueba deportiva posee caracteristicas especificas y diferenciadoras
que la hacen Unica. La prueba deportiva concreta la practica deportiva (ej:
Modalidad de Atletismo > especialidad de saltos >

prueba de salto de longitud, etc.).

Se dan casos en los cuales una modalidad deportiva se concentra en una sola
especialidad deportiva, una sola prueba. Los deportistas practican una prueba de una
especialidad que a su vez es una modalidad deportiva. En casos como el polo o el

baloncesto, especialidad y modalidad coinciden.
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5.4 Los Juegos Olimpicos de Rio 2016

Cada una de las modalidades deportivas se dividen, en general en olimpicas, las que
integran el programa de los JJ.00 cada cuatro afios, y en no olimpicas (karate, hockey
patines y deportes de motor). Hay casos en los cuales las modalidades son olimpicas
pero no todas sus pruebas o especialidades, como los 25 km en aguas abiertas (natacion,
que fue incluida para Rio 16) o la media maratén (atletismo).

No obstante, el rango de deporte olimpico no es para siempre, sino que varia conforme
los Juegos evolucionan junto a las decisiones que toma el Comité Olimpico
Internacional (COl), organismo formado por 204 Comités Olimpicos Nacionales.

Las federaciones internacionales tienen permiso para solicitar tres afios antes de que se
inicien los JJ.00 para incluir una prueba o especialidad dentro del programa olimpico,

teniendo en cuenta que el maximo permitido en cuanto a modalidades es de 28.

En Rio 2016® se desarrollaron 28 deportes, abarcando un total de 40 disciplinas®;

Atletismo

Badminton

Baloncesto

Balonmano

Boxeo

Ciclismo: BMX, Montafia, Pista, Ruta

Equitacion (concurso de saltos y doma)

Esgrima

Futbol

Gimnasia: Gimnasia artistica, Gimnasia ritmica, Gimnasia acrobatica (cama elastica)
Golf

Halterofilia

Hockey sobre hierba

Judo

Lucha: Lucha grecorromana, Lucha libre

Natacion: Aguas abiertas, Natacion, Natacion sincronizada, Saltos ,Waterpolo,

Piragliismo: Piragiiismo en eslalon, Aguas tranquilas
Pentatlon moderno

¥ Listado de modalidades deportivas: https://www.rio2016.com/es/olimpicos

? La mayoria de los deportes tienen una sola disciplina, excepto ciclismo, gimnasia, lucha, natacion,
piraguismo y voleibol.
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Remo
Rugby 7
Taekwondo

Tenis

Tenis de mesa

Tiro con arco

Tiro olimpico

Triatlén

Vela

Voleibol: Voleibol, Voleibol playa

Las novedades de Rio 2016 con respecto a los anteriores juegos olimpicos fueron la

inclusion de la modalidad de rugby 7 vy el golf.

Las modalidades que se integraran en el programa de los Juegos Olimpicos se deciden
con gran antelacion al evento. Concretamente, en septiembre de 2013 cerraron el
programa de los JJOO de 2020, donde el COIl marca unos deportes que son
indispensables (25 en concreto), siendo el resto cambiables. Dentro de esos 25 para
2020 estan el rugby y el golf, plazas aseguradas para los préximos Juegos junto con la
lucha. En el caso de las disciplinas o especialidades, la antelacion es inferior a las
modalidades, pudiendo afiadir novedades hasta tres afios antes de que se celebren los
JJ.0O0.

5.4.1. ; Olimpiadas o Juegos Olimpicos?

El concepto Olimpiada, segtin la Carta Olimpica™, es el periodo de cuatro afios civiles
consecutivos, que comienza el primero de enero del primer afio y finaliza el treinta y
uno de diciembre del cuarto afio. Es decir, el 1 de enero de 2013 se inicio la XXXI
Olimpiada que acogen los JJ.OO de Rio 2016 y que concluye el 31 de diciembre del

mismo afo.

1% http://www.elintransigente.com/mundo/2014/2/7/que-dice-carta-olimpica-229757.html
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Los Juegos de la Olimpiada se llevan a cabo durante el primer afio de una Olimpiada,
siendo los Juegos Olimpicos de Invierno en su tercer afio. Para hacer una referencia a
nivel general, los Juegos designan a los Olimpicos, los de la Olimpiada, de Invierno y

los Paralimpicos.

De manera internacional, cada federacion deportiva nacional corresponde a un Estado,
aungue esto no siempre se cumple. En fatbol, la FIFA aglutina 208 federaciones
nacionales. Las federaciones internacionales de los deportes mas notorios se organizan
en confederaciones, agrupando las federaciones nacionales por continentes, a su vez
divididas en zonas. Por su relevancia, destacan la FIFA, la federacion Internacional de
Baloncesto (FIBA) y la Asociacion Internacional de Federaciones de Atletismo (IAAF),

con 213 y 212 federaciones a nivel de nacion, respectivamente.

Tras los JJ.00, la maxima competicion es el Mundial o Campeonato del Mundo, que
suele ser cada cuatro afios (futbol, baloncesto o voleibol) o cada dos (balonmano,
atletismo) o anual (ciclismo). No podemos caer en el error de confundir Mundial con
Copa del Mundo, que consta de una competicion anual e internacional celebrada en
distintos puntos donde hay distintas pruebas y la suma de ellas determina la plaza en el

podio.

Las federaciones continentales organizan sus campeonatos para que jamas coincidan,
por ello un Campeonato de Europa, por ejemplo, suele celebrarse un afio o dos antes
que el Campeonato del Mundo. Maés alla de la competicion a nivel de seleccion, estan
las competiciones a nivel de clubes, los cuales son participes en asociaciones y
compiten en campeonatos a nivel nacional de Liga o Ligas continentales (Euroliga en
baloncesto y Champions League en fatbol), asi como transcontinentales (Copa Mundial
de clubes en futbol). Las principales asociaciones profesionales que destacan son: ACB
(baloncesto), ASOBAL (balonmano) y LFP (fatbol) en Espafia, mientras que en Estados
Unidos sobresalen la NBA (baloncesto), NFL (fatbol americano) y NHL (hockey hielo).
En otros deportes como el golf o el tenis, las competiciones mas importantes las
organizan las asociaciones profesionales. En golf hay una serie de circuitos
profesionales (PGA) americano y europeo. Dentro de ellos, se subdividen en tornes de
mas relevancia (y menor categoria), los Grand Slam o majors. En tenis se organizan los

conocidos circuitos ATP y WTA, masculino y femenino, respectivamente.
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5.4.2. Rio 2016: Una oportunidad para el periodismo deportivo

La celebracion de los Juegos Olimpicos de Rio 2016, que se efectuaran del 5 de 21 de
agosto, permitirdn una oportunidad vital para que los medios de comunicacion (en
especial la prensa, pues la television cubre bastante bien el evento) den una cobertura
Optima a una olimpiada internacional sobre modalidades deportivas que la prensa no

esta acostumbrada a tratar.

La justificacion de una cobertura mundial no es solo por los elevados niumeros que
manejan unos Juegos entre deportistas, paises, medallas y modalidades; es una ocasion
de gran calibre muy util para que el periodismo especializado en deporte de voz dentro
de sus contenidos informativos a todas las modalidades, cooperando también con la

integracion de las personas discapacitadas, representados por deportistas paralimpicos.

Es esencial que los mass media, en lineas generales, y los especializados en deporte en
especial, incluyan méas noticias sobre otras modalidades deportivas, asi como del
deporte adaptado. Todo ello en pos de dar a conocer otros deportes menos mediaticos y
quitarles el prejuicio de deportes minoritarios. Ese potencial divulgativo es mucho
mayor, si cabe, en los JJ.0O de Rio, evento celebrado en verano, época de vacaciones

donde gozamos de un tiempo libre mas amplio.

Los Juegos Olimpicos son una ocasién ideal para que el area especializada en deporte
avance desde el punto de vista técnico, pues siempre marca tendencia por la forma en la
que presenta la informacion; un lenguaje universal que atrae al usuario, elementos de
disefio que llaman la atencién con sus colores y tamafios en cada una de las paginas que
forman los ejemplares, sin olvidar del atractivo de los contenidos, que deben ser

originales e innovadores a 0jos de los lectores.
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5.5 Desglosando As y Marca
5.5.1 Diario As

El diario As se caracteriza por ser una publicacion deportiva espafiola que tiene tirada
diaria, su precio es de un euro y esta editada por el Grupo PRISA. Su ambito de
distribucion es nacional, pero también cuenta con ediciones regionales. Su fundacion se
remonta a 1967 de la mano de Luis Montiel Balanzat, miembro de la familia de editores
Montiel, quienes crearon un medio para aprovechar la Nueva Ley de Prensa de 1966. Su
primer ndmero vio luz un 6 de diciembre de 1967, con una portada dedicada al

boxeador “Sombrita’’ y al tenista Manuel Santana.

Mucho ha llovido desde el surgimiento del diario As hasta la actualidad, siendo el
segundo diario deportivo de referencia en Espafia —por detrds de Marca- en lo que a

tirada, ventas y distribucidn se refiere.

A su vez, su pagina web As.com estd en el quinto puesto de las paginas web mas
visitadas segun el ultimo Estudio General de Medios (EGM), por detrds de Youtube,

Marca, El Pais y Twitter.

AM EGM: ANO MOVIL OCTUBRE DE 2015 A MAYO DE 2016
w W
RANKING DE SITIOS DE INTERNET eGM

SITIOS DE INTERNET*
(DATOS POR OLA)

Visitantes tnicos / Ult. 30 dias (000)

Youtube.com
Marca.com
Elpais.com

Twitter.com

As.com

Fuente: EGM octubre 2015 a mayo de 2016
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El célebre medio irrumpi6 en el mercado nacional con el objetivo de ser el principal
competidor del diario Marca, y asi fue. Se convirtié en los afios 90 en el primer
periodico de indole deportiva que cambi6 el blanco y negro de sus paginas por el color,

un toque atractivo que lo colocé en el segundo periddico méas vendido de Esparia.

Pasaron los afios y la familia Montiel vendi6 algunas de sus creaciones tras ponerlas en
venta en 1993, siendo una de ellas el diario As, que pas6 a manos del Grupo Prisa, pues
tenian en mente crear un medio deportivo. EI motivo principal de la venta del periddico

deportivo fue el déficit econdmico.

En julio de 1996 se hizo efectiva la venta de As a Prisa, siendo el director del mismo
Alfredo Relafio y Vicente Montiel el presidente del Consejo de administracion. El resto
del organigrama se mantendria intacto, con periodistas en plantilla que también ejercian

la profesion para Canal+, Cadena SER o El Pais.

As es una empresa que estd enmarcada dentro del Grupo Prisa, un conglomerado de
grandes empresas que se define asi mismo en su web como “grupo global’’, una
compafiia que lidera el proceso de crear y distribuir contenidos relacionados con “la

cultura, de educacion, informativos y de entretenimiento’ '

en aquellos paises que
predominan el habla portuguesa y espafiola. Prisa tiene influencia en un total de 22
paises, donde sus tentaculos alcanzan a mas de 60 millones de personas con sus marcas
globalizadas como pueden ser Los 40, El Pais o As. Es uno de los grupos mediaticos de
los paises hispanohablantes por la calidad de sus productos y por querer apostar por la
innovacion y conectividad de sus servicios, por ello estan enmarcados a la vanguardia

de las empresas de comunicacion y educacion.

Su estrategia se resume en la distribucién de contenidos innovadores por distintos
canales, formatos y plataformas, siendo el diario As un privilegiado mas dentro del

universo Prisa.*?

" http://www.prisa.com/es/info/un-grupo-global
2 http://www.prisa.com/es/info/as
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La pertenencia de As a Prisa le permitio a partir de 2013 una apertura al mercado
internacional en busca de una audiencia mundial, obteniendo como resultado un total de
cuatro ediciones al otro lado del charco; Chile (2014), Colombia y México (2015) y la
mas reciente en los Estados Unidos, concretamente en Miami. Es en el estado de Florida
donde triunfan con su edicién digital que llega a 55 millones de personas. Prisa ha
llevado al diario As mucho maés all4 tras la irrupcion del medio en el mercado asiatico
de Malasia y en Singapur, donde cuentan con una edicion en inglés. Una marca que
también se expande por su plataforma As TV, donde emiten contenidos audiovisuales y
retransmiten contenidos deportivos en directo. También venden productos en sus

tiendas online; Megastore y As Outlet.

En lineas generales sobre el contenido, As se caracteriza por ser un medio deportivo que
se centra en la actualidad futbolistica (ocupando aproximadamente el 50% de sus
paginas), dandole gran trascendencia al Real Madrid en las paginas iniciales. También
dedica un espacio a los equipos de la Comunidad de Madrid y se centra en las ligas

profesionales del fatbol nacional con algunas pinceladas del fatbol internacional.

No obstante, tiene una amplia seccion que aglutina los deportes de motor en su seccion
“Mas motor’’, mientras que el resto de deportes se engloban en su seccion “Mas
deporte’’, por lo que esté considerado, a priori, un diario polideportivo. Sus portadas, en
general, van dedicadas a contenidos exclusivamente futbolisticos, con ventanas y breves
de otras noticias secundarias. Destacan sus grandes fotografias y sus titulares vistosos a

gran tamano en la primera plana.

La contraportada contiene articulos firmados por periodistas prestigiosos pero también
ha sido objeto de critica por las fotografias de “La chica del mes’’, seccion incluida
desde los inicios del periodico donde las modelos que tiene algin vinculo con algun

deportista posan de manera provocativa.

El diario As continta siendo hoy en dia un periddico de gran tirada nacional con un
promedio total diario de 185.488 ejemplares y un promedio diario de difusion de
133.503, segtn el dltimo estudio del OJD*® en el afio 2015.

2 http://www.introl.es/medios-controlados/
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En cuanto a lectores diarios, As cuenta con una media de 1.180.000 lectores al dia,
segun el resumen general de datos EGM de octubre 2015 hasta mayo de 2016. Pese a
estas cifras, sigue por detras de Marca en cuanto a ventas y distribucién, nmeros que se

acercan cada vez mas al lider del sector en prensa deportiva.

proMepro  PROMEDIO

TIPO PERIODICIDAD TIRADA

DIFUSION DIF‘;(SI;’" PERIODO

D- INFORMACION DEPORTIVA DIFUSION R Net CONTROLADO
G ; ssue Frequency  Average : : S
Circulation Rank oo Circulation Audited Period
Printed Copies , ©
Average
2.00.-DIARIOS DE INFORMACION DEPORTIVA
o ~ Enero-2015/
0 r 185.48 133,503 i /
AS Pago Diaria 169,500 33,503 Diciembre-2015
N d & Enero-2015/
ano 2718 149.4 hi /
MARCA Pago Diaria 221.867 149,459 Diciembre.2015
MUNDO DEPORTIVO Pago Diaria 8081 586! Enero- 2013/
Diciembre-2015
0 A, , Enero-2015/
). n ] 74 i"! l Yol /
SPORT Pago Diaria 85.240 54.75 Diciembre.2015
i 2015 /
SUPER DEPORTE Pago Diaria 10,296 6,053 Enestsa0io)

Diciembre-2015

Fuente: Informacion y control de publicaciones.OJD afio 2015.

El diario As tiene gran presencia en las redes sociales con un total de 2,16 millones de
seguidores en Twitter*, 174.000 tweets publicados desde su alta en la red social en
agosto de 2007. También hace uso de su pagina en Facebook, donde publica todas las
novedades del mundo deportivo. Cuenta con app para moviles y tablets, donde tiene

mas de un millon de descargas.

Un dato a destacar del diario As fue que en el afio 2012, superd en beneficios por
primera vez a El Pais, un hito historico para Prisa, noticia publicada por el periodista
Daniel Toledo. Esto fue consecuencia derivada de la entrada de nuevos socios
estadounidenses, permitiendo que el periodico deportivo As tuviese un resultado total

de explotacion de 14,27 millones, por los 8,92 millones del diario generalista.

Un cambio de tornas que situd al medio especializado por delante del buque insignia de
la empresa. Ese declive la prensa de prisa se dio en parte por que obtuvo 25 millones

menos de inversion publicitaria que en el afio 2010.

' Cifras obtenidas de: https://twitter.com/diarioas?lang=es
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Las cifras de As se mantuvieron mas constantes, pues en 2011 terminaron el afio con
una facturacion de 75,15 millones (7 menos que el afio anterior). EI medio dirigido por
Alfredo Relafio disminuy6 considerablemente los costes en unos 8 millones
aproximadamente, obteniendo un superavit de 14,28 millones, un milagro en época de
crisis en el plano publicitario. Estos resultados son unos de los mejores en la historia del
medio deportivo, rotativo que jamas ha superado la cifra de 15 millones de euros en

ganancias.
5.5.2 Marca

Marca, con sede en Madrid, es el diario de informacion deportiva lider en el sector y el
principal referente en Espafia, una hegemonia asumida por ser el medio que méas vende
y el mas leido a nivel nacional, por delante incluso de El Pais y As. Se trata de un medio
que ofrece una cobertura multicanal —prensa, radio y digital- con audiencias millonarias.
Su nacimiento se remonta al 21 de diciembre 1938, momento en el que empez0 a
publicar historias del deporte espafiol y a nivel mundial gracias a su fundador Manuel
Fernandez-Cuesta Melero. Marca se define asi mismo como “el deporte de todas las
aficiones’’ y esta considerado a priori como el diario mas completo especializado en

deporte por su aperturismo a las distintas modalidades deportivas.

Su tirada media es de 221.867 ejemplares al dia y tiene un promedio de difusion de
149.459 ejemplares, segin el OJD de 2015.

Los nimeros avalan a Marca®® como el periddico de pagdé mas consumido en nuestro
pais con 2.242.000 lectores diarios en su version en papel (335.000 méas que As, Mundo
Deportivo y Sport), segun el resumen general de datos EGM de octubre 2015 hasta
mayo de 2016. En su edicidn digital de pago conocida como Orbyt, tiene un total de
19.190 lectores de media.

> Todos los datos numéricos a continuacién referidos a Marca han sido obtenidos del Mediabook de
Marca: http://www.unidadeditorial.es/producto.aspx?id=marca
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EGM: ANO MOVIL OCTUBRE DE 2015 A MAYO DE 2016

RANKING DE MEDIOS IMPRESOS

Lectores / dia (000)

DIARIOS

Marca 2242
El Pais

As

El Mundo

La Vanguardia
La Voz de Galicia

El Mundo Deportivo

Fuente: EGM octubre 2015 a mayo de 2016

Otras plataformas del medio son Marca.com (1995), la segunda web més visitada por
los esparioles tras Youtube.com, Radio Marca (2001), Marca TV (2010), que tuvo un

corto recorrido tras su cierre en 2013.

La presencia en la web es vital, por ello tienen cuentas en las principales redes sociales
como Twitter, donde tienen 4,32 millones de seguidores y 213.000 tweets publicados.
También cuenta con varias revistas sobre distintos deportes o eventos importantes, las
conocidas Guias Marca. En cuanto a usuarios digitales, sus numeros son los siguientes:
12 millones (9,5 en moévil y 4’9 en pc), 461 oyentes radio marca, 8,1 seguidores
sumando Facebook y Twitter y 414.691 registrados en la base de datos.

MILLONES DE CONSUMIDORES TE ESPERAN

Usuarios anrios e
1 2 M Digitales I95 M I a‘uvile: Il‘9 M I gt

Lectores
22 M de Papel m
Oyentes de
461 MIL]| r2io marca
B f

Fuente: Media Book Marca
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El Grupo Unidad Editorial™® es propietario de Marca. Diariamente ofertan a sus lectores
un total de 15 ediciones distintas, 13 a nivel regional, 3 uniprovinciales y una nacional.
En el sector de la prensa deportiva compite con Sport y EI Mundo Deportivo, ademés de
As.

Unidad Editorial se trata de un grupo multimedia de comunicacién lider en nuestro pais.
Se encarga de la edicion de medios que estan a la cabeza en sus respectivos sectores, a
saber EI Mundo, Estadio Deportivo y Expansion. Cuenta con una serie de productos
informativos especializados como Diario Médico o Correo Farmacéutico, también con
las revistas Marca Motor, Telva, Fuera de serie y Yo Dona, entre otras. Dichas revistas
cubren distintos ambitos informativos y sectores (deportivo, econémico y cultural)

demandados por el publico lector.

Esta empresa ha hecho que sus principales cabeceras sean las prestigiosas referentes en
el panorama de la prensa nacional gracias a la calidad de sus contenidos, rigor y

exclusividad.

Hablamos de un gigante que acapara todas las miradas también en Internet, donde se
consolida como lider de la prensa nacional via web, con mas de 15 millones de lectores
al mes. EI mundo online es un punto estratégico que también explotan para ampliar su
oferta informativa e interactuar con el usuario, por ello superan los 20 millones de
seguidores al dia — entre todas las cabeceras-, un proyecto que ha ido creciendo gracias

a la gran respuesta social.

El Grupo RCS MediaGroup, perteneciente a Unidad Editorial, es otra empresa
multimedia que opera a nivel internacional que edita la prensa lider tanto en Espafia

como en lItalia, destacando Corriere della Sera y La Gazzetta dello Sport.

Haciendo un breve recorrido por la historia del medio, cabe destacar que el diario nacid
en San Sebastian en 1938, siendo el primer editor Manuel Fernandez. Fue en el afio
1942 cuando cambi6 su periodicidad de semanal a diario. Mientras Espafia estuvo bajo
el mandato de la dictadura franquista, Marca pertenecia a la Prensa del Movimiento,

pero en 1984 el Estado hizo efectiva su venta al Grupo Recoletos.

'® Datos obtenidos de la web oficial de Unidad Editorial
http://www.unidadeditorial.com/corporativo.aspx?id=corporativa
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Este diario tiene una linea editorial muy marcada desde sus inicios por ser
ideoldgicamente proximo al Real Madrid, una linea que por razones obvias no esta
reconocida de manera abierta pero que es mas que manifiesta, pero es el patron que ha
seguido historicamente el rotativo deportivo. Esa filosofia queda plasmada cada dia en
sus ejemplares publicados, donde el principal equipo de la capital copa sus portadas y la
mayoria de sus contenidos, donde el ftbol es el deporte rey. Es la informacion que

prevalece sobre el resto.

Oscar Campillo, exdirector de Marca, definié al medio en la gala de la Bota de Oro

(2012) como “el de todas las aficiones’ ™'

, un diario pluralista segun director , que, tras
su andlisis, veremos si todos estos adjetivos con los que se definen son o no los

adecuados.

Una de las tradiciones de Marca es la concesion del Trofeo Pichichi al jugador con méas
goles anotados en su casillero y el Trofeo Zamora al portero con menos goles encajados,
ambos tras la finalizacion de la temporada futbolistica. A partir del afio 2005 empezaron
a conceder el Trofeo Zarra al méximo goleador nacional, el Miguel Mufioz al mejor
técnico de la liga y el trofeo Guruceta al arbitro més destacado. Dos afios més tarde

irrumpi6 el famoso Trofeo Alfredo Di Stéfano para el mejor jugador de la temporada.®

Un ultimo apunte que merece ser mencionado antes de entrar en el analisis que publico
Pr Noticias en su pagina web en el afio 2011, En el afio 2010, durante el Mundial de
Futbol de Suréfrica, tanto As como Marca (y el resto de diarios deportivos nacionales)
tuvieron una importante inyeccién econémica por los récords de facturacion que
registraron, permitiéndoles en la época estival multiplicar por dos sus beneficios en un
periodo de decadencia donde llegan a perder dinero. Las vacaciones de verano hacen

que los lectores no consuman tanta prensa.

17
Fuente:
www.diariogol.com/es/notices/2012/10/el director de marca asegura que su diario es el de todas las aficio

nes 28046.php

'8 Fuente: http://web.archive.org/web/20150220230733/http://unidadeditorial.com/marca.html
19 . . s . . .

Los datos a continuacién publicados han sido obtenidos de:
http://prnoticias.com/hemeroteca/20110722-los-diarios-deportivos-duplican-su-beneficio-en-2010-
hasta-los-29-millones-de-euros-gracias-al-mundial
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Tal fue asi que todas las empresas de comunicacién de ambito deportivo que pertenecen
a la AEDE (Asociacion de editores de diarios espafioles), a saber Mundo Detivo, St,
Super Dete, As y Marca, consiguieron unas ganancias de 29 millones de euros, el doble

con respecto al afio anterior. Esos cambios radicales fueron fruto del efecto del Mundial.

Los ingresos de explotacion de los cinco diarios mencionados pasaron de 263 millones a
293, gracias a los ingresos por publicidad que aumentaron de los 30 hasta los 88,1

millones.

Ahondando en el asunto, mas si cabe, podemos afirmar que As, segunda cabecera
deportiva nacional, registr6 unas ganancias de 10,3 millones por los 7,2 en el afio 2009.
Las ventas se mantuvieron con un total de 51 millones de nimeros, pero la publicidad
crecio desde los 15,2 millones hasta los 23°7. En la otra cara de la moneda, Marca, el
lider del sector, obtuvo un beneficio de 12’7 millones de euros, triplicd sus ganancias
con respecto a 2009. En cuanto a la venta de ejemplares, subié hasta los 79 millones
(tres millones mas), siendo la publicidad un efecto trampolin, que paso de 27 millones
hasta los 44,7 en 2010.

6. Resultados y discusion

6.1 Resultados del analisis de las portadas

El objetivo del andlisis de las portadas durante el periodo de un mes no es otro que ver
por qué deporte se decanta el medio, al que le da mayor prioridad y ver cuales quedan
relegados de las primeras planas, convirtiéndose asi en deportes con un menor trato para
el publico lector, ya que no tienen cabida en las primeras planas de los medios

deportivos de referencia nacionales.
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PORTADAS AS (31/7/16 a 31/8/16)
Modalidades Antes de los JJOO | Durante los JJOO Tras los JJOO
(31/7 a 4/8) (5/8 a 21/8) (22/8 a 31/8)
Fuatbol 5 12 10
JJOO Rio 1
Natacion
Piragiiismo 2
Tenis
Polideportivo 1
Baloncesto
Atletismo
Badminton 1

Fuente propia. Gréfico elaborado tras el andlisis de las portadas de As

Total portadas analizadas: 32

Al no aparecer en portada muchos de los deportes existentes, podemos afirmar que As
reserva su primera pagina para el fatbol con un total de 27 portadas exclusivas para el
deporte rey durante el mes de agosto®® (29 en julio®!), unas cifras que invitan a pensar
que el resto del deporte son invisibles para los medios especializados en deporte, unos
deportes que son minoritarios, el motivo por el cual no salen en la tapa principal,

sumando que el futbol es lo que méas vende.

La mayoria de las portadas analizadas estan centradas en fatbol, pero contienen titulares
breves de tamafio reducido y fotos pequefias de otras modalidades deportivas que
compiten en Rio 2016, siempre ubicados en un lateral de la portada.

En la Gnica portada polideportiva durante los JJOO combinaron natacion y piragiiismo
(descenso K1) tras conseguir medallas para Espafia, por ello no la encuadrariamos

dentro de natacién o piragiiismo, sino como polideportivo.

%% portadas visualizadas en: http://www.diariosdefutbol.com/portadas-deportivos/2016/08/as
*! portadas visualizadas en: http://www.diariosdefutbol.com/portadas-deportivos/2016/07/as
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Fuente: Portada diario As 12 de agosto de 2016.

Este recurso es usado habitualmente para fusionar en una portada dos 0 mas deportes,
algo que es inconcebible para el balompié, cuyas portadas son Unicamente sobre este
deporte, como vemos en la imagen inferior. Podemos afirmar que no hay pluralismo
deportivo en el contenido de las portadas, veremos mas adelante si hay cambios

significativos en los contenidos del periddico.

11/ago/2016 8/ago/2016

4/ago/2016
) Semarchd sy sfib el Barca

B3 "Podemos hac

s WS grandes Juegos'

Fuente: Portadas diario As 4-11 de agosto de 2016.
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PORTADAS MARCA (31/7/16 a 31/8/16)

Modalidades Antes de los JJOO | Durante los JJOO Tras los JJOO
(31/7 a 4/8) (5/8 a 21/8) (22/8 a 31/8)

Futbol 5 9 9

JJOO Rio

Natacion

Piragliismo

Tenis

Polideportivo

Baloncesto

o|lo|lw|lkr|kr|r|k

Atletismo 1

Badminton 1

Fuente propia. Gréfico elaborado tras el anélisis de las portadas de Marca
Total portadas analizadas: 32

Marca también hace uso de portadas exclusivamente futbolisticas, dandole gran
prioridad con un total de 23 portadas durante agosto® (25 en julio®). En algunos casos,
durante los JJOO, combinan dos 0 méas deportes para compartir la portada, no es una
primera plana exclusiva para otros como es con el fatbol. Concretamente el viernes 12
de agosto, comparten la portada de Marca Mireia Belmonte y Maialen Chorraut, tras
conseguir medalla en natacion y piragliismo respectivamente. Los dias 17,19 y 22, las
portadas se centran en varios deportistas por haber obtenido medalla como es el caso de
Ruth Beitia, Marcus Walz o Michael Phelps. También aparece en portada la
clasificacion del atleta espafiol Bruno Hortelano, tras conseguir su clasificacion para los

200 metros.

Fuente: Portadas diario Marca 1-14 de agosto de 2016.

*2 portadas visualizadas en: http://www.diariosdefutbol.com/portadas-deportivos/2016/08/marca
2 portadas visualizadas en: http://www.diariosdefutbol.com/portadas-deportivos/2016/07/marca
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Fuente: Portada Marca 12 agosto de 2016.

También queda para el recuerdo el famoso Jueves Olimpico donde conseguimos el oro
en piraglismo de la mano de Craviotto y Toro en la modalidad de K2 200, asi como el
pase a finales de Carolina Marin (oro) en Badminton y las chicas de la seleccion
espafiola de baloncesto (plata), asegurando asi la medalla, un motivo meramente basado
en el resultado sin el cual no habrian aparecido en la primera pagina. Si esas portadas
podian dar un vuelco hacia el pluralismo y hacia el tratamiento de otros deportes, el
escenario ideal era durante la celebracion de los JJOO, pero ni este evento trascendental
pesa mas para decantar la balanza informativa, pero observamos en la tabla que ese

hecho no ocurrié.

Fuente: Portadas polideportivas Marca 17-20 de agosto de 2016.
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6.1.1 Caracteristicas en comun de ambas cabeceras

Ni siquiera durante los JJOO redujeron las portadas futbolisticas para centrarse
en el resto de modalidades deportivas del evento mundial.

Contienen un suplemento especializado sobre los JJ.0O que esté diferenciado de
la informacion general.

Hablamos de medios deportivos con una fortisima tradicion futbolera.

Los contenidos de fltbol siempre estan presentes, aunque sean titulares breves
en pequefio tamarfio dispersos por alguna zona menos vistosa de la portada.

Las portadas que no son futboleras se hacen cuando los deportistas esparioles
consiguen buenos resultados o se cuelgan una medalla.

Hay portadas donde conviven varios deportes, pero cuando se habla de fatbol se

centran solo en eso en la mayoria de los casos.

6.2 Resultado del analisis de contenidos formales de las publicaciones

Los datos recogidos estan referidos al periodo comprendido entre el 31 de julio de 2016
y el 31 de agosto de 2016 (31/07/16-31/08/2016).

Contenidos AS

AS
Modalidades Porcentaje del total en paginas
Periodo Antes Durante Después

JJOO JJOO JJOO
Fatbol 50,5% 46% 60%
Baloncesto 5% 10% 5%
Motor 10% 5% 5%
Tenis 5% 3% 2°5%
Natacién 1% 2% 1%
Atletismo 2,5% 5% 2,5%
Polideportivo* 5% 8% 3%
Publicidad 21%
Total 100%

*En el apartado polideportivo, se incluyen las siguientes modalidades: Vela, triatlon,
piraguismo, badminton, waterpolo, véley playa, hipica, lucha libre, golf, taekwondo, gimnasia y
balonmano. Fuente elaborada tras el anélisis de contenidos de As.
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Esta tabla es un fiel reflejo de como evolucionan las noticias en funcion de sus distintas
modalidades publicadas en As durante el mes de agosto, coincidiendo con tres fases de

los Juegos Olimpicos de Rio 2016: antes, durante y después del evento.

Como podemos ver en las tablas usadas como fuente de elaboracion propia -previo
andlisis de las noticias de los distintos ejemplares durante el mes de agosto-,
observamos que la mitad de las paginas del diario As estdn centradas en fatbol,
ocupando una media del 52% durante el Gltimo mes estival, poco més de la mitad de sus
contenidos van dedicados a este deporte en una media de 48 paginas por ejemplar. Ese
porcentaje de contenidos futbolisticos tan solo decay6 levemente durante los JJ.0O,

pero crecid un 14% mas tras la ceremonia de clausura para retomar al deporte principal.

La mayoria de modalidades deportivas incluidas en los JJ.0OO si tuvieron un insuficiente
aumento en la cobertura informativa durante su celebracion (los dias previos al inicio
del evento), pero sus porcentajes caen en todos los casos a excepcion del futbol tras el

final de los Juegos.

Un dato muy revelador que incluso puede impresionar es que ninguno de los deportes
supera durante el mes de agosto el 21%, porcentaje que ocupa la publicidad del medio.
Es decir, la publicidad es lo mas importante tras el fatbol. Por tanto, podemos afirmar
que se anteponen los intereses econdmicos por encima del resto de deportes recogidos
en la tabla, una vision empresarial propia del periodismo de masas. Las noticias sobre
fatbol y los ingresos por publicidad son la piedra angular del diario, el resto queda en la

sombra. Los porcentajes hablan por si solos.
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Dentro de estos contenidos, los que mayor trato tienen son los que gozan de varios
géneros periodisticos; mayor nimero de entrevistas, articulos y columnas de opinion,
fotos abundantes, titulares vistosos (morbosos, que invitan a la especulacién), analisis
profundos, reportajes densos, crdnicas de partidos, secciones de todos colores... Todos

ellos al servicio del fatbol. El resto de deportes no gozan de tanta variedad.

El tratamiento informativo hacia otros deportes viene recogido en escasas paginas en un
cuaderno diferenciado de la informacion general llamado Diario de los Juegos
Olimpicos, donde ofrecen un trato mas polideportivo con algunas pinceladas de otros
géneros que no sean meras noticias. También en Mas Motor,Mas Deporte y alguna
doble pagina que plasma varias modalidades deportivas minoritarias como pueden ser

badminton, taekwondo, vela y triatldn, entre otras.

Contenidos Marca

MARCA

Modalidades Porcentaje del total en paginas
Periodo Antes Durante Después

JJOO JJOO JJOO
Fatbol 54% 50% 59%
Baloncesto 6% 10% 8%
Motor 11% 2,5% 10%
Tenis 2% 2,5% 2%
Natacion 2% 2°5% 2%
Atletismo 7% 10% 3%
Polideportivo* 8% 12,5% 6%
Publicidad 10%
Total 100%

*En el apartado polideportivo, se incluyen las siguientes modalidades: Vela, triatlon,
piraguismo, bddminton, waterpolo, véley playa, hipica, lucha libre, golf, taekwondo, gimnasia y
balonmano. Fuente elaborada tras el anélisis de contenidos de As.

Siguiendo la misma dindmica, Marca dedica unos porcentajes parecidos en sus
contenidos deportivos. Vemos como los numeros futbolisticos se reducen un poco
cuando llegan los JJOO y vuelven a crecer un 9% mas. La media de este rotativo en

contenidos de futbol durante el mes de agosto es del 54,3% en una media de 40 paginas.
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Marca hace un uso como minimo del 50% de sus paginas dedicadas al balompié, unos
nameros que aumentan considerablemente cuando finalizan los Juegos Olimpicos para
volver a volcarse, mas si cabe, en estos contenidos. Todas las modalidades que
compitieron en los JJ.OO incrementaron sus porcentajes de manera reducida si
comparamos el antes y el durante la celebracion del evento, pero todos caen tras la

finalizacion del mismo.

Solo se mantiene la informacion relacionada con el mundo del motor, que cae

considerablemente durante los JJOO pero que vuelve a su cauce cuando terminan.

El caso de la publicidad no es tan brusco como en As, pues solo ocupa un 10% de las
paginas del periddico, pero muy superior en porcentajes a la mayoria de modalidades

deportivas durante las distintas fases del analisis.

Marca tiene un disefio muy parecido al de As, también en el trato informativo, pues
abundan los reportajes a doble pagina, las opiniones, analisis exhaustivos y entrevistas,

todo ello para su deporte que disfruta de un trato mejor.

Contiene mucha fotografia ilustrativa y titulares que Ilaman la atencion, pero que en
muchas ocasiones abusan de los rumores y del uso de condicionales para dar morbo y
misterio a noticias que en muchos casos, en un futuro proximo, vemos como se alejan

(en mayor o menor medida) de la realidad anunciada.

Contiene un mini cuaderno llamado El diario de los Juegos, un conglomerado de
noticias variadas sobre distintas modalidades durante los JJOO (diferenciado al igual
que el de As de las noticias convencionales) y alguna pagina polideportiva donde suelen
publicar seis noticias de seis deportes distintos (hipica, lucha libre, golf, waterpolo,

voley playa...).
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6.3 Comparacion

Portadas

Comparando en primer lugar los contenidos de ambas portadas durante el mes de
agosto, cabe destacar que As publica mas portadas sobre futbol que Marca, con 27 y 23
respectivamente, numeros, no obstante, muy a la par de las dos cabeceras mas
importantes en el ambito deportivo a nivel nacional que usan un nimero elevadisimo en
sus portadas, que son meramente futbolisticas. Las portadas dedicadas a los JJ.OO estan
igualadas con una por parte de cada medio, mismo caso que en badminton y que en
baloncesto, siendo la aparicion de este Gltimo en portada pero junto a otro deporte como

atletismo, por lo que la consideramos polideportiva, no exclusiva solo de baloncesto.

Marca hace un uso mas variado en sus portadas que As en lo que a modalidades
deportivas se refiere, pues ha tratado durante el periodo de andlisis una primera plana a
natacion, una de atletismo, otra de tenis y un total de tres de &mbito polideportivo por
una de As. El diario As solo supera, ademas de en futbol, en piragliismo con un total de
dos, una mas que Marca. Como conclusion, podemos afirmar que el diario deportivo
lider en Espafia ofrece contenidos més variados que As en sus portadas, pero no mucho

mas lejos.

Contenidos

El fatbol tiene una mayor presencia media en Marca (54,3%) que en As (52%), pero los
porcentajes son cercanos y ambos sobrepasan la mitad de contenidos dedicados al
deporte rey. Ambos medios coinciden en fatbol como modalidad escrita que mas
espacio ocupa en sus paginas. Los porcentajes de contenidos deportivos son mayores en
Marca en las distintas modalidades, aunque los numeros son muy parejos entre si: en
baloncesto, Marca dedica un 8% por un 6,7% de As, en motor 7,8% y 6,7% en As,
natacion 2,2%y 1,1% respectivamente, atletismo 6,7% (Marca) por 3,3% (As) y por
ultimo, Marca hace una cobertura mayor de contenidos polideportivos con un 8,8% por
un 5,3% de As.
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Aunque Marca hace una mayor cobertura que As en lo que a tratamiento informativo de
los JJ.OO se refiere y de los deportes minoritarios, los porcentajes de las distintas
modalidades tratadas son bajisimos. Dentro de lo investigado, se puede considerar que
Marca es un periddico deportivamente mas pluralista que As, pero los indices de los
otros deportes que son tratados son muy pobres, siendo el contraste abismal si

comparamos sus cifras con las del futbol o con la publicidad.

Como vimos en las tablas anteriores, As tan solo supera a Marca en los contenidos de
tenis con 3,5% por un 2,2%, asi como en el total de espacios publicitarios a paginas
completas, con un 21% en As y un 10% en Marca, unos nimeros bastante elevados, en
especial en As, que superan con creces a los porcentajes totales de los distintos deportes

que trata el medio.

6.4 Discusion

Este desequilibrio en la informacion deportiva que centra sus contenidos en una sola
modalidad deportiva, en cierto modo, esta impuesta en la sociedad por la labor que
desempefian los medios de comunicacion especializados en Espafia, un pais que tiene
una gran tradicion futbolistica, pero no es motivo para que los se olviden tan
descaradamente de otros deportes (baloncesto, badminton, natacién, voley playa o tenis)
en los que también despuntamos a la hora de darles una cobertura y un tratamiento mas

justo.

La prensa, al igual que la television y la radio, colabora a que se mantenga esa
estructura de hegemonia deportiva donde el futbol esta en lo mas alto, contribuyendo a
que el resto de deportes sean llamados minoritarios, un adjetivo con tintes
descalificativos y de inferioridad. Lo cierto es que la mayoria de ellos tienen muchos

seguidores y practicantes, asi como licencias y clubes.

Con la importancia que tiene el deporte en la sociedad de la informacion, no parece que
el nimero de noticias vistas tanto en As como en Marca respondan a esa trascendencia
que cobra el deporte en el ambito minoritario, pues todo lo que no sea contenido

futbolistico podriamos llamarlo asi, porque el trato hacia el resto de deportes con
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respecto al balompié es insignificante en unos diarios que supuestamente hablan de

todos los deportes y se consideran polideportivos.

Un buen primer paso para que la balanza informativa se equilibrase un poco a favor del
deporte en general seria un cambio de mentalidad en el publico lector de noticias
deportivas, un problema que muchos profesionales, estudiantes y ciudadanos han
detectado, pero que no ha sido suficientemente introducido en la opinién publica para
generar debate, a diferencia de expertos en la teméatica como José Luis Rojas Torrijos o

el mismisimo Antonio Alcoba.

La informacion sobre otros deportes tiene poco valor informativo para la prensa
deportiva nacional, en especial para los dos lideres del sector, pues estas modalidades
no tienen gran importancia para ellos, por ello son obviadas. En muchas ocasiones,
publican historias sensacionalistas, curiosas y morbosas para captar la atencion del
lector. En lineas generales, son deportes que no gozan de mucho espacio en los
contenidos de los periodicos y que, como dijimos anteriormente, se aglutinan varias
noticias de distintos deportes, las llamadas noticias blandas; una pagina que provoca

saturacion informativa, con poco atractivo para el lector.
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7. Conclusiones

1. Los datos hasta aqui publicados, tomando como modelo a As y Marca,
hablan por si solos: la paridad en el trato de las informaciones deportivas en
estas cabeceras de prensa deportiva escrita es inexistente, no hay igualdad en
el trato de las distintas modalidades deportivas, por lo que ayudan a seguir
nutriendo la etiqueta de “deportes minoritarios’’. Ambos ofrecen un
porcentaje ridiculo de informacion en aquellos deportes que no son futbol,
como puede verse en las tablas realizadas tras el analisis de los ejemplares de
las dos cabeceras durante el mes de agosto. En ese estudio se observa
bastante bien como antes de Rio 2016 la mencion al evento era nula en sus
portadas y en sus informaciones, durante la celebracién de los JJOO
aumentan las informaciones (siendo las de futbol siempre superiores en el
trato informativo en lo que a porcentajes se refiere) de la mayoria de
deportes que forman las competiciones del campeonato y, una vez terminan,
vuelven a caer los registros de las distintas modalidades asi como del
polideportivo, para volver a centrarse en contenidos meramente futbolisticos.
Todo ello pese a conseguir 17 medallas, un nimero reducido, pero que la
prensa no valora en sus contenidos informativos por las paginas usadas para

otros deportes.

2. El camino hacia la consecucion de una prensa deportiva nacional que de voz
a muchos mas deportes queda lejos, pues en el mundo empresarial de la
comunicacion priman los beneficios ante todo. No obstante, la cobertura
hacia otros deportes no tan mediaticos merece un trato mas justo. Lo ideal
seria buscar un equilibrio en la informacion deportiva, donde los deportes
minoritarios tengan mas cabida en las paginas, pues asi esos contenidos
atraerian la atencion de nuevo lectores en un peridédico mas cercano a lo
plural y a lo polideportivo, siendo la oferta de contenidos deportivos seria

mucho mas variada.
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3. Alo largo del trabajo, hemos comprobado como el impacto del fatbol en los
medios deportivos nacionales es brutal, algo més que un deporte. Esto va
mas alla de la historia y tradicion de los medios, un sentimiento proximo a lo
pasional. Un fendmeno que domina los intereses econdmicos de los medios

de comunicacion, dejando de lado otros deportes no menos importantes.

4. La prensa deportiva tiene un fuerte poder de divulgacion e impacto en la
sociedad, pues llega a un numero enorme de receptores. Si estos medios
transmitieran una idea més aperturista del deporte, con menos contenidos
sensacionalistas y morbosos, un periodismo deportivo serio que apuesta por
un amplio abanico de deportes, sin duda alguna, este tipo de prensa seria
menos criticada, tendria un gran valor social y seria méas valorada como
modalidad periodistica. Todo esto no son mas que utopias, pues el
periodismo deportivo de hoy en dia apuesta por lo comercial, dejando en un
tercer plano a aquellos deportes menos mediatizados que menos inyeccion

econdémica proporcionan.

5. A pesar de pertenecer a dos grupos mediaticos totalmente distintos, As y
Marca son practicamente idénticos, como dos gotas de agua. En cuanto a
disefio, maquetacion, sesgo ideoldgico, filosofia, portadas, formatos,
contenidos y el uso que hacen de los géneros periodisticos, podemos afirmar
que son muy parecidos. Pocas diferencias se observan en dos periédicos que
estan a la vanguardia de prensa deportiva en Espafia, una prensa que

podemos definir como futbolera.

6. Queda de manifiesto que el futbol acapara toda la atencién en el periodismo
deportivo nacional, caracterizado por ofrecer a sus lectores unos contenidos
gue no han sido seleccionados en base a criterios noticiosos, relegando a la
sombra a otras modalidades que merecen mejor valoracion y consideracion

por parte de la prensa deportiva.
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7. Hay una clara futbolizacion informativa en la prensa deportiva espafiola,
cuando el periodismo deberia apostar sobre el deporte en general, en todas

sus modalidades y disciplinas, aunque estos estén menos mediatizados.

8. La mision de los medios deportivos es subsanar esa enorme desproporcion
que existe en la actualidad entre los espacios dedicado al futbol en
comparacion con el resto de modalidades. Todo ello para que el producto
periodistico ofertado sea lo mas completo, rico y heterogéneo. Un
periodismo que permita ver las distintas voces dentro del mundo deportivo.
Una modalidad periodistica que nacid con la mision de educar y fomentar
los valores del deporte en todas sus variedades disciplinares. Un periodismo
que vende mucho por su imagen exterior pero que pro dentro esta realmente

vacio de su propia esencia.

9. Las modalidades que han competido en los JJ.OO estan infrarrepresentadas
en la prensa deportiva nacional, siendo su nivel de importancia bajo para los
medios escritos. Esto desemboca en que estos deportes sigan sin ser
conocidos por el publico ante el pobre trato informativo y, a su vez, los
clubes y deportistas quedan en la invisibilidad a la hora de

autopromocionarse para conseguir patrocinadores y otros apoyos.
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