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LOS MEDI1OS DE COMUNICACION EN EL AMBITO CURRICULAR
R. Romero Tena, A. Duarte Huerosy J. Cabero Almenara
Universidad de Sevilla

Todo ciudadano de esta sociedad occidental, especialmente de | as Ultimas generaciones, ha vivido,
quiéralo o no, con tantaintensidad la influencia de la prensa, radio, television y otros medios de
comunicacion e infoinnacién audiovisual, que su vida dificilmente seria explicable sin estos
artilugios que han revolucionado €l trabgjo, el ocio, lacultura, laciencia, lafamiliay han
configurado, nos guste o no, estemos a favor o en contra, un nuevo mundo. Como Ilamala atencién
Masterman (1993 ay b), en la sociedad actual 1os medios son artilugios significativos que crean
otros entornos culturales, de ocio y politicos.

Lainfluenciaala que estamos sometidos alos medios ha sido puesta de manifiesto por diversos
estudios. Asi Tunstall (1971) calcula que € britanico adulto medio, dedica unas 75 horas semanales
de media alos principal es medios de comunicacion de masas: television, radio, periddicosy revistas.
Ejemplo de lo que comentamos en nuestro pais, pueden ser los siguientes. el promedio de tirada
diaria de peridicos en nuestro pais en 1991 fue de 3.329.244; en €l caso de seminarios latirada
alcanzabalos 5.999.852, y en revistas |os 16.917.660. Los cinco programas de television que més se
vieron en 1993 fueron: el partido de futbol Espafia-Dinamarca (TVE1/17-11/espectadores:
11.954.70), el denominado "Debate decisivo” (Tele5/31-05/ espectadores: 10.518.700), €

"Debate”" (Antena3/24-05/ espectadores: 9.657.100), "Celeste no es un color” (TVEL/25-12/
espectadores. 9.513.500), y " ¢Quién sabe dénde?' (TV EL1/24-03/ espectadores: 9.082.700), o dicho
en otros términos, un medio tuvo la capacidad de movilizar cerca de 10 millones de persona
(Anuario El Pais, 1994).

Este impacto también lo podemos observar en € aumento de las inversiones realizadas en
publicidad. Asi en los afios 1990-91 y 92 éstas oscilaron respectivamente en: 534.396, 554.706 y
593.101 millones de pesetas.

Como gjemplo de la significacion que los medios estan adquiriendo en nuestra cultura, podemos
comparar los datos anteriores con otros correspondientes a 1980 (Anuario El Pais, 1994): nos
encontramos | os siguientes promedios de distribucién de periédicos en 1980, de 2.748.483; en €
caso de semanarios latirada al canzaba |os 2.606.589, y en revistas los 7.211.554. Respecto ala
inversion publicitariaen 1985y 1986 las inversiones realizadas al canzaron los 315.000 y 417.000 de
millones de pesetas, respectivamente (Anuario El Pais, 1988).

Si comparamos algunos de |os datos aportados con [os expuestos en un trabajo realizado por Martin
Serrano en 1992. " El uso de la comunicacién socia por los esparioles’, podemos darnos cuenta del
impacto y aumento progresivo que |os medios paul atinamente van teniendo en nuestra sociedad.

Naturalmente, no es solo el tiempo que dedicamos a los medios o que |os hace significativos; sino el
considerar que éstos son importantes moldeadores de nuestras percepciones e ideas, ya que no solo
proporcionan informaci én acerca del mundo sino maneras de verlo, entenderlo y configurarlo. Una
de lasteoriasy lineas de la comunicacion de masas, lateoriadel cultivo (Signorielli y Morgan,
1990), insiste en que uno de los efectos de los medios que analizamos, y fundamentalmente de la
television, es que nuestra exposicidn progresiva a sus mensajes nos |leva a modificar la concepcion
de larealidad por otra que es presentada por los medios; en otros términos nuestra exposicion
progresiva a sus mensajesy efectos cultiva nuestra forma de entender y comprender el mundo.
Frente aotras lineas y tendencias de investigacion en la Media Effects Research, éstaen vez de
preocuparse por modificaciones a corto plazo, se preocupa por los efectos cultivados alargo plazo en
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la concepcion emociona del individuo de larealidad en la que vive.

Hall (1978), un poco en lalinea que comentarnos, indica que el cometido de los medios de
comunicacion de masas fundamental mente consiste en dos aspectos béasicos:

(a) proporcionar bases sobre las que |os grupos y clases construyen laimagen de las vidas,
significados, actividades y valores de otros gruposy clases.

(b) proporcionar imagenes, representaciones e ideas en tomo alatotalidad de la sociedad, compuesta
por todas esas partes separadas y fragmentadas. Esta es |a primera de las grandes funciones
culturales de los medios modernos. proporcionar y construir selectivamente el conocimiento de la
sociedad.

Esta significacion y transcendencia hainfluido en que algunos autores hablen de la existencia de una
escuela paralela (Porcher, 1976), movilizaday dirigida por estos medios de comunicacién socia o de
masas, escuela que como indica el autor que acufié el término tiene fuertes influencias sobre los
individuos,

"Laescuela paralela constituye €l conjunto de las vias mediante las cuales, y a margen de la escuela,
Ilegan hasta los alumnos (a quienes no lo son), las informaciones, los conocimientosy cierta
formacién cultural, correspondiente alos mas variados campos' (Porcher, 1976: 5).

Ello nos llevaaasumir desde el principio la posibilidades que estos medios de la cultura de masa
poseen parala educacién y formacién de los individuos que estdn sometidos a sus influencias.
Contemplando todas las criticas que se le han formulado, tampoco podemos olvidar como sugiere
Martinez (1992: 56) que:

"Los mass-media son unarealidad, su negacion no significa su desaparicion. Estos medios
proporcionan una cultura, pero ésta no puede hacerse con |os pardmetros que se suele hacer”.

O utilizando unas referencias de Eco (1968:40-41) respecto alos mass media: "...selesjuzga
midiendo y comparando el mecanismo y los efectos con un modelo de hombre del renacimiento, que
evidentemente,... no existe ya."

No estamos de acuerdo con posturas radicales y mesianicas como la expuesta por Masterman (1993
b; 19) cuando llama la atencion sobre los efectos perniciosos de |os medios de comunicacion de
masas, planteando estos en |os siguientes términos: "L as medios de comunicaci 0n de masas son en
realidad algo asi como una especie de enfermedad contra la que es proteger alos nifios. La que los
medios infectan es la cultura en conjunto. La cultura comun esta contaminada por |as motivaciones
de los anuncios publicitarios, su manipulacién y explotacion de la audiencia, su corrupcion del
lengugjey su oferta de atracciones y satisfacciones facilesy bajas.”

Ahorabien, como se ha puesto de maniflesto alo largo de la evolucion de lainvestigacion en medios
de comunicacion de masas, |os efectos de los medios no son directos sobre los individuos, sino que
se dan en unainteraccién de factores y variables, algunos de |os cuales pertenecen a medio, otros al
sujeto y otros a entorno cultural donde tal interaccion se produce.

Nuestro siglo, como indica Porcher (i976), vio aparecer primero con lentitud y luego en masa, una
nuevaculturadistintadela"clasica’ , siendo una de sus caracterisficas la entrada en vigencia el
término cantidad, producida de acuerdo con las normas masivas de fabricacion industrial, difundida
mediante técnicas de difusion masiva, y dirigidaa unamasa socia indeterminada.

Esta cultura de masas y medios de comunicacion social viene caracterizada por una serie de hechos
especificos, que podemos especificar desde una perspectiva general, en los siguientes: cultura
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mosaico, el desarrollo de hombre sensitivo, centralizacién de la produccién de lainformacion,
multiplicacion de las informaciones, inmediatez de lainformacion de sensaciones y emociones, todo
es fugaz, empresa econdémica, desarrollo e implantacion de una nueva culturadel ocio, y desarrollo
de una nuevafilosofiade lavida.

Es una cultura mosaico, es decir, una cultura centrada en que las personas poseamos conoci mientos
de muchas cosas, en breves momentos de tiempo, pero inconexos entre si, y al mismo tiempo sin
poseer una profundizacién especifica respecto alos mismos, 1o que beneficia para que € sujeto a no
disponer de informaci 6n suficiente siempre esté dominado o supeditado de los que poseen y
distribuyen lainformacion.

Persigue & desarrollo de un hombre sensitivo, ya que |os sistemas simbdlicos movilizados y
estructurados por estos medios, tienden aimpactar antes en el dominio afectivo y emotivo, que en €l
cognitivo, como ha puesto de manifiesto lateoriadel cultivo.

Unade las caracteristicas basicas de |os medios de comunicaci én de masas es que su produccion
tiende a estar centralizaday en manos de grupos reducidos de personas. Esta tendencia a centralizas
la produccion, que ha sido un fendmeno independiente de laideol ogia del pais donde nos movamos,
repercute en un monopolio cultural y en una estandarizacion cultural muchas veces algjadas de las
necesidades y gustos de |os receptores.

No podemos negar que vivimos en un mundo caracterizado por la multiplicacién de las
informaciones. Esta no silo debemos de percibirla por la oferta con que nos encontramos en cada
medio especifico, baste como egjemplo &l nimero de medios impresos existentes, el nimero de
emisoras radiof énicas, y cadenas de televisdn, que si bien es cierto que son mas limitadas que los
medios anteriores, también lo es que con lanuevaley de television por cabley aérea, €l nimero de
emisoras se incrementara notablemente. Ahora bien, 1o que también es significativo esla diversidad
de medios, y por tanto de sistemas simbdlicos y formas de representacion de la realidad por medio de
los cuales podemos acceder alainformacion, estos pueden ir desde |os medios impresos, hasta los
audiovisuales, sin olvidar las posibilidades que |as nuevas tecnologias de lainformacién y
comunicacion, como la CD-ROM o lafibra electronica abren parala adquisicién e interaccion
individual con lainformacion, en lo que se estallegando allamar superautopistas de la
comunicacion.

Todo viene caracterizado por un parametro de referencia, lainmediatez, esmas si unanoticiano es
inmediata, 0 no es noticia, 0 yano tiene sentido para el receptor. No podemos obviar que en €l
momento histérico en que nos hatocado vivir resulta facil acceder alo que esté pasando en €l resto
de mundo, €l nimero de satélites de comunicacion que rodea en la actualidad a mundo es bastante
elevado; por citar algunos de los satélites de comunicacion nos encontramos con Hispasat, Futel sat,
Intelsat, Astray France Telecom, con diferentes emisiones que llegan a nuestro contexto: Canal
Clasico, Teledeporte, Tele sat 5, Antena 3 sat, Canal 31, TV5 Europa, NBC Super Channel,
Euronews, Deutsehe Welle, MTV, CNN, Cartoon Network, Discovery Chandl...

Otra de las caracteristicas es |a fugacidad con que se generan y se desarrollan las noticiasy los
acontecirnientos, ahora bien, ello es necesario por la propia exigencia del medio, que requiere que el
individuo no se detenga mucho en algunos aspectos, para répidamente presentarle otros hechosy
acontecirmentos nuevos.

L os medios de comunicacion de masas no solo desempefian funciones informativas, formativasy de
entretenimiento, como tradicional mente se les han asignado, sino que en la actualidad se han
convertido en un nuevo sector econdmico con grandes posibilidades de desarrollo y expansion.
Sectores que desde ciertas perspectivas tratan de presentarse no solo como el ementos productivos en
Sl mismos, sino también como empresas con valor afadido por sus repercusiones en €l progresoy la
dinamicidad de |a sociedad.
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Ademés de crear nuevos sectores econdémicos, esta cultura de masas haimpulsado € desarrollo de
una nueva culturadel ocio, esta nueva cultura que nos hace que todo gire alrededor de diferentes
medios, sobre todo del televisivo, de manera que refuerzo consciente e inconscientemente el posible
efecto e impacto que |os medios puedan alcanzar. Dejémosla aqui solamente apuntada, ya que
posteriormente retomaremos e comentario.

Esta cultura potenciay desarrollasin lugar a dudas una nuevafilosofia de la vida. Que para Santos
Guerra (1984:48-50) la especifica en las siguientes grandes caracteristicas filosoficas: del éxito, dela
competencia, de la cuantificacion, de la utilidad, del individualismo, del consunto, de la apariencia,
delaprisa, delaprovisionalidad, de los sentimientosy de la posesividad. A ellos podriamos afiadirle
ladelarapidez y lahomogeneizacion de los valores culturales e ideol 6gicos. Estas caracteristicas
nos lleva a un nuevo tipo de hombre, que de nuevo para Santos Guerra (1984: 54-69), vendra
marcado por |as siguientes grandes caracteristicas: sensitivo, engrandecido, "radar", planetario,
comunicacionalmente pasivo, estandar, intelectualmente intuitivo, extravertido, superficiamente
implicado, subjetivo, informético, y telespectador.

1. ALGUNASIDEASHISTORICAS SOBRE LA EVOLUCION DE LA EDUCACION
SOBRE LOSMEDIOSDE COMUNICACION

Quizés de | as criticas més importantes que se le hace a nuestro Sistema Educativo en los ultimos
anos es que los objetivos y contenidos que reciben |os alumnos apenas sirven para enfrentarse alas
exigenciasy acelerado cambio de lavida social moderna. Sin lugar a dudas, uno de estos aspectos es
laformacién que los alumnos reciben para poder enfrentarse al mundo de laimagen, a mundo de los
medios de comunicacién de masas. Al respecto, Masterman (1993b: 16-17) uno de los autores més
representativos de la educacion audiovisual y laformacion de los alumnos en materia de medios de
comunicacion, especifica seis razones que hacen necesariay urgente tal tipo de formacion:

"1. - El elevado indice de consumo de mediosy la saturacién de estos en |a sociedad contemporanea.
2. - Laimportanciaideol 6gica de los mediosy su influencia como empresas de concienciacion. 3. -
El aumento de la manipulacion y fabricacion de lainformacion y su propagaci én por los medios. 4. -
La creciente penetracion de los medios en |os procesos democréticos fundamentales. 5. - La
creciente importancia de la comunicacion e informacion visuales en todas las &reas. 6. - La
importancia de educar alos alumnos para que hagan frente a las exigencias del futuro.”

A ellas nosotros |e incorporariamos otra, como es la necesidad de formar alos alumnos en uno de los
instrumentos culturales de nuestra sociedad contemporanea para saber expresarse por dichos medios.

Partiendo de estas referencias y necesidades intentaremos hacer un recurrido por la historia, que
como puede imaginarse el lector debe de ser breve por fuerza. Yaafinaesdel S. X1X cuando los
ingresos por publicidad y no por el pago de los lectores, se convierte en la base de la financiacién de
los periodicos, es decir desde el momento en el que la financiacidn es sobre todo mediante la
publicidad, nace lo que podriamos considerar como la prensa modernay todas la técnicas enfocadas
aenganchar y mantener la atencion de la audiencia. Es aqui cuando la ensefianza de los medios se
convierte en una ensefianza contra los medios. Se consideraba que el caracter manipulador de los
medios iba en contra de los valores de la auténtica cultura que tenia la literatura. Se decia que los
medios infectaban ala cultura en conjunto, por la contaminacién que desprendian las motivaciones
de los anuncios publicitarios, y sobre todo la corrupcién del lenguaje. Los medios constituyen un
problema ya que producen una cultura falsificada que amenaza la cultura. Es la época del
denominado paradigma vacunador.

A principio de los afios sesenta la nueva generaci6n de profesores influenciados por la cultura
popular y sobre todo por la Nueva Ola francesa centrada especialmente en el cine; hace que se
planteé el capacitar alos alumnos a discriminar no en contra de los medios sino entre ellos; es decir,
a establecer pautas formativas que lleven al alumno a discriminar entre obras audiovisual es, estéticas

http://tecnol ogiaedu.us.es/revistaslibros/public7.htm 09/06/02



publicaciones Pagina5 de 13

y con cotas razonables de creatividad y valor cultural, de meras informaciones presentadas en
material fotoquimico, en otros términos entre unas pelicul as consideradas malas y unas buenas. A
pesar de este intento todo fracasa por tres razones fundamentalmente: por unalado la ensefianza
audiovisual seguia siendo proteccionista, alavez no habia un criterio cominmente aceptado para
evaluar los medios y ademas existian dudas sobre si era apropiado aplicar l0s principios estéticos a
unagran variedad de productos audiovisuales. Este periodo refleja el [lamado paradigma del arte
popular.

Pero ya en los Ultimos afios de |a década de | os setenta | os profesores de medios empezaron a
conectar larealidad de sus propias preocupaciones en clase con ideas estructuralistas especialmente
procedentes de la semi6tica, a darle importancia a las cuestiones de representaci én. Consideran alos
medios como ventanas en € mundo. El poder que los medios tenian paraver con lanaturalidad la
imagen y latendencia de los medios a hacer pasar como naturales mensajes codificados y
elaborados. Con estas aportaciones se produce un cambio radical en los objetivos didacticos, en la
metodologiadel aulay en € entendimiento por parte de profesoresy alumnos de |o que constituia el
conocimiento. Esto descentr6 a profesor ya que lo que Paulo Freire condenaba con € concepto
"Bancario" de la educacion segun €l cual |os profesores depositan lainformacién en unos alumnos
ignorantes, no parecia que pudiera aplicarse ala ensefianza de | os audiovisuales. Lainformacion que
circula por laclase la proporcionalos propios medios de estaforma el alumno comenzara a controlar
su propio aprendizaje y atener su propio criterio independiente.

Parala solucion de tales problemas y |a formacion en estos aspectos. se han propuesto diferentes
perspectivas que van desde |a afirmacion de Greenaway (1993), que con un cierto sentido mesianico
considera que la educacion audiovisual eslo mas importante de la educaci 6n contemporanea, pues
tanto el profesor como el alumno se benefician por igual de los programas de alfabetizacion en los
medios. Hasta posturas de incluirlas como materia especifica de ensefianza-aprendizaje, hasta
incluirlaen las diversas parcelas de contenidos que se pueden presentar a los estudiantes.

Se hace necesario romper €l circulo y cambiar |os esquemas de ensefianza tradicional es estimulando
la creacion de un ambiente donde se desarrolle |a ensefianza de una manera mas activay atractiva
tanto paralos profesores como paralos alumnos. Un ambiente en el que se estimule e trabajo en
grupos, la creatividad, laimaginacion, la cooperacion entre alumnos y de éstos con sus profesores,
gue propicie una formacién mas humana.

Se afirma que €l atractivo de estos medios radica precisamente en su novedad, y que cuando pierden
ese caracter de novedoso decae el interés por los mismos siendo absorbidos sin més por lainercia del
sistema educativo. ¢Por qué no aprovechar el carécter de novedad que tiene un medio como
catalizador en el proceso de ensefianza-aprendizaje?. En todo caso, |os resultados obtenidos
dependeran fundamental mente de la manera de utilizar |os medios, més que de |os propios medios en
si. Algunas experiencias pretenden crear entornos de ensefianza-aprendizaje en |os que se potencie la
imaginacion, la creatividad, discusion critica, la cooperacion etc, ... esto produce un cambio de
actitudes repecto ala educacion tanto en los alumnos como en los profesores facilitando el
aprendizaje significativo y su crecimiento humano. Ejemplo de ello eslainvestigacion llevada a
cabo por Vegay otros (1994) que utilizaron los hipermedia sobre diferentes temas de Fisica Médica
en donde trabajaban cooperativamente alumnos y profesores en grupos reducidos (ver Gréfico NO 1).
Las conclusiones alas que llegaron fueron que la asignatura se hace mas amena, mas facil de
aprender y més relacionada con lo que nos rodea; el trabajo en grupo ha sido muy positivo y ha
permitido el conocerse mejor, ser mas critico con el trabajo propio y e de los demas, ha despertado
la creatividad de cada uno, y ademas se han elaborado hipermedias de un gran valor didéctico para el
resto de los comparieros.

2. LA ENSENANZA DE LOSMEDIOS

Es importante considerar el hecho de que los medios de comunicacién socia influyen tanto en €
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nivel consciente como en el inconsciente del receptor, provocando cambios que inciden directae
indirectarnente en los valores de la sociedad en general. En el caso de los aumnosy alumnas, la
informacién que sobre el patrimonio cultural reciben através de los medios de comunicacion social
supera en més del doble ala que reciben en el aula. Lainfluencia de estos medios dalugar aun
nuevo alumnado que aparece como receptor involuntario de unainformacién que se da fuera del
aula, cuya estructura puede caracterizarse como inmediata, no lineal y fragmentaria. La educacion en
medios de comunicacién puede dotar alos alumnos las de instrumentos para que puedan ser
transmisores de su propiainformacion, ejercer el derecho alalibre expresion, alavez que seirén
formando en un espiritu critico y participativo.

Como puso de manifiesto Rodriguez Diéguez (1988:133):

"Comunicacion y ensefianza son parte de una mismarealidad. Unarealidad que supone lainclusién
del concepto de ensefianza en el més amplio de comunicacion. Ensefiar es siempre comunicar, pero
no siempre la comunicacién es ensefianza’.

Abordar un planteamiento comunicacional paraintentar conceptualizar el medio de ensenanza
supone asumir como premisa que la ensefianza es una proceso de comunicacion. Tanto si la
ensefanza se examina desde |os model os de técnicos de la Teoria de la Comunicacion como si se
examina desde |os model os de comunicacion humana de la Teoria Linguistica, €l proceso de
ensefianza incorpora los elementos fundamental es e imprescindibles para que pueda ser considerado
como proceso de comunicacion. Siguiendo a Rodriguez Diéguez (1982) la ensefianza es un proceso
de comunicacion especifico porgue la intencionalidad que rige todo proceso comunicativo, en €l caso
de la ensefianza, tiene un carécter perfectivo y se enmarca en un contexto institucional controlado
(Gréfico N°2 disponible en el documento impreso)

Comunicarse, por tanto, no es solamente recibir mensgjes. Es preciso saber enviarlos. Dificilmente
podremos decodificar correctamente un mensaje si no sabemos emitir ningdn comunicado seguin los
codigos precisos. Lo que Cloutier Ilama"la erade Emerec”, es decir la posibilidad de que el receptor
de medios se convierta en emisor de mensajes mediados; es decir, la posibilidad que |os soft-media
aportan frente alos mass-media

" Setrataria de incorporar ala escuela técnica metodol ogias que ensefiaran a seleccionar, que
permitan ensefiar a aprender. Esta nueva orientaciOn deberia llevar aparejado un profundo reciclaje
del personal docentey una aperturaa mundo de la comunicacion” (Garcia, 1993).

Hemos de entender el recurso instrumental que proporcionaa los alumnos una experienciaindirecta
de larealidad que implicatanto la organizacién didéctica del mensgje que se desea comunicar como
el equipo técnico necesario para materializar el mensaje. El matiz diferenciador (proceso de
comunicacion y medios de ensefianza), junto con laintencionalidad perfectivaimplicitaen la
comunicacion de ensefianza, nos permite intuir y nos orienta hacia la consideracion de que €l medio
de comunica-cién y el medio de ensefianza pueden ser dos realidades distintas aunque muy
proximas. Es decir, en ambos el hardware puede ser el mismo, pero el software cambia por la
especificidad perfectivay la organizacion didéactica que posee €l mensaje de ensefianza; por tanto la
identificaci 6n que presumiamos anteriormente queda matizada por uno de los elementos del proceso
de comunicacion: el mensgje. De la comparacion se deduce que la diferencia entre ellos se centra en
la distintaforma de organizar el mensgje por transmitir. No hay duda de que el mensgje transmi-tido
por cualquier medio de comunicacion tiene que estar previaniente organizado para que |os receptores
0 destinatarios puedan percibirlo como un texto coherente.

Larealizacion de diversas experiencias curriculares de educacion de los medios a nivel internacional
(Aguilar y otros, 1992; Bazalgette y otros, 1992), nos permiten obtener algunas conclusiones,
provisionales por supuesto, que pueden servirnos como grandes marcos de referenciaala horade
poner en funcionamiento practicasy alternativas de la formacion en medios de comunicacion. Asi,
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en Estados Unidos, por ejemplo, se ha enfocado desde varias perspectivas:

(@) Curriculapara el aprendizajey andlisis critico dela TV empleando lecciones escolares que
incluyen videos con secuencias de programas televisivos asi como material impreso eilustrado. Se
utilizaron ocho lecciones con una duracién de 40 minutos: Introduccién a TV, Realidad y fantasia en
laTV, Efectos de lacamaray efectos espaciales, Comerciales y negocios televisivos, Estereotipos en
TV, Violenciay Agresion, Como pueden los espectadores influir en TV. Los resultados mostraron
un incremento significativo dela TV en € grupo experimental en relacion con €l de control.

(b) El curriculo sobre la ensefianza de TV para nifios pequefios. Es una simplificacién del anterior
con 6 lecciones poniendo més énfasis en |os aspectos relacionados con el pensamiento visua y
concreto, se utilizaron videoclips de 3 minutos de duracion.

(c) Curriculaindustrial y de proceso paralaformacién de habilidades de exposicion critica; se
pretende decrementar el grado de realidad con que |os nifios perciben los programasde TV e
incrementar las habilidades de andlisis del nifio mediante la comparacion del contenido televisivo
con informacion de otras fuentes.

(d) Estrategias de generacion de preguntas de comprension para el aprendizaje de contenidos
televisivos a través de comentarios explicativos y escalas de preguntas destinadas a mejorar la
comprensién de mensajes audiovisuales. Los resultados sugieren que cuando se incrementala
conciencia del espectador respecto del contenido y cantidad de informacién incluidaen e programa
televisivo, y se proporcionan estrategias para procesar esa informacion 10s sujetos se vuelven mas
selectivos y demandan mayor calidad en los programas que ven.

(e) Estrategias de aprendizaje de contenidos tel evisivos empleando mediacion de adultosy cambio
de actitudes.

En Israel se han llevado a cabo através de estrategias de discusion, andisisy experiencia personal
aplicadas a andlisis critico de noticias. Este estudio demostro la posibilidad de modificar actitudes
de los adol eseentes hacia los medios mediante estrategias adecuadas (Ios métodos de andlisis fueron
casi dos veces més exitosos que € método de experienciarea y juego deroles). En Chilesellevo a
cabo através de la elaboracion de un curriculum que partié de un marco psicopedagogico
desarrollado por educadores, comunicadores y tedlogos.

En genera de todas estas experiencias se puede concluir que hay que: (a) Elaborar estrategias de
aprendizaje que favorezcan tanto la adquisicion de conocimientos sobre medios y mensajes, como la
modificacién de actitudes y comportamientos sobre medios, y lagradual toma de conciencia de los
sujetos frente a los usos que hacen de los mensgjes masivos. (b) Elaborar objetivos educativos
especificos para cada una de las unidades o médulos que integren el curriculum. (c) Sistematizar y
detallar la secuencia metodol 6gica del curriculum previamente a desarrollo de este dltimo. (d)
Disefiar estrategias acordes con €l nivel de desarrollo y aprendizaje de la poblacion destinataria. (€)
Elaborar una estructura curricular flexible que permita un cierto grado de transformacion e
interpretaci on por parte del conductor de grupo.

Vemos como la utilizacion domeéstica de las nuevas tecnologias por parte del nifio rompe el
protagonismo educativo de laescuelay de lafamilia. Laeducacion yano es algo que se adquiere
fundamentalmente en la escuela. Laincidencia de los medios de comunicacion en latransmision de
informacién es cuantitativamente muy importante y cualitativamente muy significativa. De ninguna
manera podemos aislar la educaci én impartida en la escuela de esta influencia educadora de la
pantalla del televisor o de la pantalla del ordenador, juegos electrénicos, video interactivo ete... La
educacion que finalmente recibe el nifio es un todo en € que lainteracci 6n entre conocimientos
adquiridos en la escuela e informaciones transmitidas a través de diversas pantallas se puede
complementar o interferir.
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La utilizacion de diversos medios de comunicacién en €l proceso de ensefianza-aprendizaje no solo
es factible sino también deseable; pero su utilizacion no los convierte en medios de ensefianza, sino
en recursos o estrategias o incluso en complemento de ensefianza, pudiendo facilitar un mejor
proceso de ensenanza-aprendizaje, en tanto en cuanto pueden facilitar laampliacion del campo de
explicacién docente. No los convierte en medios de ensefianza porque € mensgje que transmiten no
sigue la estructuraintrinseca propia del mensaje didactico; es decir, estar elaborado sobre un cédigo
y lenguaje didactico y organizado didacticamente y cuyaintencionalidad es perfectiva. Este
planteamiento requiere la planificacion didactica conveniente y pormenorizada del acto didéctico, de
tal forma que exista una estrecha coordinacion y organizacion entre los medios de comunicacion y
las caracteristicas de los medios de ensefianza, asi como con la naturaleza del contenido a transmitir
para que se perciban como espaci os textual es coherentes intrinsecay extrinsecamente; es decir,
consiste en proporcionar alos discentes espacios de aprendizaje. Los medios de comunicacion
pueden convertirse en medios de ensefianza desde el mismo momento en que su manipulacion
permitala conversion de cualquier mensaje en un mensaje didactico que permitala representacion y
expresion de contenidos curriculares.

El hecho de exponer a nuestros alumnos/as de forma consciente y planificada a un cambio continuo
de cédigos simbdlicos, ya sea en el momento de codificar o decodificar |os mensgjes, esta
propiciando operaciones mental es abstractas y complejas que favoreceran en general |os procesos
cognitivos.

Por otro lado se suele producir en e alumno una cierta fascinacion por latecnologia, y entonces ésta
gjerce una gran influencia sobre |os comunicadores, pero méas que por su utilizacion real, por su
versatilidad potencial. La tecnologia nos deslumbra por sus capacidades potenciales, més que por sus
usos reales.

En &l &mbito educativo es preciso sefialar que lainadecuada utilizacién de estos medios puede
provocar efectos negativos. Tanto el tecnicismo a ultranza como el uso de los recursos de forma
residual, no integrado en la préctica habitual o el rechazo total de los mismos (con justificaciones
corno €l hecho de estar de moda o tener que usar todo 1o que se enviaal centro) es contraproducente.
Es igualmente inadecuado esperar que determinado material resuelva las dificultades de los alumnos,
careciendo de una evaluacion previa de las necesidades, el estudio de las prestaciones de aparato y su
adaptacion alos objetos deseados. La utilizaci 6n exhaustiva e inadecuada de | os recursos técnicos
puede llevar al alumno a cierto pasivismo no esforzandose en gjercitar determinados procesos
mentales o desarrollar habilidades de forma autébnoma, en lugar de ofrecerle una ayuda, estamos
limitando sus posibilidades. De ningin modo se puede pretender que la méaguina sustituya al
profesor, |os recursos a los que nos hemos referido son, en todo caso, instrumentos compensadores
de handicaps y facilitadores para el alumno de experiencias de aprendizaje compartidas con el
profesor y sus propios comparneros.

3. LA ENSENANZA DE LOSMEDIOSEN LA REFORMA EDUCATIVA

En los Ultimos afios, e Sistema Educativo espafiol ha comenzado por dar sus primeros pasos, parair
incorporando |os medios de comunicacién en e curriculum escolar através de lalegislacion,
programas, publicaciones, formacion del profesorado, investigaciones, etc... Claro giemplo de lo que
comentamos son |os Programas Prensa-Escuel a aparecidos tanto a nivel nacional, como en tas
diferentes Comunidades Autonémicas.

El desarrollo de la LOGSE plantea la necesidad de un plan de elaboracion de materiales curriculares
adecuados a los principios y orientaciones pedagogicas de la misma. Estos material es deberan
responder adistintas finalidades y utilizar diferentes soportes tecnol 6gicos, como materiales con
diversos objetivos (materiales orientati-vos de los Proyectos Curriculares de Centro, parala
formacién regladay cursos de reciclagje, para el tratamiento de las temas transversales, parala
fundamentacion curricular, referidos ala Cultura Andaluza, etc.) y en diferentes soportesy con €l
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empleo de nuevas tecnologias. Materiales didacticos, en definitiva, que otorguen alos profesionales
de la ensefianza orientaciones y ejemplificaciones Gtilesy paradigmaticas en relacion con el marco
gue definen los disefios curriculares de nuestra Comunidad Auténoma (Andalucia).

Los materiales didacticos, y en especial |os videos, pueden situarse con frecuenciaen clave
transversal. Una de las pretensiones de | as transversal es, es precisamente, romper las areas
académicasy acercar lasociedad a aula. Estas formas de tratar |os temas corren paral elamente al
modo de expresion que tienen |os audiovisuales; es decir, integran en un mismo mensgje diferentes
natural ezas de conocimientos, contrastan diferentes areas de conocimientos, presentan el problema
con todas sus dimensiones.

Latransversalidad de la Comunicacion Socia y su adecuaci én como recurso de aprendizaje 'y técnica
de trabajo demanda alin una mayor implicacion de la comunidad educativay el mundo de los medios
de educacion.

Ademés por todos es conocida la preocupaci én por una educacion integral de la persona que esté
presente en todos | os planteamientos pedagdgicos, sin embargo, en la préctica, €l sistema educativo
se ha centrado con frecuencia en aspectos académicosy disciplinares, olvidando otros
planteamientos y perspectivas globalesy directamente relacionadas con lavidadiaria. A lahorade
organizar € conjunto de contenidos existiala alternativa de hacerlo en torno alas ciencias, como ha
sido habitual hasta ahora, 0 hacerlo en torno a cuestiones "més vivas' que conectasen mejor con la
experienciadel alumnado y lo que puede encontrar en su entorno, en los medios de comunicacion y
en su propia experiencia personal . Esta decision de organizar las &reas, vertebrando |os contenidos en
torno alas ciencias, no niega ni permite olvidar la existencia de otras perspectivas cada diamas vivas
en lasensibilidad colectiva pero se llegd ala conclusién de que no debian convertirse en nuevas
areas de aprendizaje, sino que han de ser principios didacticos que den caracter atodo € curriculo,
asi surge laideade las lineas transversales a curriculo como dimension siempre presente en latoma
de decisiones respecto de cualquier elemento curricular.

Estas lineas no tienen por qué aumentar los contenidos educativos que se proponen en las areas |0
gue si implican es una nueva forma de ver relacionados contenidos distribuidos en distintas areas que
adquieren un peso especifico distinto del conjunto. Las lineas transversales incitan atodala
Comunidad Educativa a reflexionar sobre la posicion que mantiene respecto alos valores y actitudes
gue manifiestan y transmiten a su alumnado, también pueden ser uno de |os hilos conductores para
dar un enfoque globalizador o interdisciplinar a determinados contenidos que se imparten en
diferentes areas.

Lo que si en cualquier caso parece evidente es que las lineas transversales a curriculo han de tratarse
en tres niveles béasicos: (a) Nivel tedrico, que permita conocer lareaidad y sus elementos
(conceptuales, procedimentales). (b) Nivel personal, donde se analicen los comportamientos y
actitudes personales y se sometan a un andlisis critico. (c) Nivel social, en € que se consideren
valoresy compromisos. Las transversales y las areas no son antagénicas ni se encuentran en
constante enfrentamiento, sino mas bien se necesitan mutuamente. Un area aporta la estructura
I6gicadel conocimiento del que se tendra que realizar la seleccion cultura de los contenidos
curriculares, pero su estructura | 6gica en lamayoria de |os casos, no se relaciona con la estructura
psicol6gicadel alumno, fundamentalmente en los primeros niveles.

4. LOSMEDIOSDE COMUNICACION EN EL CURRICULUM

L os medios audiovisual es constituyen un recurso méas a utilizar en la consecucién de losfinesy
objetivos de la educacion cientificay tecnoldgica. Como introduccion a un determinado tema o
unidad didéctica, es decir, aprovechando su potencial motivador, como visionado de un programa
relacionado con el tema atrabgjar antes de comenzar a ser trabajado, como ilustracion de un temao
de determinados aspectos de un tema ya trabagjado. Como elemento de contraste con el que se
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comparan determinados trabajos 0 aspectos o partes de un trabajo determinado. Como elemento de
aproximacion alarealidad de un tema determinado que pudiera ser excesivamente abstracto o
tedrico paralos alumnos. Como fuente de consulta. Cualquier tipo de contenido puede ser apoyado
por medios audiovisuales, solo los contenidos actitudinal es son especialmente susceptible de ser
trabajados.

El objetivo principal se aportaala préctica escolar al conseguir en €l alumnado desarrollar la
capacidad de acceder alos medios de comunicacion social de formaresponsabley critica. Sirve de
aportacién e impregnan las propuestas de ensefianza-aprendizaje de cada érea. Las capacidades que
pueden desarrollar son:

(a) Aprender adecodificar y codificar mensajes referidos a prensa, radio y television, desde una
postura critica responsable.

(b) Ser capaces de percibir de forma criticala publicidad y de comprender la influencia que gjerce
tanto en las personas en el plano individua y grupal, como en |os mismos medios.

(c) Tomar conciencia de los valores que se transmisten a través de los medios de comuni cacion
social.

(d) Conocer lainfluencia de los medios de comunicacion en la opinion publicay |as personas-grupos
gue gercen ese poder.

El alumnado tiene que llegar a saber utilizar los medios de forma responsable y critica paralo que
tendra que conocerlos. Estalineatransversal ofrece alas distintas areas unos campos de aprendizaje
susceptibles de ser incorporados a ellas. Asi, los contenidos fundamental es rondan en torno a:

(a) Los productos para la comunicacion: Tecnologia (procesos tecnol dgicos para la realizacion de un
periddico, de un programade radio o de TV...) Procesa-miento de la informacion (agencias,
periodismo de calle, enviados especiales, corresponsales ...). Lenguajesy codigos de los medios
(visual, oral, escrito, audiovisua ...). Géneros periodisticos y sus caracteristicas en los distintos
medios (noticia, reportaje, entrevista, articul os, teatro, telenovelas...). Formato de presentacion en los
distintos medios (diarios, revistas, anuarios, noticieros...). Distribucién de espaciosy elementos
dentro de un programa o de una publicaci6n periddicay su influenciaen el mensgje. Informacion y
opinion

(b) Influencia de los medios en la sociedad: valores que transmiten, potencian, marginan y/o
combaten. Estrategias de |os medios para crear conientes de opinién, manipulacion de la opinion
publica. Responsabilidad de los paises y de los duefios de los medios de comunicacion en la
colonizacion cultural. Consumo, consumismo y consumerismo y medios de comtemplacion. La
publicidad y susinfluencias,

(c) Derecho alainformacion.

(d) Laempresa periodistica (prensa, radio y TV) desde el punto de vista: Organizativo (organigrama,
profesiones, acceso a mundo laboral...). Empresaria (proceso de fabricacion, distribucion,
comercializacion, venta, publicidad y marketing). Econémico (propiedad de los medios, relaciones
con otras empresas, costes de produccion: coste papel, reciclado del papel, reparto del espacio de
emision).

En & Proyecto Curricular de Centro se planificaran los aprendizajes sobre los medios de

comunicacion que se abordaran en cada ciclo de la etapa, asegurando que a final de la ensefianza
obligatoria, los alumnosy alumnas lleguen a alcanzar |as capacidades que se proponen.
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Para€llo, y dentro del marco metodol 6gico general, el centro, deberaelegir y planificar las
actividades mis apropiadas alos aumnosy alumnasy al medio que se quieratrabajar. Como linea
transversal que es, no se trata de hacer otra area especifica con los medios de comunicacion, |o
importante es que sea un tema presente en |as otras areas para que asi impregne el curriculo.

Laforma de abordar €] trabajo puede ser variado, a modo de gjemplo citaremos varios proyectos que
permiten trabajar de forma interdiseiplinar o bien que dan ideas para que desde cada area se aborden
los aspectos que el equipo de profesores/as considere més adecuado. No hay que olvidar que al hacer
la programacion de aula, bajo el mismo proyecto, hay que disefiar diferentes actividades que
posibiliten trabajar de acuerdo alas caracteristicas de cada grupo de alumnos 'y alumnas en general y
de cada alumno/a en particular.

(a) Hacer un periddicol/revista, de aula, etapa o centro, un programade radio o de television (paralo
gue los alumnos/as tendran que aprender a codificar y decodificar |os mensajes de |os diferentes
medios; disefiar y repartir 10s espacios; organizar el trabajo en equipo; buscar informacién,
contrastarla,calcular los costes de produccion, etc.). Este proyecto puede integrar aspectos del érea
de Lengua, del area de tecnologia (interpretacion de procesos, técnicas de produccién, disefio,
diagramacién, manipulacion y confeccion del periddico...); los contenidos de |as noticias, reportajes,
pasatiempos etc... se pueden referir a conceptos, procedimientos o actitudes trabajadas en otras areas.

(b) Definir laideologia de un medio de comunlcaclén (ademés de conocer la prensa, radio y
television en general, deberan conocer: quiénes son los duefios de los medios, linea editorial que
tienen, tipo de publicidad que insertan etc.... asi como aprender aleer criticamente todos |os
mensaj es).

(c) Hacer el seguimiento de un tema en diferentes periddicosy revistas y/o en diferentes medios de
comunicacion. El abanico de temas puede ser muy variado: que tengan que ver con la ecologia
(deforestacion, lluvia écida, etc.), con el consumo (la vivienda of ertas-demandas), con las ciencias
sociales (conflictos bélicos, relaciones internacionales, etc...), mateméticas (recopilar juegos
mateméticos de |os suplementos semanal es de diferentes periddi-cos...), salud (drogas,
enfermedades...).

También se podria plantear algunas ideas orientativas para las etapas educativas de el nuevo sistema
educativo recogidas en los Disefios Curricul ares Basi cos:

INFANTIL.- En lasociedad actual, los pequefios reciben gran nimero de estimul os e informaciones
através de los medios de concentracién: (a) Conocer |os instrumentos que vehiculan lalengua
escrita (libro, revista, periédico, cuento...). (b) Conocer los distintos medios de comunicacion
(television, prensa, radio..,). (c) Conocer € papel de los medios de comunicacién como instrumentos
parael ocioy como difusores de acontecimientos sociales.

PRIMARIA .- Esimportante destacar €l papel de laradio, el magnet6fono, latelevision, e video,
ete...como instrumentos que permiten exponer el alumnado a nuevos estimulos dificiles de obtener
de otra manera dentro del aula, como sistema de registro que posibilite una reflexion critica sobre las
propias producciones. El ordenador puede ser una herrarnienta muy Util en actividades relacionadas
con la produccion estructurada de textos y su manipulaci én también se puede utilizar como medio de
acceso a distintas fuentes de informaci6n. Algunos gjemplos en el Disefio Curricular Base:

(a) Deben aprovecharse diferentes fuentes de informaci 6n que sean acccesibles por los alumnos,
tanto procedentes del entorno -recursos humanos, instituciones, instal aciones de todo tipo- como
vinculadas a las diversas tecnologias de lainformaci6n -video, prensa, magnet6fono, cine,
ordenador- sin olvidar la presenciay el uso de una bibliografia variada que no tenga por recurso
primordial e uso de un Unico libro de texto.
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(b) Conocimientos de los medios de comunicaci én de masas. prensa, radio, TV, cine, video,
telemaética, satélites; las noticias, lainformacion, lapublicidad y € consumo; lainformacién através
delaimagen, el ordenador.

(c) Actitud critica ante la promoci6n del consumo masivo de productos mediante la publicidad.

(d) Elaboracion de informaciones para ser comunicadas utilizando diferentes tipos de medios
(periddico, comic, guidn radiofénico, etc...).

SECUNDARIA |.- Aqui setrabajard el considerable desarrollo de los medios de comunicacion y su
creciente poder de control e influencia sobre lainformacion y |os estados de opinién hacen
insoslayable una formaci on especifica del alumnado en € manejo-critico de lainformacion.
Ejemplos. D.C.B:

(a) Analizar el lengugje de los anuncios teniendo en cuenta sus diferencias.

(b) Conocer €l papel que desempefian los medios de comunicacion y las nuevas tecnologias de la
informacion en las sociedades democréticas y su papel en lacreacion y canalizacién de las opiniones
colectivas.

(c) Destacar la contribucién del érea de Geografia, Historiay Ciencias Sociales a desarrollo de
capacidades relacionadas con el uso de lainformacion. En el mundo actual, €l manegjo critico de la
informacién y de los medios que la canalizan y la procesan, en especial |os relacionados con las
denominadas nuevas tecnologias de lainformacion y de la comunicacion.

(d) El empleo del ordenador parala ensefianza de la Geografia, Historiay Ciencias Sociales es un
recurso didéctico relativamente reciente que ofrece numerosas aplicaciones, especialmente en
relacién con el aprendizaje de los procedimientos que en € é&rea se han agrupado en torno al
tratamiento de lainformacién y la causalidad mdltiple.

SECUNDARIA I1- En esta etapa parece mejor tender un puente reflexivo y practico entre lo que
ofrecen estos medios y |os aprendizajes que adquieren en las aulas; muchas veces, en aquéllos las
relaciones estan prefijadas, se ocultalo que no se desea mostrar, se ofrece un producto seductor y
acabado y no se ofrece € proceso de elaboracion. Analizadosy comentados estos usos sirven como
irrenunciables instrumentos de reflexion. Ante lainsistente presencia de los medios de comunicacion
de masas | os actual es aprendizaj es deben tener en cuenta no sdlo larealidad, sino lainterpretacion
gue otros ofrecen de esa realidad. La educacion en esta etapa debe ayudar a que el consumidor
pasivo de los diferentes lenguajes se convierta en un emisor creativo. Aqui no se trata solamente de
que como individuo sea capaz de integrarse de manera Util en la sociedad, sino que pueda responder
alosinterrogantes que le plantea la vida, de ahi que haya que lograr unainteraccion entre la escuela
y lacomunidad.

Los materiales audiovisuales en Lenguay Literatura, por g emplo, tienen como objetivo y contenido
el que aprendan adiferenciar y leer los diversos mensajes de laimagen, lamusicay €l gesto, yaque
conforman otra manera de comprender y expresar la realidad, las aportaciones provienen tanto de los
contenidos y caracteristicas propias de los distintos mensajes, como de la dindmica de discusiones y
debates que se pueden generar en el aula:

(a) Reconocer y analizar los elementos y caracteristicas de los medios de comunicacion (prensa,
radio, television...) desarrollando actitudes criticas ante sus mensajesy valorando laimportancia de
sus manifestaciones en la cultura contemporanea.

(b) Andlisisy exploracion de las posibilidades comunicativas de algunos medios de comunicacion
(prensa, radio, television...).

http://tecnol ogiaedu.us.es/revistaslibros/public7.htm 09/06/02



publicaciones Pagina 13 de 13

(c) ...Ademés se buscara un tipo de propuesta que tenga en cuenta las aportaciones audiovisuales e
informéticasy el aprendizaje por descubri-miento, que favorezcan las técnicas de trabajo auténomo y
en equipo...

(d) La prensa peri6dica ocupa un lugar especial en este area como material de andlisis, reflexiony
comentario linguistico y cultural en general.

El problema principal con que se enfrentan quienes quieren desarrollar el estudio de los medios en
las escuelas consiste en que uno de |os supuestos fundamental es tropieza frontalmente con la
comprensién normal que muchas personas tienen de los medios como grandes proveedores de
experiencias no problemdticas. Es justamente larazon por la que los medios tienen unaimportancia
ideol6gicatan enormey por la que la educacion audiovisual es necesariatanta urgencia. Tienen la
capacidad, mucho mas importante, de proyectar estos acontecimientos como naturales y auténticos,
sencillamente como parte de la manera de ser de las cosas.
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