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ENTRE LA FORMACION Y LA COMUNICACION.

Capitulo 17

L_as cronicas
desde el medio rural.

AURELIO DE VEGA ZAMORA

Capitulo 17: “Las crénicas desde el medio rural”. Pags. 336-360.



ENTRE LA FORMACION Y LA COMUNICACION.

nformar -dice el Diccionario de la R.A.E.- es enterar, dar noticia de

una cosa. Y en segunda acepcién apunta que es formar, perfeccionar

a uno por medio de la instruccion y la buena crianza. De donde se

desprende que los periodicos ensefian. Eso ya lo veia yo cuando iba
a mi escuela de ensefianza primaria y el maestro -mi padre- llevaba la Prensa
diaria a clase y nos hacia trabajar con ella.

Siempre algo interesa a alguien. Las noticias son como la calderilla del
periodismo. ¢Qué pasa en el mundo? ¢Qué es noticia? ¢Qué es lo que nutre los
periddicos? Sintetizando, noticia es lo que interesa al lector y, por tanto, debe
interesar al periodista. Sin pararnos a analizar lo que es periodistico y lo que es
noticiable, vamos a referirnos a la cronica, que podemos definir como un
articulo periodistico o informacion radiofénica/televisiva sobre temas de
actualidad... En este concepto, todo es crénica y todo periodista que trata de o
informa de la actualidad ‘es cronista’.

El profesor Martinez Albertos llama a la cronica 'género periodistico
hibrido' vy dice de ella que es un vocablo absolutamente equivoco en su posible
traslacion de unos paises a otros y que, en lineas generales, puede afirmarse que
se trata de un producto literario predominantemente latino y desconocido con
estas caracteristicas en el periodismo anglosajon.
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Sobre la mesa del periodista van acumulandose una cantidad
indeterminada, desordenada de datos, informes, opiniones, declaraciones, etc.,
que llegan por los més diversos canales y constituyen la documentacion con la
que hay que trabajar. Viene, a partir de ahi, una labor de seleccion, valoracion,
Investigacion, contraste de fuentes y otros aspectos que incidiran en la crénica o
articulo que ha de redactarse para su posible publicacion.

Es imposible hacer una relacién de los tipos de crénica que en el
periodismo han sido -siguen siendo-, porque hay una subdivision de géneros y
clases de cronicas que hacen muy dificil sefialar caracteres validos para todas.
La cronica tiene una doble finalidad. De un lado, es una narracién de hechos vy,
de otro, no puede olvidarse una valoracion e interpretacion de los mismos. La
cronica no tiene un estilo propio; su 'estilo’ debe ser directo y facil, objetivo y
no exento de rasgos literarios y personales del autor.

Lo fundamental en una crénica es la noticia, sin ella, sin informacion de
algo, no hay croénica, sera un relato valorativo y de opinion. Tampoco la cronica
es un reportaje, ni un articulo literario. Para Rafael Mainar la cronica es
comentario y es informacion, es la referencia de un hecho en relacion con
muchas ideas, es la informacidn comentada y el comentario como informacion...
Para Manuel Grafia lo que distingue a la verdadera cronica de la informacion es
el elemento personal que se advierte -va firmada casi siempre- y, aunque sea
informaltiva, el autor suele poner un tono caracteristico, que es su propia
esencia’.

Las cronicas se caracterizan por una cierta continuidad, bien por la
persona del periodista, bien por la persona del cronista y por los temas y
ambientes tratados; cronicas de enviado especial, cronicas de guerra, cronicas
deportivas o taurinas, etc. Esta continuidad y regularidad establece

! Recogidos ambos por MARTINEZ ALBERTOS, José Luis: Redaccion Periodistica. Ate,
Barcelona, 1974, pag. 125.
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generalmente un vinculo como de familiaridad entre el cronista y sus lectores,
vinculo que no suele existir en los otros géneros informativos o, en todo caso,
se da en un grado mucho menor. Esta familiaridad y confianza permite escribir
en un tono directo, llano y desenfadado, como si se tratara de una especie de
correspondencia epistolar entre viejos conocidos, de una parte; de otra, la
continuidad en la persona, el tema o el ambiente da pie de forma casi
obligada a que el periodista intente explicar los hechos de que hablay se
permita juicios orientadores acerca de los sucesos que describe.

Parece que se estableciera una ‘relacion comunicativa’ entre periodista y
lector. Las cronicas hay que escribirlas con un estilo libre, personal, pero sujetas
al hecho que da pie a la noticia -que es la que manda- aparecida en la cronica.
Aungue debe haber libertad de expresion, no puede admitirse que tenga un
estilo editorializante, para que no se convierta en comentario. Repetimos que es
un género con obligacion de informativo, noticioso y valorativo. La formula es
narrativa y, a este respecto, sigue diciendo Martinez Albertos: “El cronista es
mucho mas que un reportero ocasional que describe un acontecimiento o narra
una accion. Es como un confidente del lector. De hecho, el lector no se siente
movido a la lectura de las cronicas -dicho sea esto con animo generalizador- si
previamente no experimenta cierto movimiento de simpatia y atraccion hacia
las ideas o el estilo literario del cronista habitual. Estas circunstancias
contribuyen a perfilar el caracter curioso y particular de muchas crénicas. Los
cronistas, en este caso, se aureolan con el mismo parecido carisma que da
fuerza atractiva a los comentaristas o escritores de articulos sobre temas de
actualidad. [...]

“El cronista no tendra que someterse a la preocupacion de la 'piramide
invertida’, ni es para él indispensable seguir el orden descendente,
caracteristicas casi definitorias de la estructura formal de la noticia. En este
sentido se inclina Augusto Assia: "Cada corresponsal tiene su técnica y su
procedimiento. Algunos comienzan por hacer copiosas notas, otros trazan
primero un borrador y luego lo pasan en limpio y los mas lo escriben
directamente, improvisando”. Quizd deba admitirse que de hecho las cronicas
que se publican en los periddicos espafioles no respondan a ningln esquema
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previo, sino que se hacen como dice Assia, 'directamente improvisando'. Pero

. » 2
no es esto lo aconsejable” *.

El catedratico Martinez Albertos ha desarrollado una ‘teoria de los
géneros periodisticos', que esta enraizada también en las formulaciones de la
retorica aristotélica, segun recoge José Maria Casasus, que -hablando de la
razon de los géneros- escribe: “Los géneros son Utiles, como ha sefialado el
catedratico Lorenzo Gomis (1989), como instrumentos de la pedagogia del
ejercicio profesional, pero son necesarios porque cada género cumple una
funcion especifica que responde a diferentes necesidades sociales y a la forma
de satisfacerlas. Segun su teoria de los géneros, muy proxima a la del doctor M.
Albertos, la funcion de la informacién es diferente de la funcion del comentario
porque ambas permiten alcanzar finalidades diferentes y satisfacer diferentes
necesidades sociales, y esto nos permite distinguir y clasificar los textos
periodisticos sin que sea un obstaculo el hecho de que una informacion vaya
cargada de opiniones o incluso que transmita esencialmente una opinion -como
es el caso de la noticia de la declaracion de un presidente de gobierno-, ni
que léma noticia aparezca sesgada porque favorece una opinion respecto a
otra’”.

La funcidn de la noticia puede distinguirse de la del reportaje y la de éste,
de aquella que cumple la crénica. Al escritor y periodista catalan Josep Pla le
oimos una vez por radio que la rutina de la produccion periodistica le obligaba
-decia- a ver la vida en forma de articulos...

2 Ibidem, pég. 126.

¥ CASASUS GURI, José Marfa: "Andlisis del sistema tedrico de los géneros
periodisticos” en Estilo y generos periodisticos. Ariel, Barcelona, 1991, pag. 91
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CRONICAS REGIONALES Y LOCALES.

Sin llegar exactamente a ver la vida de esa manera, si es lo cierto que
cuando uno estd sometido a la obligada rutina de llenar un par de folios cada
dia, todo 'se ve' bajo un prisma y con una perspectiva que acerca la actualidad a
cada momento y todo te parece que puede ser objeto de informacion. En mis
afios de corresponsal o colaborador de Prensa y Radio solia decir que "un viaje
sin cronica es viaje perdido..." El periodista encuentra en cada pueblo, en cada
accion, en cada sitio o actos a los que asiste, un motivo para informar, para decir
algo a los demas, para contarlo, en suma.

Tenidas en cuenta todas las consideraciones anteriores y muchas mas que
pudieran hacerse, venimos en concluir que hay varias clases de cronicas, que no
podemos detenernos a analizar: crénicas de sucesos, cronicas judiciales, de
sociedad, deportivas, taurinas, de cine, viajeras, de corresponsales en el
extranjero, corresponsal de guerra, enviado especial, corresponsal en un pueblo,
corresponsales regionales, etc.

Segun los casos, los cronistas y los corresponsales llegan a ser verdaderos
especialistas en sus areas, tienen buenas relaciones con las fuentes, van
haciéndose de una notable documentacion, manejan bases de datos y una
nutrida agenda de contactos, gozan de notable prestigio y algunos han alcanzado
fama de escritores brillantes, como los taurinos Corrochano, Cafiabate o los méas
cercanos Vicente Zabala y Joaquin Vidal.

Aungue en este estudio habremos de llegar a la informacion local en
general, y en el medio rural en particular, queremos pararnos en unas breves
consideraciones acerca de un fenomeno importante en el periodismo como es la
‘cronica local’, tanto de pueblos como de la ciudad en que el periddico se edita.
Para ello volvemos a Martinez Albertos, que en este capitulo comienza
hablando de que la cronica es como la glosa a la vida cotidiana del pueblo o de
la ciudad: “Dice Luis Marsillach que "lo que importa en un buen cronista local
es que interprete los hechos con un sentido de universalidad, sentido que ha de
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estar en la hondura de los conceptos, sin que aflore a la superficie, a no ser con
una leve sugestion que el lector inteligente se encargara de penetrar".

“Esta funcion de glosa o comentario a la pequenia actualidad ciudadana
se caracteriza por las siguientes notas: 1) referencia directa a noticias del dia
publicadas en otro lugar de ese mismo periddico, normalmente la misma
pagina; 2) continuidad en cuanto al ambiente y al cronista; 3) periodicidad fija,
diaria; 4) el cronista suele ser un reportero que desdobla su actividad: después
de haber recogido las noticias del dia, realiza una labor de sintesis en forma de
pequeiio comentario de la vida loca”. *

Este profesor analiza aspectos de las distintas clases de cronicas locales y
sobre las Ultimas que trata -las cronicas ‘desenfadadas’- remarca que tuvieron
mucha aceptacion sobre todo en la prensa de la tarde, en relacion con
acontecimientos de la vida frivola y noctdmbula. De aquellos escritores
Alfonso Sanchez, en "Informaciones”, fue durante muchos afios el mayor y
mejor cultivador del género.

En cuanto a las crénicas de corresponsales en la Prensa de provincias,
habria que distinguir entre periddicos nacionales, regionales y provinciales,
cuya particularidad se entiende perfectamente por el ambito que abarcan. Los
periddicos nacionales tienen corresponsales en capitales de provincia y los
regionales, los situan en las distintas capitales de la region cubierta por el
periddico. En cuanto a los periddicos provinciales se limitan a una provincia y
hacen las veces de periddicos locales...

“Lo caracteristico de estos periodicos es la 'crénica de pueblos'. Estos
informadores son normalmente corresponsales aficionados, sin una
profesionalidad definida, y suelen tender mas a la literatura que al periodismo:
maestros, sacerdotes, estudiantes de los ultimos afios de bachillerato, carteros,
empleados municipales, etc. Otras veces el corresponsal informativo es el
mismo corresponsal administrativo del periodico y en esos casos es dificil saber

‘. MARTINEZ ALBERTOS, José Luis: Redaccién periodistica. Ob. cit., pag. 130.
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dénde termina la informacién de actualidad y donde empieza la publicidad
comercial del periddico.

Los servicios suministrados por estos corresponsales se pueden agrupar
en cuatro apartados: 1) rutinas, hechos que vienen dados inexorablemente por
el calendario: fiestas locales, romerias, mercados...; 2) corrientes, hechos hasta
cierto punto inesperados, pero no extraordinarios en la vida del pueblo: muerte
de famosos, viajeros ilustres, ciclos culturales...; 3) exclusivas, hechos insolitos,
inesperados, que pueden constituir noticias de caracter regional o nacional; 4)
sucesos, accidentes, inundaciones, crimenes, hechos extraiios”. °

Las informaciones rutinarias y corrientes llegan al periédico por correo
ordinario o en mano de los propios corresponsales que van o trabajan en la
capital. Las otras, por teléfono o por fax. Alguna vez, el corresponsal Ilamara al
periddico para que manden un fotografo y/o un enviado especial. En algunas
corresponsalias, aunque sean de pueblo, puede haber ya -a estas alturas de los
avances informaticos- una conexion directa via internet, aunque seran los
menos.

En el capitulo siguiente hemos de abordar ya méas en concreto como ha de
indagarse y estructurar la informacion mas cercana al lector (oyente y
telespectador, también) y cédmo las necesidades informativas de los colectivos
del medio rural hacen que los Medios de Comunicacion estén teniendo ahora el
auge VY el predicamento de que disfrutan, en la medida en que se preocupan de
sus asuntos noticiables. Que lo local interesa, lo demuestra el hecho de que las
audiencias de los medios locales (radio, television y prensa) se mantienen
estables y en determinados &mbitos superan incluso a los de difusion nacional.

Se ha hablado del sacerdocio del periodismo local, de como hay que
improvisar, las mas de las veces, los elementos y Utiles para poder trabajar y
muchos informadores de pueblos han tenido que aprender solos y rapido,
buscarse formulas para poder atender y hasta ‘pagar’ esta clase de Periodismo,

> Ibidem, pég. 134.
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a la vez que compatibilizarlo con un trabajo rentable, remunerado, que les
permita vivir dignamente.

INFORMACION DE LOS PUEBLOS.

Los Medios de Comunicacion constituyen una realidad social, una
propuesta que puede ser aceptada, o no, por los usuarios, que son los
destinatarios de la informacion. Las audiencias tienen cada vez mas dominio de
los contenidos, muchos de los cuales pueden despertar su interés. La funcion de
la Prensa es darles lo que demandan y en los pueblos todo parace ser inmediato
(en el tiempo y en el espacio), cobrar mas relieve. Vemos un argumento que
presentan Rodriguez Rad y Caro Gonzalez, referido a que cada vez mas las
empresas informativas tratan de satisfacer necesidades de grupos de poblacién
homogeéneos y reducidos, y que se complementa con lo siguiente: “Actualmente
la busqueda de segmentos de poblacion especificos hace que los medios de
difusién regional se encuentren en auge. En el subsector de la prensa diaria el
mayor crecimiento de audiencias se ha producido en los diarios de difusion
regional, provincial y local. Los diarios de difusion nacional tratan de
acercarse a las distintas comunidades y regiones sumando a la edicion

. . . . . L4 r 14 116
nacional ediciones regionales con informacion de cardcter autoctono’”.

Enlazando con el parrafo anterior, queremos resaltar la importancia de la
informacién mas cercana al receptor. La que se hace para ellos y también la que
se elabora 'junto a ellos', hablando de sus cosas: narrando sus valores,
analizando sus problemas... No es posible entender la construccion de los
discursos de los Medios sin considerar el espacio y la sociedad en que se
producen. Hay que tener en cuenta sus circunstancias y pensar que el proceso de

® RODRIGUEZ RAD, Carlos y CARO GONZALEZ, Francisco: "El mensaje
informativo como producto”, en GOMEZ Y MENDEZ, J. M. (Ed.). Informacion vy
Ciencia. Pliegos de Informacién 2. Equipo de Investigacién, Analisis y Técnica de la
Informacion. Universidad de Sevilla, 1995, pag. 12.
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la comunicacion social es un proceso de construccién sociosemioética y de
produccion discursiva. Asi se expresa Rodrigo Alsina: “De acuerdo con su
propia vision del mundo, el destinatario puede reconstruir una nueva realidad
social a partir de la que es transmitida por los ‘'media’. En segundo lugar,
el individuo tiene a su alcance otros modelos de realidad social. No hay que
caer en la falacia de la hiperrealizacion de la realidad social por los 'mass
media’. El hecho de que pudiéramos aceptar la realidad social de los 'mass
media’ como la dominante, no nos puede hacer creer que es la Unica. Asi, el
grado de contribucién de los 'media’ a la construccion de la realidad social del
individuo esté en funcién, principalmente, de su conocimiento de otros modelos
de realidad social y de su vision del mundo. Aungue no hay que olvidar que los
medios de comunicacion tienen también una funcion de socializacién’”’ .

Cabe pensar que cualquier lector puede poner en duda una informacién
concreta porgue tiene otras referencias o porque hace una interpretacion distinta
de los hechos. Es una especie de contrato, donde una de las partes es la que hace
la propuesta... Por eso es tan importante la credibilidad de los Medios y de los
que informan en ellos. Es posible que algunos no quieran solo hacer saber, sino
también 'hacer sentir'. La Prensa sensacionalista o la Prensa no objetiva puede, a
veces, proporcionar informaciones, noticias o comentarios que no sean del todo
ciertas, con lo que eso supone de rechazo por parte de los lectores. Seguimos
con el profesor Alsina: “Desde el punto de vista del receptor, la nocion de
objetividad se basa en un extrafio juego que consiste, mas o menos, en lo
siguiente: un discurso sobre unos acontecimientos de actualidad sera
considerado objetivo cuando el receptor tenga la sensancién de que, si él
hubiera estado alli donde los acontecimientos se produjeron, los habria
descrito mas o menos de la misma manera. Es decir, que nos encontramos ante

una negociacion de subjetividades o intersubjetividad .

" RODRIGO ALSINA, Miguel: Los modelos de la comunicacién. Ed. Tecnos, Madrid,
1995, péag. 87.

® Ibidem, pég. 161.
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Habria que articular una organizacion comunicativa en la que convivan
los grandes y los pequefios Medios de Comunicacion, defendiendo cada uno sus
parcelas y sus intereses y abarcando las areas que les sean propias. La
transformacion de los actuales medios y las cadenas de comunicacion, el
cambio de objetivos informativos y la mejora de estructuras para una parte de
los servidores de estos medios, es, hoy por hoy, muy problematica. En cambio,
la proliferacion de medios pequefios y no profesionalizados responde a
necesidades concretas de grupos sociales muy concretos, por lo que esta
resultando un hecho normal y esperanzador. Hay una conciencia colectiva de
ese sentimiento de necesidad bastante elaborada, dice el profesor Ruiz del
Arbol, que afiade: “La impresion escrita, radiofonica, filmada, informatizada de
contenidos de caracter inmediato, supone por parte de quien la realiza,
primero, un alto grado de elaboracidn tedrica en torno a los propios sucesos y
marcos circunstanciales a que se refiere la informacién; segundo, un fuerte
deseo de comunicar o compartir colectivamente tal informacion; tercero, una
capacidad mecanica importante para plasmar la informacion y también
para distribuirla; y por ultimo, desde luego, un enorme interés en el objetivo
que se persigue para reproducir esta operacion periodicamente, o de modo
constante, si se trata de medios instantaneos. [...]

Como efecto secundario de la capacidad para emitir mensajes,
expresiones articuladas de su vida cotidiana, por parte de los grupos sociales,
se encuentra el desarrollo de idéntica habilidad, pero no solo de cara a la
creacién de medios propios, sino también con el objetivo de permeabilizar los
medios masivos. De igual modo que los partidos politicos, las empresas
industriales, mercantiles o financieras, las confesiones religiosas, organizan
su capacidad de emision de los propios mensajes a través de gabinetes de
prensa, 0 los hombres publicos promueven su imagen con agentes
especializados en relaciones publicas, las asociaciones civicosociales con una
minima c%pacidad comunicativa, adquiriran habilidad para romper la
censura.. .

° RUIZ DEL ARBOL, Antonio: Diez afios de Prensa Local madrilefia. Consejerfas de
Gobernacion y Cultura de la Comunidad de Madrid. Madrid, 1987, pag. 18.
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UTILIDAD DE LA PRENSA.

En la idea de abandonar el papel y la vision tradicionales de la Prensa,
Venimos a convenir que -aunque sigue siendo un buen Medio de Comunicacion-
, en el contexto de una sociedad del ocio parece cierto que hay que concederle
categoria de futuro, y no solo historica. Algo muy serio, que nada tiene de
anéecdota y si debemos prestarle una atencion de acuerdo con su importancia. A
este respecto, el profesor Guillamet se pregunta...: “La prensa, ¢qué es y para
qué sirve? La prensa ya es historia, pero sirve para el futuro. La prensa ya no
es anticipacion, sino documentacion; ya no es el medio de comunicacion por
excelencia, pero es la invitacion constante a la reflexion. La vitalidad de la
prensa y su incidencia social sera cada vez mas un instrumento de precision
para medir el nivel de cultura y de capacidad critica de las sociedades del
futuro.

“Cuando mas superada puede parecer en sus medios y en sus recursos,
la prensa ofrece un mayor despliegue de usos y funciones, de posibilidades: la
informacion diaria profundizada, analizada, contrastada; las lecturas
semanales de frivolidad, cultura o grandes temas; la comunicacion profesional,
asociativa, cientifica; la guia utilitaria y, también, la participacion
individual y colectiva para hacer de la prensa un instrumento propio. Prensa
sobre todo y para todos, ¢por qué no? En el trabajo, en el barrio, la ciudad o el
ocio... en la escuela. ;Por qué no?” *°

Alude el autor a Prensa de intereses generales, de intereses sociales y
sectoriales y Prensa de servicios. En grandes ciudades y en poblaciones
medianas, el aumento de la oferta en Prensa registra novedades sugestivas,
desde las revistas dedicadas a videos o informética, hasta periddicos en
fotocopias o publicaciones gratuitas que se sufragan con la publicidad. Toda
esta fiebre comunicacional, junto a la revolucion tecnologica, estd abriendo

10 GUILLAMET, Jaune: Conocer la Prensa. Introduccién a su uso en la escuela. Gustavo
Gili, Barcelona, 1988, pag. 35.
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campos a los periodistas, sobre todo los jovenes, que con ideas y entusiasmo
trabajaran en algo fascinante.

Jaume Guillamet dice que primero hubo periodistas que periddicos y que
fue antes la funcion que el érgano. Recalca que ‘periodista’ es el que hace y
escribe en los periddicos (algo, esto ultimo, que habria que matizar) y que los
primeros historiadores de la prensa y del periodismo en el siglo XIX no
dudaron en considerar a aquellos andnimos y lejanos informadores, a los
antiguos cronistas, a tantos pioneros, como los primeros periodistas: “Periodista
es "quien profesa el Periodismo”, diran en sentido linglistico estricto las
enciclopedias como primera definicion. Y del periodismo diran, a su vez, que es
"el ejecicio o profesion de periodista”, cerrando el circulo de las evidencias con
que a menudo obsequian a sus lectores los textos mas ortodoxos.

“La actual revolucion tecnoldgica, sorprendente, vertiginosa y aun no
exenta de novedades espectaculares para el futuro, esta devolviendo al
periodista al principio de su largo ciclo profesional. En el principio eran un
periodista y un impresor, incluso a veces la misma persona. Al cabo de cinco
siglos el periodista vuelve a estar mas cerca que nunca de la imprenta, ha
sustituido incluso al viejo linotipista, sentado ante la pantalla informética con
que ha sustituido a la mas moderna maquina de escribir.

“La imprenta de Gutenberg ha vivido un desarrollo técnico e industrial
que dificilmente habria podido concebir su creador, y en este fin de siglo esta
cerrando su ciclo tecnoldgico. Del sistema mecanico de composicion de textos y
montaje de paginas, se ha pasado a un sistema fotogréafico y electronico. Se
mantiene lo esencial del sistema de reproduccidn impresa sobre el papel, con
un largo y complejo recorrido también desde la primera prensa manual hasta

A . 11
las velocisimas rotativas de offset”"".

Tampoco el periodista es el mismo. Habla Guillamet del actual licenciado
universitario con la pomposa titulacion de "Profesional de la Informacion”. Al
periodismo se accede también desde otras disciplinas universitarias y aun desde

11

. Ibidem, pag. 38.
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el propio ejercicio, siguiendo una muy vieja y arraigada costumbre, cada vez
mas minoritaria.

EN EL MEDIO RURAL.

Abandonamos este tema, al que podrian sacarse tantos argumentos como
paginas, para recalar en el medio rural, en la labor que puede hacer un
periodista en un pueblo perdido en una serrania cualquiera. Bien entendido que
el cronista local ha de estar metido y viviendo intensamente la vida de ese
pueblo, pero pensando también que fuera de su término municipal no se acaba
el mundo. Debe tener sentido de la medida. Cada uno tendra su estilo peculiar,
propio, que va depurando con la reiteracion del oficio. Escribir pensando en los
demas, en sus paisanos -receptores proximos-, pero sin olvidar que tambien van
a leernos otras personas, de otros dmbitos. Decia Luis Marsillach: “Si el
pueblecito tiene un cronista, a través de cuanto él escriba y comente,
hallaremos la explicacion de todo lo que haya ocurrido en el pueblo y de lo que
ocurre fuera de él y que no se menciona ni alude en el texto [...] Lo que importa
a un buen cronista local es que interprete los hechos con un sentido que ha de
estar en la hondura de los conceptos, sin que aflore a la superficie, a no ser
como leve sugestiéan que el lector inteligente se encargard de penetrar”*

El periodista debe analizar y penetrar en todo el poder de las
palabras, porque lo que escriba ha de ser cabal, serio y profundo, tanto por su
buen nombre como por el sentido periodistico que ha de manifestarse en el tema
y en la manera de contarlo. Esto se nota mas en la informacion mas
concretada y mas proxima. Brevedad, agilidad, sinteis, precision literaria,
veracidad y otros apelativos mas. Pero, claro, en todos los pueblos los
periodicos no encuentran un corresponsal que reuna las condiciones idoneas
para un trabajo que consideramos de importancia. Los profesores Orive y

2 MARSILLACH, Luis. “Teoria y practica de la crénica local”. En Enciclopedia del
Periodismo. Noguer, Barcelona, 1966, pag. 386.
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Fagoaga dicen: “El periodista profundizard en todo ese poder de
connotaciones, de denotacion, de intencion y en sus funciones significadoras,
expresivas y apelativas. Pero no por efectos estéticos -que esto ya lo hacen
irremplazablemente la literatura y sus creadores-, sino por eficacia
comunicadora.

“El estilo mantendra sus condiciones de accion tal y como se encuentra
en los grandes reporteros, pero sera también mas riguroso. Estilo vivo, pero
no exagerado en su dimensién humana; no mas prosa tragica que roce lo
grotesco por dramatizar, ni que personalice demasiado lo que trate. Un nivel
mas elevado permitira el publicar textos sencillos, pero no simplistas. El afan
de analizar e investigar del diario de masas reclama un estilo conforme a esta
materia. EI mezclar, el hacer un coctel de hechos -anécdotas, ficciones- no
tiene ya sentido en la prensa escrita”. ™

Los elementos fundamentales que hacen que el trabajo del corresponsal o
informador local estén marcados por la objetividad y el bien hacer son la
interpretacion de unos conceptos expuestos con el estilo preciso, sin
condicionamientos y ateniéndose al estilo del medio en que escribe. La relacion
entre el periodista y sus destinatarios es como un contrato que ha ido forjandose
por el uso social de esos medios como transmisores de la realidad y que llevan a
cabo una continua préctica de autolegitimacion.

LOS DESTINATARIOS.

La informacion es un producto puesto en juego por la comunicacion. Las
noticias y la cultura se transmiten por los medios de comunicacion. Siempre que
hay un emisor o un difusor, es porque hay alguien que recibe lo que aquel hace
circular por un soporte que lo hace llegar al receptor, al destinatario. Los medios
son los que crean la realidad social, ya que los acontecimientos son conocidos

¥ ORIVE, Pedro y FAGOAGA, Concha: La especializacion en Periodismo. Dossat,
Madrid, 1974, pag. 131.
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gracias a ellos. Muchas veces los medios construyen esta realidad sin tener en
cuenta a la audiencia. El citado profesor Rodrigo Alsina puntualiza: “Debe
quedar bien claro que la construccion social de la realidad por los ‘mass
media’ es un proceso de produccion, circulacion y reconocimiento. Pensemos
que la actividad periodistica es una manifestacion socialmente reconocida y
compartida. Incluso historicamente se han producido variaciones en la
produccion periodistica que el consumidor va conocinendo. Como nos recuerda
Vazquez Moltalban "fue Herald quien introdujo sisteméaticamente la cronica
directa, el embrion del reportaje en los diarios, proporcionando al lector la
ilusion intelectiva de que 'asistia’ al acontecimiento, del mismo modo que la

intervitl proporcionaba la ilusion de que 'veia' al personaje”. **

A los periodistas se les reconoce la facultad de recoger las noticias, los
acontecimientos y darles un sentido, una importancia informativa -"noticia es lo
que es digno de ser publicado", deciamos- y elaborarlas, hacerlas publicables.

“La relacion entre el periodista y sus destinatarios esta establecida por
un contrato fiduciario social e histéricamente definido. Este contrato se basa en
unas actitudes epistémicas colectivas que se han ido forjando por la
implantacion del uso social de los medios de comunicacion como transmisores
de la realidad social de importancia publica. Los propios medios son los
primeros que llevan a cabo una continua practica de autolegitimacion para
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reforzar este rol social”.

Mas adelante habla el mismo autor de los ‘acontecimientos' y dice que las
noticias se nutrian de ellos, que el centro generalmente era el hombre. Las
noticias se limitaban a notas sobre hechos sociales o politicos de alguna
importancia. Hasta que Benjamin Day lleno su periodico (el "Sun™) con noticias
de otro caracter, que la gente demandaba por considerarlas excitantes,

Y RODRIGO ALSINA, Miguel: La construccién de la noticia. Piados. Barcelona, 1989,
pag. 31.

5 Ibidem.
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entretenidas o divertidas. El paradigma del acontecimiento es el suceso, viene a
decir. Y anade: “La sociedad de los media se podria definir como una sociedad
‘acontecedora’. Ha habido una multiplicacion de los acontecimientos tanto en
cantidad como en tipo. Tudesq afirma que esta multiplicacion se manifiesta
en tres aspectos:

“a) La rapidez de informacion acelera el proceso
morfoldgico del acontecimiento; esto hace que la opinién de la
informacién actle sobre el propio acontecimiento.

“b) La rapidez de la informacion también tiene un efecto
espacial, ya que se amplia a nivel mundial. EI acontecimiento
puede hacer referencia a cualquier parte del mundo.

“c) Se da asimismo una diversificacion de tipos de
acontecimientos deportivos, econdmicos, de sucesos, técnicos, etc.

“Sin embargo, frente a esta diversidad temética, se da una homogeneidad
formal. El acontecimiento, en general, se aproxima al tipo de acontecimiento de
sucesos. [...] EIl acontecimiento viene definido por la importancia del
mensaje e

Todo acto comunicativo se realiza para que llegue a los destinatarios y
estos deben implicarse en los contenidos de los mensajes, ya que Si esta
complicidad y aprehension del mismo no se produce, el efecto de lo que se
publica o se le dice serd nulo. El destinatario debe mostrarse con un espiritu y
una actitud receptivos a los mensajes emitidos.

“Cada consumidor de comunicacion de los ‘mass media’, personal y
subjetivamente, puede otorgar la mayor implicacion a unas noticias a partir de

16

. Ibidem, pag. 89.
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multiples peculiaridades personales. Evidentemente, cada acontecimiento-
noticia tendra un grado de implicacion determinado.

(g3 . . .7 ’ .
Los grados de mayor a menor implicacion podrian ser:

“I. Implicacion directa y personal. Son aquellas noticias que
afectan directamente a la vida cotidiana del individuo. Por ejemplo, la
subida de los impuestos.

“2. Implicacion directa y no personal. Afecta directamente de
forma emotiva o ideoldgica, pero no tiene una incidencia relevante en la
vida cotidiana de la persona. Por ejemplo, la victoria de un equipo de
fatbol de que es simpatizante.

“3. Implicacion indirecta. No afecta directamente al individuo, que
percibe la noticia como algo que sucede en otro tiempo o lugar y a otras
personas. Por ejemplo, la victoria de otro equipo de futbol.

“4. No impliacion. El individuo se siente indiferente a la
informacion recibida. Por ejemplo, la baja de cotizacion de Siemens en
la Bolsa de Francfort.

“Hay que advertir inmediatamente que todos estos grados de implicacién
se dan en relacion a un sujeto especifico. [...] Podemos establecer que algunos
ciudadanos perciben algunos temas como mas importantes que otros y una
serie de caracteristicas pueden condicionar la importancia del tema: la
proximidad, la espectacularidad, la anormalidad, la imprevisibilidad, etc.” 17

La produccion periodistica puede explicarse como un proceso de
circulacion del saber. El periodismo es una actividad que permite satisfacer la
aficion, el ocio y -hasta- el negocio... En nuestra sociedad hay varios factores

7 Ibidem, pags. 103 y 104.
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que contribuyen al conocimiento, pero los medios de comunicacion tienen un
papel muy importante. Eso deben saberlo tanto el periodista 'de mesa' de una
gran ciudad, como el periodista 'de a pie' del mas alejado pueblecito. El
informador debe estar muchas veces en funcién del receptor. EI profesor
Rodrigo Alsina recoge, en otra de sus obras, lo siguiente: “El trabajo
periodistico solo tiene su culminacion con eéxito cuando se produce la
publicacion de la informacion en el medio. Es decir, cuando el saber y el hacer
narrativo se convierten en un hacer comunicativo, en un hacer saber. Aunque la
publicacion de la noticia sera también objeto de negociacion del periodista con
Sus superiores.

“Por lo que hace referencia a este saber, parece que hay acuerdo entre
las distintas corrientes sociosemidticas. Landowski sefiala: ‘El discurso no
reproduce lo real, lo construye; no refleja lo social, sino que lo produce. [...]
Bien que mal, es verdad que el diario nos informa; incluso si lo que él dice no es
necesariamente verdad, da al menos una forma a nuestra manera de imaginar
nuestro propio presente’.

“Para Veron ‘es en la semiosis donde se construye la realidad de lo
social. EI minimo acto-en-sociedad de un individuo supone la puesta en
practica de un encuadre cognitivo socializado, asi como una estructura
socializada de pulsiones. El analisis de los discursos sociales abre camino de
esta manera al estudio de la construccién social de lo real .

“Por mi parte, considero que los ‘mass media’ construyen un modelo de
realidad social, cuya diferencia con la que construimos nosotros diariamente
esta en su caracter publico. Este saber periodistico posee una carcteristica
insoslayable: que es un 'rol" institucionalizado. Es decir, hay un reconocimiento
publico de la funcién cognoscitiva del periodista y de la relacion entre
periodistas y sus destinatarios .

Hablaba el maestro Nicolas Gonzélez Ruiz de la 'descripcion’, que dividia
en directa, pictorica, topografica y cinematografica. Parece logico que los
corresponsales de pueblo deben llegar al destinatario con unas 'descripciones’

¥ RODRIGO ALSINA, Miguel: Los modelos de la comunicacion. Ob. cit., pag. 154.
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gue no seran demasiado largas y si objetivas. El periodista debe 'ver' lo que va a
contar, ya que no se describe bien lo que no se conoce.... “El ideal nunca
alcanzado de la descripcion es que ésta sea tan completa y tan viva que pueda
el lector conocer el objeto descrito con tanta seguridad como si lo hubiese
visto. Y digo 'ideal nunca alcanzado' no solo para marcar la imposibilidad de
llegar a describir tan perfectamente como este ideal parece reclamar, sino
porque la descripcion que pudiéramos llamar objetiva no opera sobre la
imaginacion con bastante fuerza como para despertar auténticas imagenes por
medio de cifras, y la descripcion bella y subjetiva, si no guarda un gran
equilibrio puede llevar al que lea hacia imagenes deformes muy alejadas, en

3 . ., 19
consecuencia, de la realidad descrita”.

ESPACIOS LOCALES.

Hace maés de un siglo que se produjo una evolucion informativa, un gran
salto en el incremento de la comunicacién social y de la propaganda a
traves de la prensa. Segun Jesus Timoteo Alvarez, este nacimiento y desarrollo
se fundamenta en tres puntales o unidades. En primer lugar, consolidacion
definitiva de sistemas informativos nacionales; en segundo, dominio del
mercado informativo por medios cuantitativa y cualitativamente distintos, y
tercero, que la informacidn en el siglo XX se cimenta sobre una organizada red
de circulacion informativa mundial®®.

Era previsible, dice el autor, que desde tales factores definitorios se
produjese una rapida expansion vy, luego, la concentracion de emisores. El
Estado influia en el sector informativo, cosa que ya -al final de la pasada
centuria- fue remitiendo ante la proliferacion de medios que escapan a cualquier

1. GONZALEZ RUIZ, Nicolas: "Redaccion periodistica”. En Enciclopedia del
Periodismo. Ob. cit., pag. 121.

20 ALVAREZ, Jests Timoteo: Del nuevo orden informativo. Ed. Actas, Madrid, 1991,
pags. 169 y 170.
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control. Sobre este tema tiene un pormenorizado estudio Juan Macia Mercadé,
en que alude a un Seminario Internacional sobre Prensa (Universidad de
Navarra, septiembre de 1988), donde se apunt6 la falta de proteccidn que tiene
la prensa frente a presiones gubernamentales y de otro tipo.

En dicho Seminario, “el profesor Bertrand lamento no observar entre
los profesionales y la opinion pablica de Europa una preocupacion militante
para proteger a la prensa contra el dominio del Gobierno y de los medios de
negocios. La Unica forma de garantizar su libertad y su independencia es
asegurar su calidad y su reponsabilidad de cara al publico. Debe servir
adecuadamente al publico y darle explicaciones de su actuacion. El profesor
Urabayen dijo que la prensa diaria estaba en trance de desviarse
peligrosamente del camino. [...] "La ausencia de ética en las organizaciones
informativas se traducira, a corto o medio plazo, en una pérdida de autonomia.
Se debilitan las defensas ante las presiones externas de los poderes sociales y
se enturbian las relaciones entre propietarios, directores y redactores”, afirmo
Carlos Soria’™**.

Unas paginas mas adelante, Macia Mercadé se refiere a los espacios
locales y a los aspectos relacionados con ellos, para descender a la prensa de
menor dimension-proyeccion, recalando en los ambitos geografico y de
inmediatez, mas vinculados con las fuentes y con los destinatarios-receptores. Y
respecto a la 'vocacion' -que subraya- dice: “Este es el impulso motor que
entendemos caracteriza a la "prensa de regiones’, de un modo mas acusado que
en el caso de la prensa nacional, y que precede al objetivo meramente
comercial o mercantil y es superior al estrictamente ideoldgico.

“Existe una vocacion de servicio publico informativo a la comunidad
mas humana y socialmente abarcable, sea regional, provincial, comarcal o
local. De otra parte y en funcion del aspecto cualitativo, recordemos que el
profesor Nieto reconoce que estos periodicos de ambito mas reducido pueden

! MACIA MERCADE, Juan: La comunicacion regional y local. Ed. Ciencia, Madrid,
1993, pags. 110y 111,
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tener una penetracion ideoldgica nacional, [...] se hacen acreedores a que se
les preste eco en otras publicaciones que se editan en ciudades distantes. [...]
“Este es un fenéomeno que se da en algunos diarios de nuestro paisy
concretamente en aquellos que cuentan en la plantilla de su redaccion a
buenos profesionales. Se trata pues de diarios de difusion local y penetracion

. . . . 1122
ideologica nacional ™",

En una mesa redonda sobre la probleméatica de diarios y revistas,
organizada por AEDEMO a principios de 1988, se dijo que no habia periddicos
verdaderamente nacionales, pues los que asi se llaman venden muy por debajo
del periddico local. Resefiando el acontecimiento dice el mismo autor que hay
que entender 'local' en sentido amplio, es decir, el diario regional, provincial o
local con el que se compite en una determinada y delimitada area geografica.
Prosigue: “Esto obedecia a que los periodicos de gran difusion son a su vez de
gran dispersion. Y se abundd en que en muchas Comunidades el diario
nacional es el segundo, utilizado como complemento a la informacién local,
siempre entendiendo que se trata de prensa nacional de élite.

“Por nuestra parte, precisamos que el fenomeno senalado de que el
periodico nacional sea ‘el segundo’, con menor difusién que el predominante
en cada region, se produce en quince de las diecisiete Comunidades
auténomas espafiolas. %

¢Dbnde radica la fuerza de la prensa local? Fundamentalmente, ya
dijimos, en la inmediatez y en la proximidad geografica. "Cerca y antes", seria
el lema... Importa mas lo proximo, lo que tenga relacién con lo que conocemos.
Para un periodico local no sera noticia que muera un teniente en Bosnia, eso ya
lo dicen los periddicos nacionales. Pero si serd noticia de primera la muerte de
un cabo primero que es de la comarca. Ni la muerte de un millon de chinos,
frente al accidente de un minero del pueblo. Importa la farmacia de guardia, el

22 |bidem, pag. 153.

28 |bidem, pag. 339.
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semaforo o la obra del casino. En referencia a la prensa cercana escribe
Mercadé: “En los ultimos seis arios (1980-86) no se detecta una tendencia a la
concentracion, sino que -paralelamente a un cierto tirén de la prensa nacional
e interregional- se ha producido una aceleracion mayor en la prensa 'mediana’
y 'pequefa’, con gran proliferacion de nuevos titulos y empresas periodisticas
de ambitos provinciales y comarcales.

“Es decir, que la 'regionalizacion' de Esparia potencia no principalmente
a la prensa de objeto y vocacion regional, sino que el espiritu regionalista
aviva y fomenta la actividad informativa y todavia mas proxima a sus unidades

o 1 0024
menores: la provincia, la comarca, la localidad”".

REGIONALIZACION. LOCALIZACION.

La prensa cercana incluye la difusion provincial , comarcal y local. Y
aun llegamos mas lejos, abarca también las nuevas modalidades, que aparecen
con fuerza: prensa municipal, de barrio y gratuita. Con aportaciones de
periodistas en ejercicio y nuestra propia experiencia -a lo largo de muchos afios-
trazamos ahora -para finalizar- unos apuntes breves de lo que se entiende por
regionalizacion, provincializacion y localizacion de las distintas informaciones
gue se hacen desde los pueblos, en los pueblos y para los pueblos.

Deciamos que la Prensa regional esta en auge, aunque algunas cabeceras
se encuentren en una etapa de cierto estancamiento en cuanto a difusion, pero
no podemos olvidar que el interés de los lectores sigue estando en lo que ocurre
a la puerta de sus casas. Alguien ha dicho -sabemos- que demasiadas veces los
periodistas se olvidan de que no trabajan para ellos, ni para ‘el amo’, sino que
su trabajo esta dirigido a los lectores, oyentes o espectadores...

En una escala descendente habria que empezar por aquella Prensa que,
con independencia de donde esté ubicada su sede de edicion, su difusion supera

24 |bidem, pag.583.
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el &mbito de la regién y abarca a otras regiones, en todo o0 en parte, y su
intencionalidad y contenido son suprarregionales: Prensa interregional.

Cuando la Prensa se difunde preferentemente dentro de la region en que
se edita, aunque el periddico no se haga fisicamente en su capital administrativa,
y su intencionalidad y contenido sean de &mbito regional, estamos ante la
Prensa regional.

Si el periddico se tira en una ciudad o capital de provincia y su difusion
supera los limites geograficos de esa provincia para adentrarse en parte de las
mas cercanas, tenemos una Prensa interprovincial, que abarcara contenidos de
caracter multiprovincial.

La que se difunde en la provincia donde se edita y su intencionalidad y
contenidos se limitan a temas provinciales y relacionados con las instituciones y
organismos de la provincia es Prensa provincial, aunque no se haga en la
capital.

Por ultimo, los periddicos que se difunden en una comarca y/o ciudad,
con sede editorial en cualquier pueblo de dicha comarca, es Prensa local o
comarcal.

Puede variar segun los casos, porque sus contenidos estaran referidos a la
zona que su propio nombre indica. Sin olvidar que también la Prensa local
puede tener informaciones regionales o nacionales. Un ejemplo muy claro en
esta suerte de informaciones, la mezcla que se produce en los distintos
estamentos de la secuencia relatada, lo tenemos en la ciudad de Sevilla y, por
supuesto, también en otras. ¢Es el ABC un periodico nacional? ¢Es regional?
¢Local? Los que llamamos periddicos ‘locales’ pueden ser multilocales, ya sean
de pueblos grandes o de ciudades pequefias, como se quiera.

No podemos entrar en mas jardines... Solo concluir que -sobre todo en
estos periodicos- concedemos una gran importancia al corresponsal desde el
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medio rural, a aquel que hace sus cronicas desde el pueblo y satisface la
necesidad que el lector o el oyente tienen de una informacion proxima, que les
hable de su tierra y de sus cosas. Y para el tema que nos ocupa, esta
informacidn interesa que sea hecha por personas que conozcan los temas y los
lugares en que se producen.

Corresponsal, segun el Diccionario de la RAE, es una persona que
habitualmente y por encargo de un periddico, emisora de radio, cadena de
television, etc., envia noticias de actualidad desde otra poblacion o pais. No
hablamos aqui de los corresponsales o enviados especiales de los grandes
medios -todos ya en la rueda de internet-, sino del aficionado a ser periodista, al
gue gusta escribir y contar cosas de su pueblo, que las vive de primera manoy a
las que concede una extraordinaria importancia (que alguna, sin duda, tienen).

(Este texto forma parte de los capitulos “2.7. La crénica”

y “2.8. Informacion de los pueblos” de su Tesis Doctoral,

aun inédita titulada

“La informacion de la Comarca Serrana en la Prensa de Huelva”,
defendida en el mes de junio de 2003 en la Universidad de Sevilla
y calificada Sobresaliente “cum laude” por unanimidad).
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