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1. Premisa esencial

De manera parecida a lo que, por regla general, sucede en politica, no hay «nacionalis-
mo andaluz» en el mundo de la comunicacién. Como escribid en su dia Bernardo Diaz
Nosty (2002: 32), «las expresiones medidticas de Andalucia no constituyen un sistema
con personalidad propia, sine una extensién del sistema central, un subsistema de-
. pendiente con un limitado margen de maniobra». Como consecuencia de lo anterior,
. «la principal desventaja del actual modelo de medios radica en que los grandes temas
de la actualidad no locales son abordados, por regla general, por fuentes y firmas ex-
ternas a la comunidad auténomar.

Las fuentes de las que se nutren los periodistas constituyen un objeto de polémica per-
manente en los estudios sobre la profesién y el periodismo y en la historia misma de la
actividad informativa. Los ciudadanos andaluces no solamente contemplan la realidad
nacional e internacional a través de dpticas no andaluzas, como regla genérica, sino
: que, como kambién indica Diaz Nosty {2002: 48-49), «la prensa diaria se ha convertido
en una institucién local mds, que raramente actia como dinamizadora de las demds
instituciones de su entorne, sino que se limita a seguir la agenda frazada por éstass.

A ello, desde mi punto de vista, habrfa que afadir la muy negativa politizacion de la
prensa andaluza, siguiendo también en esto una constante estatal, como se demostra
de sobra en los comicios municipales del afio 2007, donde los diarios no es que se po-
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sicionaran, es que se alinearon can uno u otro partide (PSOE o PP} de forma militante,
En Sevilla, Diario de Sevilla, El Mundo v ABC han forzado y torcido las informaciones
para apoyar la candidatura del PP mientras que EI Correo de Andalucia y la edicién
andaluza de El Pafs estaban del lado del PSOE, en un ejetcicio que traspasa la legiti-
ma toma de posicidn para entrar en el sexvilismo y la falta de rigor y responsabilidad
periodisticas, Por su parte, los medios audiovisuales vinculados a esos diarios haclan
lo propio. Balzac (2009) criticaba a ciertos periodistas parisinos porque escribian todos
los dfas el mismo articulo. Eso hicieron y contintian haciendo en 2011 estos medios
(algunos con mds explicitud que otros): escribir todos los dias el mismo articulo. ABC,
El Mundo y El Pais son los ejemplos mds notables. En ellos se escribe con pre-juicios, es
decir, antes de comenzar a elaborar la actualidad va se sabe cémo va a ser. Este hecho
no es seguir [ineas editoriales; es, sencillamente, una actividad mucho mas cercana a
la propaganda que al periodismo,

No obstante, si observamos el fendmeno comunicacional desde una dptima esencial
de mercado la cosa cambia bastante. En realidad, ya no existe apenas el nacionalismo
en el sector de la comunicacién en ninguna zona desarrallada del planeta. Los grupas
de comunicacidn colaboran entre ellos. Nunca mejor dicho: se comunican, més ¢ me-
Nas, pero son vasos comunicantes. Como muestra, ofrecemos en este texto un cuadro
con elementos de contacto entre grupos espafioles.

Durante 2005 y 2006 se discutid sobre si Andalucia es una nacién, una realidad nacio-
nal, etc, Pero se ha tratado de una discusidn en las alturas, ajena a la calle!. También
hablar de grupos andaluces de comunicacién es ajeno al rigor académico porque, sen-
cillamente, su existencia es reinima. Ademas, porgue los pocos que existen, el principal
que existe, Joly, estdn conectados a grupos estatales a su vez con lazos a escala interna-
cianal. Y, por supuesto, los grupos estatales presentes en Andalucia no son nacionalis-
tas sino mercantiles: Andalucia, lo andaluz y los andaluces, son para ellos, sobre todo,
un producto a vender y unos clientes a quienes conquistar,

2. Pequena perspectiva

Par otra parte, todos los intentos de fundar diarios o revistas de cobertura andaluza
han fracasado. En 1976 el sacerdote y periodista Jos¢é Maria Javierre, con el apoyo de la

!La edicidn de ABC de Sevilla explicaba el dominge dia 14 de mayo de 2006 que aproximadamente un
73% de los andaluces no le daba relevancia a este asunto, rente a otvos que si les preocupaban mucho
maés, como la carestia de la vivienda o el paro,
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amilia Ferniandez-Palacios, de Sevilla, crea el semanario Tierras del Sur, con vocacidon
tegional. Fracasé. Su existencia se prolongd entre 1976 y 1979 y atin ast fue todo un
écord. En Mélaga, por esos mismos afios, el periodista Francisco Lancha lanzé otro
emanario, Algarabia, que no llegé ni a diez niimeros y que ni siquiera salfa todas las
“semanas aunque tedricamente fuera un semanario. Lo apoyaban sectores cercanos a
“1a coalicién politica UCD (Unidn de Centro Democratico) y al turismo de la Costa del
“Sol; tenfa corresponsales o colaboradores en toda Andalucia y en Madrid y Barcelona,
‘éomo Tierras del Sur. Pero ni por ésas fue posible”.

“Siguiendo el rastro de otras revistas con vocacién regional, hallamos e] semanal An-
“dalucia Actualidad, que estaba en la calle a principios de los afios noventa del pa-
sado siglo dirigido por Antonio Checa Godoy y con una presencia plural entre sus
“impulsores. De cuidada presentacidn, no pudo competir en un mercado saturado
de semanarios, Si prosigue su andadura el mensual Andalucin Econdmica, fundado
“por las mismas fechas —finales de los ochenta——, pero se trata de una publicacién
artificial desde el punto de vista del mercado en el sentido de que siempre ha estado
poyado desde la Junta de Andalucia y las cajas de ahorro andaluzas. Agenda de la
- Empresa Andaluza es otro caso de periodismo econémico, aunque de estilo més égil
‘y completo que el anterior, pero esta vez impulsado por el profesional Manuel Belli-
do, que mantiene buenas relaciones con la Confederacién Empresarial de Andalucia
{CEA) y con la Junta de Andalucia.

En un correo electrénico que nos remitié a requerimiento nuestro®, Manuel Bellido
nos informaba del Grupo Informaria, que impulsa é1 mismo como fundador y presi-
dente y, ademés de Agenda de la Empresa Andaluza, con una tirada media Gtil de 22.000
ejermplares, publica —en 2007— Mujeremprendedora (10.000 ejemplares de tirada) y los
portales www.agendaempresa.com (noticias econdmicas y empresariales) y www.mu-
jeremprendedora.net (noticias relacionadas con Andalucia y la mujer). Posee asimismo
presencia en el sector editorial (Los Libros de Agenda, por ejemplo). En 2010, su web
oficial (htp:/fwww.agendaempresa.com/informaria/mision) ofrecia esta informacian
alos visitantes:

*Véase REIG, Ramon 1998a. La UCD fue el partido que se fundé tras la muerte de Franco con vistas a
encabezar la Transicion como una opcidn entre la izquierda (PSOE y Partido Comunista de Espaia) y
la derecha franquista, a(in contaminada por el viejo régimen y encabezada por Manuel Fraga, Frente a
ella se encontraba la UCD, dirigida por Adolfa Sudrez, un joven potitice desconocide que habia crecide
como tal en las filas del franguismo pero que iba a demostrar un talante abierto y liberal, dejando bien
atras la ideologia fascista.

Llegd a nuestro poder el 10/8/2007.
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INFORMARIA es un grupo de comunicacion que desarrolla sus acti-
vidades en Andalucfa, donde se encuenira su sede social. Un grupo de
profesionales del periodismo, la publicidad y la comunicacion ponen sus
mejores capacidades creativas al servicio de la sociedad. Su misidn es,
desde 1996, favorecer Ja difusidn de ia cultura v de las ideas, combinando
el amar por la cultura, y la calidad y el rigor editosial con las leyes del
mercado; la propensidn a intuir y anticipar los cambios sociales con la
tutela de los valores que sustentan el papel de los editores en Ja sociedad
de hoy.

La cifra de tirada de Agenda de la Empresa Andaluza se segufa situando en los 22.000
ejemplares mensuales.

En cuante a diarios, a comienzos de los afios ochenta el entonces director de Dig-
rio 16, Pedro J. Ramirez, da via libre para que Santiago Sanchez Traver encabece otro
proyecto tedricamente prometedor: Digrio 16 Andalucia. Con una redaccion central
en Sevilla y una delegacion en Malaga, la intencién del rotativo es implantarse en ¢l
dmbito regional. Su vida fue larga y fructifera pero no logré su objetivo. Las ventas se
concentraban de forma abrumadora en Sevilla. Al final, la crisis de Diario 16 en todo el
Estado —debido en parte a la existencia de El Mundo, impulsado por el propio Pedro
J. Ramirez desde 1989, una vez que abandonara ia direccidn de Digrio 16— lo salpico
v en 1997 cesd su publicacion.

Un afio después, desde el poder socialista andaluz se van a estimular dos iniciativas
con mitas regjonales: los grupos EBC Editorial y el Nuevo Grupo de Comunicacién
Andaluza, El primero lanzé Digrio de Andalucia con la intencidn de hacerse con el |
pliblico de Diario 16 Andalucia, como minimo. Al frente estaban empresarios como
Manuel Dominguez Moreno; gestores como Rogelio Delgado o periodistas come Juan
Emilio Ballesteros. Fl segundo se forja en torno a El Correr de Andalucla, que estaba
bajo la influencia del PSOE. Una operacién no exenta de polémica. En el mismo afio
1998 recogi esta dindmica de la sigutente manera (REIG, 1998):

En noviembre de 1997, Emilio Martin constituy® la sociedad Nuevo Gru-
po de Comunicacion Andaluza, S.A. Martin es el mayor accionista del
diario sevillano EI Correo de Andalucia. Se trata de un empresaric Egado al
PSOE que fundd la sociedad Prensa Sur «para el PSOE cuando era uno de
los hombres de Alfonso Guerra». A través de Prensa Sur el PSOE controlé
«el 33 por ciento del capital de El Correo de Andaluefn; 1 23,5 por ciento
del Cdrdoba; el 22 por ciento del Jaén y el 33 por ciento de La Voz de Alme-
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ria» [E! Pais de esos afios]. Bl PSOE encargd 2 una multinacional de au-
ditorfas una valoracién econémica de Prensa Sug, que fue fijada en 1.860
mitlones [de pesetas]. La intencion de venta frascendio fuera del PSOE,
lo que motivé una puja de los grupos Correo [hoy Vocento tras unirse en
2001 a Prensa Espafiola] y Zeta, entre otros, segin fuentes conocedoras
de la operacién. Bl grupo de Antonio Asensio ya posee el 40 por ciento del
Cérdoba y ha mostrado su malestar por esta operacion. Fuentes de Zeta
aseguran que Henen una opci6n de compra sobre las acciones de Prensa
Sur en ese periodica.

I Pais indicaba ademéas que el PSOE habia optado por vender a Emilio Martin sus ac-
ciones en la prensa andaluza debido a dos motivos: el hecho de que ambos sean socios
——el PSOE no se ha desprendido de la totalidad de las acciones— en varios periédicos
y la pretensién de crear un grupo totalmente andaluz, Emilio Martin constituyé Nuevo
Grupo de Comunicacién Andatuza S.A. con 10 millones de capital social. La finalidad,
en efecto, de esta empresa es desarrollar un «multimedia andaluz, para lo cual a me-
diados de 1998 se estaba en contacto con pequefios empresarios de la regidn aungue
Emilio Martin no ha ocultado la conveniencia de que un gran grupo de comunicacién
se interesara por el proyecton.

Cuando estas lineas salieron a la luz me consta que no gustaron a Emilio Martin por-
que no las habfa contrastado con él, segiin pude enterarme. No lo necesitaba: mis
fuentes eran explicitas, fiables y abiertas: EI Pafs e Intermedios de la Comunicacion. El
diario de Prisa estaba mas que al corriente del asunto (después se demostraria que era
el grupo mas interesado en el proyecto porque se hizo con €l) e Intermedios era una
publicaci6n especializada y téenica con sede en Madrid que, precisamente por si es-
pecializacién y por el priblico que la consultaba (previo pago por suscripcion en papel
ylo digital) no tenfa una linea editorial «manchada» por intereses politicos dado que,
de ser asi, se hubiera quedado sin receptores. Con todo, la crisis econdmica se la llevé
por delante en 2009.

La vinculacién PSOE-Correo de Andalucia a finales de los noventa es ademas una evi-
dencia cientifica que estd a la vista de la opinién piblica mas observadora. No hay mis
que examinar minimamente sus mensajes. Atun en 2010 (siendo propietario el Grupo
Gallardo), el presidente del consejo editorial era José Rodriguez de la Borbolla, ex pre-
sidente de Andalucia por el PSOE.

Pero ya en el afio 2000 toda esta estructura se tambaleaba. EBC se desmorona sin
apenas haber despegado y Prisa se hace con ia empresa de Emilio Martin. En Andalu-
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cla segula quedando como grupo netamente andaluz de cierta impliantacidn el grupo
Joly, cuyo origen lo encontramos en 1867 cuando se funda Diario de Cidiz, como ha
estudiado la profesora Aurora Labio Bernal (2000). Tampoce hay que olvidar al Grupo
Mallou, nacido en la primera mitad de los afios noventa del siglo XX, con unas treinta
cabeceras en toda Andalucia e implantacion especial en Cadiz. Junto a elfos, el Grupo
RTVA, constituido en 1988 y puesto en marcha cuando en el 28 de febrero de 1989
Canal Sur TV comienza a emitir. Alrededor de este grupo ptiblico comienzan a crecer
una setie de productoras que conforman un interesante panorama que ain no ha sido
bien estudiado desde la Universidad.

La lectura de prensa en Andalucia se centra sabre todo en las zonas urbanas y, dentro
de ellas, en el tridngulo Cadiz-Mélaga-Sevilla, el mas poblado y el de mayor indice
de lectura. La provincia més lectora es Cadiz (90 lectores por cada 1.000 habitantes,
aproximadamente), seguida de Mélaga (82 por 1.000) y Sevilla (80 por 1.000), pero
Jaén, la 1ltima, s6lo mantiene una lectura de prensa del 35-40 por 1.000. Estos datos
estan en la actualidad en franco declive aunque compensados por la aceptacion del
fenémeno de la prensa gratuita y de las versiones digitales, si bien también la prensa
gratuita tiene problemas, tal vez por cansancio de los receptores. De donde procede
ese cansancio no es materia de andlisis de este capitulo.

3. Todos con todos

Como se ha indicado, hay puntos de contacto entre los grupos de comunicacion. No
hay que tomarse tan en serio eso del pluralismo informativo. Las empresas de comu-
nicacién «se tocals, y una cosa son los intereses coyunturales y la puesta en escena
de carécter politico y otra, bien distinta, el negocio. La falta de pluralismo en las ideas
sociales de la clase hegemdnica origina, precisamente, el déficit de pluralismo media-
tico en los medios que se dirigen a grandes segmentos de usuarios. Este hecho se ve
agravado porque las cortientes sociales llamadas alternativas no impulsan ninguna
estructura medidtica propia. En la actualidad, el pluralismo real estd, sobre todo, en
Internet, pero Internet atin es asuntc de pocos y mds en Andalucia. Aproximadamen-
te entre un 30-40% de andaluces navega por Internet, pero de este porcentaje seria
preciso saber quiénes buscan chatear, ocio o conectarse a las redes sociales y quiénes
informacion alternativa a la oficial del llamado discurso hegeménicot,

Véase DIAZ NOSTY, 2006: 44, asi como el capitulo dedicade a este tema en esta misima obra, firmado
par Maria José Gareia Orta y Miguel B. Mdrquez.
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“El cuadro que acompaiia a estos parrafos demuestra lo que afirmo. Los grupos poseen
‘productos en comun (no estdn todos, por supuesto). Por tanto, ademds de competir,
¢olaboran en esa dindmica a la que llaman sinergias empresariales. Se trata de unirse
‘para que, entre otras cuestiones, dicho producto salga mds barato, pueda ofrecerse a
‘un mayor niimero de receptores quienes, a su vez, son «vendidos» a los anunciantes
por las empresas y los departamentos de publicidad. Quede claro que en todo este
proceso el periodismo riguroso, de investigacidn y denuncia, no es precisamente le
més relevante, sino la excepcion, Este hecho estructural lo he abordado con mas deta-
‘ le en una obra monografica (REIG, 2010),

A veces, a la colaboracién entre grupos espaficles se unen grupos extranjeros, como
son los casos de Bertelsmann (de Alemania), que fue uno de los propietarios-fundado-
res del gratuito Qué!, junto con Godé y el socio mayoritario, Recoletos, controlado por
Banesto y duefio también de Marca y Expansidn, que en 2007 fue absorbido por Une-
disa-El Mundo. Bertelsmann es uno de los seis grandes conglomerados mundiales.
En Espafia posee ademds acciones en Antena 3TV y es duefio de Circulo de Lectores,
Plaza & Janés o de las revistas Mia y Muy Inieresante. Bn cuanto a Qué!, desde 2007
pertenece aVocento.

Otra empresa medidtica mundial relevante es Direct TV, que tuvo sdlidos lazos con la
plataforma Via Digital, impuisada a mediados de los afios noventa del pasado siglo por
Telefénica. Direct TV —una plataforma de television digital de EE.UU-— ha sido en los
(iltimos afios propiedad de Hughes Electronic, filkal de General Motors, pero durante
2004 y 2005 la influencia del conglomerado News International, cuyo accionista prin-
cipal es el magnate Rupert Murdoch, ha ido en aumento, hasta hacerse con su control.
Como es sabido, la poca implantacién tanto de Via Digital como de Canal Satélite Di-
gital {CSD), estimulada por Prisa, originé que ambas plataformas se unieran en 2002
bajo el nombre de Digital+. Y coma, sobre todo en momentos de crisis, «el dinero no
tiene ideologia», en 2009 Digital+ contaba con otro propietario: Fininvest, el emporio
de Silvio Berlusconi.

Por lo demas, estimo que el cuadro que se expone a continuacién precisa pocos co-
mentarios adicionales a los que se acaban de formular. Como puede observarse, esta
elaborado entre 2003 y 2010 (primer semestre), de ahi que algunos datos se hallen
ahora alterados. Recojo algunas de tales alteraciones. Vocento se ha retirado paulati-
namente de la COPE, igual que Planeta (quedé la ONCE como accionista laico}. Re-
coletos ya no estd, de forma explicita, presente en el diario El Mundo porque el poder
de Fiat-Rizzoli-Corriere della Sera ha aumentado su control sobre este medio en 2004
y 2005, junto al de un empresario de la construccién, Stephano Riccucl. Las paradojas
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del mercado han dado lugar a que Recoletos, de ser accionista relevante de Unedisa
sobre 2003, pertenezea en 2007 a Unedisa, a su vez propiedad del mencionado con-
sorcio Fiat-Rizzolli-Corriere Della Sera. En 2009 Telefénica volvié a tomat parte del
capital de Digital+ en una nueva estrategia de penetracién en los medios, como hizo
desde mediados de Tos noventa para desinvertir a partir de 2000.

No obstante, se trata de movimientos coyunturales propios del mercade que no alte-
ran para nada la esencia del fendmeno: se desinvierte aqui y se invierte alli, el capital
se diversificay a la vez se concentra, una empresa absorbe a otra o se fusiona con ella;
son variaciones sobre un mismo tema central: la concentracién horizontal y vertical
de la riqueza y de las posesiones en diversos terrenos de la produccién economica.
La comunicacién es uno de ellos. Pero quien sale perdiendo con esto es la libertad del
periodista y la formacidn e informacion de los priblicos.
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- Algunos elementos de contacto entre grupos espafiotes (2003-2010)
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Fuente: elaboracion propia con datos de archivo personat, Ramén Reig, 2010,
* Unedisa y Recoletos se unieron en 2007,
** Godo y Planeta vendieron Avui a £l Punt en 2009.

*** Recoletos y Godd vendieron Gué! a Viocento en 2007
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3.1. Peguefios ejercicios de induccién

Mediante una metodologia inductiva, partiendo de un elemento llegamos a la tota-
tidad y, por tanto, al revés: partiendo de lo global puede llegarse a lo particular. Eso
demuestra que los medios de comunicacidn relevantes de Andalucfa estan relaciona-
dos con altas esleras del poder medidtico. Dejemos apuntados algunos casas. Se trata
de una especie de escalera que nos va subiendo al terreno mas internacional desde
Andalucia,

Como se indicé al inicio de este trabajo, Andalucia no posee una estructura mediatica
de origen andaluz. Pero es que cada vez es més complicado hablar de estructuras me-
digticas en Espafia o en Europa, por ejemplo, ya que la mundializacién [o estd haciendo
inviable y de escaso rigor cientifico. Para aclararnos algo, simplificamos y parcelamos
el estudio de los sistemas de medios, pero si perdemos la perspectiva general estamos
abacados al fracasa sincrdnico y entramos en la teorfa abstrusa.

3.1.1. Primer caso inductivo: el localismo universal de Prisa

Fn Andalucfa, observamas —hasta 2007— la presencia de Prisa en diarios como El
Correp de Andalucia, Jaén, La Voz de Almeria u Qdiel Informacion, todo ello junto a Lo-
calia TV. Entre 2006 y 2007, Prisa se ha desprendido de Odiel Informacidn, vendido a
empresarios de Huelva v al Grupe Gallardo; del 75% del Diario Jaén y del 100% de
El Correo de Andalucia, porcentajes vendidos al grupo Gallardo (actividad siderirgica,
enftre otras).

Antes de dichas ventas —y atun ahora porque las empresas compradoras siguen en
la érbita Prisa— una serie de peldafios nos llevan al mayor conglomerado mundial:
Time-Warner, dadas las interrelaciones que el grupo Prisa ha ido estableciendo desde
que fue creado a partir del germen EI Pass (fundado en 1976). Recordemos que la llega-
da al accionatiado de E! Pais de Jestis de Polanco (fallecido en julio de 2007), propicio el
comienzo de una diversificacidén empresarial de El Pafs, al que se sumd la Cadena SER
y poco después Canal+ (hoy integrado en Digital+). Polanco ya trafa con €l el «imperio
Santillana-Timdn» con €} que hizo fortuna en Espafia y América Latina, un dinero que
le permitic egar a Ef Pafs al poco tiempo de st fundacion y hacerse paulatinamente
con su control.

El gjercicio inductivo aplicado a Prisa y Andalucia lo esbozamos asi:
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£l Correo de Andalucia-Jaén-ta Voz de Almeria-Odiel-Localia

v

Division prensa local de Frisa-Division Audiovisual local Prisa

{

! Pais, Canal+, Digital+, Cuatra, CNN-+

{

Ramificacion internacional de Prisa; Telefdnica y Berlusconi (accionistas de
Digitat+), Garafulic {Bolivia); Bavaria (Colombia); Time Warner (accionista de
CNN+); Vivendi-NBC (accionista de Canal+)

v

Agentes accionariales de Prisa: BBVA, Caja de Madrid, £l Corte Inglés, Liberty
{LUSA, desde 2010), etc.

Lo habitual que hallamos ahora en el sector comunicacional son entramados de poder
como el que se acaba de trazar. El empresatio «puro» de prensa no existe, existe en
tanto en cuanto depende de ofros sectores y se entrelazan con otras actividades pro-
ductivas ajenas a la comunicacidn en no pocas ocasiones. No hay duda de que invertir
en comunicacién es doblemente rentable: en dinero e influencia o «adoctrinamiento
de mercados.

«Hugo Chavez adoctrina a los escolares en el socialismo hasta en la meriendan, titzla-
ba ABC de Sevilla el 21-7-2007, pagina 57. Pues un grupo de comunicacion adoctrina
en economia de mercado al nifio desde el desayuno hasta la cena e incluso en los te-
léfanos méviles o en las consolas de videojuegos. Y es lagico: el medio no se pertenece
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a si mismo ni al periodismo sine a una galaxia mercantil. El ABC va mas alla incluso:
adoctrina a un nific en servicios de prostitucién en su seccidn de anuncios por pala-
bras. A fin de cuentas es ofra actividad mercantil mds. Basta con que el menor lea el
periddico y asi podrd comprobarlo. Por su parte, El Corte Inglés adoctrina, por ejemple,
a través de sus espacios Tele Tienda en distintas cadenas de televisitn.

En 201D, uno de los debates que se han dado en Espafia hacia referencia a la necesidad
de retirar la publicidad de la prostitucion de los medios escritos. La Razdn (con edicion
en Sevilla) la retird. ¥l debate no es relevantie puesto que esa publicidad se concentra
en Internet y el nifio y el joven no suelen leer prensa de papel sino que se encuentran
atraidos ya mds por Internet que por la propia televisioén. Por ahora, no se debate sobre
el adoctrinamiento publicitario de todo tipo y sobre el falsa periodismo que, en reali-
dad, es publicidad.

3.1.2. Segundo caso: Vocerito

El grupo Vocento posee en Andalucia la mayor difusién en prensa: entre ABC, edicidn
de Sevilla, sobre todo, y ya clasica; Idenl, de Granada, o Sur, de Mélaga, se contabiliza
una difusion de unos 200.000 ejemplares. En las provincias de Cddiz y Sevilla, la riva-
lidad entre este grupo y Joly es evidente, todo ello a pesar de que poseen (o posefan,
para la finalidad de estas lineas eso carece de significado), al menas, un punto de
conexién: la agencia Colpisa, propiedad mayoritaria de Vocento pero con Joly como
socio minoritario.

Mientras que en Cadiz, Vocento ha colocado a La Voz de Cddiz para hacerle la compe-
tencia a Digric de Cadiz, en Jerez observamos el mismo hecho entre Digrio de Jerezy La
Voz de Jerez. No va a ser facil desbancar la hegemonia de los Joly ni igualarla siquiera,
pero la «pugna» estd servida.

En el terreno audiovisual, Vocento ha lanzado en la primavera de 2010 Canal 10 An-
dalucia que, como es iogico, ha comenzado retransmitiendo el paso de las cofradias
de Semana Santa, un fendmena de rentabitidad garantizada aunque con tantos novios
que se corre el riesgo de matar a la gallina de los huevos de oro. Para explotar Canal
10 Andalucia, Vocento se ha aliado estratégicamente (segin informaba ABC en su edi-
cién del 28/3/2010) con ef conglomerado estadounidense de entretenimiento Viacom,
unido a su vez (hasta 2006, aproximadamente) con CBS y propietario de los estudios
Universal y de la cadena musical MTV. La ramificacién de Vocento desde lo local a lo
internacional setfa ésta:
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ABC-Ideal-Sur, Canal 10 Andalucia

{

Proyeccidn nacional: E! Correo Espafiol! El Pueblo Vasco, Qué!; Punto
Radio; Tete 5 (hasta 2009}

{

Proyeccion internacional: Berlusconi {socic mayoritaric de Tele 5, hasta
2009 en que sate Vocento de la cadena); presencia importante en Argenti-
na, hasta 2007: Los Andes, La Yoz del Interior, Clarin, La Nacicn; Viacom.

{

Accionista de referencia: BBVA

3.1.3. Tercer caso: Recoletos (antes de st unicn a Unedisa)

La prensa gratuita se ha implantado con rapidez en Andalucia, sobre todo en Ma-
laga y Sevilla. Uno de esos gratuitos es Qué! La difusion de 20 Minulos (propiedad
del grupo nortiego Schibsted) en Sevilla alcanzaba en 2006 unes 50.000 ejemplares.
La de Qué! —del grupo Recoletos, en principio— es similar. Como se ha dicho, Qué!
tuvo un importante socio minoritario extranjero: Bertelsmann, uno de los seis grandes
conglomerados mundiales (los ofros cinco son Time-Warner, ABC-Disney, Vivendi-
NBC (con Comeast desde 2009), News Corporation y Viacom-CBS), y otro espafiol:
Godd. La correlacién estructural seria clara, si bien hay que recordar que en julio de
2007 Recoletos y Godd vendieron Qué! aVocento. El gratuito no habia entrado en la
absorcién de Recoletos por Unedisa aunque si lo habian hecho Gaceta Universitaria y
Diario Médico, ambos gratuitos, igualmente, el primero ampliamente difundido entre
la comunidad universitaria,
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Giudf

{

Recoletos: que edita adernas Marca, Expansion,
Tetva, etc.

\

Proveccion internacional: Berteismann (Alemania). Hasta 2005 Recoletos
estuvo en manos de Pearson (Reing Unido), propietario de The Financial Times

b

Respaldo financiero esencial:
Banesto

3.14. Cuarto caso: Unedisa (antes de su union a Recoletos)

El Mundo posee en Andalucia una especial implantacién en Sevilla y Huelva por me-
dio del cuaderniilo EI Mundo Sevilla y el periodico EI Mundo Huelva Noticias. La em-
presa matriz es Unedisa que, aungue regenta una pequefia division de television local
(como Vocento), fue el «patito feo» en cuanto a simpatias del Gobierno en concesidn
de televisiones en abierto (en 2006), A pesar de que —por entences— solicitd una, va-
rias veces, no recibid ninguna, si bien es cierto que, con Recoletos, controlaba —antes
y ahora— las acciones de una televisién digital terrestre, Veo TV, y que la llegada de la
Televisién Digital Terrestre (TDT) en 2010 ha cambiado sustancialmente el panorama.

Unedisa tiene detras al grupo italiano Rizzoli-Corriere della Sera que, a su vez, esta
controlado por la Fiat de la familia Agnelli y por el citado Stephano Ricucci, empresario
de la construccién, ademas de por Pitelli o la Banca di Lavoro. El apunte gréfico puede
ser el siguiente:
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£t Mundo, Huelva Noticias
Proyeccion nacional: Unedisa
{El Mundo, Veo TV, etc))

{

Proyeccion internacional: Rizzoli-Fiat (itatial

{

Respaldo financiero: Banca italiana y de EE.UU

Como se acaba de indicar, la panoramica anterior ha venido a complicarse o simplii-
carse —segiin se mire— con la unién en 2007 de Unedisa y Recoletos. Unedisa, es pro-
piedad de Fiat-Rizzoli Corriere Della Sera (RCS) pero es que Fiat tiene detras al sector
de la construceidn {con el magnate Ricucci, que ha intentado hacerse con la mayoria
de RCS) y al de 1a banca italiana y norteamericana, vinculadas a Fiat,

Como puede observarse, no existe una comunicacion andaluza como tal, existen tos tipicos
ejemplos o el tipico pancrama mundializado tan propio de nuestros dias. Ni siquiera se da
una presencia ostensible de radios locales como apuesta de los grandes gripos de comuni-
cacidn, La estructtira audiovisual local se va a ver trastocada y seleccionada seriamente con
el llamada «apagon analogicos, previsto en un principio para 2012 pero luego adelantado a
2010. Este apagtn exige una inversion importante: de nuevo los més asentados, los més ex-
perimentados, los grandes, saldran ganando. Habra que observar el hecho detenidamente
dado que atin nos falta la correspondiente perspectiva para poder hacerlo.

3.2. La prensa dependiente

En el cuadro que sigue a estas lineas se ofrece una panoramica de las adscripciones de
los distintos periédicos andaluces —de mayor circulacidn— a sus grupos cotrespon-
dientes. Apenas se observa protagonismo andaluz v st de grupos con gran implanta-
cién en la costa levantina y en Mallorca, como es el caso dei Grupo Prensa Ibérica o
Moll, junto a los ya citados.
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El cuadro comenzd a elaborarse en 2003 pero ha ido experimentando variaciones qtie,
de seguro, seguirdn. Sin embargo, no espere el lector que surja un gran grupo andatuz
de comunicacién, eso es hoy casi imposible, dado que todos los grandes han tomado
posiciones. Es seglro que continuaran las alianzas, la dindmica mercantil es asi. Des-
taquemos que en los ltimos tres o cuatro afios:

* Se ha consolidado la presencia de Joly en Andalucia aungue a pattir de la crisis
de 2008 ya no se puede afirmar nada con la rotundidad de antes.

* Vocento ha decidido intentar competir con Joly.

¢ Joly prosigue sus buenas relaciones con el grupe Prisa, que le distribuye buena
parte de sus publicaciones.

s Prisa se ha ido desprendiendo de sus diarios locales, ya lo ha hecho en gran
medida (en 2010 sélo le quedaban participaciones residuales).

Mallou sigue siendo una empresa impresora de escasa influencia meditica, con
un periodismo mds cercano a la publicidad que al periodismo.

Planeta ha irrumpido en el panorama de la prensa andaluza con el lanzamiento
de La Razén de Sewilla en 2007. Como se sabe, el propietario principal del diario
La Razdn es Planeta. Esta cabecera pretende desbancar a ABC de su primacia en
st segmento. En algunos lugares de Espafia ya lo ha logrado. En Andalucia atin
estd lejos de hacerlo porque la caida de ventas de La Razén ha sido importante
en 2009 mientras que ABC ha mantenido el tipo.

» Hay un grupo andaluz de comunicacién EIG {Espacio de Informacién General)
liderado por el empresario Manuel Dominguez (al que vimos en los afios 90 al
frente de Diario de Andalucia) que ha «resucitador» Cuadernos para el Didlogo, la
memorable revista de la Transicidn, e inpulsa o impulsé Cambio 16 y Motor 16;
ésta dltima publicacion estd ahara en manas de Vocento.

Los grupos se han preparado durante afios para el salto ala radio y la television digital,
Las licenwias que concede la unta de Andalucia suelen beneficiar a Prisa y a Vocento.

En 2008 y 2009, la crisis econdmico-financiera ha hecho mella en el panorama an-
daluz de medios. Una de sus expresiones mads visibles fue el cierre fulminante de La
Opinion, de Granada, perteneciente al Grupo Molk-Prensa Ibérica, en otofio de 2009,
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°» Aun asi, o tal vez por eso, los diarios andaluces estan reforzandoe continuamente sus
ediciones digitales, como han sido los casos de FI Correo de Andalucia o ABC.

‘Presencia en la prensa de Andalucia de los grupos espafioles de
comunicacion

Huelva

Qdiel informacicn {5)
Fi Mundo-Huelva Noticias

Ciudad Cabecera Grupo
La Voz de Almeria Prisa
Almeria Edicion Especial de Ideal Vocento
Edicion de El Mundo Unedisa
Diarioc de Almeria Joly
Diario de Cadiz Joly (1)
Cadiz Cadiz informacién Mallou (2}
ta Voz de Cadiz Vocento {3)
Cordoba Zeta
Cordoba £l Dia de Cordoba Joly
ABC Vocento ‘
Ideal Vocento
Granada Granada Hoy Joly
La Opinion de Granada {4) Prensa Iberica-Grupo Moll
Huelva Informacion Joly

Grupo Prisa/Galiardo
Unedisa/propietarios locales

Jaen

Diaric Jaen (5)

Prisa/Gallardo

Edicion Especial de Ideal Vocento

Sur Vocento

La Opinion de Malaga Prensa lberica-Moll
Mélaga £l Correo de Mdlaga (5) Prisa

Malaga Hoy Joly

Diario Malaga {6) Javier Checa

ABC Vocento

£i Correo de Andaiucia (5) Prisa/Gatlardo
Sevilla Diaric de Sevitla Joly

£l Mundo Sevilla Unedisa

La Razon de Sevilla Planeta

(1) Es importante no olvidar la presencia de Joly en Jerez (Diario de Jerez) y en el Campo de Gibral-
tar (Furopa Stk

(2) Mallou es un grupo de cabecerss locales netamente andaluz. Posee unas 30 cabecetas en toda
Andalucia.

(3} Vocento posee desde 2005 en Jerez La Voz de Jerez.
(4} Cerrado en noviembre de 2009.

{5) Prisa cenrd £l Correo de Malaga en 2005, vendic en 2006 a un grupo de constructores y a Gallar-
do Qdiel Informaciaon. En mayo de 2007 Prisa vende el 100% de £ Correo de Andaluciay el 70-75%
de Dianlo de Jaén al grupo Gallardo (siderurgial.

(6) Diario Malaga cerrd en 2006.
Fuente: elaboracion propia, 2010.

205




206

La comunicacion en Andalucia: historia, estructura y nuevs

El panorama tiende a acentuarse en los proximos anos. En 2005 —y antes
cieron rumores gue apuntaban a que Prisa se iba a hacer con Joly. No sexfa ey
de hecho, la pequefia divisidén de radio de Joly esta vinculada a la Cadena SER
hace tiempo v los diarios de Joly tienen en Prisa un aliado en lo que a su dist
se refiere. Lo que sucede es que Prisa ha estado al borde de la quiebray se:h
gracias a Jas moratorias de los bancos acreedores ¥ a sus alianzas con Be
Liberty en 2009 y 2010, Eso quiere decir que no estd para muchas expansion
Andalucia.

La concentracidn va a aumentar. Lo importante es el negacia, més que el phir;
Y, por ahora, no hay nada que le haga sombra a esta dinamica, salvo Internet, per
Internet muy atomizada, donde hay tode de todo pero nada de nada, desde el
de vista de la articulacién de lo alternativo. Una Internet para una exigua minorf:
hasta el momento. :

3.2.1. Lajoven prensa digital independiente: minima aproximacion

Si el lector desea una minima aproximacién a la prensa digital en Andalucia_' pilieg
conectar con esta web de la Junta de Andalucia: hitp:/fwww.juntadeandalucia.es
tura/ba/c/espanol/categorias/95.asp. Desde luego, en ella apenas va a encontrar prén
Hamada «alternativa», es decir, fuera det discurse mercantl oficial, como a nivel'n
cional e internacional pueden ser los casos de www.rebelion.org, en el pensamienta
alternativo de izquierdas, o de www.hispanidad.es, en el pensamiento alternativg
derechas. Lo habitual son las ediciones digitales de los diarios pertenecientes a gripos
medidticos. U

Sin embargo, si podemos ofrecer algunas excepciones o ejemplos de publicaciori
digitales impulsadas por jévenes periodistas andaluces que tratan de desarrollar un
periodismo independiente {de poderes politicos y socioeconémicos) y por tanto rigu
1050, sin olvidarse del contexto en el que se desenvuelven. Vamos a esbozar dos casos
(tampoce abundan, por desgracia): www.diariobahiadecadiz.com y www.pressnetweb.
com. El primero se edita, como su nombre indica, en un lugar concreto de la provincia
de Cadiz v el segundo es un sitio web consagrado —de origen sevillano— aunque
maltratado por quienes deberfan financlar estas realidades. Ambos han sido impul
sados por lo que denominamos ahora «jévenes emprendedores», procedentes de los
estudios universitarios de periodismo en este caso de Sevilla, donde se implantaron en
1989.Y ambos han sido galardonados aungue tales galardones no les sean de muchia
utilidad en el momento de lograr subvenciones. Esc es lo que lleva consigo la indepen-
dencia real, como regta genérica.
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Diarie Bahia de Cidiz —distinguido con los premios Cibersur y Andalucia Joven—
naci6 el 7 de julio de 2004 con una declaracién editorial de intenciones de lo més
atractiva:

Trabajamos en un periddico independiente, laico y ptural de difusién gra-
tuita, subvencionado fundamentalmente por la publicidad, enfocado a un
sector de piblico amplio, con el objetivo de captar a la joven audiencia y
ro disgustar al sector consolidado; ambos son ejes potencialmente ape-
tecibles para el anunciante local y global. DIARIO Bahia de Cadiz, como
empresa, debe ser rentable en lo econdmico, factor este fmprescindible
para ser rentable en lo periodistico y tener el margen de independencia
necesario.

DIARIO Bahia de Cadiz apocopadamente DIARIO BC se esfuerza por
presentar una informacién veraz, lo mas completa posible, interesante y
actual, de manera que ayude al lector a entender la realidad y a formarse
su propio criterio; explicar, interpretar y valorar los hechos a partir de la
informacion y mediante el andlisis de la realidad, la observacion directa,
la recogida de testimonios, la comparacion de fuentes, el estudio de la do-
cumentacién complementaria y ef contraste de criterios. La gratuidad del
medio —y su difusidn en principio por Internet no significard en ningin
caso merma cualitativa del mismo, pese a la consideracion todavia hoy
dia de muchas mentes reaccionarias y medievales.

DIARTO Bahia de Cadiz rechazara, de modo tajante, la presién de cuai-
quier persona, administracion piiblica, grupo politico, econdmico o ideo-
18gico que trate de poner la infermacidn al servicio de sus intereses. La
independencia informativa, el rigor y la diligencia y la no manipulacion
de los contenidas son ebjetivos basicos de la Redaccién y derechos fun-
damentales de sus lectores.Y como observacidn final, eludimeos tratar el
terna de la objetividad porque, come es sabido, no existe.

El dltimeo pérrafo es especialmente significativo y valiente. Segtin nos informa su di-
rector, Dany Rodway?, su periodicidad es «diaria, aunque con informaciones puntuales
y destacadas, se pueda actualizar la edicién a lo largo de la mafiana o la tarde». Sabre

3Correo electrénico recibido el 27/7/2010, tras consulta nuestra.
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la procedencia de la financiacién, indica: «en principio, fondos propios y subvencio-
nesfayudas; pero el proyecto estd enfocado para sebrevivir principalimente gracias a
la publicidad; otras lineas de negocio esbozadas son la venta de contenidos a otros
medios, y el servicio de gabinete de prensa puntual a PYMES». Por lo que se refiere a
visitas recibidas:

Mensualmente rondamos las 100.000/90.000 visitas (algo mds de 3.000 al
dfa, aungue oscilan algo durante la semana: los dias de mayor consumo
suelen ser los lunes-martes-miéreoles; y los de menor, los viernes y sdba-
dos). En fechas puntuales como carnavales (cada afio desde que cubrimos
el concurso del Falla) o las elecciones municipales (lo comprobamos con
las de 2007), las cifras aumentan de forma importante.

Rafael Angel Ferndndez Gutiérrez es el fundador de Pressnet. La web, en su enlace
«Acerca de Pressnet», afirma:

Pressnet es un punto de encuentro entre Periodistas, Estudiantes y Es-
tudiosos del Perivdismo v la Comunicacién Social de cualquier lugar del
planeta, que wtilizan Internet para comunicarse, trabajar, o que poseen
direcciones virtuales (URLs y/o Email), asi como un Espacio Informativo
y Base Docuwmental v de Recursos acerca de los Periodistas, el Periodismo
y los Medios de Comunicacién Social en Internet.

(-

Pressnet puede ser definido como un Vortal (Portal Especializado) en Pe-
riodistas, Periodismo v Medios de Comunicacion Secial en Internet.

Los origenes de esta web estdn en 1999 y posee el premio NetMedia European Online
Journalism 2002 Awards en la categorfa Best Investigative Reporting.

Existen otras iniciativas jévenes de periodismo independiente impulsadas por pro-
fesionales egresados de la universidad andaluza. Tal es el caso de www.diacarmona.
es, un periddico local editade en Carmeona (Sevilla) con una linea editorial no sujeta a
los intereses de ninguna fuente de poder aunque sus objetivos se centran mucho mds
en el periodismo local que los ejemplos citados anteriormente. Esta impulsado, entre
otros, por Ezequiel Garefa Barreda, licenciado en periodisino por la Universidad de
Sevilla.
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'Un apunte sobre Internet y la prensa en Andalucia

3,6% de la poblacion andaluza poseia un ordenador personal en 2009. Sin em-
bargo, s0lo el 26,1% se conectaba a Internet (37,2% en Canarias; 34,3% en Catalufia;
6% en Extremadura; 40,9% en Madrid; 26,8% en el Pais Vasco) (REVUELTA, 2010).

La Comunidad Autdnoma que presenta un mayor indice de afinidad del
consumo de Internet es Madrid. Ademés, también el rorte y el noroeste
de Espafia (la franja formada desde el Pais Vasco hasta Catalufia inclu-
yendo Aragdn) presentan una afinidad mayor hadia el consumo de dicho
medio. También destacamos los dos archipiélagos (canario y balear) como
regiones espafiolas con un consuma superior a la media [30% aproxima-
damenie]. En términos de perfil del consumidor de Internet, los hombres
son mas afines que las mujeres, los jovenes mas que los aduitos as{ como
las clases altas y con més formacion (BEL MALLEN, 2009).

Enitre los diez diarios digitales espafioles mds visitados, sélo hay dos con especial im-
plantacion en Andalucia: abe.es (que mantiene las ediciones mas relevantes en Madrid y
Sevilla) se sitila en tercer lugar, tras efmundo.es y marca.es (ambos de Unedisa).Y en sép-
timo lugar observamos a idealdigital.com, de Granada. Ambos, ABC e Ideal, pertenecen
al grupo Vocento, como se sabe (BEL MALLEN, 2009). Las visitas a abc.es (una media de
111.000 lectores) son engafiosas puesto que se trata de un periddico con diversas edicin-
nes, si bien las mds frecuentadas son las de Madrid y Sevilla. Sin embargo, idealdigital.com
sl es un diario andaluz, con un promedio de 30.000 visitas anuales, aproximadamente,

Fl perfil del lector de prensa digital sigue siendo el de un joven, sobre todo vardn, de
clase media y media alta con un nivel de instruccidn predominantemente alto. El seg-
mento més lector de este tipo de prensa se sitlia entre los 25 v los 34 afios.

3.3. Mucha television, poca prensa

La mayoria de los andaluces se informa y se forma a través de la television (92% frente
al 90% de la media nacional)®. Por el contrario, lee poca prensa {poco mds del 30%,
frente al 41% nacional). El lector puede ver a continuacién los diarios més leidos asi
coma las televisiones y tas emisoras de radio mds vistas-aidas.

*El 99,8% de la poblacion andaluza posee television (99,6% es la media espaficla). Un 41% de los
hogares andaluces posee més de una television y un 29,4% tes o mds aparatos, frente al 26,5% de ]
Calalufia, a pesar de ser una zona con mayor renta per capita (Anuario EI Pafs 2010). o
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Suelen ser de escasa importancia las variaciones en lecturas de prensa y hay que seguir
de cerca el negocio de las rotativas, consistente en que en una de estas instalaciones se
imprimen varias cabeceras aunque pertenezcan a distintos grupos. Como sucede a nivel
internacional con los conglomerados medidticos, ya se ha dicho y comprobado que en
Espatia, y por tanto en Andalucia, los grupos, mds que competir entre ellos, cotaboran en
productos comunes y en proyectos consensuados. El pluralismo esencial es secundario
at lado del 4nimo de lucro (LABHO BERNAL, 2006, REIG, 2007, REIG, 2010).

Llama la atencion la ventaja de ABC en prensa, la de la SER en radio, la considerable

implantacién de Canal SurTV y la influencia en pocos afios de Localia TV. Fl gripo Prisa
destaca en los tres campos: prensa (EI Pais), radio (SER) y televisién local (Localia).

Los medios en Andalucia (2004-05)

Diarios de mayor Emisoras radio Televisiones -

Difusion (1) faudiencia) (2) (audiencia) (3) Televisiones locales {4)

ABC 71694 SER 12,0 Antens 3 20,7 Localia TV Sevilta SIL

£t Pals 47523 Onda Cero 50 Teiecinco 20,2 Canal47 Sevilla 356

Sur 372603 CanalSurRadie 50 Canal Sur 19,2  Giralda TV (Sevilla) 361

[deal 34403 COPE 45 TVEL 182 Localia TV Grenada 318
ElMundo 31731 RMNE-Radiol 26 CanatZ2And. 55 Canal Sevilla Tv 309

gf;.? % 39004 Punto Radio 03 la? 54  Sevila Television 287
““““““ Canal + 1 éiiﬂ_ocaua TV Cordoba 251

. _ Localia TV Malaga 237

(1) O30, 2004,

{2) Penetracion de las cadenas (EGM, octubre 2004-mayo 2005).
(3) Share de la cadena {TNSofres, 2004),

{4) Reach mensual (EGM, octubre 2004-mayo 2005)

Fuente: Tendencias'06, Fundacion Telefdnica, 2006,

No es esencial la actualizacién de estos datos —aunque lo haremos més adelante—
puesto que la tendencia en 2010 era similar e incluso hay uno que se acentria: obsér-
vese, de nuevo, que casi todos los medios que figuran en la ilustracién anterior son de
grandes grupos de comunicacién y ademds no andaluces. Las excepciones son: Canal
Sur, Giralda TV7, Canal 47 y la pequefia presencia de Diario de Cidiz, Sevilla TV es del

"0, lo que es lo mismo en este momento, CRN TV, clausurada oficialmente en 2009 por deudas con la
Adinistracidn y ofras instituciones. Ahora es Gizalda TV Digital, pero de propiedad mu nicipal {Ayun-
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grupo Vocento y atin habria que puntualizar que CRN, aunque poseia capital andaluz,
tuvo ligada a empresarios de Ciudad Real. Escribimos en pasado porque CRN sufrid
2009 el embargo y cierre de sus instalaciones —en Sevilla— por deudas con Ha-
cienda v la Seguridad Social, y eso que estaba en expansién por Andalucia y Madrid.

E! futuro nos puede deparar més novedades como la persistencia de la penetracion de
- Tos grupos estalales. La excepcidn ha sido Localia, de Prisa, que cerrd a finales de 2008
sen el proceso de saneamiento interno del grupo.

Es segura la proliferacion de més emisoras audiovisuales ya acogidas a Ia tecnologia digital,
“pero téngase en cuenta un dato: la informacién local audiovisual auténoma, rica y prolonga-
* da en espacia y tiempo no va ser visible porque las lamadas emisoras locales de radio y TV
“suelen estar vinculadas a grupos centralizados que emiten a nivel estatal con descanexiones
y programacién a nuestro juicio insuficientes para proyectar sobre el ciudadano una reali-
dad local en toda su complejidad. A su vez, la excesiva dependencia de estas emisoras de la
publicidad les resta calidad a los contenidos de sus parriilas. Y la dependencia politica y de
diversos intereses originan que esldganes como «Somos libres», utilizado por Ja Cope, sean
simple quimera y hasta eso que se suele llamar un insulto a una inteligencia media,

Para finalizar, he aqui algunos datos méas recientes sobre audiencias, derivadas de la
estructura medidtica que se ha descrito.

Lectura de prensa en Andalucia. Diez primeros diarios de informacion
general

Nombre de la cabecera Numerc de lectores Grupo mediatico
ABC 62,567 Vocento
_Ei Pais 44410 Prisa

£l Mundo 39923 ] Unedisa
Ideal 32437 Vocento

Sur 30.815 Yocento
Diario de Cadiz 24484 Joly

Diario de Sevilla 20.725 Joly

£l Correo de Andalucia 15716 Gallardo
Cordoba 14.783 Zeta

La Razon 13976 Planeta

Fuente: Libro Blanco de la prensa diaria AEDE 2009 y elaboracion propia.

tamiento de Sevilla).
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l.ectura de prensa en Andalucia. Diarios de informacion deportiva

Nombre de la cabecera Namero de lectores Grupo mediatico
Marca 49.074 Unedisa

As 38520 Prisa
Estadio Deportivo 10139 Unedisa
Mundo Deportivo 8739 Godd/NVocento
Sport 5.745 Zeta
TOTAL 112.217

Fuente: Libro Blanco de la prensa diaria AEDE 2009 y elaboracion propia.

Como puede observarse, a excepcién de Joly, presencia absoluta de grupos mediati-
cos de arigen no andaluz. Y Joly, ya se ha dicho, mantiene lazos y buenas relaciones
con empresas nacionales de comunicacidn. Pedriamos afiadir alguna estimacién mas,
como la aceptacién en Andatuefa de la prensa econtmica, Fn casi toda Esparia —a ex-
cepcién de Madrid y Catalufia— la lectura de este tipo de prensa es minima y a veces
irrisoria. Y aun asi, en relacién con su peblacion, no es una buena aceptacidn que en
Madrid se difunda una media de 66.318 ejemplares enkre todos los diarios econémi-
cos y en Catalufia, 27.241. En Andalucia, 10.889 y no esta mal, considerando que es
la tercera comunidad en difusién. A partir de aqui las cantidades disminuyen hasta el
punto de que en Extremadura la difusion de prensa econdmica esté en torno a los 591
ejemplares (peniiitima) y en La Rioja (dktima), 589.

¢Y los gustos por la television? En esto Andalucfa apenas se diferencia del resto de

Espafia, Sobre todo, retransmisiones de partidos de fiithol come programas mds acep-
tados o, al menos, mds seguidos.

Los programas de TV mas vistos en 2009

Mes Programa Cadena Audiencia media
Enero Aida (serie) Tele 5 11.6%
Febrero Espafia-inglaterra {amistoso) TVE-1 18,9%
Marzo Liverpooi-Real Madrid {Liga de Campeones)  Antena 3 TV 19.0%
Abrit Barcelona-Chelsea {Liga de Campeones) Antena 3TV 14,2%
Mayo Athletic de Bilbao-Barcelona (Copa del Rey) TVE-L 25.3%
Junio Espafia-EF.UU {Copa Confederacién) Tele 5 9.6%
Jutio L.os hombres de Paco {serie} Antena 3TV 8.0%
Agosto Barcelona-Athletic de Bilbac (Supercopa) TVE-1 9,3%
Septiembre  Zurich-Reat Madrid {Liga de Campeones) TVE-1 14.0%

Octubre Real Madrid-Mitan (Liga de Campeones) Canal Sur 17.0%
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Mes Programa Cadena Audiencia media

Noviembre  Mitan-Real Madrid (Liga de Campeonss) TVE-1 18,6%

Aiciembre Olympigue Marsella-Real Madrid (Liga de TVE-1 2139
Campeones)

Fuente: Anuario Ft Pars 2010 v elaboracion propia.

En 2008 la televisién autonémica més vista de Espafia fue Canal Sur con un 21,3% de
la audiencia (VV.AA., 2009). La television piiblica estatal (TVE-1y La 2) fue seguida por
un 18,6% de andaluces mientras que las privadas {Iele 5, Antena 3, Cuatro y La Sexta)
por un 46,3%. Sin embargo, puede decirse que la audiencia de Canal SurTV no es joven.
El sector de menor edad que maés sigue el canal autondmico andaluz es el comprendido
entre los 35 y los 44 afios (10,8%). De ahi para arriba hasta llegar al segmento de 65 ailos
en adelante, que es el més seguidor de Canal Sur TV con un 35,8%.

4, Conclusion

Desde el punto de vista estructural, Andalucia no es una zona distinta a las del resto
de Espafia en materia medidtica. Hay diferencias coyunturales. Por ejemplo, lee poca
prensa comparada con otras regiones del pafs (65 de cada 1.000 habitantes)® y consu-
me demasiada televisién: 237 minutos/dia cuando la media nacional es de 226 (stlo
Aragén con 250 minutos es mds «adicta» que Andalucia). Este hecho podria hacer mas
vulnerable al andaluz frente a los continuos intentos manipuladores de todo tipo que
Tlegan desde el poder, ya que la prensa (nos referimos a la de referencia) a pesar de ser
un subsistema de la estructura de metcado, presenta, sin embargo, rasgos formativos
mucho mas cualitativos que la television.

No obstante, io esencial es el discurso que sus ciudadanos reciben desde [a estructura
mediatica y ése no es distinto ni al del resto de Espafia ni al del resto de Furopa y del
lamade mundo oceidental. Se trata de un discurso que intenta modelar las mentes
y que estd sustancialmente dirigido a propagar la ideologia mercantil, con todas sus
ventajas e inconvenientes. No hay mensajes alternativos que, de manera sistematica,
articulada y masiva, lleguen a los ciudadanos. Incluso la imagen tépica de Andalucia se
refuerza desde su television piiblica con algunos programas de gran aceptacion popu-
lar sin que ello signifique que por eso estemos ante espacios de calidad, lo que sucede

La media espaiiola es de 93 por 1.000. La zona que mas lee es Navarra con 161 por 1.000; la que me-
nos, Castilla-La Mancha {47 por 1.000). En Europa, &l pais mas Jector es Finlandia con 423 lectores de
cada 1.000, y ¢l que menos lee, Portugal con un 51 por 1.000. La media de la UE es de 180 por 1.000.
Datos de 2009.
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es que la sociedad cuantitativa en la que estamos es Gtil na sélo para vender productos
publicitarios sino para captar votos y, por qué no decitlo de nuevo, para mantenerala -
ciudadania retirada de retos cognitivos mayores. '

La presencia en Andalucia de grupos mediaticos que estdn conectados con grupos
internacionales y con sectores de poder ajenos a la comunicacion, colocan a esta co-
munidad auténoma a la altura de cualquier zona del mundo desarroliado al Hempo
que la introducen en la dindmica mundializadora con la presencia de la conocida glo-
calizacidn, muy rentable econémica e ideoldgicamente.
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