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Resumo: este texto apresenta resultados de debates promovido numa rede de discussdao
pela Internet, com a participagdo de investigadores de didatica da Universidade de Se-
vilha, Espanha, e professores de escolas publicas e privadas. O tema dos debates esteve
centrado na relagdo entre a escola e as novas opgdes culturais que permeiam a sociedade.
Os autores partem da constatag¢do de que vem aumentando consideravelmente a “brecha”
entre a cultura em que estdo imersas criangas e jovens e a cultura escolar tradicional
para, em seguida, propor formas de superagdo desse desajuste cultural entre o dentro e
o fora da escola.
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A ‘DETERIORACAO DA EDUCACAO’

No dia 2 de novembro de 2007 foi publicada na imprensa espanhola
a seguinte noticia: “a porcentagem de estudantes de 15 anos, repro-
vados no curso 2005-2006, chega a 42% (apds varios anos de constante
elevagdo desse indice)”. A “deterioragdo escolar” (nos termos usados por
um jornalista) € explicada por quatro razdes: o ensino obrigatdrio até os16
anos, a chegada massiva de filhos de imigrantes no sistema educativo, a
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pressao social sobre o professorado para que eleve o nivel de exigéncia
do alunado e a falta de investimentos na educagao.

O que fazer? Promover mais o esfor¢o do alunado? Os pro-
fessores precisam ser mais rigorosos na avaliacdo elevando seus niveis
de exigéncia? Ou trabalhar mais os conteidos com os estudantes,
sobretudo lingua e matematicas? Fara falta mais disciplina na sala
de aula? Estas ideias, difundidas em muitos segmentos sociais, ndo s6
carecem de suportes cientificos como, também, sdo ingénuas, uma vez que
se ignora que a juventude atual estd imersa em um processo de socializa-
cao diferente daquele de alguns anos atras. No entanto, o problema ficara
solucionado com mais professores de apoio e mais investimentos, como
reivindicam outros setores ‘progressistas’?

Se o que aparece na imprensa ¢ um indicador de um sentimento da
sociedade, estariamos diante de um enfoque inadequado do problema, pois
no diagnostico da situacdo nao se considera um fato basico: os desajustes
existentes entre as demandas da cultura escolar tradicional e as concep-
cdes, expectativas e interesses que as ‘novas opgoes culturais’ geram em
nossos adolescentes.

PARA UM DIAGNOSTICO MAIS COMPLEXO

Para nos aproximarmos de um diagndstico mais complexo da situ-
acao que supere uma visao simplificadora bastante frequente na ‘opiniao
publica’, conviria apresentarmos algumas questdes e reflexdes.

Em geral, atendendo ao conjunto do sistema escolar-, pode-se afir-
mar que existe, de fato, atualmente, uma clara “brecha” entre a cultura
em que estdo imersas criangas e jovens e a cultura académica da escola,
mas essa brecha, de alguma forma, sempre existiu. O que ocorria era que,
em épocas anteriores, determinados mecanismos de coer¢ao social manti-
nham esse desajuste em certos limites, e os valores dominantes tornavam
invisivel problema.

Com efeito, a escola continua sendo uma institui¢ao em que as re-
lagdes entre pessoas, especialmente entre o professorado e o alunado, sdo
assimétricas. Mais ainda, no contexto escolar, mesmo que a primeira vista
nao se possa constatar, continua o exercicio de poder de algumas pessoas
e alguns coletivos sobre outros, como ocorre em outros contextos sociais.

Esse autoritarismo se manifesta, entre outros aspectos, no proprio
curriculo e em sua concretizagdo em matérias, em uma estrutura crono-
espacial (agrupamentos por aulas e matérias, horarios etc.). Os alunos
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procedentes, em grande parte, de uma cultura muito diferente da cultura
académica, manifestam sua reagdo frente a essa escola e sua cultura em
formas de ‘desinteresse’ ¢ ‘ma vontade’, que se traduzem em reagdes de
indiferenca hostil, de absenteismo, de provocagdo que, as vezes, levam
a situagdes conflitivas com o professorado ou com os proprios colegas.
No entanto, essas atitudes e comportamentos nao estdo gerando nenhuma
energia positiva para transformar o sistema. De fato, ndo podem ser consi-
derados propriamente uma luta contra o sistema mas, quando muito, uma
forma de resisténcia, ndo consciente, frente ao mesmo. O fato € que isto
esta levando a uma rejeicao muitua entre professores (e a cultura académica
que representam), e os alunos (e as culturas em que se encontram imersos);
ou, ao menos, em grande parte desses coletivos.

Pode-se admitir que essa brecha tenha aumentado nos tltimos tem-
pos, mas esse aumento deve ser atribuido, fundamentalmente, no tanto a
“degeneracao cultural” das novas geragdes de jovens — afinal, sdo filhos
da sociedade em que vivem, como sempre tem sido -, mas ao fato de a
cultura académica ter permanecido quase imobilizada, como ha décadas,
enquanto a sociedade e sua cultura continuam evoluindo. Desse modo,
as duas margens da brecha se distanciam. Nesse sentido, ¢ pelo menos
surpreendente a manuten¢ao de um modelo educativo realmente obsole-
to no contexto de una sociedade que vem sofrendo nas ultimas décadas
profundas transformacdes (GARCIA PEREZ, 2005).

Mais do que isso, a propria cultura escolar (na qual se incluem diversas
subculturas, como a cultura profissional dos/das docentes) contribui para
tornar mais “visivel” e “insuportavel” este desajuste, talvez como mecanis-
mo de justificacdo por as coisas nao funcionarem e como forma de atribuir
responsabilidades a outros fatores externos a escola (ainda que esses fatores
estejam ali cotidianamente, tal como ocorre com os alunos/as que a cada dia
chegam a escola trazendo consigo sua cultura). Analisaremos, a seguir, com
mais detalhe o desajuste “cultural” ao qual vimos nos referindo.

A ‘NOVA’ CULTURA

Para compreendermos como a escola responde a chegada nas escolas
das geragdes pos-modernas ou hipermodernas (ha nomes para todos os
gostos), devemos comecar por analisar a cultura das sociedades de consumo
do século XXI. [...] As caracteristicas desta ‘nova cultura’ ndo representa
uma visao de mundo coerente, mas o resultado da interacdo difusa e instavel
de uma enorme diversidade de projetos sociais.
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Quais s0 os eixos que compdem este novo mundo? O individualis-
mo consumista, o mercado e a globalizagdo da economia sdo os grandes
eixos sobre 0s quais esta organizada a sociedade hoje, impondo-se sobre
as instituigdes tradicionais (Estado, partidos politicos, sindicatos...), com
a consequente desconfianca em relag@o as grandes ‘utopias’ revoluciona-
rias, as visdes de mundo e as ideologias da modernidade, o desinteresse
pela luta politica e ideoldgica tradicional, e o enfraquecimento do Estado
‘compensatorio’ e controlador.

Neste contexto, a racionalidade econémica dominante torna-se
‘pensamento Unico’. Para alguns autores, o pensamento Unico se impde
como um ‘ndo-pensamento’, no sentido de que leva a perda de identidade
e do sentido das coisas, a passividade e a impoténcia, enfim, de qualquer
tentativa de mudar o estabelecido, ao ceticismo, a inércia e ao nada (CA-
RIDE; MEIRA, 2001; DEUTSCH, 1996). Qualquer alternativa nao ¢
outra coisa sendo uma utopia sem sentido. Ele nega até mesmo a mudanga:
chegamos ao “fim da histdria”, pois s6 existe uma maneira de entender e
agir que corresponde ao liberalismo econdémico e da sociedade de merca-
do. Os meios de comunicag@o, o poderoso aparato comunicacional atual
sd0, de alguma maneira, o pensamento Uinico, a0 MesmMo tempo em que se
encarrega de propagar e consolidar essa ideia, convencendo a populacao
que se vive no tnico mundo possivel (FERNANDEZ, 1998.) H4 um fa-
talismo ambiental: as guerras e a violéncia, a desigualdade e a pobreza, a
degradacgdo ambiental, sdo apresentadas como acontecimentos inevitaveis.

O pensamento Unico corresponde a uma “tendéncia 8 homogeneiza-
¢d0” (VERDU, 2003), atualmente dominante na nossa sociedade. Apesar
dos particularismos, os nacionalismos e os folclorismos, os estilos de vida
estdo cada vez mais proximos do modelo ocidental: as multinacionais
vendem o mesmo em toda parte, embora com algumas concessdes as pecu-
liaridades locais, todos os aeroportos, shopping centers, parques tematicos,
hospitais e prédios de escritorios sdo iguais em qualquer pais do mundo;
as grandes produgdes cinematograficas enchem os cinemas em qualquer
lugar do planeta; qualquer equipe de futebol cheio de “famosos” € recebida
com expectativas similares na Europa e no extremo oriente. Mas esta ¢ uma
uniformidade que ndo entra em conflito com a diversidade. A sociedade de
a mudanga constante, a diferenga, tornam nosso mundo uma “desordem
organizada”, no qual se encaixa uma grande variedade de atitudes pessoais,
crencgas, formas de relacionamento. Na verdade, “vende” ser diferente —
claro, ¢ uma diferenca programada pelos planejadores de imagem - num
mundo de pessoas que acreditam que sdo Unicas. A diversidade € aceita,
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sim, para fundi-la em um tnico produto “multicultural”, em uma mistura
de estilos, no “kitsch” (VERDU, 2003). Para este autor, assistimos a uma
“orgia de miscigenacao”, e a uma volubilidade da identidade pessoal.

Para manter a sociedade de consumo é necessaria uma nova cul-
tura. Nesse sentido, as novas tecnologias da informagdo ¢ os meios de
comunicacao-lazer colocam as bases de uma cultura de superficialidade
e do efémero, da desmedida, do excesso, do ter e ser ‘sempre mais’,
da renovacdo constante, do viver no presente. Cultura da gratificacdo
instantanea, da primazia do aqui e agora, do hedonismo. Trata-se de um
consumo associado a busca da comodidade e da facilidade. Valores tra-
dicionais como a constancia e o éxito pelo trabalho pessoal estao sendo
abandonados. Ninguém espera, quer-se a satisfagdo imediata, o bem-estar
em curto prazo. Especialmente, as novas geragdes dos paises desenvolvi-
dos, abarrotadas de bens de consumo desde a infancia, conseguidos sem
aparente esforco, superprotegidas, bombardeadas pela propaganda nos
meios de comunicagdo que anunciam o sucesso social por outros meios
que ndo o estudo, o esforgo e o trabalho pessoal, sentem cada vez menos
necessidade de resolver, por si sd, os problemas do seu entorno. Este é
um novo hedonismo, associado ao relativismo moral (“vale tudo”), e ao
aumento do individualismo, ou seja, menos solidariedade, intolerancia e
falta de coesao social (YUS, 1998).

A cultura da superficialidade ¢ baseada mais na manipulagio de
grandes quantidades de informagao do que na qualidade da mesma (nivel de
complexidade do contetido da informagao, grau de organizagdo da mesma).
E uma abordagem superficial das coisas em que no interessa a esséncia,
a substancia, mas a aparéncia, o estilo, o look. E muito mais importante
no mundo das aparéncias o continente do que o contetildo, a marca do que
a substancia, mais o que esta na moda do que o pratico e funcional. Os
produtos de consumo valem mais pelo seu carater de simbolos, isto é, um
certo estilo de vida, um certo stafus social, uma determinada identidade
de grupo, que pela sua utilidade real. A publicidade atual ndo apresenta os
beneficios dos produtos, mas a ideologia associada a essa marca (VER-
DU, 2003). Conforme indicado por este autor, “o século XX foi o ultimo
século solido, tanto em coisas como idéias, e agora ¢ a hora da leveza”
(VERDU, 2003, p. 160). O consumidor torna-se, assim, um consumidor
de formas, mais preocupado com seu estilo do que com suas convicgdes
ideologicas. Nesse sentido, a relag@o entre as pessoas e o mundo adquire
um carater mais infantil e simples, imediato ¢ passageiro. Na sociedade
de consumo o importante ¢ “conquistar” e “mimar” o consumidor, para
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o que se “decora” o produto com “extras” de todo tipo: por exemplo, nos
jornais e seus complementos como CDs, livros e similares, que se tornam
mais relevantes para o comprador do que o proprio jornal. A hostilidade
do meio e a dureza da vida cotidiana sdo compensadas pelo prazer do
mundo leve, infantilizado, suave e artificial que nos oferece a industria do
entretenimento e da comunicagao. Nao se pede ao cidaddo para ser criativo
e que pense, mas que adira a um entretenimento de rotina. O futebol, o
reality show, o tele-lixo em geral, s3o as drogas mais comuns para todas
as pessoas, a melhor maneira de esquecer a frustragdo e escapar dos pro-
blemas profissionais e conflitos interpessoais. Tudo isso em uma cultura
fundamentalmente iconica (imagem), que abandona progressivamente o
uso do livro.

E, também, a ‘cultura da simulagdo e do espetaculo’. O que existe é
0 que estd nos meios de comunicagdo, as pessoas se distanciam cada vez
do seu entorno natural. O ideal da nova cultura é o formato do ‘parque
tematico’. A realidade ¢, cada vez mais, uma ‘realidade virtual’: ndo ha
contacto direto com o mundo, mas com a interpretacdo do mundo, que
vem pela televisdo ou Internet. Dessa forma, o virtual torna-se real e o
real torna-se virtual. A televisdo € agora o nosso entorno imediato, o meio
que vivenciamos como ‘o real’. Esta é uma realidade recriada, o cenario
para o puro entretenimento. Mas nao ¢ uma cria¢@o inovadora: seus pla-
nejadores pretendem apenas a reelaborar o que conhecido e comunica-lo
bem, utilizar novamente o que foi bem sucedido. Aos poucos, entramos
num mundo da fic¢do cientifica, os seres humanos isolados uns dos outros,
vivendo uma “vida artificial”, ligados a televisdo, a Internet ou aos robos
de estimagdo. Para Verdu (2003), assistimos o surgimento de uma nova
forma de capitalismo, o capitalismo de ficgdo, no qual o que importa ndo €
tanto produzir e consumir bens tangiveis tradicionais, mas criar e consumir
uma nova realidade. O cidadao se torna, assim, um consumidor-espectador
e a realidade transforma-se em puro espetaculo.

Também banaliza o que € complexo: tudo agora ¢ light, da democra-
cia a ecologia e ao desenvolvimento sustentavel. Os termos se convertem
em casca sem conteudo, ou melhor, adquirem um conteiido magico na
boca de politicos e técnicos: desenvolvimento sustentavel, turismo verde,
preservacdo da qualidade ambiental etc. Assim, por exemplo, a ideia de
reciclagem adquire um sentido de tirar as nossas culpas, ou seja, como
reciclamos niao devemos ter culpas por nosso consumismo desvairado. A
dor e a violéncia convertem-se em espetaculo facil: a televisao nos apre-
senta desgragas humanas como una distragdo a mais de sua programacao. A
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intimidade, antes zelosamente guardada no mundo privado, se exibe agora
na televisao sem nenhum pudor; e os sentimentos ¢ emogdes de pessoas
concretas se convertem em uma mercadoria comum (VERDU, 2003).

O consumo ilimitado e descontrolado requer do hipercambio, a pres-
sa e o culto a novidade. A relevancia atual da forma sobre o fundo (isto é,
a aparéncia ao invés do conteido), tem a ver, também, com a ‘aceleracao
do ritmo da atividade humana’. Trata-se de ter cidaddos entretidos e felizes
que ‘mariposeiam’ de uma atividade para outra, que compram compulsi-
vamente, que ndo podem — nem devem — deixar-se aborrecer, e que t€ém
que estar, para isso, em um constante estado de hiperatividade (VERDU,
2003). Nesta vida agitada os individuos tém que processar grandes quan-
tidades de informagao muito rapidamente. Isto supde, inevitavelmente, um
tratamento superficial de tais informag¢des: ndo ha tempo nem paciéncia
para refletir, para construir argumentos, para ter uma visao de conjunto.
Além disso, a enorme quantidade de informagao que chega ¢ muito pouco
estruturada; por exemplo, nos meios de comunica¢do ou na /nternet nao
ha um sistema de ideias, mas ideias soltas, tornando muito dificil sua se-
lecdo e tratamento. Tornamo-nos escravos ao invés de usuarios, das novas
tecnologias da informagdo e comunicagdo, pois estamos continuamente
conectados a computadores, celulares, caixas eletronicos e outros disposi-
tivos que, paradoxalmente, presume-se que eles estao 14 para economizar
esforg¢o e tempo, e satisfazer nossas necessidades. O truque € fazer-nos
crer que estes servigos existem para tornar nossa vida mais confortavel,
quando na verdade o objetivo é aumentar o consumo e acelerar ainda mais
o fluxo da atividade comercial em que estamos imersos. A atividade social
publica, ou seja, as relagdes de trabalho, as trocas comerciais, os meios de
comunica¢ao, invade nossa privacidade, por isso estamos comecando a ter
a sensacdo de que temos menos tempo para nds, que qualquer outro ser
humano na histéria (RIFKIN, 2001, p. 9). Como indicado por esse autor,
a integragdo em um mundo em rede significa que cada minuto disponivel
¢ uma oportunidade para nos conectarmos a rede (ou ao celular, /nternet,
televisdo etc.), de modo que o “eu penso, logo existo” de Descartes agora
¢ substituido por “estou conectado, logo existo”. A sociedade de consumo
introduz a ‘pressdo do tempo’, ndo so no trabalho, mas em todas as situa-
¢oes da nossa vida (lazer, saude, educagio, consumo...). Vocé tem que ser
movel, maleavel, sempre ativo (embora nao esteja claro o significado de
toda essa atividade), consumindo com impaciéncia cada vez mais. Tudo
caduca rapidamente, tudo ¢ descartavel, em uma empresa controlada pela
novidade, pela moda, pelas estratégias de sedu¢do do consumidor. As téc-
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nicas de promover do consumo e a continua criagao de novas necessidades
levaram a uma acelerag@o em todos os niveis. Em particular, a informacao
nos inunda e aumentam os intercdmbios de todo tipo, em um mundo regido
por uma alta velocidade de mudanca.

Esta ideologia do presente ¢ compativel com uma cultura do fu-
turo fundamentada na ideia do progresso tecnocientifico e no ‘otimismo
tecnologico’, preocupada com a saude e o futuro do planeta, e nem tanto
na perspectiva de uma cosmovisdo alternativa ou revolucionaria, mas
numa visdo mais pragmatica de prevengédo ante os riscos vindouros (LI-
POVETSKY, 2006). Em todo caso, trata-se de uma perspectiva do futuro
que ndo questiona o0 modo socioeconémico dominante, tal como aparece
em propostas institucionais de um desenvolvimento sustentavel ou de
protecao da saude.

No entanto, a sociedade consumista também traz consigo novas
patologias sociais e individuais. Em primeiro lugar, o capitalismo selvagem
dominante supde uma acentuacao da desigualdade, assim como insegu-
ranga, risco e incerteza para amplas camadas da populago. O progressivo
desmantelamento da seguranca laboral (no trabalho) supde ter que viver
no presente porque o futuro nio esta nada claro.

Trata-se de inseguranga laboral, mas também psicologica. Por um
lado, a hiperatividade nos leva ao estresse permanente. As consequéncias
da hiperatividade sdo claras: nao s6 se potencia o pensamento simplifica-
dor, mas também cai nossa qualidade de vida: mais violéncia, angustia,
depressao, estresse, insdnia, esgotamento, associados a um ritmo de ativi-
dade para o qual a espécie humana ndo esta biologicamente preparada. Os
dados apresentados por Rifkin (2001) sdo impactantes: 43% dos adultos nos
Estados Unidos tém problemas de satde provocados por estresse, milhdes
de criangas nesse pais sao diagnosticados com uma nova sindrome, a alte-
ragdo hiperativa por déficit de ateng@o — as criangas se distraem muito, sdo
incapazes de centrar a ateng¢ao, se impacientam com facilidade, se mostram
excessivamente impulsivas e se frustram facilmente - provocado por um
ambiente em que os ritmos de atividade vém marcados pela televisdo,
videogames ou computadores. A acelera¢@o do ritmo de atividade humana
supde, também, que se trabalha com demandas de corto prazo, quase sem
previsao de futuro. Os politicos precisam desenvolver seus programas em
curtos periodos de tempo marcados pelos periodos eleitorais, a dindmica
financeira muda de um dia para outro e a industria fabrica produtos de
consumo de pouca duragao para que nao diminua a producao, os cientistas
precisam publicar em alta velocidade para manter seu status profissional,
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os meios de comunicacdo atendem so6 a novidade e ao imediato. Todos, em
suma, vivemos o presente. Esta ideologia tem um efeito pernicioso para a
resolu¢do da crise global em que estamos imersos, pois os problemas que
enfrentamos exigem um tratamento a longo prazo. O fato € que as mu-
dancas tecnologicas chegam na frente da reflexdo sobre as consequéncias
dos mesmos (enchemos o meio ambiente de produtos quimicos de todo
tipo antes de nos perguntarmos sobre seus efeitos na saude, damos carne
as vacas para aproveitar seus proprios restos sem pensar no prejuizo para
os proprios consumidores, utilizam-se celulares sem saber dos possiveis
efeitos da radiagao no ser humano). Trata-se de una atuagao irreflexiva e
irresponsavel, que ndo contempla nem o principio de precaucdo nem da
solidariedade sincronica e diacronica.

Além disso, os individuos ja ndo tém grandes visdes de mundo em
que se integrar e se sentir seguros. Ha um abandono das visdes de conjun-
to, dos posicionamentos ideologicos e éticos mais amplos, uma perda de
credibilidade das visdes de mundo tradicionais, e a prevaléncia de crengas
parciais e dispersas, das op¢des politicas especificas, da perda de identi-
dade. Um aspecto chave da crise global atual € a perda dos referentes que
orientavam nossa visao de mundo. Como observa Tedesco (1996, p. 12):

O peculiar deste momento historico é que as fontes tradicionais de
identidade desapareceram e que as novas fontes se caracterizam
Justamente pela auséncia de pontos fixos de referéncia. A identidade,
portanto, deve ser construida (p. 15). Isto leva a obsolescéncia do
sistema de partidos politicos tradicionais e, conseqiientemente, uma
grave crise de representagdo. As adesoes tradicionais se corroem e
surgem fenomenos de deslocalizagdo e relocalizagdo nas relagoes
de pertencimento a um grupo e das identidades nacionais e cultu-
rais. Na cupula, hd processos de construg¢do de conjuntos politicos
supranacionais, enquanto que na base se assiste o ressurgimento
do localismo e particularismo.

Ha uma perda de fundamentos, uma falta de critérios e normas
gerais, uma descrenga nos grandes ideais cientificos, politicos e sociais,
uma exaltac@o do subjetivo, das preferéncias individuais e das éticas de
grupos particulares frente aos argumentos universais, uma falta de sentido
e uma perda de continuidade histdrica.

Obviamente, o capitalismo atual vé€ com bons olhos o abandono
geral das visdes do mundo, a medida que, se os individuos e grupos sociais
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se sentem deslocados, sem identidade, sem um papel a desempenhar, fica
muito mais facil controlar a populacdo e manter a visdo de mundo pro-
pria da racionalidade econdmica dominante, como o unico pensamento
possivel. Como assinala Verdu (2003): o mundo ocidental esta repleto de
meios, mas ausente de fins. Essa auséncia de referentes determina, além
disso, que a unica racionalidade que da sentido a atividade humana ¢é a
econdmica, o ciclo de producao-renda-consumo, de modo que o circuito
se fecha. As pessoas tém pouca preocupacdao em buscar o sentido do
mundo, em indagar as razdes sociais que explicam sua situagao pessoal
e a situacdo de outras pessoas, envolvidas apenas na busca do sentido
da sua propria vida, em estar bem e ser felizes sem perguntar mais nada
(VERDU, 2003). A “culpa’nio é do ‘sistema’, mas uma questio pessoal e
as solugoes passam longe de nos organizarmos para ‘contestar ao sistema’,
mas para o ‘salve-se quem puder’. O problema ¢ que o individualismo,
a falta de solidariedade, a inconsisténcia na agdo politica e o hedonismo
dominante, podem levar-nos a uma democracia-ficgdo em que a corrupgao
¢ considerada normal, a desigualdade, o autoritarismo, o controle policia,
ou a aboli¢do de direitos fundamentais (algo que comega a ocorrer em
muitas ‘democracias ocidentais’).

A precariedade, a hiperatividade, a falta de regras claras, o caos de
referentes, combinam-se para provocar as crises de identidade e a deses-
tabilizacdo emocional dos individuos, com o conseqiiente aumento nos
transtornos de personalidade, depressao psicologica ¢ medo. Conforme
indica Lipovetsky (2006), a febre consumista e as aspiragdes ludico-he-
donistas sdo predominantes, mas envoltas em medos e preocupagoes. Os
sujeitos da sociedade moderna sdo uma mescla contraditoria e confusa de
hedonismo e de inseguranga, de frivolidade e ansiedade, diversdao e medo.
O consumo adquire, neste quadro, um papel fundamental de mecanismo
de compensacdo e como forma de escape ante uma realidade vazia e um
futuro incerto.

Estes medos e angustias geram tanto a utilizagao politica do medo,
que se torna um poderoso instrumento de poder e controle (terrorismo,
criminalidade, imigrantes, mal tratos diversos, catastrofes, epidemias,
desastres ambientais...), como a busca de referentes com que nos iden-
tificar. Num mundo em mudanga, cadtico e cada vez mais imprevisivel,
as pessoas precisam encontrar a unidade e o sentido, as normas e crengas
com as quais identificar-se e sentir-se seguras. Isso leva a uma progressi-
va recuperacgao dos sistemas organizados de crengas, mas ndo tanto das
visdes de mundo tradicionais, mas da enorme variedade de possiveis
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referentes que coexistem em nossas sociedades: religides e esoterismos
diversos, ONGs dedicadas a multiplas tarefas, redes de intercambio de
todos os tipos, variados nacionalismos e localismos etc. Para Tedesco
(1996), as pessoas se associam agora mais por razdes de integragdo cultu-
ral do que de integragao politica. Por isso, assistimos a um desencanto da
razdo iluminada, que leva a um agnosticismo intelectual e ao desinteresse
pelas grandes formulagdes filosoficas e politicas (GUTIERREZ, 1995).
Além disso, o fim das grandes utopias estd associado a aceleracdo do
ritmo de vida ao qual foi feita referéncia anteriormente, de modo que
se santifica a urgéncia: nossas sociedades pretendem que a urgéncia
dos problemas que as impede de pensar em um projeto, enquanto que
na realidade € a auséncia total de perspectiva que os torna escravos da
urgéncia (TEDESCO, 1996, p. 15).

A crise de identidade esta associada a uma crise de contextos
socializadores tradicionais. Como assinalam Tedesco (1996) e Caride e
Meira (2001), a homogeneizagao cultural que esta ligada a globalizacao
econdmica ¢ baseada em outros contextos educativos que nao a familia e
aescola: os meios de comunicacao (especialmente a televisao), a cultura
cibernética, o proprio consumo (os bens que consumimos e padroes cul-
turais que lhes estdo associados sdo um agente fundamental de ensino).
O ‘mercado cultural’ esta substituindo a familia e a escola na fung¢ao de
socializa¢do das novas geragdes. Os tradicionais marcos de referéncia
(familia, trabalho, comunidade, associagdes de bairro ou do movimento
operario etc.) sdo deslocados para novos marcos de referencia ligados
ao lazer e ao consumo. Para Tedesco (1996, p. 13), o problema é que
estamos assistindo a um processo pelo qual os contetidos da formagao
cultural basica, da socializacdo primaria, comegam a ser transmitidos
sem tanta dimensdo afetiva como era no passado. Ndo ha modelos
adultos significativos e consistentes (pais, professores), mas um leque
de possiveis modelos, presentes nos meios de comunicagao € em outras
areas da cultura do lazer. Segundo Tedesco, ha um déficit de socializa-
¢do, ndo coberto pelos novos agentes socializadores, que nao tém, entre
suas funcdes explicitas, a da educagao das pessoas. De fato, os meios de
comunicacao atuam como se a populagdo receptora estivesse ja educada
e tivesse liberdade e critério para escolher, de modo que depositam nos
consumidores a escolha de mensagens que querem receber. Além disso,
o déficit € ainda maior a medida que os meios apresentam uma informa-
cdo fragmentada e sem sentido, que deve ser processada rapidamente,
conforme mencionamos antes.
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MAS E TAO DIFERENTE A ‘NOVA’ CULTURA DO PENSAMENTO
SIMPLIFICADOR ‘TRADICIONAL’?

Os novos modelos culturais que acabamos de descrever nao supdem
uma mudanga t3o radical dos escolares, tal como pretendem os meios de
comunicacdo ¢ muitos professores. Parece claro que ha mudancas nas
altitudes e nas expectativas dos aprendizes (o que ndo € pouco), mas nao
as dificuldades basicas de aprendizagem, tal como expusemos em seguida.

No modelo de escola que propomos na Rede Ires' (GARCIA
PEREZ, 2000; GARCIA PEREZ; PORLAN, 2000), pretende-se o enri-
quecimento e a complexizacdao do conhecimento cotidiano simplificador
atualmente dominante. Em relagdo a esta forma de pensamento (para mais
detalhes sobre sua caracterizacdo, remetemos a Garcia, 1998), os novos
modelos culturais ndo supdem uma mudanga significativa.

Em primeiro lugar, tais modelos sdo compativeis com as relagdes
de poder vigentes. O capitalismo “brando” que descrevem autores como
Verdu (2003) ndo € mais que a outra cara do capitalismo selvagem que
explora as pessoas e o planeta. As regras basicas da ordem mundial sdo
as de sempre, apesar da globalizacdo da economia e da comunicagio, da
sociedade em rede, pois esta no modificou ainda as relagdes de poder exis-
tentes, um poder que se concentra agora - € esta ¢ a novidade - nas redes
globais de riqueza, de informacéo e imagens, e ndo so nos estados ou nas
empresas. Este capitalismo de duas caras mostra sua versao mais dura a
partir dos atentados terroristas do 11 de setembro de 2001, dirigidos contra
os simbolos do poder militar e do dinheiro. Em ultimo lugar, a reagdo que
se produz ndo é s6 de manipulagao e controle da informagao, mas também
nacionalista e militar, no tradicional estilo imperialista.

No momento atual coexistem, portanto, o capitalismo brando e amavel
da cultura da superficialidade e o controle ideologico “fino’, com o capitalis-
mo duro e coercitivo da ‘guerra preventiva’ e da ‘luta contra o terrorismo’,
da seguranga como valor supremo que justifica os recortes das liberdades e
direitos dos cidaddos, do controle repressivo sobre as populagdes. Esta por
saber se ditos capitalismos sdo compativeis — ainda que agora parega que
a mercadoria ficcdo do ‘terror onipresente’ permite e justifica a existéncia
de ambos - e que influencia vai ter em seu desenvolvimento as redes ho-
rizontais emergentes tipo /nternet. Também como vai responder o sistema
ao esgotamento dos recursos energéticos fosseis, a crescente infelicidade e
frustragdo da populagdo, ao aumento crescente da desigualdade e da violén-
cia, a degradacdo do meio ambiente e da qualidade das relagdes humanas.
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Em segundo lugar, os novos modelos culturais ndo supdem uma
mudanc¢a de paradigma em relagdo a maneira de nos aproximarmos do
mundo. Continua predominando o ‘absolutismo epistemologico e a con-
cepe¢ao positivista-mecanicista do conhecimento’. Apesar da diversidade
aparente da ‘nova’ cultura pensamos que o conhecimento continua sendo
pouco relativista (no sentido da perspectiva da complexidade), com o pre-
dominio das perspectivas Unicas, absolutas, fechadas e unidimensionais.
O ‘relativismo moral’ do ‘vale tudo’ ndo supde uma opgao epistemologica
relativista, pois o que temos sdo uma grande variedade de novos dogmatis-
mos e fundamentalismos, que atomizam até as crengas de cada individuo.

Mantém-se uma concepgao reducionista do saber e uma disjuncao
dos saberes. O conhecimento cientifico dissociado de outras formas de
conhecimento - conhecimento cotidiano, cultura humanista’ -, a ciéncia e a
técnica separadas da ideologia, dos valores e da experiéncia vital (MORIN,
1991). Também se mantém a separagdo entre razdo ¢ emogao (SELBY,
1996). Além disso, a subvaloracao das grandes cosmovisdes determina a
dissociacdo entre os grandes principios € a pratica habitual, dissociagdo que
se acentua pelo carater cada vez mais pontual e ocasional da participacao
cidada na gestdo do mundo.

Tem especial relevancia, em momentos em que o ‘ambiental’ esta
na moda, a manuten¢do da disjungdo entre o humano e o natural. O pa-
radigma antropocéntrico continua sendo o paradigma predominante na
‘nova’ cultura. Frequentemente, quando alguns autores descrevem os novos
modelos culturais ligadas a sociedade de consumo, costumam mostrar que
a sociedade de consumo estd montada sobre um enorme engano: seria
uma sociedade que nasce e se desenvolve desvinculada da coevolugio
sociosistemas-ecosistemas. De fato, autores como Verdu ndo incorporam
inutilmente em suas analises a existéncia de una logica ecoldgica distinta
da social e que interage com ela. Consideram a ‘moda’ ecologica como um
produto a mais da sociedade de consumo, sem considerar que o pensamento
ecologico pode ser uma forma radicalmente diferente de nos aproximarmos
das relagdes humanidade-meio.

A cultura do consumo vem associada a uma concepgao fortemente
antropocéntrica do mundo, na medida em que aceita, com mais ou menos
matizes, a ideia de que n6s humanos podemos continuar explorando o meio
indefinidamente, ignorando a interdependéncia entre os ‘ciclos sociais’
(produgio-renda-consumo-tratamento de residuos) e os da ‘biosfera’ (ciclo
trofico, ciclos biogeoquimicos). No mesmo sentido, consome-se ignorando
o funcionamento dos ecossistemas (os fatores limitantes, a capacidade de

eduecativa, Goiania, v. 13, n. 2, p. 215-232, jul./dez. 2010. 227



carga, as regras que regem a circulagdo da matéria e o fluxo da energia),
segundo o mito da independéncia e auto-suficiéncia dos humanos a respeito
do meio, mito que leva a crer na inesgotabilidade dos recursos naturais e
na ilimitada capacidade dos humanos para controlar o meio.

A tudo isso, € preciso acrescentar que a aproximagao cognitiva do
mundo continua sendo pouco complexa, pouco sist€émica e pouco integra-
dora. Continua predominando o conhecimento implicito sobre o explicito
e do discurso narrativo sobre o argumentativo, o impulso sobre a reflexao.

O mundo ¢ entendido de maneira aditiva, ha mais descricdo de ele-
mentos concretos do que reconhecimento das interagdes e da organizagao.
Mantém-se a focaliza¢@o no perceptivo, no evidente e no imediato. Nao
se integra o local com o global, o concreto com o geral. Nao se descreve
um evento a partir da tripla perspectiva do mesocosmos (o perceptivel,
evidente e proximo a nossa experiéncia), 0 microcosmos (o nao percepti-
vel por ser muito pequeno) e o macrocosmos (o muito grande). O mundo
continua organizando-se segundo relagdes causais simples. Continuam
predominando a causalidade mitica (providencialismo, fatalismo...) e a
causalidade mecanico-linear (causa-efeito). Além disso, mantém-se uma
concep¢ao de mudanga pouco coevolutiva, que ndo supera os enfoques
fixistas, estaticos, fatalistas e ciclicos.

Em terceiro lugar, € pouco provavel que a mudanga atitudinal trazida
pelos novos modelos culturais esteja supondo uma aproximagao mais criti-
ca aos problemas do mundo e a mudanga social. No ha um questionamento
do modo de desenvolvimento dominante (entre o capitalismo selvagem e o
crescimento ilimitado). Além disso, segue-se considerando a racionalidade
econdomica dominante como a Uinica possivel. S2o aceitas as relagdes de
poder existentes, as regras do sistema socioecondmico dominante.

O ‘novo’ cidadao continua sendo pouco participativo na relagdo com
o tratamento dos problemas socioambientais, pois, ou ndo participa ou o faz
em situagoes muito locais, concretas, ligadas a seus interesses mais imediatos.
E una participagdo mais reativa, sem um comprometo regular e continuado.
Além disso, o tratamento de problemas complexos se faz com enfoques
simples: segue-se deixando para outros (especialistas, técnicos, politicos,
gestores...) a resolucdo dos problemas (dependéncia frente a autonomia).

A esse respeito, continuam prevalecendo as relagdes de antagonismo
(o motor das coisas é o enfrentamento, a competéncia, vencer o outro etc.)
sobre as de complementaridade (a unido faz a forca, a agdo mais eficaz se
baseia na cooperagao, todos dependemos de todos...) € o individualismo
sobre a agdo coletiva e cooperativa.
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O QUE FAZER NESTA SITUACAQ?

Como mencionado, a ‘brecha’ entre a cultura escolar e os novos
modelos culturais se amplia na medida em que a escola existente ainda ¢
a tradicional. A escola tradicional tem correspondéncia com o capitalismo
de produgao ndo com o de consumo. Dai a sua incapacidade de adaptar-se
aos jovens que nao entendem o esforco que leva a ‘construir um futuro
proveitoso’, que ndo estdo acostumados a obedecer e a seguir as normas
impostas pelas autoridades, que t€ém outros modelos de sucesso social
formados em uma cultura da imagem e nao do livro.

A escola tradicional ndo admite que, trabalhando de forma diferente
da mera transmissdo de conhecimentos, os alunos possam aprender. O
estereotipo social dominante que permeia o pensamento dos professores,
pais e politicos, ¢ aquele em que os alunos s6 aprendem, de verdade, em
um modelo tradicional. Com outros modelos, a aprendizagem seria ‘su-
perficial’, de habilidades especificas, sem contetido conceitual.

Nesse esquema, a escola tradicional € pouco suscetivel a mudancas,
tende a se fechar em si mesma, isolando-se da sociedade. A cultura ‘oficial’
nao entende e rejeita a cultura jovem. Mais ainda, o ensino disciplinar e
‘livresco’ ignora o mercado cultural como novo agente socializador. O
professorado vive na continua contradi¢ao de atender as novas demandas
sociais (formagdo de estudantes para a sociedade da informacao, a atencao
a diversidade, educacdo para todos, educar as pessoas nas novas questoes
ambientais, de saude, consumo, convivéncia etc.) sem abandonar uma
organizagdo do conhecimento por disciplinas radicalmente afastada da
realidade social. E sem preparacao profissional para mudar seu perfil de
especialista em uma matéria pelo de educador generalista.

Sendo incompativeis a cultura escolar tradicional e a ‘nova’ cultu-
ra presente em muitos dos nossos alunos, é imprescindivel desenvolver
outros modelos educativos para tratar o problema do desajuste entre a
escola e a cultura juvenil. Um outro tipo de escola tera outros principios
educacionais (investigacao de problemas significativos e relevantes, ajuste
continuo as caracteristicas e as fases de desenvolvimento dos alunos etc.) e
outros instrumentos didaticos (programagdes abertas e flexiveis baseadas
em redes de problemas-contetudos, em hipoteses de progressao, no uso de
uma grande diversidade de recursos didaticos etc.) que podem facilitar
uma melhor adaptagdo a nova situag@o.

Embora seja dificil trazer solugdes que se aproximem de medidas
concretas que, em todo caso, deverdo ser reconstruida no contexto em que

eduecativa, Goiania, v. 13, n. 2, p. 215-232, jul./dez. 2010. 229



surgem os problemas e por parte dos atores envolvidos, deveriamos consi-
derar alguns principios de atuacao que podem orientar as acdes daqueles que
estdo interessados em superar esta situagao de ‘choque’ de culturas. Assim:

Frente ao absolutismo epistemologico, propomos uma ‘democracia
epistemologica’ (ou seja, todos em uma classe podem opinar sem medo de
ser censurado, aceita-se a divergéncia, o debate deve ser baseado em dados
e/ou argumentos) ¢ um diretivismo gradual nos procedimentos de trabalho
(para construir coletivamente o conhecimento € preciso aprender novas
formas de trabalho).

A ‘construcdo do conhecimento escolar’ deve ser articulada em
torno de problemas socio-ambientais abertos, significativos, funcionais e
relevantes. Os alunos trabalham com estes problemas e em seu tratamento
aprendem determinados contetidos conceituais, procedimentais e atitudinais.
E um trabalho interdisciplinar e coletivo, que deve preparar as pessoas para
participar na gestdo desses problemas, em que o aluno deve saber “criar”
conhecimento usando a riqueza de informagdes que lhe chegam tanto das
fontes tradicionais como das novas fontes (meios de comunicagao, Internet,
jogos de computador etc.).

Em todo o tempo deve-se trabalhar com a ideia de que os alunos sao
capazes de elaborar por si mesmos suas respostas para esses problemas, em-
bora com a ajuda e orientag@o do educador. Nesse sentido, o conhecimento
escolar deve ser processual e evolutivo.

Em um mundo tao diverso e em mudanga, os alunos devem apren-
der a resolver problemas, devem saber selecionar e processar a riqueza de
informagao existente. Assim, propomos uma metodologia didatica baseada
na pesquisa do aluno. Um possivel caminho didatico seria: primeiro, se
apresenta ¢ descreve o problema a tratar; em seguida, os alunos dao uma
primeira resposta de trabalhos — individual e em grupos de trabalho - sem
forgar consensos falsos; depois, passar ao confronto de ideias explicitadas
com dados e argumentos baseados em informagoes disponiveis de varias
fontes (livros, Internet etc.), as contribuicdes do professor, aos resultados
de observacdes e experimentos realizados por eles, aos debates entre eles
(uma vez que nem todos os individuos e equipes tém o mesmo ponto de
vista), assim como com a utilizagdo de muitos outros recursos didaticos que
fornecem informagdes para tratar um problema. O trabalho se conclui com
atividades de finalizagdo (relatorios individuais e de grupo, apresentagao de
outros grupos, realizacdo agdes concretas etc.). A resposta aos problemas
evolui em todo este processo, a0 mesmo tempo em que os problemas se
reformulam e se tornam-se mais complexos.
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Nesta abordagem educativa, a avaliacdo e o acompanhamento sdo
entendidos como uma regulagdo do processo de ensino-aprendizagem,
envolvendo professores e alunos, com dois objetivos basicos: o continuo
ajuste da intervencdo educativa a evolucao do pensamento dos alunos, e
que este conhega e controle seu proprio processo de aprendizagem.

Nota

1 NT: A Rede Investigacion y Renovacion Escolar (Ires) ¢ formada por grupos de pro-
fessores de todos os niveis de ensino que fazem investigacdo pedagogica a partir da
escola. Este texto € resultado de debates mantidos na Red Ires, valendo-se da Internet,
entre 2006 e 2007.
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Abstract: this paper presents the results of debates which took place on a discussion
network, via Internet, in which researchers into teaching at the University of Seville,
Spain, and teachers from public and private schools, participated. The discussion was
centered on the relationship between the school and the new cultural options which
permeate society. After observing that there is an increasingly wider “gap” between
the culture in which children and young people are steeped and the traditional school
culture, the authors then propose ways of overcoming this cultural imbalance between
the experiences ‘inside’ and ‘outside’ the school.
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