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Resumo

O vinho ¢ um produto muito antigo, mas a partir das ltimas décadas ¢ que o comércio internacional vem
sendo intensificado. Vém ocorrendo mudangas nas regides produtoras, com novos paises aumentando sua
participacdo, bem como tém surgido novos integrantes dentre os principais consumidores. Na andlise realizada
pode se constatar estabilizagdo de area cultivada e que pode também indicar a estabilizagdo da oferta global de
vinhos e derivados, porém, com uma nova ordem geopolitica da produc@o. As adversidades climaticas, em especial
em regides com producio consolidada da Europa, Asia e Américas, serdo o grande limitante para a estabilidade
da oferta do produto. Quanto as tendéncias de consumo de vinho, significantes mudangas podem resultar em
oportunidades para a industria. O uso da tecnologia para obter novos produtos a partir do vinho esta tomando o
setor, a busca de produtos de alta qualidade e que atendam simultaneamente aos aspectos de saude e
sustentabilidade. Nesse contexto, o artigo tem por objetivo identificar tendéncias para os principais paises
responsaveis pelo fornecimento e transagdes comerciais internacionais de vinho. Tendo em vista que o Brasil tem
realizado investimentos e elevado sua produgdo em termos quantitativos se busca posicionar o Brasil no cenario
mundial recente (Gltima década) e indicar possiveis implicagdes do ponto de vista internacional para o setor
vitivinicola brasileiro. Paises como Italia, Franca e Espanha ainda sdo os principais produtores e exportadores de
vinhos, mas vem dividindo o espaco com paises como Estados Unidos, Australia e Nova Zelandia (no caso da
produgdo) e Chile, Australia, Africa do Sul e Nova Zelandia. Quanto aos principais consumidores podem ser
destacados Estados Unidos, China, Canada, Africa do Sul, Japao e México.
Palavras-chave: producio, consumo, mercado global de vinhos, tendéncias.

Abstract

Wine international trade has been intensified since the last few decades. Changes are taking place in the
producing regions, as new countries increase their shares as well as new consumers arrive. This analysis indicates
stabilization of cultivated area and also indicate the stabilization of global offer of wines and derivatives, however,
with a new geopolitical order of production. Climatic adversities, especially in regions with consolidated
production in Europe, Asia and the Americas could be major limiting factor for supply stability. As for wine
consumption trends, significant changes could result in industry opportunities. Technology development and
adoption in order to create new products from wine is taking over the sector, as well as high quality products
simultaneously addressing health and sustainability features. This paper aims to identify trends for the main
countries in the global wine market (supply, trade and consumption). Brazil has invested and increased its
production in quantitative terms, it seeks to position Brazil in the recent world scenario (last decade) and to
indicate possible implications for the Brazilian wine sector. Countries such as Italy, France and Spain remain as
main wine producers and exporters, however it has been sharing space with the United States, Australia and New
Zealand (in the case of production) and Chile, Australia, South Africa and New Zealand. Regarding main
consumers, the United States, China, Canada, South Africa, Japan and Mexico can be highlighted.
Key words. production, consumption, wine global market, trends.
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1. Introducao

O vinho ¢ produzido hd milhares de anos. Alguns estudos de pesquisa arqueoldgica
biomolecular indicam que o vinho, obtido a partir da fermentacdo das uvas, foi produzido pela
primeira vez no inicio do periodo neolitico, entre 6000-5000 a.C. (MCGOVERN et al., 2017).
Em 4.000 a. C ja se cultivava vinhas e se processava vinho de uvas no Egito e no Ira, servido
em jarros ou em tigelas, era uma bebida do dia a dia e de toda a sociedade.

Apesar de ser um dos cultivos principais ao lado das oliveiras e cereais no Egito e Ira
(GRUN, 2014), os historiadores s3o da opinido de que o local de nascimento do cultivo
ocidental do vinho foi a Grécia. Da Grécia a producao do vinho se expandiu para o Mediterraneo
incluindo o Sul da Italia, Campania, Caldbria e Sicilia durante o periodo Classico da
colonizagdo grega. O conhecimento do cultivo de uva e técnicas de vinificacdo dos gregos
foram trazidos da area do Delta do Nilo. O primeiro comércio que se tem registro nos anos 600
a.C, sdo dos vinhos produzidos na Asia Menor, importados por meio de Marselha na Franca
para a Galia (atual Franga) pelos gregos juntamente com as tecnologias de viticultura e
enologia. Os romanos aprenderam suas técnicas dos gregos e implementaram ao longo da
peninsula italiana (LI et. al., 2018).

Em termos gerais o vinho ¢ uma bebida alcodlica resultante do mosto de uvas
fermentado por leveduras, e consiste em um produto complexo e de composi¢ao Unica, sendo
resultado de técnicas enologicas, tipos de uva e condi¢cdes edafoclimaticas. Por muitos anos, a
industria do vinho mundial tem sido analisada com base na dicotomia “Velho Mundo” x “Novo
Mundo”. Essa distin¢ao foi enfatizada por muitos autores e profissionais e esteve ‘marcada na
mente’ dos consumidores de vinhos. Sem davida, ¢ uma tentativa de simplificar o mundo do
vinho e categorizar os produtos por sua origem e também pela forma de vinificacdo, tradicional
ou moderna. No entanto, com a globaliza¢do e a introdu¢do de novas tecnologias, regides
tradicionais da Franca passaram a produzir e rotular vinhos com varietais e regides como o Vale
Central do Chile passaram também a utilizar a referéncia geografica. O lugar de origem da uva
e do vinho, o terroir, faz sentido para o vinho ‘vintage’ e ndo para o produzido a granel.
Novamente, em paises como Franga, Italia e Espanha existem vinhos de custo baixo e vinhos
‘vintage’. Portanto, alguns autores acreditam que pode ndo mais fazer sentido esse tipo de
categoria no formato em que era utilizado (BANKS; OVERTON, 2010), e os debates sao
controversos. Li et al. (2018) propdem classificar a China como Ancient World, enquanto que
Banks e Overton (2010) sugerem Third World. Esses debates passam a sugerir que se esta diante
de uma reconfiguracdo da producdo global de vinhos, a qual ainda estd em andamento, bem
como se torna fundamental para os paises produtores acompanhar atentamente os
desdobramentos, efeitos e eventualmente oportunidades.

As adversidades climaticas, em especial nas regides de produgdo consolidada na
Europa, na Asia e nas Américas, serdo o grande vetor de mudanga na produgéo. Ja no lado do
consumo, a rapida expansdo das abastadas elites locais e classes médias em paises como China
e India tem sido o principal elemento no deslocamento (BANKS; OVERTON, 2010).

As mudangas sugerem uma nova ordem geopolitica no mercado global de vinhos
orientadas por tendéncias em dire¢do ao uso da tecnologia para obter novos produtos a partir
do vinho. A busca por produtos de alta qualidade e que atendam simultaneamente aos aspectos
de satde e sustentabilidade. Mercados europeus, e também fora do continente, estdo oferecendo
vinhos com niveis alcoolicos reduzidos e, portanto, menos caldricos visando principalmente a
satisfacdo do publico feminino (CASTELLINI; SAMOGGIA, 2018).

Diante das mudangas que vem ocorrendo no mundo do vinho, por diversos fatores, o
presente estudo tem por objetivo identificar tendéncias para os principais paises responsaveis
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pelo fornecimento e transagdes comerciais internacionais de vinho, por meio do calculo da taxa

de crescimento e caracterizacdo geral do mercado mundial. Visto que o Brasil tem realizado
investimentos e elevado sua producdo em termos quantitativos os autores ainda buscam
posicionar o Brasil no cenario mundial e indicar possiveis implicagdes para o setor vitivinicola
brasileiro.

O presente artigo ¢ composto pela Introdugdo, Método e fonte de dados, Discussdes dos
resultados detalhados para as variaveis selecionadas e encerra com Implicagdes para o setor
vitivinicola brasileiro e Consideragdes finais.

2. Método e fonte de dados

Para verificar as tendéncias em area, produgdo, comercio e consumo foram calculadas
as taxas de crescimento para area cultivada de uvas viniferas (hectares), produ¢do (milhdes de
hectolitros), consumo (mil hectolitros), exportacdes (toneladas) e importagdes (toneladas) de
vinho (incluindo espumantes e vinhos especiais). As exportagdes e importagdes foram obtidas
na base de dados FAOSTAT, enquanto que as demais séries historicas foram obtidas na base
de dados da OIV, ambas para o periodo 2008-18 quando analisados os paises e para o periodo
2006-16 quando foram analisadas as mesmas varidveis para os continentes (em virtude da
disponibilidade na base de dados da OIV).

Foi calculada a taxa de capitalizagdo continua (HAZZAN e POMPEOQ, 2011), a qual
denomina-se de taxa de crescimento anual. Os dados foram transformados para a escala
logaritmica (log neperiano), para depois proceder ao método. As taxas foram estimadas por
meio de um modelo de regressdo nao linear, de acordo com a forma funcional:

y, = aeft

Iny, = lna+ St

Onde:

Iny,= log neperiano da producao, importagdo e exportacdo mundial de melao.
Ina é o intercepto, sendo que a > 0;

B é o coeficiente angular

Taxa=eP =1+

i=ef—-1

Todas as taxas de crescimento calculadas para as variaveis, conforme o método
detalhado, foram testadas quanto a hipotese nula.

3. Tendéncias nos principais paises do setor vitivinicola
3.1 Area cultivada

Segundo a Organizagao Internacional da Vinha e do Vinho (OIV, 2019) a area mundial
de vinhedos em 2018, incluindo aquelas que ainda ndo estdo em producao, foi estimada em 7,4
milhdes de hectares. Cinco paises ocupam metade desse valor global: Espanha (13%), China
(12%), Franga (11%), Italia (9%) e Turquia (6%). A reducdo das areas cultivadas com vinhas
no mundo parece ter estabilizado no ano de 2018, porém, a evolugdo dessas areas indica uma
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reorgamzagﬁo do mercado global com o aumento da participa¢do de outros paises produtores
como a China (OIV, 2019). Importante lembrar que a China cultiva uvas ha 6.000 anos e tem
historia em vinhos que remontam 2.000 anos.

Entre 2017 a 2018, a area europeia com vinhas estabilizou na Espanha (969 mil ha),
Franca (789 mil ha), Roménia (191 mil ha), Grécia (106 mil ha), Alemanha (103 mil ha) e Suica
(15 mil ha), crescendo cinco mil hectares na Italia (702 mil ha). Apenas dois paises europeus
registraram declinio em suas areas entre 2017 e 2018.

Na Asia, apés mais de dez anos de expansio significativa, o crescimento das vinhas
chinesas estabilizou em 2018 com 875 mil ha, enquanto na Turquia, apds forte reducdo entre
2003 a 2017, a area estabilizou em 448 mil ha (OIV, 2019; OIV, 2019a). A partir de 1995 a
produgdo de vinhos tintos comegou a acelerar e em 2006 a China requisitou para si o titulo de
primeiro lugar em 4rea com viniferas (QIU et al., 2013). No entanto, sua consideravel area ndo
garante o nivel de produgdo correspondente aos primeiros no ranking do rendimento.

Nas Américas do Norte e do Sul, as areas vinicolas também reduziram entre 2017 a
2018, a exce¢do dos Estados Unidos que, apds reducdo desde 2014, estabilizou em 430 mil
hectares em 2018. Os vinhedos da Argentina continuaram seu declinio (-2,8 mil ha entre 2017
a2018) chegando a 219 mil ha em 2018. No Chile a area reduziu 1,3 mil ha entre 2017 e 2018,
chegando a 212 mil ha. Da mesma forma, o Brasil continuou sua desaceleragao chegando a 82
mil ha em 2018. As vinhas da Africa do Sul continuaram o declinio iniciado em 2012, chegando
a 125 mil ha em 2018. Ja na Oceania, a desaceleragdo da area australiana observada desde 2016
foi contida, tendo atualmente145 mil ha, enquanto a Nova Zelandia permanece estdvel em 39
mil ha (OIV, 2019, OIV, 2019a).

A analise da area de cultivo de vinhas, utilizando dados do total mundial entre os anos
de 2008 a 2018, mostra que, a area possui tendéncia de estabilizacdo global, havendo mudancas
na reconfiguragdo geopolitica. Na Tabela 1 sdo apresentados os resultados dos calculos da taxa
de crescimento da area de cultivo nos cinco continentes. A andlise foi feita baseada nos dados
da OIV (2020) no periodo 2006 a 2016 (ultimo ano disponivel nessa base de dados para os
continentes).

A Europa e a Oceania tém taxas de crescimento negativas (significativas a 1% e 5%).
A Africa tem taxa de crescimento nula. Por outro lado, Américas e Asia crescem
significativamente, no entanto a participagdo global ¢ equivalente a 40% dos vinhedos totais, o
que ainda faz com que a area total no mundo tenha tendéncia a estabilidade.

Tabela 1 — Participacdo (%) do continente na area cultivada com vinhas em 2016 e taxas de
crescimento, desvio padrio, p-valor e R? no periodo 2006-16

. Area: participagio  Taxa crescimento Desv~10
Continente . padrao p-valor R?

mundial % anual % o,
1 Europa 51,8 -1,58 1,31  0,0000 0,9467
2 Asia 26,8 2,16 2,74 0,0000 0,8841
3 Américas 13,7 0,79 ** 0,90 0,0000 0,9052
4 Africa 5,0 0,04 = 1,32 0,7412 0,0127
5  Oceania 2,6 -1,06 3,64 0,0140 0,5067
TOTAL 100 - - - -

Significancia estatistica: ** diferente de zero a 1%, " diferente de zero a 5%, ™* ndo significativamente diferente de
ZEero.
FONTE: Resultados da pesquisa com base em dados da OIV (2020).
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Na Tabela 2 sdo apresentados os resultados para os paises e a area cultivada. Espanha,

Franca e Italia possuem 33% da 4rea mundial de cultivo de viniferas. Com base no célculo da
taxa de crescimento de cada pais pode-se afirmar que ha tendéncia de redugdo na area cultivada,
com significancia estatistica alta (1%) nos seguintes paises: Espanha (-1,19%), Fran¢a (-
0,55%), Italia (-0,98%), Turquia (-1,45%), Portugal (-2,76%), Ira (-4,14%), Australia (-2,25%),
Grécia (-0,83%) e Brasil (-1,06%). Os principais paises com tendéncia de alta na area sdo: China
(6,28%), India (5,78%) e Chile (0,71%).

Tabela 2 — Participagdo (%) dos paises na area cultivada de vinhas em 2018 e taxas de
crescimento, desvio padrio, p-valor e R? no periodo 2008-18

Taxa Crescimento

Pais Area (%) Anual (%) Erro padrao (%) p-valor R?
1  Espanha 13 -1,19™ 3,07 0,0028  0,6086
2 China 11,7 6,28 ™ 6,57 00,9087
3  Franga 10,6 -0,55 ™ 1,55 0,0046  0,5649
4  Italia 9,5 -0,98 ** 2,14 0,001 0,6885
5  Turquia 6 -1,45™ 2,51 0,0002  0,7816
6  Estados Unidos 5,9 0,50 ns 2,48 0,0627 0,2596
7  Argentina 2,9 -0,14 »s 1,72 0,4233  -0,0305
8  Chile 2,8 0,71 ™ 1,27 0,0002  0,7722
9  Portugal 2,6 2,76 7 2,96 0 09042
10 Roménia 2,6 -0,04 »s 0,25 0,1368 0,143
11 Ira 2,1 4,14 8,09 0,0005 0,7356
12 india 2,0 5,78 ™ 10,8 0,0003 0,7533
13 Moldavia 2,0 -0,08 3,20 0,7925 -0,1021
14 Australia 2,0 225 2,18 0 09208
15 Africa do Sul 1,7 -0,40 " 1,62 0,029  0,3641
16  Uzbequistao 1,5 0,61 s 6,03 0,3175 0,0119
17  Grécia 1,4 -0,83 ™ 0,84 0 09152
18 Alemanha 1,4 0,07 ™ 0,18 0,002 0,636l
19 Brasil 1,1 -1,06 ** 1,46 0 0,8522

TOTAL 82,8 - - - -

Significancia estatistica: ** diferente de zero a 1%, " diferente de zero a 5%, ™* ndo significativamente diferente de
Zero.

OBS: Os calculos dos autores a partir dos dados da OIV (2019, 2020). Dataset do site, complementado com o
seguinte documento. Dados dos anos 2017-2018: <http://www.oiv.int/public/medias/6782/0iv-2019-statistical-
report-on-world-vitiviniculture.pdf>

Fonte: Resultados da pesquisa.
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3.2 Producao

A redugdo nas areas cultivadas com os vinhedos ndo foi compensada com produtividade
fazendo com que a produ¢do mundial de vinho atingisse um nivel historicamente baixo de 250
milhdes de hectolitros (mhl) em 2017. A redugdo da produgdo em 2017 em grande medida foi
consequéncia da produ¢do 14% menor na UE devido as condi¢des climaticas adversas. A
despeito da produgdo global ter recuperado 42 mhl em 2018, chegando a 293 mhl, ha tendéncia
de reducao/estabilizag¢do na producao global.

Apesar da reducdo de 1,1 mhl ocorrida em Portugal, Grécia e Bulgaria devido as
condi¢des climaticas, a maioria dos paises da Europa, em especial a Italia, a Franca e a Espanha,
aumentaram em cerca de 40 mhl a producao de vinho em 2018 quando comparado a 2017. A
reducdo na produc¢do de vinho na UE ¢ uma tendéncia que tende a se intensificar devido a varios
fatores estruturantes, como a escassez de dgua e a proibi¢do do uso de irrigacdo em muitos
espagos da regido. H4, portanto, um forte sinalizador da continuidade do deslocamento da
producdo de vinho para novas regides (OIV, 2019a).

Nas demais regides a produgdo oscilou no biénio 2017-18. Por exemplo, em 2018,
apesar do aumento da area cultivada, a China acentuou a reducao da produgao iniciada em 2013,
principalmente, por conta de adversidades climaticas. Nas Américas do Norte e do Sul os
contrastes foram ainda maiores. Enquanto nos EUA a produgdo permaneceu muito alta (23,9
mhl) em 2018, na América do Sul, apds o impacto do fendmeno climatico El Nifio em 2016, a
producdo evoluiu de forma diferente. A produgdo argentina e a chilena aumentaram
significativamente em 2018 quando comparadas aos anos anteriores. J& no Brasil, apds a
producdo desfavoravel de 2016, houve recuperagao em 2017 (3,6 mhl), voltando a reduzir em
2018 (3,1 mhl).

A produgdo sul-africana foi reduzida nos tltimos anos, passando de 11,0 mhl em 2013
para 9,5 mhl em 2018, principalmente, em consequéncia dos eventos climaticos adversos. A
producdo sul-africana, que atualmente tem papel relevante no mercado global, avangou de um
pequeno mercado doméstico para seu atual status como a nono maior pais produtor de vinhos
em 2018 (OIV, 2019), sendo que a sua industria vinicola experimentou consistente crescimento
desde inicio dos anos 2000, exportando seus vinhos principalmente para o Reino Unido,
Alemanha e Holanda.

Ja na Oceania, apesar da reducdo na érea (taxa anual negativa em 1,06%), a produgdo
cresceu ligeiramente tanto na Australia quanto na Nova Zelandia (Tabela 4).

Os dados de producao sugerem que as adversidades climéaticas, em especial em regides
com producio consolidada da Europa, Asia e Américas, serio o grande limitante para a
estabilidade da producdo. Essa, afirmacdo ¢ corroborada pela impossibilidade de expansao das
vinhas em regides tradicionais da Europa, da Asia e da América do Sul pela indisponibilidade
de dgua, a qual tende a se agravar com o crescimento da populacdo urbana nessas regioes, bem
como devido aos efeitos das mudangas climaticas.

Na Tabela 3 s@o apresentados os continentes e a produ¢do de vinho proporcionalmente
ao total mundial. A Europa, América e a Oceania tém taxas de crescimento equivalentes a zero
no periodo 2006-2016. Asia e Africa tém taxas de crescimento positivas e significativas,
respectivamente equivalentes a 1,3% a.a. e Africa 1,2%a.a.
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Tabela 3 — Participacdo (%) dos continentes na producdo mundial de vinho em 2016 e taxas de
crescimento, desvio padrio, p-valor e R? no periodo 2006-16

Continente Produgao (%) Taxa Crzr;:ﬁ%/tg pa drggs’(z/l:; p-valor R?
1 Europa 65,4 -0,46 " 4,52 0,3131 0,1126
2 Américas 18,9 0,68 ™* 5,37 0,2175  0,1635
3 Asia 6,2 1,28 " 5,17 0,0287  0,4291
4 Oceania 5,2 1,38 9,39 0,1574  0,2091
5 Africa 4,3 1,18 " 4,75 0,0287  0,4291

TOTAL 100 - - - -

Significancia estatistica: ** diferente de zero a 1%, " diferente de zero a 5%, ™* ndo significativamente diferente de
ZEero.
Fonte: Resultados da pesquisa. Calculos a partir dos dados da OIV (2020).

Na Tabela 4 estdo as taxas de crescimento por paises. Os trés principais produtores
mundiais de vinho Itdlia, Franca e Espanha correspondem, em conjunto, & metade do total
global. Apesar de representarem consideravel parte do mercado mundial esses paises ndo sao
os principais responsaveis pelas alteragdes na produg¢ao mundial, visto que as taxas calculadas
indicam estabilidade, ou seja, ndo diferem de zero. Além disso, outros produtores também
possuem tendéncia de estabilidade: Argentina, China, Africa do Sul, Chile, Alemanha,
Portugal, Russia, Roménia, Brasil, Hungria e Austria.

Em tendéncia de elevagdo estdo o quarto maior produtor, os Estados Unidos (1,81%),
com 8,2% da produ¢do mundial e taxa de crescimento anual da produgdo significativa assim
como a Australia (4,4%, sétima posi¢ao mundial) e a Nova Zelandia (1%, décima sexta posi¢ao
no ranking). Em declinio podem ser destacados dois paises europeus, a Grécia (0,8%, decima
oitavo produtor mundial) e a Ucrania (0,7%, décimo nono produtor).

Tabela 4 — Participagdo (%) dos paises na produ¢cdo mundial de vinho em 2018 e taxas de
crescimento, desvio padrio, p-valor e R? no periodo 2008-18

. Produgao . Taxa Erro padrao .
Pais (%) crescimento (%) p-valor R? ajust.
anual (%)

1 Italia 18,8 0,70 8,78 0,4261 -0,0315
2 Franga 16,6 -0,27 s 9,55 0,7761 -0,1006
3 Espanha 15,2 1,33 11,78 0,2652 0,0395
4 Estados Unidos 8,2 1,81° 5,92 0,0106 0,4824
5 Argentina 5,0 -1,67 ™ 16,15 0,3061 0,0175
6 Chile 4,4 2,11 14,34 0,1567 0,1219
7 Australia 4,4 1,17° 4,89 0,0333 0,3463
8 Alemanha 3,5 0,07 12,2 0,9558 -0,1107
9 Africa do Sul 3,3 0,64 ™ 6,85 0,3497 -0,0027
10 China 3,1 -1,96 ™+ 12,83 0,1434 0,1357
11 Portugal 2,1 0,70 8,01 0,3806 -0,0152
12 Russia 1,9 -0,68 ™ 19,98 0,7294 -0,0956
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13 Roménia 1,7 -1,77 s 23,99 0,458
14 Hungria 1,2 1,86 ™ 25,51 0,4638
15 Brasil 1,1 -2,16 29,97 0,4683
16 Nova Zelandia 1,0 4,81 " 12,22 0,0026
17 Austria 1,0 0,21 " 17,87 0,905
18 Grécia 0,8 4,24 8,81 0,0007
19 Ucrania 0,7 8,16 " 30 0,0191
20 Moldavia 0,7 2,64 s 26,38 0,3206
TOTAL 94,7 - - - -

Significancia estatistica: ** diferente de zero a 1%, " diferente de zero a 5%, ™* ndo significativamente diferente de
ZET0.

FONTE: Resultados da pesquisa. Calculos a partir dos dados da OIV (2019, 2020). Total of wine, including
sparkling and special wines, excluding juice and musts.

3.3 Consumo

Em grande medida, a retracio no consumo verificada entre 2017 a 2018 foi
consequéncia da redug¢do na producdo entre 2016 e 2017, o que implicou em aumento nos
precos. Porém, em alguns importantes paises consumidores de vinho como a Alemanha,
Argentina, Chile, Franca e Russia, a redugdo/estabilizacdo do consumo parece ser estrutural.
Mercados consolidados como o australiano e o norte-americano mantem a trajetoria de aumento
do consumo, elevando o pre¢co médio. Ainda, surgem novos mercados com grande potencial de
crescimento indicado pelo consumo per capita ainda baixo como o Brasil e o Paraguai, mas,
acima de tudo ¢ importante observar a China que, apesar da estabilizagdo recente, tem grande
potencial de crescimento.

Analisando os dados de consumo de vinho mundial (OIV, 2020) entre os anos 2008 a
2018, a taxa de crescimento € ndo significativa, ou seja, pode ser considerado estavel na tltima
década. Em 2018, o consumo mundial de vinhos foi de 246 mhl. A Tabela 5 apresenta as taxas
por continentes € mostra que na Europa, a qual consome aproximadamente 63% da totalidade
produzida, o crescimento médio do consumo foi negativo. Entretanto, os demais continentes
tém taxa de crescimento positiva, indicando que estd ocorrendo, mesmo que lentamente, uma
mudanga no eixo de consumo (ou pelo menos ampliagdo em outros locais).

Tabela 5 — Participag@o dos continentes no consumo de vinho em 2016 e taxas de crescimento,
desvio padrio, p-valor € R? no periodo 2006-16

Continente Consumo (%) Taxa Creaiiig}e(%/t:; pa drgss(z/l(g p-valor R?
1 Europa 62,5 -1,427 1,67 0,0000 0,8984
2 Américas 22,1 0,96 1,62 0,0002 0,8096
3 Asia 9,6 3,89 3,72 0,0000 0,9303
4 Africa 3,1 2,717 5,33 0,0005 0,7594
5 Oceania 2,6 1,16 ™ 2,26 0,0004 0,7638

TOTAL 100,00 - - - -

Sl nificéncia estatistica: ** diferente de Z€ro a 1% * diferente de Z€ro a 5% "S-nao Si niﬁcati\/amente diferente de
> 5
Z€ro.
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FONTE: Resultados da pesquisa a partir dos dados da OIV (2020). Os dados disponiveis para a escala sdo até
2016.

Os Estados Unidos, maior consumidor mundial desde 2011 (KELLEY; HYDE;
BRUWER, 2015), continuam aumentando o consumo a taxa de 1 mhl por ano, chegando a 33
mhl em 2018, o que confirma sua posi¢do como o maior consumidor global desde 2013, ano
em que superaram a Franc¢a (26,8mhl). Considerando que o consumo per capita nos EUA ainda
¢ baixo (10 litros) comparado com padrdes europeus, a perspectiva de crescimento nesse
mercado ¢ grande (OIV, 2019).

Na China, houve reducdo entre 2017 e 2018, porém, dado o seu modesto consumo per
capita (1,3 litros), ha potencial significativo de crescimento (OIV, 2019). Tradicionalmente
considerado um simbolo de status da classe alta naquele pais, o vinho esta se tornando um
produto consumido com determinada regularidade pela crescente classe média chinesa
(BARGAIN, 2020).

Nos paises europeus tradicionais, a redu¢do do consumo desde 2013 foi interrompida
em 2017. A reducdo na Franca em 2017 foi compensada pelo aumento na Italia, na Espanha,
na Alemanha e no Reino Unido, que retornou o consumo de 2015 (12,7 mhl). Em 2018, apesar
da retomada na redugdo no Reino Unido, o consumo europeu manteve-se estdvel em
compara¢cdo com o ano anterior na Franca, na Italia e na Alemanha, enquanto a Espanha e
Portugal aumentam o consumo pelo terceiro ano consecutivo. A retomada no consumo em 2018
também ocorreu na Roménia e na Hungria (Tabela 3).

Na América do Sul a trajetoria de redugdo no consumo verificada entre 2013 a de 2017
foi interrompida em 2018 no Brasil (3,6 mhl) e no Chile (2,3 mhl), porém, a Argentina manteve
a trajetoria reduzindo o consumo em mais 0,5 mhl entre 2017 a 2018 (Tabela 3). Interessante
notar que na Argentina (32,7 Litros por Habitante) e Chile (21,5 Litros por Habitante) o
consumo per capita em 2013 estava proximo de paises europeus como a Italia (44 Litros por
Habitante). A questdo ¢ que, enquanto o consumo per capita na Italia cresceu cerca de 10% até
2017, Argentina e no Chile reduziram 18 e 25%, respectivamente. No Brasil, o consumo per
capita manteve-se baixo e estavel nesse periodo (2,2 Litros por Habitante) enquanto o Paraguai
desponta como um potencial mercado em crescimento.

A reducdo no consumo da Argentina é um caso interessante. Apos anos de produgdo de
vinhos com baixa qualidade para abastecimento do mercado interno, as sucessivas crises
econdmicas e a consequente reducao no consumo de vinho nao implicou em redu¢do da mesma
magnitude na produ¢do, mas, no redirecionamento para o mercado externo. Atualmente, cerca
de 20% da produgdo argentina ¢ exportada, o que equivale a 2,5% das exportacdes globais. A
transicdo de uma producdo de baixa qualidade dedicada ao mercado interno para o mercado
externo ndo ¢ imediata. Ocorrei deslocamento geografico da produgdo, transformagdo dos
métodos de industrializagdo e, principalmente, a conquista do mercado externo. Além disso, o
setor investiu no turismo como indutor do consumo interno e em novas plataformas de
comercializa¢do online, como na China, por exemplo (BERNAS, 2018).

Apos trajetdria de crescimento entre 2013 a 2017, chegando a 4,5 mhl, o consumo sul-
africano também sofreu uma ligeira redu¢do em 2018 (4,3 mhl). Na Oceania, a demanda
doméstica australiana continuou a aumentar chegando a 6,3 mhl em 2018, enquanto o consumo
da Nova Zelandia permaneceu estavel em 0,9 mhl.

Quando analisado o consumo de vinho por pais (Tabela 6) para o periodo 2008-2018,
podemos observar que a Franga, primeiro lugar no consumo, possui taxa de crescimento anual
negativa e altamente significativa, assim como, Argentina, Grécia, Suiga, Sérvia, Croacia,
Reino Unido, Russia € Roménia.
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O consumo esta em ascensdo nos paises da América do Norte (Estados Unidos, Canada
e México), Asia (China e Japdo) e em paises como Australia, Africa do Sul e Polonia. O
consumo per capita ainda ¢ bastante baixo (7,47 litros) quando comparado com outras regides
produtoras tais como Franga (50,7 litros), Italia (44 litros) e Portugal (58 litros), o que indica
espaco para crescimento (PENTZ; FORRESTER, 2020). De acordo com Anderson e Wittwer
(2015), a Asia tem um papel importante nos mercados globais de vinho, especialmente a China
(incluindo Hong Kong), considerando que ha baixo nivel de consumo per capita e a participagao
do vinho na totalidade de bebidas alcoolicas consumidas naquele pais ainda ¢ muito baixa.
Qualidade e proximidade/facilidades logisticas conferem oportunidades & Australia no mercado
chinés (e eventualmente para outros paises asiaticos como a India) no segmento de vinhos super
premium (ANDERSON; WITTWER, 2015).

J& na Italia, Alemanha, Espanha, Portugal, Holanda, Brasil, Bélgica, Chile, Austria,
Hungria, Republica Tcheca e Bulgaria as taxas de crescimento no consumo sdo equivalente a
zero, ou seja, a tendéncia ¢ de manutengdo do nivel de consumo. Vale lembrar que os célculos
sdo baseados no consumo total de cada pais, e ndo considera a evolugdo do nivel de consumo
per capita (o qual varia também conforme o crescimento populacional).

Tabela 6 — Participag¢do (%) dos paises no consumo mundial de vinho em 2018 e taxas de
crescimento, desvio padrio, p-valor e R? no periodo 2008-18

Taxa
Pais Conosurno crescimento ~ Erro p-valor R? ajust.
(%) anual (%) padrdo (%)

1 Estados Unidos 13,4 1,98 ** 1,85 0 0,9257
2 Franca 10,9 -1,33 ™ 1,61 0 0,8815
3 Italia 91 -1,04 »s- 6,93 0,1483 0,1304
4 Alemanha 8,1 -0,19 s 1,50 0,215 0,0723
5 China 7,2 281" 6,73 0,0018 0,6448
6 Reino Unido 5 -0,41° 1,71 0,0343 0,3425
7 Russia 4,8 -1,62° 7,39 0,0471 0,2999
8 Espanha 4,3 -1,23 s 6,21 0,067 0,2501
9 Argentina 3.4 -1,66 ™ 4,79 0,0054 0,5497
10 Australia 2,4 1,32 2,74 0,0007 0,7108
11 Portugal 2,2 1,20 »s 7,35 0,1205 0,1625
12 Canada 2,0 1,35 2,79 0,0007 0,7131
13 Roménia 1,8 23,077 10,34 0,0124 0,4656
14 Africa do Sul 1,7 295" 4,07 0 0,8501
15 Holanda 1,4 -0,06 " 3,94 0,8738 -0,1078
16 Japao 1,4 429" 6,34 0,0001 0,8316
17 Brasil 1,3 -0,81 4,98 0,1211 0,1618
18 Bélgica 1,2 0,39 s 3,83 0,3109 0,015
19 Suiga 1,1 -1,03 ™ 1,71 0,0001 0,7945
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20 Hungria 1,0 20,65 " 14,35 0,6468
21 Austria 1,0 0,01 ns 8,26 0,9854  -0,1111
2 Suécia 0,9 1,07 * 3,66 0,0135 0,4562
23 Chile 0,9 2,19 s 11,68 0,0814 0,2218
24 Grécia 0,9 435" 5,98 0 0,8509
25 Repiiblica 0,7 -1,14 s 8,15 0,1756 0,1041
Tcheca
26 Polénia 0,5 3,61 ™ 4,16 0 0,8907
27 México 0,5 7,40 ** 11,02 0,0001 0,8294
28 Cro4cia 0,4 3,61% 6,32 0,0002 0,7774
29 Sérvia 0,4 -8,99 ** 14,65 0,0001 0,8016
30 Bulgaria 0,4 3,74 s 20,87 0,0931 0,2017
TOTAL 90,3

Significancia estatistica: ** diferente de zero a 1%, " diferente de zero a 5%, ™* ndo significativamente diferente de
ZEero.
FONTE: Calculos dos autores a partir dos dados da OI'V (2020).

3.4 Comeércio Exterior

3.4.1 Exportacao

O vinho ¢ tradicionalmente um produto comercializado globalmente, mas apenas nas
ultimas duas décadas vem ocorrendo consideravel crescimento: nos anos 1960 a exportacdo foi
equivalente a apenas 10% da producao global; em 1990 equivalente a 15% e nos anos 2000 a
parcela exportada foi equivalente a 25% da produgdo global (MARIANI; POMARICI,
BOATTO, 2012). Em 2018, as exportagdes (108 mhl) foram equivalentes a 37% do total
produzido (292 mhl), de acordo com os dados da OIV (2020). E evidente a tendéncia de
consolida¢do do comércio internacional de vinhos. A taxa média de crescimento calculada para
verificar a tendéncia de crescimento (ou decréscimo) das exportagdes mundiais foi de 2,16%
ao ano, altamente significativa. Onze paises foram responsaveis por 88% da quantidade total
de vinho exportada em 2018 (Tabela 7).
Tabela 7 — Participacdo (%) dos paises na exportacdo mundial de vinho em 2018 e taxas de
crescimento, desvio padrio, p-valor e R? no periodo 2008-18

Taxa

Pais Exportacdo (%) Crescimento Erro Padra;) p-valor R?
Anual % °
1 Espanha 19,5 3,82° 12,48 0,0107  0,5333
2 Italia 18,2 0,38 8,47 0,6483  0,0241
3 Franga 13,1 1,181 6,48 0,0895  0,2868
4 Chile 8,6 3,97 7,62 0,0004  0,7689
5 Australia 8,0 2,517 10,57 0,0342  0,4085
6  Africa do Sul 4,9 2,80" 11,43 0,0301  0,4236
7  Alemanha 3,4 0,10 5,49 0,8586 00,0037
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Estados
8 Unidos 3,2 -1,96™ 5,67 0,0055  0,5935
9 Portugal 2,8 1,34 s 9,19 0,1594  0,2073
10 Argentina 2,6 -2,97" 11,20 0,0213  0,4624
11 Nova Zelandia 2,4 10,41 28,93 0,0044  0,6127
TOTAL 86,7 - - - -

Significancia estatistica: ** diferente de zero a 1%, " diferente de zero a 5%, ™* ndo significativamente diferente de
ZEero.
FONTE: Calculos dos autores a partir dos dados da FAO (2020).

Dentre os paises com tendéncia de crescimento nas exportagcdes estdo a Espanha
(3,82%), o Chile (3,97%), Australia (2,51%), Africa do Sul (2,8%) e Nova Zelandia (10,41%).

3.4.2 Importacio
Quinze paises representam 75% das importagdes totais de vinhos realizadas em 2018 de
acordo com os dados da FAO, as quais foram equivalentes a 107 mhl. A taxa média de
crescimento mundial das importagcdes de vinhos na década analisada (2008-18) ¢ de 2,78% ao
ano, altamente significativa, indicando tendéncia de incremento.

Tabela 8 — Participagdo (%) dos paises na importacdo mundial de vinho em 2018 e taxas de
crescimento, desvio padrio, p-valor e R? no periodo 2008-18

Pais Importacgdo (%) Taxa Af;r SZF izlento Pa drﬁ]?)ri/oo p-valor  R?
1  Alemanha 13,7 0,59 n.s. 4,23 0,1745 0,1946
2 Reino Unido 12,3 2,42 ** 5,50 0,0013 0,7024
3 [Estados 10,7 2,99% 6,09 0,0006 0,7461
Unidos
4  Franga 6,6 2,98 ** 9,09 0,0074  0,5678
S China 6,4 13,21 ** 14,42 0,0000 09112
6 Canada 39 2,89 ** 2,25 0,0000 0,9527
7  Holanda 39 1,26 * 4,96 0,0261  0,4400
8 Russia 3,8 1,39 n.s. 17,18 0,4192 0,0737
9 Bélgica 2,8 -1,80 n.s. 17,85 0,3175 0,1107
10 Japio 2,4 4,95 ** 9,29 0,0003  0,7767
11 TItalia 2,0 1,31 ns. 23,47 0,5733  0,0366
12 Suécia 2,0 4,22 ** 10,30 0,0020 0,6719
13 Portugal 1,8 4,17 * 14,85 0,0164 0,4903
14 Suica 1,7 -0,43* 1,90 0,0409 0,3873
Brasil 0,9 6,69 ** 10,50 0,0001  0,8320
TOTAL 75,11 - - - -

Significancia estatistica: ** diferente de zero a 1%, " diferente de zero a 5%, ™ ndo significativamente diferente de
ZEero.
FONTE: Calculos dos autores a partir dos dados da FAO (2020).
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A Alemanha ¢ o oitavo produtor mundial de vinhos e, apesar disso, ¢ o primeiro
importador e o quarto em consumo, atras apenas de Estados Unidos, Franca e Italia. Quando se
analisa as taxas de crescimento e as participagdes, conforme a Tabela 8, pode-se notar que os
paises tradicionais na produ¢do do vinho (ou amplamente conhecidos como Velho Mundo)
possuem as menores taxas de crescimento das suas importagdes — ou seja, mantem o nivel de
importagdes —, a Unica excecdo ¢ Portugal que tem taxa positiva e significativa de 4,17 e a
Suécia (4,22%) ao ano periodo analisado.

Foram analisados os principais paises importadores e o Brasil para fins comparativos
(mesmo nao estando dentre os principais, conta com apenas 0,9% das importagcdes mundiais de
vinhos e ndo figura também entre os principais exportadores). O destaque principal ¢ a China,
que atualmente importa 6,4% do total mundial e cresce a uma taxa anual altamente significativa
de 13,2% ao ano. Estados Unidos, Canad4 e Japao também possuem taxas de crescimento
positivas e altamente significativas.

4. Implicacdes para o setor vitivinicola brasileiro

A China possui a maior taxa de crescimento das importagdes de vinho, e apenas 5% do
total mundial, de acordo com os resultados da pesquisa (Tabela 10). Existe espago para
ampliac¢do do fornecimento para aquele mercado. Pode ser uma oportunidade para o Brasil se a
China passar a demandar mais vinhos brancos e espumantes nos quais o Brasil ¢ competitivo.
No entanto ha que se considerar que o consumidor chinés, conforme estudo de Bargain (2020),
consome principalmente vinho tinto. Ainda, ¢ necessario considerar que o consumo de vinho ¢
considerado um simbolo de status para a classe alta chinesa, sendo o principal fornecedor de
vinho para a China, a Franca. Em valor, a China € o terceiro principal destino do vinho francés.
O vinho se tornou um produto de consumo mais regular para o crescente segmento de
consumidores chineses que estdo interessados no vinho e na cultura dele. A classe média alta,
especificamente a geragdo mais jovem e com alto nivel educacional tem papel importante no
crescente aumento dos vinhos finos no mercado de bebidas alcodlicas chinés (BARGAIN,
2020).

Enquanto os mercados emergentes tais como os BRICS (Brasil, Russia, India, China e
Africa do Sul) apresentam oportunidades para os produtores de vinhos, ndo é certo que os seus
consumidores irdo se comportar de forma similar aqueles dos mercados desenvolvidos quando
se trata as atividades de marketing e promoc¢ao dos vinhos (PENTZ; FORRESTER, A., 2020).
J& se sabe que quanto a China, a preferencia € por vinho tinto, enquanto que nos demais paises
¢ necessario aprofundamento do perfil de consumo visto que os vinhos e espumantes siao
produtos diferenciados, que dependem de algumas caracteristicas. Anderson e Wittwer (2015)
indicam que os determinantes da competitividade de um pais em seu setor vitivinicola
dependem de trés T’s: terroir, tradi¢des e tecnologia.

Ainda, surgem novos mercados com grande potencial de crescimento indicado pelo
consumo per capita ainda baixo como o Brasil e o Paraguai, mas, acima de tudo ¢ importante
observar a China que, apesar da estabilizacdo recente, tem grande potencial de crescimento
tanto em quantidade quanto em preco. Desde 2001, quando a China passou a integrar a
Organiza¢ao Mundial do Comércio (OMC), um grande numero de vinhos estrangeiros entrou
na China, trazendo competi¢do, novas tecnologias e experiéncias gerenciais (LI; BARDAJI,
2017).

Devido a globalizacdo e o acirramento do mercado vinicola global, observam-se
mudangas estratégicas no Brasil. Num primeiro movimento, consequéncia do Mercosul e dos
vinhos chilenos, as empresas brasileiras que tradicionalmente produziam vinhos de qualidade
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razoavel, investiram em capacitacao e tecnologia visando, em um primeiro momento a defesa
contra a concorréncia dos importados e, num segundo estdgio, atuar no mercado global. A
abertura do mercado de vinhos no Brasil aos vinhos sul-americanos, em especial ao Chile, ¢ um
exemplo de que a cadeia de vinhos nacional tem condi¢do de concorrer no mercado global.
Diversas vinicolas do Sul do Brasil (Serra Gaucha) se especializaram em vinhos de alta
qualidade a partir dos anos 1990, aumentando sua produ¢do juntamente com a melhora na
qualidade, incluindo também designacdo geografica protegida nos seus rotulos (FARIAS;
TATSCH, 2014).

Segundo os dados da OIV (OIV, 2019), ap6s um periodo (1995 a 2007) de declinio, o
Brasil vem apresentando consideravel irregularidade as exportagdes vitivinicolas. Apos
exportar mais de 250 mil HI em 2009, o pais reduziu para 20 mil Hl em 2016. Além da reducao
na quantidade, as exportacdes brasileiras estdo concentradas em poucos destinos € os principais
importadores (Estados Unidos e China) compram vinho brasileiro de baixa qualidade. Esses
resultados sdo desproporcionais a melhora da qualidade do vinho brasileiro, fato evidenciado
pelo aumento do valor médio de exportacdo. Desde 2016, as exportacdes brasileiras vém
melhorando, chegando a cerca de 60 mil Hl em 2019. S3o os espumantes que lideram a
tendéncia de alta, entre 2016 a 2019 o aumento no volume foi superior a 350% e o aumento no
valor passou de US$ 1,9 milhdo em 2016 para US$ 4,8 milhdo em 2019. Importante ressaltar
que os espumantes tém maior valor que vinhos e mostos, uma confirmagao da qualidade dos
espumantes brasileiros. Os EUA sdo o principal destino dos espumantes brasileiros chegando a
70% em 2019. Em seguida vem a China com 10% de participagdo, seguida da Franca (3%). A
diversificacdo das exportagdes nos ultimos anos inclui Japao, Reino Unido, Paraguai, Nigéria,
Uruguai, Alemanha e Panama (GALTAROCA, 2020).

Com relagdo as exportagdes dos demais vinhos, o maior mercado ¢ o Paraguai que
responde por mais de 60%. Para esse destino se concentram vinhos de baixa qualidade e valor,
e o pais vem sofrendo acirrada concorréncia da Argentina.

Em suma, ap6és um acentuado declinio nas exportagdes, evidencia-se a influéncia
positiva das estratégias de renovacao e de internacionalizacdo empreendidas pelo setor vinicola
brasileira nos ultimos anos, a exemplo das politicas de incentivos mercadologicos, dos
investimentos em tecnologia e melhora da qualidade e, principalmente, da formagao de redes
de empresa a partir do consorcio de exportagdo Wines from Brazil. Essa perspectiva ¢
respaldada pelo interesse de vinicolas europeias em estabelecer bases de producdo no Brasil,
como evidenciam as agdes das vinicolas portuguesas.

5. Consideracgoes Finais

O mercado global de vinhos estd se modificando com novos habitos de consumo e,
como consequéncia, o investimento em tecnologia e promogao tem crescido fazendo com que
paises produtores tradicionais como Franca, Alemanha, Espanha, Portugal e Itdlia cedam
espago para produtores de vinhos localizados em paises como Chile, Australia, Africa do Sul,
Estados Unidos e Argentina, conhecidos como Novo Mundo (utilizando a classificagdo
dicotomica Velho x Novo). Além disso, vem ocorrendo inimeras aquisi¢des, fusdes e aliancas
estratégicas a exemplo da associagdo entre grupos chineses e vinicolas francesas e a penetragao
de vinicolas portuguesas no Brasil. Ou seja, a realidade ¢ que a empresa vinicola se torna sujeita
a um ambiente competitivo mais amplo, globalizado, devendo conquistar habilidades para
responder as mudangas, identificar oportunidades e antecipar-se as ameacas.

A despeito do crescimento no comércio internacional da ultima década, o consumo
global de vinho ndo tem crescido e vem perdendo espaco para outras bebidas, especialmente
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caracteristicas especificas.

Apesar de a industria vinicola brasileira encontrar-se no inicio da sua reconfiguracdo
produtiva e comercial, observam-se avangos significativos em consequéncia de iniciativas
publico-privadas dedicadas a enfrentar os obstaculos inerentes a crescente liberalizagdo do
comércio internacional. Inclusive, o Brasil visa as exportagdes com pauta diversificada de
destinos e com uma estratégia de marca que enfatiza o pais de origem.

O consumo de vinhos finos no Brasil ainda sofrera dificuldades devido ao baixo
consumo per capita, associado a concorréncia dos vinhos importados decorrente de uma
industria mundial estruturalmente excedente, bem como a exigéncia de economias de escala
para enfrentar os oligopolios globais.

Por fim, algumas sugestdes de politicas que podem ser implementadas com o objetivo
de aumentar o consumo nacional de vinhos finos e espumantes sdo: 1) classificar o vinho como
alimento; 2) promover o consumo de vinhos de mesa como porta de entrada para o consumo de
vinhos; 3) intensificar campanhas desvinculando o tipo de vinho do perfil de consumidor e
incentivando o habito do consumo do vinho por meio da degustacdo de novos produtos
associados com a harmonizagdo entre refei¢des e vinhos, principalmente entre jovens e
mulheres; 4) investir na capacitagdo dos canais de distribui¢do e facilitar o acesso desses canais
a informacao; 5) disponibilizar mais informagao sobre os produtos para o consumidor.
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