mmary of o specch delivered by Mr. Wilhelm Haferkamp, Vioe-President
the: Lurqpean Commission; at . the Advertis 1ﬁLjCéngreéﬁfin Hamburg,-on 7o
: 19 Nbvember 10{4 AR
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DVLRTISING IN

At the AdVLP+181n uon Uus, Mr; Hafe;kanp drew attcntlon to +h6 fa;‘ : o

~reaching changes which have berun to affect our lives since October 1973. Both
"advcrtn 3ing and uuropean unlon are faced W1th !he problem of devising new qtrateﬂleu
for 2 changlng worldﬁ,‘”: e

_ Parallel to tha need for ratloual deolslonb runs a groving need to practice
‘;grea+er qolldar;tJ and - 5001al “justice among the peoples of the world and the
different social E£roups. - The burden of addastmenf must be Tairly dist rlbubed:
;:;In the' controve“ﬂy over fairer dnstrlbutlon of the world's net product we mus
“beware of overlooking olutlono th&u lnvolve reform‘ otheruise more a30n151ﬂb
! tranoformatlon, bhreaten uaor

, "People sense these chahgewo The foundations of post World War IT society are
beginning to shakeo' The outlines of a new order are not yet apparent. So 1t,1",
understandable if people turn to Caspar David Friedrich's pictures., There they !

“hope bo rediscover safe and sound the world which the present refuses to’offer THeme s

Mrc Haferkamp warned agalnst resortlng to conservative solut:ono in this
1tuat10n' '

"The brew we have to stomach today was concocted from conservative recipes.
It was prepared by a few but we have all to stomach it,; even if we have no
appetite for it. The past, in any case, holds a very limited stock of recipes.
Nostalgia may o down very well in the world of fashion and the arts. It may also
be a good thing for business.

But we must not ask for a political Caspar David PFreidrich, or. we shall soon
find ourselves queuing up for consumer goods, as people are doing today for the
great painter's pictures.? S B

It should e advertising's job to cooperate actively in the practice of
rational conduct. Advertising must promote and not obstruct attitudes:on the part.
of the consumer. It must base itself on information that convinces and not on:
uncritical persuasion. And, finally, it must reduce the predomlnanoe of emvhasl
on the supply side, instead of increasing it.

Mr. Haferkamp called upon the media and the advertising industry to cooperate
in creating a new Iuropean consciousncss. “The Swabian hags no complaint to make,
his tax contridbutions are spent in 3chleswig-Holstein." That implied a feeling of
solidarity which in Turope s£till remained to be created.

" #je need a European public and a Common Information Market so that conflicts
of sinterest in FBurope and decisions taken at Buropean level may be aired, and under-
stood by the citizens of Member States.®

Mr.. Haferkamp concluded by saying:
"He need solidarity to overcome the difficult problems facing the Community
and its Member States. BSolidarity is what is¢ required

- among social groups in the Member States,
- among the Member States of the Community, and
- between the Community and its partnoers in the world.
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olidarity betu dustry is particularly important to onsur”
the inevitable sa lfLOO“  yleh fdlrrﬁ:. stributed, whether they result Crom.
Jyierisis or from success in the fight osainst inflation. Solidarity means,
amonﬂ other Thﬂn;s, that the problems: are ‘borne in upon the gencral consciousness
g ipf'lle SR Jextent; - “but - success will only be achieved 1f account is taken of
“tho 01rcumst neen giving rise 1o themf,lnsof ras these reflect too great an
imbalance in-the structure of income and wezlth distribution. A& slower growth
“~rate in consumption will be acceptable if an effort is made at the same time to
“oimprove the quality of lifes -

Solidarity is required at Community level if we are to hold on to what has
been achieved so-far in creating a unified mDTka in BEurope, which up to -the present -~
has been an cssential factor in raising the standard of living. As matters stond,
“there is a danger that, should joint action fall, the radical imbalance in the
Commmnity may cause protectionisn to raise its head once ncre, or result in recourse
to unrestrained deflationary measures. -

o Apart from this, further development of the Community must be of special concorn.
Member States ore to a large extent foced with similar problems: -the effects of X
“economic adaptation on the workers, financing balance-of-payments deficits, energy.
policy, meéasures to combat wastpfulne°s, particularly energy saving measures, come-
petition policy. Difficult to solve at natlonal level these find an appropriatc
,framowork in approach.

: It is not a qUﬁvtlon of - d601810n5 and communlqués any longer. What is rocmirc"l
now is action by every Member State ‘and as o Community. The Conference of Heads
State and leaders of Government at the ‘beginning of December in Paris, is the
latest point at which the direction and action to be taken must be duCldedc S And wheo
fhc leaders have left Poaris, they must behave like leaders at home. They must is

nstructions to their ministers and civil servants to carry out without delay, the
agreements'which have been reached. Durope nceds decisgions and action now.

7 V'First from responsible politicians and later from the parties and social
groups as well. '

The call to solidarity‘and action is addressed to us all.
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. PRESTDENT DE LA COHHISSION DES COMMUNAUTES EUROPEEINES, AU

7 - CONGRES DE LA PUBLICITE, 4 HAMBOURG, LE 19 NOVEMBRE 1974

LA PUBLICITE DANS L& MARCHE COMMUN

~M.'Wilhélm'Haforkamp a souligné devant le Congrés de la Publicitd les profondes
- transformations survenues dens notre vie depuis octobre 1973, De néme que le
~secteur publicitaire, 1'unification européenne se voit dans l'obligation de
définir des stratégies nouvelles pour un ronde désormais différent,

En méme temps que s'accroit le besoin de ddcisions roatiommelles, 11 devient
Caussi plus urgent de créer plus de solidarité et plus de justice sociale entre
les nations et entre les classes sociales. Les charges d'adaptation doivent
8tre réparties dquitablement. En cherchant la formule d'une répartition plus
équitable des richesses dans le monde ncus ne devont pas reculsr devant des

solutions impliquent une véritable réforme, sans gquoi nous nous exposons &
des changements encore bien pias douloureux.

--"Les hommes ressentent ceg. changements. Les fondations du monde né de la deuxiéne
guerre mondiale sont éhranlées. On ne distingue pas encore les contours d'un
ordre nouveau. Il est donc compréhensible que les gens ge tournent vers les
tableaux de Caspar David Friedrich dang lesquels ils cherchent 1'inmage d'un
monde intact que 1'époque actuelle leur refuse." '

M. Wilhelm Haferkamp & wis en garde contre le danger des solutions conservatricos
dans wne tclle situation :

#Cl'est A'aprds de vieilles recettesqu'a été fabriqude la bouillie que nous devons
manger auvjourdihui. Quelques—uns sculement 1'ont préperée mois tous doivent la
menger, méme si clle a mauvais cofity Quoiqu'il en soit, le passé ne nous offre
guere de receties valables, La nostalgic peut avoir du bon pour 1'art ot pour

la modes elle peut sussi avoir du bon pour les affaires. Mais il no faut pas
réver & un Caspar David Friedrich de la-politique, sinon nous nous disputerons
demain les rares biens do consommation courantc comme les amatours d'au jourd 'hui
le font pour les tableaux de co arand peintre, ¥

Te rdle de la publicité est de contribuer activement 2 1'apprentissage de com--
portements rationncls. La publicitsé doit stimuler et non éteindre 1'esprit
critique chez le consommateur. Ellc doit 8tre axde sur une information con-
-vaincante et non sur une sownission aveugle. Enfin, la publicité doit réduire
la suprématie de 1'offre et non la renforcer.

M, Wilhelm Haferkemp a invité les médias ot le secteur de la publicité 3 -
contribuer & la crdation d'unc conscience européenne, “Le Sovabe ne sc blaint
pag de payer des impdts dont le produit est dépensd an Schleswig-Holstein®,
Cela supposc un esprit de solidoritd qu'il faut créer ou niveau européen,

- "Nous avons besoin d'une opinion publique curopéenne, d'un marché commun de
1'information pour que les conflits A'intérét européensg et les décisions euro-
péennces soient connus et compris des citoyens des BEtats membresh,

En conclugion, M, Wilhelm Haferkemp a déclaré

Mous avong besoir de solidaritd pour résoudre leg graves problémes qui sc
posont & 1n Commmnauté et & scs Ttats menbres.
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:'JLlf olldarwho'untre 1os ; rhonw1r0br mﬂmaux + partlcullcromcnb 1mporuu t
..pour gurdnLJr que-los sacrifices devonus in é' itables goicent Gquitablement
répartis; qu'il s'ogisse des. conzdquences de la crise de 1'éncrgie ou. du
suceds de lo lubte contre l'infletion. La golidaritd 1mp11qub que chacun
Cprenne congoience de 1lampleur: des problémes, mais clle ne produira des
,’Pésultwtm que i lton tient comphe: onpsl des:situations:de départ dons la
mesux€ ou L]l?& sond le ruilen dlun’désdquilibre - exc ossif dans les structurcs
dé’la, gtribution des revemis et des richesscs. Le ralontissemcnt de la crois-
0“n< de la c ,\neommatlon est. acceptable si 1'on essaic simultandment d'améliorer
quallfp de la vie. Au niveau communeutaire, la éolidari+5 est nécessalre vour
prLoLrVOf deg résultats dog cfforbu déployés  jusqu'd présent pour créer en
Furope wn marchdé unique, qui jusqu'a maintenant o été un facteur essentiel
de M'amdlioration du niveau de vie. Deng les circonstonces actuelles,'le
dégéquilibreg profonds qui existent dans la Communeuté risquent ¢ d'entrainer,
faute d'actions communes, unc reneissance du wroteotlonnlsmc ou le recours
& des mesures adéflationnistes incongidérdesn;

En outre,; la poursuite du développement de la Communouté u01t constituer un
objectif prioritaire. Les Etats membres se voient confrontés & des problémes
“largement similzires, dont la solution -~ souvent diifficile & réaliser au niveau
national ~ trouve un cadre approprié aw aniveaun. communoutaire incidences des
ajustements écenomigues pour los fravaillears, financement des Aéficits des
balances. des pziements, politiqgue énergétique; luttce contre le gaspillage,

ot notamment dconomies d'énergie, politique de la concurrence,

11 ne s'agit plus ici de résolutions ou de communiqués. Maintenant; 11 faut
agir, ot cele dans tous les Etats membres. comse au niveau de la Communauté.
Licrientation ¢t les actions doivent 8tre définics au plus tard lors dc la
conférence deg Chefs A'Etat ou de gouvernment qui doit se tenir au ddbut

de décembre & Paris. Bt lorsque lcs Chefs d'Btet auront quitté Paris, ils
devront se comporter en véritobles dirigeants dans leurs pays. Ils devront
donner instruction a leurs ministres ot & leurs services de traduire cn actes,
‘sans- délai, les cngagements qu'ils auront pris. L'Europe réclame maintenant
des décigiong el des acteg.

D'abord, de la part des responsables politiques. lais aussi de la part des
groupes sociaux. '

Ltappel & lo solidarité et & 1'action nous concernc tous.
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