Metadata, citation and similar papers at core.ac.uk

Provided by RIUVic

Adolescencia i
preferencies vocacionals

Analisi comparativa per sexes, de les preferéncies vocacionals
expressades per estudiants de 4t. d’Educacié Secundaria Obligatoria,
a través d’un disseny longitudinal amb mostratges de subjectes diferents

Treball de recerca de doctorat de
Pilar Prat Vinolas

Tutoritzat per la

Dra. Isabel Carrillo Flores i la Dra. Rosa Guitart Aced

Programa de Doctorat: Educacio Inclusiva i atencio socioeducativa al llarg del cicle vital
Universitat de Vic

Facultat d’Educacio

Juny 2011



https://core.ac.uk/display/50523922?utm_source=pdf&utm_medium=banner&utm_campaign=pdf-decoration-v1




Ala meva FAMILIA.
Atotes i a tots els meus amics i amigues, companyes i companys d’il-lusions i fatigues.

Perqué m’he sentit acompanyada, sostinguda i estimada i a fi de comptes aixo és el que
t'empeny endavant.

Atotes les persones que des de les escoles, centres, i associacions ens obren les portes i
fan possible la recerca.

Atotes i a tots GRACIES.






INdex







Index

Presentacio

1. Marc teoric

1.1 Qué m’agrada, qué no m’agrada?
1.1.1 Qué son les actituds? ... ..
1.1.2 De queé estan formades les actituds? ...
1.1.3 Com es formen les actituds? ...

1.1.3.1 Explicacions sobre la formacio d’actituds

1.1.3.2 Formacio d’actituds segons els components cognitius, afectius i conductuals ...

1.1.4 Per a qué serveixen les actituds?

1.2 Que és el génere?

1.2.1 Significacions del génere .

1.2.2 Com és el génere construit a traves d’estereotips? .

1.2.3 Quines son les caracteristiques estereotipades assignades a cada sexe? ...

1.3 Qué vull ser quan sigui gran?
1.3.10NSOC?

1.3.2 Que vull ser, qué puc ser? ...

2. Estudi de Cas

Analisi comparativa per sexes, de les preferéncies vocacionals expressades per estu-

diants de 4t d’'Educacio Secundaria Obligatoria, a través d’un disseny longitudinal amb

mostratges de subjectes diferents.

2.1 Contextualitzacio

2.1.1 La ciutat
212Elcentre ...

13

19

21
21

.24

25
25

31

32

. 33

35
37

39
40

Y

47

49

. 49

- 50



2.2 Metodologia 52
2.2.1INStrUMENt 52
2.2.2 Metode A'INVESTIGACIO ... 54
2.2 3 PrOCEAIM N e 55

2.2.3.1 ReCollida d€ AAUES ... 55
2.2.3.2 Tractament de 1€S AAUES ..o 55

2.3 Les dades obtingudes 57
2.3.1 La representacio grafica 57
2.3.2Resultats globals . 58
2. 8.8 ArCa PO ATCa 60

2331 AreaAire Lliure 60
2.33.2AreaMecanica 63
2.3.3.3 ArE CAICUI oo 66
2.3.3.4 Area CientifiCa oo 68
2.3.35AreaPersuasiva 70
2.3.3.6 Area Artistica 72
2.3.3.7 Area Literaria 74
2338 AreaMusical .. 76
2.3.3.9 Area Assistencial 78
2.3.3.10 Area Administrativa ... 80
2.3.4 Correlacions 0 QUE va amb QU - 83
2.3.4.1 Correlacions significatives area Aire LIUre ... 84
2.3.4.2 Correlacions significatives area Mecanica ... . 85
2.3.4.3 Correlacions significatives area Calcul 85
2.3.4.4 Correlacions significatives area Cientifica .. . 86
2.3.4.5 Correlacions significatives area Persuasiva . 86
2.3.4.6 Correlacions significatives area Artistica ... 87
2.3.4.7 Correlacions significatives area Literaria ... 88
2.3.4.8 Correlacions significatives area Musical ... 88
2.3.4.9 Correlacions significatives area Assistencial 89
2.3.4.10 Correlacions significatives area Administrativa ... 89



3. Conclusions

3.1 Respostes i interpretacions de la recerca
3.1.1 El pas del temps

3.1.2 El que es trenca

3.1.3 El que es manté

3.2 El propi procés

3.2.1 El pas del temps

3.2.2 El que es manté
3.2.3 El que es trenca

4. Bibliografia

91

93
93
94
96

98
98
99
100

103






“resentacio







Presentacid

Presentacio

La recerca que presento és el resultat de la confluencia de la meva trajectoria personal i profes-
sional que durant els Ultims cinc anys ha anat prenent forca cap una area de coneixement que
cavalca entre la psicologia i 'educacio, I'orientacié escolar i professional, les accions portades
a terme a nivell educatiu i professional, i I'encis personal per una disciplina, la psicologia social,
gue em segueix captivant.

En aquesta linia, situaria els antecedents en tres punts diferenciats:

El primer, no per ordre cronologic, son els treballs d’investigacié que esta desenvolupant el
grup de recerca Genere i Educacid’. Els interessos que ens han unit s’estructuren entorn I'eix
del génere i 'educacio, la diferencia sexual i la igualtat de drets i d’oportunitats en els contextos
socioeducatius, fent confluir les trajectories academiques i professionals de totes les integrants:
la psicologia i la pedagogia; la didactica, I'organitzacio i l'orientacio; la sociologia, la psicologia
social i I'etica.

La recerca a l'entorn dels models de génere que tenen les i els adolescents, iniciada I'any
2006, ens ha portat a estudiar les relacions entre estereotips i els models que es construeixen,
analitzant un ampli ventall de variables que abasten interessos, motivacions, participacio social,
caracteristiques personals, imatge, model familiar, responsabilitats... L’analisi d’aquests indi-
cadors ens han donat orientacions respecte a les significacions que noies i nois donen de la
realitat que viuen, aixi com del concepte de feminitat i masculinitat que elaboren i adopten fruit
del génere construit i de noves influencies. Alhora, la recerca ens aporta conclusions respecte
a la diferencia sexual, a com el sexe es continua justificant com a element de desigualtat entre
dones i homes.

El segon es situa cronoldgicament I'any 2008 quan entro a formar part d’'un projecte de recerca
que dirigeix Milagros Sainz des del Internet Interdisciplinary Institute de la Universitat Oberta
de Catalunya. La recerca centrada en estudiar les diferencies, pel que fa nombre de nois i de
noies, que accedeixen a estudis TIC, constata que la presencia d’aquestes Ultimes és molt més

1 Inicialment format per Rosa Guitart, Esther Fatsini, Isabel Carrillo i jo mateixa amb treballs sobre models de génere en
I'adolescéncia. L'any 2010 es va ampliar amb I’entrada de les companyes Eulalia Collelldemont, Anna Gomez i Nuria Padros,
iniciant el projecte “Educacio6 i genere: formacié en responsabilitat social i etica de formadores i formadors per a la igualtat i la
prevencio de la violencia”. El grup d’investigacié s’emmarca dins del Grup de Recerca Educativa de la Universitat de Vic, dirigit
per Antoni Tort.
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baixa, i intenta trobar respostes al perqué d’aquesta diferencia d’eleccio.

El tercer antecedent, de caire totalment personal, perd en interaccid amb els anteriors punts, és
I'elevat interes que sempre m’ha despertat la creacié de les actituds, la formacié d’estereotips,
de models, més enlla del génere. Parlo del procés de socialitzacio, i la psicologia social entesa
amb la simplicitat i complexitat de la definicié de Myers (2004, p.4) sobre “qué pensem dels
altres, com ens relacionem i com ens influim”; els processos d’atribucié causal, de pressio a la
conformitat i la influencia social informativa i normativa que ens porta a I'ajustament a les ex-
pectatives dels i les altres; la persuasio i les eines propagandistiques; el poder de la situacio,
les dinamiques de grups, i un llarg etcetera de totes aquelles coses que, relacionades amb la
psicologia social, em segueixen fascinant després de més de 20 anys en les que m’he dedicat
a la seva lectura i estudi.

Es des d’aquesta trajectoria investigadora a I'entorn del génere i 'educacio, i de les meves
propies inquietuds personals i formatives vinculades a la psicologia social i a 'educacio, que
sorgeix la recerca a I'entorn dels interessos vocacionals de noies i nois d’educacié secundaria
obligatoria.

El treball de recerca realitzat per a I'obtencié del Diploma d’Estudis Avancats, ha tingut una
doble finalitat:

e | ’analisi de contingut d’aportacions sobre génere i interessos professionals i vocacionals en
'adolescéncia.

e | arealitzacié d’'un estudi de cas orientat a descriure la realitat d’un centre educatiu pel que fa
als interessos professionals i vocacionals de I'alumnat de 4t. d’Educacié Secundaria Obliga-
toria (ESQ), basat en les segUents preguntes d’investigacio:

- Hi hauran diferéncies pel que fa a interessos i vocacions expressades entre els dos
col-lectius noi/noia’?

- Les preferéncies professionals i vocacionals expressades per ambdds col-lectius, estaran
relacionades amb el model de génere construit femeni i masculi?

- Les diferencies d’eleccid entre els dos col-lectius seran més grans com més antigues
siguin les dades?

Aquestes finalitats generals i les preguntes inicials es concreten tanmateix en objectius més
especifics que tenen a veure amb la propia trajectoria formativa i professional, i que en interac-
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ci6 amb el contingut de la recerca i amb el procés investigador que s’ha realitzat, han quedat
definits de la seguent forma:

Revisar la bibliografia sobre el tema, amb I'objecte de situar el marc teoric de la recerca.

Analitzar les dades amb la maxima honestedat cientifica i rigor metodologic, per tal de descriu-
re adequadament una determinada realitat.

Ser capac de delimitar i tenir cura dels aspectes etics que han de tenir totes les recerques,
perd primordialment aquelles amb les que es treballa amb persones.

Establir les linies d’'investigacio a desenvolupar en la tesi doctoral.

Situats els antecedents que contextualitzen la recerca, i explicitades les preguntes i els objec-
tius, indicar que I'informe del projecte de recerca que es presenta s’estructura en diferents apar-
tats que responen als objectius plantejats. En la primera part es recull I'informe de la recerca de
diferents fonts d’informacié que han permes delimitar un marc tedric dels elements que formen
part de la investigacio. Les diferents aportacions sobre les actituds, els estereotips i el génere
presenten els significats conceptuals dels que es parteix i, alhora, sén els que s'utilitzen per in-
terpretar les dades que ofereix I'estudi de cas que es presenta en la segona part. Es en aquest
apartat on es parla del context on es situa, s’explica la metodologia, els instruments, la mostra i
el procés seguit. Es justifica el disseny longitudinal amb mostratges de subjectes diferents, i es
presenta I'analisi comparativa per sexes de les preferencies professionals i vocacionals expres-
sades per les i els adolescents de quart d’'ESO. En la tercera part es realitzen les conclusions,
posant en relacio la descripcio de la realitat investigada amb I'analisi interpretativa que permet
els marcs teorics i els significats recollits en la primera part. S’ha buscat oferir respostes a les
preguntes plantejades, pero també generar altres hipotesis i interrogants orientats a investiga-
cions futures. Finalment es situen les fonts d’informacié consultades, analitzades i incorporades
en la recerca.

17-
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1.

Marc teoric

1.1 Qué m’agrada, quée no m’agrada?

Aquest apartat gira a I'entorn d’aquesta pregunta, perqué és a partir de pensar en les possibles
respostes a la mateixa que donarien els i les adolescents que podem parlar de les actituds, els
estereotips i els prejudicis. Aquest marc teoric té sentit, en la mesura que la recerca que hem
portat a terme té a veure amb la hipotesi que les nostres eleccions no son tan lliures com ens
agrada pensar, sind que venen marcades per tota una serie de condicionants que al final aca-
ben guiant les nostres preferencies.

1.1.1 Qué son les actituds?

El terme actitud és d’us freqlent en la nostra vida quotidiana. Es pot tenir una bona o mala acti-
tud a classe, una bona actitud cap a una assignatura concreta, cap a un menjar, cap a un tipus
de viatge, cap a un col-lectiu determinat. Parlem d’actituds i gairebé tothom té clar que vol dir
guan I'esmenta, ara bé, quan es demana una definicié de qué és una actitud, la cosa canvia.
Sovint les respostes tenen a veure amb el que m’agrada, el que no m’agrada, un estat d’anim,
una manera de fer, gustos... El cert és que quan parlem del sexisme, per exemple, és evident
que, entre d’altres coses, estem parlant d’actituds que hem anat formant al llarg del temps, a
vegades de manera explicita, perd sovint a través de mecanismes subtils que intentarem des-
granar en aquest marc teoric.

Les actituds han estat objecte d’estudi de la psicologia social des de gairebé els seus inicis, a fi
de poder explicar qué sén, com es formen, o com es poden modificar. Ja Allport (1935) afirma-
va que el concepte d’actitud és probablement el més distintiu i indispensable de la psicologia
social. No escollim d’'una manera tan lliure i autbnoma com ens pensem ni tan sols la llet que
bevem cada mati. Darrera del gust, de la textura, de 'embalatge, per arrasar en el mercat son
més importants els estudis actitudinals que es fan a través de grans companyies sobre que és el
gue resultara més atractiu i per tant es vendra més, que no pas que hi hagi un estudi exhaustiu
de la qualitat del producte. En aquest sentit doncs, el terme actitud queda lligat d’'una manera
intima al terme persuasio, com un dels canals que ens pot portar a crear o canviar cert tipus
d’actituds cap a determinades coses, persones, idees, 0 en definitiva objectes actitudinals.
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Perd com s’han significat les actituds? Algunes de les definicions del terme actitud que s’han
donat al llarg del temps que ens permeten aproximar-nos a una conceptualitzacio i caracterit-
zaci6 de les mateixes son?:

Thomas i Znaniecki (1918) Una tendéncia a I'accié.

Thurstone (1929) La suma total d’inclinacions i sentiments, pre-
judicis o distorsions, nocions preconcebudes,
idees, pors, amenaces i conviccions d’un in-
dividu al voltant de qualsevol assumpte espe-
cific.

Allport (1935) Un estat mental i nervids de disposicié adqui-
rit mitjancant I'experiéncia, que exerceix una
influencia directa i/o dinamica sobre les res-
postes de I'individu a tota mena d’objectes o
situacions amb que es relaciona.

Murphy, Murphy i Newcomb (1937) Una manera de situar-se a favor o en contra
de determinades coses.

Krech i Crutchfield (1948) Un sistema estable d’avaluacions positives o
negatives, sentiments, emocions i tendéencies
d’acci6 favorables o desfavorables vers ob-
jectes socials.

Rosenberg i Hovland (1960) Predisposicions a respondre a algun tipus
d’estimuls amb cert tipus de resposta.

Katz (1967) Predisposicié de I'individu a valorar certs sim-
bols, objectes 0 aspectes del seu méon d’'una
manera favorable o desfavorable.

Rokeach (1968) Organitzacié relativament durable de creen-
ces al voltant d’'un objecte o situacid que
predisposa a reaccionar preferentment d’'una

manera determinada.

2 Per a les definicions i per tal de veure la trajectoria historica, entre d’altres, s’han consultat els treballs de Rosa Guitart (2001) i
Jesus Soldevila (2005).
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Proshansky i Seidenberg (1973)

Tendéncia complexa de la persona que con-
sisteix a reaccionar d’una manera uniforme,
favorable o desfavorable, davant els objectes
socials del seu medi ambient.

Young (1974)

Tendéncia o predisposicid apresa, més o
menys generalitzada, i de tonalitat afectiva a
respondre d’'una manera forca persistent i ca-
racteristica, comunament de manera positiva
0 negativa, amb referéncia a una situacio, a
una idea, a un valor, a un objecte 0 a una clas-
se d’objectes materials, 0 a una persona o a
un grup de persones.

Fishbein i Ajzen (1975)

Una predisposicio apresa a respondre consis-
tentment d’'una manera favorable o desfavora-
ble amb referencia a un objecte social donat.

Lamberth (1982)

Resposta avaluativa relativament estable, en
relacié amb un objecte, que té components o
consequeéencies cognoscitives, afectives i pro-
bablement comportamentals.

Worchel (2003)

Es un judici avaluatiu (bo o dolent) d’'un ob-
jecte.

Baron y Byrne (2005)

Avaluacions de diversos aspectes del moén
social.

Brifiol, Falces i Becerra (2007)

Avaluacions globals i relativament estables
que les persones fan sobre d’altres persones,
idees o coses, que tecnicament reben la de-
nominacié d’objectes d’actitud.

Els aspectes que destaquen de les diferents definicions d’actitud, presents en les definicions

anteriors i d’interés en la nostra recerca, son que, per una banda es tracta d'una reaccio ava-

luadora que pot ser positiva o negativa, i que per altra banda es fa sobre un objecte, que po-

den ser idees, coses, altres persones... La diferencia principal és que Allport (1935), i d’altres,

consideraven que aguesta reaccio avaluadora era predictora del comportament en tant que la

considerava com una influencia directiva en la resposta. Un exemple que il-lustraria com s’entén

I'actitud com a predisposicié a respondre, seria la disposicido que mostren els i les estudiants
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abans de fer els examens de selectivitat: boligraf en ma, tensié muscular, atencié concentrada,
esperant I'ordre del professorat de girar el full d’examen i comencar a escriure. Actualment,
pero, hi ha tot un seguit d’estudis que intenten comprovar la correlacioé entre actitud i compor-
tament, i quan aquesta primera pot ser una variable predictora i quan no, tema que tractarem
més endavant.

1.1.2 De qué estan formades les actituds?

Al llarg del temps els autors i les autores s’han decantat per dos models d’estructura diferent
segons els components que formen les actituds: el model unidimensional i el model multidimen-
sional o model tripartit.

Tot i que la majoria d’aportacions tedriques opten pel model multidimensional de les actituds,
fer un petit esment al model unidimensional. Qui defensa aquesta estructura posa I'emfasi en el
caracter avaluatiu de les actituds, i postula que s’han d'’utilitzar solament per referir-se al grau
d’afecte positiu 0 negatiu vers alguna persona o un objecte actitudinal. Els autors i les auto-
res que es decanten per aquest model centren tota I'atencid en un component concret que,
en el model multidimensional, entendriem com a component afectiu. Per tant, consideren que
mentre que l'actitud seria I'emocié de l'individu vers un objecte actitudinal, les creences farien
referéncia simplement a les opinions vers aquest objecte, i les intencions conductuals serien la
disposicit a comportar-se d’alguna manera vers tal objecte. S’entén doncs, que el component
cognitiu i el conductual no formen part de I'actitud.

La majoria de referents prenen el model multidimensional, també anomenat model tripartit de
les actituds, i incorporen el component cognitiu i el conductual a I'estructura d’aquestes. Defen-
sen, doncs, que les actituds estan formades per tres components principals, depenent del tipus
d’informacié que contenen: components cognitius, components afectius i components conduc-
tuals. Aquest és el model que s’adopta en aquesta investigacio. Els tres components esmentats
tenen a veure amb els estereotips, prejudicis i la discriminacioé de la seglent manera:

e Els components cognitius son els que es relacionen amb pensaments i/o creences. El conjunt
de creences?® i/o pensaments sobre les caracteristiques que s'assignen a un determinat grup
seria el que anomenem estereotip.

3 Interessant I'explicacio de Charles Sanders Peirce (1877) -citat a Kantowitz, Roediger i EImes, 2001- sobre els metodes de fixacié
de creences, contraposant els metodes d’autoritat, tenacitat i a priori al que ell anomena métode cientific.
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¢ Els components afectius serien sentiments i emocions, segons aquesta concepcio tripartita.
Aquest tipus de components donarien pas al prejudici.

e Els components conductuals tenen a veure amb les intencions o disposicions cap a I'accio, és
a dir el comportament que es desprendria de determinada actitud. Aquests formarien diferents
formes de discriminacié®.

Per tant, els prejudicis, els estereotips i la discriminacio, serien diferents components de les
actituds. | aquests components son significatius en recerques com la realitzada ja que, si bé la
nostra finalitat és descriure els interessos professionals i vocacionals de I'alumnat, no obviem
que aquests interessos poden estar condicionats per les actituds i, en conseqléencia, la seva
expressio pot vehicular prejudicis, estereotips i discriminacions.

1.1.3 Com es formen les actituds?

LLa majoria de les nostres actituds tenen el seu origen en aprenentatges i en el desenvolupament
social. Sembla, a més, que es formen de manera molt rapida, quasi automatica, sense un esforg
aparent, i que son relativament estables (encara que no inamovibles). De fet I'experiencia (i la
teoria) ens diu que és molt més facil crear actituds sobre alguna cosa o sobre algu que no co-
neixem i que per tant no en tenim un criteri previ, que no pas fer canviar d’actitud sobre quelcom
del que ja tenim un criteri format®.

1.1.3.1 Explicacions sobre la formaci6 d’actituds

En un principi, les primeres explicacions de la formacié d’actituds, es van fer, practicament,
nomeés des de les teories de I'aprenentatge social a través de:

¢ El condicionament classic
Es a dir per associacié d’estimuls. Tal i com descriu la teoria, un estimul incondicionat, pro-
voca una resposta incondicionada. Quan un estimul neutre, que en principi no despertaria

4 Alguns autors i autores parlen de discriminaci6 positiva o negativa, que no son el mateix que les accions positives que es desen-
volupen des dels Plans d’igualtat d’oportunitats, que tenen a veure més amb accions institucionalitzades.

5 L’efecte pigmalié és un clar exemple. Pots crear opini6 sobre una persona o un col-lectiu de persones a les que encara no coneix
el receptor, senzillament parlant bé o malament d’elles. En general tens més ganes de llegir o veure una pel-licula que ha rebut
una bona critica que una que n’ha rebut una de dolenta. Ampliem el tema més endavant fent mencié a recerques sobre el con-
dicionament classic i el condicionament classic subliminal.
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la mateixa resposta, s’associa de manera repetitiva amb un estimul incondicionat, la presen-
tacio de I'estimul neutre acaba provocant una resposta molt similar a la de 'estimul incon-
dicionat, que s’anomena resposta condicionada. Un exemple és el famds experiment que
va portar a terme John B. Watson el 1920, conegut amb el nom del “Petit Albert”, on I'Albert
desenvolupava una fobia als ninots de peluix (estimul neutre), creada a través d’associar un
soroll desagradable (estimul incondicionat) a la presentacié dels ninots de peluix.

En la nostra realitat un altre exemple d’aprendre una actitud, en aquest cas racista, a través
d’aquest tipus de condicionament, seria que una criatura, cada cop que va a passeig amb
el seu pare, veu que quan s’acosta algu d’una altra etnia (en principi seria un estimul neutre
per ell), el pare posa mala cara, o percep signes d’alteracié emocional en ell. La criatura no
tardara en associar les persones d’etnia diferent amb I'estat emocional del pare, i és possi-
ble que acabi generant una actitud molt semblant a la del seu progenitor.

Condicionament operant

Aprendre a mantenir els punts de vista “correctes”. Amb aquest tipus d’aprenentatge, es re-
ben reforcos si s’adopten les actituds correctes o castigs si no és aixi. De nou si ens situem
en el nostre context proxim podem constatar que un nen que a casa seva son del Barca,
aprendra que en una reunio familiar dir que s’és del Madrid provoca un aldarull negatiu,
mentre que dir que s’és del Barca provoca aplaudiments. Es pot aprendre que explicar un
acudit amb un alt contingut masclista, provoca en els homes de la seva familia rialles i aplau-
diments, o en canvi rebuig, aquests seran doncs en aquest cas els reforcos positius, o0 els
castigs que I'aniran moldejant cap a les actituds desitjades.

Aprenentatge per observacié

Aprendre a través de I'exemple. Sens dubte és un tipus d’aprenentatge amb molta forca,
sobretot si es tenen en compte tots els canals de comunicacio des dels que podem prendre
exemples. Senzillament s’apren observant el que fan altres persones, models de referencia
que poden tenir major o menor influéncia en funcié de la seva proximitat, relacié afectiva i/o
projeccio publica i mediatica.

1.1.3.2 Formaci6 d’actituds segons els components cognitius, afectius i conductuals

Historicament, pero, i en I'acceptacio del model multidimensional dels components de les acti-

tuds, s’han anat perfilant teories que posen I'accent en I'aprenentatge més especific, segons el

component al que fan referéncia.
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Pel que fa a les actituds basades en informaci cognitiva

Les nostres actituds estan directament relacionades amb les creences que desenvolupem so-
bre I'objecte d’actitud. Les creences les desenvolupem des de la primera infancia, i al llarg de
tota la vida. Les desenvolupem de manera directa pel fet d’estar en contacte amb persones
(per exemple, aprenem que la mare és la que normalment fa la feina de la casa i que el pare és
el que arregla els endolls) i objectes (per exemple, aprenem que el sucre és dolg). També les
desenvolupem de manera indirecta, provinent de relats de terceres persones que normalment
pertanyen a algun grup de referencia nostre com soén les amistats, companys i companyes,
familia... Ells i elles ens narren formes d’actuar en situacions quotidianes.

Alguns dels models tedrics que parlen de la relacié d’algunes d’aquestes creences amb les
actituds, i també del comportament, sén:

¢ Teoria de I’'acci6é raonada (Fishbein i Ajzen 1975), i Teoria de I'acci6é planejada (Ajzen 1991)
La teoria de l'accio raonada es basa en un model més general que es coneix pel model
expectativa-valor (Atkinson 1957)%. Aquest model parteix que les actituds estan determina-
des per les creences que tenim pel que fa a I'objecte actitudinal. Es a dir, les persones tenim
una gran varietat de creences associades a l'actitud, creences que van des d’estimacions
de probabilitat i desitjabilitat de les conductes associades amb 'objecte d’actitud, fins a les
expectatives en relacio al que seria desitjable pels demés, i sbn aquestes creences que ens
porten a formar una determinada actitud. La teoria de la conducta planejada és una extensio
de la primera, i el que afegeix és que, a més a més, els individus també tenen en compte la
seva habilitat per desenvolupar determinades accions, a part de les creences.

Pel que fa a actituds basades en informacié afectiva
A través de les nostres experiencies associem determinades emocions a persones, objectes
0 situacions, moltes vegades al marge de les creences que tinguem sobre I'objecte avaluat.

Alguns dels mecanismes que ens poden portar a fer tal cosa son:

¢ Condicionament classic
A partdel que ja hem explicat anteriorment en aquest mateix apartat de la formacié d’actituds,

6 Més tard es torna a fer referencia a aquest model per parlar del Model d’elecci6 d’assoliment d’Eccles (1983, 2000) que es plan-
teja per que les dones tot i tenir notes equiparables a les dels homes en matematiques a I'educacio primaria i batxillerat, rebutgen
matricular-se en assignatures vinculades amb les mateixes tant a I'institut com posteriorment a la universitat.
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és interessant parlar d’estudis que s’han fet pel que fa a la formacié d’actituds mitjancant
el condicionament classic, com per exemple el de Cacioppo, Marshall-Googell, Tassinary i
Petty (1992) que demostren que és més facil aprendre respostes afectives a estimuls des-
coneguts que no pas amb estimuls coneguts’. O la inclusié d’estimuls atractius utilitzats en
campanyes publicitaries que sembla estar directament relacionat a I'intent de formar actituds
a través del condicionament classic, especialment quan es tracta d’una marca o producte
de la qual no es té informacié prévia, fins i tot a través d’emmascaraments subliminals®.

Primming afectiu

Es tracta d’una variacié del procediment tradicional del condicionament classic, ja que con-
sisteix en exposar I'estimul incondicionat abans que el neutre. Si primer es presenta un esti-
mul desagradable, seguit d’un altre que en principi és neutre, probablement formarem una
actitud més negativa cap a I'estimul neutre que no pas si se'ns hagués presentat un estimul
incondicionat agradable abans que I'estimul neutre®.

Mera exposicié

Si un estimul es presenta diverses vegades, no cal que I'associem amb cap d’altre, senzi-
llament el fet de veure’l de manera repetitiva fara que ens acabi agradant. Per tant avaluem
de manera més positiva aquells objectes actitudinals que ens son més familiars que no pas
els que no ens ho son'™.

Pel que fa a actituds basades en informacié conductual

La forma en la que ens comportem afecta a les nostres actituds, és a dir, formem actituds a tra-

vés de la influéncia de la nostra conducta. Alguns dels processos que ens porten a la formacio

d’actituds a través d’aquest via serien:

10

En el seu experiment associaven paraules conegudes i desconegudes (pseudoparaules) a estimuls aversius, i es comprovava
que es produia un major condicionament per les pseudoparaules.

Interessant el llibre de Garcia Matilla (1990) sobre aquest tipus d’associacié, on demostra com molta de la publicitat inserida en
valles conté missatges subliminals per fer més atractiu i desitjable el producte que anuncia.

A destacar aqui els estudis de Krosnick, Betx, Jussim y Lynn (1992) o Murphy y Zajonc (1993) o Payne, Cheng, Govorun y
Stewart (2005) tots ells dins: Brifiol, Falces, Becerra (2007).

Interessants els estudis citats per Myers ( 2004) de Zajonc (1968,1970), Hoorens y altres (1990,1993), Kitayama i Karasawa
(1997), entre d’altres, on s’ha fet recerca sobre aquest efecte, trobant que exposant tota classe d’estimuls nous i sense sentit,
augmenta les qualificacions que les persones fan d’aquests, o que de dues fotografies sobre una persona, una real i l'altre en
mirall, la persona fotografiada prefereix la que esta en mirall, mentre que els amics i amigues d’aquesta prefereixen la que és
“real” (cada persona escull com a millor la que esta més acostumada a veure).
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¢ Condicionament classic
Només afegir, al que ja s’ha explicitat anteriorment, que s’ha trobat que algunes expres-
sions facials i/o moviments (conductes), poden servir per formar o modificar actituds cap a
diferents estimuls (Cacioppo i col. 1993; Strack, Martin i Stepper, 1988 citats a Cuadrado i
Fernandez, 2007).

e Dissonancia cognitiva
Quan les nostres actituds i el nostre comportament no van en la mateixa direccio, apareix
el que s’anomena “dissonancia cognitiva” (Festinger, 1975), que no deixa de ser un estat
d’ansietat que es genera per la incongruencia si mantenim un comportament i una actitud
assonants, o també diverses actituds contraposades.

Pensem en algunes situacions™:

- L’any 2009 el Barca va presentar I'lbrahimovic, i el camp es va omplir més del que
s’esperaven. La majoria de les persones que omplien les grades anaven vestides amb
samarretes blaugrana, i esperaven la presentacié del nou idol. L'etern rival del Barca
feia pocs dies havia fet un parell de les seves presentacions galactiques. L’acte s’anava
retardant, cap a dues hores, i els anims de la multitud es comencaven a caldejar. Si per
casualitats de la vida hi hagués un aficionat del Real Madrid, seria prudent mostrar la seva
actitud en public i vestir una samarreta de I'equip dels seus amors?

- A casa som una familia multietnica, el nostre entorn hi esta tan avesat que sovint ho obli-
da. Sabeu quantes vegades algun conegut o coneguda ha explicat algun acudit racista i
llavors ens ha demanat disculpes de manera reiterada i quasi exagerada per no haver-ho
recordat? Quan nosaltres no hi som: qué passa amb aquests tipus d’acudits? A quantes
persones li heu demanat mai si son racistes i us han contestat senzillament: Si. Heu dema-
nat mai si sén masclistes, sexistes o misogins?

Es evident que les persones estem més bé quan la situacié ens permet mostrar les nostres ac-
tituds tal i com son, és a dir, estem més bé quan les nostres actituds i el nostre comportament
son consonants: el seguidor del Madrid del primer exemple estaria més bé al camp del Real
Madrid, envoltat de gent que pensi com ell, que no pas al camp del Barga, que com es va po-

11 Expliquem aqui dos exemples viscuts. La narracio i interpretacié dels fets vehiculen la propia percepcio, experiéncia i marcs
teodrics referencials.
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der demostrar no era un bon lloc per lluir la samarreta que portava'. Ara bé, no sempre ens ho
podem permetre, perquée en ocasions la forca de la situacié fa que no sigui possible, o com a
minim prudent. Altres vegades perqué avaluem que el cost de ser coherents amb les nostres
actituds és massa elevat, o bé senzillament ens fa mandra. D’altres perqué la desitjabilitat social
és tan forta, que sabem que expressar algunes actituds ens comportara una avaluacié nega-
tiva de les persones que ens envolten: reconéixer que s'és racista, masclista 0 misogin podria
portar-nos, en segons quins cercles, a perdre punts en I'escala social (en d’altres cercles ens
en faria guanyar, i ens en faria perdre dir gue no ho som).

Segons la teoria de la dissonancia cognitiva, hi ha tres maneres basiques de reduir I'ansietat o
el mal estar que se’'ns genera:

- Trivialitzant o traient importancia. Pensem en el seglient exemple:
Quan el febrer del 2006 I'Eto’o va saltar al camp del Saragossa els seguidors del Saragos-
sa feien “el mono” cada cop que ell tocava la pilota. Se’ls va demanar el per qué d’aquest
comportament racista, i la resposta fou: “Jo racista? No som racistes. Aquest és un tipus de
comportament normal en un camp de futbol, i no té res a veure amb el racisme.”

- Buscant nova informacié que sigui consonant. Un fet exemplificatiu €s:
Quantes vegades no hem sentit a dir a algu que fuma, i que manté una actitud negativa cap
al tabac: “Jo conec un avi de 90 anys que ha fumat tota la seva vida i esta com una rosa!”

- Canviant d’actitud o canviant el comportament. Seguint amb I'exemple anterior:
Es evident que la manera més “sana” i que resolt definitivament la dissonancia és canviar
una de les dues coses. En el cas exposat el més “sa” seria deixar de fumar?®,

e Autopercepcio
Segons la teoria de I'autopercepcié de Bern (1972) utilitzem I'observacié de les nostres pro-
pies conductes per jutjar-nos a nosaltres mateixos, igual que ho fem amb la conducta dels

12 El seguidor va ser agredit, li van esparracar la samarreta, i va haver de marxar de les grades.

13 Aquest ultim punt és un dels que més literatura ha donat en la psicologia social, i ha tingut implicacions educatives importants. Si
una actitud i un comportament han de ser consonants, es desprén que si induim a algt a adoptar una nova actitud (persuasio)
probablement el seu comportament canviara. Pel contrari, si induim a algu a adoptar un nou comportament, probablement can-
viara la seva actitud (Zimbardo, Ebbesen, & Maslach, 1977). El famoés experiment de la Universitat d’Standford, on es van partir
els subjectes experimentals a I'atzar, entre presoners i carcellers, per observar, entre d’altres coses, si el canvi de rol comportava
un canvi actitudinal. Tots ells eren estudiants de la Universitat, als carcellers se’ls va vestir amb uniformes, porres i xiulets, i als
presoners se’ls hi va treure tot el que tenien. L’experiment es va haver de suspendre ja que ambdés grups van entrar tant en el
nou rol, que es repetien escenes de crueltat en els carcellers i un procés d’apatia i indefensié apresa per part dels presoners amb
només 5 dies d’experimentacio.
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demés. Si observem, per exemple, que portem diversos dies anant a una classe, que no
se’ns fa llarga, que ens divertim i que estem aprenent, acabem considerant que ens agrada
aquella assignatura o aquell professor o professora. Com sempre sera més probable que
influeixi en las avaluacions si no tenim una actitud prévia i clara sobre I'objecte avaluat.

¢ Biaix de recerca
Quan una persona decideix portar a terme determinada conducta, els pensaments que vé-
nen a la ment quan s’esta fent, tenen tendencia a ser esbiaixats. D’aquesta manera, per
exemple, una vegada s’ha escollit entre diferents alternatives (de feina, de viatge, de zona
per viure...), 'opci6 escollida es comenca a avaluar més favorablement que les altres amb
les que al principi no hi havia tantes diferencies.

¢ Autovalidacié
Moltes vegades la conducta s'utilitza com a indicador de la validesa dels propis pensa-
ments. Segons la teoria d’autovalidacio de Brifiols i Petty (2003) la conducta no esbiaixaria
els pensaments que vénen a la ment sind que serviria per decidir sobre la seva validesa
(citats a Cuadrado, Gavira, Morales, i Moya, 2007).

Les diferents aportacions sobre com es formen les actituds ens ofereixen informacié que és

necessari complementar amb altres que expliquen la utilitat de les actituds, aspecte que abor-
darem a continuacio.

1.1.4 Per a qué serveixen les actituds?

Les funcions de les actituds és un tema en el que s’han vessat llargs rius de tinta, i des de I'inici
del seu estudi s’han fet llistes de funcions que han anat variant al llarg del temps. Ens sembla
clarificadora i aglutinadora una de les més recents, que bevent d’aquestes i altres fonts, classi-
fica les funcions de les actituds entre: funcions d’organitzacio del coneixement, funcions instru-
mentals o utilitaries i funcions d’identitat i expressié de valors (Brifiol, Facles, i Becerra, 2007).

¢ Funcié d’organitzacié del coneixement
Les actituds funcionen com esquemes (marcs mentals), que ens ajuden a interpretar i pro-
cessar la informacié social, sobre temes, persones, objectes o grups als que fan referencia.
Tenen per tant una funcié cognitiva.
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¢ Funcié instrumental o utilitaria

En base a les teories de I'aprenentatge social desenvolupem actituds depenent de la funcié
o utilitat que tingui I'objecte d’actitud per a nosaltres. Ens servira, per tant, per desenvolupar
actituds que portin a aconseguir alld que volem, o que ens portin a no arribar a alld que
no volem. Si determinada actitud ens pot portar a mantenir un rol de poder o un estatus
superior, sera funcional adoptar aquesta actitud per continuar tenint-lo. Si el no tenir una de-
terminada actitud ens pot portar a un castig social (per exemple a ser estigmatitzada) sera
funcional tenir-la.

¢ Funcié d’identitat i expressié de valors
’expressio de les actituds personals, junt amb els corresponents comportaments, serveixen
a les persones per informar als demeés aixi com a elles mateixes de qui son. Ens ajuden a
coneéixer-nos i a donar-nos a coneéixer, per tant juguen un paper molt important en la definicié
i enfortiment de la propia identitat. També ens serveixen per identificar-nos amb grups amb
els que pensem que compartim actituds similars, i contraposar-nos a aquells grups amb els
que sentim que no compartim les mateixes actituds.

Ens interessa ampliar aquests termes, per centrar-nos meés en el contingut de la recerca que es

planteja, és a dir, les relacions entre actituds i el génere i com aquestes variables intervenen en
les eleccions professionals i vocacionals.

1.2 Queé és el génere?

Com al parlar de les actituds podriem aqui fer un llarg llistat de les diferents definicions que hem
trobat de genere, i també de les diferents autores i autors que I'han estudiat al llarg de la his-
toria. El terme génere és complex i sovint ha generat polémica. Ha estat treballat des de moltes
perspectives i disciplines diferents: I'antropologia, la medicina, la pedagogia, la sociologia, la
psicologia i un llarg etcetera. Totes elles han anat aportant una visié poliedrica i a vegades fins
i tot contradictoria. No obstant aix0, pensem que donat I'objectiu de la recerca cal clarificar on
ens situem en referencia a aquesta terminologia, i €s per aixd que hem triat algunes definicions
que il-lustrin la nostra postura. No es busca oferir I'univers de significats construits, sind eviden-
ciar que les diverses aportacions estableixen la diferenciacio entre sexe i genere, i reflexionen
sobre el component social i cultural en la seva construccio.
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1.2.1 Significacions del génere

Martinez (2000, p. 319, 320, 322) explica que “L’antropologa Gayle Rubin (1975) va encunyar
I'expressié sistema sexe/genere per fer referencia a 'ampli conjunt d’'operacions a través de
les quals qualsevol societat transforma la sexualitat bioldogica en productes de l'activitat hu-
mana, establint una ordenacio jerarquica dels generes que perdura en el temps.” Continua
dient que “el génere s'utilitza com a categoria explicativa capa¢ de desvetllar les relacions
socials asimetriques que s’amaguen darrera el sexe”. Com a categoria de relacio “fa referéncia
a I'especificitat de trets i caracterfstiques psicosocials associats amb la dicotomia sexual. Es,
doncs, un deure ser social, una categoria basada en les definicions socioculturals relatives a les
formes en qué han de ser diferents homes i dones”.

En aquesta perspectiva Sau defineix el genere com: “Aquella part del comportament huma que
té a veure amb el sexe amb la finalitat que no quedin dubtes socials a I'entorn de quin és 'un i
quin és l'altre” (Sau, 1990, p. 134). Lamas, també comenta: “A I'estudiar els sistemes de genere
aprenem que no representen I'assignacio funcional de papers socials bioldgicament prescrits,
sind un mitja de conceptualitzacié cultural i d’organitzacié social” (Lamas i Bourque, 1996, p.
21). En aquesta linia Fernandez diu: “(...) existeix una doble realitat que denominem del sexe i
del genere, i que ambdues realitats son complexes i diferenciades, encara que hi pot haver, i de
fet existeix, un cert solapament entre ambddés casos (...). Es pot i s’ha de parlar dels sexes, de
les sexualitats, de les erotiques i de la ciéncia i els especialistes que estudien aquestes materies
-sexologia i sexdlegs- com també es pot i s’ha de parlar del génere, en tant aquest es fonamenta
en dos pilars basics: per una banda, els morfismes sexuals, que van ser en el seu dia fruit de
I'atzar i la necessitat (de I'evolucio) i, per altra, les elaboracions socials al voltant del que és més
idoni o propici per a cada sexe, en tots aquells dominis humans que desborden manifestament
el camp del que és estrictament sexual” (Fernandez, 2004, p. 139).

Les definicions anteriors es complementen amb les aportacions de Rivera (2005, pp.14-15) que
reflexiona sobre la diferéncia sexual i el sentit de la mateixa en les trajectories individuals: “La
diferéncia sexual és una evidéncia del cos huma (...). Es fonamental perqué funda i acompanya
durant tota la vida el cos que cada un és, el cos que cada una és. Un és donat a llum nen, una
és donada a llum nena; é€s aquest el primer anunci que es fa —a la mare, al pare, als amics i
amigues- d’una vida nova, és el primer tret del que s’informa. La diferéncia sexual és, per tant,
la diferencia humana primera. Ningu neix neutre (...) fet inaugural que marca per sempre la
historia, perqué els cossos femenins i els cossos masculins, encara que comparteixin moltes
facultats, son diferents i generen per tant, histories diferents; i perqué el sentit del ser dona o
home canvia amb la realitat que canvia (...). La diferencia sexual no és, doncs, una dada fixa
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-biologica-, es solia dir antigament- siné una dada interpretable, una dada sempre en moviment,
sempre en procés de conservacié i de canvi (...). Es una dada que impregna la relacié de cada
ésser huma amb la realitat, sexuant-la”.

En aquesta perspectiva, Olivera (2004, pp 22-23) ens parla de la condicié o posicidé de genere
i afirma que aquesta “s’expressa en formes molt variades de subordinacio en les vides de les
dones, a vegades com a desigualtat oberta, perd moltes vegades de forma naturalitzada o ama-
gada com part de costums culturals. La condicid de génere de les dones, tot i que s’ha modifi-
cat a traveés de la historia, no ha arribat a ser igual a la dels homes; la desigualtat de génere es
reprodueix de generacié a generacié com part del caracter transcendent de les prescripcions
culturals de contingut en una gran diversitat de situacions de génere. Diem situacioé de genere a
les formes concretes en que es viu la condicié subordinada de les dones: en el treball que fan,
en les seves funcions socials, les seves conductes, sentiments, creences i interessos. Entre la
situacié i condicio de génere hi ha una interrelacié dialéctica; pero la situacié de genere canvia
amb major frequencia i rapidesa seguint el ritme i dinamica normativa de cada grup social; men-
tre que la posicié de genere subordinada és més perdurable, canvia de forma, es resignifica
pero fins ara no ha desaparegut en cap comunitat, regio, o pais tot i les lleis, posicionaments,
politiques i estrategies de la lluita feminista o d’altres instancies que inclouen una perspectiva
de génere”. Molt abans, Beauvoir explicava: “No es neix dona: s’arriba a ser-ho. Cap desti biolo-
gic, psiquic, economic, defineix la imatge que investeix en el si de la societat la femella humana;
el conjunt de la civilitzacio elabora aquest producte entremig del mascle i el castrat que es sol
qualificar de femeni” (Beauvoir, 2005, p. 49).

La sintesi de les definicions anteriors, ens porta a significar el terme génere referint-nos a les ca-
racteristiques psicosocials i socioculturals (rols, trets, motivacions, conductes) que s’assignen
diferencialment a homes i a dones, mentre que pel terme sexe, ens referirem a les caracteristi-
ques biologiques associades a cada una de les dues categories sexuals dominants.

En la recerca ens hem centrat en descriure les diferencies per sexe en linteres professional i
vocacional, pero les conclusions recullen també I'analisi d’aquestes diferencies en funcié dels
models de génere. En aquest sentit les aportacions sobre genere i estereotips que recollim en
els seguents apartats sén del tot significatives en les possibles interpretacions dels resultats.
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1.2.2 Com és el génere construit a través d’estereotips?

Ens sembla interessant, arribat aquest punt, comencar pel posicionament teodric del que partim
sobre els estereotips de génere. Els estereotips defineixen les histories, les llegendes i els mites
sobre dones i homes, sobre les seves relacions, sobre el seu ser i el seu estar en el mon. Els es-
tereotips s’insereixen en les esferes publiques i privades, i formen part dels esdeveniments poli-
tics, economics, socials i culturals; estan presents en les nostres vides i actuen com a referents
d’influencia en la conformacio dels imaginaris i de les practiques respecte la diferéncia sexual.

Preguntar-nos de nou sobre que son els estereotipis i com interactuen amb el génere ens per-
met avancar en les delimitacions teoriques de la recerca.

Tot i la gran quantitat de definicions que hi ha sobre els estereotips, la majoria d’autors i autores
coincideixen en qué son “esquemes cognitius” que:

e Ajuden a explicar la realitat social d’'una manera hipersimplificada.
e Suposen un sistema d’estalvi energetic.
e So6n creences compartides sobre un grup dins d’una determinada cultura.

En el nostre context proxim, encara que també en altres societats, s’ha imposat una historia que
ha justificat diferéncies entre dones i homes com vehicle de domini i de desigualtat, argumen-
tant el desvalor d’un sexe, el femeni, i el valor predominant de I'altre sexe, el masculi. Una his-
toria que ha creat realitats estereotipades i fragmentades; realitats encapsulades que separen
i classifiguen el sexe femeni i masculi d’acord a models de géneres construits en base a este-
reotips. Aquests estereotips, segons 'ordre simbolic dominant basat en una societat patriarcal,
han creat una dicotomia en la qual els dos sistemes sén complementaris, atorgant el poder a
una de les construccions.

Anteriorment ja hem explicat qué era un estereotip i el seu lligam amb les actituds. En el marc
de les I Jornades sobre Estereotips en la Imatge de les dones, celebrades a Mallorca, Menorca
i Eivissa durant els mesos de febrer i marg del 2009, vam portar a terme un taller sobre estereo-
tips, un exercici facil de proposar, per veure com els estereotips sén compartits i afloren sense
masses dificultats. Es tractava de formar grups de persones i dir-los que calia fer una seleccio
de personal. El material proposat per fer aquesta seleccid era un bloc de curriculums vitae, on
I'nica dada que hi figurava era una fotografia mida carnet del candidat o candidata'. Les ins-

14 Les fotografies eren dibuixos fets ad hoc, amb un programa informatic, i amb alguns trets intencionadament plasmats, per exem-
ple noi amb cara angulosa i ulleres, noia amb estetica punk...
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truccions eren que miressin les fotografies i pensessin en un lloc de treball adequat per aquesta
persona, podent dir-ne fins a un maxim de 3. En la mesura que els altres grups diguessin algun
dels 3 llocs de treball per a la mateixa persona, aquell candidat o candidata trobaria feina.

En alguna de les sessions es va sentir certa resisténcia al que elles i ells anomenaven “etique-
tar”, perd un cop vencudes les resistencies i feta la feina, totes i tots els candidats van trobar
feina. Que haviem provocat? Haviem provocat que tibessin dels estereotips, dels imaginaris
professionals, de pensar per a una professio determinada quin tipus de “look” era el més ade-
quat, i curiosament (o no tan curiosament) hi havia coincidéncia.

Aquest taller I'nem repetit diverses vegades amb grups de persones d’edats i trajectories diver-
ses: a les classes de psicologia social, a les de formacié ocupacional, en jornades educatives,
amb grups d’escoltes, en grups de dones,... El resultat sempre és el mateix: I'imaginari col-lectiu
fa que els candidats i candidates sempre surtin amb feina, evidentment una feina estereotipada,
basada unicament en com se suposa que és determinada “professid” depenent Unicament de
I'estetica.

Els estereotips de génere, en la nostra cultura, tenen unes caracteristiques que margquen com
han de ser les feminitats i les masculinitats i que poden diferir d’altres cultures, com ja va consta-
tar en els seus estudis I'antropologa Mead (1939), que va plantejar que els conceptes de genere
son culturals i no biologics i que podien variar de manera amplia en entorns diferents.

Com tots els altres estereotips tendeixen a representar els dos col-lectius com a grups interna-
ment homogenis i totalment diferenciats entre si, amb una visio dual i dicotomica. El cert és que
dels 46 cromosomes del genoma huma, 45 sén unisex, i en canvi la categoria sexual™ aixi com
la raca a la que es pertany, és el que més importa per determinar el concepte personal i les rela-
cions socials de 'individu (Myers, 2005). La diversitat intragrup no té cap sentit en els esquemes
construits: en tant que ets dona 0 home hi ha tota una série de components que se t'assignen
a través dels quals també seras tractat o tractada per la resta de la societat, i se’t demanara
que actuis d’una manera coherent. Es a dir, porten intimament imbricades unes expectatives
de comportament, el que s’anomena rol de génere i del que és dificil desviar-se (Lomas, 2004).

15 En una enquesta realitzada I'any 1981 per Sender i Jackamn es va trobar que els estereotips de genere eren molt més accen-
tuats que no pas els racials.

-36-



1. Marc tedric

1.2.3 Quines son les caracteristiques estereotipades assignades a cada sexe?

Barbera parla de les caracteristiques multicomponencials dels estereotips femenins i masculins

(Barbera, 2004, p. 63) i prenent com a font un quadre elaborat per Worell, exposa les caracte-

ristiques estereotipades d’ambdds géneres, referides a trets, rols, caracters fisics i destreses

cognitives. Aixi els estereotips femenins i masculins quedarien de la seglent manera:

Pel que fa a Trets

Estereotip masculi

Estereotip femeni

Actiu, decidit, competitiu, supe-
rioritat, independent, persistent,
segur de si mateix, fortalesa psi-
quica.

Dedicacio als altres, emotiva,
amable, conscient dels senti-
ments dels i les altres, compren-
siva, calida, educada.

Pel que fa a Rols

Control economic, cap de fami-
lia, proveidor de les finances, li-
der, bricolatge, iniciativa sexual,
gust per I'esport i la televisio.

Cuina habitualment, falacompra,
s’ocupa de la roba, s’interessa
per la moda, font de suport emo-
cional, s’encarrega de les criatu-
res, atén la casa.

Pel que fa a caracters
fisics

Atletic, moreno, espatlles am-
ples, corpulent, forca fisica, vigor
fisic, dur, alt.

Bellesa, ser “mona”, elegant,

vistosa, graciosa, petita, bonica,
“sexy”, veu suau.

Pel que fa a destreses
cognitives

Analitic, exacte, pensament abs-
tracte, destresa numeérica, ca-
pacitat per resoldre problemes,
raonament matematic, destreses
quantitatives.

Artistica, creativa, expressiva,
imaginativa, intuitiva, perceptiva,

tacte, destreses verbals.

En d’altres estudis, centrats en aquest cas en inventariar d’alguna manera els “tipus de mas-

culinitats” i els seus atributs (Branon, 1976; Kimmel, 1994, citats a Morales i de Quiroga, 2002),

es postula que la masculinitat es centra en 4 temes, vigents com a regles de la masculinitat

hegemonica:

¢ “Res de mariconades”: la masculinitat comporta el repudi inexorable del que és femeni.

e “Ser una gran roda de la fortuna”: la masculinitat es mesura pel poder, I'éxit, la riquesa i

I'estatus.
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e “Ser un fort roure”: la masculinitat depen de romandre calmat i confiable en una crisis ocul-
tant les emocions “els homes no ploren”.

e “Aneu-vos-en tots a prendre pel sac”: mostrar un aura d’atreviment i agressio; assumir ris-
COS.

Aquestes regles impliquen, en general, que ser home significa no ser dona, de manera que la
masculinitat €és més el que un no és que el que un és, tal i com diuen aqguests autors. Tornem
aqui a la polaritzacio dels estereotips i a la dicotomia entre I'exogrup i I'endogrup.

Altres estudis com el de Connell (2003, p. 316) reflexionen sobre altres masculinitats, indagant
en les mobilitats del génere i la perpetuacié o trencament dels models estereotipats. Afirma
I'autor que és en els anys 70 que es dona el moviment d’alliberament dels homes, moviment que
sorgeix com a imitacié directa del moviment de les dones i diu: “En la seva base s’hi trobaven
nombrosos grups d’augment de consciencia d’homes”.

En aquesta linia indicar que la recerca realitzada pel grup Génere i Educacié sobre els models
de geénere en l'adolescencia (Carrillo, Fatsini, Guitart, Prat, 2009) indiquen alguns canvis pero
també permanencies: els ser i el fer de cada cos sexuat es continuen projectant en base a es-
tereotips; es demana la igualtat pero no es trenca amb la igualtat masculinitzada; no es guestio-
nen els condicionants socials; i s’expressen dificultat de coheréncia i divergencies entre el que
s’expressa en les accions i les concepcions sobre el que es pensa, €s a dir, aparentment les
concepcions canvien, pero les practiques no tant.

En un estudi realitzat a Catalunya per Viladot (1993) sobre poblacié universitaria per tal de cop-
sar I'estat de la questi6 pel que fa a adjectius, actituds i rols sexuals atribuits a ambdds sexes'®
va donar com a resultat un consens generalitzat sobre la creenca que les dones son més emo-
tives que els homes i que els homes sdn molt més agressius que les dones. Aquest estereotip
era el que més destacava tant de les respostes d’'uns com de les altres. Tal i com diu l'autora
de I'estudi, “aquests dos estereotips configuren dues de les creences populars més arrelades
i que marguen més diferéncies entre els homes i les dones” (Viladot, 1993, p. 123). A part de
destacar aquests dos estereotips es van buscar les relacions que hi havia entre aquest tipus
de resposta i determinats rols sexuals, i el que es va trobar és que com més d’acord es mostra-
ven amb determinades actituds i rols més d’acord estaven amb els estereotips mesurats. Per

16 Interessant aquest estudi, perque els i les estudiants de I'any 93 s6n en aquest moment les persones que tenen al voltant dels 40
anys, moltes d’elles pares i mares dels adolescents que conformen actualment I'alumnat de 'ESO, objectes de la nostra recerca.
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exemple, com més d’acord estaven en que els rols sobre comandament i poder social, familiar
i politic I'havien d’exercir els homes, més d’acord estaven amb la creenca que les dones son
molt més emotives, vulnerables, menys intel-ligents... que els homes. L'emotivitat que porta a
'empatia, al poder plorar, el mostrar els sentiments... sortia per tant com a patrimoni de la dona.
L'agressivitat que porta a la lluita, a la dominacio, a la conservacio d’'un estatus de poder, era
patrimoni de 'home. Curiosament eren els Unics dos trets que destacaven per sobre de la resta
d’atribucions que es podien fer, perd en canvi correlacionaven tant positiva com negativament
amb rols sexuals determinats.

Els estudis mencionats sén exemples que mostren les caracteristiques atribuides a la dona i a
I'nome, els estereotips assignats a cossos sexuats, establint una realitat bipolar que és dificil de
trencar, encara que en el nostre context s’hagin produit canvis en les normatives juridiques, i
que dones i homes transitin per espais socials i realitzin tasques aparentment escollides de for-
ma lliure. Les aparences no deixen veure, pero si els informes, que les caracteristiques mascu-
lines autoritzen a ocupar I'espai public, lloc on I'hnome exerceix el seu poder i control en relacié
a la politica i les estructures economiques. Caracteritzats com a intel-ligents i racionals ells han
de ser els protagonistes de les grans decisions. Per |la seva part les caracteristiques femenines
autoritzen a ocupar I'espai privat, lloc on la dona organitza el quotidia familiar. Caracteritzades
com aintuitives i sensibles, depenen de les decisions externes i actuen per tenir cura dels altres.

El que hem exposat sobre la pregunta de com és el génere en relacié als estereotipis ens intro-

dueix en el seglent interrogant sobre els imaginaris i projeccions respecte el futur professional.
Es en aquesta ideacio futura que poden interferir els géneres i els estereotips relacionats.

1.3 Qué vull ser quan sigui gran?

En les pagines anteriors ens hem centrat en parlar dels condicionants a les nostres tries, no no-
més en I'elecciod de professions, estudis... sind que hem fet un repas general de qué ens influen-
cia en les nostres eleccions, gustos... i que es ddéna durant tot el desenvolupament psicosocial.

En aquest punt revisarem la literatura que ens porta a escollir determinades opcions pel que fa
al nostre futur professional, amb I'eleccié de determinats itineraris d’estudis. En primer lloc, fa
falta parlar del moment del cicle vital en que es troba la mostra amb la que hem treballat, ja que
estan en plena adolescéncia, i en segon lloc les teories i models que parlen de les eleccions
vocacionals i/o professionals.
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1.3.1 On sé6c¢?

Sense voler fer un repas exhaustiu d’aquesta etapa vital, si que ens sembla d’interés i també
una necessitat, apuntar algunes reflexions que ens contextualitzin el moment, no tant pel que
poden ser caracteristiques fisiques, emocionals, intel-lectuals, psicosexuals o socials, sin6 ate-
nent a 'objectiu de la recerca que hem plantejat, parlar del que la majoria d’autors i autores de
la psicologia del desenvolupament consideren I'objectiu final d’aquesta etapa evolutiva, que no
€s més que “assolir” la identitat, entenent que part importantissima d’aquesta identitat té a veure
amb els interessos expressats a nivell vocacional i/o professional.

Berger (2007) defineix aquest assoliment de la identitat com una accié que permet saber qui és
un com a ser unic, acceptant alguns valors culturals i rebutjant-ne uns altres. Per altra part, un
dels autors més citats en tots el manuals de psicologia del desenvolupament, Erikson (1971),
diu en aguesta mateixa linea que el desenvolupament psicosocial durant I'adolescéncia té a
veure amb una recerca de la propia identitat per a una definicié coherent d’'un mateix.

D’especial interés per larecerca és I'aportacié de Markus i Nurius (1986), que proposen la nocid
de “Jos possibles” fent referencia a la representacié d’'un mateix en el futur. Aquests jos serien
segons el i 'autora: el jo que la persona espera ser, el jo que la persona no vol arribar a ser, el
jo que la persona creu que hauria de ser, el jo que la persona desitjaria ser i el jo que la persona
tem arribar a ser. Aquests jos possibles guien i orienten els comportaments i les eleccions de
les persones en la mesura que hi ha jos que son possibles i que es volen aconseguir i per con-
trapartida n’hi ha que es tracten d’evitar. Per altra banda, aquests jos formen al mateix temps
marcs de referéncia en els que la persona avalua i interpreta el seu autoconcepte i conducta ac-
tual. Harter y Whitesell (2002 citat a Santrock 2004) parlen del jo fluctuant, degut a la naturalesa
contradictoria del jo durant 'adolescencia, etapa en que el jo fluctua d’unes situacions a d’altres
i ho fa al llarg del temps. Es un procés que es caracteritza per la inestabilitat, cada vegada
menor, i que moltes vegades no s’acaba fins a finals d’aquesta etapa o fins i tot a principis de
I'etapa adulta. En aquesta linia Marcia (1980) creu que els canvis en el jo durant 'adolescéncia
s’entenen més bé si es divideixen en tres fases: inicial o deconstruccio, intermédia o recons-
truccio i tardana o consolidacié. Es a dir, inicialment I'adolescent s’enfronta a les seves propies
descripcions contradictories, després intenta resoldre les contradiccions i al final desenvolupa
una teoria del jo més integrada (la identitat)'".

17 No deixa de sorpendre que el nostre sistema educatiu proposi les eleccions d’itineraris o branques quan els i les estudiants
estan precisament en deconstruccié o com a molt intentant resoldre les contradiccions. No sembla el millor moment per fer una
elecci6 tan important.
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Interessant també, pel tema que ens ocupa, I'aportacié de Miras (2001, p. 309-329) que es
centra en estudiar 'autoconcepte académic i de I'autoestima per parlar de la representacio que
la persona té d’ella mateixa i el que anomena “Sistema del Jo”. El terme d’autoconcepte aca-
demic, segons aquesta autora, “fa referéncia a la representacio que té I'estudiant de si mateix
com a aprenent, com a persona amb determinades caracteristiques o habilitats per afrontar
'aprenentatge en un context institucional. L’autoconcepte té components cognitius i racionals
de la representacio que les persones elaborem de nosaltres mateixes”. La mateixa autora parla
de l'avaluacio afectiva d’aquest autoconcepte, I'autoestima, és a dir, com es valora i es sent la
persona en relacio a les caracteristiques que s’atribueix. L'aportacié d’aquesta autora és de
rellevant importancia tenint en compte que la nostra recerca es doéna dins del context acadé-
mic i estudia les projeccions professionals i vocacionals en I'adolescéncia. No podem oblidar,
en aguest sentit, altres estudis com el de Funes (2004) que ens explica 'adolescéncia com un
periode on les noies i els nois han de descobrir i posar en practica altres rols, altres papers
diferents a la infancia que han de deixar enrere. Afirma que les noies i els nois adolescents con-
dicionen el seu jo identitari, el seu fer, el seu pensar, el seu sentir, d'acord al que pensen que
les persones adultes esperen d’elles i ells. L’entorn social, adult i també dels grups d’iguals, in-
fluencien i s6n una constant de pressié en aquests moments de definicié del seu ser adolescent,
podriem pensar que també actuen com a intermediaris en el seu desig i projectes de futur, en
com es veuen en I'edat adulta. S6n aquestes qliestions les que abordem en el seguent apartat.

1.3.2 Que vull ser, queé puc ser?

Donar resposta a aquesta pregunta ens porta a fer una revisi¢ de les teories i models sobre
les preferencies escollides a nivell vocacional i/o professional™, destaquem les seglents per la
seva vinculacio a I'objecte de la nostra recerca:

La teoria de l'ajustament entre I'autoimatge i la imatge de la persona “tipus”'® (Hannoover i
Kessels 2004) a I'hora d’escollir trajectories academiques. Aquesta teoria té a veure amb com
els i les estudiants es fan una imatge de com és I'estudiant prototipic de determinades carreres
0 assignatures, d’aguesta manera com menys encaixi aquesta imatge amb la que tenen de si
mateixos, menys possibilitats hi haura que acabin cursant aquests estudis o assignatures.

18 Per aquest apartat s’ha agafat com a referéncia les revisions fetes per Sainz (2008, 2009).

19 Quan parlavem del taller sobre estereotips amb els curriculums on només figurava la fotografia del possible candidat o candidata,
el que esperavem era doncs aquesta imatge de la “persona tipus”.
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Una altra teoria que parla del perquée de la diferencia d’eleccions segons el sexe, és la de
congruencia de rol d’Eagly (Eagly, 2004) que explica les diferents reaccions de les persones
segons si el comportament o I'eleccié que es fa encaixa 0 no amb el que s’espera pel rol de ge-
nere assignat. En la mateixa linea Cuadrado (Cuadrado Guirado, Navas Luque, i Molero Alonso,
2006) explica com es crea un prejudici quan el rol de genere i el rol professional son percebuts
com incongruents. Aquest prejudici dificulta, per exemple, que les dones puguin tenir accés o
siguin ben valorades en determinats treballs de lideratge. S’espera per tant que les eleccions
siguin congruents amb els rols de genere assignats, per no despertar rebuig o prejudicis nega-
tius, per “encaixar” i ser “acceptats o acceptades” socialment.

Un dels models que integra més bé les aportacions de la psicologia social amb les aportacions
de la psicologia del desenvolupament és el model de Eccles i el seu equip (Eccles 1983, 2000),
basat, com ja hem dit anteriorment, en el model expectativa-valors (Atkinson 1957). Els seus
estudis longitudinals, amb una contrastada evidencia empirica, es centren en el model d’eleccio
d’assoliment que es planteja qué porta als nois i a les noies a fer eleccions tan diferents per les
seves vides?. Aquest model multifactorial, ens parla de dos components basics, per una banda
els que fan referéncia al procés de socialitzacio, i per I'altra, al propiament psicologic i que té a
veure amb l'etapa del cicle vital en el que es troben les persones a I'hora de fer determinades
tries. Explica també com tant els esdeveniments passats viscuts aixi com les experiencies pre-
vies d’éxit o fracas, i altres factors culturals, exerceixen un efecte indirecte sobre les eleccions
que les persones fan. Perd, a més, aquest procés esta mediat per les interpretacions personals
que es fan de les experiencies viscudes, per la percepcio de les expectatives dels i les altres
i pel procés d’identificacio amb les metes i valors al voltant dels rols que hi ha en el context
sociocultural.

Les aportacions d’Eccles han servit de referéncia a moltes investigacions. Pel seu interés en el
nostre estudi de cas, seguim citant a Sainz, investigadora que resumeix la teoria d’Eccles en el
seguent esquema:

20 Anpart dels articles i llibres de Jacquelynne Eccles citats en la bibliografia, hem partit per aquesta part del marc teoric d’'un workshop
compartit amb ella 'any 2009.
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Experiéncies Identitats Expectatives
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especifiques

(Extret de Sainz, 2008 p.33)

El que destaca d’aquesta aportacié és que dins d’aquest model d’expectativa-valor d’assoliment
i d’eleccio academica, hi ha una distincié entre 'autoconcepte d’habilitat respecte a una deter-
minada tasca i el valor que les persones assignem a aquesta tasca. La creenca de competén-
cia dels i les estudiants en certes activitats, junt amb el valor que li donen tenen una especial
importancia en les eleccions posteriors. El valor que li atorguem, tal i com es pot observar en el
quadre anterior, té a veure amb la identitat social, mentre que I'autoconcepte, en aquest model,
tindria a veure amb la identitat personal.

Es significatiu que ja des de la infancia, i com hem anat comentant en el present marc teoric,
els nois i les noies van discriminant i creant actituds, sobre quines assignatures academiques
i quines activitats son més masculines o femenines. S’associa la lectura, l'art i la musica amb
les nenes i les matematiques, I'esport i les habilitats mecaniques als nens. Donat que aquest
procés de socialitzacio, com ja hem dit anteriorment, és diferent per homes que per dones,
al mateix temps anem construint esquemes mentals sobre el que és més adequat per cada
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individu segons el seu sexe (Barbera, 2004). D’acord amb els estereotips de génere, anem
atribuint els motius dels resultats academics de manera diferenciada segons el sexe de cada
persona, la qual cosa incideix directament en I'expectativa que tenen de nosaltres, aixi com en
I'autoconcepte academic que el jo va formant i que acaba sent predictor de les nostres elec-
cions futures.

En aquesta linia diferents estudis han posat de manifest la preséncia d’estereotips. Es aixi que
els estereotips que les dones s6n menys habils que els homes en matematiques i més habils
en llengues, o que les dones tenen més dificultat que els homes per I'orientacio espacial i més
facilitat per les relacions socials i la comunicacioé en general, van conformant les expectatives
que els i les altres tenen sobre cada persona segons el génere atorgat, i aquestes expectatives
es traspassen a I'aula, com un altre agent importantissim de socialitzacio, ja que el professo-
rat acaba tractant de manera diferent a nois i noies, i de forma inconscient projecta les seves
expectatives en l'alumnat. Aixi per exemple les noies son felicitades pel seu treball quan les
seves notes son exitoses en matematiques i quan no ho soén se’ls hi diu que els costa la materia
(Gutbezahl, 1995). S'accepta I'éxit dels nois en matematiques com una mostra de les seves
habilitats innates, mentre que s’explica I'éxit de les noies com resultat d’un esfor¢ que ha com-
pensat la seva falta d’habilitats (Duru-Bellat 1990). A la llum de tot el que s’ha exposat fins ara,
s’ha pensat que I'autoconcepte d’habilitat percebuda en matematiques i en tecnologia, amb-
dues arees molt influenciades pel génere construit, serien predictores de les eleccions que nois
i noies faran cap a aquestes arees. No obstant aixo, en les Ultimes recerques portades a terme
en aquest tema, Sainz (2009) afirma que sembla que les habilitats percebudes en matemati-
ques no son diferents entre nois i noies, perod si que és diferent I'habilitat percebuda respecte a
'ordinador i la informatica (agafant aquest com a “simil” de I'area tecnolodgica).

Referent a aquest ultim punt, en la recerca realitzada sobre models de genere en adolescents
(Carrillo, Guitart, Fatsini i Prat, 2008), mencionada anteriorment, es constata com, precisament,
les noies atribueixen els seus bons resultats academics a 'esforg, el treball, la constancia, la
dedicacio, la responsabilitat, mentre que els nois ho basen en caracteristiques personals i apti-
tudinals com poden ser la intel-ligéncia, el ser espavilat o llest, el tenir bona memoria. S’observa
aqui, la reproduccio del génere construit, de forma que les trajectories académiques, tal i com
apuntavem, depenen en les noies de les actituds i valors que s’aprenen, de les seves capacitats
d’autonomia i autoregulacio, mentre que en els nois les capacitats intel-lectuals son les que es
considera determinen el seu exit o fracas escolar.

Aixi doncs, 'amalgama entre la congruéncia de rol, 'ajustament entre la imatge d’'un mateix i de
la persona “tipus”, I'expectativa personal d’eficacia en certes arees o materies, junt amb el valor
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percebut en activitats especifiques, son les que conformaran les eleccions de les noies i els
nois, que probablement tindran poc a veure, o Unicament en part, amb les verdaderes habilitats,
capacitats o destreses, sind que tendiran a ajustar-se als dels models de génere construits i a
les expectatives socials externes i aquelles que el jo va construint.
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Analisi comparativa per sexes, de les preferéncies vocacionals expressa-
des per estudiants de 4t d’Educacioé Secundaria Obligatoria, a través d’un
disseny longitudinal amb mostratges de subjectes diferents







2. Estudi de cas

2.
Estudi de Cas

2.1 Contextualitzacio

2.1.1 La ciutat

L'obtenci¢ de la mostra s’ha realitzat en un centre educatiu privat, concertat en els nivells edu-
catius obligatoris, i ubicat a Granollers?'.

Granollers és la capital del Vallés Oriental i és també la ciutat més poblada de la comarca.
L’any 2008 Granollers comptava amb un total de 60.658 habitants. Atenent les dades de I'any
2001, any d'inici de la recollida de dades de la present recerca, la ciutat havia experimentat un
increment de quasi 7000 persones. La proporcid, I'any 2008, per sexes era molt equilibrada (un
49,70% eren dones i la resta homes)?.

En el mateix any, pel que fa a les edats, el 15,1% de la poblaci¢ se situava entre 0 i 14 anys;
el 71%, entre 151 64 anys; i el 13,9% tenia més de 65 anys. Per tant, la piramide demografica
tindria una forma de “baldufa”, o sigui, amb les parts superior i inferior molt més estretes que la
part central, on es trobarien, majoritariament, les persones amb edat laboral.

El 2008, també i segons el lloc de naixement, un 57,2% de les persones residents a Granollers
havien nascut a Catalunya (d’aquestes, un 68% a la Comarca del Valles Oriental). Un 23,2%
havien nascut a la resta de I'Estat i un 19,6% havia nascut a I'estranger.

Pel que fa a poblacié de nacionalitat no espanyola resident a Granollers, I'any 2004, suposaven
un 10,91% de la poblacio, la majoria provinents d’América Llatina (37,64%), seguits dels provi-
nents d’Africa del Nord (28,1%) i de |a resta d’Africa (21,24%), |a resta la configuraven les perso-
nes provinents de la Unié Europea, de la resta d’Europa, d’Ameérica del Nord, d’Asia i d’Oceania.

21 Les dades de la contextualitzacié han estat obtingudes de les bases de dades de I'INE, 'IDESCAT i I’Ajuntament de Granollers.
No tots els anys estan disponibles, ja que depenen de les actualitzacions que fan els diferents organismes que gestionen les
estadistiques poblacionals. Hem intentat referenciar aquells anys més proxims al moment en que s’ha fet la recerca.

22 Un fet curiés a comentar és que fins I'any 2008, encara que amb diferencies molt minses, sempre hi havia hagut més dones que
homes, i és just en aquest any que la tendéncia comenca a invertir-se sensiblement.
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L’any 2008 la poblacié de nacionalitat no espanyola resident a Granollers era d’un 18,68% (un
augment de quasi 8 punts en referéencia al 2004), composta majoritariament per persones pro-
vinents de I'’América Llatina (41,24%), I'Africa del Nord (22.48%), la resta d’Africa (22,48%), i la
resta de paisos abans esmentats.

Més concretament, el districte on pertany el centre amb el qual hem treballat, és el tercer distric-
te més poblat de Granollers, i la seva poblacié estrangera ha passat del 4,42%, de I'any 2001,
al 20,92% a I'any 2008.

Pel que fa a nivell d’instruccio, I'any 2001, un 12,1% de la poblacié major de 10 anys no tenia
cap titulacio, un 24,1% comptava amb una formacié de primer grau, un 52,3%, amb una forma-
ci6 de segon grau, i un 11,5% tenien estudis universitaris.

Quant a les taxes d’atur registrades, segons la mateixa font, el 2001 constaven a I'atur 488 ho-
mes i 878 dones; el 2008, I'atur registrat en el col-lectiu d’homes era de 1180, i en el de dones,
de 1422.

En 'ambit de I'educacioé formal, Granollers disposa d’11 Escoles Publiques que imparteixen els
ensenyaments d’Educacio Infantil i Primari i 4 Instituts que imparteixen estudis d’Educacié Se-
cundaria Obligatoria i Batxillerat (3 d’aquests instituts compten també amb un ampli ventall de
cicles formatius de Formaci6 Professional de grau mig i superior). Té, a més a més, 6 centres
privats, amb concert en els nivells d’ensenyament obligatori.

2.1.2 El centre

Com ja hem dit abans, la recollida de dades s’ha realitzat en un centre educatiu privat de
Granollers, concertat en els nivells educatius obligatoris. Fou fundat I'any 1946, i la seva oferta
educativa s’estén des d’Educacio Infantil fins al Batxillerat.

Per tal de tenir informacié que contextualitzi el centre, incloem un breu resum, en xifres, de la
seva composicio global?:

- El nombre d’estudiants de I'Gltim any que es va recollir la mostra fou de 757; d’aquests,

23 Dades referents a I'Gltim curs académic inclds en la mostra, és a dir, el 2008, extretes de la web del centre.
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el 19,8% es trobaven a Educacio Infantil, quasi un 40% a Educaci¢ Primaria, el 31,31% a
Educacié Secundaria Obligatoria, i el 9,25%, a Batxillerat.

- L’escola comptava amb una doble linia per curs.

- A I'Ensenyament Secundari Obligatori, la mitjana d’estudiants per aula era de 25, tot
i que a mesura que els i les alumnes avancaven en aquesta etapa, canviava el nom-
bre d’estudiants per aula, ja que augmentaven els grups flexibles, els desdoblaments i
I'increment d’assignatures optatives.

La composicié del quadre docent d’aquest curs fou:

- 34 tutores i tutors (el nombre de tutores a Infantil fou del 100%; a Primaria, del 91.67%; el
66,67% a ESO; i el 80% a Batxillerat).

- El professorat que va intervenir a Infantil fou de 13 persones?* (el 92,30%, dones). A
Primaria, el professorat que hi intervingué fou de 22 persones (el 81,81 % dones), a Se-
cundaria Obligatoria foren 25 (el 72% dones) i, finalment, a Batxillerat, 15 (el 60% dones).

- Del professorat total, el 43% comptava, a nivell d’estudis, amb una diplomatura, el 50 %,
amb una llicenciatura, i el 7% restant tenia al mateix temps alguna diplomatura i alguna
llicenciatura.

- EI' 17% del professorat era compost per antics o antigues alumnes.

- La mitjana d’edat del professorat era de 31 anys.

2.1.3 L’alumnat i la mostra

L’alumnat, del qual s’ha recollit la mostra, sén estudiants de 4t d’ESO. L’autora de la recerca fa
anualment una intervencié amb aquests i aquestes estudiants, en el marc dels credits de tutoria,
per tal d’ajudar-los a escollir itineraris de formacio i/o professionalitzadors. Els tutors i tutores
utilitzen els resultats del questionari com una eina més de la seva tasca tutorial. En I'etapa ini-

24 Comptant mestres i especialistes.
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cial de la recerca es va pactar amb el centre I'Us de les dades per tal de fer-ne I'analisi objecte
d’aquesta investigacio, preservant-ne, aixo si, la confidencialitat de les dades personals que
podrien identificar els i les diferents estudiants que han contestat els questionaris.

Es tracta d’'una mostra no probabilistica formada per 3742 qUestionaris, contestats per estu-
diants de 4t. d’ESO, que pertanyen a 8 cursos acadéemics consecutius (del curs 2001-2002 al
2007-2008), del mateix centre.

Dels 374 questionaris, 167 els han contestat nois i 207 noies, amb unes edats molt homogénies
que se situen al voltant dels 15 anys (la mitjana d’edat en els nois és de 15,20, essent la mediana
i la moda 15). Pel que fa a les noies, les edats sén molt semblants (la mitjana d’edat és 15,16,
essent la mediana i la moda 15).

Malauradament, no tenim una descripcié sociodemografica de la mostra pel que fa a procedén-
cia, ni el nivell socioeconomic, més enlla del que ens ha facilitat el centre a nivell global o el que
hem pogut apuntar en 'apartat de la contextualitzacié pel que fa a la ciutat, i és per aixd que
tampoc no comptem amb dades pel que fa al nombre de nouvinguts, tot i que per les caracte-
ristiques de I'instrument utilitzat?, tots els i les estudiants que han contestat el questionari ne-
cessiten tenir assolits uns nivells basics de lectoescriptura en llengua catalana i/o castellana?.

2.2 Metodologia

2.2.1 Instrument

L'instrument utilitzat en aquesta recerca, per a la recollida de les dades, és el Registre de Pre-
ferencies Vocacionals Kuder-C.

Com diu el proleg a I'edicio espanyola:

El Kuder-C, és una de les millors mesures existents dels interessos, particularment per a es-

25 La mostra inicial era de 394 qliestionaris, pero per criteris de validesa de la prova s’han hagut de descartar 20 gliestionaris, com
s’explicara mes endavant, al procediment.

26 Registre de preferencies professionals Kuder-C.

27 Es deixa triar la versio del questionari en catala o en castella. El 90% escullen la versi6 catalana.
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tudiants adolescents. Els seus elements, del tipus de preferéncies, encara que originalment
seleccionats de manera subjectiva, han estat provats mitjiangant investigacio, i es pot presumir
que les puntuacions obtingudes en unes arees amplies son raonablement objectives. La seva
fiabilitat és satisfactoria. Son lloables els esforcos i estudis dedicats per I'autor durant tants
anys a la seva mesura i millora.
Cal tenir en compte que, en tractar-se d’'una prova d’interessos, la resposta que s'obté té a
veure amb Que m’agrada. No contempla ni les aptituds ni les caracteristiques personals que es

necessiten per portar a terme determinats estudis o itineraris professionals.

Els resultats del Kuder-C s’agrupen a I'entorn de 10 amplis camps ocupacionals, el resum dels
quals és el seguent?:

Aire Lliure: Indica preferéncia per aquells treballs que normalment es realitzen a I'aire lliure,
freqUentment relacionats amb la cria d’animals i/o el cultiu de plantes.

Mecanic: Indica preferencia per treballs manuals utilitzant maquines i instruments.

Calcul: Indica preferéncia pel treball amb nuimeros.

Cientific: Indica preferéncia per la descoberta de nous fets i la resolucié de problemes.

Persuasiu: Indica preferéncia per la reunié i el tracte amb persones, els negocis i la venta de
productes.

Artistic: Indica preferéncia per treballs manuals, plastics i creatius; generalment es tracta de
tasques “vistoses” que abasten el dibuix, el color i materials atractius.

Literari: Indica preferéncia per les tasques que exigeixen lectura i escriptura.

Musical: Indica preferéncia per activitats tals com assistir a concerts, tocar instruments musi-
cals o fer lectures al voltant de la musica i els musics.

Assistencial: Indica preferéncia per activitats que signifiquin ajuda al proisme.

28 S’ha optat per seguir el mateix ordre en I'exposicio dels diferents camps que segueix I'autor en la seva exposicio en el manual
del qliestionari.
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Administratiu: Indica preferencia per aquelles tasques d’oficina que requereixen precisio i
exactitud.

Pel que fa a la interpretacio dels resultats, prendrem com a referéncia els segients puntatges:

Interessos significativament alts: >98
Interessos alts: entre 85.3 1 97

Interessos mitjanament alts: entre 711 85
Interessos normals: entre 32.51 70
Interessos mitjanament baixos: entre 17 i 32
Interessos baixos: entre 21 29.5

Interessos significativament baixos: <2

2.2.2 Métode d’Investigacid

S’ha adoptat, en aquesta recerca, el métode d’Estudi de Cas i, més concretament, I'Estudi de
Cas Instrumental. Es també un estudi longitudinal, amb la particularitat que es tracta de mos-
tratges de subjectes diferents.

Es un estudi de cas, perqué tot i el considerable nombre de qiestionaris recollits, han estat re-
collits en un sol centre, sense un mostratge probabilistic i, per tant, hem de tenir en compte que
aquests ens parlaran Unicament de I'alumnat que I'han contestat, amb unes caracteristiques i
un context socioeconomic, cultural i educatiu concret. Aixi doncs, parafrasejant a Stake, (1998
p. 15) no podem oblidar que:

Els casos que son d’interes en 'educacio i en els serveis socials els constitueixen, en la seva
majoria, persones i programes. Persones i programes s’‘assemblen en certa manera uns als
altres, i en certa manera son unics també. Ens interessen tant pel que tenen d’tnic com pel
que tenen de comu. Pretenem entendre’ls.

Es, a més, instrumental, perqué s’escull aquest cas com una “eina”, un instrument, que pot
servir per il-lustrar les preguntes de recerca que ens plantejavem. Qualsevol altre “cas” que
disposéssim d’informacio relativa a les preferencies expressades pels i les estudiants, hauria
tingut interés. | és longitudinal, perqué les dades han estat recollides durant 8 anys consecutius.
Tal i com expressen Ledn i Montero (2002, p. 130) “és interessant observar en aquests tipus
d’estudis el possible canvi en la poblacio”.
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2.2.3 Procediment

2.2.3.1 Recollida de dades

Les dades han estat recollides durant 8 cursos académics consecutius (del curs 2001-2002
al 2007-2008) al nivell de 4t. d’ESO a través de I'aplicacioé col-lectiva, en una sola sessié per
grup-aula, del Registre de preferéncies vocacionals Kuder-C.

L’aplicacio d’aquest questionari tenia com a finalitat proporcionar als tutors i tutores dels dife-
rents cursos, un instrument més, que els ajudés en el procés d’orientacié academica i profes-
sional amb el seu alumnat i en el marc de les tutories. A tal efecte, s’ha proporcionat als tutors
i tutores una grafica amb els resultats del test per tal de ser treballat amb el seu alumnat junta-
ment amb la resta d’estratégies d’orientacié que utilitzen habitualment.

Les dates concretes, de la recollida de dades han estat:

Curs 2001-2002: 12.12.2001
Curs 2002-2003: 12.02.2003
Curs 2003-2004: 29.01.2004
Curs 2004-2005: 03.02.2005
Curs 2005-2006: 23.01.2006
Curs 2006-2007: 02.03.2007
Curs 2007-2008: 12.02.2008

Es a dir, majoritariament durant el segon trimestre de curs, que és quan els i les estudiants han

d’acabar de definir les seves trajectories una vegada finalitzat el periode d’educacié secundaria
obligatoria.

2.2.3.2 Tractament de les dades

S’han recollit un total de 394 questionaris, als quals s’ha aplicat la escala V de verificacio, in-
closa en el manual de la prova, que serveix per detectar aquells gliestionaris que per diferents
motius presentin una elevada possibilitat que hagin estat contestats a I'atzar o sense una bona
comprensio de les consignes. S’han desestimat 20 questionaris per no complir els criteris de
fiabilitat i validesa, pel que la mostra final ha estat de 374 questionaris, 167 dels quals han estat
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contestats per nois i 207, per noies.

Els qUestionaris s’han corregit de manera mecanitzada i s’han transformat les puntuacions di-
rectes en centils, atenent els barems de nivell educatiu i sexe inclosos en el manual.

Els resultats del test, en centils per a cada una de les arees definides, s’han buidat a una base
de dades construida amb el programa SPSS (Statistical Product and Service Solutions), per tal
de poder ser analitzats i interpretats en base a les seglents preguntes d’investigacio®:

- Hi hauran diferéncies significatives pel que fa a interessos i vocacions expressades entre
els dos col-lectius noi/noia”?

- Les preferéncies professionals i vocacionals expressades per ambdoés col-lectius, estaran
relacionades amb el model de génere construit femeni i masculi?

- Les diferencies entre els col-lectius seran més grans com més antigues siguin les dades?

S’ha fet una analisi de dades quantitativa, utilitzant els referents de I'estadistica descriptiva,
atenent al tipus de dades disponibles i als objectius de la recerca.

L’arxiu de dades ha estat segmentat per la variable “sexe” per tal de poder comparar els resul-
tats globals obtinguts pels nois i noies i, en un segon moment, s’ha tornat a segmentar, a més,
per la variable “curs academic” per tal de poder fer una analisi comparativa entre els diferents
Cursos.

S’ha calculat per a cada una de les segmentacions les mesures estadistiques de posicié cen-
trada, mitjana, mediana i moda, les no centrades, quartils. També s’han calculat les mesures
estadistiques de dispersiod: varianca i desviacio tipus, i s’ha calculat el coeficient de dispersio de
Pearson com a mesura de dispersié que permet comparar dispersions de dades amb mitjanes
diferents (en aquest cas, grau de dispersio segons la variable sexe, la qual cosa ens déna més
informacio que la simple desviacio tipus o la varianca). Finalment, s’ha calculat I'index de corre-
lacié de Pearson, amb la finalitat de descobrir quines arees presentaven variabilitats conjuntes,
el grau de significacio d’aquestes variabilitats, aixi com la seva direccio, amb I'objectiu de poder
determinar arees d’interés que anessin més enlla de I'estudi de cada area per separat.

29 Incloses ja en I'apartat d’objectius generals de la recerca.
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2.3 Les dades obtingudes

2.3.1 La representacio grafica

Per tal de fer més clarificadora I'exposicio dels resultats i I'analisi dels mateixos, desgranarem
les diferents puntuacions obtingudes pel col-lectiu de nois i noies atenent primer als resultats
globals, és a dir, a tots els casos junts; despres farem una comparacié de I'historic, és a dir,
la série temporal per tal de veure com han evolucionat les mitjanes de les puntuacions en les
diferents escales prenent com a referéncia la variable curs acadéemic i sexe.

Cal dir, en aquest punt, que per a una millor comprensioé, i també per a una primera aproximacio
visual, s’ha escollit acompanyar les explicacions amb representacions grafiques. S’ha optat per
tres tipus de grafics:

- Els grafics de barres per veure el grau de preferéencia de les diferents arees pel que fa a
mitjanes globals, per tal de tenir una primera impressio de quines son les arees que més
agraden als dos col-lectius i la primera impressid també de les diferéncies i/o semblan-
ces que hi ha entre ells i elles. Les grafiques de barres, ens permeten tenir una primera
aproximacio visual segons la llargada de les mateixes i, per altra banda, si posem de cos-
tat puntuacions dels dos col-lectius, ens permetran també veure si les llargades dels uns
i de les altres son similars o no.

- Les grafiques de caixes i bigotis per als resultats globals per a cada area. En la grafica
de caixa i bigotis, la “caixa” representa el 50 per cent de les puntuacions obtingudes.
Aquesta caixa presenta també una linia divisoria (que ens marca la mediana) que pot
partir de manera més o0 menys equitativa, cada una d’aquestes dues parts de la caixa i
que ens indica el 25 per cent de les puntuacions que s’han obtingut (de fet, ens marca
la puntuacié per sota de la qual, sumant caixa i bigotis, se situaran el 50 per cent de les
puntuacions obtingudes i, per tant, a partir d’ella hi haura la resta del 50 per cent de pun-
tuacions). Per altra banda, “els bigotis”, que se situen en cada extrem de la caixa, indi-
quen, cada un d’ells, el 25 per cent de les puntuacions de cada extrem. Aixi doncs, si la
caixa és més allargada, ens indicara que les puntuacions sén més disperses; si un cantod
€s més curt que l'altre, indicara que les puntuacions es concentren més en aquella part
qgue en l'altre. El mateix passara amb els bigotis. Com més llargues siguin les linies, més
dispersio hi haura de les dades, i quan aquestes linies es converteixen en punts, voldra dir
que sOn puntuacions extremes: ens mostren puntuacions “atipiques” o “molt atipiques” en
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relacio a la resta de les puntuacions observades, tant si aquestes sén en el bigoti inferior
com si es troben en el bigoti superior.

- Els diagrames de linies pel que fa a la representacié dels historics o séries temporals al
llarg dels 8 anys. Donat que un dels objectius de la recerca era veure els possibles canvis
que hi ha hagut amb el pas del temps en la poblacio, és interessant veure I'evolucié de les
puntuacions obtingudes segons la variable “sexe”, prenent com a referéncia la variable
“curs academic”. Aquests diagrames s’han realitzat segons les mitjanes obtingudes en
els diferents cursos per a cada una de les arees.

2.3.2 Resultats globals

En primer lloc, i per tal de tenir un resultat global de les preferéencies que manifesten els nois |
noies pel que fa a les mitjanes dels diferents anys, i com ja hem dit amb anterioritat, presentem
la segUent grafica:

En una primera aproximacio visual als resultats, el que veiem és que hi ha forca arees on les ba-
rres dels nois i de les noies sén practicament de la mateixa llargada. Aquest fet ens indica que
les seves preferencies, encara que amb petits matisos, sén molt semblants. Mirant la grafica
d’esquerra a dreta, aquestes arees son la d’aire lliure, la de calcul, la cientifica, la persuasiva,
I'artistica, la musical i 'administrativa, és a dir, de les 10 arees estudiades, a primer cop d'ull, en
7 d’elles, no s’observen diferencies que ens cridin I'atencio.
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Hi ha, pero, 3 arees que només amb aquesta primera aproximacioé visual ens fan adonar que
les barres tenen una llargada molt diferent. Aquestes 3 arees soén la mecanica, la literaria, |
I'assistencial.

Si atenent a aquesta primera aproximacio visual, perd comparant les mitjanes obtingudes en
cada una de les arees, establissim un ranquing de preferéncies pel col-lectiu de nois i pel
col-lectiu de noies, hauriem de:

NOIS NOIES
1r. Area Persuasiva (x= 76.67) Area Persuasiva (x= 81.74)
on. Area Administrativa (¥= 67.90) Area Administrativa (¥= 66.82)
3r. Area Mecanica (x= 55.98) Area Assistencial (¥=60.94)
4t. Area de Calcul (x= 54.81) Area de Calcul (x= 50.72)
58. Area Assistencial (x= 46.74) Area Artistica (x= 44.57)
6e. Area Artistica (x= 45.49) Area Literaria (x= 41.53)
7¢. Area Cientffica (x= 44.49) Area Musical (x= 41.14)
8e. Area Musical (x= 36.83) Area Cientifica (¥= 41.00)
98, Area Literaria (x= 31.20) Area Mecanica (= 26.17)
108. Area Aire Lliure (x= 29.05) Area Aire Lliure (x= 25.97)

Analitzant aquest ranquing, el que veiem com a primera impressio, és que el llistat, per ambdoés
col-lectius, comenca i acaba igual. Tant nois com noies mostren les seves preferéncies més
elevades cap a l'area persuasiva i administrativa i, de la mateixa manera, ambdos col-lectius
mostren la seva baixa preferéncia cap a I'area d’aire lliure.

Si agafem les 3 arees que visualment havien marcat una diferéncia entre ambdds col-lectius, i
busguem la seva posicié en el ranquing, veiem que 'area mecanica ocupa la posicid numero
3 en els nois, mentre que les noies la desplacen a la penultima opcié de les seves preferen-
cies. L’area literaria ocupa el 5¢ lloc en les noies, i els nois la desplacen a la posicié penultima.
’assistencial va de la tercera posicio, en les noies, a la cinquena, en els nois. Sembla doncs,
d’entrada, que aquestes 3 arees son les que s’intercanvien posicions jugant sempre amb les
posicions 3a, 5a i pendltima, i el que queda clar, d’entrada, és que 'area que més espais es
desplaca entre I'un i l'altre col-lectiu, és I'area Mecanica.
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Necessariament, aquest salt en les preferencies, més endavant ens haura de portar a analitzar,
per a cada un dels col-lectius, no només quines arees prefereixen en primer, segon, tercer lloc...
sind també, quan es fa una tria d’'una area, quines probabilitats hi ha que també n’escullin o no
n‘escullin una altre al mateix temps, perqué aquestes correlacions ens donaran informacié so-
bre arees d'interés per a cada col-lectiu d’'un manera més global que el simple estudi de cada
area per separat.

D’altra banda, mirant les mitjanes de l'area literaria, musical i cientifica de les noies, veiem
que la posicidé que ocupen en 6¢&, 7¢ i 8¢ lloc és quasi anecddtica, ja que podrien saltar d’'una
d’aquestes posicions a l'altre facilment per la diferencia només de decimals que tenen. Aquest
fet no passa en el ranquing dels nois, que si bé tenen molt poques diferéncies entre les arees
assistencial, artistica i cientifica, no sén tan minses com en el grup de noies.

Primerament, pero, anem a entrar al detall en les dades obtingudes de cada una de les arees

contemplades en el questionari administrat, estudiant primer els resultats globals i, en segon
lloc, I'historic.

2.3.3 Area per area

2.3.3.1 Area Aire lliure

Area gque agrupa activitats que generalment es realitzen a I'aire lliure i que impliquen contacte
amb la naturalesa.

-60-



2. Estudi de cas

Analisi global
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L’area d’aire lliure ha estat la preferencia menys escollida tant pels nois com per les noies.

En una primera aproximacio visual als resultats, veiem com la ratlla de la mediana, que és la
que ens separa la meitat de les puntuacions obtingudes per a cada sexe, se situa en la zona
baixa de la grafica. Per ambdos col-lectius, hi ha una gran concentracié de les puntuacions
baixes, uns resultats practicament identics. L’altre meitat varia d’un col-lectiu a 'altre: les caixes
de les puntuacions obtingudes pels nois s’allarguen, la qual cosa indica una major dispersio, i
els bigotis també s’allarguen, perd sense presentar puntuacions atipiques. Les noies, en canvi,
segueixen concentrant les puntuacions en la part alta de la caixa, que €s molt més curta que
en els nois, i en els bigotis superiors, on també tenen puntuacions més baixes. En canvi, pero,
obtenen 2 puntuacions atipicament elevades, i 4 molt atipicament elevades (en un total de 207
recollides).

Tot aixd ens mostra que, tant per als nois i com per a les noies, aquesta area té un baix interes,
qgue en els nois la gradacié que va del no preferir al preferir no es tant brusca, i que les pun-
tuacions es van repartint d'una manera més dispersa, perd constant, sobretot en la part alta,
mentre que hi ha 6 noies que tenen unes puntuacions molt diferents de la resta de les seves
companyes.
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Traduit en xifres, diriem que 'area d’aire lliure no mostra diferéncies massa notables pel que fa a
mitjana entre el col-lectiu de nois i el de noies. Els nois obtenen una puntuacié mitjana de 29,05,
i les noies de 25,97, amb unes medianes identiques de 15. Aix0 vol dir que el 50 per cent de les
puntuacions de nois i noies se situen en centils que van de 0 a 15. Ara bé, les noies presenten
un index de dispersié més elevat globalment (index de dispersié de Pearson, en endavant V
és 100, 127 pels nois i 106,41 per les noies), perqué tenen puntuacions molt més extremes en
la part alta. Cal destacar també que, pel que fa a les noies, a part del 50 per cent de les pun-
tuacions que es concentren del centil 0 al 15, un 25 per cent més se situa entre el centil 15 i el
centil 35, i que només un 25 per cent tenen un centil superior a 35. Quant als nois, el quartil 3
esta situat en el centil 50, 15 punts per sobre del de les noies.

Per tant, globalment, podriem dir que és una area que tot i la seva baixa preferéncia, agrada
a més nois que a noies, de manera molt poc significativa, senzillament per la distribucio dels
resultats en el continuum que va del centil O al 100.
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D’entrada, podem dir que no s’observen canvis significatius pel que fa a les preferencies mos-
trades cap a aquesta area, amb el pas del temps.
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La grafica de la série temporal ens mostra com al llarg dels diferents cursos académics I'opcio
de l'area Aire Lliure, en la mateixa linia que les dades globals, no ha estat una opcié massa
escollida, ni pels nois ni per les noies. En algunes ocasions, les noies I'han escollida més que
els nois i, en d’'altres, a I'inrevés. En cap cas, la mitjana d’algun curs acadéemic supera el centil
45. Les linies fluctuen per ambdods col-lectius, en ocasions, les noies se situen una mica per
sobre (cursos academics del 2002-2003 i 2005-06), en d’altres, sén els nois que situen la seva
preferéncia per sobre (cursos 2001-2002, 2003-04, 2006-2007 i 2008-08), i en un altre (curs
2004-05), la preferencia d’'ambdds se solapa.

Si comparem el primer curs, en qué es prenen les mesures, i I'dltim, el que si que veiem és que
les puntuacions presenten una tendencia a la baixa, molt poc sensible i poc significativa per les
fluctuacions que s’han anat donant el llarg de tots els periodes estudiats (de fet les puntuacions
de les noies en I'Ultim curs se situen en el mateix lloc que les del curs 2003-04, i la dels nois, en
el mateix lloc que el curs 2004-05).

2.3.3.2 Area Mecanica

Area que agrupa activitats que impliquen treball amb maquines, utensilis, objectes mecanics i
treballs amb maquines.

Analisi global
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L’area mecanica, com ja comentavem anteriorment en la grafica i el ranquing de preferencies
globals, és la que més diferéncies presenta comparant els resultats d’ambdds col-lectius: ells
la col-loquen en la tercera posicio, i elles en la novena. Aquestes diferencies s’aprecien també
amb un primer cop d’ull a les grafiques de caixes i bigotis de 'area.

D’entrada, el que veiem és que la caixa dels nois comeng¢a molt més amunt que la de les noies
i que la ratlla que divideix les dues caixes se situa en segments totalment diferents del grafic.
Veiem també que la major dispersid dels nois esta en les puntuacions baixes, mentre que la
major dispersié de les noies esta en les puntuacions elevades.

Aix0 ens indica que la meitat de les noies tenen una baixa preferencia per I'area mecanica, men-
tre que la meitat dels nois tenen una alta preferéncia per aquesta mateixa area. Que a les noies
que els agrada aquesta area, els agrada amb una dispersid molt més elevada que els nois, que
mostren una major concentracié en les puntuacions altes (novament, trobem dues puntuacions
atipiques pel que fa al col-lectiu de noies, que mostren una elevada preferencia cap a ella).

Traduit en xifres, podriem dir que I'area de mecanica presenta en els nois una mitjana de 55,98
mentre que les noies la tenen de 26,17. Les medianes sén també molt diferents, ja que els nois
tenen una mediana de 65, mentre que les noies la tenen de 10. Aixo vol dir que, en el cas de
les noies, el 50 per cent de les puntuacions se situen entre els centils 0 i 10; per tant, és una
area molt poc escollida per elles. En canvi, en els nois, el 50 per cent de les puntuacions se
situen entre els centils 651 100, la qual cosa vol dir que és una area forca escollida per ells. Ara
bé, la major dispersio es troba també en les puntuacions de les noies que tenen una V= 96,47,
mentre que els nois la tenen de 58,19. Aquesta dispersié tan elevada en el cas de les noies fa
que la mitjana sigui poc representativa, sobretot per les puntuacions extremes en la part alta. La
grafica dels resultats globals de la mostra il-lustra bé aquests resultats: Només un 25 per cent
de les noies supera el centil 40, mentre que el 25 per cent del nois té puntuacions que van del
centil 65 al 85.

Per tant, podem dir, que és una area que interessa majoritariament als nois i que no interessa,
majoritariament, a les noies.
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Si observem la grafica de la série temporal de les mitjanes al llarg dels diferents cursos acade-
mics, veiem com les linies que representen les puntuacions dels nois i de les noies s’han situat
al llarg dels anys de manera paral-lela: ells, en la part superior de la grafica (el que implica pun-
tuacions més elevades); elles, en la part inferior; i en cap cas han tingut un punt de contacte.

Pel que fa als nois, la linia és molt més oscil-lant. Tot i aixi, veiem que és una area que en els
ultims cursos academics ha sofert un clar descens pel que fa a les seves preferencies, sobretot
en els dos ultims cursos observats. Les noies s’han mostrat molt més estables pel que fa al seu
nivell de preferéncia, si bé s’observa una punta en el curs academic 2006-2007, que amb les
dades que disposem es pot considerar anecdotic, ja que el proper curs la tendéncia és una
regressio a la mitjana habitual, és a dir, similar a la resta de cursos pel que fa a aquest col-lectiu.

Historicament, per tant, ha estat una area de clara preferencia per a la meitat dels nois i de clara
preferéncia baixa per a la meitat de les noies.
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2.3.3.3 Area Calcul

Area que agrupa activitats que impliquen treball amb niimeros i operacions i calculs matematics.

Analisi Global
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Tal i com hem apuntat en el ranquing de les preferéncies més escollides per nois i per noies,
I'area de calcul se situa en quart lloc pel que fa als dos col-lectius, el que indica una preferéncia
forca alta en comparacié amb la resta d’escales.

En una primera aproximacio visual a les dades, observem en la grafica de caixa i bigotis, que si
bé les dues caixes son molt similars, la grafica dels nois se situa lleugerament més amunt que la
de les noies, i que la ratlla que marca la meitat de les observacions, és també lleugerament su-
perior pel que fa als nois. Aixo ens indica que, amb una diferéncia poc apreciable, els nois tenen
puntuacions més elevades que les noies. Aixi mateix, per la llargada de la caixa, observem que
la dispersi¢ en la zona alta és més gran en els nois que en les noies. Per tant, comparativament,
el nombre de nois a qui agrada “una mica” més el calcul, que no pas a les noies, tot i aixi ho
podriem considerar una observacié molt poc significativa.

Traduit en xifres, veiem que la mitjana dels nois és de 54,81 i la de les noies 50,72. Les media-
nes son molt semblants: 55 per als nois i 50 per a les noies. Les dispersions, encara que majors
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en les noies, tampoc presenten diferencies significatives (Vnois= 53,80 i Vnoies=60,61). Només
comentar que en els nois, com a preferencia mitja-elevada, el 25 per cent de les puntuacions
estan entre el 55 i el 85, mentre que en les noies aquestes puntuacions se situen entre el 50 i el
75. Per tant, les puntuacions elevades dels nois (un 25 per cent més) estan entre el 85 i el 100;
en canvi en les noies estan entre el 75 i el 100.

No podem dir que hi hagi diferéncies significatives entre els dos grups.
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D’entrada, podem dir, que no s’observen canvis, en els dos col-lectius, amb el pas del temps.
’area de calcul, en la nostra mostra, comenca essent una area més escollida per les noies
(amb diferencies poc significatives), i a mesura que passa el temps, aquesta preferéncia co-
menca a ser lleugerament superior per part dels nois.

Podriem dir que ha estat una area globalment escollida per ambdds grups de manera molt sem-
blant i molt estable al pas del temps.
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2.3.3.4 Area Cientifica

Agrupa activitats que es relacionen amb la ciéncia, la utilitzacié del metode cientific i les recer-
ques cientifiques en general.

Analisi Global
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L’area cientifica, pel que fa al ranquing, ocupa el 7¢& lloc en el grup dels nois, i el 8¢ en el grup
de les noies.

Comencant per la primera impressio visual, veiem que els dos grups estudiats presenten unes
grafiques molt semblants. La grafica corresponent als nois esta desplacada, lleugerament, cap
a dalt, tot i que finalitzen al mateix punt totes dues. La linia de la mediana que divideix el 100 per
cent de les puntuacions en dues parts és lleugerament més baixa en el grup de noies que en el
de nois. Tot aixd ens ve a dir, a primera vista, que la meitat de les puntuacions obtingudes per
les noies son inferiors a la meitat de les que han obtingut els nois. Aixi mateix, I'altre meitat de
les puntuacions d’ambdds grups, es distribueixen d’una manera més concentrada en els nois
(el punt de partida de la part superior de la caixa és més alt, i el final el mateix).

Traduit en xifres, podem dir que I'area cientifica presenta uns resultats semblants tant pel que fa
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a nois com pel que fa a noies, ja que la mitjana dels nois és de 44,49 i la de les noies de 41. La
mediana dels nois és de 40 i la de les noies és sensiblement més baixa, de 30. Aixo vol dir que
el 50 per cent de les puntuacions de les noies es concentren entre el centils 0 i 30, mentre que
I'altre 50 per cent es dispersen entre el centil 30 i el 100 en les noies i entre 401 100 en els nois.

Les dispersions de les puntuacions, per tant, €s més elevada en les noies, encara que no d’una
manera significativa (Vnois= 66,40 mentre que Vnoies= 77,03). Com sempre, pero, haurem de
tenir en compte que la mitjana, en aquest cas, és menys representativa en les noies que en els
nois, ja que hi ha una major dispersio, basicament pel que fa a les puntuacions més elevades.
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L’area cientifica, pel que fa a la série temporal al llarg dels diferents cursos académics, ha estat
una area amb un nivell de preferencia mig i amb uns resultats molt semblants tant pel que fa a
noies com a nois. Tot i aixi, s’observa que en el primer curs academic de la nostra mostra, les
noies puntuaven com a mitjana, sensiblement superior als nois. En els 3 cursos seguents, les
noies van passar a puntuar sensiblement per sota, i en els dos ultims cursos de la mostra, les
puntuacions s’equilibren al voltant del centil 45.

Podriem dir que en les Ultimes 3 mesures preses, l'interés cap a aquesta area s’ha fet quasi
idéentic per als dos grups i, encara que de manera molt sensible, s’observa algun petit canvi pel
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que fa la convergéncia dels interessos cap a aquesta area.

2.3.3.5 Area Persuasiva

Aquesta area agrupa activitats que es relacionen amb la persuasio, imposicié de punts de vista,
convencer els altres, marqueting, venda en general.

Analisi global
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L’area persuasiva ha estat la que ocupa el lloc numero 1 en el ranquing de preferencies
d’ambdds sexes.

La primera aproximacio als resultats, a través de I'examen visual de la grafica, ens mostra dues
caixes situades en la part alta del grafic, la qual cosa ens torna a reafirmar la idea de I'elevada
preferencia que els i les adolescents mostren cap a aquesta area. Ara bé, veiem que la llargada
de la caixa dels nois és superior a la de les noies, i que la linia de la mediana es sensiblement
inferior. Aixd ens indica que les puntuacions de les noies estan més concentrades en preferen-
cies elevades, mentre que la dels nois, tot i ser altes, no ho sén tant.
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També observem com hi ha dos nois que tenen preferéncies atipiques en la part baixa, i 4
noies en la mateixa situacio. Aixo indica que no és usual puntuar tant baix en una area de tanta
preferéncia, sobretot en el cas de les noies, que el bigoti inferior de la caixa acaba molt abans
que el dels nois.

Expressat en xifres, veiem que la mitjana de les noies se situa en el centil 81,74, mentre que en
els nois esta en el 76,67. La mediana de les noies és de 90, i la dels nois de 85. Aixo vol dir que
la dispersid més elevada es troba en les puntuacions baixes, ja que en les noies el 50 per cent
de les puntuacions se situen entre el centil 90 i el 100 i en els nois entre el centil 85 i el 100. Tot
i aixi, podem considerar segons I'index de dispersié de Pearson que tots dos col-lectius presen-
ten una dispersié semblant (Vnois= 31,92 i Vnoies=27,20).

Per tant, podriem dir, que tot i que és una area d’elevada preferéncia per als dos grups, ho és
lleugerament més per a les noies que per als nois.
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L'analisi de la serie temporal, mostra com l'area persuasiva és una area amb un alt nivell de
preferéncia en tots els cursos académics i per ambdds col-lectius. Les mitjanes de cada any se
situen entre el centil 70 i el 90 globalment i, tot i que al primer any académic les noies van tenir
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una mitjana lleugerament inferior a la dels nois, aquesta tendéncia es va invertir en els 3 anys
seguents, es va equilibrar durant els seguents dos cursos, per acabar, en I'Ultim curs académic,
amb una mitjana lleugerament més elevada en les noies.

2.3.3.6 Area Artistica

Aquesta area agrupa activitats creatives i estétiques de tipus manual o plastiques.

Analisi global
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En el ranquing global, aquesta area ocupa el 6¢ lloc en preferéncies pel que fa als nois, i el 5&
pel que fa a les noies.

La primera impressié és que les grafiques dels dos grups sén molt semblants. Tot i que de la
mateixa llargada, la de les noies se situa lleugerament més avall que la dels nois. La ratlla de la
mediana esta situada practicament al mateix nivell, pero la caixa inferior de les noies s’allarga,
com ja em dit abans, lleugerament, i la caixa superior s’acurca lleugerament en referencia a la
dels nois.
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Tot aixd ens indica, que si bé sén molt semblants, els nois mostrarien un total de puntuacions
una mica meés elevat, per la concentracié que hi ha en la part baixa de la caixa, i per la major
dispersio que hi ha en la part alta.

Expressat en xifres, veiem que la mitjana dels nois se situa en un centil 45,59 i la de les noies en
un centil 44,57. La mediana dels nois és de 40 i la de les noies igual, i els indexs de dispersio
son lleugerament superiors en les noies que en els nois (Vnois=60,15 i Vnoies=66,65). Per tant,
€s una area en la qual el 50 per cent dels centils d’ambdds col-lectius se situen entre el centil O
iel40ien, el cas dels nois, el 25 per cent se situa entre 40 i 70, mentre que en les noies es troba
entre 40 i 65; i el 25 per cent restant, més de 70 en els nois, i més de 65 en les noies.

Podriem dir, amb les dades obtingudes, que globalment els nois mostren una lleugera preferén-
cia no significativa cap a aquesta area, si més no, en el conjunt de les puntuacions.
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L’historic de les mitjanes d’ambdds col-lectius ens mostra com 'area artistica és una area que
ha patit poques fluctuacions al llarg dels diferents cursos academics i que s’ha situat en un nivell
de preferéncia mig per ambdds col-lectius. Les preferencies lleugerament superiors de nois o
de noies han anat fluctuant sense massa significacio en una franja que va del centil 30 al 60, tot
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i que els nois s’han mantingut més estables en la preferencia cap a aquesta area al llarg dels
diferents cursos.

A nivell historic, per tant, i amb les dades obtingudes, podem dir que no és una area sensible a
canvis significatius en el pas dels diferents cursos.

2.3.3.7 Area Literaria

Agrupa activitats relacionades amb la lectura o amb I'expressio escrita.

Analisi global
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L’area literaria era una de les 3 arees que presentaven, en la grafica de barres, una de les pri-
meres impressions de diferéncies entre els dos grups estudiats. Els nois la situaven en la posi-
cio 9 del seu ranquing, mentre que en el de les noies ocupava la posicio 6.

A primer cop d’ull, el que més destaca, és la gran diferéncia que hi ha en la llargada de les

caixes. Si dins de les caixes hi trobem el 50 per cent de les puntuacions, comparant la dels nois
i les de les noies, ja veiem que en la d’aquestes Ultimes hi ha puntuacions molt més elevades,

-74-



2. Estudi de cas

i que la concentracié més gran es dona en la part alta. La ratlla que ens marca la mediana és,
a simple vista, molt més alta la de les noies que la dels nois, la qual cosa també indica que les
puntuacions de les noies sén, de manera global, més elevades.

En aquest cas, trobem 2 puntuacions obtingudes en el grup de nois que podem considerar
atipiques, i que se situen en la part alta. Aixd indica que hi ha dos nois als quals els agrada
aquesta area d’'una manera poc habitual en el col-lectiu que integra la mostra.

Si parlem en xifres, podem dir, que la mitjana de les noies és de 41,53, mentre que la dels nois
és de 31,20. El més significatiu, pero, i com apuntava I'exploracié visual de la grafica, és la
mediana, ja que la dels nois és de 25, mentre que la de les noies és de 45. Aixo vol dir que el
50 per cent de les puntuacions obtingudes pels nois se situen entre el centil 0 i el 25, i que les
dades d’aquest col-lectiu sén molt més disperses pel que fa a les puntuacions elevades i, per
tant, la seva mitjana és menys representativa (Vnois= 88,40 i Vnoies=72,05).

Per tant, pel que fa a puntuacions globals, podem dir que €s una area de més clara preferencia
en les noies. Tant les noies que els agrada aguesta area com les que no hi mostren tan interes,
mostren més preferéncies per aquesta area que els nois.
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En I'analisi de la série temporal de 'area de literatura, es constata que aquesta area ha estat
preferida majoritariament per les noies, menys en el curs 2002-2003 en qué els nois van puntuar
sensiblement per sobre, encara que amb diferéncies poc significatives. En la resta dels cursos,
les linies del diagrama van en paral-lel i sempre van per sobre les preferéncies de les noies cap
a aguesta area.

Tot i aixi, no és una area de gran preferéncia ni per als nois ni per a les noies, ja que les mitjanes
en cap cas sobrepassen el centil 50, tal i com es pot observar en la grafica.

No és una area que s’hagi vist modificada en els seus puntatges en el transcurs del temps.

2.3.3.8 Area Musical

L'area musical agrupa activitats relacionades amb la musica, que van des de tocar instruments
musicals, a fer lectures al voltant de la musica o dels musics, i a realitzar activitats com escoltar
musica 0 anar a concerts.

Analisi global
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Aquesta area ocupa el ranquing numero 8 pel que fa als naois, i el 7 pel que fa a les noies.

La grafica, com en d’altres ocasions, ens crida una mica l'atencio per la diferencia de llargaria
entre els dos grups. Les noies tenen una grafica amb una caixa més allargada. La ratlla que
marca la meitat de les puntuacions és, aixi mateix, sensiblement més elevada en la grafica
corresponent al col-lectiu de noies que en la dels nois. No destaca cap altre particularitat re-
marcable,.

En xifres, podem dir que la mitjana, tant pel que fa a nois com pel que fa a noies, sén molt
semblants i, tot i que les noies I'escullen en major mesura, aquesta diferencia no és significati-
va. La mitjana dels nois és de 36,83, i la de les noies de 41,14, Les medianes sén també molt
semblants: 35 en les noies i 30 en els nois, i la dispersid també és molt similar (Vnois= 69,38 i
Vnoies=72,30).

Sembla que és una area que ha estat lleugerament més preferida per noies que per nois, tot i
qgue de manera no significativa.
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Al llarg de la serie temporal dels 8 anys académics, on hem recollit les dades de la nostra
recerca, veiem que pel que fa a mitjanes, els nois puntuen per sobre de les noies només el
primer curs estudiat, tot i que la seva trajectoria és molt més constant, ja que d’un any a l'altre
practicament no hi ha variacions. Les noies mostren una trajectoria, pel que fa a la preferéncia
per aquesta area, més ciclica, tot i que les pujades i baixades no sén en absolut significatives.
L’ultim any observat hi ha una coincidéncia total entre ambdods col-lectius.

Podem dir que és una area que no es veu afectada pel pas del temps.

2.3.3.9 Area Assistencial

L’area assistencial és aquella que agrupa activitats que signifiquin ajuda als altres.

Analisi Global
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L’area assistencial era una altra de les 3 arees, que en el diagrama de barres i en el ranquing,
presentava més diferéncies pel que fa a preferéncies dels dos grups estudiats. De fet, els nois
situaven agquesta area en 5a posicio i les noies en 3a.
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El que destaca de 'analisi visual és que les llargaries de les caixes son diferents per als dos
col-lectius i que, sobretot, la linia que parteix per la meitat el nombre de puntuacions obtingu-
des, és molt més elevada en el cas de les noies que en el cas dels nois: de fet, la linia de la
mediana se situa, en les puntuacions obtingudes per les noies, practicament en el mateix lloc on
s’acaba la caixa superior dels nois. Aixo vol dir que la meitat de les noies escullen aquesta area
en un nivell de preferencia elevat, en el mateix lloc on se situen només una quarta part dels nois.

Si aixd ho traduim en nimeros, veurem que la mitjana dels nois se situa en un centil 46,74, men-
tre que la de les noies esta en 60,94. La mediana també és significativament diferent: la dels
nois és de 45, mentre que la de les noies és de 65, la qual cosa ens diu, com ja haviem apuntat
en I'exploracié visual del grafic, que el 50 per cent de les noies tenen puntuacions superiors a
65, d’aquestes, un 25 per cent es concentren en puntuacions que van de 65 a 85, i un 25 per
cent més entre 85 i 100. En els nois, en canvi, un 25 per cent de les puntuacions elevades es
troben entre el centil 451 65, i un 25 per cent més entre el 65 i el 100.

La dispersio és lleugerament superior en els nois que en les noies (Vnois= 55,60 mentre que
Vnoies= 45,928), aix0 vol dir que la mitjana és més representativa en les noies i, per tant, agues-
ta diferéncia a nivell de preferencia pel que fa a les noies és més alta.

A nivell global, podem dir que és una area escollida de manera preferent pel col-lectiu de noies,
d’una manera significativament superior al col-lectiu de nois.
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En I'analisi de les mitjanes dels diferents cursos académics, s’'observa com és una area que ha
estat escollida majoritariament per les noies en tots els cursos académics. En el curs 2003-2004
es donen les diferencies més petites entre els dos col-lectius i, en el segtent curs, el 2004-2005,
€s on es produeixen les diferencies més grans. En 'Ultim curs de la nostra mostra, hi ha un clar
augment pel que fa a les preferencies dels nois per aquesta area, essent el curs que més han
escollit 'area assistencial. Tot i aix0, el que s’observa és que les noies mantenen una preferen-
cia per l'area assistencial més constant en tots els cursos, mentre que les preferencies dels
nois fluctuen molt més, aixo si, amb una tendéncia a I'alca en els dltims 3 cursos, recuperant la
davallada que va tenir el quart curs en que es van recollir les dades.

A nivell historic podriem dir que les noies es mantenen constants en les seves puntuacions al

llarg de tots els periodes observats, mentre que els nois fluctuen molt més, produint davallades
i pujades, perfilant-se una petita tendencia a un major interés cap a aquesta area.

2.3.3.10 Area Administrativa

Agrupa tasques d’oficina que requereixen cert grau de precisio i exactitud i que es porten a
terme majoritariament en ambients tancats.

Analisi Global
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Pel que fa al ranquing de preferéncies, aquesta area ha estat escollida en segon lloc tant pel
grup de nois com pel grup de noies, la qual cosa ens indica que és una area de gran interés
tant per elles com per ells.

En la primera aproximacioé a les dades, observant la grafica, veiem que, efectivament, les caixes
se situen en la part alta de la mateixa, i en una proporcioé i mida molt similar. La caixa dels nois
es menys llarga, i la linia que parteix per la meitat les puntuacions obtingudes, esta lleugerament
meés elevada. Els nois tenen una major concentracio dins les caixes, i una major dispersio en els
bigotis, sobretot pel que fa a la part baixa. Aixo indica que quan les preferéncies sén baixes es
reparteixen d’'una manera més dispersa, mentre que quan 'area és del seu interés, les puntua-
cions es presenten d’una manera molt més compacta.

La descripcié quantitativa dels resultats obtinguts en aquesta area ens mostren una mitjana
global de 66.82 en les noies i de 67.90 en els nois (practicament iguals) La mediana dels nois
és de 75 i la de les noies, sensiblement inferior, és de 70. Les dispersions s6n molt semblants
en ambdds col-lectius, (Vnois= 39.53 i Vnoies: 37.98). Tot i aix0, en tenir la mediana més alta els
nois, vol dir que el 50 per cent de les puntuacions d’aquests se situen en un centil 75 (el 25 per
cent del centil 75 al 90 i un 25 per cent més del 90 al 100). Les noies tenen el 50 per cent de les
puntuacions recollides entre el centil 70 i el 90, i un 25 per cent més entre el 90 i el 100, la qual
cosa mostra un clar interés per aquesta area.

Podriem dir que €s una area molt escollida per ambdds grups, lleugerament més escollida pels
nois que per les noies.
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Si mirem la grafica, el que ens mostra és que els nois presenten una linia ascendent durant
els 5 primers cursos en que es van recollir les dades, i un lleuger descens en les dues ultimes
medicions. Les noies, per altra banda, amb més fluctuacions, han anat mantenint també una
linia de major interés, tant és aixi que en 'Gltima mesura presa, superen en puntuacions als nois,
de manera molt poc significativa, com ja havia passat en el curs 2001-2002 i en el 2003-2004.

Per tant, podriem dir, que é€s una area que s’ha mostrat sensible al pas del temps. Els nois van

mostrar durant els primers 5 cursos recollits ascensos consecutius, i les noies, encara que amb
més sotracs, també segueixen aquesta linia.
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2.3.4 Correlacions o Que va amb que?

Ja apuntavem quan parlavem del ranquing de preferéncies de nois i de noies que seria neces-
sari acabar la descripci¢ de les dades recollides fent un petit estudi de les correlacions signifi-
catives entre les diferents arees per als dos col-lectius.

Aquestes correlacions ens donaran la combinacié de diverses arees que tenen més possibilitats
de sortir com a preferents, al mateix temps, per a cada un dels grups, i és per aixd que pensem
que poden ser valuoses de cara a la interpretacioé de resultats, ja que ens poden aportar matisos
diferents. Una mateixa area, lligada a una o a una altra, pot variar la significacio preferent que
té per a cada col-lectiu. Com el mateix manual del Kuder C. exposa pel que fa referencia a la
interpretacio dels resultats: “Si hi ha una sola puntuacio alta aquesta és la que s’interpretara, si
hi ha dues puntuacions altes, s’interpretara a través de la combinacio d’aquestes dues, i si hi ha
més de dues puntuacions altes, es combinaran per parelles”(manual Kuder p. 15). L’objectiu de
la nostra recerca, pero, no és tant interpretar les puntuacions altes o baixes, sind també veure si
hi ha possibles agrupacions d’arees que es donen de manera igual o diferent per a cada sexe.

Per tant, veient les correlacions se’'ns mostrara fins a quin punt dues arees estudiades compar-
teixen variabilitat, i si és aixi, amb quina forca ho fan i, en ultim terme, en quina direccio.

Apuntar que entenem per compartir variabilitat, si ambdues varien al mateix temps, és a dir, si
correlacionen l'una amb laltra. La forca amb qué comparteixen aquesta variabilitat ens la do-
nen els nivells de p 0,01 i del 0,05, que no és més que dir que si existeix variabilitat, I'error que
aquesta sigui deguda a l'atzar és molt petita (si el nivell és 0,01), i forca petita (si és el nivell
0,05). La direccio de la variabilitat ens la dona el signe positiu 0 negatiu de la correlacié. Un
signe positiu ens mostra una variabilitat cap a una mateixa direccio, és a dir, quan una area
és escollida, I'area o arees amb les quals correlaciona, té també moltes possibilitats de sortir
escollida. Si, per contra, el signe és negatiu, voldra dir que si una area és escollida, I'area o les
arees amb que correlaciona negativament tenen poques possibilitats de ser escollides, és a dir,
guan una puja en nivell de preferencia les altres baixen.

Revisarem doncs les escales que presenten una correlacié significativa al nivell p de 0,01 o
0,05, tant si aquesta és positiva com si €s negativa, ja que ens donara per ambdds col-lectius
aquelles arees que son escollides al mateix temps amb més freqléencia i també aquelles que

quan se n’escull una és més probable que no se n’esculli una altra.

Comentarem, perd, nomeés les correlacions positives, ja que son les que ens marquen les dife-
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rents arees d’interés conjuntes; no comentarem les negatives, perqué el fet que no hagin estat
preferides de manera conjunta no vol dir que hagin estat rebutjades, siné senzillament que te-
nen moltes menys possibilitats d’apareixer juntes.

2.3.4.1 Correlacions significatives area Aire Lliure

Nois
’area d’aire lliure pel nois presenta una correlacio positiva amb l'area cientifica al nivell p 0,01,
i amb I'assistencial al 0,05.

Aquestes dades ens indiquen que les arees d’interés pels nois que escullen aire lliure tenen
a veure també amb l'area cientifica. La combinacié d’aquestes dues escales juntes déna com
a resultat treballs a I'aire lliure que tinguin un component cientific (per exemple, recol-leccié i
analisis d’aigUes residuals, alguna de les branques de la biologia, de la geologia o de les ciéen-
cies ambientals). Per altra banda, la segona correlacié positiva ens déna una combinacio aire
lliure — assistencial, una preferencia vocacional cap a treballs a I'aire lliure que signifiquin ajuda
als altres (per exemple treballs en arees forestals).

Aguesta mateixa area presenta una correlacio negativa al nivell 0,01 amb les arees persuasiva,
calcul i administrativa, la qual cosa indica que com més s’escull aquesta area, menys s’escullen
les altres esmentades.

Noies
Aire lliure correlaciona positivament, en el cas de les noies, amb 'area mecanica i cientifica al
0,01, i amb lartistica al 0,05.

Una combinacio seria aire lliure — mecanica: Treballs a l'aire lliure amb components manuals
utilitzant maquines o eines (per exemple treballs en el camp de I'agricultura). Una altra combi-
nacio seria aire lliure — cientifica, treballs a I'aire lliure que tinguin un component cientific (per
exemple, recol-leccio i analisis d’aigues residuals, alguna de les branques de la biologia, de la
geologia o de les ciencies ambientals), i la tercera combinacié (amb un nivell de significacio
meés baix) seria aire lliure — artistica, és a dir, treballs a I'aire lliure que tinguessin un component
creatiu (per exemple, paisatgista).

Correlaciona negativament amb I'area persuasiva, i 'administrativa. Per tant, dificilment troba-
rem una noia que tria aire lliure i al mateix temps tria I'area persuasiva o 'administrativa.
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2.3.4.2 Correlacions significatives area Mecanica

Nois
Per als nois, I'area mecanica no té cap correlacioé positiva amb cap altra area.

Correlaciona negativament amb les arees literaria i assistencial al nivell 0,01 i musical al 0,05.

Noies

Les correlacions positives de I'area mecanica es donen amb l'area d’aire lliure (tal i com ja ha-
viem esmentat anteriorment) i amb I'artistica al nivell 0,01. Repetint, una combinacié seria me-
canica — aire lliure: treballs a I'aire lliure amb components manuals utilitzant maquines o eines; i
una altra combinaci6 seria mecanica — artistica, és a dir treballs utilitzant maquines i eines, pero
amb un component artistic (per exemple, treballs d’escultura de forja...). Una tercera combina-
ci6 (amb menys significacio) seria mecanica — musical, en aquest cas, seria treballar amb eines
relacionant amb la musica (per exemple técnica de so).

Les correlacions negatives es donen amb l'area persuasiva i amb I'assistencial al nivell 0,01 i
administratiu al nivell 0,05.

2.3.4.3 Correlacions significatives area Calcul

Nois
Les correlacions positives de 'area calcul es donen amb les arees cientifica i administrativa al
nivell 0,01.

Per tant, una combinacio seria calcul — cientific, tasques que impliquin treballar amb ndmeros, |
alhora amb un interés cientific (per exemple, treball en un laboratori quimic). Una altra combina-
ci6 seria calcul — administrativa, és a dir, tasques que impliquin treball amb numeros relacionats
amb treballs d’oficina (per exemple, treballs administratius-comptables).

Les correlacions negatives es donen amb les arees aire lliure, artistica, musical i assistencial al
nivell 0,01.

Noies

Les correlacions positives es donen amb les arees cientifica, i administrativa al nivell 0,01. Per
tant, igual que en els nois, una combinacié seria calcul — cientific, tasques que impliquin treba-
llar amb ndmeros, i alhora amb un interés cientific (per exemple, treball en un laboratori quimic).
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Una altra combinacio seria calcul — administrativa, és a dir, tasques que impliquin treball amb
numeros relacionats amb treballs d’oficina (per exemple, treballs administratius-comptables).

Les correlacions negatives es donen amb les arees artistica, literaria, musical i assistencial al
nivell 0,01 i persuasiva al nivell 0,05.

2.3.4.4 Correlacions significatives area Cientifica

Nois

Les correlacions positives es donen amb les arees aire lliure i calcul, que ja han estat comen-
tades anteriorment, i que donaven com a resultat la combinacié cientifica — aire lliure, és a dir,
treballs a l'aire lliure que tinguin un component cientific (per exemple, recol-leccioé i analisis
d’aigues residuals, alguna de les branques de la biologia, de la geologia o de les ciéncies
ambientals), i cientifica — calcul, és a dir, tasques que impliquin treballar amb ndmeros, i alhora
amb un interés cientific (per exemple treball en un laboratori quimic).

Les correlacions negatives es donen amb les arees persuasiva, artistica i administrativa al nivell
0,01 i musical al nivell 0,05.

Noies

Les correlacions positives es donen amb les arees aire lliure i calcul al nivell 0,01. Aixi doncs,
les combinacions que ja hem comentat anteriorment i que son les mateixes que pels nois, se-
rien, cientifica — aire lliure, és a dir, treballs a I'aire Iliure que tinguin un component cientific (per
exemple recol-leccié i analisis d’aigles residuals, alguna de les branques de la biologia, de la
geologia o de les ciencies ambientals), i cientifica — calcul, és a dir, tasques que impliquin treba-
llar amb numeros, i alhora amb un interes cientific (per exemple treball en un laboratori quimic).

Les correlacions negatives es donen amb les arees persuasiva, artistica, literaria i musical al
nivell 0,01 i administrativa al nivell 0,05.

2.3.4.5 Correlacions significatives area Persuasiva

Nois
Les correlacions positives es donen amb I'area administrativa al nivell 0,01. Per tant, la combi-
nacio resultant seria persuasiva — administrativa, tasques que impliquin tracte amb persones,

-86-



2. Estudi de cas

negocis i venta de productes, i que alhora tinguin un elevat component administratiu i de treball
d’oficina (per exemple, treball en arees administratives — comercials).

Les correlacions negatives es donen amb les arees d’aire lliure, cientifica al nivell 0,01 i assis-
tencial al nivell 0,05.

Noies

Les correlacions positives es donen amb I'area administrativa al nivell 0,01. Per tant, la combi-
nacio resultant, igual que per als nois, seria persuasiva — administrativa, tasques que impliquin
tracte amb persones, negocis i venta de productes, i que alhora tinguin un elevat component
administratiu i de treball d'oficina. (per exemple, treball en arees administratives — comercials,
en el moén de 'empresa, perd en departaments comercials o de marqueting).

Les correlacions negatives es donen amb les arees d’aire lliure, mecanica i cientifica al nivell
0,01 i calcul al nivell 0,05.

2.3.4.6 Correlacions significatives area Artistica

Nois
No hi ha correlacions positives.

Les correlacions negatives es donen amb les arees de calcul i cientifica al nivell 0,01 i literaria
al nivell 0,05.

Noies

Hi ha una correlacio positiva al nivell 0,01 amb mecanica, i una al nivell 0,05 amb aire lliure. Una
primera combinacio, com ja hem comentat anteriorment, seria artistica — mecanica: treballs a
I'aire lliure amb components manuals utilitzant maquines o eines (per exemple, treballs en el
camp de I'agricultura), i I'altre, amb menys significacio, seria artistica — aire lliure, és a dir, tre-
balls a 'aire lliure que tinguessin un component creatiu (per exemple paisatgista).

Les correlacions negatives es donen amb les arees de calcul, cientifica, literaria, i administrativa
al 0,01 i una altra al 0,05 amb I'assistencial.
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2.3.4.7 Correlacions significatives area Literaria

Nois

Hi ha una correlacio positiva amb I'area Musical al nivell 0,01. Per tant, la combinacio seria
literaria — musical, tasques que exigeixin lectura i escriptura, amb tocar instruments musicals,
o fer lectures al voltant de la musica o les i els musics (per exemple, historia de la musica, o
cantautor).

Les correlacions negatives es donen amb 'area mecanica al 0,01 i I'artistica al nivell 0,05.

Noies
No hi ha cap correlacio positiva

Les correlacions negatives es donen amb les arees de calcul, cientifica, artistica al nivell 0,01.

2.3.4.8 Correlacions significatives area Musical

Nois

Hi ha una correlacié positiva amb I'area literaria al nivell 0,01. Com ja hem comentat anterior-
ment, la combinacié seria literaria — musical, tasques que exigeixin lectura i escriptura, amb
tocar instruments musicals, o fer lectures al voltant de la musica o les i els musics (per exemple,
historia de la musica, o cantautor).

Les correlacions negatives es donen amb I'area de calcul al 0,01, i amb les arees mecanica,
cientifica i administrativa al nivell 0,05.

Noies
No hi ha cap correlacié positiva.

Les correlacions negatives es donen amb les arees de calcul, cientifica i administrativa al 0,01
i amb I'assistencial al 0,05.
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2.3.4.9 Correlacions significatives area Assistencial

Nois

Hi ha una correlacio positiva amb I'area d’aire lliure al nivell 0,01.Com també hem comentat an-
teriorment, la combinacio seria assistencial — aire lliure, per tant, una preferéncia vocacional cap
a treballs a I'aire lliure que signifiquin ajuda als altres (per exemple, treballs en arees forestals).

Correlaciona negativament amb les arees mecanica, calcul, i administrativa al 0,01 i amb I'area
persuasiva al 0,05.

Noies
No hi ha cap correlacio positiva.

Correlaciona negativament amb les arees de mecanica, calcul, i administrativa al 0,01. Amb les
arees artistica i musical al 0,05.

2.3.4.10 Correlacions significatives area Administrativa

Nois

Aquesta area correlaciona positivament amb I'area de calcul i la persuasiva al nivell 0,01. La
combinacié calcul — persuasiva — administrativa, déna una combinacié global d’interés pel mon
empresarial, tant a les arees administratives — comptables, com a les arees de marqueting i
publicitat.

Correlaciona negativament amb l'area d’aire lliure, la cientifica i I'assistencial al 0,01, i amb la
musical al 0,05.

Noies

Correlaciona positivament amb I'area de calcul i la persuasiva al nivell 0,01. Igual que en el cas
del col-lectiu de nois, la combinacié calcul — persuasiva — administrativa, déna una combinacio
global d'interés pel mén empresarial, tant a les arees administratives — comptables, com a les
arees de marqueting i publicitat.

Correlaciona negativament amb les arees d’aire lliure, artistica, musical i assistencial al nivell
0,01, iamb les arees mecanica i cientifica al nivell 0,05.
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Conclusions

Dividirem aquest apartat en dos grans blocs, tal i com haviem dividit els objectius de la recerca:

Per una banda, relacionarem les preguntes d’investigacio que ens plantejavem a I'inici de la
recerca, amb el marc teodric, i amb els resultats de I'estudi de cas realitzat.

Per altra banda, reflexionaré sobre el propi procés d’aprenentatge, i faré un petit esbds del que
penso que caldria plantejar-me de cara a la tesi doctoral.

3.1 Respostes i interpretacions de la recerca

En tot procés de recerca, no necessariament arribes alla on volies ni pels camins que previa-
ment havies decidit; les dades t'ofereixen nous interrogants i et desvetllen preguntes que no
t'havies plantejat. Aquest cas no n'és una excepcio.

Per tant, intentarem contestar les preguntes formulades al inici del treball, perd no seguirem un

ordre rigid en la resposta a fi de no perdre els matisos que les dades obtingudes demanen que
s’incorporin.

3.1.1 El pas del temps

Primer de tot, i de manera molt global, el que més ens sorprén de I'analisi de dades, €és la poca
variacié que hi ha hagut en 8 anys en les preferencies expressades. Cert és que 8 anys és un
periode relativament curt, i més quan en el marc tedric hem anat dient com de dificil és canviar
actituds una vegada creades. No obstant, la poca variacio sobta si considerem que en aquests
ultims anys €s quan més accions positives, més programes educatius sobre coeducacio, edu-
cacid no sexista, igualtat d'oportunitats... s’han impulsat des de diferents organismes. | tot i aixi
el canvi ha estat practicament inexistent al llarg dels diferents cursos academics.

Aquest fet, d’entrada, ens fa plantejar una hipotesi que caldria intentar contrastar, i que fa re-
feréncia a la poca incidéncia -ens referim a I'impacte de génere- que han tingut les accions
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plantejades amb la finalitat d’explorar quins replantejaments s’haurien fer, i en quina direccid
haurien d’apuntar. Al mateix temps caldria també indagar si en el centre on s’han recollit les
dades hi ha hagut alguna proposta en aquest sentit, i en tot cas qué s’ha treballat amb ella.

Dins del sistema patriarcal, com a estructura fundadora i reproductora de 'actual ordre sim-
bolic dominant, es segueix donant importancia a uns rols i valors propis del simbolic masculi,
i invisibilitzant-ne d’altres. La pregunta potser passaria per si el que volem és que les coses
continuin com estan, perd que les dones hi tinguin accés, -i per tant s'incorporin a aquest model
amb quotes equitatives per a ambdds sexes- o si hauriem de passar per una deconstruccio
d’aquest ordre simbolic i visibilitzar-ne d’altres, perqué amb tota probabilitat les realitats i les
formes d’estar poden ser diferents.

Un cop comentat el canvi tan poc significatiu observat, anem a fer unes reflexions al voltant de
les eleccions expressades.

3.1.2 El que es trenca

Trencant amb el model de genere construit, que atorga les destreses numeriques, quantitatives,
el raonament matematic i el control economic al génere masculi, s’observa que les noies es
plantegen 'accés al mén empresarial, financer, economic i de negocis. Ho trobem en el moment
gue nois i noies escullen les arees persuasiva i administrativa com a primera i segona opcio, |
I'area de calcul com a quarta tots dos. | diem trenquen, no perque des de I'estereotip construit
femeni el camp administratiu i comptable no hi hagi estat present, siné perqué el que passa
€s que les practiques relatives a aquesta area les han desenvolupat en el terreny privat, de
I'economia domestica, del fer “nimeros” per arribar a final de mes, mentre que en l'area visible,
en I'activitat professional remunerada, aquesta ha estat una area tradicionalment masculina.

Aquesta troballa comuna en els dos collllectius podria vincular-se amb I'explicacié de I'elecciod
d’assoliment d’Eccles (2000) des de la vessant relacionada amb el valor percebut socialment
de les diferents arees. Els i les adolescents que formen part d’aquest estudi han viscut en una
epoca de bonangca econdomica, definida popularment com la “cultura del pelotazo”, la cultura
que fa evident una societat fortament consumista on tot es compra i esta en venta pel doble,
el triple o el quadruple. Aixd pot haver portat als i a les estudiants que volen estudiar que no es
plantegin majoritariament fer-ho per aprendre, sin6 fer-ho perqué aixi és podran guanyar més
bé la vida (Guitart, Carrillo, Fatsini i Prat 2009), reproduint la concepcié instrumental de la forma-
ci6. Eltenir diners s’ha convertit en part primordial de molts projectes de vida, fortament impul-
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sats des dels camps mediatics. Aquest valor percebut com a positiu esta intimament relacionat
amb l'area persuasiva (que recordem feia referencia al tracte amb les persones en el terreny
dels negocis i venta de productes) i evidentment amb I'area administrativa / empresarial. Les
tres arees, a més correlacionaven positivament entre elles en les dades obtingudes.

No és doncs d’estranyar que tant les noies com els nois, degut a la forta influéncia social in-
formativa continua i globalitzada, al prestigi atorgat a les persones que han fet fortunes d’una
manera metedrica amb negocis més o menys nets, publicant els seus ranquings segons béns
i diners acumulats, les vides i els estils de vida exposats en els mitjans de comunicacié de ma-
nera aferrissada, es decantin cap a aquest tipus de preferéncies socialment valorades. A més,
son tres arees que es mantenen estables en 'historic de I'estudi longitudinal.

Tot i aquest resultat comd, i entrant en altres matisos, 'area persuasiva €s una area lleugera-
ment més escollida per les noies que pels nois, mentre que a 'administrativa i la de calcul els
passa exactament el contrari. En I'historic, pero, la de calcul és manté estable, mentre que
'administrativa mostra una petita tendéncia al descens en el cas dels nois, i un petit augment
en l'interes de les noies. Aquesta diferencia de matis entre les eleccions d’ambdds col-lectius es
podria explicar des de I'estereotip de génere construit ('area persuasiva té més a veure amb les
habilitats verbals, mentre que 'administrativa i la de calcul amb 'area numeérica). Es confirma
de nou que, si bé es poden donar moviments d’'un génere a l'altre, es continuen reproduint els
estereotips.

Al costat de I'encapcalament d’aquestes dues arees, hi ha l'altra cara de la moneda, I'Ultima
area escollida per ambdds col-lectius: la d’aire lliure.

En un mon dicotomitzat, aquesta area ha rebut un clar desprestigi, i consequentment ha estat
sotmesa a una forta invisibilitat: les noticies sobre el mén agrari ho sén només quan, per exem-
ple, s’aboca la llet davant el ministeri perque surt millor llengar-la que vendre-la; quan els page-
sos de Franca llencen la fruita i la verdura dels camions que transporten la mercaderia espanyo-
la perqué senten que els trepitgen el mercat; o quan no s’ensenya cap gran fortuna, ni cap estil
de vida “envejable”. En canvi si que es promou que €s una feina que requereix un gran esforg,
I pocs guanys economics en relacio al que suposa. En una societat en que les coses passen
molt rapid, en el que la informacio viatja a la velocitat de la llum, ens podem imaginar que supo-
sa esperar que creixi un tomaquet per després vendre’l per 10 centims. L'immediat s’imposa, i
I'esforc Unicament queda justificat si aquest porta resultats quantificables a curt termini.

Recolzant tot aixo, cal recordar que el progrés en aquest nostre mon industrialitzat s’ha atribuit
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i basat en les ciutats, en detriment del qué fins no fa gaire s’ha categoritzat com a “pueblerino”,
adjudicant-li de manera directa atributs de poc avangat, o fins i tot inculte. S’ha seguit aixi el
mateix patro dicotomitzat, separant el moén rural del mén urba, el mén aparentment poc desen-
volupat i negador d’oportunitats, “el moén rural”, i el méon aparentment desenvolupat i generador
d’oportunitats, de progrés en I'escala social i econdmica, “el mén urba”.

Malgrat que, com ja hem dit, és una area molt poc escollida, en les dades constatem que
agrada sensiblement més a nois que a noies. Una possible explicacio¢ tindria a veure amb les
identitats socials creades. Tradicionalment les dones que han treballat en I'area d’aire lliure
ho han fet a 'ombra dels seus referents masculins, en I'espai privat i domeéstic, procurant per
I'autoabastiment (la cria de petits animals domestics i el petit hort per I'autoconsum) mentre que
els homes han transformat aquest espai en una area de negoci, en una empresa dedicada a
aconseguir guanys economics amb la venta dels excedents.

Una altra cosa que cal tenir en compte és que a més a mes, els nois que escullen 'area d’aire
lliure, segons ens diuen les correlacions calculades, tenen una alta probabilitat d’escollir al ma-
teix temps l'area assistencial. La combinacié d’aquestes dues escales situa als nois que la trien
en un perfil del “tenir cura de”, en aquest cas de boscos, camps de cultiu, o fins i tot animals,
un trencament també, en aquests nois, amb I'estereotip masculi, situant-se en un model més
femeni. Les noies que trien aquesta area, en canvi, la correlacionen amb I'area mecanica o bé
amb la cientifica, trencant doncs amb el model construit femeni. Semblaria que per a elles no hi
ha tant la relacié de “tenir cura de” sin6 d’aprofitar els recursos que ofereix el camp, les explota-
o

cions agricoles..., i es situarien, per tant, en un model més “masculi” en quant a les capacitats

cognitives d’estrategia per a la planificacio empresarial.
Si fins ara hem parlat de les arees que trenquen amb els models de genere construits, toca ara

parlar de les que es mantenen instaurades en aquests, 0 sigui les arees mecanica, assistencial
i literaria.

3.1.3 El que es manté

L’area mecanica és una area de clar interés pels nois. De fet, ocupa la tercera posicié en el
ranquing per a ells. L'estereotip masculi ens parla del gust dels nois pel bricolatge, per la mani-
pulacié de les eines, i de fet, si tornem a fer referéncia a I'ordre simbolic dominant, no deixa de
ser un intent de control del medi, a través de la seva organitzacio i accié de domini. Te€ una part
clarament instrumental, utilitaria i de poder, com per exemple: “guanyar terra al mar” a través

-96-



3. Conclusions

de la construccié de dics, “guanyar temps al temps” amb la construccié de vehicles que ens

portin d’un lloc a I'altre d’'una manera més rapida; o “guanyar posicid” en el mercat de vendes,
accelerant els processos de cultiu.

L’eleccié d’aquesta area pels nois té una forca molt clara per ella mateixa: no correlaciona po-
sitivament amb cap altra area. Aquest fet contrasta amb els resultats obtinguts en el col-lectiu
de noies, ja que 'area mecanica queda desplacada al penultim lloc, amb la particularitat que a
mes, correlaciona positivament amb I'area artistica i d’aire lliure, la qual cosa es podria interpre-
tar com que I'area técnica no atrau a les noies si no la poden vincular a la creacio artistica, area
clarament atorgada a 'estereotip femeni fins ara.

Entrant en I'historic, perd, podem observar que la preferéncia de les noies cap a aquesta area
es manté estable al llarg del temps, mentre que en els dos ultims cursos académics, és una area
que ha patit un clar descens per part dels nois. Una possible explicaci¢ a aquest descens dels
interessos que tenen els nois cap a aquesta area es podria explicar per les expectatives perso-
nals d’eficacia del model d’Eccles (2000), o pel que Miras (2001) parla referent a 'autoconcepte
académic. El cert és que en les converses informals, quan parles amb estudiants, I'area tecnolo-
gica és una area que es presenta com un camp de gran dificultat académica i d’esfor¢ constant
d’alt nivell. Les expectatives d’éxit dependran molt de les destreses personals, i espanta aquest
sobreesforc que cal realitzar si es pot triomfar en una area considerada, a nivell social, acadeé-
micament més facil, i que pot aportar igual 0 més prestigi social, com pot ser I'area d’empresa.
Haurem de deixar aquesta pregunta a l'aire, perd amb la certesa que caldra contrastar-la si
volem potenciar aquest tipus de perfils que en el mercat de treball globalitzat comencen a ser
escadussers.

Tal i com la mecanica és escollida majoritariament per nois, I'assistencial i la literaria és escolli-
da majoritariament per noies, sobre tot la primera.

L’area assistencial per les noies es situa en el tercer lloc del ranquing. El “tenir cura”, instaurat
historicament en I'ambit privat del model de génere construit a través de I'ordre simbolic do-
minant del patriarcat que I'ha potenciat, ha passat a ser per elles un desig professionalitzador,
coherent amb el vincle que des del simbolic femeni s’estableix entre el treball remunerat i el
sentit que se li atribueix. Aixd pot explicar que tingui forca com a area, per ella mateixa ja que
no correlaciona positivament amb cap altra area. Pels nois, en canvi, aquesta és una area molt
poc escollida i a més, tal i com ja hem comentat anteriorment, si que correlaciona positivament
amb una altra, i és precisament la d’aire lliure.
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Pel que fa a I'estabilitat d’aquesta area en el temps observem que no hi ha canvis significatius,
tot i que en el cas de les noies hi ha moltes menys fluctuacions que en el cas dels nois, la qual
cosa ens parla de la gran instauracio que hi ha d’aquesta preferencia per part d’elles. Social-
ment si bé les dones han transitat a 'ambit public-professional, no han deixat d’assumir la cura
de les persones del seu entorn proxim. A més, les opcions laborals que han tingut i tenen també
estan marcades per aquest biaix. A tot aixd s’afegeix que I'accés professional a aquest ambit
i als altres ambits possibles, s’ha de fer complint amb les caracteristiques estereotipades de
funcionament definides des del pratriarcat.

L’area literaria estaria en una posicié semblant a I'assistencial, encara que amb menys forca i
amb menys diferéncies entre ambdds col-lectius. Es una area que no I'escullen majoritariament
ni nois ni noies. Pensem, perd, que és interessant comentar-la en aquestes conclusions, perquée
si que presenta diferéncies entre les eleccions de nois i noies, probablement perque les destre-
ses verbals arrelades en I'estereotip femeni poden fer que les noies es sentin més competents
en aquesta area i per tant I'escollin més que els nais.

3.2 El propi procés

Donat que la present recerca té per objectiu I'obtencio del Diploma d’Estudis Avancats, penso
que és important fer una reflexié sobre el propi procés d’aprenentatge, i és en aquest moment
on comengo a parlar en singular, tot i que m’he sentit plenament acompanyada. Entenc que
aquesta reflexio la faig des de com he viscut el procés, i 'estructuraré seguint els objectius pro-
posats a l'inici d’aquest treball.

3.2.1 El pas del temps

El marc tedric de la recerca ha estat, des del inici fins el final, el que més maldecaps m’ha portat.
El 5 de febrer del 2008, escrivia en el meu diari de treball:

Hi havia una vegada una pregunta que es contestava de moltes maneres. Quan era petita
podia arribar a atabalar de les diferents maneres que preguntava les coses i el més curios del
cas és qué quan acabaven d’explicar-me totes les que podien, quasi mai, no podia acabar de
destriar quina em satisfeia més.

Es evident que fa molt temps que entre totes i tots ens demanem moltes coses, pero també és
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evident que moltes de les coses que ens demanem ja han estat contestades, i no des d’una
perspectiva, si no des de moltes de diferents, a vegades contradictories, a vegades comple-
mentaries, a vegades senzillament, a vegades... Darrera d’una resposta hi ha un bagatge
cultural, un anar per la vida, una mirada concreta, un escoltar i sentir diferent, en resum una
historia, una prehistoria, i una manera de viure-la... Quan et sembla que comences a conéixer,
més et sembla que no saps res, i més maneres de contestar trobes, i més tinterrogues, i la
sensacio que va sentir en algun moment Socrates, aproximadament 400 anys abans de Crist
‘nomes sé que no sé res” més clar se’'m fa, i més I'entenc. Només espero que al final, al mig,
0 en algun moment del trajecte arribi a pensar que ‘penso ergo existeixo” (i per arribar de
Socrates a Descartes nomeés van passar més de 1200 anys!) perqué I'angoixa confusional
d’acabar redactant un marc teoric consistent, ara mateix se’'m fa una tasca quasi impossible.
Llegeixo i penso: “clar’, i llegeixo i penso “clar’, i llegeixo i torno a pensar “clar’, i comparteixo
les meves lectures i els meus pensaments i segueixo pensant “clar” i “clar” i no sé si al final
de la bossa de boles negres i blanques, com deia en Popper, acabaré trobant la bola que em
digui que estic en el cami indicat. Clar que si la bossa és infinita o finita pero impossible de
buidar, suposo que al final del cami que avui comenco, I'inica cosa que podré dir és que no
he trobat cap bola negra que m’indiqui que hi €s, pero tampoc podré dir que totes les boles de
dins el sac son blanques.

D’aix0 fa 3 anys, i després de lectures i més lectures, penso que he escrit un marc teoric no ex-
haustiu (la bossa és finita pero impossible de buidar), pero si suficient per a sustentar la recerca
empirica, que probablement es podria sustentar amb molts altres autors i autores que s’han
quedat al tinter. Tinc la certesa que mai sera suficient, que les veritats absolutes no existeixen,
i que les realitats son poliedrigues i complexes. S6¢ conscient de tot el que em queda, si vull
continuar la tesi en la mateixa linea. L’angoixa lluny d’esvair-se ha augmentat i no sé si en tindré
prou amb una vida per llegir tot el que em resta.

3.2.2 El que es manté

Em vaig proposar portar a terme un procés d’analisi de dades amb la maxima honestedat cien-
tifica i rigor metodologic, per tal de descriure adequadament una determinada realitat, i a més,
ser capag de delimitar i tenir cura dels aspectes étics que han de tenir totes les recerques, pero
primordialment aquelles amb les que es treballa amb persones.

A diferencia de I'apartat anterior, he fruit en aquest procés. M’agrada la metodologia, gaudeixo
amb l'analisi de les dades: sento la curiositat eterna de veure qué surt, qué diuen, com es
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relacionen, com s’encadenen. Les dades, en aquest cas, son acotades: he treballat amb les
que disposava, enfadada per no haver recollit dades de valor percebut que m’haurien permes
encadenar els resultats amb altres aspectes del marc tedric, dades del context socioeconomic,
cultural, educatiu, geografic, que haurien definit millor la mostra... en fi, que em fa plantejar que
cal dissenyar molt bé I'estratégia de recollida de dades per no trobar-te en que tota la feina feta
podria ser mil vegades més rica.

En aquest cas ha estat un treball fonamentalment quantitatiu, i si fos ara, m’hagués agradat
acompanyar-ho d’elements més qualitatius. Tot i aixi en el fons, sé que tot i les mancances, he
estat rigorosa i honesta en la descripcié metodologica i en el procés d’analisi, sense intentar
tapar ni disfressar res, ni tampoc donar una dimensié hipertrofica del que els resultats obtinguts
poden aportar.

També sé que en tot moment he guardat la confidencialitat de les dades que m’han estat entre-
gades. En el seu inici es va demanar consentiment per escrit a I'escola objecte de la recerca, i
tot i que no s’ha treballat amb dades d’alt nivell de proteccié (ja que no es treballa amb dades
ni aptitudinals ni de caracteristiques o trets de personalitat, per exemple, sind simplement amb
interessos expressats), en cap moment s’ha treballat ni amb els noms, ni amb dades identifica-
tives de cap dels i les estudiants.

3.2.3 El que es trenca

Bé, i seguint amb el registre intencionadament poc académic d’aquesta Ultima part de la recer-
ca, “aqui bé on el maten”. Cal pensar en noves linees de recerca que es puguin convertir en
una tesi doctoral.

Després de 3 anys fent aquesta recerca, (bé és cert que a temporades donades les exigencies
professionals i personals que comporta la vida de cadascu, agafant el treball i tornant a llegir-lo
per no saber ja on I'havia deixat les Ultimes vacances), el cert és que si que m’he plantejat linees
de recerca a desenvolupar en la tesi doctoral.

Si bé el treball que presento aqui és un treball longitudinal, m’agradaria realitzar un treball
transversal, amb mostra probabilistica, atenent a totes les dades que m’han mancat en aquesta
recerca, millorant els instruments de recollida d’'informacio i incloent grups de discussié que
m’aportessin aquella part qualitativa que tant he trobat a faltar en les dades recollides.
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Sé que vull seguir treballant amb la formacié d’actituds, els models de génere construits, els es-
tereotips, i que I'adolescéncia és un periode en que tot aixd cristal-litza i pren forca cap a unes
determinades eleccions. Ara bé, si cristal-litzen en aguest moment, no és en aguest moment (que
també) amb el que s’ha de treballar, sind que s’ha de comencar molt abans. M’agradaria, pero,
copsar “l'estat de la questi¢”, de manera que fos possible inferir a través de la cristal-litzacio i
anar a edats més primerenques, per veure qué podem fer per comencar a tocar coses, i que
no fos el sexe amb el que naixem un dels determinants més grans a I'hora d’escollir uns o altres
itineraris vocacionals.
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