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Odnos izmedu tradicije, turizma i gastronomije:
gastronomska ponuda i kulinarsko naslede
u salaSarskom turizmu®

Apstrakt: U radu se razmatra odnos izmedu tradicije i turizma na primeru gastro-
nomske ponude u okviru tzv. "salasarskog turizma". U poslednjoj deceniji salasi u
Vojvodini su postali veoma popularna turisticka destinacija i atrakcija kao vrsta rural-
nog i kulturnog turizma. Salasi, koji su revitalizovani za potrebe turizma, u medijima i
u turistickim broSurama predstavljeni su kao "mesta povratka tradiciji", kao "autentic¢-
ni ¢uvari kulinarskog nasleda Vojvodine", stvarajuci tako romantizovanu i idealizova-
nu predstavu o proslosti vojvodanskih paora. U radu se ispituje na koji nacin su ele-
menti tradicionalne kulture inkorporirani u turisticku ponudu. Gastronomska politika
restorana-salasa dovodi se u vezu sa globalnim aktivistickim "pokretom spore hrane"
(slow food movement) koji se zasniva na prehrambenim namirnicama koje se lokalno
proizvode/gaje 1 na tradicionalnim tehnikama pripreme hrane. Rad je rezultat teren-
skih istrazivanja salasa u Backoj i Banatu, koji su revitalizovani za potrebe turizma i
ugostiteljstva, kao i analize sadrzaja medijskih predstavljanja salasarskog turizma.

Kljuéne recéi: salasi, turizam, tradicija, etno kuhinja, slow food, gastronomija, kul-
turni identitet, Vojvodina

* Clanak je rezultat rada na projektu "Antropologko prou¢avanje Srbije — od kul-
turnog nasleda do modernog drustva" (ev. br. 177035) koji finansira Ministarstvo pro-
svete, nauke i tehnoloskog razvoja Republike Srbije. Prethodno je saopsten na medu-
narodnom nau¢nom skupu Les traditions en Europe: modification, invention et instru-
mentalisation des traditions — 27eéme Colloque du Réseau de coopération scientifique
en ethnologie et historiographie européennes, Eurethno (Beograd-Sirogojno, 6-7. IX
2013).
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Spoj tradicije i modernog je prema Strategiji turistiCkog razvoja Republike
Srbije iz 2006. godine klju¢na re¢ za definisanje opsteg brenda Srbije (Sluzbeni
glasnik RS, 91/2006, 11). Spajanje tradicije sa modernim sadrzajima je jedna od
osnovnih odlika turizma na sala§ima. Salasarski turizam koji je karakteristi¢an
za prostor Vojvodine predstavlja posebnu vrstu ruralnog i kulturnog turizma i u
poslednjoj deceniji ovi specifi¢ni stambeno-ekonomski objekti postaju veoma
popularna turisticka destinacija i atrakcija i za domace i inostrane turiste. Dva
osnovna tipa salaSarskog turizma su, s jedne strane, turisti¢ki boravak na neka-
dasnjim salaSima koji su aktivirani za potrebe turizma (to su rekonstruisani stari
sala$i na kojima je turistima omoguceno aktivno uc¢esc¢e u salasarskom zivotu i
radu) i, s druge strane, to su novoizgradeni turisticko-ugostiteljski objekti koji u
imenu nose naziv salas i koji pored "umetnutih", "tradicionalnih" elemenata ma-
terijalne kulture sadrze i mnoge savremene sadrzaje nepoznate u tradiciji salasa
(golf terene, saune, kongresne sale, bazene). Rad predstavlja rezultate terenskih
istrazivanja salasarskog turizma u Backoj i Banatu tokom 2011. i 2012. godine.
Podaci koji su dobijeni prilikom terenskih intervjua (intervjui otvorenog tipa sa
unukom vlasnika jednog salasa u Somboru i sa menadzerkom turisticko-ugosti-
teljskog kompleksa "Salas Jelen" u Subotici) dopunjeni su analizom predstavlja-
nja salasarskog turizma u medijima (Stampa, internet i turisticke brosure).

Pitanja koja su nas u ovom istrazivanju interesovala su:

e kako se salasarski turizam predstavlja u medijima i koji njegovi ele-
menti se izdvajaju kao bitni?

¢ na koji nain su opazeni elementi tradicionalne kulture inkorporirani u
turisticku ponudu?

e kako se elementi narodnog graditeljstva, tradicionalna arhitektura i tra-
dicionalna ishrana pretvaraju u turisti¢ki proizvod?

¢ na koje nacine je lokalna hrana konceptualizovana kao autenti¢ni proiz-
vod koji simbolizuje mesto i kulturu destinacije?

e koje su prednosti razvoja salasarskog turizma za lokalnu zajednicu?

Nastanak i razvoj salasa

Salasi predstavljaju osobeni tip seoskih naselja u Vojvodini. Osnovna karak-
teristika salasa je sinteza Zivljenja i privredivanja, odnosno, stanovanje i privre-
divanje je teritorijalno povezano u jednu celinu (Nedeljkovi¢ Angelovska 2006,
300). Salas se najces¢e odreduje kao sekundarno staniste seljaka, odvojeno od
sela ili grada i okruZeno njivama, koje osim zgrade za stanovanje sadrzi i eko-
nomske objekte za smestaj stoke, poljoprivrednih masina i poljoprivrednih pro-
izvoda (Sljukié i Sljuki¢ 2007). Salasi se na vojvodanskom prostoru podizu po-
lovinom 18. veka, a najviSe ih je izgradeno u drugoj polovini 19. veka i u prvim
decenijama 20. veka (Isto, 109). Salas Cine stambeni i privredni objekti okruzeni
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njivama i pasnjacima sa tri strane, a vo¢njakom i vinogradom sa cetvrte. Zgrada
za stanovanje je najceSce imala izgled klasicne panonske kuce s izduzenom pra-
vougaonom osnovom i dugackim otvorenim hodnikom. Kuca je bila izdeljena
na posebne prostorije — sobu i kuhinju. Privredne objekte, tj. ekonomske zgrade
na salaSu ¢ine S$tala, svinjac, zivinarnik, tor za ovce, prostorija za masine, Cardak
za kukuruze, Supa i ostava. Osim stambene zgrade 1 privrednih objekata na sala-
Su se obavezno nalazio i deram, odakle su se salasari snabdevali pijacom vo-
dom. Salasi su se medu sobom razlikovali prema veli€ini poseda, broju salasar-
skih slugu, uredenosti salasa i kvaliteta materijala od kojih su izgradene salasar-
ske zgrade te je, prema Marici i Srdanu Sljuki¢, moguée sadiniti razlicite tipolo-
gije salasa (Sljuki¢ i Sljuki¢ 2007). Isti autori napominju da su veéina salasa u
Vojvodini bili takozvani paorski salasi na kojima su sve poslove obavljali ¢la-
novi porodice. Na salasu su po pravilu zivele dve, a nekada i tri generacije za-
jedno. Salasi su dobijali naziv prema prezimenu vlasnika. U periodu izmedu dva
svetska rata u Vojvodini je postojalo preko deset hiljada salasa. Veliki broj sala-
$a je sruSen u procesu formiranja drzavnih poljoprivrednih dobara i zemljorad-
nickih zadruga koje je osnivala i kontrolisala drzava. Tako je postupak komasa-
cije iz sedamdesetih godina proslog veka doveo nestanka brojnih salasa u cilju
stvaranja kompleksa zemljiSta poljoprivrednih kombinata. Sa rusenjem salaSa
srusen je i osoben salaSarski nacin Zivota i privredivanja — komasacijom je doslo
do migracije stanovnistva iz seoskog atara u selo ili grad i ovakve vestacki iza-
zvane migracije su dovele do preobrazaja kulturnih elemenata, tj. do iS¢ezava-
nja salaSarskih tradicija (Nedeljkovi¢ Angelovska 2006).

Promocija salaSarskog turizma —
revitalizacijom salasa ka turistickom brendu Vojvodine

Salasarski turizam predstavlja specifi¢nu trzi$nu niSu posebnog oblika turi-
zma poznatog pod nazivom ruralni turizam (Curéié et al. 2010, 226). Na pod-
ru¢ju Srbije formirali su se razli¢iti modeli ruralnog turizma — $umadijsko se-
lo, vojvodanski salasi, manastirska imanja, pivnice itd (v. Comi¢ 2002; Todo-
rovi¢ i Bjeljac 2007). Ruralni turizam se u Srbiji pojacano razvija krajem se-
damdesetih i pocetkom osamdesetih godina proSlog veka kao organizovana
delatnost u cilju afirmacije poljoprivrednog gazdinstva, jacanja privredne
strukture seoskih podruéja i obogaéivanja klasiéne turisticke ponude (Comié
2002, 119). Prema Todorovi¢ i Bjeljac, ruralni turizam turistima nudi elemen-
te seoske sredine, prirodu, prezentuje tradicionalnu gostoljubivost i zivotne
vrednosti lokalnog stanovnistva i kao takav predstavlja polugu ekonomskog
razvoja i podizanja Zivotnog standarda u ruralnim zajednicama (Todorovi¢ i
Bjeljac 2007, 139). Turisticka ponuda ruralnog turizma isti¢e autenti¢nost,
unikatnost i ulogu lokalnog faktora (Curéié et al 2010, 226) i u skladu je sa
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globalnim trendom vracéanja prirodi, izvornom i lokalnom. Vesna Puki¢ Doj-
¢inovi¢ turisticko selo definiSe kao selo u koje turista odlazi za vreme prazni-
ka, godi$njih odmora ili vikenda da bi se privremeno vratio prirodi i prirod-
nom nacinu zivota (Puki¢ Doj¢inovi¢ 2005, 146).

Ali, zanimljivo je to da ono $to se danas reklamira kao nova, takoreci po-
modna vrsta turizma za koju se Cini da je podstaknuta "globalnim trendom"
vracanja prirodi i izvornom, zapravo je dobro poznata i nikako nova forma tu-
rizma i folklorizma. Ruralni turizam kao oblik romantizacije sebe i Drugog, i
sentimentalnog odnosa prema "prirodnosti" i "jednostavnosti" seoskog nacina
zivota kroz "traganje za izgubljenom prirodom", koji Herman Bauzinger nazi-
va "osecaj ¢eznje za selom", u koje povremeno beze, kao u oazu zdravlja i od-
mora, umorni i zasi¢eni gradani iz industrijskih urbanizovanih sredina, poceo
je svoj razvoj u zapadnoj Evropi jo§ u doba romantizma na pocetku 19. veka
(Bauzinger 2002, 179-182, 211-212), da bi zadobio formu "neceg novog" u
zemljama sa zakasnelom modernizacijom i industrijalizacijom tokom 20. ve-
ka, kao $to je to slucaj sa Srbijom.

Ruralni turizam predstavlja, danas, jedan od prioriteta turistickog razvoja
Srbije (Strategija razvoja turizma RS 2006, 12), buduci da brojna turizmolos-
ka istrazivanja pokazuju da "ruralni turizam predstavlja znac¢ajnu komponentu
integralnog i odrZivog razvoja i revitalizacije seoskih podru¢ja" (Comié 2002,
120). Kada je re¢ o vojvodanskim salaSima, u Strategiji razvoja turizma RS iz-
razeno je nastojanje da se do 2015. godine formira prepoznatljiv brend turi-
zma na sala§ima, povezanim sa raznovrsnom ponudom aktivnosti i karakteri-
sticnim prodajnim sadrzajima Vojvodine (Isto, 14).

Salasi koji su aktivirani za potrebe turizma u medijima i u turisti¢kim bros$ura-
ma predstavljeni su kao "mesta povratka tradiciji", kao "autenti¢ni ¢uvari kulinar-
skog nasleda Vojvodine", kao mesta koja nude znanje o nekadasnjem salasarskom
nacinu zivota itd., svarajuci tako jednu romantizovanu i idealizovanu predstavu o
proslosti vojvodanskih paora. Tradicija je dakle neizostavan koncept, u koji se uci-
tavaju razlicita vrednosna znacenja, kada se salasi predstavljaju u medijima: istice
se tradicionalna vojvodanska dobrodoslica, tradicionalna izvorna kuhinja, mo-
gucénost upoznavanja kulture i obicaja regiona, razgledanje etno postavki na sala-
Su... Salasi se reklamiraju kao "oaze mira, tiSine, rada i discipline", kao mesta na
kojima se turisti upoznaju sa "svakodnevnim predmetima koje su salasari koristili
u proslosti”, to su mesta "starine i dobrog zalogaja", objekti koji su "odoleli izazo-
vima modernog doba, zadrzavajué¢i romanticni duh pocetka proslog veka", zatim
se istiCe da je "ono Cega je nekada bilo samo u pesmi, zazivelo je na pocetku 21.
veka, to su mesta za sve one koji "vole autenti¢ni rusticni ambijent i enterijer iz
prohujalih vremena". U turistickim broSurama salasi se poeti¢no predstavljaju
kao mesta koja "simbolizuju zdravlje, mir, vecnost, tiSinu, istrajnost, postoja-
nost" (Turisticki vodi¢ — Salasi, etno-kuce 1 vetrenjace, 2007, 7), kao mesta koja
"Cuvaju i neguju sve odrednice Vojvodine" (Seoski turizam, TOS 2011, 8).
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I u medijima i u turistickim bro$urama prisutna je valorizacija rustikalne
proslosti. U njima se prikazuje jedan idealizovani, "idealni model" salasa, tako
da se moze reci da se danas pod pojmom sala§ zapravo podrazumeva idilicna
slika jednog proslog vremena (v. Nedeljkovi¢ Angelovska 2006). Prema Slju-
ki¢ i Sljukié, takvi tekstovi su obiéno nostalgi¢na osvrtanja na proslost u koji-
ma se salasi i salasarski nacin zivota idealizuju, a ne govori se 0 mukotrpnom
radu i teSkom Zivotu salasara, borbi sa prirodom od koje se zavisilo, veoma iz-
razenim drustvenim razlikama i podelama, teSkom i nipodastavanom polozaju
salasarskih slugu, izrazitom autoritetu glave porodice i tegobnoj izolovanosti
salagara (Sljuki¢ i Sljuki¢ 2007, 108). Ovi problemi i te§koce se ublazavaju ne
bi li se sacuvala idili¢na, romanti¢na slika ovih simbola vojvodanske ravnice
koji polako nestaju ili se preobrazavaju u nesto drugo (Isto).

Takve uvrezene romanti¢ne predstave o zivotu na salasu karakteriSu i oce-
kivanja buducih turista. Na primer, pojedina turizmoloska istrazivanja prefe-
rencija potencijalnih turista pokazuju da su prve asocijacije na re¢ sala$ kod
ispitanika bili pojmovi: mir, ti§ina, iskljuCenje iz urbane sredine, zdrav zivot u
prirodi, plodnost, konji, priroda itd (Curéié¢ et al. 2010, 229). Do sliénih rezul-
tata dosla je 1 Nedeljkovié-Angelovska koja je istrazivala predstave o salas§ima
medu gradskom populacijom, tacnije, ispitanicima koji zive u Novom Sadu.
Ispitanici su naveli da pod pojmom sala§ podrazumevaju "blagorodnost sop-
stvenog rada u izobilju zdrave 1 ukusne domace hrane, prirodno okruzenje, so-
lidarnost u zajednickim poslovima, pomaganje izmedu komsija i prijatelja,
mobe, gostoprimstvo, fijakeri, konji, beli bagremovi, pecenje rakije, svinjo-
kolj, zvuci taburica..." (Nedeljkovi¢ Angelovska 2006, 302).

U dosadasnjoj turizmolog§koj literaturi o vojvodanskim salaSima (npr. Pajo-
vi¢ i Pavlica 2002; Ivkov 2006; Dragicevi¢ 2007; Curéié et al. 2010) ne pro-
blematizuju se pitanja autenti¢nosti, konstrukcije kulturnog nasleda, tradicije i
identiteta, ve¢ se, kao i u medijima i turistickim brosurama, o sala§ima govori
u okvirima njihove neupitne verodostojnosti kao Cuvara narodne tradicije i
obicaja, uz predloge i savete kako da se na trziStu poboljsa postojeca ponuda
salasarskog turizma — npr. pretvaranje salaSa u muzej ili salasarskog naselja u
etno-park, ili organizacija kurseva starih zanata i folklornih veceri na salasu.

Gastronomija i tradicija —
kulinarsko naslede Vojvodine u salaSarskom turizmu

Hrana i ishrana predstavljaju vazne markere kulturnog identiteta jednog re-
giona. Hrana u turizmu postaje kulturni artefakt koji povezuje mesto i identi-
tet, materijalno i simboli¢no — isprepletana je sa socijalnim, kulturnim i pri-
rodnim karakteristikama odredenog podneblja. Zbog toga lokalne gastronom-
ske tradicije zauzimaju istatknuto mesto pri kreiranju turistickog proizvoda i
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imidza destinacije. Zna¢aj oCuvanja i zaStite kulinarskog nasleda za potrebe
turizma slikovito opisuju video spot SoulFood Srbija' i istoimena turisti¢ka
brogura iz 2012. godine®. Zvani¢an opis ovog promotivnog filma glasi "Soul-
food Srbija je spot Turisti¢ke organizacije Srbije koji kroz srpske autohtone
prehrambene proizvode i pi¢a predstavlja deo gastronomske ponude kao va-
zan element turizma Srbije". Nadalje, u filmu, koji obiluje lepim fotografija-
ma pejzaza razli¢itih predela, saznajemo da ¢emo Srbiju najlakse upoznati za
trpezom, kao i da je prikazana hrana "hrana sa dusom Srbije", "hrana za nasu
dusu" i da se u Srbiji "hrana sprema sa dusom".

Koja je to hrana putem koje ¢e turisti upoznati Srbiju i u ¢ijoj se kalorijskoj
vrednosti krije "dusa" Srbije? To je hrana iz ruralnih predela, proizvedena tradi-
cionalnim, neindustrijskim tehnikama, hrana ¢ije umece proizvodnje datira iz
davnina. U filmu je prikazan proces proizvodnje zlatiborskog kajmaka, homolj-
skog meda, zlatarskog sira, sjenickog sudzuka, leskovackog ajvara i pirotskog
kackavalja. Zajednicka karakteristika prikazanih namirnica/proizvoda jeste da
svi oni imaju oznake geografskog porekla, odnosno jasno omeden lokalni iden-
titet. Ta oznaka ukazuje na "specifi¢nost proizvoda kao posledice jedinstvene
kombinacije lokalnih prirodnih resursa (klime, zemljista, razli¢itih Zivotinjskih
vrsta ili biljnih sorti) i tradicije, znanja i vestina koje se prenose s kolena na ko-
leno™ i povezuje se sa programom Evropske unije o zaititi geografskog porekla
hrane. Ovaj svojevrsni gastronacionalizam, kako ga naziva Mikaela DeSusij,
oznacava upotrebu proizvodnje, distribucije i potrosnje hrane da se ogranici i
odrzi emotivna mo¢ nacionalnog pripadanja, kao i upotreba nacionalistickih
osecanja da se proizvede i proda hrana (DeSoucey 2010, 433).

U slucaju salasarskog turizma kulinarsko naslede jednog podneblja se
predstavlja kao svojevrsna turistiCka atrakcija. Na salasarskom stolu turistima
se nudi "tradicionalna hrana", oblik ishrane koja treba da predstavlja odraz ku-
linarske bastine podrucja i koja se zasniva na namirnicama koje je seljak sala-
Sar sam proizveo. U slucaju salasarskog turizma, tradicionalna ishrana je
shvacena kao nacin pripreme jela i ishrane u seoskim domacinstvima u proslo-
sti. Vojvodanska kuhinja je raznovrsna i bogata, sa puno mesa, povréa, za¢ina
i vo¢a. U vojvodanskom kulinarstvu prisutna je mesavina razlic¢itih kuhinja
naroda koji vekovima Zive na ovom prostoru, buduéi da je prostor Vojvodine
oduvek bio multietnicki, ona je meSavina raznih uticaja, najviSe madarske i
nemacke kuhinje (Ivkov et al. 2003, 99). Ti uticaji se ogledaju pre svega u
kombinaciji slano-slatko (kuvano meso i sladak sos, pecenje i salata od visa-
nja), u svim vrstama kiselog testa, kao i u nazivima mnogih jela sacuvanih do

! http://www.youtube.com/watch?v=Me-1Dn4C4Vo

? http://www.srbija.travel/download/brosure/soulfood_srpski_2izdanje.pdf

? Publikacija Katalog proizvoda sa oznakama geografskog porekla RS dostupna je
na veb stranici Zavoda za intelektualnu svojinu RS http://www.zis.gov.rs.
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danas (Ivkov 2006, 109). Vojvodanska kuhinja prili¢no se razlikuje od kuhi-
nja ostalih delova Srbije zahvaljujuéi srednjoevropskom uticaju, pre svega ne-
mackom 1 austrijskom, madarskom i slovackom. Veliki znacaj se daje testu
(flekice, rezanci, gomboce), a meso se kuva u sosu (perkelt i gulas) ili jede
kao pecenje (Gastronomska mapa Srbije 2010). Nasuprot gastronacionalisti¢-
kim tendencijama u turistickom brendiranju, vojvodanska kuhinja je, zbog to-
ga Sto predstavlja hibrid razli¢itih kultura i uticaja, pravi primer gastromulti-
kulturalizma, odnosno gastrointerkulturalizma.

Kada se u sklopu turisticke ponude reklamira vojvodanska kuhinja, tj. sala-
Sarska trpeza, akcenat je na kvalitetu i1 koli¢ini hrane ("al’ se nekad dobro je-
lo") a ne na nekom prehrambenom proizvodu koji treba da predstavlja konac-
ni ukus i identitet mesta. Posetioci salasa su u mogucnosti da ucestvuju u spre-
manju jela prema tradicionalnim tehnikama, da probaju tajne porodicne recep-
te salasarskih baka, insistira se na sporom obedovanju uz postovanje "tradicio-
nalnog sleda jela", jela se spravljaju samo od onih namirnica koje se uzgajaju
na salasu. Zbog toga gastronomsku politiku restorana-salasa mozemo dovesti
u vezu sa globalnim aktivistickim "pokretom spore hrane" (slow food move-
ment) koji se, izmedu ostalog, zasniva na prehrambenim namirnicama koje se
lokalno proizvode/gaje i na tradicionalnim tehnikama pripreme hrane. Pokret
spore hrane osnovan je u Italiji 1986. godine kao reakcija na otvaranje Mek-
Donalds restorana u Rimu®. Danas ovaj medunarodni pokret ima preko 150
000 clanova u preko 150 drzava, ukljucujuéi nacionalne asocijacije u Italiji,
SAD, Nemackoj i Japanu.” Osnovna ideja pokreta jeste da hrana koju jedemo
treba da bude "dobra, Cista i ukusna". Pokret zagovara sporo uzivanje u hrani,
kritikuje standardizaciju obroka i lance brze hrane, bori se za o¢uvanje i zasti-
tu lokalnih kuhinja i tradicionalnih sistema proizvodnje hrane, a koncept regi-
onalnog kuvanja ¢ini jezgro retorike pokreta.

Komparacija dva tipa salaSarskog turizma —
iskustva sa terena

Dida Hornjakov salas

"Pivo ne sluzim jer ja to ne pravim, sluzim samo ono Sto sama pravim —
rakiju, vino, liker i sok"

Dida Hornjakov salas izgraden je 1901. godine, a od 1925. godine je u vla-
snistvu porodice Hornjak. Nalazi se na oko 3km od Sombora, u salasarskom

* http://www.slowfood.com/
> Promotivne aktivnosti pokreta usmerene su ka organizaciji sajmova, edukativnih
radionica, vecera, izdavanju ¢asopisa.
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naselju Gradina. Arhitektonsku celinu salasa ¢ine glavni salas, Stala, letnja ku-
hinja (pokucar), cardak, silos, kokoS$injac, svinjac i Supa. Unuka vlasnika sala-
Sa je 2009. godine zapocela sa restauracijom i adaptacijom porodi¢nog salasa
za potrebe turizma, a od 2005. godine je "pocela da pravi projekat". Osnovna
delatnost salasa je poljoprivreda, dok je bavljenje turizmom dodatni prihod.
Ovaj salas$ je danas sediSte "Drustva ljubitelja salasa" koje je registrovano kao
udruzenje gradana. Ciljevi drustva su popularizacija salaSa, ocuvanje tradicio-
nalne arhitekture, kulturnog nasleda ovog podneblja, na¢ina Zivota Bunjevaca
i drugih salasara, narodnih obicaja i tradicionalnog nacina ishrane i priprema-
nja jela®. Prva sekcija koja je osnovana pri drustvu je sekcija starih i umetnié-
kih zanata. Stara $tala je pretvorena u izlozbeno-prodajni atelje starih i umet-
nickih zanata i prostor koji je predviden za decje radionice.

Unuka vlasnika salasa je sa namerom uredila enterijer salasa tako da podseca
na svojevrsnu etnolosku postavku. Sobe u kojima su njeni preci ziveli su danas,
prema njenim rec¢ima, mini etno-muzeji koje je sama uredila bez stru¢ne konsul-
tacije. Turisti prilikom obilaska salasa mogu da pogledaju "Cistu sobu" i bunje-
vacku svecanu nosnju od lion svile, kao i1 "¢istu kujnu" sa predmetima i names-
tajem s pocetka 20. veka. Tokom vise od sto godina postojanja logi¢no je da sa-
las nije mogao da ostane zaleden u vremenu i prostoru, sam salas se menjao i
razvijao, poljoprivredna oprema je modernizovana, stari namestaj je zamenjen
novim, prostorije su prilagodavane drugacijim uslovima i potrebama. Ipak, da bi
"Dida Hornjakov salas" danas postao "autenti¢ni svedok proslog vremena" i pri-
lagodio se zahtevima ruralnog eko turizma, unuka vlasnika salasa zeli da u pot-
punosti vrati predasnji izgled salasu — "treba da se skine betonska ograda i stavi
drvena jer nije bilo betonskih ograda na salasu ranije, treba da tu bude i jedna
lepa bara jer je oko salasa bilo bare, imam tu jednu jamu iza pa ¢u tu da napra-
vim baru, kad smo kupili traktor stare masine smo odneli na otpad, ovo drveno
§to je bilo to se lozilo, i sad ja sve to staro samo vuc¢em i dovla¢im, stize prikoli-
ca starog namestaja koji ¢u da restauriram".

Praksa turistickih poseta Dida Hornjakovom salasu jeste da se buduci gosti
prethodno najave. Unuka vlasnika salasa u pripremi "sve¢anog backog rucka"
provodi, kako sama kaze, "5-6 sati" i insistira da vreme rucavanja traje najma-
nje dva sata. Hranu sprema samo od onih namirnica koje sama gaji i proizvodi
na salaSu, naglaSava da nema zamrzivac i da se sve namirnice Koriste sveze
(npr. jutro pre nego Sto zakazani gosti dodu sama zakolje kokosku), kao i da
se gostima ne sluzi nista sto je kupovno, §to nije poteklo sa salasa — "pivo ne
sluzim jer ja to ne pravim, sluzim samo ono §to sama pravim — rakiju, vino, li-
ker i sok". Hranu sprema na starom zidanom $poretu i sve se kuva lagano i du-
go — "nije isti ukus ako ja vama sos napravim na plinskom $poretu, on ne mo-
Ze ta ima isti ukus, on nema dusu ako nije napravljen sat-dva ranije i stavljen

® http://www.visitsombor.org/rs/ponuda/salasi_etno_kuce/
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na kraj tog Sporeta koji se lozi". Unuka vlasnika salasa svecani backi rucak
sprema na isti na¢in kako su to radile i njena majka i baba: "Mi u Somboru jo$
uvek kuvamo onako kako su 1 nase babe kuvale, nismo se otudili". Pri turistic¢-
koj poseti salasu u ponudi je samo jedan meni — tzv. "sve€ani backi ru¢ak" ko-
ji se sastoji od supe (zuta supa od morke sa flekicama i knedlama od dzigeri-
ce), predjela (meso iz supe, rinflajs i tri vrste sosa — sos od mirodije, viSanja i
paradajza), glavnog jela (pohovano pilece belo meso, ajmokac, faSirano svinj-
sko meso 1 restovani krompir), dezerta (isleri i retas) i pi¢a po izboru (rakija ili
liker od drenjina, domaci sok ili domace vino). Tokom trajanja rucka ona nas
je upoznala s istorijom salaSa i svakodnevnog zivota salasara, s istorijom nje-
ne porodice i kulinarskim receptima koje je nasledila po Zenskoj liniji — "Ja
kad otvorim vrata salaSa za druge ljude ja ho¢u da im ispricam neku pricu, a
ne da ceo dozivljaj salasa bude to Sto su gosti dosli, popili pivo i izasli napo-
lje. Ovaj salas nije za to namenjen, ovo je poljoprivredno gazdinstvo od 1901.
1 ovo je nesto Sto ja hoc¢u ljudima da pokazem." Hrana u tom pri¢anju price o
proslosti njene porodice i zivotu na salaSima ima vaznu ulogu — "kakav sam ja
to domacin ako ja goste ne¢u pocastiti, nahraniti i napojiti, ako im ne pokazem
nasu tradicionalnu hranu?"

Sta mi u stvari jedemo prilikom obroka na salasu? Koja znagenja i simbole
i8ma ta hrana, ako smo "ono §to jedemo"? Jedemo hranu koja je zdrava zato
Sto je industrijski neobradena i potic¢e direktno "iz prirode", koja je ukusna jer
je viSesatna priprema zahtevala veliki napor i trud, jedemo servirani kontinui-
tet sa proslosc¢u jer je ta hrana odraz porodi¢nog i kulturnog nasleda, jedemo
posebno, neuobicajeno jer je deo nesvakidasnje, sveCane ishrane, jedemo
"ukazanu cast" jer je posluzivanje tradicionalne hrane odraz gostoprimstva i
pokazatelj koliko je neko dobar domacin, jedemo zamisljeno "zajedniStvo"
koje se izgubilo u brzim, "s nogu" obrocima u gradu. Jedemo nostalgiju za
"dobrim starim danima" koji kao takvi verovatno nikada nisu ni postojali. Je-
demo hranu koja "ima dusu" §to samim tim implicira da ¢emo se i mi u proce-
su obedovanja produhoviti. Jedino hrana koja je tradicionalno pripremljena
ima "dusu", koja se iskljucivo vezuje za selo i za plodnu zemlju, nasuprot bez-
ukusnoj gradskoj ishrani spremljenoj na plinu. A ako seoska hrana "jedino
ima dusu" to znaci da je ona "Ziva", iz Cega dalje sledi da je gradska hrana ko-
ja nema dusu "mrtva hrana". Gastroideologija unuke vlasnika salasa, stoga, u
potpunosti odgovara osnovnim principima na kojima se temelji pokret spore
hrane — "osnovni mitovi na kojima se zasniva ideologija pokreta su mit o pri-
rodi i tradiciji, kritika progresa i nauke, veliCanje tradicionalne uloge Zena i
bliska veza sa zemljom (Simonetti 2012, 184).

Nasa sagovornica smatra da salaSarski turizam treba da doprinese regenera-
ciji lokalne ekonomije i samim tim i razvoju seoskih podrucja. UdruZenje ljubi-
telja salasa "Dida Hornjakov sala§" insistira na angazovanju lokalne zajednice
(nezaposlenih Zena iz naselja) u proizvodnji i oblikovanju turistiCkih umetnickih
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predmeta/suvenira. Ti predmeti se ru¢no izraduju od prirodnih i vestackih mate-
rijala koji se nalaze na salasarskom naselju Gradina jer, kako kaze nasa sago-
vornica, "niSta se na salasu ne baca" (prave se razne figure od slame, slika se po
crepu, rezbare se drveni predmeti, kuva se domace slatko i dzem).

Znacaj salaSarskog turizma unuka vlasnika salasa objasnjava slede¢im reci-
ma: "Sala$ je mesto koje vas duhovno le¢i, duhovno vas ispravlja jer zivimo u
brzom vremenu iskrivljenih vrednosti, a kad Zivite u skladu sa prirodom onda
ste mnogo i spretniji. Ja zelim da na salaSu ljudi svu svoju brigu i negativnu
energiju puste u tu zemlju jer zemlja je ta koja upija, ja Zelim da ljudi saznaju da
jos uvek postoje mesta gde postoje prave vrednosti a to se ne moze platiti".

Kazivanje naSe sagovornice podvla¢i vrednosnu opoziciju izmedu sela i
grada, gde selo oznacava "prave" vrednosti, sve ono dobro, prirodno, odmorno
i plodno nasuprot gradu, koji je sinonim za zagadenje, brz nacin Zivota, umor i
"iskrivljene" vrednosti. Selo i grad se predstavljaju kao nepomirljive suprotno-
sti. Na takvoj opoziciji se i temelji popularnost salasarskog turizma. Na slican
nacin opisani odnos prema zemlji i selu predstavljen je u broSuri Turisticke
organizacije Srbije koja je posveéena seoskom turizmu: "Miris zemlje: selo
miriSe na zZetvu, kosidbu, oranje, branje grozda, vinograde... Selo miriSe na
potok, kamen, proplanke, na zadovoljstvo posle obavljenog posla, na izlomlje-
nu vruéu pogacu, na ognjiste. Selo miriSe na zemlju koja se meri jutrima. Taj
miris skoro svi nosimo kao zapis u genima. Taj miris nam je najpotrebniji. On
se oseca jednim posebnim ¢ulom — ¢ulom duse" (Seoski turizam, 2011). Pre-
ma Strategiji razvoja turizma Republike Srbije, Srbija svetu treba da se pred-
stavi kao zemlja "koja kroz turizam izrazava svoj ponos i identitet" (2006, 8).
Sude¢i po citiranoj turisti¢koj brosuri, selo je izgleda najpogodniji prostor za
izrazavanje tog "ponosa i identiteta kroz turizam", ono je predstavljeno kao
klju¢na vrednost, Cuvar nacionalnog bica, ideal kome tezimo da se vratimo, pa
makar i u formi kratkih putovanja.

Salas Jelen

"Nije to klasicni svinjokolj da ih tepamo ovde,
nego dodu mesari sa pripremljenim polutkama"

Salas Jelen je restoran tradicionalne domace kuhinje koji nudi i usluge turi-
stikog smestaja’. Nalazi se u neposrednoj blizini jezera Pali¢, na oko 10 kilo-
metara udaljenosti od Subotice. Prostire se na 8000 m” i sastoji se od osam za-
sebnih objekata: restoran, mali restoran "ognjiste", sobe i apartmani (20 soba i
2 apartmana), pusnica, peCenjara i konferencijska sala. Izgraden je pre nekoli-
ko godina u "etno-stilu", tj. predstavlja, kako kaze menadzerka ovog ugosti-

" http://www.jelensalas.com/
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teljskog objekta, "pravi etno-kompleks". Sala§ Jelen nije poljoprivredno ga-
zdinstvo niti je izgraden prema uzoru na postojece vojvodanske salase. Osim
¢injenice da se ovaj turisticko-ugostiteljski objekat nalazi izvan grada u priro-
di, moze se re¢i da ono $to ga Cini salasem jeste to da se kao salas reklamira
na turistiCkim sajtovima koji se bave ovakvim vidom turizma.

Drugim recima, "sala$" u nazivu objekta sluzi samo kao reklama koja treba
da privuce turiste koji su u potrazi za drugacijim oblikom odmora, za o¢ekiva-
nim "mirom, prirodom i tradicijom". Seoski i salasarski turizam predstavljaju se
kao putovanja koja nude mogucnost "bega od gradske vreve", §to potvrduje i
menadZerka ovog objekta: "Beogradanin koji zivi u Nemanjinoj ulici na Sesto-
Sezdesetom spratu gde mu dete dvoriste nije videlo, njemu je jako interesantno
da dode ovde i da ga ne probudi trka-frka, automobili i guzva, da jednostavno
vidi to §to u Beogradu ne bi mogao da vidi." Nasa sagovornica smatra da njiho-
vo opredeljenje za tzv. etno-turizam ne iskljucuje opremljenost salasa moder-
nim sadrzajima: "mi ne mozemo goste da cekamo sa lavorom vode, poljskim
wc-om, bez struje i grejanja. Ovo jeste miks necega starog i novog, jer mi ne
mozemo primiti 50 ljudi a da se oni peru u lavoru. Svaka soba i1 apartman sadrze
mini bar, klimu, kablovsku televiziju, hidromasaznu tu§ kabinu i dakuzi kadu."
Prema njenom misljenju, osnovni elementi etno-turizma na Jelen salasu jesu
"sam izgled objekta i nacin pripremanja hrane". S tim u vezi, nasa sagovornica
posebno istie postojanje specificnog mini-restorana pod nazivom "Ognjiste",
pusnice i pecenjare: "Konoba ("ognjiste"), pusnica i peenjara su dodatno na-
pravljeni zato da bi se bas taj duh, ta tradicija odrzala, pa recimo mi zimi organi-
zujemo svinjokolj i onda gostima posluzujemo i nase domace proizvode poput
kobasice, Sunke i Svargle. Takode, turistima je omogucéeno da gledaju kako se
priprema hrana. Konoba, gde je ognjiste, tamo se priprema jagnjetina i teletina
pod sacem, i u tom restoranu ljudi normalno sede kao i ovde, ali mogu automat-
ski da prisustvuju i pripremanju hrane, pred njima se sve pece, pravi i servira".
Kao jedan od posebno zanimljivih turistickih dogadaja na salasu Jelen, mena-
dzerka ovog objekta navodi godisnji svinjokolj koji se odrzava na salasu: "Sva-
ke godine organizujemo svinjokolj u nasem dvoristu, to je dosta poseceno i inte-
resantno, lokalno stanovni$tvo i stariji znaju za to, ali ove mlade generacije ne
znaju kako je sve to nekad izgledalo". Ipak, da bi svinjokolj postao prihvatljiva,
ugladena i ugodna turisti¢ka atrakcija bile su neophodne odredene izmene. Nai-
me, kako smo kasnije saznali, gosti Jelen salasa su postedeni svih onih prljavih i
neprijatnih epizoda svinjokolja, oni ne prisustvuju ubijanju niti dranju Zivotinja
i ono §to se turistima u formi "tradicionalnog" svinjokolja prikazuje jeste jedan
gotov proizvod. Drugim re¢ima, kako nam je to naknadno objasnila menadzerka
salasa "nije to klasi¢ni svinjokolj da ih tepamo ovde, nego dodu mesari sa pri-
premljenim polutkama". Svinjokolj u formi turisticke atrakcije je dakle sveden
na fasadu, na zabavu i uzivanje, na posmatranje zavrsne pripreme preradevina
od mesa uz degustaciju kuvane rakije i svezih krofni.
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Salas Jelen je opremljen novim drvenim namestajem koji treba da izgleda
kao stari, klime u restoranu su prekrivene drvenim daskama, u sobama za no-
¢enje na Forma ideale ormanima postavljene su dunje jer su se nekad u pros-
losti tako dunje ¢uvale. Prostorija opremljena modernim pe¢ima, koja nosi na-
ziv "ognjiste" i gde se prema trendu "show cookinga" pravi teletina ispod sa-
Ca, iako to sigurno nije bila namera vlasnika ovog turisticko-ugostiteljskog
objekta, predstavlja svojevrsnu ironiju i parodiju ako se uzme u obzir znacaj
ognjista u narodnoj religiji i verovanju. Kako napominje Bandi¢, ognjiSte nije
bilo samo mesto na kojem se pripremala hrana, ono je bilo srediste zivota u
seoskom domacdinstvu i predstavljalo je domacu, porodi¢nu svetinju. Ognjiste
je bilo ritualno srediste kuc¢e 1 imalo je istu ulogu kao oltar u hramu, za njega
su bile vezane brojne zabrane, ono se nije smelo srusiti ili oskrnaviti, u ognjis-
te su se ljudi zaklinjali (Bandi¢ 2004, 85-86).

Sli¢nosti 1 razlike izmedu dva posecena salasa

Elementi koji, navodno, treba da predstavljaju seosku materijalnu kulturu
su na salasu Jelen poslagani bez nekog reda i smisla na policama i okaceni na
zidove restorana, soba i apartmana. Uredenost Jelen salasa i ishrana u restora-
nu pre bi (u etnoloSkom smislu) odgovarali nekom Sumadijskom selu nego
kulturnim specificnostima Vojvodine. Na salasu Jelen "tradicionalno" je puka
dekoracija dok je tradicija tek trziSna kategorija, nespretno oblikovana popu-
larna predstava koja u doba "etnomanije" treba da Sto bolje proda konaéni pro-
izvod. Turizam na Dida Hornjakovom salasu rezultat je licne, individualne
inicijative da se saCuva proslost jedne porodice. Ozivljavanje tradicije u ovom
slu¢aju je pre u domenu ocuvanja konkretne "porodic¢ne tradicije" nego tradi-
cije odredene etnicke grupe iz nedefinisanog vremena i prostora, kao sto je to
slucaj sa uredenjem enterijera Jelen salasa.

Proslost ozivljena za turisticke potrebe je proslost koja je "ugodna", lepa, sve-
¢ana, te je samim tim na delu selektivni odabir toga Sta ¢e se naéi na trpezi —
to je praznicni i svecani jelovnik a ne svakodnevna ishrana. I jedan i drugi pri-
mer salasarskog turizma govore o instrumentalizaciji tradicije u ekonom-
ske/turisticke svrhe. U prvom sluc¢aju, pojedinci a ne za to "zaduzene" institu-
cije su bastinici pro§losti, tumaci svoje tradicije, a Zelja da se "sa¢uva" neka-
dasnji nacin Zivota rezultat je individualne, emotivno obojene inicijative, s na-
glaskom na prosperitet lokalne zajednice. U drugom sluc¢aju, polaziste indivi-
dualne inicijative navodnog oCuvanja tradicije je ekonomska dobit, odnosno
prosperitet vlasnika turisticko-ugostiteljskog objekta. Na rekonstruisanom Di-
da Hornjakovom salaSu gastronomsku ponudu ¢ini jedan meni, dok je u novo-
izgradenom SalaSu Jelen turistima na raspolaganju meni po izboru. Sledeca
razlika izmedu ova dva tipa salasarskog turizma tice se otvorenosti/zatvoreno-

Issues in Ethnology and Anthropology, n. s. Vol. 8. Is. 4 (2013)



TRADICIJA, TURIZAM I GASTRONOMIJA U SALASARSKOM TURIZMU 1101

sti salaSa za potencijalne turiste — Dida Hornjakov sala$ je privatni prostor i
turisti moraju da najave posetu dok je Jelen salas javni prostor, turisticko-ugo-
stiteljski objekat otvorenog tipa u koji turisti dolaze bez prethodne najave. Ka-
ko primecuje Ljiljana Gavrilovié, ovaj koncept "otvoreno : zatvoreno" u do-
macim etno-ku¢ama i etno-ugostiteljskim objektima ukazuje na dve razlicite
konstrukcije identiteta. Zatvorene privatne etno-kuée osim li¢nog identiteta
vlasnika nastoje da ojacaju i lokalni identitet, dok su otvoreni/javni sistemi
poput etno-restorana usmereni prema spolja u nameri da istovremeno privuku
i domacu publiku koja se sa predstavljenom tradicijom identifikuje i inostranu
publiku kojoj to moze biti interesantno (Gavrilovi¢ 2008, 143).

Sli¢nosti i razlike izmedu dva tipa salasarskog turizma

Dida Hornjakov salas Jelen sala$

e Upotreba tradicije u
ekonomske/turisti¢ke svrhe

Upotreba tradicije u
ekonomske/turisti¢ke svrhe

e Privatni prostor — sala§ zatvorenog
tipa, neophodna najava gostiju

Javni prostor — restoran otvorenog
tipa, bez najave gostiju

e Rekonstruisan salas

Novoizgradeni objekat

e Jedan meni — svecani backi ru¢ak

Meni po izboru

e Slow food

Show cooking

e Tradicija kao porodi¢na tradicija

Tradicija kao dekor u sluzbi trzista

e Individualna (emotivna) inicijativa i
prosperitet lokalne zajednice

Individualna (ekonomska) inicijativa i
prosperitet pojedinca (vlasnika)

e Regionalne specifi¢nosti

Nedostatak regionalnih specifi¢nosti

e (Qdredeno vreme

Neodredeno vreme

Zavrsna re¢

Primer salasarskog turizma u Vojvodini predstavlja tipi¢an oblik folkloriz-
ma koji je sastavni deo kulturne industrije i spada u §iri horizont turizma. U
folklorizmu koncepti poput "tradicije" i "kulturne bastine" bivaju inkorporira-
ni u turisticku ponudu koja odiSe sentimentalnim i mitologizovanim odnosom
prema zavi¢aju. Zbog pitoreskne strane folklorizma, kome se pripisuje kreira-
nje i jacanje kulturnog identiteta lokalne zajednice u naporu da se "odrZe stari
obicaji", lako se zaboravlja njegova sasvim opipljiva ekonomska pozadina, ali
i ideoloska funkcija, uglavnom nacionalno-konzervativne provenijencije. Po-
nekad ni sami "negovatelji" obiCaja, u ovom slucaju salasarskog kulinarstva,
nisu svesni toga da su mozda i sami postali zrtve iluzije kako se svojom vo-
ljom vracaju "starim obicajima", iako iza svega toga stoji komercijalizacija
tradicije — Sta god ona bila. Ocigledno je da Turisticka organizacija Srbije i
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vlasnici salasa koji se bave turizmom ne dovode u pitanje sopstvena tumace-
nja tradicije i tradicionalnog, shvataju¢i ih skoro kao neku okamenjenu "susti-
nu" kulturnog nasleda.

Ali folklor i tradicija nisu okamenjene pojave, ve¢ Zive i dinamic¢ne, pro-
menljive u vremenu i prostoru, $to pokazuje i sama Cinjenica da domacini na
salasima i sami, da parafraziramo misao Bauzingera, prihvataju da igraju dvo-
struke uloge: "medu sobom i u privatnom Zzivotu usvoji¢e tekovine privrednog
i kulturnog napretka, dok ¢e pred strancima glumiti zive relikte jednog pros-
log vremena" (Bauzinger 2002, 179). Tu dvostruku ulogu vise nije moguce
prikriti. U tom smislu je menadzerka salasa Jelen bila sasvim iskrena kada je
rekla da se gostima ne moze, ipak, ponuditi da se kupaju u lavoru! Koliko god
se vlasnica Dida Hornjakovog salasa trudila da "pretura po tavanu" i po bu-
vljacima u potrazi za starim komadima namestaja i pokucstva, sli¢nih onome
koji je davno bio pobacan iz njene kuce, a koje sada dovlaci sa raznih strana
da bi kreirala imidz "starine" i "autenti¢nosti", sve je to, Bauzingerovim reci-
ma, u svrhu "demonstracione funkcije: ono $to je nekada bilo manje ili vise
nereflektovano, pridobija karakter demonstrativnog, teatralnog" (Isti, 175),
odnosno seoski nacin zivota kao uobi¢ajena svakodnevica postaje na nekakav
teatralan nacin poZeljan, komercijalan i atraktivan element ruralnog turizma.

Pitanje razlike izmedu "istinskog", "pravog" obicaja i tradicije — kao u slu-
¢aju nastojanja vlasnice Dida Hornjakovog salasa da ga, s "amaterskim zna-

.....

naknadno i nekakvu baru "jer su one nekada postojale oko salasa"!), i onog
"nepravog", "neistinskog", "laznog" — kao u primeru salasa Jelen koji otvore-
no, bez prikrivanja brikolira, "upotrebljava elemente dekonstruisane celine u
sklapanju novih potrebnih i upotrebnih sklopova" (Isti, 125), pokazuje se kao
posve irelevantno. U folklorzmu funkcije "istinskog" i "neistinskog" se relati-
vizuju, priblizavaju ¢ak i za pojmove domaceg stanovnis$tva, a razliku izmedu
pravog i nepravog jo$ manje uocava gost-turista koji najces¢e nema ni volje ni
mogucénosti da se time bavi kao §to bi to voleli "negovatelji tradicije". U tom
smislu se moze rec¢i da je svejedno o kakvom je salasu re¢ dokle god im je na-
mena da ispunjavaju funkciju foklorizma, da demonstriraju tradiciju "iz druge
ruke" o tome "kako se nekad zivelo i jelo", a u sluzbi turisticke ponude i zara-
de za domacina, lokalnu zajednicu ili vlasnicko-menadzersku elitu. Kako Her-
man Bauzinger isti€e "i za *pravo’ i za ‘nepravo’ vazi isti referentni sistem —
referentni sistem turizma kao ekonomske pojave" (Bauzinger 2002, 191), uz
reklamu i popularizaciju odredenog imidza u ¢emu se folklor koristi kao jedno
od najvaznijih sredstava.
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Slika 2. Dida Hornjakov salas, "'¢ista soba" i bunjevacka narodna no$nja
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Slika 3. Jelen salas, restoran "Ognjiste"

Slika 4. Jelen salas, klima obloZena drvetom
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The Relationship between Tradition, Tourism and Gastronomy:
Cuisine and Culinary Heritage in "Salas" (Farm) Tourism

The paper considers the relationship between tradition and tourism as ex-
emplified by the cuisine on offer in so called "sala$ tourism". Over the course
of the last decade, farms in Vojvodina have become popular tourist destina-
tion and an attraction as a form of rural and cultural tourism. Farms which
have been revitalized to meet the needs of tourism are represented as "places
of returning to tradition" in brochures and the media, thus creating a romanti-
cized and idealized image of the past of Vojvodina peasants. The paper ex-
amines the ways in which elements of traditional culture are incorporated into
the tourist offer. The gastronomic policies of sala$- restaurants is associated
with the global "slow food" movement which is based on localy grown and
produced food and traditional preparation techniques. The paper is the result
of fieldwork conducted in sala§-farms in Backa and Banat, which have been
revitalized as catering businesses and tourist attractions, as well as on the
analysis of media representations of sala$ tourism.

Key words: salas-farms, tourism, tradition, ethno cuisine, slow food, ga-
stronomy, cultural identity, Vojvodina

Rapport entre tradition, tourisme et gastronomie :
offre gastronomique et patrimoine culinaire dans

v

le tourisme fermier (de "salas")

Dans cette communication est étudié le rapport entre la tradition et le tou-
risme sur I'exemple de 1'offre gastronomique dans le cadre de ce qu'on appelle
«tourisme fermier". Au cours de la derniére décennie, les fermes en Voivo-
dine sont devenues une destination touristique particuliérement attrayante en
tant que type de tourisme rural et culturel. Les fermes (salas), qui ont été revi-
talisées pour les besoins du tourisme, sont présentées dans les médias et dans
les brochures touristiques comme des "lieux du retour a la tradition", comme
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des «gardiens authentiques du patrimoine culinaire de la Voivodine", comme
des lieux enfin qui offrent un savoir sur le mode de vie fermier d'autrefois etc.,
créant ainsi une représentation romancée et idéalisée du passé des paysans de
Voivodine. On examine ici de quelle manicre les éléments de la culture tradi-
tionnelle ont été incorporés dans l'offre touristique: il s'avére que les traditions
locales occupent une place importante lors de la création du produit touris-
tique. La politique gastronomique des restaurants-fermes est mise en relation
avec le "mouvement de restauration lente" (slow food movement) global acti-
viste, basé entre autre sur des denrées alimentaires produites/cultivées locale-
ment et sur des techniques traditionnelles de la préparation des aliments. Cette
¢tude est le résultat des recherches de terrain faites dans des fermes dans les
régions de la Backa et du Banat (celles qui pour les besoins du tourisme et de
I'hotellerie ont été revitalisées ainsi que des établissements de restauration
nouvellement construits portant le nom de "salas”), puis des analyses des
présentations médiatiques (presse, internet, brochures touristiques) du tou-
risme fermier.

Mots clés: fermes (salas), tourisme, tradition, cuisine ethno, slow food,
gastronomie, identité culturelle, Voivodine
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