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Abstract

This research helps understand experiential value in fishing tourism, the related value dimen-
sions, and different fishing tourist types based on these value dimensions. The data consists
of 13 interviews among Finnish fishing hobbyists, who regularly take fishing tourism trips in
Finland and abroad. The interviews were analyzed by theory-guided content analysis within the
framework of consumption values, with togetherness as an additional value dimension. The
findings suggest four factors relate to value creation in fishing tourism experiences: 1) fishing
activity and catching fish (functional value), 2) nature and closeness to nature (emotional value),
3) spending time with friends and/or family (togetherness), and 4) mental wellbeing (emotional
value). Togetherness, emotional value, and sensorial perceptions of the experience were the
most significant factors in the creation of experiential value. Being together links to mental well-
being. As for fishing tourist types, most interviewees were in the fishing with friends group. The
second biggest group, nature enthusiasts, appreciated the nature and authenticity of a destina-
tion. Explorers valued novelty, and build their fishing tourism experience on unfamiliar destina-
tions and new experiences. Only one person was classified as a committed fishing tourist. For
this group, catching a big fish was the core fishing tourism experience. In conclusion, the authors
suggest that the framework of consumption values combined with the value of togetherness is
more suitable for examining leisure activity-based tourism experiences than previous tourism
experience frameworks.

Keywords: customer value, tourism experience, fishing tourism, serious leisure

TUTKIMUS 16:1/2020 35


https://doi.org/10.33351/mt.83249

Lari Turunen, Raija Komppula, Jarno Suni

Johdanto

Tassd artikkelissa esiteltdvin tutkimuksen tarkoituksena on lisitd ymmdrrystd matkailueli-
myksen asiakasarvon muodostumisesta. Kontekstina on kalastus matkailuelimykseni, jota tar-
kastellaan kuluttajanikokulmasta. Elimyksen ulottuvuuksia tutkitaan asiakasarvon teoreetti-
sessa viitekehyksessd. Tavoitteena on hahmottaa, millaiset tekijit tuottavat elimyksellistd arvoa
kalastusmatkailijalle sekd millaisia arvoon perustuvia tyyppejd suomalaisissa kalastusmatkaili-
joissa voidaan erottaa.

Matkailuelaimyksen kisite on ollut viimeisen parinkymmenen vuoden ajan suosittu tutki-
musaihe. Englannin kielessi elimykselle ja kokemukselle ei ole erillisid termej4, mika on ehki
ollut yksi syy kisitteen madrittelyn ongelmiin (ks. esim. Palmer, 2010). Vaikka yhta ainoaa mai-
ritelmi3 ei olekaan muodostunut, yksimielisia ollaan ainakin siitd, ettd matkailuelaimys on yksi-
I6llinen ja subjektiivinen (Ryan, 2010), sithen vaikuttavat matkailijan aiemmat kokemukset (Lar-
sen, 2007) ja se voi koostua tavanomaisesta poikkeavista huippukokemuksista (Quan & Wang,
2004). Kaikki matkailukokemukset eivit vilttimittd ole ikimuistoisia elimyksid (Kim, Ritchie
& McCormick, 2012).

Kalastajaa potentiaalisena matkailijana tai kalastusmatkailutuotetta yksilon kokemuksena
tai elimyksend ei ole aiemmin juurikaan tutkittu. Kalastuskokemuksiin ja -elimyksiin viita-
taan vain muutamissa kansainvilisissd tutkimuksissa yleiselld tasolla (esim. Arlinghaus, 2006;
Driver & Knopf, 1976; Graefe & Fedler, 1986). Soppela (2009) tutki lohenkalastukseen liittyvii
vetovoimatekijoitd ja tyypitteli lohenkalastajia kiyttien Bryanin (1977) harrastuksia koskevaa
erikoistumisteoriaa (recreation specialization). Markuksela (2009) tarkasteli sitoutuneita vapaa-
ajankalastajia harrastajina ja matkailijoina sekd mydhemmin (2013) viitoskirjassaan sitoutunei-
den vetouistelijoiden yhteisén muodostumista.

Kalastusmatkailu on monissa maissa (mm. Norjassa, Irlannissa, Islannissa ja Australias-
sa) merkittivd tulonlihde ja harrastusmuoto. Pohja-Mykrin ja Kurjen (2018) mukaan kalastus-
matkailun vuosittainen liikevaihto on Suomessa noin 21 miljoonaa euroa ja tyllistivd vaikutus
noin 900 henkilétyovuotta. Kalastusmatkailusta puhutaan silloin, kun matkan piiasiallinen
tarkoitus on nimenomaan kalastuksen harjoittaminen (Tiitinen, 2007). Talloin kyseessa on spe-
cial interest -matkailu. Kalastusmatkailija on sitoutunut harrastaja (hobbyist, ks. Stebbins, 1992,
tai generalist, ks. Bryan, 1977), joka on valmis investoimaan huomattavasti aikaa ja rahaa har-
rastuksensa toteuttamiseen. Kalastus voi olla my6s osa muusta syystd tehtivid matkaa tai ka-
lastusmahdollisuus voi toimia kimmokkeena matkakohteen valintaan (Kauppila & Karjalainen,
2012). Till6in sitoutuminen harrastukseen ei ole kuitenkaan niin voimakasta kuin hobbyist/gen-
eralist-tyyppiselld harrastajalla.

Sitoutuneiden harrastajien harrastukseen liittyvid matkakayttaytymistd on Suomessa tut-
kittu kalastusmatkailun (Markuksela, 2009) lisiksi metsastysmatkailussa. Kalastus ja metsistys
ovat samantyyppisid luontoon pohjautuvia harrastuksia, joihin liittyy jossain maarin kulutus-
orientaatio eli metsistetyn tai kalastetun saaliin kdyttiminen ravinnoksi (Komppula & Gart-
ner, 2013; Komppula & Suni, 2013; Suni & Pesonen, 2019). Voidaan olettaa, ettd metsistykseen ja
kalastukseen perustuvat matkailuelimyksetkin olisivat samankaltaisia. Metsistysmatkailueli-
mystd koskevissa tutkimuksissa on muun muassa havaittu, ettd suomalaisille metsdstysmatkai-
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lijoille on tirked3 metsistysperinteiden siilyttiminen ja siirtyminen "isilta pojalle” (Komppula
& Suni, 2013). Metsastysmatkailuelaimykseen liittyvit my6s vahvasti yhteenkuuluvuuden tunne,
veljeys ja sisaruus harrastajayhteison sisdlld sekd yhteisollisyyden arvot (Komppula & Gartner,
2013; Komppula & Suni, 2013).

Kisilld olevan tutkimuksen kohteena ovat suomalaiset kalastusmatkailijat eli vakavasti har-
rastukseensa suhtautuvat sitoutuneet harrastajat, jotka tekevit siannollisesti kalastusmatkoja
sekd Suomessa ettd ulkomailla. Henkilokohtaisilla haastatteluilla pyritidn lisidmiin ymmair-
rystd siitd, miten kalastusmatkailuelimyksen arvo muodostuu ja millaisia sisdlt6jd arvon eri
ulottuvuudet edustavat. Tavoitteena on myds tunnistaa erilaisia kalastusmatkailijatyyppejd sen
perusteella, mitd arvoulottuvuuksia kalastusmatkailijat pitivit kalastusmatkailuelimyksessi
tirkeimpini. Asiakasarvon kisite on valittu tarkastelun lihtékohdaksi, jotta voidaan lisitd ym-
mirrystd tekijoistd, joihin kalastusmatkailupalvelujen markkinoinnissa ja kehittdmisessa tulisi
kiinnittad huomiota.

Matkailuelamyksen asiakasarvo

Matkailuelamystd tarkastellaan tissd tutkimuksessa markkinointitieteen nikékulmasta. Mat-
kailuelimys nihdain kokemuksena, joka syntyy kulutusprosessissa ennen matkaa, matkan ai-
kana ja matkan jilkeen (Riikkonen, 2017). Matkailueldmys on subjektiivinen kokemus, joka voi
koostua samanaikaisesti arkipiiviisistd ja huippukokemuksista, ja sithen voi sisiltyd myos ne-
gatiivisia kokemubksia (Konu, 2016). Matkailuelimys on muistijiljen jittivd moniulotteinen vai-
kutelma, erddnlainen kulutuskokemuksen tulos, joka tuottaa kokijalleen asiakasarvoa (Komp-
pula & Gartner, 2013).

Markkinoinnissa asiakasarvo on ollut vihintddn yhtd suosittu tutkimusaihe kuin elimys
matkailututkimuksessa siitd saakka, kun palvelukeskeinen nikékulma (Grénroos, 2011) ja palve-
lukeskeisen liiketoimintalogiikan paradigma (Vargo & Lusch, 2004) saivat jalansijaa 2000-luvun
alussa. Niissd nikokulmissa korostuu asiakasymmdrrys sekd arvon yhteistuottaminen asiak-
kaan ja palveluntuottajan kesken (Komppula, 2017). Woodruffin (1997) mukaan asiakasarvolla
tarkoitetaan asiakkaan havaitsemaa ja kokemaa arviota siiti, miten tuotteen havaitut ja koetut
ominaisuudet sekd edut ja hyddyt tuottavat asiakkaalle niitd vaikutuksia, joita hin on odottanut
ja toivonut ostopadtdstilanteessa saavansa piamairiensd toteuttamiseksi, kiytettdvissi olevin
resurssein.

Tutkimusaineistoa tarkastellaan matkailututkimuksessa usein hyddynnetyn (mm. Soutar,
Lee & Jenkins, 2008; Sweeney & Soutar, 2001; Tapachai & Waryszack, 2000; Williams & Soutar,
2009) Shethin, Newmanin ja Grossin (1991) kulutusarvoteorian viitekehyksessi. Tat4 viitekehys-
td on tiydennetty Komppulan ja Gartnerin (2013) esittimalld yhteis6llisyyden arvolla. Komppula
ja Gartner (2013) hyddynsivit Holbrookin (1999) typologiaa autoetnografisessa tutkimuksessaan
metsidstysmatkailukontekstissa. Holbrookin kuluttaja-arvon typologia lienee eniten siteerattu
asiakasarvon teoria, joka koostuu kolmesta dimensiosta: 1) ulkoinen-sisiinen, 2) aktiivinen—
reaktiivinen, 3) itseen suuntautuva — toisiin suuntautuva. Niiden ulottuvuuksien kautta Hol-
brook (1999) esittid kahdeksan erilaista asiakasarvon tyyppid: tehokkuus, laadukkuus, status,
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arvostus, leikkisyys, esteettisyys, eettisyys ja henkisyys. Asiakasarvon negatiivisia ulottuvuuksia
ei huomioida, ja esimerkiksi Komppula ja Gartner (2013) kritisoivat “reaktiivinen — sisdinen —
muihin suuntautuva’ -nikokulmaa suppeaksi, koska se viittaa Holbrookin mukaan vain sellai-
siin tekij6ihin, joissa arvo syntyy hyviksynnin, arvostuksen tai thailun motivoimana. Komppula
ja Gartner ehdottivat tutkimustuloksiinsa vedoten, ettd sisdinen, reaktiivinen, muihin ihmisiin
suuntautunut arvo tulisi jakaa kahteen osaan: henkisyys viittaa ihmisen sisimpdin (inner-self), ja
uutena ulottuvuutena esitetty togetherness-arvo taas korostaa yhteisollisyyttd, yhdessi olemisen
arvoa, viitaten perheeseen ja ystaviin.

Shethin ym. (1991) kulutusteoria tiydennettyni yhteisollisyyden arvolla valittiin tutkimuk-
sen viitekehykseksi, koska tdssi viitekehyksessd arvon ulottuvuudet on mairitelty konkreet-
tisemmin ja yksiselitteisemmin kuin Holbrookin (1999) teoriassa. Shethin ym. (1991) mukaan
kulutusarvo eli kuluttajan kokema asiakasarvo voidaan jakaa viiteen ulottuvuuteen: funktio-
naaliseen, sosiaaliseen, emotionaaliseen, uutuusarvoon ja tilannearvoon. Funktionaalinen arvo
viittaa siihen, ettd tuote tai palvelu tdyttda sen tehtdvin ja tarpeen, johon se on hankittu, ja ettd
sen ominaisuudet ovat odotetun mukaiset ja hinta-laatusuhde on oikea (Williams & Soutar,
2009). Sosiaalinen arvo viittaa arvostukseen ja statukseen, emotionaalinen arvo taas voimak-
kaita tunnetiloja — kuten jannitystd, pelkoa ja ihastusta — aiheuttaviin tekijoihin (Williams &
Soutar, 2009). Uutuusarvo viittaa uuden kokemiseen, uteliaisuuden heriimiseen ja uuden op-
pimiseen (Sheth ym., 1991), jotka ovat matkailussa tirkeitd motivaatiotekijéitd. Tilannearvon
madrittely on vaikeampaa, ja siksi se on jitetty esimerkiksi Williamsin ja Soutarin (2009) tut-
kimuksessa tarkastelun ulkopuolelle. Sheth ym. (1991) tarkoittavat tilannearvolla tekijoitd, jotka
edistavit tai estivit funktionaalisen tai sosiaalisen arvon syntymistd. Elimyksen arvoa tarkas-
teltaessa tilannearvolla tarkoitetaan esimerkiksi sitd, millaisia palveluja on tai ei ole kiytettdvis-
sd. Kuluttajan henkilokohtaiset ominaisuudet, kuten terveydentila, osaaminen ja motivaatio,
vaikuttavat tilannearvoon (Sheth ym., 1991).

Edelld esitetyt asiakasarvon ulottuvuudet ovat tunnistettavissa myds usein viitatussa
Gentilen, Spillerin ja Nocin (2007) mallissa, jossa asiakaskokemuksen esitetiin muodostuvan
kuudesta ulottuvuudesta: sensorinen, emotionaalinen, kognitiivinen, pragmaattinen, elimin-
tyyliiin liittyvd ja suhdeulottuvuus. Niistd viimeksi mainittu liittyy arvostukseen, ryhméan kuu-
lumiseen ja statukseen.

Matkailuelimystd on mitattu esimerkiksi Kimin, Ritchien ja McCormickin (2012) kehitti-
malla Memorable Tourism Experience Scale -mittarilla, joka perustuu matkailuelimyksen méirit-
telyyn positiivisesti muistettavaksi ja jilkeenpdin muisteltavaksi tapahtumaksi. Mittari koos-
tuu seitsemisti ulottuvuudesta, jotka ovat hedonismi, virkistyminen, uutuusarvo, sosiaalinen
kanssakdyminen ja paikallinen kulttuuri, merkityksellisyys, tieto sekd osallistuminen. Kimin ja
Ritchien (2014) mukaan hedonismi ja virkistyminen ovat uutuusarvon ohella tirkeimmait mat-
kailuelimyksen ulottuvuudet. He havaitsivat tutkimuksessaan my®ds, etti sosiaalisella kanssa-
kaymiselld on matkailuelimyksissi erilainen merkitys kuin muissa kuluttajakokemuksissa.

Kalastus matkailuelimykseni liittyy vahvasti itse harrastukseen. Siksi voidaan olettaa, ettd
harrastuksen vakavuuden elementeilld on merkittdvi rooli elimyksen syntymisessi. Aiemmis-
sa vakavaan harrastamiseen liittyvissd tutkimuksissa keskiossd ovat olleet harrastuksen vaa-
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tima sinnikkyys ja uhraukset, harrastusuralla kehittyminen, ainutlaatuiset ymparistét ja pit-
kikestoiset henkilokohtaiset hyddyt (Markuksela, 2013; Tsaur & Liang, 2008), jotka viittaavat
pikemminkin eudaimoniaan kuin hedonismiin. Hedonismi liittyy onnellisuuteen, mielihyviin
ja aistinautintojen tavoitteluun sekd kivun vilttelyyn (Kim ym., 2012). Eudaimonia puolestaan
korostaa itsensd toteuttamista ja kehittymistd (Ryan & Deci, 2001), joka vakavissa harrastuksis-
sa voi aiheuttaa myos fyysistd rasitusta ja jopa kipua.

Kisilld olevan tutkimuksen tavoitteena on tuottaa teoreettisen ymmarryksen lisiksi liik-
keenjohdollista kontribuutiota. Siksi aineiston analyysia ohjaavaksi kehykseksi valittiin Shethin
ym. (1991) esittdmdt viisi arvodimensiota tdydennettynd yhteisollisyyden arvolla. Liikkeenjoh-
don nikokulmasta on tirkeii ymmirti etenkin niiden elimysten syntyyn vaikuttavien teki-
joiden merkitystd, joihin palveluntuottajat voivat omalla toiminnallaan vaikuttaa. Tilannearvo
viittaa tdssd tutkimuksessa kohteessa kiytettivissi oleviin palveluihin ja toimintaymparist6n.
Funktionaalinen arvo liittyy sithen, miten kohde tdyttd3 saalisvarmuutta ja kalastuksen kiytin-
non toteutusta koskevat vaatimukset. Emotionaalisen arvon tulkitaan liittyvin luontoon, sen
estetiikkaan ja aitouteen sekd kalastuskokemuksen aiheuttamiin tunnetiloihin (vrt. Vespestad,
Lindberg & Mossberg, 2019, aito tyyli, genuine style). Sosiaalinen arvo viittaa tekijéihin, joiden
avulla kalastusmatkailija hakee arvostusta muiden yhteison jasenten keskuudessa, ja yhteisolli-
syys puolestaan asioihin, joissa korostuu yhdessidolon merkitys (vrt. Vespestad ym., 2019, yhtei-
$66n kuulumisen tyyli, community belonging style). Uutuusarvo liittyy uusiin kohteisiin, kalastus-
muotoihin tai kalalajeihin.

Aineiston keruu ja analyysi

Koska tutkimuksen tarkoituksena on lisitd ymmdrrystad ilmidstd, josta ei ennestddn ole tarjolla
kontekstiin liittyvdd tutkimustietoa, lahestymistavaksi valittiin laadullinen ote (Puusa & Juu-
ti, 2011). Aineistonkeruumenetelmini kiytettiin narratiivista haastattelua, jossa haastateltavia
rohkaistiin kertomaan esimerkkejd ikimuistoisista kalastusmatkoistaan. Aluksi haastateltavia
pyydettiin kertomaan kalastusharrastuksestaan ja sen vakavuudesta sekd kalastusmatkoistaan
ja siitd, miki tekee kalastusmatkailuelimyksesti onnistuneen ja kalastusmatkasta ikimuistoi-
sen. Narratiivinen haastattelu antaa mahdollisuuden perinteistd teemahaastattelua syvallisem-
pédan ilmaisuun; se myds paljastaa usein seikkoja ja merkityksid, jotka saattaisivat jiddd struk-
turoidussa haastattelussa huomiotta (Eriksson & Kovalainen, 2008).

Ensimmadiset haastattelut suoritettiin talvikaudella 2015-2016 ja loput kesilld 2018. Haasta-
teltavat valittiin lumipallo-otannalla siten, ettd ensimmadiseksi haastatelluksi valittiin tutkijoi-
den hyvin tuntema aktiiviharrastaja, mink3 jilkeen haastateltuja pyydettiin nimeimain lisi
mahdollisia haastateltavia. Nimetyistd valittiin haastateltavat siten, ettd harrastajista saataisiin
demografisilta ja sosioekonomisilta taustoiltaan sekd pidasiallisen kalastusmuodon mukaan
mahdollisimman monipuolinen ja edustava niyte. Kaikki haastateltavat olivat kalastusmatkoja
tehneitd aktiivisia vapaa-ajan kalastajia. Haastattelut nauhoitettiin ja litteroitiin sanatarkasti.
Aineisto kisitti 13 haastattelua, joiden kestot vaihtelivat 50 ja 180 minuutin vililli. Kaksi ensim-
maistd haastateltavaa olivat erittdin innostuneita tutkimusaiheesta, ja he kertoivat kokemuksis-
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taan yksityiskohtaisesti noin kolmen tunnin ajan. Muut haastattelut kestivit keskimairin noin
tunnin. Taulukossa 1 on esitetty haastateltavien taustatiedot.

Taulukko 1. Haastateltujen taustatiedot.

gtjlgfl- IKA  AMMATTI KALASTUSMUOTO
H1 Mies 34 Tutkija Puoliso, ei lapsia Perhokalastus
H2 Mies 58 Eldkelainen Puoliso, lapsia Pilkkiminen/heittokalastus
H3 Mies 35 Asiantuntija Puoliso, lapsia Heittokalastus
H4 Mies 27 Yrittaja Puoliso, ei lapsia Heittokalastus
H5 Nainen 60 Eldkelainen Puoliso, ei lapsia Pilkkiminen
H6 Mies 24 Opiskelija Ei Heittokalastus
H7 Mies 23 Opiskelija Ei Perhokalastus
H8 Mies 50 Toimitusjohtaja Puoliso, ei lapsia Perhaokalastus
HS Mies 29 Media-assistentti  Ei Perho- ja heittokalastus
H10 Mies 28 INsindori Puoliso, ei lapsia Perhokalastus/vetouistelu
HN Mies 61 Eldkelainen Puoliso, lapsia Heittokalastus/pilkkiminen
H12 Mies 40 Asiantuntija Puoliso, ei lapsia Heittokalastus/vetouistelu
H13 Nainen 29 Virkamies Ei Perhokalastus

Aineisto analysoitiin kiyttien teoriaohjaavaa sisillonanalyysia. Yksittdiset havainnot luokitel-
tiin teoriassa esitettyjen teemojen eli arvon dimensioiden mukaan havaintomatriisiin kiinnit-
tden huomio sithen, miten haastateltavat kuvailivat elimyksen syntyi ja sithen vaikuttavia teki-
joitd (Puusa, 2011). Niin saatiin selville arvon eri dimensioiden yleisyys aineistossa. Sen jilkeen
tarkasteltiin kunkin haastateltavan vastausten yhtildisyyksii ja eroja muihin haastateltaviin
verrattuna. Tamin pohjalta muodostettiin erilaisia kalastusmatkailijatyyppej, joiden voidaan
ajatella edustavan mahdollisia kalastusmatkailijasegmentteja.
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Tulokset

Tutkimuksen tulokset esitellian teoreettisen viitekehyksen mukaisesti kuvailemalla kunkin
kuuden elimysarvoulottuvuuden merkitystd kalastusmatkailuelimyksessd. Kunkin tarkastel-
tavan ilmion kohdalla ilmoitetaan suluissa, kuinka moni haastatelluista nosti sen esille. Tulos-
osion lopussa esitelldin elimysarvoulottuuksien pohjalta tehty kalastusmatkailijatyypittely.

Funktionaalinen arvo

Funktionaalinen arvo kuvaa, miten kalastusmatka tayttad sen tarkoituksen, jota varten matkalle
on lihdetty. Ainoastaan kahdelle haastateltavalle varsinainen kalastustapahtuma ei ollut keskei-
nen elimyksen muodostumisessa. Kaikilla muilla elimyksen arvo rakentui vahvasti kalastusak-
tiviteetin ympdrille.

Enemmistd haastatelluista (10/13) oli erikoistunut jonkin kalalajin kalastamiseen. Heille oli
tirkedd saada saaliiksi nditd tavoiteltuja kaloja, ja he valitsivat myds kalastuskohteet tavoitellun
kalalajin perusteella.

Taimen on aina ollu kdytannissd pdikohde. Yhelld reissulla on ollu harjus mitd on saatu enemmin,
mutta se on ikddn kuin kakkoskohde, ja sitten rautu on ollu yhelli reissulla, nytkin me saatiin siltd
yhelti jarveltd kaks rautua, mutta kiytinnissd aina taimen on se pdikohde. (H9)
Neljille lajikalastajalle myds kalan luonnontilaisuus oli tirkedd ja vaikutti merkittavisti elamyk-
sen muodostumiseen.
Lajilla on merkitystd, ja sitten se luonnonmukasuus, niin kylld sillé on suuri merkitys kans, ettd jos
se on luonnonmukanen se kala, niin mind nautin semmosen tartuttamisesta enemmdn kun ettd se
olisi kasvatuskala. (H10)
Saalis oli useimmille (9/13) haastatelluille tirkea elimyksen arvoon vaikuttava tekiji. Tirkeintd
ei kuitenkaan ollut saaliin mdiri vaan se, ettd saalista saatiin edes jonkin verran.
No tirkeeti on, etti jotain saalista tulee, koska sitdhdn sieltd lihetddn sitd tutinaa siiman pédssi
hakemaan. (H11)
Neljalle haastateltavalle saaliin saaminen ei ollut ehdoton edellytys elimyksen synnylle vaan eli-
mys saattoi koostua myds muista kalastamiseen liittyvistd asioista.
Se saalis on vahdn niinkun pisteend i:n pddlld. Md arvostan sitd ympdristod tosi paljon ja sinne on
mahtava mennd ja md kunnioitan sitd luontoa sielld. Jos sitd saalista ei tuu, eikd sitd aina tuukaan,
niin se ei millddn tavalla oo pilaamassa sitd kokemusta. (H12)
Saadun saaliin valmistaminen ruoaksi osana kalastusmatkaa oli yhdeksille haastatellulle tirkei
osa elamystd. Heille saaliiksi saadun kalan sydminen oli merkittiva osa kalastuseldmysta.
Mini teen niinku kokkina kalasta kaikkea mahollista, savustusta, loimukalakeittoo, —— paistokalo-
ja. Kaikki maholliset vaihtoehdot, niin ettd joka péivi oli sitte kalaa ruokana. (H2)
Kaksi haastateltavista oli enemmdn tai vihemman pyydysta ja pdistd -kalastajia, yksi oli ka-
la-allergikko ja yksi taas kalasti ravintoa ainoastaan kotiin vietaviksi.

Ainoastaan kaksi haastateltavaa korosti ison kalan saamista. Heille elimyksellisimpii ja

mieleenpainuvimpia kalareissuja olivat ne, joilla saadaan isoja tai normaalia isompia kaloja.
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Yhteisollisyys ja yhdessdolo
Yhdessa oleminen oli yksi tirkeimmistd kokonaiselimyksen arvoon vaikuttavista asioista. Ka-
lastuseldmys oli vahvin silloin, kun sen saattoi jakaa ystivien, tutun kalastusporukan tai per-
heen kanssa. Samanhenkisyys, oma porukka, yhdessi kokeminen ja jakaminen olivat siis kes-
keisid elimyksen muodostumisessa.
— — siind ku niinku syntyy sellanen porukka, sanotaanko — — samanhenkisid. Ja sanotaanko ettd
niiden kanssa —— keskustelut ja jutut sujuu. Kyllihdn se, etti sielld pitid olla samanlainen vihdin,
voisko olla eldmdinkatsomus mut toisaalta se harrastus ——. (H2)
Yhdessi olemiseen koettiin kuuluvan leirielimi (10/13), oman seurueen kesken vakiintuneet
toimintamallit (10/13), yhteiset perinteet, kuten kilpailut, reissuruoat tai tietyt ravintolat (7/13),
ruoanlaitto yhdessi (6/13) sekd alkoholi (8/13). Neljille haastateltavalle alkoholi merkitsi lihinna
seurustelu- tai ruokajuomaa tai kaatoryyppyji saaliille. Yhtd monelle alkoholilla oli hieman suu-
rempi merkitys — se liittyi yhdessdoloon kavereiden kanssa ilman perheenjisenten valvontaa.
Niitd kaatoryyppyjihdn aina sitten hyville saaliille saatetaan ottaa, mutta niitdhdin erimies mel-
kein aina tekkee sitten. (H11)
Yhdessiolon luonne vaihteli riippuen siitd, millaisessa seurassa kalastusta kulloinkin harrastet-
tiin. Idltddn vanhemmille ja perheellisille tirkedi oli useimmiten yhteinen aika oman perheen
kanssa. Nuoremmilla ja lapsettomilla kyse oli enemman yhdessiolosta kavereiden ja ystavien
kanssa. Perheen kanssa matkustettaessa panostettiin enemmain matkan laatuun esimerkiksi
majoituksessa ja ruoissa.
Mutta ne vihdn vaihtelee, etti riippuu milld porukalla. Ettd jos on vaikka puoliso mukana niin
sitten pikkusen parempia palveluita, vililld pidetidn retkipdivi ja voidaan kdydd ihan autolla tosi
kaukanakin, useemman sata kilsaa kattelemassa paikkoja. Mutta sitten jos mennddn jonkun kala-
kaverin kanssa, niin sitten ei tarvii minkddnlaisia palveluita. (H12)
Lasten kanssa matkustaville tai sitd suunnitteleville kalastajille myds lasten luontokasvatus oli
tirked osa matkaa.

Emotionaalinen arvo
Emotionaalinen arvo tuli yhdessdolon ja funktionaalisen arvon lisiksi haastatteluissa useim-
min esiin kalastusmatkojen elimyksen lihteeni. Kaikki haastateltavat kertoivat voimakkaista
myonteisistd, luontoon liittyvistd tunnetiloista.
Sielld oli mielettomdn hienoja kanjoneita, missd me kdveltiin ja saatiin kalastaa omin pédin ja vaan
unohtaa kaikki muu ja olla siind hetkessi niin vahvasti lasnd, ettd siitd jii — — se oli mun kesin
kaunein viikko. (H13)
Jokainen haastateltava mainitsi useita luontoon liittyvid elimyksen lihteitd. Useimmin mainit-
tiin luonnonliheisyys ja rauhallisuus (12/13), hiljaisuus (9/13) seki koskemattomuus tai erimai-
suus (8/13). Haastateltavat kertoivat erilaisista aistihavainnoista, kuten luonnonvalosta, veden
kohinasta ja veden kirkkaudesta. Matkakohteen ominaisuuksista mainittiin esimerkiksi maas-
ton karuus ja korkeuserot, eldimet, metsit, tunturit ja kasvillisuus. Myds erilaisia sddilmioita,
kuten usvaa, kuvailtiin. Yli puolet (8/13) haastateltavista totesi, ettd elimyksellinen ymparisté on
l6ydettivissd ainoastaan harvaan asutuilta erimaa-alueilta.
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Kdsivarren Lappi on siitd ainutlaatuinen, ku se on puutonta aluetta. Silld on se oma fiilis ja oma
tunnelma. (H1)
Urbaanien tai asutusta lihell4 olevien kalastuskohteiden ei koettu tuovan samanlaista elimysti
kuin kalastuksen erimaisessa kohteessa. Useimmille (7/13) oli tirkeii matkustaa kohteeseen,
jossa kalastajia ei ole niin paljon kuin helpommin saavutettavissa kalastuskohteissa.
Joo ja sen takia, etti ne on rauhallisia ja sielld ei hirveesti muita ihmisid oo, ja ei 0o semmosia ryy-
sispaikkoja, ettd md en hirveesti tykkid missidn ryysiksessd pyorid. (H12)
Emotionaalinen arvo liittyi haastateltavien puheessa seki fyysiseen ettd psyykkiseen hyvinvoin-
tiin. T4rkedksi koettiin mahdollisuus irtautua arjesta (11/13) ja rentoutua (10/13). Timin mahdol-
listaa kalastusmatkailussa elimisen yksinkertaisuus (10/13), vapaus (10/13), hetkessd eliminen
(8/13) ja irtautuminen jatkuvasta yhteydesta internetiin ja digitaalisiin viestintikanaviin (digital
detox) (7/13). Yksinkertaisimmillaan elimys sisdltid ainoastaan kalastusta, sydmistd ja nukku-
mista. Tdllaisen ihmisyyden juurille palaamisen ja alkukantaisen elimantyylin kokivat elamyk-
selliseksi erityisesti ne, joiden kalastusmatkat suuntautuivat erimaa-alueille.
Niin etti ollaan — — ihan pimennossa tistd maailman menosta. Et siin on sekin se oma merkityk-
sensd. Ettd irrottautuu kokonaan omaan maailmaansa. Ja sitten se ihana se luonto ja —— ihmisen
jotenkin niinkun sellasille alkujuurille palaaminen. (Hs)
Kuusi haastateltavaa toi esille fyysisen rasituksen osana kalastuselamysti.

Kylld se fyysinen rasitus voi liittyd huomattavastikin — — joihinkin eldmyksiin, ettd monesti sielld
kuitenkin kalastetaan ihan niinkun huomattavia tuntimddrii ja sitten nukkuminen saattaa jadda
vihdn vihemmille. Ettd sielld on psyyke ja fyysinen kunto aika kovilla kuitenkin, ainakin meiddn
reissuilla ollu niin. (H10)

Uutuusarvo

Uutuusarvon merkitys kalastuselimyksessd ei korostunut haastatteluissa yhtd yleisesti kuin
edelld tarkasteltujen arvon ulottuvuuksien. Uutuusarvon kokeminen ja merkitys kalastusmat-
kailuelimyksen kokonaisuudessa niyttikin vaihtelevan voimakkaasti. Joillekin haastatelluille
(6/13) se oli erittdin tirked yksittdinen arvo, josta ei oltu valmiita suuremmin joustamaan. Heille
kohteen tuntemattomuus, arvoituksellisuus ja yllatyksellisyys sekd niiden elementtien muka-
naan tuomat uudet kokemukset olivat tirkeiti elimyksen mittareita.

Kyl me aika paljon ihan tarkotuksella ollaan koitettu vaihdella niitd paikkoja just sen takia, ettd tu-

lis vahd myds uusia kokemuksia. Ku se on niin helppo tietylld tavalla jamdhtdd samoille paikoille.

Niin sen takia on koitettu aina sillee vaihdella. (H8)
Monille (6/13) uutuusarvo liittyi haluun oppia uutta kalastusharrastuksesta. Haastavammissa
kohteissa saalista saadakseen tdytyy nihdi vaivaa, oivaltaa ja oppia uutta. Pitkdjanteisen yrit-
tamisen, kalastustaidossa kehittymisen ja uusien oivallusten kautta saatu kala lisid elimyksel-
lisyytta.

Siti saattaa koko piivin heittid——tyhjid, ja sitten sind oot sielld pajukossa ekana rimpiny ja vettd

sattaa ja kaadut kymmenen kertaa vavan pidlle silleen, etti sielld on kaks vapaa poikki ja sitten se

viimenen vapa on vield ehjd, ja sitten kun si menet heittelemdidn ja sitten yhtikkii se nasahtaa ja
satut saamaan kalan, niin kylldhdn siind on paljon elimyksid siindkin. Sitten tietenkin semmonen
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onnistumisen tunne, ettd vaihat jonkun perhon, jonka oot jirkeilly sithen, ettd nuita net tuossa koko
ajan syopi, ja sitten onnistut, niin siind on kans elimyksen aines. (H10)
Joillekin (5/13) elimykseen kuului tutustuminen ja kanssakiyminen uusien ihmisten kanssa.

— — tosi nastaa tossa kalastamisessa on semmonen, ettd kun si meet jonneki jirjestetylle kalastus-
reissulle ja kun tutustut ihmisiin, niin siindhdn tulee — — vanhemmalla idllikin sellasia niinku oi-
keita kavereita, joiden kanssa pitid kuitenkin sitte yhteyttd vield myéhemmissdkin vaiheissa. Et se
on musta jotenkin tosi semmonen asia, joka on tosi hauska. (H8)
Kolme haastateltavaa kertoi, ettd matkan suunnitteleminen seki siihen liittyvi paikkojen kar-
toittaminen ja tutkiminen on tirked osa elimysti.

Mut ehkd sit se kaikkein herkullisin ja aina positiivisin osa, se on sellanen mist ei koskaan tuu pet-
tymystd, niin se iso positiivinen osa on se valmistelu. Et kaikki tutkiminen ja kartat ja aikataulut ja
se suunnittelu, niin tollasen kalastusreissun suunnitteluhan on kivaa. Se on ihan dlyttomdin kivaa.
(H8)
Osalle taas kalastus ja kalastuselimys on muodostunut vuosittaisten kalastusmatkojen kautta
selvasti paikkasidonnaiseksi eli tiettyyn kohteeseen liittyviksi.

Et meil on yks sellanen perinnepaikka, minne mennddn joka vuos, tonne Turun saaristoon. (H3)

Tilannearvo

Tilannearvolla tarkoitettiin tekijoitd, jotka joko edistivit tai estivit funktionaalisen tai so-
siaalisen arvon syntymistd. Markkinoinnin ja tuotekehityksen nikékulmasta on tarkoituksen-
mukaista keskittyd niihin tekijéihin, joihin palveluntuottajilla on mahdollisuus vaikuttaa. Siksi
tutkimuksessa kartoitettiin sitd, miten paljon haastateltavat arvostavat erilaisten palvelujen
kiyttomahdollisuutta matkansa aikana.

Haastatellut kalastusmatkailijat eivit olleet kovinkaan aktiivisia eivitki kaikkein poten-
tiaalisimpiakaan kalastuspalveluiden kuluttajia. Kalastusta vakavasti harrastavilla on usein jo
valmiina kaikki tarvittavat vilineet seki tiedot ja taidot matkan itsendiseen suunnittelemiseen
ja sen kdytinnon toteuttamiseen. Haastatteluissa tulikin melko vahvasti esille oman tietotaidon
kayttd ja henkilokohtaisen ponnistelun vaikutus kalastusmatkan onnistumiseen.

Jos mulla on paljon aikaa, niin md haluan ite Google Mapsin satelliittikartasta kattoo, etti missi
mun mielestd nayttdad kalaisalta, ite kiydd kattoon sen paikan, ite valita ne perhot, ite pédttdd mi-
ten md sen kalastan. — — sen md kestin vield than hyvin, ettd mun kaverit kertoo, ettd ne on jotka
tuntee paikan, ettd miten joku paikka kannattaa kalastaa, sen md vield hyviksyn. Mutta ldhto-
kohtasesti niin kylld mun mielesti opastettu kala on eri asia, ettd se ei oo silloin ithan alusta asti
pelkistidn oma ansio. (H13)
Moni haastateltava kokikin ulkopuolisten tarjoamat kalastukseen liittyvit palvelut tarpeetto-
miksi. Etenkin kotimaassa palveluiden kiyttiminen nihtiin jokseenkin turhaksi.

Haastatellut kiyttivit aktiivisesti palveluita ainoastaan varsinaisen kalastusmatkan siirty-
mavaiheissa sekd erilaisissa alkuvalmisteluissa. Elintarvikeostosten lisiksi kiytettiin kodin ja
varsinaisen matkakohteen vilille sijoittuvia majoitus- ja ravintolapalveluita. Muutama haasta-
teltava oli kiyttanyt joskus peseytymispalveluita (3/13), kuljetuspalveluita (2/13), opaspalveluita
(2/13) tai vilinevuokrausta (1/13). Opaspalveluja ja vilinevuokrausta kiytettiin ldhinnd ulkomail-
la.
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No tota viime kesdnd me oltiin Vendjilld viikko ihan oppaan, suomalaisen oppaan, ja sellasen jir-
jestetyn matkan kanssa, ja sit Norjassa me ollaan oltu oppaan kanssa kans, ja Ahvenanmaalla mi
oon ollu oppaan kanssa sellasella jirjestetylli reissulla ja Tammisaaressa ja Ruotsissa. (H8)
Kaikki haastateltavat suhtautuivat kuitenkin palveluihin ja niiden kiyttdmiseen periaatteessa
myonteisesti, ja niiden nihtiin tuovan joissakin tapauksissa lisdarvoa kalastuselimykseen.
Mutta sitten kun mennddn tuommosiin, missd siitd oppaasta on hy6tyd, niin kokenein mahollinen
mitd vaan 16ytyy, kelld on eniten sitd tietotaitoa sieltd ja joka on perehtyny asioihin. Kokenut ei vilt-
tamdttd tarkota ikdd vaan siti pevehtyneisyyttd sithen ympdristoon missd se toimii. Sielld on niin
paljon monesti muutakin mukavaa tarinaa, ja historiaa tullee sieltd ja liittyen sithen alueeseen ja
ympiristoon. Siks monesti tuommoset on tosi kiehtovia. (H12)
Aktiivisten kalastajien suurin mielenkiinto kohdistui erilaisiin kuljetuspalveluihin seki erd-
maassa sijaitseviin majoituspalveluihin. Suurimpia syitd palveluiden kiyttimittomyyteen
olivat niiden melko korkea hinta, palveluiden puute tai riittimittomyys seki markkinoinnin
heikkous.
Mut muutenki toi matkustuseldmyskulttuuri on ehk painottunu just tonne Lappiin enemmin ja
sielld aika paljon ulkomaisille turisteille ja vendldisille, nii ne hinnatki on kyl sit tosi korkeet. (H3)
Muista tilannearvoon liittyvistd asioista haastatteluissa tuli esille joitakin ilmastoon, vuodenai-
koihin ja vallitseviin olosuhteisiin liittyvid havaintoja. Nama kytkeytyivit my6s elimyksen emo-
tionaaliseen arvoon, etenkin aistihavaintoihin.

Keviidlld istuu pilkilld ja aurinko paistaa, ja kun se aurinko jo lammittdd sielld pdivisaikaan, ihan
kunnolla jo sillon toukokuussa. Niin kuulee, kun lumi sulaa, sen kuulee! (Hs)

Sosiaalinen arvo

Sosiaalisella arvolla tarkoitetaan arvostuksen hakemista omissa verkostoissa ja yleisissi kalas-
tukseen liittyvissd verkostoissa, esimerkiksi sosiaalisessa mediassa. Sosiaaliseen arvoon liittyy
my0s omien reissutarinoiden jakaminen kuvina tai videoina ulkopuolisille tai oman osaamisen
jakaminen eteenpiin.

Haastatteluaineistossa sosiaalinen arvo tuli elimyksen arvon eri ulottuvuuksista esille kaik-
kein vahiten. Viisi haastateltavaa kertoi kalastusmatkaan liittyvien tarinoiden jakamisesta kuva-
tai videomateriaalina. Kahdelle haastateltavalle oli tirkedd kokemusten jakaminen sosiaalisessa
mediassa ja erilaisilla kalastusfoorumeilla. Heist3 toinen koki, ett3 tarinoiden jakaminen ja te-
keminen on my6s merkittava osa itse kalastuselimysta.

Kylld se on tosi iso osa nykydidn sitd, ettd siitd jid sitten se pysyvd juttu ja ma saan hyddynnettyi
sen meidin eldmyksen sitten myds jakoon. Etti jos muistikortti katoais vikana pédivind vaikka tolla
viime reissulla niin se ois — — ei se nyt katastrofi ois, mutta se ois tosi tosi tosi iso menetys muuten
onnistuneen reissun jilkeen, etti kylli se on iso. (H9)
Ainoastaan yksi haastateltava kertoi, ettd hin pyrkii suoraan vaikuttamaan omaan sosiaaliseen
statukseensa kalastusmatkoilla ja niilld koetuilla onnistumisilla.
Kuvii tulee otettuu aina ——. Niit on kiva laittaa eteenpdin, nii sit muutki on sillee et pidsispd kalas-
taa. —— Kyl se, siin tulee heti vihd sellanen itsetuntoboosti. (H6)
Yksi aktiivisimpiin kalastusmatkailijoihin kuulunut haastateltava puolestaan koki sosiaalisen
median ja erilaiset kalastusfoorumit osittain jopa negatiivisena asiana.
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Suomessa on timd somekiyttiytyminen aika aggressiivista, mitd md oon seuraillu noita palstoja,

ja md oon tehny semmosen analyysin ite, etti si saat kalastaa tilld hetkelld Suomessa, se on ithan

suvaittua hommaa, siitd ei kukaan sua syytd. Mutta si et saa ottaa kalaa, ethi sd saa sitd vapaut-

taakaan. (H12)
Oman tietotaidon jakaminen ja opettaminen oli melko tirkei3 kuudelle haastateltavalle. Taito-
jen vilittiminen eteenpdin oli merkityksellistd kokeneemmille ja tiettyyn kalastustyyliin vah-
vasti erikoistuneille harrastajille. Etenkin perheelliset halusivat siirtdd kalastukseen liittyvia
tietotaitoaan omille lapsilleen.

——tietysti haluais niille lapsille antaa jotain uutta joko eldmysti tai oppia, niin kyllihdn siti viki-

sin asennoituu siihen silleen, ettd sitd vihdn niinkun opastaa ja neuvoo ja toivois, ettd ne sais saalis-

ta ja, koska sielld ollaan nyt kalalla, niin totta siind on semmonen ihan erilainen kdyttiytymismalli
ainakin alkuun. (H11)

Tyypittely

Aineiston kalastusmatkailijat voidaan luokitella karkeasti neljaan tyyppiin sen perusteella,
mitkd arvoulottuvuudet korostuvat eniten heiddn kalastusmatkailuelimyksissddn. Niin tyy-
piteltynd suurimman ryhmén haastatteluaineistossa muodostivat yhteiséllistd arvoa korosta-
vat kaveriporukassa kalastavat (6/13). Heille kalastusmatkailuelimyksen ytimessi on sosiaalinen
kanssakiyminen sekd omien ilojen ja huolien jakaminen itselle tirkeiden ihmisten kanssa. Tyy-
pillinen kaveriporukassa kalastava matkustaa kalastuskohteeseen aina samojen henkiléiden
kanssa. Seurue koostuu yleensi joko pitkiaikaisista kavereista ja ystavistd tai omasta perhees-
td. Vaikka "oma porukka” on tirked, voi mukana olla joskus joitakin uusia kavereiden kavereita,
jotka ominaisuuksiltaan sopivat joukkoon hyvin. Myds paikkasidonnaisuus kuvaa usein niitd
kalastusmatkailijoita. Ainakin osa heidin vuosittaisista kalastusmatkoistaan suuntautuu tut-
tuihin kohteisiin, joiden ymparille on vuosien saatossa syntynyt kiinteitd siteitd, muistoja ja pe-
rinteitd. Kaveriporukassa kalastusmatkaileville tirkeita elimyksen osa-alueita ovat leirielim,
oman porukan kesken vakiintuneet perinteet ja sisipiirijutut, leikkimieliset kilpailut ja niihin
liittyvit seremoniat sekd palkinnot, yhteiset ruoanlaittamishetket ja mahdollisesti myos alko-
holin nauttiminen osana seurustelua.

Luonnosta nauttijoiden (4/13) kalastuselimyksessi korostuvat emotionaaliset arvot. He mat-
kustavat kohteisiin, joissa padsee nauttimaan luonnonliheisyydestd ja koskemattoman luonnon
kauneudesta. Tahdn ryhmain kuuluvat arvostavat erityisesti kohteen rauhallisuutta, hiljaisuut-
ta, alkuperdisyyttd ja visuaalisuutta. Vaikka luonnon alkuperiisyys on tirkedd, kohteen ei tarvit-
se vilttimatta sijaita vaikeasti saavutettavassa erimaassa. Kohteessa voi olla myds rakennettua
infrastruktuuria, erilaisia palveluita ja muita ihmisid. Tirkeintd on, ettd alue on luonteeltaan
rauhallinen ja rakennettu ymparoivin luonnon ehdoilla mahdollisimman luonnonliheiseksi.
Luonnosta nauttijat ovat yleensi perehtyneet ja erikoistuneet jonkin tietyn kalalajin pyydysti-
miseen ja tiettyihin kalastustyyleihin. Siksi heille ovat tirkeitd luonnollisesti kiyttdytyvat kala-
kannat. He voivat hyviksya myos istutusten kautta kasvaneet ja villiintyneet kalakannat, mutta
pyyntikokoisten kalojen istutuksiin pohjautuvissa kohteissa he eivit koe tavoittelemaansa eli-
mystd.
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Uutuutta arvostaville tutkimusmatkailijoille (2/13) tirkeintid on tutustuminen uusiin koh-
teisiin. Kalastuselimyksen ydin rakentuu tuntemattomissa kohteissa saavutettaviin uusiin
kokemuksiin. Tutkimusmatkailijat haluavat kokea mahdollisimman paljon uusia ja erilaisia
kalastuskohteita. Uutuuden ohella merkitystd on ymparoivin luonnon esteettisyydelld ja alku-
perdisyydelld sekd luonnollisilla kalakannoilla, ei niinkdadn saaliin mdaralld tai koolla. Parhaiten
heidin kaipaamiaan elimyksii tarjoavat koskemattomat erimaa-alueet, ja niiden loytimiseksi
ollaan valmiita tekemain pitkijinteisti taustaty6td ja suunnittelua. Tuntemattomuuden ja tie-
don vihiisyyden koetaan lisidvin matkan ja kohteen yllityksellisyytta. Itsensd haastaminen,
omien rajojen testaaminen ja selviytyminen ovat osa matkan elimyksellisyyttd. Timinkaltaiset
matkat edellyttivit yleensid myos yhteen hioutunutta ja toimivaa matkaseuruetta. Tutkimus-
matkailijoiden matkaseura koostuukin useimmiten varsin tiiviistd ja pienestd ryhmasta, jossa
vaihtuvuus on vihiistd. Kalastuseldmys ei yleensd rakennu materiaaliseen luksukseen tai infra-
struktuuriin vaan enemmankin uusiin ainutlaatuisiin maisemiin, villiin luontoon sek3 erilaisiin
matkaan sisiltyviin haasteisiin. Luksusta tutkimusmatkailijoille merkitsevit juuri erimaaeld-
min tarjoamien haasteiden ratkaiseminen ja niistd oppiminen.

Harrastukseen sitoutuneiden kalastusmatkailijoiden (1/13) elimyksessi funktionaalinen arvo ko-
rostuu enemman kuin mikdin muu arvoulottuvuus. Kalastusmatkakokemus rakentuu vahvasti
varsinaisen kalastusaktiviteetin ympirille. Tirkedd on kalasaalis ja erityisesti suurien kalojen
saaminen. Jos kalastuskohde ei niiti tarjoa, aluetta voidaan vaihtaa hyvinkin nopeasti. Tihin
ryhmadn kuului aineistossa vain yksi haastateltava, jolle tirkedd oli nimenomaan tietyn kalala-
jin tavoitteleminen. Harrastuksen erikoistuneisuutta ja vakavuutta kuvaa myos aktiivinen kes-
kittyminen omaan tekemiseen ja sen kriittiseen arviointiin. Motiivina on jatkuva halu kehittyi
kalastuksessa. Erilaisten kalastukseen liittyvien asioiden oivaltaminen ja oppiminen lisddvit
matkan elimyksellisyytti. Tietotaitoa vaihdetaan aktiivisesti keskustelemalla muiden saman-
henkisten kalastajien kanssa.

Yhteenveto ja keskustelua tutkimuksesta

Haastatelluilla aktiivisilla kalastajilla kalastuselimys kytkeytyi vahvasti neljdin tekijain: 1) ka-
lastaminen ja saatu saalis (funktionaalinen arvo), 2) luonto ja luonnonliheisyys (emotionaalinen
arvo), 3) ystivien ja/tai oman perheen kanssa vietetty aika (yhteisollinen arvo) seki 4) henkinen
hyvinvointi (emotionaalinen arvo). Kokonaiselimys on kuitenkin monimutkainen kokonaisuus,
jossa yksi yksittdinen arvoulottuvuus harvoin maarittda elimyksen kokonaisarvoa, vaan se on
osiensa summa. Elimyksen koettu arvo vaihtelee ihmisisti, tilanteista ja konteksteista riippuen
(Vespestad ym., 2019).

Yhdessi oleminen ja yhteisen ajan viettiminen ystivien tai oman perheen kanssa oli kaikil-
le haastatelluille tirkei elimykseen vaikuttava asia. Vastaavia tuloksia on havaittu aiemmissa
metsdstysmatkailua (Komppula & Gartner, 2013; Komppula & Suni, 2013) ja kalastusharrastusta
(Driver & Knopf, 1979) koskevissa tutkimuksissa. Kalastuseldmys oli vahvempi, kun sen pystyi
jakamaan itselle tirkeiden ihmisten kesken. Tima korostui etenkin omien lastensa kanssa mat-
kustelevilla aktiivikalastajilla. Yhdessi oleminen matkan aikana konkretisoitui muun muassa
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leirielimini, yhteisini ruoanlaittohetkini seki tapoina ja perinteini; nima tulivat esille myos
Komppulan ja Gartnerin (2013) tutkimuksessa. Matkaseurasta riippuen yhteisollisyys ilmeni eri
tavoin. Oman perheen kanssa yhteisollisyys on erilaista kuin kaveriporukassa, jossa esimerkiksi
alkoholin nauttiminen yhdessi seurustellen on usein tirkei osa elimysti. Yhdessi oleminen
ja tekeminen kytkeytyi vahvasti henkiseen hyvinvointiin sekd rentoutumiseen ja arjesta irtau-
tumiseen. Kalastusmatkailijoiden neljista tyypistd yleisin oli yhteiséllisyyttd arvostavat kaveri-
porukassa kalastavat. Myds Komppulan ja Sunin (2013) tutkimuksessa esiin tulleet "vastuulliset
metsidstdjat” arvostivat yhteisollisyytta.

Kalastuselimyksen emotionaalinen arvo ja elimyksen eri ulottuvuuksiin liittyvit aisti-
havainnot (Gentile, Spiller & Noci, 2007) olivat kaikille haastatelluille merkittdvid. Kalastuskoh-
teelta toivottiin rauhaa, hiljaisuutta ja luonnonliheisyyttd. Henkisen hyvinvoinnin tavoittele-
minen ja toteutuminen vaikuttivat ratkaisevasti haastateltujen kokemaan kalastuselimykseen.
Henkinen hyvinvointi kytkeytyy moniin arvoihin ja elimyksen lihteisiin, esimerkiksi fyysiseen
rasitukseen, yhdessd olemiseen sekd matkakohteen palveluihin ja ympiristéon. Tulokset ovat
samansuuntaisia kuin Knopfin (1973) sekd Driverin ja Knopfin (1976) tutkimuksissa, joissa kar-
toitettiin kalastusharrastuksen tarjoamia henkisii hyotyja.

Luonnosta nauttijat oli haastatteluaineistossa toiseksi yleisin kalastusmatkailijatyyppi. Se on
hyvin samantyyppinen ryhmd kuin Vespestadin ym. (2019) esittima "aidon tyylin luontomatkai-
lija” tai Komppulan ja Sunin (2013) tunnistama "vastuullinen metsistysmatkailija’. Kaikki nimi
matkailijatyypit arvostavat sekd luontoa ettd kohteen autenttisuutta. Kalastamisen haasteelli-
suus sekd luonnollisesti kiyttaytyvin kalan saamisen edellyttimai vaivanniké vahvistavat nii-
den matkailijoiden kalastuselimysti. Luonnosta nauttijat arvostavat seki luontoa sininsi ettd
luonnosta oppimista. He ovat usein aktiivisia valikoivan kalastuksen harrastajia. Kaikki edelld
esitetyt ominaisuudet kuvaavat myés “vastuullisia metsistysmatkailijoita’ (Komppula ja Suni,
2013).

Funktionaalinen arvo eli itse kalastamiseen kuuluvat asiat lukeutuivat niin ikdan tirkeim-
piin elimyksen arvoulottuvuuksiin. Tulos on yhdenmukainen aiempien kalastusharrastuksen
kulutusorientaatiota kisitelleiden tutkimusten kanssa (Graefe, 1981; Graefe & Ditton, 1986;
Graefe & Fedler, 1986). Kohteen ympiriston tulee olla kiinnostava ja kalakannan oikeanlainen
sekd riittavin elinvoimainen. Kalastajalla tulee olla konkreettinen mahdollisuus saada saalista.
Vaikka saaliilla selvisti oli merkitys elimyksen syntymiseen, saaliin saaminen ei ollut kuiten-
kaan yhta tirkedd kuin esimerkiksi yhdessiolo tai luonnon rauhan kokeminen. Pawsonin, Glen-
nin ja Paddan (2008) mukaan saalis on kalastajan ensisijainen tavoite, mutta timi ei tarkoita
sitd, ettd saalis halutaan aina pitii. Komppulan ja Sunin (2013) metsdstysmatkailututkimuk-
sessa havaittiin, ettd saaliin merkitys viheni idn myotd ja elimyksen kokonaisvaltaisuus kaik-
kine arvoulottuvuuksineen korostui harrastusuran edetessi. Saaliin nikékulmasta metsistys
ja kalastus eroavat toisistaan: kalastaja voi padstid saaliin takaisin veteen, mutta metsistimalld
saatu saalis ei voi endd palata luontoon. Saaliin kisite ja sen funktionaalinen arvo voidaankin
ymmartad niissi kahdessa harrastuksessa eri tavoin.

Uutuusarvon merKkitys vaihteli huomattavasti haastateltujen kesken — toisille uudet asiat ja
kokemukset olivat tirkeitd, toisille eivit. Uutuusarvo ilmeni kolmessa eri muodossa: kalastus-
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harrastukseen liittyvini uuden oppimisena, uusiin kalastusmatkailukohteisiin liittyvind seki
uusiin ihmisiin liittyvind. Komppulan ja Sunin (2013) metsdstysmatkailututkimuksessa tuli
esiin hyvin samanlaisia kokemuksia: uuteen kohteeseen liittyvin suunnittelu- ja tiedonhankin-
tavaiheen kiehtovuus seki kiinnostus uusia metsistyskohteita, metsistettivii lajeja tai metsis-
tysmuotoja kohtaan. Komppulan ja Sunin tutkimille metsastysmatkailijoille uutuudella ndytti
olevan suurempi merkitys kuin tassi tutkimuksessa haastatelluille kalastusmatkailijoille. Tut-
kimusmatkailijoita, joilla uutuusarvo oli kalastusmatkailussa kaikkein tirkeintd, oli haastattelu-
aineistossa vain kaksi, kun taas Komppulan ja Sunin (2013) tutkimista metsistajista lihes kaikki
olisi voitu luokitella tutkimusmatkailijoiksi. Ero voi johtua siitd, ettd Komppulan ja Sunin haas-
tateltavat eivit olleet vahvasti sitoutuneet yhteen tiettyyn metsistysmuotoon tai saaliseliimeen.

Myos tilannearvon rooli elimyksen ulottuvuutena vaihteli haastateltujen kesken. Taima tu-
kee Litthjen (2010) huomiota, jonka mukaan toiset matkailijat pyrkivit varmistamaan elimysten
mairin ja laadun keskittymalld siihen, ettd matkan ulkoiset puitteet ovat optimaaliset, kun taas
toiset ovat tyytyvdisid siihen, ettd ylipddnsa kokevat elaimyksii.

Sosiaalista arvoa — eli arvostuksen ja maineen tavoittelua — ei haastatteluissa isommin tuo-
tu esille. Tima voi johtua siitd, ettd suomalainen kansanluonne ei korosta itsei vaan pikem-
minkin vaatimattomuutta hyveeni (Heinonen & Autio, 2013). Selvimmin sosiaalisen arvon toi
esiin harrastukseen sitoutunut kalastusmatkailija — joka haastatteluaineistossa oli ainoa timdin tyy-
pin edustaja. Mainittu tyyppi muistuttaa Komppulan ja Sunin (2013) aineistossa tunnistettua
suorituskeskeistd metsistysmatkailijaa”. Kyseistd tyyppid voisi my6s kutsua trofeen metsis-
tdjaksi. Harrastukseen sitoutuneen kalastusmatkailijan ollessa aktiivinen "pyydysta ja pidstd”
-kalastuksen harrastaja niin sanotun trofeen (metsistysmuiston) muodostavat valokuva saaliis-
ta ja sen tarkat kokoa koskevat tiedot. Kaikkein eniten harrastukseen sitoutuneen kalastusmat-
kailijan elimyksessd korostui kuitenkin funktionaalinen arvo eli itse kalastaminen. Tilt3 osin
harrastukseen sitoutunut kalastusmatkailija muistuttaa Vespestadin ym. (2019) tutkimuksessa
todettua state of being -tyylid, jossa tunnusomaista on tdydelliseen suoritukseen pyrkiminen.

Johtopaatokset ja tulosten arviointi

Tutkimuksessa pyrittiin — tiettdvisti ensimmdistd kertaa — hahmottamaan kalastusmatkailu-
elamyksen arvoa asiakkaalle. Tulokset osoittivat, ettd kalastusmatkailukokemus on enemmain
kuin pelkkd kalastuskokemus. TAim3 havainto tukee Komppulan ja Sunin (2013) sekd Komppulan
ja Gartnerin (2013) metsastysmatkailua koskevien tutkimusten tuloksia. Vakavan harrastuksen
harjoittaminen kaukana kotoa, usein erimaisissa olosuhteissa, mahdollistaa tiydellisen irtau-
tumisen arjesta sekd keskittymisen harrastukseen ja hyviin seuraan. Harrastaminen tavan-
omaisen ympdriston ulkopuolella, uusissa kohteissa ja uudenlaisissa olosuhteissa, tuottaa myos
uutuusarvoa. Kaikki nimi ulottuvuudet yhdessd voivat tehdd matkasta unohtumattoman ja
harrastuskokemuksesta intensiivisemmain ja laajemman kuin normaaliympiristossd (Quan &
Wang, 2004). Vakavaan harrastukseen perustuvassa special interest -matkailussa kohde valitaan
harrastuksen harjoittamismahdollisuuksien perusteella (Trauer, 2006). Tima liittyy matkustus-
motivaatioteorioissa esitettyyn kehittymisen tarpeeseen (competence-mastery, ks. esim. Ryan &
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Glendon, 1998), ei matkailuelimyksen tutkimuksessa usein korostettuun hedonismiin (esim.
Kim, Ritchie & McCormick, 2012).

Tutkimuksen pohjalta voidaan esittid, ettd Shethin ym. (1991) malli tiydennettyni yhtei-
sollisyyden kaksiulotteisella (perheyhteisd, kaveriyhteiso) arvolla soveltuu aiempia matkai-
lueldimyksen viitekehyksia paremmin harrastuspohjaisen matkailuelimyksen tarkasteluun.
Yhteisollisyyden merkitys ja sen arvostus on tullut esille aiemmissa harrastematkailututkimuk-
sissa, jotka ovat koskeneet muun muassa kalastusta (Soppela, 2009), metsistysti (Komppula &
Gartner, 2013; Komppula & Suni, 2013; Suni & Pesonen, 2019), kiipeilyd (Rickly, 2017; Vespes-
tad ym., 2019) ja melontaa (Sharpe, 2005). Esimerkiksi Sunin ja Pesonen (2019) tutkimuksen
mukaan suomalainen metsistdji harrastaa metsistysti yleensd mielelldin yksin, mutta met-
sastysmatkalle lihdetddn kuitenkin mieluummin perheen tai ystivien kanssa. Vaikka monissa
harrasteissa varsinainen suoritus tehddin yksin, kokemusten jakaminen muiden tiettyyn yhtei-
s66n kuuluvien kanssa voi olla tirkeii. Etenkin harrastukseen liittyvien matkojen aikana koetut
elamykset jaetaan usein perheen, ystivien tai muiden harrastajien kesken matkan aikana ja/tai
matkan jilkeen.

Kvalitatiivisessa tutkimuksessa tulosten uskottavuus viittaa siihen, vastaako tutkijan tul-
kinta tutkittavien kisityksid ja onko tutkimukseen osallistuneista annettu tietoa lipinikyvis-
ti (Tuomi & Sarajirvi, 2009). Vahvistuvuudella taas tarkoitetaan sitd, ettd erilaisin tekniikoin
pyritiin varmistamaan, etti tulkinnat saavat tukea toisista vastaavaa ilmiotd tarkastelleista
tutkimuksista (Tuomi & Sarajirvi, 2009). Tutkimuksessa kiytettiin lumipallo-otantaa, jotta
haastateltujen joukko ei olisi vinoutunut iin, asuinpaikkakuntien, ammattien tai muiden sosio-
demografisten tai harrastukseen itseensi liittyvien tekijoiden mukaan. Tutkijatriangulaatiolla
varmistettiin tulkintojen vakiintuneisuus (Tuomi & Sarajrvi, 2009).

Tutkimuksen tarkoituksena ei ollut 16ytda yleistettavia tuloksia suomalaisten kalastusmat-
kailijoiden elamyksistd vaan pikemminkin tuoda lisiymmadrrystd siihen, millaisista tekijoistd
kalastusmatkailuelimyksen arvo muodostuu. Vaikka pienen niytteen uskottavuudelle ja vah-
vistuvuudelle asettamat rajoitukset tunnistettiin, aineiston keruu lopetettiin saturoitumisen
vuoksi eli uudet haastattelut eivit tuoneet enii uusia nikokulmia tulkintaan (Tuomi & Sara-
jarvi, 2009). My6hemmissid tutkimuksissa voidaan kvantitatiivisesti selvittdd, miten yleisesti
ja miten vahvoina eri arvoulottuvuudet esiintyvit kalastusmatkailijoiden elimyksissd. Timan
tutkimuksen tuloksia voidaan hyddyntii arvodimensioiden operationalisoinnissa.
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