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 Pregledni rad

 *

THE IMPORTANCE OF MARKET RESEARCH WITH CHILDREN

-

-

svijeta djece i roditelja te odredila kvalitetna podloga za intervencije i razvoj odgovornih 

marketinških strategija. 

 -

dovi 

-

cantly over the last two decades. The aim of this paper is to provide an overview of import-

potential questions for future empirical research. The answers could provide a better under-

standing of the world of children and parents and determine a quality basis for interventions 

and the development of responsible marketing strategies.

trends

* -
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UVOD 

-

nost iz marketinške perspektive. Ulogu koju imaju djeca u donošenju obiteljskih kupovnih 

-

-

-

-

-

spajanje ili rastavljanje obiteljskih veza. Današnje generacije djece socijaliziraju se kao po-

posjedovati znanje koje nedostaje njihovim roditeljima i tako utjecati na odluke roditelja 

argument sugerira da djeca ispod 10 godina ne mogu uvijek razlikovati televizijsko oglaša-

-
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-

-

-

-

šanje obitelji. 

-

-

-

-

-

-

-
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-

-

-

-

unutar iste obitelji. 

-

-

-

-

-

-

-

Dio autora postavlja pitanje kakav je odnos roditelja i djece u kupnji i je li previše 

-

parents -
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-

bi bilo usporediti karakteristike obitelji u kojima je djeci dopušteno ravnopravno sudjelovati 

u obiteljskim odlukama u odnosu na one obitelji u kojima se smatra da je to prevelika od-

govornost za djecu. 

-

-

-

-

TRENDOVI U DONOŠENJU OBITELJSKIH ODLUKA O 
KUPNJI 

-

-
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Graf 1. 

-

-

brands -

Trendovi u donošenju obiteljskih odluka o kupnji se mijenjaju. Globalne demografske 

-
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Tablica 1. 

kategorijama 

potaknut je 

premijumizacijom

za kvalitetnijim proizvodima koji se temelje na rješenjima i koji 

potrošiti više na proizvode i usluge koji su zdraviji i sigurniji 

potreba roditelja 

u odnosu na 

preferencije djece

interaktivnim rješenjima.

razvijaju posljedica raširenog pristupa internetu i kulturno raznolikijeg 

Zemlje u usponu 

i zemlje u razvoju 

za rast

-

-
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sukob u kojem obje strane pokušavaju kontrolirati kupnju tako da se djeca pokušavaju izja-

-

kroz potrošnju. 

Slika 1. 

 

Slika 2. 

 



-

- kada su u ranoj razvojnoj fazi

-

-

Utjecaj na ponašanje djece u prodavaonici imaju faktori poput vizualnog dojma trgo-

-
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Tablica 2. 

„MINI ME“ prebacivanje  „cool“ 
djeca biraju dizajnersku 

Istok, dok rast prodaje u 

svijet 

odijevanjem. 

i roditelji koji imaju manje 

na svoju djecu. 

koji su današnji novi 

imaju visoke standarde 

moderne proizvode .

vršnjacima. Zbog toga su 

moderni roditelji i sami 

vlastitih blogova i objava na 

proizvoda iskorištava 

proizvode za svoju djecu. 

lakši pristup širem izboru 

interneta. 

publiku sada sa strategijom 

e-taileri
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Tablica 3. 

vještina u ranoj dobi 

tehnološke vještine. 

postale su vrlo popularne 

 

prema djeci koja u ranijoj 

dobi usvajaju videoigre i 

Proizvodi kao što je 

 

iako djeca vjerojatno nisu 

još ni ušla u bilo kakvu 

formalnu školu. 

jer mogu biti vrlo jeftine 

Djeca su postala sve 

zainteresiranija za 

im daju takve proizvode 

dovelo do toga da više 

dodaje svojim proizvodima 

elemente za pametne 

telefone. 

s brojnim kanalima 
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Tablica 4.

Voda za djecu 
alternative 

slatkih karbonata kod djece i 

trenda prehrane potaknuo 

alternativa na biljnoj bazi. 

gaziranom i lagano 

aromatiziranom vodom za 

djecu. 

nove umjetne sastojke za 

posebno jer se okusi i okusi 

poboljšavaju. 

Primjena alternativne 

proizvodima da se svide 

roditelje usmjeravaju na 

prirodno zdrave vode i 

inovativnim alternativama 

kao što su mješavine sokova 

što bi moglo dovesti do 

tijekom vremena. 

zabrinutost da mlijeko 

od orašastih plodova 

nema hranjivih tvari 

Dokazano je d

-
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-

roditelja i djece u kupnji. 

-

-

i promišljaju o tome kojom se strategijom utjecaja koristiti za svaku vrstu proizvoda. Djeca 

-

-

za isto. 
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Tablica 5. 

Metoda Nedostaci Referenca

snimiti prirodno ponašanje djece

Anketiranje
vezanih uz pismenost

2000

Intervju

što to rade u školi

Darbyshire et al. 

2005

Skupni 
intervju 

-

-

koje dopuštaju promatranje djece kroz interakciju s drugima.

-
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stvarati nove uz prikupljene podatke. Sama metoda nastala je na principu da je svako dijete 

-

do pogrešne interpretacije odgovora. 

objasni da slike brzo povezuju sa zadanim temama. 

-

-

RASPRAVA 

-

-

-

primjenjuju self-reported -
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-

-

nadopuniti kreativnijim pristupima prema djeci.

djecu. Kupovno ponašanje roditelja i djece mijenja se zbog brojnih promjena u makro- i 

-

-

-

zajedno promatrati roditelje i djecu te njihove navike pri kupnji prehrambenih namirnica 



105

LITERATURA

 

-

-

.

-

-

in family decision making. .

Nutrients

-

-

-

-

ry-survey study. Appetite

waste in a school nutrition program after implementation of new lunch program gui-

delines. 

-

Appetite

-

ber 2008. 

pediatric nursing



106 Zbornik Ekonomskog fakulteta u Zagrebu, godina 19, br. 2., 2021.

-

.

-

dren. 

-

hers. 

-

.

in materialism in children and adolescents. 

1-18.

intergenerational and transgressions. .

intergenerational and transgressions. 

lives. 

Inter-

.

National 



Interna-

.

-

chases. 

consumption practices. 

-

nologies in assembling long-distance family practices. 

str. 81-101.

-

-

2021.

style affect attitudes toward advergames?. 

str. 2221.

the young people’s market. 

in family purchases. 

-

mark. .

Impact of psychological development and family structure. -



108 Zbornik Ekonomskog fakulteta u Zagrebu, godina 19, br. 2., 2021.

Magazine

-

Marketing.

Eu-

.

and their parents. 

-

-

-

markable insights into the minds of today’s global kids and their relationships with 

brands. 

relate to brands. .

childhood obesity. 

-

formity to peers and communication effectiveness. 

str. 813-832.

-

-

king. Innovative Marketing

str. 203-228.

-

.



109

-

Chinese children. .

-

-

a pooled analysis of cohort studies. 

learning. 

children and adolescents. 

-

labels. 

Yo-

.

-

Young 

-

ting Science

families. .

Studies

-



110 Zbornik Ekonomskog fakulteta u Zagrebu, godina 19, br. 2., 2021.

children. 

-

Social cognition

-

Pearson Educa-

tion Inc.

stages. 

th September 2021.

retail stores. 

.

-

ness. 

-


