A KULTURALIS TURIZMUS FELLEGVARA: TOSCANA

Matesz Krisztina'

1. BEVEZETES

Ezen tanulmany célja, hogy betekintést nyujtson egy olaszorszagi régié, Toscana idegenforgal-
mi helyzetébe. Munkamban ra szeretnék vildgitani e teriillet f6bb adottsagaira, sikereire és ezek okai-
ra, hiszen egy olyan eurépai tartomanyrol van szo, ahol a kulturdlis tutizmus viragzik, igy kitiné
minta lehet egy feljovében 1évSé magyarorszagi idegenforgalmi régié szamara is. Toscana természet
foldrajzilag harom szoval jellemezhet: tenger, dombok, hegyek. Véleményem szerint azonban leg-
nagyobb értéke a kulturalis emlékeiben, hagyomanyaiban keresendd, melyek a régmult utan érdekls-
dé, hagyomanytisztel6 ember szimara kincset jelentenek. Legf6bb adottsagai kézé olyan nagy mul-
ta varosok tartoznak, mint Pisa, Siena, Firenze, és a kbzépkor ,,Manhattanjének” szamit6 San Gi-
mignano. A teriileten lathaté muvészettorténeti alkotasok, ritkasagok a régi6 sikereinek alapjat ké-
pezik. Mindezeket kiegészitik a tradicionalis rendezvények, a valtozatos kulinaris élményeket nydjtd
bor és gasztronémia. E hely utanozhatatlan hangulatat kettéssége adja: a vidékies atmoszféra a nyu-

galmat, a nagyvarosi pezsgés a hely dinamizmusat biztositja.

2. TOSCANA ALTALANOS JELLEMZESE

Olaszorszag az Eurdpai Union belill egy olyan tagorszag, amelyik 6rékségét, kulturalis viszo-
nyait vizsgalva az egyik legvaltozatosabb tertlet. Regiondlisan tanulmanyozva azonban mar igen
szembetindk a gazdasagi kilénbségek. A klasszikus észak-dél ellentéte napjainkra mar csak malt
idében emlithetS, a teriilleti kilonboz6ségek léteznek ugyan, de mara e kétarcu féldrajzi modell
megbomlani latszik. A hetvenes évektdl fejlédésnek induld néhany koztes régioval Gj, de adottsagai-
kat nézve nem egységes részek kerliltek be az olasz gazdasag rendszerébe (Horvara Gy. 1998). Ez-
zel a folyamattal az orszag regionalis tagozddasa harom- vagy négypodlusu lett, hiszen az allam ko-
7€ps6 és északkeleti részén harom régié — Toscana, Veneto, Emilia-Romagna — dinamikus gazdasa-
gl fejlédésével vivta ki maganak a figyelmet. Ennek eredményeképpen e tertilet killon elnevezést ka-
pott: ,,Harmadik Olaszorszag”. Ezck a vidékek dtmenetet mutatnak az iparosodott északnyugat és a

gazdasagilag elmaradott Dél k6zott. 1950-90 k6zotti idGszakban a mezégazdasagi foglalkoztatottak
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héromnegyede a virosokba koltézott. Ma 6k adjik a prosperald kisvallalkozasok alapjat. Osszessé-
gében e régiok a helyi adottsagoknak, az alulrdl j6v6 kezdeményezéseknek, az tzleti szellemnek, a
kis- és kozépvallalkozdi rétegnek, a magasan qualifikalt munkaerének és a j6 kozlekedési viszonyok-
nak koszénhetik gyors felemelkedésiiket (NAGLE, G. — SPENCER, K. 1999).

Toscana a kozépsé orszagrész északnyugati felén, a Tirrén-tenger partjan fekvé Maremma-vi-
dék, az Apuani-Alpok, az Appenninek vonulata és a Monte Amiata altal kézrezart dombvidék. Leg-
jelentSsebb foly6ja az Arno. Kilenc tartomanybdl all: Massa-Carrara, Lucca, Pistoia, Firenze, Livor-
no, Pisa, Arezzo, Siena, Grosseto. A régié kézpontja Firenze, tertlete 22 997 kmz, lakoinak szama
3 504 800, népstirisége 152 £6/km? (1. dbra).
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1. abra. Toszkana

Forras: www.informagiovani-italia.com/map_of_tuscany.htm
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Toscana az a taj, amely tiikrozi Itdlia egészének jellegét, hiszen dombsagok, hegyvidékek és a
tenger szOvevénye ez a rész, amelyet tovabb szinesitenek a gyakorta felbukkané olajfaligetek és sz6-
l6ultetvények. Italia legjelent6sebb muvészeti korzetének szamit a tartomany, amely két kulturalis
felviragzast élt meg. Az els6 az Skori etruszk civilizacidnak készonhets, majd a kézépkor utolsé év-
szazadaiban (XV-XVI. szdzad) kovetkezett be a masodik fénykor. A reneszansz bolcséjének szami-
t6 Firenze, e varos legjelentésebb vetélytirsa Siena, a ,,k6zépkor Manhattanjének™ is nevezett San
Gimignano, valamint Pisa emlékei vildgszerte ismert és keresett idegenforgalmi célpontok, az et-
ruszk emlékek a régmult civilizaciok utan érdekl6déknek jelentenek killonlegességet, aki viszont a

kulinaris 6romok hive remek borokat, ételeket talal itt.

3. A KULTURALIS TURIZMUS T OSCANABAN

Olaszorszag Franciaorszag és Spanyolorszag utan Eurdpa legkedveltebb uti célja. Ez komplex
kinalatanak készonhetd, hiszen a sfeléstdl a természetjarason, termalturizmuson, tengerparti pihené-
sen, mivészettorténeti alkotisokon keresztiil minden megtaldlhaté. Toscana idegenforgalmi valasz-
tékat is az el6bb emlitett elemek alkotjak, azonban a kulturalis turizmus az, ami ezen a teriileten ki-
emelkedd. A régi6 idegenforgalmanak kialakuldsa nem 4j keleti, mar az 6kori Roma vezeté tisztvi-
sel6i is felkeresték a toszkan tengerpartot és a gyogyfurdSket.

Véleményem szerint a kulturalis turizmusrol azt allapithatjuk meg, hogy alapjaban véve harom
tényez3, a mivel6dés, a hit és a szérakozas a mozgatérugdja. Ha ezeket az elemeket vesszik sorba,
lefedhetjiik az egész tartomany kulturalis attrakcioit. Toscana évente kézel 3,5 millié turistat fogad,
chhez nagyban hozzajarul az a tény, hogy a gazdag torténelmi 6rdkségen tdl, olyan nagy mutvészek

alkotasai kereshetdk itt fel, mint Giotto, Donatello, Michelangelo (2. dbra).
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2. abra. Az érkezd turistak megoszlasa Toszkanaban
Forras: Dobero,F-Scacchieri,N. 2004. in:

www.tete.toscana.it/sett/ turismo/osservatorio/ presentazione300604_statistica-ppt

A tertilet 6slakéi az etruszkok voltak, akiket a romaiak tuscinak, vagy etruscinak neveztek. Tar-
tomanyuk az Etruria nevet viselte, melynek csak egyes részei esnek a mai Toscana vidékére, a tobbi
tertileten Umbria és Lazio osztozik. E népcsoport eredete a mai napig nem tisztazott. Hérodotosz
szerint a tréjai habord utan Lydidbol menekiltek ide, egzotikusabb szarmazaselméletnek mondhatd,
mely a Tirrén-tengeri kalézok leszarmazottainak tartja Sket. A killonféle elméleteknél izgalmasabb
az az etruszk 6rékség, ami a képzémivészet, az épitészet emlékei altal maradtak az utékorra. Né-
hany fennmaradt lelet megtekinthet$ a firenzei Museo Archeologikoban. Az etruszkok varosalla-
mokban, nekropoliszokban éltek, néhany fennmaradt romvaros — Populonia, Vetulonia, Volterra —
még ma is latogathat6. Az etruszk értékek viszonylagos fennmaradasa a Maremma-vidék hajdani
mocsarainak készonhetd, hiszen a szerencsevadaszoknak, sirrabléknak megalljt parancsolt az ingo-

vanyos térszin.
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3.1. Varosi turizmus

A varoslatogato-turizmus tobbnyire révidebb (1-2 napos) kirandulas, minek soran adott va-
rosban a legjellegzetesebb miiemlékeket, mtalkotasokat tekintik meg a latogatok. Toscana remek le-
hetéséget biztosit arra, hogy tobb karakteres varost egy korutazas formajaban tekintsék meg az ér-
dekl6dok. Az egyik leglatogatottabb italiai varos Pisa, amely igazi fénykorat a kbzépkorban élte, ten-
gerparti varosallamként mar a IX. szdazadban uralta a Foldkozi-tenger nyugati medencéjének keres-
kedelmét. Hajdani gazdagsagat korai, roman stilusu épitészeti alkotdsai mutatjak. Pisa a vilagbrékség
varosa, a jelképének szamité ferde torony (Campanile), a fehér marvanybol épitett dom ebben az
idében éptltek. A kovetkezs allomas Siena, egy kozépkori hangulatd varos, amely gotikus jellegét
tobb szaz éve 6rzi, legékesebb bizonyitéka a telepiilés legmagasabb pontjan emelkedd fekete-fehér
marvany dém. Erdekessége, hogy a belvarost 1959-ben sétalotérré nyilvanitottak, helyet adva a te-
rilet legfontosabb rendezvényeinek, és a varost felkeresé turistaknak. A Toscanaba latogatéknak
nem szabad elmennitik San Gimignano mellett, melyet 15-50 méter magas tornyairdl ,,Olaszorszag
Manhattanjének” neveznek, ezek ma UNESCO védelem alatt allnak. Mivel a tornyok mar messzirdl
latszanak, a kbzépkorban gyakran érték rablétamadasok az itt él8ket, hiszen ezek a hivalkodé épit-
mények a gazdagsagot szimbolizaltak. A kérutazas kihagyhatatlan allomasa Firenze, ami a mavé-
szettorténet irant vonzédok Mekkaja, ,,a reneszansz boleséje”. Ez a varos a legnépszertibb a turis-
tak korében, szinte allandd ostrom alatt tartjak a latogatok. Nehéz par széban 6sszefoglalni mind-
azt, amit Firenze nyujt az ide érkezéknek. A XV. szazadban indult el az az irdinyzat, amely az embert
allitotta kézéppontba. A varosban a prosperalé textilkereskedelem és a bankok nyujtottak azokat a
gazdasagi feltételeket, amelyek a mecénasok miivészetszeretetével parosulva lehetévé tették a rene-
szansz kultira viragzasat. Michelangelo hires Davidjanak négy méteres masolata tObb szobor tarsa-
sagaban a Piazza della Signorian all, eredetije a vilagorokségek tarhazat gazdagitja. A szobraszat
alapanyagaul szolgal6 carrarai fehér marvany Toscanaban banyaszott alapanyag, ma fontos kiviteli
cikke az olasz gazdasagnak. Ez a fajta marvany az 6korban Augusztusz Romajanak szolgalt nyers-
anyagul, ma a tehetés arab emirek épitkeznek vele. Az Arnén ativel6 hidon a Ponte Vecchiéon bol-
tok sorakoznak, itt a XVI. szazadban arany- és eztistmtvesek tevékenykedtek, a hidon ma is ékszer-
tzletek sorakoznak. A fentebb emlitett varosokba toménytelen turista érkezik, kil- és belfoldiek
egyarant. A kulturalis turizmus jelentGségét a szezonmentessége adja, hiszen e varosok az év bar-
mely szakaban felkereshet6k, sét a varosi turizmus hivei legkevésbé — a legf6bb pihenéid6t — a nya-
rat kedvelik.
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3.2. Vallasi turizmus

Klasszikus értelemben vett vallasi turizmusrél nem beszélhetiink e tartomanyban, mert ennek
alapveté feltétele egy-egy kegyhely léte és ennek felkeresése. Toscanaban ilyen lehet&ség nincsen, a
latogaténak be kell érnie a killonb6z6 démok, templomok, kolostorok, kapolnak megtekintésével,
azonban aki ezzel nem elégszik meg, lehetésége van elzarindokolni a szomszédos tartomanybeli

Assisibe, Szent Ferenc sztiletési helyére.

3.3. Rendezvényturizmus

A rendezvényturizmus szintén nagy horderejli ezen a teriileten, szinte minden estben évszaza-
dos hagyomanyok felidézésérdl van sz6. A kilonbozs fesztivalok hozzajarulnak régié idegenforgal-
manak fejlesztéséhez, tovabba a helyi lakosok megismerését, gondolkodasmédjuk megértését, mas-
saguk elfogadasat segitik el. Tovabb noveli jelentéségiiket, hogy az efféle Gsszejovetelek egy mas
stilusa kultarat is kézvetitenek (TasnApt J. 2002). Kilénb6z6 stilusu rendezvények keresheték fel
Toscandban, sajnos ezeknek egyre kevesebb kéziik van a hagyomanyokhoz, sokkal inkabb az tizlet-
hez. Minden varosnak egyéni fesztivalja van, az egyik legszinvonalasabb, legnépszertbb verseny a
sienai palio, amit a kézépkor 6ta rendeznek meg. Ez ugyan egy lovas eréproba, ami nem tartozik a
kulturalis turizmus tarhazaba, azonban, ha egy nép hagyomanyaihoz szorosan kapcsolédik, akkor
joggal beszélhetiink réla e helyen is. E néptinnepélynek muivel6dési vonatkozasa is van, a léverseny
elott XV. szazadi viseletben jelmezes paradét tartanak az egész belvarosban. A Palio témegeket
mozgat meg, évente 70 000 turista, valamint a televizié kézvetitések néz6i kévethetik nyomon e
versenyt (TAVERNE, J. 1999). Népi- vallasos ceremonia a firenzei hasvéthétfo, torténelmi jatékként

keriil megrendezésre Arezzéban a népvandorlas korara emlékez6 Szaracénviadal.

3.4. Bor és gasztron6mia

A borturizmuns szikségszert szereplGje az idegenforgalomnak, ami napjainkban virdgkorat éri.
Néhany komoly bornagyhatalom taldlhaté Eurépaban, ilyen Franciaorszag, Olaszorszag, Spanyoloz-
szag, de hazank is egyre jobb minéségli borokkal prébal betdrni az eurdpai piacokra. Mindegyik or-
szagnak vannak specialis bortermd vidékei és fajtai, Toscana leghiresebb bora a Chianti, ami a Fi-
renze és Siena kozott eltertilé Chianti-dombvidékrdl kapta a nevét (Bopnar L, 2000). A sz8lémive-

lést az etruszkok kezdték, majd a szerzetesek munkajanak készonhetSen folytatddott és népszert-
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s6dott. Ennek a borfajtainak mindségi kritériumait mar 1444-ben szabalyoztdk, a Lega del Chianti
szigoruan megjel6lte, hogy milyen ismérveknek kell megfelelnie az itt termelt nediinek. Ennek elle-
nére rengeteg olyan ,,hamis” bor jelenik meg a piacokon, amit ezzel a markajelzéssel latnak el. Azt
mondjak, ha akkora teriiletti lenne a Chianti-vidék, mint amennyi bort ezzel a névvel adnak el, ak-
kor nagysiga Bels-Azsia pusztaival vetekedne (C. Pori, 1997). Fontos, hogy a hires borvidékeknek
ne csak az ital legyen a legf6bb vonzerejiik, hanem borkéstolasra alkalmas helyekkel, pincékkel,
szallaslehetGséggel, esetleges programokkal szinesitsék a vidékre latogatd terveit. Bz megint lehet6-
ség arra, hogy a latogat6 kozelebb keriiljon egy masik nép kultarajahoz, megismerje szokasaikat, vi-
selkedéstiket, esetleg gasztronomidjukat. A hagyomanyos foszkdn konyha nem a t6tt tésztafélék para-
dicsoma, sokkal inkabb jellemz&je, hogy mindig is igazodott a t4j adta lehetGségekhez. Toscana a
helyben termelt olivaolajardl és juhsajtjardl a leghiresebb, de minden helynek megvan a maga speci-

alitdsa a haltdl a vadételekig, a gombatdl a szelidgesztenyéig.

4. OSSZEGZES

Toscana minden muvészetszeretS, utazni vagyd ember kotelezé allomasa. Erénye, hogy min-
den meglévé adottsaghdl mikédé turisztikai terméket kovacsoltak, tovabba a lakék gondolkodas-
médja is elGsegitette a turizmus épitését, fejlesztését. Nem véletlen, hogy a vilag minden részérdl tu-
ristak ezrei keresik fel (3. dbra).
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3. abra. A kiilf6ldi turistak aranya Toszkanaban
Forras: Dopero,F-Scacchieri,N. 2004. in:

www.rete.toscana.it/sett/ turismo/osservatorio/ presentazione300604_statistica-ppt
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Az olasz példa mindenképpen kitiiné minta lehet az idegenforgalom fejlesztésében a hazai ré-
gidknak is, hiszen napjainkban a tengerparti turizmus mellett névekszik az igény a kulturalis értékek

megismerése irant (AUBERT A. 2002).
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