UNIVERSIDAD DE EL SALVADOR
FACULTAD MULTIDISCIPLINARIA DE OCCIDENTE
DEPARTAMENTO DE INGENIERIA Y ARQUITECTURA

TRABAJO DE GRADO
CONSTRUCCION DE MARCA PARA LA CIUDAD DE APANECA, BAJO UN
ENFOQUE URBANO

PARA OPTAR AL GRADO DE
ARQUITECTO

PRESENTADO POR
RAMON ALBERTO CALDERON RAMOS
ESTEFANY GERALDINA LINARES RAMOS
LUIS ALEXANDER LOPEZ GUEVARA

DOCENTE ASESOR
ARQUITECTA SARA CONCEPCION DE LOURDES CENTENO ESPINOZA

NOVIEMBRE 2021
SANTA ANA, EL SALVADOR, CENTRO AMERICA



UNIVERSIDAD DE EL SALVADOR
AUTORIDADES

M.Sc ROGER ARMANDO ARIAS ALVARADO
RECTOR

DR. RAUL ERNESTO AZCUNAGA LOPEZ
VICERRECTOR ACADEMICO

ING. JUAN ROSA QUINTANILLA QUINTANILLA
VICERRECTOR ADMINISTRATIVO

ING. FRANCISCO ANTONIO ALARCON SANDOVAL
SECRETARIO GENERAL

LICDO. LUIS ANTONIO MEJIA LIPE
DEFENSOR DE LOS DERECHOS UNIVERSITARIOS

LICDO. RAFAEL HUMBERTO PENA MARIN
FISCAL GENERAL



FACULTAD MULTIDISCIPLINARIA DE OCCIDENTE
AUTORIDADES

M.Ed. ROBERTO CARLOS SIGUENZA
DECANO

M.Ed. RINA CLARIBEL BOLANOS DE ZOMETA
VICEDECANA

LICDO. JAIME ERNESTO SERMENO DE LA PENA
SECRETARIO

ING. DOUGLAS GARCIA RODEZNO
JEFE DEL DEPARTAMENTO DE INGENIERIA Y ARQUITECTURA



Agradecimientos

A nuestra asesora directora, arquitecta Sara Centeno y a arquitecta Ligia
Cansinos de Frances por compartir sus conocimientos y enorme paciencia en
este proceso de trabajo de grado, por ensefiarnos con entusiasmo a hacer

urbanismo y no olvidar para quienes disefiamos.

Muchas Gracias

Gerald, Luis, Ramén



Agradecimientos

Gracias a Dios el arquitecto por excelencia del universo, el cual me ha regalado
vida y salud a lo largo de estos afios de estudio y que ahora me permite culminar esta
etapa; que a pesar de las adversidades El siempre ha estado presente para poder
seguir con la frente en alto y lograr los objetivos.

A mis padres Ramon y Lorena por su esfuerzo en educarme y brindarme su
apoyo para que juntos logremos las metas trazadas; y quienes han sido la pieza
fundamental en mi vida para nunca rendirme.

A mi hermana Melissa por ser un ejemplo de constancia y perseverancia; y por
ayudarme en los momentos dificiles.

A la Universidad de El Salvador alma mater y los catedréaticos que tuvieron la
paciencia y dedicacién en formarme como profesional y compartir parte de sus
conocimientos para que se conviertan en las herramientas para ejercer la carrera.

A mis amigos que la universidad me ha regalado Tatiana Duarte, Kevin
Guevara, Julio Moran y Edwin Salazar; a mis comparfieros de tesis, en especial a
Gerald Linares quien ha sido la persona con la que hemos luchado desde reprobar un
parcial en los primeros afios hasta realizar este trabajo y con quien hemos logrado ser

un buen equipo de trabajo.

Ramén Calderon - (Moncho Calderon)



Agradecimientos

La culminacion del presente trabajo ha sido posible al apoyo de todas aquellas
personas que me han acompafiado de una u otra manera en mi proceso de formacion
como arquitecto.

A mi padre, Carlos Eduardo Linares que, sin darse cuenta, pero con mucho
esfuerzo me ha dado tanto, y me ha ensefiado a su manera, el valor de la
perseverancia.

A mi madre, Elizabeth Ramos, por su dedicacion, apoyo y ensefiarme el
significado de superacion.

A mi hermana, Adriana por estar presente, por su entusiasmo y quererme tanto.

A mi tia Ana Maria y prima Erika Linares por su apoyo y ensefiarme el
significado de familia.

A Ana Abigail Girén, que cuando estuvo presente, se convirti6 en un apoyo y
me ensefod a insistir, no desistir y lo relativo que es la vida.

A mis compafieros de trabajo de grado por comprension y perseverancia, en
especial a mi “team” Moncho Calderon por ser el apoyo incondicional en cada reto

universitario y compartir el gusto por hacer arquitectura.

Muchas gracias...

Gerald Linares.



Agradecimientos

Primeramente, doy gracias a Dios por permitirme finalizar satisfactoriamente
mis estudios, A mi Madre y Padre por siempre brindarme su apoyo incondicional, a la
universidad de El Salvador por permitirme convertirme en un profesional y cada uno
de los docentes y compafieros que hicieron posible concluir con excelencia el

desarrollo de esta tesis.

Dedicatoria

Gracias por darme la vida y siempre creer en mi, por hacer de mi la persona
gue soy en la actualidad, por tu amor y paciencia, ti me ensefiaste que de los fracasos
siempre se puede aprender y que siempre debemos ser positivos ante las
adversidades, siempre te recordaré con carifio.

Gracias, madre.

Luis Alexander L6pez Guevara



INDICE

INTRODUGCCION ...ttt ettt es et e et e e e eeesene e XXi
CAPITULO I: GENERALIDADES .......oeitiiieite ettt 25
1.1 Planteamiento del problema ... 25
1.2 JUSHIFICACION ..o 27
S o =3 1Yo 28
1.3.1 ODBJetiVO GENEIAL.......uuuiiiiei e e e e e eaaaas 28
1.3.2 ObjetiVOS ESPECITICOS. ....uueiiiiieiiiiiiiiiiiieee e 28
I B 1= [0 = Tox oo TP 29
1.5 AlCANCES. ..o 29
1.6 Metodologia de desarrollo urbano para la estrategia de construccién
(0 L= 0 0 = o3 L PSR 30
1.6.1 Fase o etapa I: Andlisis de la situacion urbana actual ............................... 30

1.6.2 Fase o etapa Il: presentacion de los resultados del diagndstico urbano.... 30

1.6.3 Fase o etapa lll: Propuesta para el desarrollo urbano, como estrategia

para [a CONSrUCCION A& MAICA. ....ccevieeiiiiiiiiiiiiee et e e e e e e e 30
CAPITULO II: MARCO REFERENCIAL ....ccoe oo, 34
P2 R O 0] 01T 0] 0 1= PP 34
2.1. 2 UrDaniSIMO ....ccooiiiiiiiiiiiieeeee e 35
/2 I 11 T - To 35
2.1.3. Estructura y morfologia urbana.............ccccceeiiiiiiiiiiiiieeeee e 36

P T 1 0= o T=T U = = PRSPPI 36
2.1.4.1 Elementos que conforman la imagen urbana..........c.....cviiiiieinnnnnn. 37
2.0.4.08 SENUAS ... .coeeeieeeeeiee et aaaaaana 37
2.1.4.1D BOrdes 0 IMItES.....uuuiii e e e e e e eeaees 38

2.0 4.0C BAITIOS ...ttt eeaae 38
P20 I 300 o 1\ o To [0 1= PSSP 39

2.1.4.1e MOJONES 0 NIOS ....ccoiiiiiiiiiiiiii e 39



2.1.5 INtErVENCION UIDANG .. .n et e 42
A LS T OA 18 [0 = To IV, F=1 (oF- REUE TR 42

2.1.6.1 Elementos para la construccion de marca bajo un enfoque urbano. .. 42
2.1.6.2 Elementos graficos para promocion de la marca ciudad .................... 44

2.1.6.3 Ejemplos de ciudad MarCa ..........cooeeeeieeiieieeeeeeeeeeeeeeeeee e 44

2.1.6.3a Santo Domingo es alegria. Ejemplo de ciudad marca
1] (=1 = ox o] o - RS 45

2.1.6.3b Suchitoto, mas que una ciudad. Ejemplo de ciudad marca

= T3 0] o =1 P 46
2.1.7 Desarrollo de marca en El Salvador .............ceeeiiiiiiiiiieiiii e, a7
2.1.7.1 Marcas pais a través del tiempo en El Salvador.............cccccceeeenenn. a7
2.1.7.1a Marca Pais “El Salvador Works” ...........ccccvvviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeee, 47
2.1.7.1b Marca Pais “El Salvador Impresionante”............ccccccccceeiiiiiieneinnnnns 47
2.1.7.1c Marca Pais “El Salvador, el lado positivo del mundo”................... 48
2.1.7.1d Marca Pais “El Salvador Grande como su gente”......................... 48
2.1.7.2 Programas turisticos como “marca’.............ccccceeiiieiiiiin e 49
2.1.7.28 PUEDIOS VIVOS ...t 49
2.1.7.2D RUEA MAYA......cciiiiiiiiiiiiieeeee e 49
2.1.7.2c Rutadel café ... 49
2.1.7.2d Rutade 1as flores ... 50
2.1.7.3 Marca turistica local: “Apaneca, alma del viento” ............cccccoeeeeiennnnis 50
2.2 Elementos histoéricos de la ciudad de APaneca.........cccceeeevviiiviiiieieeeeeeeeiieiee 51
2.2.1 Epoca precolombina: Origen de los asentamientos en Apaneca............... 51

2.2.1.1 Los monumentos potbelly del asentamiento indigena Santa Leticia .. 55
2.2.2 Epoca de la conquista hasta la actualidad.............c..cccoeeveveeeeeceeeeeenee. 58
2.3 Leyes, planes y ordenanzas considerados en Apaneca ........cccceveeeeeeeeeevrvnnnnnns 65

2.3.1 Leyes a Nivel NACIONAL.............uiiiiiiiiii e 67



2.3.1.1 Reglamento a la Ley de Urbanismo y Construccion....................o...... 67

2.3.1.2 Ley especial de proteccién al patrimonio cultural de el salvador ........ 67
2.3.1.3 Ley de carreteras y caminos vecinales...........cccccceeeviieeeeiieeiiiiiien e, 68
2.3.1.4 Ley de transporte terrestre, transito y seguridad vial. ......................... 68
2.3.1.5 Ley de Medio AMDIENTE .......coooiiiiiiiiiceee e 68
2.3.1.6 Ley de Turismo de El Salvador...........cccccoviiiiiiiiiiii e 69
2.3.2 Planes vigentes para la region............ccoovvvvviiiiiiii e 69
2.3.2.2 Plan estratégico de desarrollo turistico del municipio de Apaneca. .... 69
2.3.3 Ordenanzas MUNICIPAIES ..........coovviiiiiiiiiiiiiiiieeeee e 69
CAPITULO 1Il: DIAGNOSTICO URBANO ......ceooviiieeeecieeee et 71
. L UDICACION ... 71
3.2 Delimitacién del area de estudio segun las zonas homogéneas...................... 73
3.3 Divisién por cuadrantes del casco urbano de Apaneca ..........cccccceeeeeeeriiinnnnee. 75
3.4 Analisis de la estructura urbana de APaneca...........cccceeeeviiiiviiiieieeee e 77
3.4.1 Aspectos ClimAtiCOS de APANECA ..........cevvvuiieieeeeeeeeeeie e 77
I I A =T 4 g 01T = 1 (U [ = PSRRI 77
3.4.1.2 PreCipitaCion ...........uuiiiiiie et e e e e e e e e e 78
It G BV T o (o 1 79
3.4.2 Morfologia de APANECA...........uuiiiiiiieiiiiece e 81
3.4.2.1 Evolucién morfologica del casco urbano de Apaneca ........................ 81

G G T U ST Lo [ 0T [ R 84
3.4.3.1 Us0 de Suelo de APANECA........ccoeeieieieeeeeeeeeeeeee e 84
344 SISTEMA VIl .o 95
3.4.4.1 Estado de callesy avenidas ..........cccooeeviiiiiieiiiiiic e 97

I 0 M S = o (o I =T 1= (o = = 1 99
3.4.4.3 Puntos de mayor estacionamiento vehicular ...............cccccvvvviiinnneenn. 99

3.4.4.4 SeRAliZaCiON VIl ......o.ooeeoe e 100



3.5.4 Servicios de INfra@StIUCTUIAL ... cn.eneeee e 100

3.5.4.1 Servicio de agua potable ... 100
3.5.4.2 Servicio de alcantarillado sanitario ...........cccceeeeeeeein 100
3.5.4.3 Servicio de aguas NEQJIAS ........ccveurruuiiiieeeeeeeeeeiriiese e e e e e e eeeer e e 101
3.5.4.4 Servicio de alumbrado pUDbICO..........cooviiiiiiiiiiii e 101
3.5.5 Mobiliario Urbano ..........coooiiiii 101
3.5.6 IMAGEN UID@ANA.... ..o e 102
3.5.6.1 Elementos naturales de la imagen urbana de Apaneca ................... 102
3.5.6.1a Descripcion de la estructura del parque 2 de abril ...................... 103
3.5.6.1b Descripcion de la estructura del pasaje peatonal........................ 103
3.5.6.2 Elementos construidos de la imagen urbana de Apaneca................ 106
3.5.6.3 Elementos intangibles de la imagen urbana de Apaneca................. 118

3.6 La identidad de la ciudad de Apaneca, como aspecto diferencial para

|a CONSLIUCCION A SU MAICA. ..eeiiieiiiiiiiiiiieee e ettt e e e e e e e e 120
3.6.1 Identidad geografica de APANECA .............eeieeeeeiiiiiiiiiieee e 120
3.6.2 Identidad histérica cultural de APaNECa ...........cccevvvviiiiiiiiieeeeeeeie e 121
3.6.3 Identidad religiosa de APANECa...........uuuuuurruuuuiiiiiiiiiiiiiiiiiieiiieeiieeeeeeieeeeaees 121
3.6.4 Identidad arquitectonica de APANECA..........cceeeeeeiiiiuiiiiiiieeee e eeiiiieeeeaenns 122

.7 EStUAIO FODA ... 123
3.7.1 Conclusiones del andlisiS FODA...........uuuuuuuiiiiiiiiiiiiiiieiieieeeeeeaeeeeeeeeeeeees 125

IS N = (T [T T O Y | 126
3.8.1 Conclusiones del analisis CAME ............iiiiiie i 128

3.9 Prognosis Urban0 .........cooouiiiiiiiiii e 128

CAPITULO IV: PROPUESTAS ... 132

4.1 Estrategia para la construccion de marca en la ciudad de Apaneca.............. 132

4.2 Conceptualizacion de la estrategia ..........cevvvveeiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeee 132

4.3 Propuestas urbanas para la estrategia de marca en la ciudad de Apaneca .. 133



4.3.1 Propuesta de sectorizacion del casco urbano ............ccccccvvvevvvnnnnninnnnnnnns 133

4.3.2 Propuesta centro hiStOrCO ...........eeeiiieiiiiiiiiiiieieee e 135
G TG B o ] 0T [T = Y - 137
4.3.3.1 Lineamientos para la circulacion vial. ...........cccccvviiiiiiiiecieeccee e, 137
4.3.3.2 Lineamientos para propuesta de estacionamientos eventuales ....... 140
4.3.3.3 Lineamiento para disefio de parada de buses.............cccceeeeeeeeeeenn. 141
4.3.3.4 Lineamientos para la sefializacion vial. ...............cccccevvviiiiiiiiceeeeennnn, 141
4.3.3.5 Lineamientos para el recubrimiento de calle ...........ccccccceeeeiiieeinnnnnn, 144

4.3.3.5a Etapa I: intervencion de calles y avenidas para cambio de
FeCUbriMIENTO, €N ZONA L.....oeniiiiii e e e e e e 144

4.3.3.5b Etapa Il intervencion de calles y avenidas para cambio de

recubrimiento, €N ZONA 2.....cccooviii i 145
4.3.3.6 Lineamientos para la recuperacion de aceras. .......cccccccoeeevvvveeeeennnn. 147

4.4 Propuesta de corredor artistico “Ehécatl”............cccccvvviiiii 147
4.4.1 Lineamientos para la propuesta de corredor artistico............cccccceeeeeennne. 147
4.5 Propuesta de calleS tUriSICAS .......uiiviiie i 150
4.5.1 Ubicacion de las calles tUriStiCas. ..........uuuururmumrrmrmmiiiiiiiniiieniieennnnnnnnnnnnnnns 150
4.5.2 ACtiVIAdES PrOPUESTAS......uuutiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii bbb 150
4.5.2. 1 Festival de flores.........ooooeeiiieeieee 150
4.5.2.2 Ladanza de 10s diablitoS .........ccoooeeiiiiiiii 151

4.6 Propuesta de mejora de la imagen urbana ............cccccevviiiiiiiiciee 153
4.6.1 FAChadas VIVAS........ccooeeiiiiiiiie et 153
4.6.1.1 Primera etapa de intervencion en fachadas ............c..cccccceeee, 153
4.6.1.2 Segunda etapa de intervencién en fachadas...........ccccccceeeeeiieeiinnnnn, 153

4.7 Propuesta de disefio de mobiliario urbano...........ccccvvvvvviiiiiiiiiiiiiiiiiiie 156
O 0 R I 011 = g = L 156

O A = Y- Y U1 (=] (0 1 T 157



AR I -1 (0 [ 0 1= = (TP 157

4.8 Implementacion de la estrategia urbana para construccion de marca. .......... 160
CAPITULO V: CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES ..., 167
S0 O o Tod (1] o 1= 167
5.2 RECOMENUACIONES ....uunciiiiii ettt e et e e e e e e e e e e e e e e eaaaas 168

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS .......ooviiiiieeeeeeeeeeee e 169



INDICE DE ILUSTRACIONES

llustracion 1: Diagrama de desarrollo capitular. Elaboracion propia........................ XXiii
llustracién 2: Retroalimentacién de planteamiento del problema.
ElabOracion PrOPIa. .......eeeeiiie et e e 26

llustracion 3: Diagrama de metodologia para la elaboracion del trabajo.

=1 F=T oo = Tox o] I ] (0] o] - VAU 31
llustracion 4: Retroalimentacion de capitulo |. Elaboracion propia. ........cccceeeeeeennes 32
llustracion 5: Retroalimentacion de capitulo |. Elaboracion propia. ... 34

llustracion 6: Logotipo caligrafico de Santo Domingo tomado de (brandemia, s.f.)... 45
llustracion 7: Logotipo de Suchitoto. obtenida de (Guandique Gonzalez, 2014)....... 46
llustracién 8: Logos de la marca pais para El Salvador a través del tiempo.

=1 oJo] = Yot o] 0 I o] o] o] - VPP UTT R PPPPPPPRRPPT 48
llustracién 9: Imagotipo de Apaneca. Obtenida de (Arriaza, 2012) ..........cccccvvvvvvnnnnns 51
llustracion 10: Linea de tiempo comprendida de periodo preclasico a posclasico

de la evolucién histérica de Apaneca. Elaboracion propia. ...........ccceeeeveeeeevevieiinnnnnnn. 52
llustracion 11: Mapa de ubicacion de asentamientos que influenciaron en

Santa Leticia, Apaneca. Elaboracion propia..........cccueeeeeeeeiiiiiiiiiiiiieee e 54
llustracion 12: Concepcion artistica del sitio Santa Leticia, Apaneca.
Aproximadamente 100 a.C Obtenida de (El Salvador, Antiguas

(1711122 Lo o] [T T S 1) P 57
llustracién 13: Linea de tiempo de la evolucién histérica de Apaneca en el

periodo comprendido desde la época de la conquista hasta la época post
independentista. EIaboracion propia. ...........ccceeiieeeiiiiiiiiie e 59
llustracion 14: Linea de tiempo de la evolucion histérica de Apaneca en el

periodo comprendido desde la época de la republica hasta la época moderna.

=P T o o] = ool g I o] (0] o] F- VAPPSR 59
llustracion 15: Mapa de una posible ruta para la conquista de los asentamientos
indigenas en la zona de la cordillera Apaneca-llamatepec. Elaboracion propia........ 61
llustracion 16: Concepcion artistica del curato de Apaneca para el 1771.

Tomado de (Descripcion Geografico-Moral de la Diécesis de

Goathemala-Apaneca.TomO I, S.f.) oo 63


file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994768
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994769
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994769
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994770
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994770
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994771
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994772
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994773
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994774
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994775
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994775
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994776
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994777
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994777
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994778
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994778
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994779
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994779
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994779
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994780
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994780
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994780
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994781
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994781
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994781
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994782
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994782
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994783
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994783
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994783

llustracién 17: Distribucion geogréfica del curato de Apaneca, 1771.
ElabOracion PrOPIa. .......eeeeiiie et e e 63
llustracion 18: Diagrama de desarrollo del marco legal. Elaboracion propia. ............ 66

llustracion 19: Analisis de la estructura del parque de Apaneca.

=] oJo] = Yot (o] I o] o] o] F- VAP TP PPPPPPRRRPTN 104
llustracion 20: Andlisis del pasaje peatonal de Apaneca. Elaboracion propia. ........ 105
llustracion 21: Analisis de perfil del cuadrante A. Elaboracion propia. .................... 109
llustracion 22: Analisis de perfil del cuadrante B. Elaboracion propia. .................... 111
llustracion 23: Andlisis de perfil del cuadrante C. Elaboracion propia. .................... 113
llustracion 24: Andlisis de perfil del cuadrante D. Elaboracion propia. .................... 115

llustracion 25: Paleta de uso de colores actuales, basado en la cartilla de
Sherwin-Williams. EIaboracion propia. ........ccceeeeeeviieeiiiiiiiee e 117
llustracion 26: Mapa de desarrollo conceptual de estructura urbana.

=1 oJo] = Yot o] I o] o] o] F- VAR TP PPPPPRPRPR 119
llustracion 27: Detalle de calles de circulacion hibrida en 12 calle poniente.

=1 F=To o] = ot o] g o] 7] o] - VARSI 138
llustracion 28: Detalle de calles de circulacion hibrida en 22 calle poniente.

1= oJo] =Tt (o] I o] o] o] F- VAT PPPPRRRPR 138
llustracion 29: Propuesta de ubicacion de nomenclatura en calles y avenidas.

=1 F=To o] = Toi o] g 1 o] (0] o] F- VA SRPPPPRPN 143
llustracion 30: Propuesta de ubicacion de nomenclatura en calles y avenidas.

=1 oJo] =Tt (o] I o] o] o] F- VAU PPPPPRRRPR 143
llustracion 31: Propuesta de ubicacion de nomenclatura en calles y avenidas.

=1 F=To o] = Toi o] g 1 o] (0] o] F- VA SRPPPPRPN 144
llustracién 32: Ejemplo de arte para la propuesta de corredor artistico, basado

en el dios maya Ehécatl (dios del Viento). ........coooeveieiiiieiii 148
llustracion 33: Ejemplo de arte para la propuesta de corredor artistico, basado

en las caracteristicas de los monumentos Potbelly (gordinflones)........................... 149
llustracion 34: Ejemplo de arte para la propuesta de corredor artistico, basado

€N dEIdATES MAYAS. ...coe e 149


file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994784
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994784
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994785
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994786
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994786
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994787
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994788
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994789
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994790
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994791
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994792
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994792
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994793
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994793
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994794
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994794
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994795
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994795
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994796
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994796
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994797
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994797
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994798
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994798
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994799
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994799
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994800
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994800
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994801
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994801

llustracién 35: Ejemplo de aplicacién de lineamientos para intervenciéon de

fachadas. EIaboracion Propial. .........ceeeeeeoiiiiiiiiiiie e 155
llustracion 36: Ejemplo de aplicacidon de lineamientos para intervencion de

fachadas. EIaboracion Propia. ..........uuueiiiiie e 155
llustracién 37: Ejemplo de aplicacién de lineamientos para intervencion de

fachadas. EIaboracion Propial. .........ceeeee oo iiiiiiiiiiee e 156
llustracion 38: Ejemplo de aplicacidon de lineamientos para mobiliario urbano

sobre la calle Francisco Menéndez. Elaboracion propia. .........ccceeveeeevvvveiiiiiiineeeeenn. 158
llustracién 39: Ejemplo de aplicacién de lineamientos para mobiliario urbano

sobre la calle Francisco Menéndez. Elaboracion propia ...........ooccvvviveeeieeneiiiiinnnee. 159
llustracion 40: Ejemplo de aplicacidon de lineamientos para mobiliario urbano

sobre la calle Francisco Menéndez. Elaboracion propia. ........cccceeeeeeevevveiiiiiineeeenn, 159
llustracion 41: Diagrama de aplicacion de propuestas parte |.

=1 oJo] = Yot o] I o] o] o] F- VAR TP PPPPPRPRPR 162
llustracion 42: Diagrama de aplicacion de propuestas parte Il.

=1 F= Vo o] = Vo o] 1 o] (0] o] - VAP 163


file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994802
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994802
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994803
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994803
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994804
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994804
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994805
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994805
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994807
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994807
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994806
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994806
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994808
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994808
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994809
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994809

INDICE DE MAPAS

Mapa 1: Elementos que conforman la imagen urbana de Apaneca segun

Kevin Lynch. Elaboracion propia. ... 41
Mapa 2: Ubicacion de la ciudad de Apaneca. Elaboracion propia...........cccccceeeeeeennnes 72
Mapa 3: Zonas homogéneas del casco urbano de Apaneca. Elaboracion propia..... 74

Mapa 4: Division por cuadrantes del casco urbano de Apaneca.

ElabOracion PrOPIaL. ........ ettt e e 76
Mapa 5: Analisis Climético de Apaneca. Elaboracion propia. .........ccocccuviiiiiiiiinnnnn. 80
Mapa 6: Analisis Climatico de Apaneca. Elaboracion propia. ........cccccccceeeeiiieeeeenennns 83
Mapa 7: Usos general de suelo de Apaneca. Elaboracion propia. .........cccooeeeeeeennnnns 86
Mapa 8: Usos de suelo del cuadrante A. Elaboracion propia. ...........ooccvvvveeeeieennnnnns 87
Mapa 9: Usos de suelo del cuadrante B. Elaboracion propia. ...........ooccvviiveeeieennnnns 89
Mapa 10: Usos de suelo del cuadrante C. Elaboracion propia............ccccveeeeeeeeeennnns 91
Mapa 11: Usos de suelo del cuadrante D. Elaboracion propia...........cccccceeeeeeeeeeeennns 93
Mapa 12: Red vial del casco urbano de Apaneca. Elaboracion propia. .................... 96

Mapa 13: Estado de la red vial del casco urbano de Apaneca. Elaboracion propia. . 98
Mapa 14: Propuesta de sectorizaciéon del casco urbano de Apaneca.

=1 F=To o] = Vool g 1 o] (0] o] - VA SRPPPPRPN 134
Mapa 15: Propuesta centro historico de Apaneca. Elaboracién propia. .................. 136
Mapa 16: Propuesta de mejora de la morfologia vial. Elaboracion propia. ............. 139

Mapa 17: Propuesta de intervencion de recubrimientos de calle por fases.

=1 F=To o] = Vo o] I o] (0] o] F- VAR 146
Mapa 18: Propuesta de recorrido y calles turisticas en Apaneca.

=1 oJo] =Tt (o] I o] o] o] F- VAU PPPPPRRRPR 152
Mapa 19: Etapas de implementacion de propuestas para construccion de

marca de Apaneca. Elaboracion propia. .........ccccooeeeeiiiiiiiiiiiiie e 161


file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994812
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994812
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994813
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994814
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994815
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994815
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994816
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994817
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994818
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994819
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994820
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994821
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994822
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994823
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994824
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994825
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994825
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994826
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994827
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994828
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994828
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994829
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994829
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994830
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994830

INDICE DE FOTOGRAFIAS

Fotografia 1: Calle Francisco Meléndez, vista hacia el oeste. Constituye un

eje de la ciudad y una de las sendas de mayor circulacién peatonal.

D ToT0 0] g ol o] o] o] [0 NPT TTPPOTRRTRN: 37
Fotografia 2: Vista hacia el este del barrio Santiago de Apaneca. Dominio propio... 38
Fotografia 3: Vista hacia el este del barrio Santiago de Apaneca. Dominio propio... 39
Fotografia 4: Vista hacia el este de la fachada de la iglesia San Andrés Apdstol,
Ejemplo de hito en la ciudad de Apaneca. Dominio Propio. ...............eeveeemeemeeeennnnnnnns 40
Fotografia 5: Vista hacia el cerro Texisal, elemento de la identidad geogréfica

de Apaneca. Obtenida de (flickr, 2010) .......coiieieeiiiiiicee e 120
Fotografia 6: Cabalgata con la imagen de Santiago apéstol hacia Apaneca.

Tomada por Kevin Contreras (Apre Uno Po, 2018).........ccccvvviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeee 121
Fotografia 7: Antigua iglesia de Apaneca, San Andrés Apdstol. Tomada de

(SOMOS APANECA, 2013) ... .cciiiiiiiiiiiii e et r e e e e e e e e e e e e e e e e aaaaaa 122
Fotografia 8: Ejemplo de colocacién de nomenclatura de calles y avenidas en

las esquinas de las casas, obtenida de (urbanética, S.f.) ......cccceeveiiiiiiiiiiiiiiiiee. 142


file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994831
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994831
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994831
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994832
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994833
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994834
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994834
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994835
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994835
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994836
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994836
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994837
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994837
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994838
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994838

INDICE DE TABLAS

Tabla 1: Datos generales de usos de suelo de Apaneca. Elaboracién propia. ......... 85
Tabla 2: Datos de usos de suelo por manzana del cuadrante A.
ElabOracion PrOPIa. .......eeeeiiie et e e 88
Tabla 3: Datos de usos de suelo por manzana del cuadrante B.
=1 F=T oo = Tox o] I ] (0] o] - VAU 90
Tabla 4: Datos de usos de suelo por manzana del cuadrante C.
ElabOracion PrOPIa. .......e et e e 92

Tabla 5: Datos de usos de suelo por manzana del cuadrante D.

=1 F= Voo = To ol I o] (0] o] - VA SRR 94
Tabla 6: Ejemplo de ficha de analisis cuadrante A. Elaboracion propia. ................. 108
Tabla 7: Ejemplo de ficha de analisis cuadrante B. Elaboracion propia. ................. 110
Tabla 8: Ejemplo de ficha de analisis cuadrante C. Elaboracion propia.................. 112
Tabla 9: Ejemplo de ficha de andlisis cuadrante D. Elaboracion propia.................. 114
Tabla 10: Matriz FODA. Elaboracion Propia..........ccccceeeeeeiiiiiiiiiiiiee e 124
Tabla 11: Matriz CAME de Apaneca. Elaboracion Propia. ..........ccccceeeeiiieiniiiinnee. 127
Tabla 12: Prognosis urbano de Apaneca. Elaboracion propia...........cccccceeeeeiinnnnee. 129

Tabla 13: Prognosis urbano de Apaneca. Elaboracion propia............cccceevvvieeeeennn. 130


file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994839
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994840
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994840
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994841
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994841
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994842
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994842
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994843
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994843
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994844
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994845
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994846
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994847
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994848
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994849
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994850
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92994851

INDICE DE GRAFICOS

Grafico 1: Comportamiento de la temperatura por mes en Apaneca.

Obtenido de (Climate-data, 2020) .........couuuiiiiiiee e eeeerna 77
Gréfico 2: Comportamiento mensual de las precipitaciones en Apaneca.
Obtenido de (Climate-data, 2020) ..........couuuiiiiiieeeeeeeeeerr e e e e e e 78
Grafico 3: Comportamiento mensual de las precipitaciones en Apaneca.
Obtenido de (Climate-data, 2020) .........couuuiiiiiieee e 79

Gréfico 4: Datos generales de usos de suelo de Apaneca.

=1 F= Voo = To ol I o] (0] o] - VAR 85


file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92554611
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92554611
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92554612
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92554612
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92554613
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92554613
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92554614
file:///C:/Users/monch/Desktop/TESIS/Tesis%20Final%202021/Biblioteca/CONSTRUCCIÓN%20DE%20MARCA%20-%20CORRECCIÓN%203.docx%23_Toc92554614

INTRODUCCION

El presente trabajo consiste en una propuesta urbanistica para una estrategia
de marca en la ciudad de Apaneca.

La ciudad pertenece al departamento de Ahuachapan en el occidente del pais
y se encuentra en el corazén de la Ruta de Las Flores; ruta conformada por los
municipios de Ahuachapan, Concepcién de Ataco, Apaneca, Salcoatitan, Juayla y
Nahuizalco, la cual es conocida por su patrimonio cultural y por los atractivos turisticos
gue ofrecen los municipios que la conforman.

Apaneca se caracteriza por su ecoturismo, sus atractivos naturales como la
Laguna Verde, los fuertes vientos generados a causa de la altura a la que se
encuentra, debido a que es la ciudad con mayor altitud del pais, ademas de pertenecer
a la Reserva de la Biosfera Apaneca-llamatepec; cuenta con riqueza cultural de
importancia para la historia de El Salvador como el sitio arqueolégico Santa Leticia.

Sin embargo, Apaneca se ha convertido en ciudad de paso dentro de la ruta,
debido a la falta de innovacién y dinamismo en la ciudad a consecuencia de la
polaridad turistica que genera por un lado Ataco y por el otro Salcoatitan, Juayua y
Nahuizalco.

Las caracteristicas que pueden representar a la ciudad y a sus habitantes, no
se aprovechan para sobresalir y ser un referente dentro de la ruta, esto conlleva a que
gradualmente exista una pérdida de identidad, de sentido de pertenencia y un
estancamiento en el desarrollo local.

Una marca de ciudad, se basa en la identidad y los diferentes elementos que la
caracterizan, formando un conjunto de actividades que brindan lo que se necesitay lo
que se espera de ella; de tal manera que sus habitantes se sientan orgullosos de
pertenecer a ella; y los visitantes logren reconocer la identidad y deseen regresar.

Con base a lo anterior, la propuesta de este trabajo de grado surge a partir de
la importancia de establecer la imagen urbana de Apaneca, mediante una estrategia
de construccion de marca, bajo un enfoque urbano; con el objetivo de identificar,

diferenciar y representar a sus habitantes, desarrollando la percepcion de pertenencia
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no sélo a los locales sino a quienes le visiten, con el fin de incrementar un mejor

desarrollo local desde un enfoque urbano.

El desarrollo del presente trabajo se divide en cinco capitulos descritos a
continuacion:

Capitulo 1. Aspectos Introductorios: comprenden las generalidades del
tema como el planteamiento del problema, justificacion, formulacion de
objetivos, limites, alcances y metodologia de trabajo.

Capitulo Il. Marco Referencial: Se divide en tres aspectos: conceptual,
historico y legal.

El conceptual presenta definiciones y conceptos relevantes para el
desarrollo del tema; el histdrico describe los hechos que establecen la evolucion
y desarrollo de la ciudad; y el legal hace referencia a las leyes, reglamentos,
planes y ordenanzas que tiene relacion con el desarrollo de la propuesta
urbana.

Capitulo Ill. Diagnéstico: Se describe la situacién urbana actual de la
ciudad y se presentan los resultados, mediante los cuales se elabora una
propuesta urbana como estrategia de marca.

Capitulo IV. Propuesta: Se inicia con la conceptualizacion de la estrategia
para la construccion de marca; que estd compuesta por lineamientos urbanos
y una metodologia de implementacion.

Capitulo V. Conclusiones: contiene las conclusiones generales del
trabajo  desarrollado, recomendaciones complementarias para la

funcionabilidad de la estrategia de marca, y referencias bibliograficas.
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CAPITULO |: GENERALIDADES

Se plantea el problema, justificacion, formulacion de objetivos, limites, alcances

y la metodologia del proyecto.
1.1 Planteamiento del problema

Apaneca presenta una serie de problematicas en diferentes aspectos los cuales
se presentan de manera gréfica en la ilustracion 2 y se describen a continuacion:

En el ambito cultural, el débil conocimiento de parte de los habitantes y los
actores locales sobre su memoria historica, ha conllevado a la pérdida de la identidad
propia y del producto local.

La necesidad de un impulso econémico se deriva en un crecimiento del
comercio informal, congestionamiento vehicular por el uso del derecho de via como
area comercial y de abastecimiento, lo que limita la circulacion peatonal.

En lo urbano, no hay una regulacién de uso de suelo, falta de mobiliario
apropiado, no cuenta con una orientacion vial adecuada y toda la sefializacion
necesaria, el recubrimiento de calles no es homogéneo y el alcantarillado no cumple
con la carga hidrica para la cual fue disefiada. Su imagen urbana no es dinamica.

En general, el progreso local se encuentra en un estancamiento por falta de una
regulacién para el desarrollo de atractivos turisticos enfocado a lo urbano, a pesar de
que se encuentra en una zona de interés turistica. Actualmente, su actividad y
desarrollo se limita sobre la carretera CA-8W, via de transito hacia otras ciudades

cercanas, y no motiva a conocer y experimentar la historia y cultura de la ciudad.
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1.2 Justificacién

La conocida Ruta de Las Flores, nace en el afio 2,005 como un recorrido
turistico, para el 2,008 se consolida como una marca turistica bajo el mismo nombre;
con el objetivo de exponer los paisajes naturales, gastronomia, cultura e historia de
los municipios que la conforman.

En los dltimos afios se han formado dos grupos con el afan de sobresalir dentro
de la ruta: al poniente Concepcion de Ataco y Ahuachapan con el comercio masivo y
al oriente Juayua, Salcoatitdn y Nahuizalco con su gastronomia, los cuales ejercen
polaridad en los extremos del recorrido dejando a Apaneca en el medio, fuera de estos
dos grupos.

El estancamiento del desarrollo local de Apaneca fundamenta la necesidad de
desarrollar una propuesta urbanistica con la estrategia de construccion de marca, lo
que permitird mostrar claramente su identidad con sentido de apropiacion, dar a
conocer aquellos aspectos que la diferencian del resto, atraer inversion, promover el
turismo y aumentar ingresos locales; en funcion de las necesidades y aspiraciones de

los habitantes.
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1.3 Objetivos
1.3.1 Objetivo General

Desarrollar una propuesta urbana, partiendo de las condiciones actuales en las
gue se encuentra el centro de la ciudad de Apaneca, para proponer una estrategia de
construccion de marca bajo un enfoque urbano; de tal manera que se logre identificar,
diferenciar y representar con sentido de pertenencia a los habitantes y a quienes la

visiten; con el fin de incrementar el desarrollo local.
1.3.2 Objetivos Especificos

Objetivo A: Realizar un diagnostico de las condiciones actuales del casco
urbano de la ciudad de Apaneca, con el propésito de determinar la problematica
urbana para generar una alternativa de solucion mediante una propuesta que logre
identificar y diferenciar la ciudad, y esta a su vez proporcione una base para el
desarrollo de marca.

Objetivo B: A partir del diagndéstico, elaborar una propuesta de revitalizacién del
nacleo central, que logre identificar y diferenciar la ciudad y que a su vez ayude a
desarrollar el sentido de pertenencia en los habitantes.

Objetivo C. Orientar la propuesta de rehabilitacion urbana al fomento del
desarrollo local, sugiriendo lineamientos especificos que deben implementarse para

establecer la marca de ciudad.
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1.4 Delimitacion

Los limites del trabajo se clasifican de la siguiente manera:

Limite A: EIl limite geografico del diagnostico estara comprendido desde la
carretera CA-8W interceptando con la 52 calle, luego rumbo al oriente hasta la 42
avenida, desde esta con rumbo sur hasta la interseccion con la 62 calle y sobre esta
dltima con rumbo poniente hasta interceptar de nuevo con la carretera CA-8W, esto
con una superficie de 210,652.44 m2 equivalente a 0.210 km2. (Ver mapa 2)

Limite B: Los elementos urbanos para desarrollar el sentido de pertenencia en
los habitantes, identificar y diferenciar la ciudad estan determinados por la estrategia
de construccion de marca.

Limite C: Las propuestas se basan en lineamientos urbanos que logren
diferenciar y representar con sentido de pertenencia a los habitantes y a quienes la

visiten, y enfocadas al desarrollo local como estrategia para la construccion de marca.
1.5 Alcances.

Alcance A: Se elabora una propuesta para el area urbana de la ciudad que
genere desarrollo local basada en la identidad de la ciudad.

Alcance B: La propuesta esté orientada a la construccion de marca de la ciudad,
justificada por las necesidades actuales de la poblacion.

Alcance C: Los lineamientos tienen el propdsito de formular un plan de

desarrollo urbano.
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1.6 Metodologia de desarrollo urbano para la estrategia de construccion de

marca

Para la creacion de la marca ciudad, se ha considerado la esencia y la identidad
de Apaneca. Es por ello que se divide la metodologia en tres fases o etapas, las cuales

se detallan a continuacion:
1.6.1 Fase o etapa I: Andlisis de la situacion urbana actual

Esta primera fase o etapa consiste en el diagndstico urbano del area delimitada,
tomando en cuenta elementos fundamentales de la evolucién historica de la ciudad,

identidad étnica y cultura en general.

1.6.2 Fase o etapa Il: presentacion de los resultados del diagndstico
urbano

Consiste en la interpretacion del diagndstico del area de estudio establecida,
que parte del analisis FODA, seguido de un estudio CAME, como base para la
propuesta de marca.

1.6.3 Fase o etapallll: Propuesta para el desarrollo urbano, como estrategia

para la construccion de marca.

Se hace uso de lineamientos como instrumento de planificacién urbana, para
crear una imagen de ciudad que logre diferenciar y representar con sentido de
pertenencia a los habitantes y a quienes la visiten con el fin de generar desarrollo local.

En lailustracion 3 se representa las etapas o fases de la metodologia para este trabajo.
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CAPITULO II: MARCO REFERENCIAL

El marco referencial para el desarrollo de este trabajo de grado, se basa en una
recopilacion breve y depurada de informacion sobre conceptos e historia, asi como
legislacion actualizada. Por ello este capitulo esta dividido en tres aspectos:

conceptual, historico y legal.
2.1 Conceptos

En este apartado se presentan definiciones de los conceptos en relacion con el
tema principal del trabajo: urbanismo y marca de ciudad, se describen sus
caracteristicas y funciones, asi como las partes que componen a cada concepto.

El desarrollo de este apartado se presenta de manera gréfica en la ilustracion

siguiente.

[ Conceptos

)

[ Urbanis.m Marca) = ((Marca de Ciuc@
(mnime)) +  (Marea) = (Qacade Sheod)
CiudacD Imagen urb@ Marca ciudad’ D

= Elementos para la™
~ | Estructura urbana ' B construccion
oon)
In_t_eryenm_on urbana /1 Laidentidad de la ciud@

- >/ _ __ aspecto diferencial
Ejemplos

[ ¢ Elementos para promocién\
_ _delamarca civdad

llustracion 5: Retroalimentacién de capitulo |. Elaboracién propia.
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2.1.1 Urbanismo

La construccion de marca conlleva una planificacion urbana como estrategia
para crear, sustentar y posicionar la marca que represente a sus habitantes, por lo que
es importante describir algunos conceptos relacionado a lo urbano.

Urbanismo es el conjunto de disciplinas que se encarga del estudio de los
asentamientos humanos. El urbanismo utiliza a la estructura urbana como objeto de
estudio fundamental para su diagnostico y comprension de los resultados, con el fin
de planificar las intervenciones del espacio urbano en si.?

Se dice entonces que urbanismo estudia las ciudades, considera la forma de su
traza, la cantidad de poblacion y las demandas de esta segun sus usos de suelo;
ocupa el planeamiento y la organizacién de dichos elementos con el fin de ofrecerles

a sus habitantes una buena calidad de vida.
2.1.2 Ciudad

Se considera la importancia de la conceptualizacion de ciudad ya que en ella
se reune todas las actividades publicas y privadas; donde se desarrolla la vida
cotidiana convirtiéndose en el principal espacio de estudio del urbanismo.

R. Abler, J. S. Adams y P. Gould (1972) definen a la ciudad como “una
organizacion espacial de personas y actividades especializadas, disefiadas para
maximizar los intercambios.” 2

En El Salvador, por medio de decreto legislativo basado en la Ley de
distinciones honorificas, gratificaciones y titulos, la cual tiene por objeto establecer los
requisitos y cualidades que deberan cumplir cada poblado para recibir, en orden de
importancia, el titulo de villa y luego el de ciudad.®

Los criterios considerados para dar el titulo de ciudad se basan en la evolucion

de su estructura urbana de cada ciudad.

1 (Urbanismo y Ordenacion del Territorio: manual de teoria, 2014)
2 (Spatial organization. The Geographer's view of the World, 1972, pag. 354)

8 (Asamblea Legislativa de la Republica de El salvador, 2002)
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Apaneca mantiene los servicios basicos y el equipamiento urbano desarrollado
para la obtencion de titulo de ciudad los cuales se describirdn a detalle en el

diagnostico urbano presentado en el capitulo Il
2.1.3. Estructuray morfologia urbana

La estructura urbana es la forma en la que el suelo se usa en relacion con las
partes de una ciudad. En ella se constituyen sistemas y subsistemas de relaciones
que determinan su organizacion y modos de crecimiento; esta organizacion se
encuentra conformada por elementos urbanos reconocidos como: el sistema vial,
espacios verdes, trazado y equipamiento, etc.*

Aplicando este concepto, el &rea urbana de Apaneca esta organizada en cuatro
barrios, con una traza de forma ortogonal definida por ocho calles y siete avenidas, la
cual se va perdiendo con el crecimiento urbano hacia la periferia de la ciudad. En el
capitulo Ill, bajo el tema Diagnostico de la estructura urbana se presentan los
resultados del andlisis de cada uno de los elementos que conforman a la ciudad de

Apaneca.
2.1.4 Imagen urbana

La Imagen urbana se refiere a los elementos naturales y construidos que forman
parte del marco visual de la ciudad;> por ejemplo, la presencia de determinados
materiales y sistemas constructivos, el tamafio de los lotes, el estado general de la
vivienda, y calidad de los servicios béasicos, como son el alumbrado publico,
alcantarillado, etc.

Kevin Lynch (1984) sefala que “La creacion de la imagen de la ciudad se da a
partir de lo que ve el ciudadano y de cémo lo interpreta”, al recorrer la ciudad. Un

factor que influye en la percepcién de la imagen es el nivel socioeconémico de la

4 (Polis-Civitas. Bitacoras de urbanismo y planteamiento, 2013)
5 (Procuraduria ambiental y del ordenamiento territorial del D.F, 2003)
6 (The Image of the City, 1984)
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poblacion y su cultura lo que se relaciona con la calidad del ambiente urbano, que se
conforma a través de la mezcla de elementos arquitectonicos, de disefio y arte.

2.1.4.1 Elementos que conforman la imagen urbana

Los elementos a partir de los cuales se conforma la imagen urbana son
referencias fisicas, clasificadas por Kevin Lynch (1984) en cinco elementos basicos.
A continuacién, se describen cuales son y como conforman la imagen urbana

de Apaneca.

Fotografia 1: Calle Francisco Meléndez, vista hacia el oeste. Constituye un
eje de la ciudad y una de las sendas de mayor circulacion peatonal. Dominio
propio.

2.1.4.1a Sendas

Son calles o vias de transito y es a partir de estos elementos que el ciudadano
conforma su imagen y se conecta al resto del espacio urbano.®

Las calles y avenidas del casco urbano de Apaneca forman la cuadricula
caracteristica de la época colonial espariola, la calle Francisco Menéndez y la Avenida
central constituyen el eje de la ciudad y conectan a toda la ciudad, por lo que son
importantes para el recorrido de esta, como se muestra en el Mapa 1: Elementos que

conforman la imagen urbana de Apaneca.
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2.1.4.1b Bordes o limites

Es la ruptura lineal de la continuidad puede ser elementos construidos: parques
o naturales como barrancas; la ciudad puede carecen de limites’.

En Apaneca, la manzana donde se encuentra la iglesia San Andrés apoéstol, el
parque 2 de abril constituye una barrera en la continuidad de la calle eje, Francisco
Menéndez. (Ver Mapa 1)

2.1.4.1c Barrios

Son las secciones de la ciudad identificables de manera rapida y estratégica,
en los que el ciudadano puede acceder facilmente.’
Apaneca esta dividida en cuatro Barrios: Santiago, San José, San Pedro y El

Calvario. (Ver Mapa 1).

Fotografia 2: Vista hacia el este del barrio Santiago de Apaneca. Dominio
propio.

7 (The Image of the City, 1984, pags. 61-98)
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2.1.4.1d Nodos

Son los puntos estratégicos de una ciudad a los que puede ingresar. O bien los
nodos pueden ser, sencillamente, concentraciones cuya importancia se debe al
determinado uso o caracter fisico, como una esquina o una plaza cercada.’

Apaneca cuenta con diferentes nodos: el mosaico ubicado donde convergen los
ejes de la ciudad, el palacio municipal, el parque 2 de abril, plaza turistica.

Fotografia 3: Vista hacia el este del barrio Santiago de Apaneca. Dominio
propio.

2.1.4.1e Mojones o hitos

Son puntos de referencia fisicas definidos con claridad y es caracteristico que
se los vea desde muchos angulos y distancias.’

Puede ser elementos construidos como edificios o piezas de arquitectura
singular disefiadas de forma que su altura destaque por encima de las edificaciones
de su entorno. La funcidén de estos es servir como elementos de orientacion, es decir

que las personas podran situarse dentro de la ciudad a través de los hitos.
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Los hitos de Apaneca son: La iglesia San Andrés apéstol, la torre del reloj de la
alcaldia conocida también como voces de las alturas y el cerrito Texisal conocido
también como el cerro de las tres cruces; estos elementos sobresalen en altura, son

referencias de la ciudad que se pueden observar desde diferentes puntos de la ciudad.

Fotografia 4: Vista hacia el este de la fachada de la iglesia
San Andrés Apostol, Ejemplo de hito en la ciudad de
Apaneca. Dominio propio.
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2.1.5 Intervencién urbana

La competitividad es una de las caracteristicas sobre las cuales impacta la
imagen de una ciudad, por lo que las intervenciones urbanas son herramientas para
la estrategia de construccién de marca territorial.

Las intervenciones urbanas son un proceso que al actuar sobre las causas y
factores especificos que dan origen al deterioro de lo urbano, llevan al mejoramiento
de las condiciones de vida de la poblaciéon y del ambiente urbano en general.®

Es decir, una intervencion urbana tiene como objetivo mejorar la estructura de
la ciudad, especificamente su imagen, la cual debe basarse en la identidad de la

misma de tal manera que brinde lo que se necesita y lo que se espera de ella.
2.1.6 Ciudad Marca

En la actualidad se conceptualiza la palabra marca como el elemento de
diferenciacion y simbolo de autenticidad tanto para productos, servicios y territorios.®

Dentro de urbanismo la marca de ciudad se asocia a una serie de atributos
singulares y exclusivos por los que se identifica, reconoce y diferencia una ciudad; y
se utiliza como simbolo de su personalidad y valores culturales de sus habitantes.©

Cuando se habla de marca de ciudad dentro de un contexto urbano, existen
elementos que pueden llegar a ser los encargados de diferenciar una ciudad de otra;
sin embargo, esto no significa que todos estos elementos deben cumplirse de manera
rigida para establecer la marca, sino que deben de tomarse en cuenta solo los

elementos que representen a la ciudad y sus habitantes.
2.1.6.1 Elementos para la construccion de marca bajo un enfoque urbano.

La identidad de la ciudad es fundamental en la construccidon de su marca.

Arandes en su obra: La imagen de marca de las ciudades; dice que “un bien que no

8 (Arquinétpolis, s.f.)
9 (Asociacion Americana de Marketing, 1953)

10 (Analisis del potencion de Mar del Plata para la creaciéon de una marca ciudad, 2017)
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tiene marca carece de identidad y puede ser sustituido por cualquier otro producto
similar” de ahi la importancia de definir la identidad de ciudad.!

Para poder construir una marca de ciudad, se presentan algunos elementos
basicos que influyen en lo urbano.

A. La identidad étnica porque esta asociada con los habitantes, quienes le dan
sentido a la ciudad.

B. Identidad geografica que tiene que ver en primera instancia con una serie de
caracteristicas tangibles como recursos naturales que determina las caracteristicas
del paisaje del territorio y de la localidad, principales atractivos arquitectonicos,
arqueologicos, a su vez el clima llega a formar como punto diferencial de otras
ciudades.?

C. identidad historica son los aspectos intangibles que involucra eventos y/o
fiestas patronales, creencias y religiosidad de los habitantes, historia propia, es donde
las ciudades tienes sus peculiaridades que las hacen diferentes.?

11 (La imagen de marca de las ciudades, 2008)

12 (La identidad cultural del territorio como base de una estrategia de desarrollo sostenible, 2007)
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2.1.6.2 Elementos graficos para promocion de la marca ciudad

Cabe recalcar que los elementos que se describen a continuacién no son de
caracter urbano; mas bien son de aspecto publicitario que ayudan a colocar en la
mente del consumidor y de esta manera posicionar y vender la imagen de la ciudad.

De manera bésica estos elementos de promocién de marca son?3:

A. Slogan, conocido como un lema publicitario, se aplica como una frase que
exprese, represente el concepto de la marca.'® Debe ser memorable e impactante para
lograr posicionarse en la mente del publico.

B. Imagenes, elementos visuales o simbolos.

También llamados marca figura como logotipos, fotografias entre otros.
Comprende al simbolo como una representacion grafica capaz de producir respuestas

rapidas a elementos representativos de la ciudad.*3
2.1.6.3 Ejemplos de ciudad marca

La construccién de marca debe darse a partir de lo que ve el local y de como lo
interpreta en base a su sentido de pertenencia, es necesario observar ejemplos de

coémo otras ciudades han logrado construir y posicionar su marca.

13 (Estudio analitico del reconocimiento de la marca ciudad en los microempresarios de los municipios

de Suchitoto, Apaneca y Juayua, 2014)
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2.1.6.3a Santo Domingo es alegria. Ejemplo de ciudad marca internacional.

Santo Domingo en Republica Dominicana es una ciudad llena de historia,
declarada Patrimonio de la Humanidad en 1990.14

Es un territorio de marcada identidad por su gente llena de dinamismo, donde
la historia y actualidad junto a monumentos, restaurantes, cafeterias con terrazas al
aire libre, festivales de mdusica, pintura, danza y teatro muestran a la ciudad con
dinamismo y creatividad cultural y vanguardista, lo que la convierte en un referente de
su pais, Republica Dominicana.

Su marca representada por el logotipo muestra el nombre de la ciudad en una
tipografia caligréfica, de trazo grueso e informal, de color azul oscuro destacando las
letras "to go" (para ir). El slogan "es alegria” intenta transmitir la positividad y caracter

risuefio de sus ciudadanos, asi como el entorno colorista y vivo del territorio.*®

Sa;»\—t:o’“
DOM:‘V\.

es alegria™

llustracion 6: Logotipo caligrafico de Santo Domingo tomado de (brandemia, s.f.)

14 (UNESCO), s.f.)

15 (brandemia, s.f.)
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2.1.6.3b Suchitoto, mas que una ciudad. Ejemplo de ciudad marca nacional.

Representa un pueblo cultural de El Salvador por su diversa manera de
expresion al arte local, conocida por sus casas de estilo colonial y calles
empedradas.'®

Suchitoto posee caracteristicas que le dan personalidad y una mayor demanda
en turismo cultural e histérico dandole un valor extra como ciudad y ha logrado asociar
su identidad con un sentido de pertenencia de sus habitantes con el objetivo de crear
un posicionamiento y una vision positiva en la mente de sus visitantes; y es donde

surge como ciudad marca.

llustracion 7: Logotipo de Suchitoto. obtenida de (Guandique Gonzalez, 2014)

16 (Suchitoto, El Salvador Turismo, s.f.)
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2.1.7 Desarrollo de marca en El Salvador

Para generar una estrategia de construccion de marca, se debe conocer la
situacion actual del manejo de esta, tanto a nivel nacional como local, tomando como
base la conceptualizacion de marca ciudad. Se presentan dos temas de contexto

nacional: Las diferentes Marca pais y los programas turisticos como marca.
2.1.7.1 Marcas pais atraves del tiempo en El Salvador

A lo largo de los afos El Salvador ha buscado posicionarse como destino
turistico a nivel mundial, por lo que se han desarrollado diferentes tematicas de marca

para su promocion, entre ellas tenemos las siguientes:
2.1.7.1a Marca Pais “El Salvador Works”

En el 2005 se lanza la campafia como marca pais “EL Salvador Works” (ver
logo en la ilustracion 8) para posicionar a El Salvador en el extranjero con el fin de
atraer inversion en sectores de produccién como las maquilas textiles'’; es decir que
solo represento al sector empresarial; por o que no fue de trascendencia como marca

pais.
2.1.7.1b Marca Pais “El Salvador Impresionante”

Creada en el 2007 con el objetivo de presentar al exterior a El Salvador como
una nacioén de interés en turismo, inversion de capitales y negocios.*®

Aungue no era una marca exclusivamente turistica; logré un aumento en este
ambito para los afios 2008 a 2014 segun el Organismo Promotor de Exportaciones e
Inversiones de El Salvador (PROESA)'°, por lo que se obtuvo un posicionamiento

como una marca destino.

17 (Disefio de plan promocional implementando marca pais como herramienta estratégica para potenciar
exportaciones, 2020)

18 (PROESA.gob.sv, s.f.)

19 (Convenio de prestacion de servicios para la ejecucion de proyectos de empleo a través de la

inversion extranjera, las exportaciones y el turismo 2012-2014, 2015)
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2.1.7.1c Marca Pais “El Salvador, el lado positivo del mundo”

El grupo “Colectivo Pais” disefid en el 2014 una imagen como marca Pais
denominada: “El Salvador, el lado positivo del mundo”?°. Una marca que se diferencia
de las anteriores, con el objetivo de reflejar lo que el salvadorefio realmente es: una
persona positiva. Su enfoque fue apoyar al talento local e impulsar a los sectores
econdmicos Yy turistico para atraer la inversion extranjera; pero no logro posicionarse

como tal.
2.1.7.1d Marca Pais “El Salvador Grande como su gente”

En el afio 2017 se lanza la marca pais “El Salvador Grande como su gente”, se
presenta como un tema poco conocido. No solo se convierte en la herramienta para
posicionar y destacar todos los sectores que definen un pais, sino que también
proporcionar un elemento de orgullo tangible que represente y ser adoptado por los

salvadorefios como propio; todo con el fin de atraer inversion para el desarrollo local.?*

2005 El Salvador, Grande como

sU gente

VAR

“—4 \ s #
ELSALVADOR
EL SALVADOR ande
p , N Bl Salvador, el lado - W
El Sakvador “Works ™~ ¥

2007 posifivo del mundo 2017

llustracion 8: Logos de la marca pais para El Salvador a través del tiempo. Elaboracién propia.

20 (Pongamonos del "lado positivo del mundo", 2017)
21 (Disefio de plan promocional implementando marca pais como herramienta estratégica para potenciar
exportaciones, 2020)
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2.1.7.2 Programas turisticos como “marca”.

Como parte del desarrollo de marca pais se han generado rutas y programas
turisticos distintivos, impulsados por CORSATUR vy el Ministerio de Turismo (MITUR)
con el fin de promover el turismo interno del pais. Apaneca por sus atractivos naturales

y culturales forma parte de dichos programas, los cuales son:
2.1.7.2a Pueblos vivos

El programa pueblos vivos naci6 en el afio 2009 para impulsar a los
emprendedores locales, promover el rescate de costumbres y tradiciones y dar valor
turistico a los bienes naturales y culturales. Apaneca ha participado desde el inicio, del
programa y posicionandose como ganador del primer lugar en el afio 2014 en la

categoria Naturaleza y Aventura.??
2.1.7.2b Ruta maya

Representa el acercamiento a la cultura maya, a través de una trayectoria
histérica de sitios arqueoldgicos de esta civilizacion.

Santa Leticia, en Apaneca forma parte de esta ruta ya que es un complejo
arqueoldgico del Preclasico Tardio, Alli se encuentran tres esculturas caracteristicas
de ese periodo a las que comunmente se les llama “Gordinflones” este tema se

detallara en el aspecto historico dentro de este mismo capitulo.
2.1.7.2c Ruta del café

Se trata de recorridos en 15 destinos turisticos de la cordillera Apaneca-
llamatepec, estos destinos son las principales fincas de café, restaurantes y hoteles

en los que se expone a los turistas el proceso del cultivo y manejo del grano.?3

22 (Estudio analitico del reconocimiento de la marca ciudad en los microempresarios de los municipios
de Suchitoto, Apaneca y Juayula, 2014)
23 (Ruta del café, s.f.)
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2.1.7.2d Ruta de las flores

Un recorrido Turistico a lo largo de la porcion central de la cordillera Apaneca-
llamatepec con una extension total 507.06 km2 que muestra paisajes naturales, que
va desde Ahuachapan hasta Sonsonate y comprende seis destinos consecutivos y
diferentes, todos unidos por la misma carretera (CA-8W) a la que se le denomina “Ruta

de Las Flores”.
2.1.7.3 Marca turistica local: “Apaneca, alma del viento”

Apaneca a partir del involucramiento en los programas de desarrollo turistico
del pais ha intentado crear e implementar su propia marca.

En el 2012 se crea un imagotipo y manual de uso para este mismo realizado
por la disefiadora Moénica Arriaza, a través de un ejercicio académico de la Escuela
Moénica Herrera; luego fue presentado a personas de interés turistico local que
buscaban posicionar a Apaneca y hacer énfasis como el pueblo pionero de la Ruta de
las Flores, y de esta manera destacar sobre sus ciudades vecinas siendo la primera
en tener un elemento visual publicitario.

El imagotipo se ha utilizado con un fin turistico limitAndose a ser usado solo por
unos pocos emprendedores, es decir no se ha desarrollado ni implementado como
una herramienta visual de marca.

El imagotipo como tal es un elemento para el posicionamiento de la marca
basada en atributos de la ciudad que permiten identificar la personalidad de la ciudad.
Los valores considerados en el imagotipo de Apaneca son:

A. Atractivos naturales: las montafias, paisajes verdes representados con una
silueta verde que se combina con los vientos y clima caracteristico de Apaneca.

B. Culturales y Religiosos: Se distingue la iglesia San Andrés Apdéstol como
representacion de la devocion religiosa y emblema arquitectonico, destacandose en
color naranja asociado a las practicas religiosas y culturales.

Su eslogan “Alma del viento” hace referencia a la calidad de los habitantes y los
vientos tan caracteristicos de Apaneca, que dieron origen a su nombre en nahuatl que

traducido significa: Rio de vientos.
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Representa los atractivos
naturales e identidad
Representa la identidad geografica
cultural y religiosa

Apaneca

Alma del viento

Hace referencia a la
calidad de los habitantes

llustracion 9: Imagotipo de Apaneca. Obtenida de (Arriaza, 2012)

2.2 Elementos historicos de la ciudad de Apaneca

En esta seccidn se describe brevemente y por épocas la historia que marca un
antes y después en la evolucion histérica de Apaneca.

Se presenta dos épocas de tiempo, la precolombina que abarca desde el
periodo preclasico a posclasico y el periodo comprendido desde la época de la

conquista hasta la época moderna.
2.2.1 Epoca precolombina: Origen de los asentamientos en Apaneca

Para una mejor comprension del surgimiento y desarrollo de los asentamientos
y el poblamiento de Apaneca se dividira la época precolombina en tres periodos que

son: el Preclasico, Clasico y Posclasico (Ver ilustracion 10).
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Entre el 800 a. de C. - 100 d. de C, surgen los primeros asentamientos?*
cercanos e influyentes para el sitio de Santa Leticia en Apaneca. Los asentamientos
en Apaneca durante el periodo preclasico surgieron debido al crecimiento poblacional
maya en El Salvador; dando paso a nuevos intercambios culturales y asentamientos,
generando asi redes de comunicacion. Una de estas nuevas organizaciones podria
haber estado integrado por Chalchuapa, Atiquizaya, Ataco y Santa Leticia.

Otro asentamiento de influencia fue el ubicado en el sitio de Cara Sucia,
provenientes de la cultura Cotzumalhuapa en sus inicios, aunque llegaron a rivalizar
con la zona de Chalchuapa por su economia y cultura.

Es decir que los asentamientos de Chalchuapa y Cara Sucia jugarian un papel
crucial en el origen y ocupacion del sitio de Santa Leticia en Apaneca; pues
compartieron este centro ceremonial no solo por similitudes en su creencia, sino que
también por la ubicacién y marcaba los limites de sus territorios (ver ilustracion 11), lo

gue pudo llegar a desatar enfrentamientos entre ellos.

24 (Historia de El Salvador, Tomo |, 2009)
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@ Cara Sucia D Santa Leticia, Apaneca
) Ataco

2 Chalchuapa
3> P 9 Atiquizaya

Conectividad entre

“““ 7 asentamientos influyentes

Conectividad entre
-1 asentamientos cercanos

—— Limites departamentales actuales

Santa Ana

llustracion 11: Mapa de ubicacion de asentamientos que influenciaron en Santa Leticia, Apaneca.
Elaboracién propia.
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Apaneca y su historia se inician en el sitio arqueoldgico actualmente conocido
como Santa Leticia investigado por Arthur A. Demarest en la década de los 70,
arqueologo y antropdlogo que se dedico al estudio de las civilizaciones mayas en
Mesoamérica.?® Santa Leticia esta ubicado en las faldas del cerro de Apaneca, a 1400
metros de altura, y comprende un area aproximadamente de 15 hectareas de tierras
fértiles.

Aunque es incierto determinar la fecha exacta en que surgié el asentamiento
prehispanico que existi6 en Santa Leticia; en la actualidad se identifica como un
asentamiento precolombino su ocupacion se inicié alrededor del 500 a. de C. llegé a
ser un importante centro ceremonial?®; que incluia monticulos, una terraza artificial,
tres monumentos del estilo potbelly conocidos como “gordinflones” o “barrigones” que
pesan entre 7 y 12 toneladas cada uno, ademas de encontrarse vestigios de una
primitiva pirdmide?’. Se cree que el sitio fue un lugar de culto en el periodo de
ocupacion.

De Santa Leticia proviene la mayor parte de la informacion disponible para
reconstruir la vida cotidiana de los primeros moradores en Apaneca, donde segun los
estudios estratigraficos de Robert Dull,?® realizados en el crater de la Laguna verde;
se encontré polen de maiz antiguo y pruebas de que los habitantes sembraba en las
laderas de los cerros y que habian terraceado para impedir la erosion. Estos estudios

confirman que los primeros asentamientos en Apaneca eran de caracter agricola.

2.2.1.1 Los monumentos potbelly del asentamiento indigena Santa Leticia

Estos monumentos son figuras humanas obesas esculpidas en piedra que se
halla frecuentemente a lo largo de la costa del Pacifico y en las tierras altas de

Mesoameérica y corresponden al periodo Preclasico.

25 (Andlisis comparativo del patron de asentamiento para los sitios arqueoldgicos prehispanicos San
Jorge y Las Aradas, Santa Ana, 2013)

26 (Historia de El Salvador, Tomo I, 2009)

27 (The Archaeology of Santa Leticia and the Rise of the Maya Civilization, 1986)

28 (En la busqueda de los primeros habitantes de El Salvador, 2015)
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Se indica como “esculturas pre-olmecas” por el desarrollo estilisticos de lo
simple y soélido, es importante sefialar que el uso de estas esculturas estuvo vigente
en la civilizacion Teotihuacana con la reutilizacion de estas esculturas por parte de
otras civilizaciones emigrantes. Una concentracion importante de estas esculturas se
encuentra en el gran sitio de Kaminaljuyd, en el valle de Guatemala.?®

Las esculturas son monumentales piedras con forma humanas obesas con
caracteristicas singulares, destaca una barriga pronunciada, ombligo saltado, largos
brazos que abrazan el cuerpo como acobijandolo, cuello inexistente, ojos cerrados,
boca fruncida como si estuviera soplando, no presenta atributos sexuales, son de
cuerpo entero sentado, sin embargo, las piernas estan enteramente ausentes. Al
conjunto se le conoce de manera coloquial como “Los gordinflones”

La mayoria de los investigadores se han reservado la interpretacion
iconografica de los gordinflones pues se complica por la antigledad de estas
esculturas. Hasso Von Winninglos las relaciona con la interpretacion de dioses
gordos.®° La asociacion entre los barrigones y las representaciones de este dios gordo
no se limita a su aspecto obeso, si no que abarca otras caracteristicas como: 0jos
cerrados con parpados caidos y brazos sobre el area del abdomen.

Un elemento central en la religién prehispanica es la utilizacién de triadas con
alineaciones frente a monticulos o plataformas, lo que concuerda con la posicion en
las que se encontraron los gordinflones de Santa Leticia. Segun el mapa topografico
realizado en la investigacion de Arthur A. Demarest, las tres esculturas fueron
encontradas alineadas frente a una plataforma3!(Ver ilustraciéon 12).

29 (Iconografia de Teotihuacan dioses y signos, Tomo I, 1987)
30 (Iconografia de Teotihuacan dioses y signos, Tomo |, 1987, pags. 141-145)
31 (The Archaeology of Santa Leticia and the Rise of the Maya Civilization, 1986)
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llustracion 12: Concepcion artistica del sitio Santa Leticia, Apaneca.
Aproximadamente 100 a.C Obtenida de (El Salvador, Antiguas Civilizaciones,
1995)

Por lo que los gordinflones de Santa Leticia pueden representar a un dios gordo
como lo supone Hasso Von Winninglos.*°

Los asentamientos en Apaneca durante el periodo clasico se vieron afectados
el fenbmeno usual en los asentamientos indigenas, que es el despoblamiento. El
hecho que marco la historia de los asentamientos de la civilizacion maya en el pais a
causa de la erupcion del volcan tipo caldera debajo del lago llopango, hecho que
marca el inicio del periodo posclasico.

No se sabe con certeza el afio exacto en el que ocurrio la erupcion; pero los
cientificos la sitian entre los afios 400 y 540 d.C.%? fechas que concuerda con la
ocupacion de los primeros moradores de Santa Leticia en el periodo Preclasico.

Aungue la sierra de Apaneca durante el periodo clasico habria sobrevivido a la
erupcion; por su altura, el asentamiento de Santa Leticia no fue totalmente
abandonado, parte de los pobladores migraron hacia Guatemala, Honduras y Belice
por la expulsidon de una nube de gas y cenizas y otra parte se quedo; aunque se cree
gue las tierras pasaron desiertas durante muchos afos. Ese tiempo transcurrié hasta

gue nuevamente una civilizaciébn maya volvié a instalarse en el territorio.

82 (Historia de El Salvador, Tomo I, 2009)
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Es decir que durante el periodo cldsico Santa Leticia y la mayoria de
asentamientos en el pais fueron abandonados parcialmente debido a la erupcion del
volcan.

Asentamientos en Apaneca durante el Periodo Posclasico. Durante este se dan
cambios importantes en la composicion étnica de los pueblos que se asentaron en
territorio salvadorefios, lo que se relaciona con el arribo de nuevos grupos indigenas
al area, quienes luego conformarian los asentamientos en las tierras altas tras la
erupcion del volcan de llopango.33

Para los afios 900 d.C. — 1524 d.C. los Po’koman se extendieron hacia el
territorio guatemalteco; dejando el paso libre a los Pipiles ya que con su llegada
invadieron gran parte de lo que ahora es Sonsonate y buena parte del departamento
de Ahuachapan.

Estos cambios provoco la caida de varios e importantes centros ceremoniales
y asentamientos elites. Sin embargo, Santa Leticia que habia sobrevivido a las cenizas
de la erupcion del llopango se mantuvo y fue un sitio importante para los nuevos
pobladores.

Apaneca tuvo sus origenes entre los afilos 1000-1200 d.C, cuando los Pipiles
formaron la poblacion de "Apanehecatl”, antes de la llegada de los espafioles, palabra
nahuatl que significa "Rio de Vientos".2* Los indigenas decidieron nombrarla de esa
manera por los templados vientos que desde entonces son caracteristicos de la

ciudad.

2.2.2 Epoca de la conquista hasta la actualidad
A continuacion, se presenta de manera gréfica los sucesos importantes para
Apaneca en los periodos historicos desde la conquista hasta la época actual, asi como

su evolucion. (Ver ilustraciones 13y 14).

33 (Nuevas investigaciones en la Cordillera de Apaneca: una revision de la tesis del despoblamiento
Posllopango, 2013)
34 (aspectos generales sobre la micro region centro del departamento de Ahuachapan y del sector

turismo, pags. 9-10)
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Epoca de la Conquista
1524-1540 d.c

1524 d.C.

Epoca
precolombina

inicia los recorridos de
los Alvarado por el
territorio salvadorefo

llustracion 13: Linea de tiempo de la evolucion histdrica de Apaneca en el periodo comprendido desde la época de la conquista hasta la época post independentista. Elaboracién propia.

Apaneca fue segregado del
distrito de Ahuachapdan y
departamento de Santa Ana
para incorporarlo nuevamente
en el distrito y departamento de

1859 d.C.

Periodo
Post independista

Apaheca fue segregado del
departamento de Sonsonate
incorporado al departamento
de Santa Ana y al distrifo de
Ahuachapdén en lo administra-
tivo y para ese afc la pobla-
cion de Apaneca era de 1448

llustracion 14: Linea de tiempo de la evolucion histérica de Apaneca en el periodo comprendido desde la época de la republica hasta la época moderna. Elaboracién propia.

Epoca de la Colonig
Pedro de Alvarado

Epoca post independista
1540-1808 d.C 1823-1885d.C
Apaneca estaba poblado por 6468
J personas conformadas en 164
deSCUbI_’IO los pueblgs de Apaneca aparece bajo el familias y que era la cabecera de la Apaneca formgbq
Nahuizalco, Juayia, 1550 d.C cuidado de los monjes 1689 d.C paroquia que llevaba su mismo 1779-1796 parte de la provincia
Salcoatitdn, Ataco y serdficos de la guardianfa de nombre anexando a los pueblos de d.c de los lzalcos o Alcaldia
Apaneca » Sonsonate _r, Juayla y Salcoatitan 7 mayor de 'Sonsonofe
v . Continua en
,_‘_ Apaneca era cabecera de
Apaneca contaba con
1525 -1532 unos 500 habitantes y era
d.C

dotrina y su poblaciéon era

de 390 indigenas y 12 ladinos
denominado “San Andrés

1577 d.C
Apanhecat”

Epoca de la Republica
1840-1885 d.C

1869d.C.

1878d.C.
se incorpord al distrito de Atiquizaya y
Sonsonate departamento de Ahuachapdn
Apaneca fue segregado del
distrito de Ahuachapdany
1865 d.C

departamento de Santa Ana
para incorperarlo nuevamente
en el distrito y departamento de
Sonsonate

Apaneca fue segregado en
lo judicial del distrito de
Atiquizaya e incorporado en
el de Ahuachapdn

1865d.C

A

1770d.C

Periodo Republicano
Infroduccién al café tiempo
en el territorio y Apaneca ya
contaba alrededor de 1006
habitantes

Republica Cafetalera

Epoca Modema
1885-1907d.C

1907d.C- actualidad

1885-187 el 27 de abri de este
d.C afo, Apaneca obfiene
7 el titulo de villa.
M Continua el
. Periodo contempordneo
®
Apaneca sumaba 3595 A .
habitantes

El 25 de noviembre de
este afo, Apaneca
obftiene el titulo de

civdad

1893 d.C
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La época de la conquista inicia con los recorridos de los Alvarado por el territorio
alrededor del afio 1524 d.C. Los conquistadores Alvarado entraron a territorio
salvadorefio desde Guatemala en las cercanias de lo que actualmente se conoce
como Cara Sucia, con el objetivo de recorrer la costa para cumplir la orden que les
habia encomendado Hernan Cortés.3®

Cuando los conquistadores llegaron a las cercanias de Acajutla se desato la
famosa batalla histérica de Cuscatlan,*® la que los obligo a cambiar la ruta de la costa
gue traian, trazando un nuevo recorrido por lo que ahora se conoce como Caluco,
Izalco y Ateos para poder llegar hasta Antiguo Cuscatlan. Con la nueva ruta es
probable que, para continuar la apropiacion de las tierras, los conquistadores
exploraron la cordillera; descubriendo asi los pueblos de Nahuizalco, Juayua,
Salcoatitan, Ataco y Apaneca.

A continuacion, en la ilustracion 15, se representa una de las posibles rutas de
mayor importancia histérica realizadas por los conquistadores; ya que es la que da
pauta para explorar los asentamientos humanos existentes en la zona de la cordillera

de Apaneca-llamatepec.

35 (Cartas de Pedro de Alvarado a Hernan Cortés, Conquisa de El Salvador, 1524)
36 (Historia de El Salvador, Tomo |, 2009)
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Asentamientos indigena

DMOChicolco Y Nahuizalco
‘ Apaneca
)) Acatepeque ) AP

2 ) Ataco

D Tacuzcalco ) Atfiquizaya

. Ruta de Pedro
..... "l de Alvarado(1524)

A Ruta de Jorge y
Gonzalo de Alvarado(1525-1528)

Limites depertamentales actuales

Santa Ana

B4 Hacia
Chalchuapa

Sonsonate

Acajutla

llustracion 15: Mapa de una posible ruta para la conquista de los asentamientos indigenas en la zona de la
cordillera Apaneca-llamatepec. Elaboracién propia.
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No existe un dato certero, pero se presume que entre los afios 1525 y 1532
Pedro de Alvarado descubrid los pueblos de Nahuizalco, Juayua, Salcoatitan, Ataco y
Apaneca describiéndolos como pueblos de las sierras entre Guatemala y El
Salvador.?’

En la Epoca de la colonia entre 1,550 y 1,576 Apaneca contaba con unos 500
habitantes y era denominado “San Andrés Apanehecatl”’, segun el informe de Diego
Garcia de Palacio quien lo describia como “un lugar fresco y frio donde se siembran
granadas, membrillos, manzanas, duraznos, trigo y otras cosas que a estas partes han
venido del reino espaiiol”.3®

Para 1577 Apaneca aparece bajo el cuidado de los monjes seraficos de la
guardiania de Sonsonate. Para junio de 1689 Apaneca era cabecera de dotrina y
dentro su poblacién habia 390 indigenas que profesaban la fe catélica y 12 ladinos.3°

En 1771, Pedro Cortes y Larraz describia que Apaneca estaba poblado por 668
personas conformadas en 164 familias y que era la cabecera de la parroquia que
llevaba su mismo nombre anexando a los pueblos de Juayua y Salcoatitdn, que
conformaba el curato de Apaneca (ver ilustraciones 16 y 17) estos pobladores
edificaban sus ranchos de paja (xacales) a una altura que poco excedian a la humana,

de no ser asi los vientos de la zona podian derribarlas.3°

87 (En la busqueda de Cuscatlan, 1986)

38 (Carta-relacion de Diego Garcia de Palacio a Felipe Il sobre la provincia de Guatemala, 8 de marzo
de 1576, 1983)

39 (Descripcion Geografico-Moral de la Dioécesis de Goathemala-Apaneca.Tomo |, s.f.)

62



llustracion 16: Concepcién artistica del curato de Apaneca para el 1771. Tomado
de (Descripcion Geografico-Moral de la Didcesis de Goathemala-Apaneca.Tomo

I, s.f.)

Curato de Apaneca
@ Apaneca
@ Juayla
@ Sclcoatitén

Limites depertamentales actuales

Santa Ana

R0
C)

Sonsonate

Ahuachapdn

llustracion 17: Distribucién geografica del curato de Apaneca, 1771.
Elaboracién propia.
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Durante la época de la colonia, entre los afios 1779 y 1796 en los poblados
cercanos a Guatemala se introdujo el cultivo del café, segun la historia estos poblados
eran los de campesinos de Ahuachapan y la cordillera de Apaneca-llamatepec %°, este
hecho posteriormente definiria el desarrollo tanto econdmico como urbano de los
poblados.

Para este tiempo Apaneca ya contaba alrededor de 1006 habitantes. Luego de
la independencia, Apaneca sufrié una dinamica territorial de departamentos al que
pertenecia, en 1824 Apaneca formaba parte de la provincia de los Izalcos o Alcaldia
mayor de Sonsonate; luego en 1859 fue segregado del departamento de Sonsonate
incorporado al departamento de Santa Ana y al distrito de Ahuachapan en lo
administrativo y para ese afio la poblacidon de Apaneca era de 1448 habitantes
distribuidos en 358 casas de paja, 8 de teja, una iglesia sin capilla, un convento y dos
casas de escuela.*

En 1865 Apaneca fue segregado del distrito de Ahuachapan y departamento
de Santa Ana para incorporarlo nuevamente en el distrito y departamento de
Sonsonate; en 1869 se incorporé al distrito de Atiquizaya y departamento de
Ahuachapéan, un afio mas después Apaneca dejo de pertenecer en lo judicial al distrito
de Sonsonate y se incorporé al de Ahuachapan y mas tarde al de Atiquizaya y
finalmente en 1878 Apaneca fue segregado en lo judicial del distrito de Atiquizaya e
incorporado en el de Ahuachapéan.*:

El territorio de Ahuachapén se distinguia por ser una de las primeras zonas
dedicadas al cultivo del café, ademas del sector cafetalero nacional surgieron
migrantes europeos que se interesaron en dicho cultivo, Apaneca se convirtié en un
punto de interés debido a la altura ya que el café si se cultiva en tierras altas mayor es
su calidad.#?

Entre 1879 y 1882 dichos migrantes fundaron compafias y exportadoras de

café lo cual conllevo a un crecimiento econémico y por ende un desarrollo y

40 (Consejo Salvadorefio del café, s.f.)
41 (El Salvador: Historia de sus pueblos, villas y ciudades, 1857)

42 (Consejo Salvadorefio del café, s.f.)
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crecimiento urbano; ejerciendo una influencia en los estilos de construccion
habitacional de la ciudad que para 1890 sumaba 3595 habitantes.*3

Gracias al cultivo del café, Apaneca se habia convertido en una prospera y
pintoresca localidad por lo que el 27 de abril de 1893 obtiene el titulo de villa.**

El 25 de noviembre de 2001, Apaneca obtiene el titulo de ciudad;** manteniendo
Su casco urbano con la traza espafiola inicial con sus principales calles y avenidas
bien definidas; aunque en los Ultimos afios esta traza se ha ido perdiendo en la
periferia debido a la incorporacién de nuevas colonias. Este punto de desarrolla mas

a detalle en el capitulo Il1.
2.3 Leyes, planes y ordenanzas considerados en Apaneca

Se mencionan de manera general las leyes, planes y ordenanzas; vigentes a
nivel nacional, region y/o municipal; que proporcionen las bases legales referentes a
la propuesta como: urbanismo y construccion, patrimonio, infraestructura vial, medio

ambiente y turismo.

43 (El Salvador: Historia de sus pueblos, villas y ciudades, 1857)

44 (Fondo de Inversion Social para el Desarrollo Local, 2006)
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2.3.1 Leyes a nivel nacional
2.3.1.1 Reglamento a la Ley de Urbanismo y Construccion

Esta ley regula la elaboracion, aprobacion y ejecucion de planes de desarrollo
urbano,* es aplicada en la construccion de las nuevas lotificaciones en la periferia de
Apaneca.

En el casco urbano se mantiene las disposiciones en la medida que es posible
por ejemplo las luminarias no sobrepasan los 50 metros entre si, colocadas sobre la
acera, sin embargo, no cumple con la separacion minima de 0.90 centimetros sobre
el poste y el limite de la ciudad como estipula la ley, en muchos casos interfieren con
el trafico peatonal por no cumplir con las medidas minimas de acera.

Dentro de la propuesta esta ley se considera especificamente para la
intervencidon de las calles, aceras y demas servicios publicos, como lo referente a

alumbrado publico.
2.3.1.2 Ley especial de proteccién al patrimonio cultural de el salvador

Con respecto a esta ley Apaneca mantiene algunas regulaciones, para
conservar bienes arquitecténicos y patrimoniales*® como lo es la iglesia de San Andrés
Apostol, sitio arqueoldgico Santa Leticia y algunos aspectos culturales intangibles
como tradiciones y costumbres propias que estan en peligro de extincién.

Esta ley se considera dentro de la propuesta de intervencién de fachadas; la
conservacion de inmuebles con valor histérico y patrimonial en la propuesta de un
centro histérico que ayude a resaltar la imagen urbana de la ciudad, y en el surgimiento
de nuevas actividades orientadas a la recuperacion de tradiciones y costumbres que

representen la cultura propia.

45 (Ministerio de Vivienda)

46 (Direccion Nacional de Patrimonio Cultural)
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2.3.1.3 Ley de carreteras y caminos vecinales

Esta ley cuenta con disposiciones que regula la clasificacion, el uso de las vias
y sefializacion sobre esta.*’

Algunos campos de esta ley Apaneca carece de su cumplimento, por ejemplo:
los comercios ocupan el derecho de via peatonal para su propio servicio, los anchos
de las calles y aceras no estdn normadas, en algunos sectores es discontinua la linea
de construccion. La propuesta se orienta al cumplimiento de estas regularizaciones
como lo son: derechos de via adecuados con respecto al ancho actual de las calles,
definir una linea de construccion y area de retiro, especificacion de uso de calles ya
sean de transito vehicular o peatonal, sefializacion y orientacibn de estas,

regularizacién de zonas de estacionamiento.
2.3.1.4 Ley de transporte terrestre, transito y seguridad vial.

Los articulos considerados dentro de esta ley se refieren a la sefalizacién vial
y otros dispositivos para el control del transito los cuales tiene un buen cumplimiento
dentro de la ciudad.*®

Dentro de la propuesta se mantendra el uso del codigo de colores, compatible
con el manual latinoamericano de dispositivos para el control del transito y sin

modificar el contenido de las sefiales de transito.
2.3.1.5 Ley de Medio Ambiente

Esta ley es considera en Apaneca debido a que se encuentra en un area de
interés natural: sierra Apaneca-llamatepec. Actualmente se trabaja en la proteccion,
conservacion y recuperacion del medio ambiente afectadas por la construccion de las

nuevas urbanizaciones en la periferia.*°

47 (Asamblea Legislativa de la Republica de El Salvador)
48 (Direccion General de Transito)

49 (Asamblea Legislativa de la Republica de El Salvador)
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La propuesta establecida para el centro urbano contempla esta ley para la
intervencion de espacios que mantengan areas verdes con la utilizacion de la flora

autoctona sin alterar el medio ambiente de la ciudad.
2.3.1.6 Ley de Turismo de El Salvador

Tal ley se encuentra muy activa dentro del municipio pues forma parte del
inventario turistico del pais,®® cuenta con la oficina de desarrollo turistico nacional que
se encarga de brindar apoyo técnico a la municipalidad y cualquier entidad que lo

requiera para el desarrollo turistico dentro de la ciudad.
2.3.2 Planes vigentes para la region
2.3.2.2 Plan estratégico de desarrollo turistico del municipio de Apaneca.

Actualmente es un anteproyecto que contiene directrices y lineas de accién

para impulsar el turismo en el municipio y su auto sostenimiento.5!
2.3.3 Ordenanzas municipales

Para Apaneca existen estos instrumentos de aplicacion local; las cuales para la
realizacion de este documento solo se obtuvieron los nombres de dichas ordenanzas,
se desconoce el contenido de estas.

1. Ordenanza para regular el uso de calles, aceras, parque y otros sitios
publicos municipales y locales de Apaneca.

2. Ordenanza reguladora del uso, funcionamiento de plaza turistica Rio de
Vientos del municipio de Apaneca.

3. Ordenanza reguladora sobre la plantacion, poda y tala de arboles en la zona

urbanay zonas de uso restringido en el area rural.

50 (Ministerio de Turismo)

51 (Corporacion Salvadorefia de Turismo)

69



I

lagnostico Urbano

70



CAPITULO lIl: DIAGNOSTICO URBANO

Para el desarrollo de una estrategia de marca ciudad se debe conocer la
realidad urbana mediante un estudio previo como el que se presenta a continuacion;
donde se describe la estructura urbana actual. La cual esta conformada por elementos
como: el sistema vial, espacios verdes, tramas, trazados, tejidos, usos de suelo,
equipamientos e imagen urbana.

Con la informacion obtenida se establece el estudio FODA y CAME en
respuesta a la necesidad de la mejora de la imagen urbana como estrategia de marca

ciudad.
3.1 Ubicacién

El municipio de Apaneca pertenece al departamento de Ahuachapéan, ubicado
al noroeste a 18 km de su cabecera departamental, ciudad de Ahuachapany a 91 km
al sureste de la capital, San Salvador (ver mapa 2)

Las Coordenadas geografias del municipio son: 13° 51' 0" N, 89° 48' 0" W,
limitando al norte con: Ahuachapan, al sur con: San Pedro Puxtla y Santa Catarina
Masahuat; al este con: Juayua y Salcoatitan y al oeste con: Concepcién de Ataco.

El area de estudio delimitada esta comprendida desde la carretera CA-8W
interceptando con la 5° calle, luego rumbo al oriente hasta la 42 Avenida, desde esta
con rumbo sur hasta la interseccion con la 6° calle y sobre esta Gltima con rumbo
poniente hasta interceptar de nuevo con la carretera CA-8W; todo lo anterior con una
superficie de 210,652.44 m2 equivalente a 0.210 Km2.
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Region Occidental .

HACIA SONSONATE

SIMBOLOGIA

==) Fje de la Ciudad
=) Carretera CA-8W

Departamento de © Area de Estudio

Ahuachapadn
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Mapa 2: Ubicacion de la ciudad de Apaneca. Elaboracion propia.
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3.2 Delimitacién del area de estudio segun las zonas homogéneas

Para la delimitacién del area del casco urbano como objetivo de estudio, se
identifico las zonas homogéneas de la ciudad, que son aquellas areas que mantienen
caracteristicas similares y constantes como: uso del suelo y la actividad urbana de
Apaneca que en el apartado de analisis de la estructura urbana se detalla.

Se identifican cuatro zonas representadas en el mapa numero 3 y descritas a
continuacion:

Zona Central: Es aquella donde se encuentran las actividades culturales,
sociales, administrativas y econémicas.

En ésta encontramos la ubicacién de nodos y edificaciones importantes como
el parque central 2 de abril, la Alcaldia municipal, la plaza turistica, La Iglesia San
Andrés apostol, y las escuelas, Centro Escolar Catolico San Andrés y Centro Escolar
General Francisco Menéndez.

Zona Media: Esta zona cuenta en gran medida con vivienda y con actividades
comerciales en menor escala.

Zona Periférica: Cuenta con su totalidad de viviendas.

Ademas, se consideran las calles de acceso principal a la ciudad, y calles y
avenidas internas donde se desarrollan un mayor transito vehicular y peatonal a lo que
se denominara corredores por ser areas usadas en las manifestaciones culturales

locales como: Procesiones y festividades locales.
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Mapa 3: Zonas homogéneas del casco urbano de Apaneca. Elaboracién propia.
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3.3 Divisién por cuadrantes del casco urbano de Apaneca

Para un analisis mas puntual en el area de estudio anteriormente definida; se
dividird en cuatro cuadrantes que parten del eje de la ciudad, los cuales se identifican

en sentido contrario a las manecillas del reloj por las letras A, B, C y D.
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Mapa 4: Division por cuadrantes del casco urbano de Apaneca. Elaboracién propia.
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3.4 Analisis de la estructura urbana de Apaneca

La estructura urbana es una relacién existente entre las distintas partes que
componen la ciudad, las cuales se denominan elementos urbanos. Basicamente los
elementos que constituyen la estructura urbana son: aspectos climaticos, morfologia,
usos de suelo, sistema vial, infraestructura y mobiliario, paisajismo natural e imagen

urbana.
3.4.1 Aspectos climaticos de Apaneca

Apaneca presenta un clima monzoénico y clima tropical de sabana, caracterizado
por la latitud, las masas de aire tropical maritimo, calida y humeda. En los siguientes

graficos se detalla el comportamiento climéatico de Apaneca por mes.
3.4.1.1 Temperatura

La temperatura maxima promedio en Apaneca es 28°C durante abril y mayo;

la minima de 6°C en octubre y noviembre. Un promedio anual de 20.8 °C.

CALIENTE FRESCO

i Y

- ALTA

20

ENE. FEB. MAR. ABR. MAY. JUN. JuL. AGO. SEPT. OcCT. NOV. DIC.

Gréfico 1: Comportamiento de la temperatura por mes en Apaneca. Obtenido
de (Climate-data, 2020)
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3.4.1.2 Precipitacion

La temporada lluviosa esta comprendida alrededor de 172 dias por afio
aproximadamente, la humedad media es del 74%. El mes mas seco es febrero. Hay 2
mm de precipitacion. En septiembre, la precipitacion alcanza su pico, con un promedio

de 469 mm. La precipitacién media anual es 340 mm.
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Grafico 2: Comportamiento mensual de las precipitaciones en Apaneca. Obtenido de
(Climate-data, 2020)
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3.4.1.3 Vientos

Vientos predominantes provenientes del Noreste. Con vientos maximo de
50km/h y minimos de 12.6 km/h.

ventoso ventoso

30Km/h

25 Km/h

20 Km/h

15 Km/h

10 Km/h

5Km/h

0Km/h

ENE. FEB. MAR. ABR. MAY. JUN. JUL. AGO. SEPT. OCT. NOV. DIC.

Gréfico 3: Comportamiento mensual de las precipitaciones en Apaneca. Obtenido de (Climate-data, 2020)

En el mapa 5 se representa climatico de Apaneca ya descrito.
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Mapa 5: Analisis Climatico de Apaneca. Elaboracién propia.
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3.4.2 Morfologia de Apaneca

El area urbana de Apaneca es de forma regular, especificamente el casco
urbano; sin embargo, las areas periféricas debido al crecimiento no regulado de la
ciudad se pierde la continuidad de la traza original (ver mapa 6).

El centro de la ciudad tiene una estructura ortogonal bien definida conformada
por siete calles y siete avenidas, es decir una trazado hipoddmico o también llamado
trazado de damero. Las manzanas mantienen un perfil urbano alineado y en su
mayoria en angulo recto, para generar manzanas rectangulares; con viviendas de
sistema mixto mayormente y la altura de las construcciones en algunos casos puede
llegar hasta tres niveles.

Las calles y avenidas son anchas, rectas y perpendiculares, creando una forma
de cuadricula o trazado de damero como se mencion6 anteriormente; cabe recalcar
gue este trazado se mantiene solamente en el ndcleo original de la ciudad. Las calles
y avenidas cumplen con la norma antigua de ancho de rodaje que iba desde los 5
metros como minimo hasta los 7 u 8 metros maximo.

La circulacién dentro de la ciudad es facil y rapida, las avenidas pueden ser
recorridas de norte a sur y viceversa y las calles de este a oeste y viceversa, a esto
podemos agregar que la estructura morfolégica vial de Apaneca es buena ya que
cuenta con una fécil conectividad tanto dentro del ntcleo urbano como con los caminos

vecinales que llevan a la periferia de la ciudad, sus cantones y caserios.
3.4.2.1 Evolucién morfoldgica del casco urbano de Apaneca

La ciudad ha crecido en dos direcciones; al costado este de la 4a. Avenida
Norte, con la colonia Faldas del Cerrito; y al costado norte de la CA-8W con viviendas
de residencia de densidad media como Villas Suizas, entre otras.

Con la construccion de la carretera CA-8W practicamente se quitd la
circulacién dentro del casco, ya que antes de ser construida se tenia que atravesar la

ciudad para ir de Sonsonate a Ahuachapan y viceversa.
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La avenida 15 de abril era la principal via de comunicacion y los accesos
principales a la ciudad eran caminos vecinales y estaban ubicados en lo que
actualmente se le conoce como Aldea Santa Clara para conectar rumbo a Juayla y
Sonsonate; y San Ramoncito para conectar con Ataco y Ahuachapan.

La construccion de la carretera CA-8W condiciond que el crecimiento urbano
utilizara terrenos que antes eran totalmente cafetaleros, modificando asi el uso de
suelo y desarrollando nuevas parcelas urbanas; esto conllevo a descentralizar
totalmente la circulacion que existia dentro del casco urbano. En el mapa 6 se
representa el crecimiento del area urbana de Apaneca, desde la época de la Republica

cafetalera y la obtencion del titulo de villa hasta la actualidad.
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Mapa 6: Analisis Climatico de Apaneca. Elaboracién propia.



3.4.3 Usos de suelo

El uso del suelo es el uso que las personas hacen de la tierra. También se ha
definido como “las acciones, actividades e intervenciones que las personas realizan
sobre determinado tipo de superficie para producir, modificarla o mantenerla”.>?

Antes de presentar el mapa de usos de suelo de Apaneca, se describen los

usos urbanos existentes a continuacion:

Habitacional: contempla un uso destinado a la vivienda.

Comercial: todo lo referente a la actividad comercial, locales de oficina,
restaurante, hoteles, hostales, centros sociales, culturales negocios en general.

Institucional: se refiere a un uso para actividades que guardan relacién con los
servicios de bienestar general, actividad religiosa y de atencién a la comunidad, como
escuelas, puesto de policia, alcaldia, etc.

Areas recreativas/verdes: se refiere a los parques, bosques, area de proteccion,

zonas recreativas y areas libre.
3.4.3.1 Uso de suelo de Apaneca

El uso de suelo predominante en Apaneca es el habitacional con 77.90%, con
densidad media y alta; aunque es un municipio de actividad turistica solo el 8.42% es
comercio como se presenta en la tabla 1 y grafico 4. Luego se detalla los usos de

suelos por cuadrante en el area de estudio.

52 (Instituto Internacional de Investigacién en Valuacién, S.C, s.f.)
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8.42% \

77.90%

Gréfico 4: Datos generales de usos de suelo de Apaneca. Elaboracion
propia.

Tabla 1: Datos generales de usos de suelo de Apaneca. Elaboracién propia.

Tipo de Suelo | Color m2 km2 %
Habitacional 163,551.39| 0.164 77.90%
Comercio 17,677.34 0.018 8.42%
Institucional 18,035.57 0.018 8.59%
A. Recreativa 6,711.40 0.007 3.20%
A. Verde 3,973.26 0.004 1.89%
TOTAL 209,948.96| 0.210 100.00%

85



HACIA SONSONATE

SIMBOLOGIA
==$ Eje de la ciudad

lﬁ> Carretera CA-8W

Habitacional

. Comercio
. Institucional

. Area Recreativa

Area Verde

HACIA AHUACHAPAN

: Mapa de Uso de Suelo " o som w00
Ui sinescaa

Ciudad de Apaneca 25m 100 m

Mapa 7: Usos general de suelo de Apaneca. Elaboracion propia.
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Mapa 8: Usos de suelo del cuadrante A. Elaboracion propia.



Distribucion de Man
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== Eje dela ciudad

Carretera CA-8W
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Institucional

Area Recreativa

000 |
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Datos de Uso de Suelo por Manzana
del Cuadrante “A”

Manzana "A2"

Tipo de Suelo | Color m2 km2 T
Habitacional 4,365.59 0.0044 87.52%
Comercio 462.20 0.0005 9.27%
Institucional 160.23 0.0002 321%
A. Recreativa
A. Verde
TOTAL 4,988.02 0.0050 100.00%
Manzana "A4"
Tipo de Suelo | Color m2 km2 Y%
Habitacional
Comercio
Institucional 5,279.60 0.0053 67.42%
A. Recreativa 2,551.66 0.002% 32.58%
A.Verde
TOTAL 7,831.26 0.0078 100.00%
Manzana "Aé"
Tipo de Suelo | Color m2 km2 Yo
Habitacional 4,001.41 0.0040 59.55%
Comercio 2,381.58 0.0024 35.44%
Institucional 336.63 0.0003 501%
A. Recreativa
A.Verde
TOTAL 6,719.62 0.0067 100.00%
Manzana "A8"
Tipo de Suelo | Color m2 km2 T
Habitacional 743.41 0.0007 44.47%
Comercio 827.57 0.0008 49.51%
Institucional 100.65 0.0001 6.02%
A. Recreativa
A.Verde
TOTAL 1,671.63 0.0017 100.00%
Manzana "A10"
Tipo de Suelo | Color m2 km2 Y%
Habitacional 1,5652.61 0.0016 94.53%
Comercio
Institucional 89.87 0.0001 5.47%
A.Recreativa
A. Verde
TOTAL 1,642.48 0.0016 100.00%

Manzana "A1"
Tipo de Suelo | Color m2 km2 %o
Habitacional 2,781.62 0.0028 51.28%
Comercio 1,305.28 0.0013 24.06%
Institucional 1,337.90 0.0013 24.66%
A. Recreativa
A.Verde
TOTAL 5,424.80 0.0054 100.00%
Manzana "A3"
Tipo de Suelo | Color m2 km2 T
Habitacional 7,065.62 0.0071 93.58%
Comercio 484.72 0.0005 6.42%
Institucional
A. Recreativa
A.Verde
TOTAL 7.550.34 0.0074 100.00%
Manzana "A5"
Tipo de Suelo | Color m2 km2 %
Habitacional 2,189.45 0.0219 43.24%
Comercio 947.60 0.0095 18.72%
Institucional 1,926.00 0.0193 38.04%
A. Recreativa
A.Verde
TOTAL 5,063.05 0.0506 100.00%
Manzana "A7"
Tipo de Suelo | Color m2 km2 %
Habitacional 1,866.86 0.0019 93.04%
Comercio 139.67 0.0001 6.96%
Institucional
A. Recreativa
A.Verde
TOTAL 2,006.53 0.0020 100.00%
Manzana "A9"
Tipo de Suelo | Color m2 km2 %
Habitacional 3,780.93 0.0038 91.32%
Comercio 359.52 0.0004 8.68%
Institucional
A. Recreativa
A.Verde
TOTAL 4,140.45 0.0041 100.00%
Manzana "A11"
Tipo de Suelo | Color m2 km2 %
Habitacional
Comercio 656.79 0.0007 100.00%
Institucional
A. Recreativa
A. Verde
TOTAL 656.79 0.0007 100.00%

Tabla 2: Datos de usos de suelo por manzana del cuadrante A. Elaboracién propia.
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SIMBOLOGIA

Eje de la ciudad

Carretera CA-8W
Habitacional
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Area Verde
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Datos de Uso de Suelo por Manzana
del Cuadrante “B”

Tipo de Suelo | Color m2 km2 T Tipo de Suelo
Comercio 2,051.75 0.0021 49.54% Comercio 252.54 0.0003 6.49%
Institucional Institucional 203.32 0.0002 5.23%
Habitacional 2089.78 | 00021 | 50.46% Habitacional | | 3,433.53 [ 00034 | 88.28%
A. Recreativa A. Recreativa
A. Verde A.Verde
TOTAL 4,141.53 0.0041 100.00% TOTAL 3,889.39 0.0039 100.00%
Tipo de Suelo | Color m2 km2 o Tipo de Suelo | Color m2 km2 %
Comercio 341.47 0.0003 5.95% Comercio 130.08 0.0001 4.38%
Institucional Institucional
Habitacional 5,394.52 0.0054 94.05% Habitacional 2,838.30 0.0028 95.62%
A. Recreativa A. Recreativa
A.Verde A.Verde
TOTAL 5,735.99 0.0057 100.00% TOTAL 2,968.38 0.0030 100.00%
Tipo de Suelo | Color m2 km2 P Tipo de Suelo | Color m2 km2 %
Comercio 899.80 0.0009 18.68% Comercio 933.08 0.0009 14.38%
Institucional 9279 0.0009 1.93% Institucional 117.59 0.0001 1.81%
Habitacional 3,825.29 0.0383 79.40% Habitacional 5,437.18 0.0054 83.81%
A. Recreativa A. Recreativa
A.Verde A.Verde
TOTAL 4,817.88 0.0401 100.00% TOTAL 6,487.85 0.0065 100.00%
Tipo de Suelo | Color m2 km2 % Tipo de Suelo | Color m2 km2 %
Comercio Comercio
Institucional Institucional 205.62 0.0002 5.23%
Habitacional 5,456.33 0.0055 100.00% Habitacional 3,724.53 0.0037 94.77%
A. Recreativa A.Recreativa
A. Verde A. Verde
TOTAL 5,456.33 0.0055 100.00% TOTAL 3,930.15 0.0039 100.00%
Tipo de Suelo | Color m2 km2 % Tipo de Suelo | Color m2 km2 %
Comercio Comercio 310.63 0.0003 19.80%
Institucional Institucional
Habitacional 6,001.27 0.0060 100.00% Habitacional 1,258.09 0.0013 80.20%
A.Recreativa A. Recreativa
A.Verde A.Verde
TOTAL 6,001.27 0.0060 100.00% TOTAL 1,568.72 0.0016 100.00%
Tipo de Suelo | Color m2 km2 P
Comercio
Institucional
Habitacional 612.94 0.0006 13.36%
A.Recreativa
A. Verde 3,973.26 0.0040 86.64%
TOTAL 4,586.20 0.0046 100.00%

Tabla 3: Datos de usos de suelo por manzana del cuadrante B. Elaboracién propia.
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Mapa 10: Usos de suelo del cuadrante C. Elaboracion propia.
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Uso de Suelo
del Cuadrante “C”

Tipo de Suelo | Color

Datos de Uso de Suelo por Manzana
del Cuadrante “C”

m2 km2 %o

Tipo de Suelo | Color

m2 km2 %o

Habitacional

4,132.71 0.0041 100.00%

Habitacional

3,075.12 0.0308 100.00%

Comercio

Comercio

Institucional

Institucional

A. Recreativa

A. Recreativa

A. Verde

A. Verde

TOTAL

TOTAL

Tipo de Suelo | Color

4132.71 0.0041 100.00%
km2

m2 Yo

Tipo de Suelo | Color

3,075.12 0.0308 100.00%
km2

m2 Yo

Habitacional

3,860.74 0.0039 97.73%

Comercio

89.85 0.0001 2.27%

Institucional

A. Recreativa

A. Verde

Habitacional 2,494.91 0.0025 49.96%
Comercio 2,498.52 0.0025 50.04%
Institucional
A. Recreativa
A. Verde
TOTAL 4,993.43 0.0050 100.00%

TOTAL

Tipo de Suelo | Color

m2 km2 %

Tipo de Suelo | Color

3,950.59 0.0040 100.00%
km2

m2 To

Habitacional

2,880.65 0.0029 100.00%

Comercio

Institucional

A. Recreativa

A.Verde

Habitacional 1,614.88 0.0016 81.11%
Comercio 37599 0.0004 18.89%
Institucional
A.Recreativa
A.Verde
TOTAL 1,990.87 0.0020 100.00%

TOTAL

2,880.65 0.0029 100.00%

Tipo de Suelo | Color

m2 km2 %

Tipo de Suelo | Color

m2 km2 %

Habitacional

1,784.19 0.0018 100.00%

Habitacional

580.13 0.0006 100.00%

Comercio

Comercio

Institucional

Institucional

A. Recreativa

A. Recreativa

A. Verde

A.Verde

TOTAL

1,784.19 0.0018 100.00%

TOTAL

580.13 0.0006 100.00%

Tipo de Suelo | Color

m2 km2 T

Habitacional

89.27 0.0001 100.00%

Comercio

Institucional

A. Recreativa

A.Verde

TOTAL

89.27 0.0001 100.00%

Tabla 4: Datos de usos de suelo por manzana del cuadrante C. Elaboracion propia.




Distribucion de Manzanas
del Cuadrante “D”

SIMBOLOGIA
w=$ Eje de la ciudad

l:> Carretera CA-8W
Habitacional
Comercio

. Institucional

Area Recreativa

Area Verde
0 50m EOI?m
. Uso de Suelo Cuadrante “D” Cwm o |
U simescaia .
Ciudad de Apaneca 6.54%
6.64%
Tipo de Suelo | Color m2 km2 Yo
Habitacional 26,562.95 0.027 86.81%
Comercio 2,032.66 0.002 6.64%
Institucional 2,002.58 0.002 6.54%
A. Recreativa
A Verde 86.81%
TOTAL 30,598.19 0.031 100.00%

Datos y Grdfica de Uso de Suelo
del Cuadrante “D”

Mapa 11: Usos de suelo del cuadrante D. Elaboracién propia.
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Datos de Uso de Suelo por Manzana
del Cuadrante “D”

L ]
L ]
L ]
[ ]
: Tipo de Suelo | Color m2 km2 Y% Tipo de Suelo | Color m2 km2 Yo
. Habitacional 3,585.33 0.0036 84.69% Habitacional 2,818.18 0.0282 93.89%
. Comercio 648,15 0.0006 15.31% Comercio 183.44 0.0002 6.11%
: Institucional Institucional
: A. Recreativa A. Recreativa
: A. Verde A. Verde
. TOTAL 4,233.48 0.0042 100.00% TOTAL 3,001.62 0.0284 100.00%
.
[ ]
: Tipo de Suelo | Color m2 km2 % Tipo de Suelo | Color m2 km2 %
: Habitacional 3,428.73 0.0034 78.70% Habitacional 4,104.02 0.0041 87.15%
: Comercio Comercio 448.55 0.0004 9.53%
. Institucional 928.18 0.0009 21.30% Institucional 156.50 0.0002 3.32%
: A. Recreativa A. Recreativa
: A. Verde A.Verde
: TOTAL 4,356.91 0.0044 100.00% TOTAL 4,709.07 0.0047 100.00%
L]
, -
DISi’I’IbUCIOI"I de MCI nzanas . Tipo de Suelo | Color m2 km2 % Tipo de Suelo | Color m2 km2 %o
del Cvadrante “D” Habitacional 293577 | 00029 74.92% Habitacional 539606 | 00054 | 88.70%
: Comercio 410.65 0.0004 10.48% Comercio 341.87 0.0003 5.62%
N : Institucional 572.18 0.0006 14.60% Institucional 345.72 0.0003 5.68%
. A. Recreativa A. Recreativa
A . A. Verde A. Verde
: TOTAL 3,918.60 0.0039 100.00% TOTAL 6,083.65 0.0061 100.00%
:
: Tipo de Suelo | Color m2 km2 % Tipo de Suelo | Color m2 km2 %
: Habitacional 1,915.90 0.0019 89.64% Habitacional 1,764.06 0.0018 94.83%
. . Comercio Comercio
SIMBOLOGIA Institucional 221.50 0.0002 10.36% Institucional 96.16 0.0001 5.17%
Eje de la ciudad : A. Recreativa A. Recreativa
L4 A. Verde A.Verde
Cametera CABW 2 TOTAL 2,137.40 | 0.0021 | 100.00% TOTAL 1,86022 | 0.0019 | 100.00%
Habitacional :
.
Comercio : Tipo f:le s_uelo Color m2 km2 %
. Habitacional 614.90 0.0006 49.08%
Institucional . Comercio
: Institucional 637.83 0.0006 50.92%
Area Recreativa e A. Recreativa
. A. Verde
Areq Verde : TOTAL 1,252.73 0.0013 100.00%
L ]
L
.
®

Uso de Suelo
del Cuadrante “D”

Tabla 5: Datos de usos de suelo por manzana del cuadrante D. Elaboracion propia.



3.4.4 Sistema vial

Actualmente el casco urbano de Apaneca puede ser transitado por todas sus
calles y avenidas en ambos sentidos; como antes se mencionaba la ciudad esta
conformada por siete calles y siete avenidas principales, ademas de los pasajes y
caminos vecinales que conectan a la periferia, cantones y caserios; la mayoria de
calles el ancho de rodamiento va desde los 6 metros hasta los 8 metros. Apaneca
cuenta con una muy buena accesibilidad al casco urbano como se muestra en el mapa
12.

Sin embargo, no se cuenta con un sistema de orientacion de circulaciéon
vehicular, lo que conlleva a que en épocas de mucha afluencia turistica se genere
congestionamiento tanto vehicular como peatonal ya que tampoco se cuenta con la
sefalizacion adecuada para respetar el paso del peatdn y en algunos sectores se toma

como estacionamiento ambos sentidos de las calles.
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Mapa 12: Red vial del casco urbano de Apaneca. Elaboracion propia.
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3.4.4.1 Estado de calles y avenidas

Las calles del casco urbano de Apaneca son variadas en cuanto al material y
el ancho; los materiales de recubrimiento son asfalto, concreto hidraulico, adoquin y
empedrado como se muestra en el mapa 13; el ancho de calles va desde los 6 metros
hasta los 8 metros.

El casco urbano presenta problemas en algunas de sus calles y avenidas
debido al deterioro del recubrimiento, esto afecta en que no se pueda generar un buen
flujo peatonal y vehicular y el adecuado funcionamiento de este.

Esto conlleva a tener una imagen urbana no favorable tanto para el local como

para el visitante.
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Mapa 13: Estado de la red vial del casco urbano de Apaneca. Elaboracién propia.
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3.4.4.2 Estado en aceras

El ancho de las aceras no es homogéneo y varia de interseccion a interseccion,
dentro del area de estudio podemos encontrar aceras de entre 0.70 metros y 1.80
metros y hay partes en donde ni siquiera existe acera. Este ancho actual no esta
normado por lo que no es suficiente para la adecuada circulacion peatonal y
resguardar apropiadamente el mobiliario urbano y se ve reducido en algunos
segmentos ya sea por la gran cantidad de cambios de niveles para acceder a los
inmuebles, asi como objetos que algunos propietarios de comercios han colocado
como lo son los portales, el uso de barandillas en los accesos como medida de
prevencion y sin dejar de mencionar las ventas ambulantes o informales.

El estado actual de las aceras presenta un alto deterioro o deformacién a causa
del poco mantenimiento que se le ha dado, la mayoria son de concreto. El bordillo en
algunos sectores ha sido dafiado a causa de golpes provocados por los vehiculos que
transitan y se parquean por la calle.

Algunos propietarios han tratado de mejorar la imagen de sus inmuebles a
través de la aplicacion de nuevas texturas y colores sobre estas, pero sin una
unificacion en el disefio y la imagen urbana.

En cuanto a la accesibilidad universal, los cambios de niveles en las aceras y
los inmuebles que poseen vados vehiculares y son los principales obstaculos para el
transelnte de edad avanzada y para las personas con capacidades especiales que

llegan a circular por estas calles, es decir la accesibilidad universal es inexistente.
3.4.4.3 Puntos de mayor estacionamiento vehicular

Debido a la afluencia de visitantes en la plaza turistica, el parque y el pasaje
peatonal y que desde estos puntos se trasladan hacia otra parte de la ciudad; la
cantidad de vehiculos que se parquean sobre las calles aledafias a la plaza es alta en
temporada festiva, de la misma manera la cantidad de camiones de abastecimiento
comercial que estan en el area; no existe una regularizacion de horas y zonas de carga

y descarga.
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Por otro lado, tenemos que Apaneca se ha convertido en ciudad de paso y la
afluencia vehicular se concentra sobre la CA-8W y en algunos de los comercios de la
zona; sin embargo, el espacio con el que estos cuentan para pargueo exclusivo no
soporta la carga en temporadas altas por lo que el turista se ve obligado a ocupar la

linea de resguardo de la carretera, lo que ocasiona un fuerte congestionamiento.
3.4.4.4 Sefializacion vial

Apaneca tiene problemas con su sefializacion vial ya que algunas sefales se
encuentran deterioradas, otras ya no se encuentran; lo que provoca a irrespetar la via

tanto vehicular como peatonal.
3.5.4 Servicios de infraestructura

A continuacion, se describen los servicios basicos de distribucién tales como:
agua potable, alcantarillado sanitario, aguas negras, energia eléctrica, iluminacion

publica, es decir servicios basicos con los que cuenta Apaneca.
3.5.4.1 Servicio de agua potable

El abastecimiento de agua potable se da a través de tuberias.

Las tuberias se encuentran bajo tierra a una profundidad entre 1.70 y 2.20 metros;

facilitando la conexion inmediata a cualquier inmueble dentro del casco urbano.
3.5.4.2 Servicio de alcantarillado sanitario

Actualmente no se cuenta con un sistema de drenaje adecuado, ya que no
cumple con la carga hidrica para la cual fue disefiado, junto a la poca existencia de

tragantes conlleva a que en época de invierno algunas calles se inunden.
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3.5.4.3 Servicio de aguas negras

El servicio es manejado por ANDA desde el 2004 cuando la misma empresa en
conjunto con la municipalidad construyo una planta de tratamiento para procesar las
aguas residuales de la ciudad.

A la fecha no todos los inmuebles estan conectados a la red lo que provoca que
exista un desemboque de aguas servidas o grises en las cunetas; en cruces de calle
donde el agua pierde el curso correspondiente, provocando estancamientos lo que
perjudica la imagen de la ciudad y por ende se genera un problema de salud publica,

contaminacion ambiental con los malos olores y la proliferacion de hongos y bacterias.
3.5.4.4 Servicio de alumbrado publico

El servicio es proporcionado por la empresa CLESSA en su gran mayoria a
través de luminarias de mercurio colocadas en los postes de tendido eléctrico, las
cuales se accionan a través de fotoceldas.

MITUR bajo el proyecto de Pueblos Vivos en el 2014 presenta luminarias de
disefio en hierro forjado, con basureros en su base colocados Unicamente en la tercera
calle que actualmente estan en desuso. asi mismo las luminarias proporcionadas por
la municipalidad en hierro exclusivamente para el paseo peatonal en la calle Francisco

Menéndez.
3.5.5 Mobiliario urbano

Basureros

Actualmente no se cuenta con muchos en el area de estudio, se puede decir
que los Unicos existentes son lo que estan en la base de las luminarias de MITUR.

Bancas

Las Unicas existentes con las que se cuenta son las que se ubican sobre la 12
Avenida norte frente a la alcaldia y otras ubicadas sobre la calle Francisco Menéndez

en el paseo peatonal.
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3.5.6 Imagen urbana

En este apartado se describen los elementos que conforman el marco visual de
Apaneca los cuales juegan un papel importante en la percepcion de la ciudad, tanto
para habitantes como para visitantes. Teniendo en cuenta que la imagen urbana se
divide en tres aspectos, los cuales son: los elementos naturales, los construidos
descritos en el capitulo Il dentro del apartado: Elementos que conforman la imagen

urbana de Apaneca, y los elementos intangibles como la cultura y tradiciones.
3.5.6.1 Elementos naturales de la imagen urbana de Apaneca

Apaneca como ya se ha mencionado es parte de la reserva de la bi6sfera
Apaneca-llamatepec, también es la ciudad con mayor altura de El Salvador, rodeada
de cerros y vegetaciones abundantes en su mayoria conformada por cultivos de café
y de ciprés, es decir las areas con mayor vegetacion se encuentran en la periferia de
la ciudad y fuera de nuestra area de estudio como se muestra en el mapa 7 uso de
suelo.

Dentro de lo urbano el “habitat” es artificial y basicamente construido por el
hombre, pero algunos edificios y conjuntos histéricos poseen un valor paisajista unico.
Los elementos que contribuyen al paisajismo de la ciudad, pueden ser los parques,
areas verdes y/o de reserva y areas recreativas ya que son espacios abiertos; en el
caso de Apaneca en el casco urbano tenemos el paseo peatonal y el parque 2 de abril

los cuales su finalidad es dotar de un area de esparcimiento dentro de la ciudad.
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3.5.6.1a Descripcion de la estructura del parque 2 de abril

El parque de Apaneca esta ubicado en el centro de la ciudad su Unico acceso
es sobre la 1a Avenida, su forma es rectangular y ocupa un area de 2,551mz2, dentro
del parque existen areas verdes y areas recreativas las cuales estan protegidas por
buhardillas a media altura, posee un quiosco central que es ocupado para eventos de
importancia; el mobiliario urbano con el que cuenta son luminarias con pedestal de
hierro, bancas de hierro; tiene variacion en cuanto a sus niveles de piso y la textura de

este es de concreto con acabado de Piedra. (Ver ilustracion 20)
3.5.6.1b Descripcion de la estructura del pasaje peatonal

El pasaje peatonal est4 ubicado sobre la calle Francisco Menéndez y ocupa un
area de 140 metros lineales, es una seccién que abarca dos cuadras a la cual se les
cambio su uso de circulacion vehicular y se convirtio en su totalidad a circulacion
peatonal.

El mobiliario existente es de bancas de hierro, luminarias al centro de calle con
pedestal de hierro y partes decorativas, existen maceteras con vegetacion moderada,
el recubrimiento es de piedra laja combinado con decoraciones simples de adoquin en
el centro se encuentra un mosaico que destaca elementos principales de la ciudad
como la iglesia, el cultivo del café, la laguna verde, el Cerrito Texisal y la variedad de

flora de la zona. (Ver ilustracion 21).
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llustracion 19: Analisis de la estructura del parque de Apaneca. Elaboracion propia.

- Variacion en texturas de recubrimientos.
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llustracion 20: Andlisis del pasaje peatonal de Apaneca. Elaboracién propia.
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3.5.6.2 Elementos construidos de laimagen urbana de Apaneca

Para un mejor analisis de los elementos construidos especificamente de
fachadas, se extrae una muestra de uno de los perfiles que componen la manzana
mediante el uso de una ficha como herramienta de recoleccion de datos, la cual
contempla los aspectos siguientes.

En el apartado 1: Datos generales, se localiza la manzana y a que cuadrante
pertenece mediante descripcién y un mapa, se da a conocer la orientacién del perfil a
analizar, el numero de fachadas con las que cuenta dicho perfil y la superficie en
metros cuadrados que ocupa la manzana dato obtenido del uso de suelo.

En el apartado 2: Linea de construccion, se clasifica de dos maneras, la manera
regular cuando la linea de construccion se maneja sobre el mismo plano y de manera
irregular cuando la linea de construccion se maneja con entrantes y salientes;
mediante la linea de construccion podemos determinar, establecer y regular los
anchos de acera y calles.

En el apartado 3: Estilo de arquitectura, se refiere a las influencias o tendencias
en las construcciones que predominan en el perfil y que corresponden a un
determinado tiempo en la historia, estas pueden ser de estilo antiguo/colonial si el
inmueble es aproximadamente de esa época, arquitectura vernacula cuando el
inmueble es construido con materiales de la zona, ecléctica es una combinacion de
varios estilos, popular cuando no tiene un estilo arquitectonico en especifico y la
moderna/remesas son las construcciones mas recientes y fruto del proceso migratorio,
algo singular de este estilo es que tienen elementos de construcciones de otros paises.

En el apartado 4: Volumetria de perfil, se clasifica la volumetria de las
edificaciones que componen lo componen, homogéneo hace la referencia cuando las
edificaciones son de un solo nivel y heterogéneo cuando las edificaciones varian de
uno, dos y hasta tres niveles; la volumetria es de importancia para la conservacion de
la imagen de la ciudad por que mantiene un orden visual entre las edificaciones.

En el apartado 5: Sistema y materiales constructivos, se clasifica la tecnologia
aplicada para la construcciéon de la mayoria de los inmuebles, como adobe,

ladrillo/block, sistema mixto y madera; de la misma forma se clasifica el tipo de cubierta
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gue posee esta puede ser teja de barro, lamina o fibrocemento. El conocer el sistema
constructivo y materiales empleados nos ayuda a determinar en cierto modo la época
en la que fue construido el inmueble, ya que estos van evolucionando con el transcurso
del tiempo.

En el apartado 6: Inmuebles de importancia segun su uso de suelo, se enlista
todos los inmuebles de uso institucional o recreativo basado en el uso de suelo.

En el apartado 7: Estado de conservacion de los inmuebles, se clasifica y
cuantifica el estado actual en el que se encuentran los inmuebles del perfil, si es buena,
regular o mala; ya que la imagen de la ciudad depende de la conservacion y
mantenimiento que se les den a estos, puesto que aportan las caracteristicas
arquitectonicas para la ciudad y son un testigo vivo de la historia y evolucion de la
misma.

En el apartado 8: Uso de paleta de colores predominantes, se clasifica los
colores que tienen mayor presencia en la mayoria de fachadas del perfil y estos se
dividen en tres categorias; colores frios son los que transmiten una sensacion de baja
temperatura o su tonalidad no es muy fuerte, los colores calidos son los que transmiten
sensacién de calor y su tonalidad es moderada y los colores energéticos son los que
transmiten fuerza y caracter y su tonalidad es fuerte; el uso del color enriquece el
contexto y mejora la imagen de la ciudad, por medio del contraste ya que incrementa
la importancia formal de los inmuebles, provocando dinamismo y efectos visuales
agradables.

En el apartado 9: Inmuebles de importancia con valor cultural y/o patrimonial,
se clasifican e identifican en un mapa los inmuebles patrimoniales o con valor cultural
basados en el proyecto “Propuesta de centro histérico de Apaneca” realizado por la
Direccion Nacional de Patrimonio Cultural (CONCULTURA) y la Cooperacién
Espafiola, en el afio 2003.
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- Elementos contrastantes en fachadas.

Calidad de Imagen Urbana del Perfil:
Regular, poco ordenada. Andlisis de la Imdgen Urbana

Perfil Este / Manzana A8 - Cuadrante “A”

U sinescala
Ciudad de Apaneca

llustracion 21: Andlisis de perfil del cuadrante A. Elaboracién propia.
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SIMBOLOGIA
== Eje de lo ciudad

% Carretera CA-8W

. Sector de Andlisis

50([) m
|

4
[
! Ubicacion de Manzana
Levantamiento Fotografico A\ ! , y Perfil Analizado 0Positivqs:

- Predomina el uso de suelo Habitacional.

- Enun 75% del perfil, existe
uniformidad de altura en fachadas.

- Algunos inmuebles conservan el sistema
constructivo tradicional.

Negativas:

- Discordancia de gamas de colores en
fachadas.

- Carencia de mobiliario urbano.

- Obstrucciones en aceras.

- Elementos contrastantes en fachadas.
a - Variedad de estilos arquitectonicos.

Calidad de Imdgen Urbana del Perfil:
Regular, poco ordenada.

Mala Regular Buena

Andlisis de la Imagen Urbana
, Perfil Este / Manzana B7 - Cuadrante “B”
U sinescaia

Ciudad de Apaneca
llustracion 22: Analisis de perfil del cuadrante B. Elaboracién propia.
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SIMBOLOGIA
--) Eje de la ciudad

== Carretera CA-8W

. Sector de Andlisis

Positivas:

- Uniformidad en altura de fachadas.
- Predomina el uso de suelo
habitacional.

- En un 80% del perfil, las

fachadas son de estilo colonial.

- Arquitectura popular.

g Negativas:
- Discordancia de gamas de colores en
fachadas.
- Carencia de mobiliario urbano.
- Falta de mantenimiento de algunos
inmuebles

Mala Regular Buena

Calidad de Imdgen Urbana del Perfil:
Buena, fachadas del mismo estilo y de
poca intervencion.

Andlisis de la Imagen Urbana
 Perfil Este / Manzana C1 - Cuadrante “C”

U sivescala

Ciudad de Apaneca
llustracion 23: Andlisis de perfil del cuadrante C. Elaboracion propia.

113



_ HS _ _ _ ODUOYsIH OIS _ sooyebisu]

L]
[ ] [ 3w ] _ | ewucasiey ojuswnuopw [ sopied
_ l _ _<§ _ |DJUSIqUY OjusWNUOW _ SOll4

pPOPRUDD _ uoIspoUSP| puobaip) sajupujwopald
|pluowipd o/A |PinYND 10|PA UOD DIDUPHOdW| 3P S3[qanuu]| 4 $310|0D) ap bja|pd 2P Os) 'g

so|ganwWU| 3P UgIopalIuSp| op bdbiy

_=_=_=_=__=_=_=_=__=_=_=_=__= ouang

Lt ]

[ e ] [T semeey
€

pRPRUDD

[eluowiypd o/A |pIngND Io|PA _ oppys3 S|ganwu| |9p SIquIoN
uod piouppiodw| ap sajganwiu] *4 $9|q2NLUU| SO| 9P UQIDDAISSUOD) Sp OpDYs] */ ol|ans ap osn ns unbas pjoubpoduw| ap sa|ganwuu| ‘9
SB|9AIU €
DISPDW SSBAIU T
[ Jowswesomqy OXIW [oAl |
pUIWDT T stoolg/onupeT
oupg ap bls] sgopy FENERGEIEIEN
opaign) sapalpg osuaBoLuoH
SOALINYSUO?) SS[PLAIDW A DUISYSIS °G |13 3P PLYSWNIOA b
sy oporoes (@) I SOSBWISY/PUIBPOW IpinBay
%.MUHHM Pl Ipjndod DINOBUIB A IojnBay
ool 3 e DO}08|03 o0 D/enByuy
viRotomms pIngosyinbly op sojys3 ‘¢ HoI99NYSUC)SPIRSUITTE
Iyed |ep M 3 S N
[ £ ] soppyopdap popyun) a POV e
(¢w)
8V EET Y _ pupzUPW aoledns 1a IDUDZUDW
uoIoLoIgN op PAOW 3 ) L/1 ploH
|RI3US5) UQIPLIoM] ‘| |RISUS9) UQIIRWLOM] “|

“eido.d ugioeloge|3 '@ siueipeNd Sisijeur ap eydl ap ojdwsal3 ;6 elgel

114



SIMBOLOGIA
--) Eje de la ciudad

Carretera CA-8W

. Sector de Andlisis

7
% HACIA AHUACHAPAN

0 50m 500 m
| |

Ubicacion del Cuadrante “D”

Caracteristicas del Andlisis

Positivas: 8 Negativas:
- Uniformidad en altura de - Discordancia de gamas de )
fachadas en un 70%. colores en fachadas. Calidad de Imagen Urbana del Perfil:
- Predomina el uso de suelo - Carencia de mobiliario urbano. Regular, poco ordenada.
habitacional. - Obstrucciones en aceras.
- Algunos inmuebles conservan - Variedad de estilos arquitectonicos Andlisis de la |mégen Urbana
el sistema constructivo , Pefil Este / Manzana D1 - Cuadrante “D”
tradicional. I

I SIN ESCALA

Ciudad de Apaneca

llustracion 24: Andlisis de perfil del cuadrante D. Elaboracion propia.
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De acuerdo a los datos obtenidos en las fichas anteriores de la muestra de perfiles
de las fachadas se concluye lo siguiente.

Las construcciones del area urbana de Apaneca son de caracter sobrio carecen
de un estilo arquitectico en especifico, mostrando algunos elementos tipicos de la
arquitectura de estilo colonial en El salvador como las paredes anchas y pocos vanos,
cubiertas en su mayoria de teja de barro con estructura de madera, los balcones de hierro
forjado sencillo sin elementos geométricos complicados.

Las edificaciones van desde las de caracter de arquitectura antigua y/o de la
colonia, arquitectura vernacula, arquitectura ecléctica, arquitectura popular hasta la
arquitectura moderna o de remesas. Es decir, las construcciones mas modernas de no
més 30 afios presentan una mezcla de estilos, sin un orden aparente, solo adecuado a
las necesidades basicas de sus habitantes. En estas construcciones las alturas van
desde uno a tres niveles, las de un solo nivel no sobrepasan la altura de los 3.60 metros

Los inmuebles de caracter antiguo solo presentan un nivel de construccion y
alturas que rondan entre los 4.20 y 4.60 metros.

En cuanto a la paleta de colores utilizada en inmuebles antiguos es muy basica,
ya que no sobrepasa dos colores; los colores predominantes en estas construcciones
son: el blanco hueso, el gris perla, el beige y el amarillo pastel.

En las construcciones modernas estas si presentan una variedad de colores que
van desde los fuertes primarios como rojo, azul y verde, hasta los pasteles como celeste,
rosa y amarillo claro; en algunas edificaciones incluso se presentan murales en sus
fachadas. En la ilustracién 26 se representa la paleta de colores actuales de algunas de
las fachadas de Apaneca.
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Blanco Creamy--SW 7012 GrisMystical Shade --SW 6276

Amarillo Jonquil -SW 6674 Salmén Sockeye --SW 6619

Cafe Hearty Orange —SW 6622 Melocotén Cosmetic Peach —SW 6618

Azul Regale Blue --SWé801 Menta Gleeful -SW 6709

llustracion 25: Paleta de uso de colores actuales, basado en la cartilla de Sherwin-Williams.
Elaboracion propia.

De manera tangible podemos decir que la ciudad se percibe mediante la variedad
de sus edificaciones, colores, el entorno de naturaleza que la rodea y los recursos
naturales, como se muestran en los mapas de perfiles de fachadas de algunas cuadras
de la ciudad, presentados anteriormente.

Otro de los factores que influye en la imagen urbana es la contaminacion del
espacio y esto se refiere a todos aquellos obstaculos que interfieren en una buena
percepcion de esta, dichos obstaculos pueden ser contaminacion visual, causada por
rotulos, deterioro de mobiliario, focos de desechos, ventas ambulantes, ruidos
estruendosos, etc.

A continuacién de describen los puntos que se consideran como contaminacion
del espacio en Apaneca.

La contaminacion visual es generada por varios factores, la aglomeracion de
cables en los postes ya sea de tendido eléctrico, telefonia o television y el mal uso de
rétulos adosados a la pared o pintados la mayoria ya en estado de deterioro; de igual
manera el estancamiento de agua en algunas calles, y el uso indebido de aceras de parte
del comercio formal e informal generan contaminacién visual en la imagen urbana de
Apaneca

La contaminacion por desechos solidos en las calles es a una escala baja ya que

el servicio de recoleccion de esta es frecuente, sin embargo, la poca cantidad de
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desechos que se visualiza en lugares publicos se le puede atribuir a que no existen
basureros sobre las calles para que el peatdn pueda utilizarlos. Los que estaban fueron
retirados y los que habia colocado MITUR se encuentran en deterioro.

A esto se le agrega que la municipalidad cuenta con un programa de limpieza el
cual consiste en cuadrillas de barredores que se encargan de limpiar las calles, la
limpieza dentro del area de estudio se puede decir que es buena, pero de igual manera

se necesitan colocar basureros en puntos estratégicos.
3.5.6.3 Elementos intangibles de la imagen urbana de Apaneca

En relacién a lo anterior podemos decir que la imagen urbana de Apaneca se
percibe de manera intangible donde a cada habitante o visitante le transmite la sensacion
de seguridad, descanso y tranquilidad; aunque otros la perciban como una ciudad
aburrida por la falta de dinamismo turistico.

La imagen urbana de Apaneca a primera instancia la transmite las calles
empedradas y fachadas de estilo colonial dentro del ndcleo de la ciudad ya que
demuestran una ciudad pintoresca, con tradiciones propias y llena de historia; hace
referencia a la época de la colonia, y la evolucién que la ciudad ha venido teniendo con

el pasar del tiempo hasta la actualidad.
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3.6 Laidentidad de la ciudad de Apaneca, como aspecto diferencial parala

construccion de su marca.

Es necesario resaltar las caracteristicas imprescindibles de la imagen urbana de
Apaneca y que son importantes en la estrategia de construccion de su marca; la cual
debe darse a partir del sentido de pertenencia de como el local y el visitante ve y percibe
la ciudad.

3.6.1 Identidad geografica de Apaneca

Los elementos geograficos como su altitud, poseer una cordillera, ser la ciudad
con mayor altura del pais y el clima frio con abundantes vientos, permiten que estos sean
utilizados como signos distintivos y como cualidades propias de la ciudad; los que a su
vez se han tomado como parte representativa en imagotipo de marca mostrado en la

ilustracion 9 en el capitulo anterior.

7 e

-
I.)“"'é;r" L+

Fotografia 5: Vista hacia el cerro Texisal, elemento de la identidad geografica
de Apaneca. Obtenida de (Flickr, 2010)
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3.6.2 Identidad histérica cultural de Apaneca

Apaneca es de interés en la historia de El Salvador, el sitio arqueoldgico Santa
Leticia, es un referente de los primeros pobladores como se menciono en la evolucion
historica de Apaneca en el capitulo anterior, y la triada de las figuras conocidas como los

gordinflones (ver ilustracion 12) se convierte en un distintivo del municipio y de la ciudad.
3.6.3 Identidad religiosa de Apaneca

Entre las tradiciones religiosas en honor a San Andrés Apdéstol patrono de la
ciudad, “el topamiento” es el acto donde los devotos traen a pie a sus santos de otros
municipios (Santiago Apdéstol patrono de Chalchuapa y San Pedro Apéstol de San Pedro
Puxtla), para reunirse y saludarse con inclinaciones frente a la iglesia, lugar llamado

durante esta celebracion “el sitial”.

Fotografia 6: Cabalgata con laimagen de Santiago apdstol hacia
Apaneca. Tomada por Kevin Contreras (Apre Uno Po, 2018)
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3.6.4 Identidad arquitectonica de Apaneca

La Iglesia de San Andrés Apdstol es uno de los hitos de la ciudad y un distintivo
arquitectonico. Erigida en 1798, la antigua Iglesia de San Andrés Apostol en Apaneca
fue una joya arquitectonica que estuvo en pie hasta el afio 2001, tras ser demolido por
los dafios que recibié por el sismo de ese afo. La actual iglesia fue reconstruida con
notables diferencias a la original la cual se le consideraba uno de los bienes culturales
de la nacion y se le consider6 como un emblema de la cultura colonial de la ciudad.

La imagen general de fachadas en el nucleo de la ciudad, como se nota en el
analisis de la imagen urbana de Apaneca en el tema anterior y se muestran en las
ilustraciones hace referencia a un estilo arquitecténico de la época de la colonia, junto a
sus calles empedradas, son elementos que se utilizan de manera distintiva en la

estrategia de marca ciudad.

Fotografia 7: Antigua iglesia de Apaneca, San Andrés Apdstol. Tomada de
(Somos Apaneca, 2013)
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3.7 Estudio FODA

En este apartado se hard uso de la herramienta FODA; una conocida herramienta
estratégica de analisis que aplicada en urbanismo permite conocer la situacion actual de
la ciudad que esté actuando como objeto de estudio; con el fin de ofrecer un claro
diagnéstico para poder tomar las decisiones estratégicas oportunas y mejorar en un
futuro.

La sigla FODA, surge de Fortalezas (factores criticos positivos con los que se
cuenta), Oportunidades, (aspectos positivos que podemos aprovechar utilizando
nuestras fortalezas), Debilidades, (factores criticos negativos que se deben eliminar o
reducir) y Amenazas, (aspectos negativos externos que podrian obstaculizar el logro de
los objetivos).

En la tabla siguiente se presentan los elementos de FODA de Apaneca.
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Tabla 10: Matriz FODA. Elaboracién Propia.

Fortalezas ! Oportunidades

F1 Por su morfologia y su uso de suelo el casco urbano puede ser I O1 Agrupar la ciudad en areas homogeneas contribuye al
agrupado en sectores estrategicos o dreas homogeneas para I desarollo urbano de manera ordenada y a su vez fortalece el
un facil ordenamiento. tejido social de una manera estrategica.

F2 En la zona central del casco urbano se concentra en su mayord I 02 Por la distribucion de uso de suelo en su centro, se puede
un uso de suelo institucional, comercial y recreafivo. ordenar las actividades y a su vez definir un centro historico.

F3 Por la escala y vidlidad de la ciudad, permite sef reé€orrida I O3 Uso alternativo de calles internas como paseos peatonales que
facilmente entre sus barrios y el centro urbano. pueden utilizarse como nuevos espacios de esparcimiento.

F4 Se conservan calles que cumplen con la norma fanfigua de | 04 Las calles pueden ser intervenidas sin afectar su estructura.
ancho de rodamiento. OS5 El ancho de algunas calles permite que puedan ser utilizadas
montanas, la altitud y el clima brinda paisajismo y atrae turismo. 06 Las cwaligdades geograficas propias son un distintivo que

Fé COp§erVq |r|1muebles con arquitectura de valor historico y | nstituyel la base en la estrategia de construccion de marca.
patrimonial. O7 La identidad historica, cultural y religiosa, son elementos

F7 Posee identidad historica, cultural y religiosa propia. I diferenciadores para la Congfrgcgo% de su marcai.

F8 Pertenece a rutas turisticas importantes en el pais. I O8 Exis de elementos base para la promocion de marca

como destino turistico.
I Il S S S S S S S S B S S O + Il Il Il S S S S S S S S B S S
Debilidades | Amenazas

D1 No se cuenta con una planificacion adecuada que ayude a I A1 Construcciones de dreas habitacionales en zonas de riesgo.
gergglr?(;ggcreomlen’ro urbano para mantener und morfologia I A2 Uso inadecuado del suelo conlleva a un crecimiento del comercio

02 No se cuenta con una planificacién ubgndiBelo Siysqiile | as B oo ienio el 0610 por af Uso inadecuado del mismo.

- : \ A4 Deficiencia en drenaje de aguas lluvias.

D3 El recubrimiento de las calles no es homogene I A5 Accidentes viales degw’rro delgccsco urbano.

D4 Los sectores que acltualmente se utilizan como cionamiento A6 Cambios climaticos debido al mal manejo de la conservacacion
no son los adecuados y tampoco existe un regulacion para I de dreas verdes, conlleva a una perdida de identidad geogrdfica.
que algunas calles sirvan para tal funcion. A7 Perdiddhde la identidad de la ciudad.

D5 A pesar de pertenecer a la reserva de las biosfera I A8 Pa e%o.

Apaneca-llamatepec, tiene poca presencia de espacios verdes
dentro de lo urbano que contribuyen a la identidad geografica. I \-

D6 Contaminacion visual por el exceso de tendido eléctrico,
publicidad. I

D7 Poco mobiliario urbano adecuado a la ciudad, y el existente
en mal estado. o o I

D8 No se cuenta con un centro historico definido.
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3.7.1 Conclusiones del anélisis FODA

A manera de conclusion y segun el estudio anterior; en Apaneca dentro de su
estructura urbana factores como, accesibilidad vial, uso de suelo, &reas homogéneas y
escala urbana permiten agrupar las actividades sociales para definir un centro de ciudad
y de esta manera generar una conectividad articulada no solo fisica entre los espacios
de relevancia, sino que a la vez social promoviendo la convivencia entre sus habitantes.

Para lograr lo anterior es necesario crear estrategias de mejora de la imagen
urbana de Apaneca que resalten las caracteristicas positivas, donde se erradique la
problematica de ser una ciudad de paso y resalte la identidad de la ciudad que es las
base para la construccién de marca; de esta manera se genera desarrollo local y se atrae

inversion.
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3.8 Estudio CAME

El Andlisis CAME es una metodologia complementaria a la del Andlisis FODA, la
cual sirve para definir las acciones a tomar a partir de los resultados del FODA. El nombre
del Andlisis CAME viene de las iniciales Corregir, Afrontar, Mantener y Explotar. >3 Estas
son las pautas para actuar en cada uno de los aspectos identificados en la matriz CAME:

Corregir las debilidades: Estrategias para que dejen de existir, 0 para minimizar
los efectos negativos.

Afrontar las amenazas: Evitar que las amenazas se conviertan en debilidades.
Para ello se debe tomar medidas que respondan a cada una de ellas.

Mantener las fortalezas: Estrategias para evitar perder las fortalezas. El objetivo
es mantener los puntos fuertes y fortalecerlos ain mas para que sigan siendo una ventaja
competitiva.

Explotar las oportunidades: Crear estrategias y planificar acciones para convertir
las oportunidades en futuras fortalezas.

A continuacion, se presentan estrategias urbanas que se interrelacionan y

complementan entre si.

53 (Estrategia de negocio con el andlisis CAME, s.f.)
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Tabla 11: Matriz CAME de Apaneca. Elaboracion Propia.

Corregir

C1 Crear lieneamientos como base para una plianificacion urbana
que regule el crecimiento y las actividades. (D1-D2)

C2 Intervencion fisica del recubrimiento de las calles. (D3)

C3 Mejorar la circulacion vial, senalizacion adecuada,
estacionamientos dindmicos y planificar el mantenimiento

de estas. (D4)
C4 Dentro de las dreas de esparcimiento incluirespacios verdes

que se adapten con el entorno y en lo posible hacer uso de |la
flora local. (D5)
C5 Lineamientos que regule el uso y tamanos de anuncios
publicitarios. (Dé)
Cé Mediante un inventario patrimonial, definir un centro historico. (D8) I
C7 De manera paulatina cambiar el tendido eléctrico aéreo a
tendido subterraneo en sectores estratégicos del centroshistorico I
y @ su vez crear lineamientos para la distribucion de postes en
el resto de la ciudad . (Dé) I
C8 Establecer las bases para el diseno de mobiliario. (D7)

Mantener !

M1 Definiendo un centro historico donde se concentren las I
activades de mayor atraccion social, economicg@ y I
cultural. (F1-F2-F3)

M2 Ocupar calles estrategicas para el desarrollo de aciividades I
sociales y culturales resaltando la identidad de iApanecd.=(F4)

M3 Por medio de programas Medio Ambientales promover la I
conservacion de la reserva Apaneca-llamatepec. (F5) I

M4 Desarrollar un inventario patrimonial y establecer lineamientos
para la conservacion de los inmuebles. (Fé6-F7) I

M5 Convenios con tour operadoras y municipios vecinos para crear
paquetes turisticos y elementos de promocion que den a conocer I

la historia de Apaneca vy sus atractivos. (F8)

Afrontar

A1 Mediante una regulacién del crecimiento urbano, donde
previamente se estudien las zonas de riesgo. (A1)

A2 Ordenanzas Municipales que regulen el uso de suelo, para la
recuperacion de espacios publicos. (A2-A3)

A3 De manera escalonada cambiar el sistema de drenaje ampliando
su capacidad a la carga actual y establecer un plan de
mantenimiento. (A4)

A4 Establecer una orientacioén vial y dotar de una senalizacion

adecuada. (AS5)
A5 Por medio de programas Medio Ambientales promover la

conservacion de la reserva Apaneca-llamatepec. (Aé)
Aé Promoviendo una ciudad inlcusiva entre los sectores comercial,
cultutal y turistico mediante actividades multifuncionales. (A7)

Explotar

E1 Dentro del centro historico establecer circuitos peatonales que
a conocer la identidad de la ciudad. (01-02)

E2 Mediante un cambio fisico de recubrimiento se pueden
establecer los recorridos guiados y a su vez delimitar dreas para
uso peatonal y vehicular. (04-05)

E3 Promoviendo una ciudad inlcusiva entre los sectores religioso
culfutal'y turistico mediante actividades multifuncionales que den
a conocer la identidad que posee la ciudad. (07)

E4 Crear alianzas con municipios vecinos para promocionar la
ciudad mediante paguetes turisticos. (O8)
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3.8.1 Conclusiones del anélisis CAME

Basado en el anélisis CAME se identifican dos lineas de accion; la primera es la
linea de reorientacion donde se generan las ideas con el objetivo de corregir y solucionar
las debilidades; para luego implementar la linea de accion ofensiva que es la que se
centra en explotar las fortalezas aprovechando las oportunidades convirtiéndolas en un
elemento diferenciador en la construccién de marca para la ciudad de Apaneca.

Estas lineas de accién al complementarse dan como resultado una estrategia de
marca, y para cumplir con dichas lineas se necesita establecer parametros urbanos que
faciliten exponer la identidad propia de Apaneca ya que es la pieza fundamental en la
construccion de su marca; la estrategia se plantea como lineamientos en el marco de la

propuesta.
3.9 Prognosis Urbano

En esta etapa se evalla lo que podria suceder de no tomar las medidas
adecuadas para erradicar o minimizar los problemas que se identificaron en el proceso
de investigacion, andlisis, y en la etapa de diagnéstico.

Area: Es el elemento que se analiza.

Causa/Efecto: Es lo que ocasiona el problema y en la forma que este afecta.

Prognosis: Es lo que sucedera de no buscar una solucion viable a la problematica.
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CAPITULO IV: PROPUESTAS

En base al andlisis anteriormente descrito en el capitulo I, en este capitulo se
presentan las ideas urbanas con las que se consideran formular la propuesta para la

estrategia de construccion de marca en Apaneca.
4.1 Estrategia para la construccién de marca en la ciudad de Apaneca

Esta estrategia esta compuesta por pequefas propuestas de intervencion para
la mejora e innovacién de la imagen de Apaneca las cuales contiene lineamientos para

el desarrollo de la marca bajo un enfoque urbano.
4.2 Conceptualizacién de la estrategia

La conceptualizacion se entiende como la transicion de una idea subjetiva a la
materializacion de esta. En este caso el analisis urbano de Apaneca mediante las
herramientas FODA y CAME; en conjunto con la metodologia de trabajo, serviran
como base en la formulacion del concepto para la propuesta de lineamientos urbanos,

que es la estrategia de construccion de marca para Apaneca.
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4.3 Propuestas urbanas para la estrategia de marca en la ciudad de Apaneca

Las siguientes propuestas estan orientadas para que se identifique, diferencie

y represente la identidad de Apaneca y a sus habitantes.
4.3.1 Propuesta de sectorizacion del casco urbano

La traza urbana de la ciudad permite ser dividida en cuatro cuadrantes o
sectores; partiendo de su eje, estos cuadrantes representan actualmente a los cuatros
barrios que la conforman.

Cada uno de estos sectores se relacionara a elementos del dios maya Ehécatl
(dios del viento); los cuatro puntos cardinales representado en su vestimenta como la
fuente de los vientos segun la ideologia maya.

Cuadrante A (Norte): actualmente es el barrio San José y sera representado
por el simbolo Ce-tepact; emblema del patron de la guerra florida. A este cuadrante se
le denominara “Tepact”.

Cuadrante B (Oeste): pertenece al barrio El Calvario y se representara por
Chicome ozomatl (Mono) que significa lugar donde se mete el sol y muestra el
equilibrio que debe existir entre los cuatro puntos para lograr una transformacion
integral de los territorios. Se le llamara cuadrante “Chicome”.

Cuadrante C (Sur): representado por Ce-Quiahuit representa la lluvia o regadio
que da sitio al Xochiltlalpan, lugar de las flores. Denominado cuadrante “Xochilt”,
actualmente es el barrio San Pedro.

Cuadrante D (Este): llamado barrio Santiago se representara por el signo

Xiuhuitzolli; lugar por donde sale el sol. Y se llamara “Xiuhui.

En el mapa siguiente se representa los nuevos cuadrantes y nombres de barrios.
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HACIA SONSONATE O

SIMBOLOGIA
== Eje de la ciudad

'SQ Carretera CA-8W

Cuadrante A

Cuadrante B

) Policia

HACIA AHUACHAPAN

. Sectorizacion del Casco Urbano o som " soom Xochilt
U mm sivescaia e Sur

Ciudad de Apaneca 25m 100m

Mapa 14: Propuesta de sectorizacion del casco urbano de Apaneca. Elaboracién propia.
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4.3.2 Propuesta centro historico

Se identifica que el nucleo formado en los alrededores del parque 2 de abril y
la iglesia San Andrés Apdstol es el area donde se concentra histéricamente el mayor
namero de actividades sociales, econdmicas y culturales; razon por la cual ha llegado
a adquirir valor especial como espacio publico y simbdlico de los habitantes de
Apaneca.

A continuacién, se describen los parametros que ayudan a establecer y
delimitar el centro historico.

Basado en el andlisis del uso de suelo, se distingue que en su mayoria es
ocupado por instituciones de importancia, comercio y recreacion; el cual a su vez
establece areas homogéneas donde se concentra las actividades importantes de la
ciudad; de la morfologia se toma la traza urbana por que mantiene la original y que a
Su vez genera una buena conectividad vial y es el area con mayor presencia de
inmuebles con valor cultural y/o patrimonial.

El centro histérico propuesto esta comprendido entre los siguientes limites:
partiendo de la interseccion formada por la 32 avenida y la 32 calle sobre esta con
rumbo oriente hasta la interseccién con la avenida 15 de abril luego con rumbo sur
hasta la interseccion con la 42 calle y sobre esta Ultima con rumbo poniente hasta
interceptar de nuevo con la 32 avenida.

La delimitacion anterior incluye once manzanas y su superficie es de 75,900.54
m2 equivalente a 0.075 km2. En la siguiente ilustracién se muestra el area establecida

como centro historico.
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HACIA SONSONATE

SIMBOLOGIA

== Eje de la ciudad
=9 Carretera CA-8W

=== |imite del Centro Historico
. Zona Cenfral

. Zona Media

O Zona Periférica

@ Cuadrante A

0 Cuadrante B
e Cuadrante C

0 Cuadrante D

Alcaldia

I,

eel) Plaza Turistica

Iglesia
Parque
Escuela

=] Policia

HACIA AHUACHAPAN

, Delimitacion del Centro Histérico

| Xochilt

I SIN ESCALA 0 50m 500 m
Ciudad de Apaneca e — Sur

25m 100 m

Mapa 15: Propuesta centro histdrico de Apaneca. Elaboracion propia.

136



4.3.3 Propuesta vial

De manera general esta propuesta contiene los lineamientos para proporcionar
sentido de circulaciébn en las calles y avenidas, ubicacién de sefalizacion,
recuperacion de aceras, cambio de recubrimiento de calles, ubicacion de

estacionamientos y disefio de parada de buses.
4.3.3.1 Lineamientos para la circulacion vial.

L1. Las calles mantendran su orientacion de oriente a poniente o viceversa y
las avenidas de norte a sur o viceversa.

L2. Se mantendra la nhomenclatura de calles y avenidas, es decir las calles
impares estaran en direccién al norte, y las pares en direccién al sur. De la misma
manera las avenidas impares estan en direccion al poniente y las pares en direccion
al oriente; tomando como referencia el eje de la ciudad.

L3. Las calles seran de doble sentido, de la misma manera las avenidas; a
excepcion de la 12 Avenida que sera de un solo sentido desde la interseccion con la
42 calle poniente hasta la 5° calle poniente y su recorrido sera en direccion de sur a
norte, para efectos de una viabilidad ordenada. (ver mapa 16)

L4. Se permitira que la 12 y 22 calle desde la interseccion CA-8W hasta la
interseccion con la avenida 15 de abril sean de sentido Unico durante los eventos
especiales y/o de importancia de la ciudad y su circulacién seré orientada de Oeste a
Este, como se representa en el mapa 16.

L5. De acuerdo con el lineamiento anterior el tramo de la 12 y 22 calle desde la
interseccion con la 32 avenida hasta la 12 avenida sera de circulacion hibrida (ver mapa
16), es decir las calles tendran una seccion especial para uso peatonal y otra para uso
vehicular. Esta circulacion sera habilitada unicamente para los eventos especiales y/o
de importancia de la ciudad.

L6. La seccion peatonal en las calles de circulacién hibrida no sobrepasara los

2 metros del rodaje de la calle como se muestra en las ilustraciones siguientes.
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Linea de Sentido Unico Linea de
Construccién Eve'nm' Construccién
Separador
Movible
i)
| iZona =
Acera | Peatonal ¢ Acera
[ TR R el J/t — e - | — — —_— s it |
[
| 1.00m 2.00 m 4.75m 1.40 |

6.75m

Ancho total de Calle

Perfil de Calle para Circulacién Hibrida

2a Calle Poniente

SIN ESCALA

Ciudad de Apaneca

llustracion 27: Detalle de calles de circulacién hibrida en 12 calle poniente. Elaboracién propia.

Linea de Sentido Unico Linea de
Construccion E"elmuo' Construccion
Separador
Movible
8\
s’(""‘-’y\\
)
Zona |
Acera ' Peaionﬁu Acera
L AT — S ﬂ.' DR R SRS RS
1.30 m 2.00 m 1.45m

7.00m

Ancho total de Calle

Perfil de Calle para Circulacion Hibrida

1a Calle Poniente

SIN ESCALA

Ciudad de Apaneca

llustracion 28: Detalle de calles de circulacién hibrida en 22 calle poniente. Elaboracién propia.



HACIA SONSONATE

Chicome

HACIA AHUACHAPAN
, Propuesta Morfologica - Red Vial o som % som Xochilt
U o sivescaia Sur

100 m

Civdad de Apaneca 25m

Mapa 16: Propuesta de mejora de la morfologia vial. Elaboracion propia.

SIMBOLOGIA
== Eje de la ciudad

= Carretera CA-8W
mmm Recorrido Peatonal

m=m Sentido Unico Permanente
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O Area de Estacionamiento

Parada de Buses
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4.3.3.2 Lineamientos para propuesta de estacionamientos eventuales

L1. Cuando existan eventos especiales y/o de importancia para la ciudad, se
prohibe el estacionamiento:

En las cercanias de la Iglesia San Andrés Apdstol sobre la 32 avenida, desde
la interseccién con la 12 calle poniente hasta la interseccion con la 22 calle poniente.

En las cercanias del parque 2 de abril y Plaza Turistica Apanecatl sobre la 12
avenida, desde la interseccion con la 12 calle poniente hasta la interseccién con la 22
calle poniente.

Sobre la avenida 15 de abril desde la interseccion con la 12 calle oriente hasta
la interseccién con la 22 calle oriente.

Sobre la 1° y 2° calle poniente desde la interseccion con la 1° avenida hasta la
interseccion con la 3° avenida.

L2. Las principales calles permitidas para estacionamiento seran:

La 1° calle desde la interseccion con la 1° avenida hasta la interseccion con la
avenida 15 de abril. (ver mapa 16)

La 22 calle desde la interseccion con la 12 avenida, hasta la interseccion con la
avenida 15 de abril. (ver mapa 16)

La avenida central desde la interseccion con la 32 calle hasta la interseccion con
la 42 calle.

Las calles que servirAn como estacionamientos temporales deberan ser
identificadas con la sefialética correspondiente.

L3. No se permite doble linea de estacionamiento cuando la circulacion de la
calle es en ambos sentidos, ni frente a casas con cochera para no obstaculizar la
entrada y salida de vehiculos de los habitantes.

L4. No se permite linea de estacionamiento en los tramos de circulacion hibrida
(peatonal y vehicular) como la indicada en el mapa 16.

L5. Se regulara el estacionamiento de vehiculos de abastecimiento de
mercaderias en zonas comerciales, para que estos lo hagan en horarios de poca

afluencia turistica o antes que inicien las actividades.
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4.3.3.3 Lineamiento para diseiio de parada de buses

L1. Se mantiene la ubicacion actual de las paradas de buses (ver mapa 16),
respetando la regulacién de circulacion acordada con la municipalidad, con el fin de
educar a la poblacién para hacer uso adecuado de estos espacios.

L2. El disefio debe ser de estructura estdndar y que se adecue a la imagen
urbana sin perder la identidad de la ciudad. Se debe considerar la colocacion de
informacion turistica teniendo el cuidado de no saturar de sefales el area de espera.

L3. La municipalidad en conjunto a la oficina de turismo seran los encargados
del mantenimiento periddico de la parada de buses y de actualizar la informacion

turistica contenida en ella.
4.3.3.4 Lineamientos para la sefializacion vial.

L1. En la sefalaciéon vial tanto vertical como horizontal se respetaran las
dimensiones reguladas segun normas del viceministerio de transporte conservando el
color y forma designada.

L2. La sefalizacion de altos ir4 Unicamente en las calles; en la interseccion con
la 12 Avenida se colocara como sefal extra el “sentido Unico”; la disposicién de estas
sera reguladas por la municipalidad y viceministerio de transporte.

L3. El disefio para la nomenclatura de calles y avenidas debe ser estandar; es
decir, unificar la sefalizacion por medio de un disefio sencillo y homogéneo que se
integre al entorno. Se debera considerar un estilo colonial, de hierro forjado anclado a
la acera con estructura metalica.

L4. La nomenclatura se ubicara en las intersecciones entre calles y avenidas,
su colocacién debe ser distribuida por cuadras, sobre la acera en un lugar adecuado
y visible sin obstruir el paso al peatén. (ver ilustraciones 28 y 29).

L5. En el caso que la ubicacion de la nomenclatura de calles y avenidas coincida
con una luminaria, el disefio debe integrarse como un solo elemento para evitar saturar
de sefiales la imagen de la ciudad.

L6. En caso de no contar con el espacio necesario sobre la acera para colocar

la estructura de sefalizacion; se debera colocar la nomenclatura de calles y avenidas
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en las esquinas de las casas, (ver ejemplo en la fotografia 8) teniendo estas un tamafo
y altura adecuada para su facil identificacion y lectura.

Fotografia 8: Ejemplo de colocacién de nomenclatura de calles y avenidas en las esquinas de
las casas, obtenida de (urbanética, s.f.)
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llustracion 29: Propuesta de ubicacién de nomenclatura en calles y avenidas. Elaboracién propia.
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llustracion 30: Propuesta de ubicacion de nomenclatura en calles y avenidas. Elaboracion propia.
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4.3.3.5 Lineamientos para el recubrimiento de calle

El recubrimiento de calles dentro del centro histérico debe ser homogéneo, para
unificar el material de las vias de comunicacion, esto debe hacerse por etapas debido

a la dimension de la intervencion.

4.3.3.5a Etapa [. intervencion de calles y avenidas para cambio de

recubrimiento, en zona 1

L1. Se intervendran las calles y avenidas que se encuentro dentro de la zona
(ver mapa 17) el recubrimiento sera cambiado a adoquin rustico; las calles internas
empedradas mantendran su recubrimiento y sera la municipalidad la encargada de su

mantenimiento y reparacion

Adoqin rustico PREFASA

Largo: 36 cm Largo: 24cm
Ancho:24cm Ancho:24cm

A

’
’,

patron para recubrimiento de
calle
Paleta de colores sugerido

llustracion 31: Propuesta de ubicacion de nomenclatura en calles y avenidas. Elaboracién propia.

144



4.3.3.5b Etapa II: intervencion de calles y avenidas para cambio de

recubrimiento, en zona 2

L1. Se intervendran las calles y avenidas que se encuentro dentro de la zona
(ver mapa 17), de la misma manera que la etapa I.

L2. En la propuesta de recorridos peatonales; se utilizara adoquin ruastico
PREFASA en varias tonalidades (ver ilustracion 30), para crear diferentes patrones
apegados a elementos de la cultura maya, y evitar asi la monotonia en los recorridos
peatonales.

L3. El disefio de los patrones en las vias para uso peatonal debe ser de facil

intervencién, permitiendo su reparacién y/o la sustitucion de las areas afectadas.
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Mapa 17: Propuesta de intervencion de recubrimientos de calle por fases. Elaboracion propia.
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4.3.3.6 Lineamientos para la recuperacion de aceras.

L1. Se debera liberar las aceras de obstaculos que afectan a la circulacion
peatonal como lo es la excesiva cantidad de postes, letreros y ventas no autorizadas.

L2. Un experto en leyes debera establecer en las ordenanzas municipales que
se remueva e impida las ventas en aceras y asi como los estacionamientos no
regulados.

L3. En consecuencia, al lineamiento anterior, la municipalidad sera la
encargada de proponer nuevos espacios practicos, adaptables al entorno que
promueva el comercio de manera ordenada.

L4. La municipalidad sera la encargada de establecer un plan de mantenimiento
constante en aceras, respetando la homogeneidad de materiales.

4.4 Propuesta de corredor artistico “Ehécatl”

La propuesta estard destinada a exponer la cultura precolombina y colonial,
mediante representaciones artisticas inspiradas en las deidades de las civilizaciones
prehispanicas como Ehécatl (dios del viento) y los gordinflones (dios gordo) ademas

de representaciones de la conquista espafiola sobre la ciudad.
4.4.1 Lineamientos para la propuesta de corredor artistico

L1. El corredor turistico estara ubicado sobre la calle Francisco Menéndez, dado
que ya se encuentra establecida por la municipalidad como uso peatonal, ademas la
mayoria de las viviendas no cuentan con salida hacia esa calle.

L2. Las representaciones artisticas irAn sobre mamparas publicitarias, para
evitar la intervencion en la propiedad privada.

L3. Las mamparas publicitarias tendran una altura no maxima de 2.50 m seran
ancladas a la acera, armadas con estructuras de marco metalico y gancho perimetral
gue sujetan el arte impreso en lona banner.

L4. Los encargados de desarrollar las representaciones seran artistas locales,

basandose en la historia y cultura de la ciudad.
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L5. La casa de la cultura sera la encargada de seleccionar los artistas y
programar los periodos de exposicion de sus obras, asi como también el

mantenimiento y cuido del arte expuesto en las mamparas.

llustracion 32: Ejemplo de arte para la propuesta de
corredor artistico, basado en el dios maya Ehécatl
(dios del viento).
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llustracion 33: Ejemplo de arte para la propuesta de corredor
artistico, basado en las caracteristicas de los monumentos
potbelly (gordinflones).

llustracion 34: Ejemplo de arte para la propuesta de corredor artistico,
basado en deidades mayas.
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4.5 Propuesta de calles turisticas

Esta propuesta consiste en generar espacios que puedan ser utilizados para
actividades culturales, sociales y comerciales de manera temporal. En base a la
propuesta anterior de sectorizacion del area urbana, por cada cuadrante se tomara

una calle, que no exceda una cuadra; a esta se le denominard calle turistica.
4.5.1 Ubicacion de las calles turisticas.

Calle turistica del cuadrante (A) “Tepact”. sobre la 32 avenida desde la
interseccion con la 12 calle poniente hasta la calle Francisco Meléndez. (Ver mapa 18)

Calle turistica del cuadrante (B) “Chicome”, sobre la 3% avenida desde la
interseccion con la calle Francisco Meléndez hasta la interseccion con la 22 calle
poniente (Ver mapal8)

Calles turisticas del cuadrante (C) “Xochilt”. Sobre la Avenida 15 de abril desde
la interseccion con la calle Francisco Meléndez hasta la interseccion con la 22 calle
oriente. (Ver mapa 18)

Calle turistica del cuadrante (D) “Xiuhui”. Sobre la Avenida 15 de abril desde la

interseccion con la 12 calle oriente hasta la calle Francisco Meléndez. (Ver Mapa 18)
4.5.2 Actividades propuestas
4.5.2.1 Festival de flores

Esta actividad consiste en desarrollar un festival donde participen los artesanos,
emprendedores, viveristas o cualquier habitante con el fin de exponer el producto
artesanal y/o flora local.

L1. Las exposiciones estaran ubicadas en las denominadas calles turisticas y
los grupos de participantes locales representaran al cuadrante al que pertenecen.

L2. El Comité Turistico sera el encargado de organizar a los participantes,
coordinar la seguridad del lugar con la Policia Nacional Civil (PNC) y adquirir el

material para la elaboracion de los stands.

150



L3. El Comité debera reunir a los participantes para comunicar el costo de
participacion y el porcentaje que aportaran de las ganancias obtenidas en el evento.
Se recomienda buscar el apoyo de patrocinadores.

L4. El festival se llevara a cabo en los periodos de semana santa en el mes de
marzo/abril y fiestas patronales en el mes de noviembre, y en el marco del dia de la
ruta de las Flores.

45.2.2 Ladanzade los diablitos

Con el fin de rescatar y exponer las tradiciones de la época de la colonia de
Apaneca con la participacion ciudadana, se propone retomar la danza de los diablitos.

L1. Cada cuadrante tendra un rey asignado, el cual seré personificado mediante
una mascara y vestimenta correspondiente. Cada uno de estos reyes defendera su
cuadrante en “la batalla de versos y bailes” como lo establece la antigua tradicion.

L2. Serala casa de la cultura la encargada de impatrtir talleres educativos sobre
la danza y elaboracién de las mascaras y vestimenta caracteristica, esta actividad seré
orientada a los jovenes y artesanos para la inspiracion de nuevos productos locales
basados en esta tradicion.

L3. Este evento tendra lugar en el paseo peatonal donde limitan los cuatro
sectores, especificamente en el centro de la ciudad, sobre el mosaico de Apaneca. El
evento cultural artistico se llevarda a cabo durante fiestas patronales en el mes de

noviembre, y en el marco del dia de la ruta de las Flores.
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Mapa 18: Propuesta de recorrido y calles turisticas en Apaneca. Elaboracién propia.
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4.6 Propuesta de mejora de la imagen urbana

Estas propuestas tienen por objetivo la intervencion y revitalizacion de la
imagen del centro urbano, mediante lineamientos que refuercen su identidad, caracter,
condiciones ambientales y visuales para el 6ptimo desarrollo de las actividades en el
area publica, con el tratamiento de fachadas, disefio de mobiliario, arte urbano y

recorrido internos.
4.6.1 Fachadas vivas

Esta propuesta se orienta a la integracién de las fachadas que contrasten
negativamente con las caracteristicas arquitecténicas, culturales o histéricas de la
imagen de Apaneca. Es decir, la propuesta consiste en una intervencion de
conservacion y ornato en fachadas que se encuentran dentro del centro histérico

propuesto; esto se debe hacer de forma paulatina, por lo cual se divide en dos etapas.
4.6.1.1 Primera etapa de intervencion en fachadas

L1. Eliminacién de afiadidos o detalles de época reciente, letreros, propagandas
comerciales y politicas que no represente la identidad de la ciudad o contrasten
negativamente con las caracteristicas arquitecténicas culturales o histéricas originales
de la imagen de la ciudad.

L2. En el caso que sea una vivienda con uso comercial o institucional, se
propone un disefio de rétulo de madera con marco metélico, con el nombre del
comercio o la funcion a la que se dedica.

L3. La intervencidbn no contempla cambios al interior de las viviendas
Unicamente en las fachadas de los inmuebles ubicados dentro de las denominadas

calles y recorridos turisticos.
4.6.1.2 Segunda etapa de intervencion en fachadas

La participacion ciudadana en esta etapa sera determinante, ya que se trata de

inmuebles que les pertenecen y cualquier propuesta de mejora de la imagen de la
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ciudad debe tener el consenso de sus habitantes, pues debe representarlos y a la vez
promover la aplicacion y el apoyo a la propuesta.

L1. Reparacion, renovacion y otras pequefias obras superficiales necesarias
para integrar los estilos de fachadas paulatinamente y mejorar las condiciones
generales para evitar su deterioro.

L2. En los casos de reparaciones se debera utilizar los materiales y sistema
constructivo convencionales para que facilite una pronta remodelacion y al mismo
tiempo brinde homogeneidad.

L3. La intervencion se basara en caracteristicas del estilo arquitectonico
colonial, los cambios en detalles que se permitirAn son: Aleros con canecillos
decorativos, techo de teja de barro, puertas y ventanas de madera
rectangulares/cuadradas, y balcones de hierro.

L4. El uso de colores estara establecido bajo una paleta croméatica, con el fin de

armonizar y que se cree homogeneidad.

En las siguientes ilustraciones se muestran algunos ejemplos de aplicacién de

lineamientos para la intervencion de fachadas.
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llustracion 35: Ejemplo de aplicacion de lineamientos para intervencién de fachadas. Elaboracion propia.

llustracion 36: Ejemplo de aplicacion de lineamientos para intervencion de fachadas. Elaboracién propia.
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llustracion 37: Ejemplo de aplicacion de lineamientos para intervencion de fachadas. Elaboracion propia.

4.7 Propuesta de disefio de mobiliario urbano

La propuesta para el mejoramiento del mobiliario urbano se contempla de
manera paulatina y debe apoyarse en la identidad histérica de Apaneca. Esta abarca
Gnicamente luminarias, basureros y jardineras que podran ser ubicados sobre los

recorridos ya propuestos (ver mapa 18).
4.7.1 Luminarias

En este apartado se abordaran los lineamientos para el disefio, colocacion y
uso de luminarias en la via publica del sector de estudio delimitado, para lograr crear
una imagen diferente a la actual y facilmente identificable por el observador.

L1. El disefio de luminaria debe ser sencillo y acorde a la identidad de la ciudad,
tomando elementos de la arquitectura de la época colonial como: poste de alumbrado
de hierro forjado, estilo candil con luminaria color blanco, sostenido sobre una base

moldeada con concreto reforzado.
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L2. El disefio debe permitir la utilizacion de las luminarias en horas de la tarde
y noche como tal, mientras que durante el dia funcionardn como un elemento
ornamental decorativo.

L3. La ubicacion de las luminarias sera aproximadamente a cada 15 metros de
separacion y alternandose en el sentido contrario a cada 7.50 metros en aceras sobre
la franja de mobiliario, sirviendo de esta manera no solo al peaton, sino también al
trafico vehicular. En los espacios abiertos al publico y en areas verdes como parques
la distribucion sera de acuerdo con el disefio del espacio.

L4. El criterio anterior no se aplica cuando existen entradas vehiculares, cuando
sea el caso; se colocara la luminaria en el espacio mas proximo, para no perder la

modulacién propuesta.
4.7.2 Basureros

L1. El disefio no permitira la acumulacién de liquidos y la facil extraccion de
basura.

L2. Debera ser facilmente identificable y estar ubicado en areas con buena
iluminacién y de acuerdo con la intensidad de tipo de uso de suelo. Se recomienda la
instalacién de unidades dobles en zonas de flujo intenso de peatones.

L3. La ubicacion de los basureros debera permitir la libre circulacién peatonal
sobre las aceras por lo que se debe colocar en la franja de amueblamiento. Se

recomienda su ubicacion donde el area de circulacién sea mas amplia.
4.7.3 Jardineras

L1. El disefio de jardinera se basara en el concepto de islas ecoldgica, que son
elemento de concreto con vegetacidon menor ubicados en espacios abiertos, pueden
incluir bancas.

L2. Este tipo de jardinera serd unicamente para el recorrido peatonal

permanente en la calle Francisco Meléndez.
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En las siguientes ilustraciones se muestran algunos ejemplos de aplicacion de

lineamientos para el disefio de mobiliario urbano, como lo son jardineras y bancas.

llustracion 38: Ejemplo de aplicacién de lineamientos para mobiliario urbano sobre la calle Francisco Menéndez.
Elaboracién propia.
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llustracion 40: Ejemplo de aplicacién de lineamientos para mobiliario urbano sobre la calle Francisco Menéndez.
Elaboracién propia

llustracion 39: Ejemplo de aplicacién de lineamientos para mobiliario urbano sobre la calle Francisco Menéndez.
Elaboracion propia.

159



4.8 Implementacion de la estrategia urbana para construccion de marca.

Se describe los mecanismos que se deben seguir para el desarrollo paulatino
de los lineamientos urbanos propuestos como estrategia de construccion de marca.

Paso 1: Dar a conocer el Proyecto, Antes de la ejecucion de la propuesta se
debe organizar reuniones, eventos y/o talleres con los agentes locales: Comité de
Desarrollo Turistico (CDT, Oficina del Ministerio de Turismo, las ADESCOS urbanas,
la municipalidad, Casa de la Cultura, emprendedores comerciantes de la plaza
turistica e informales y los propietarios de restaurantes y de atractivos turisticos
privados. Con el objetivo de dar a conocer las propuestas en general y buscar el apoyo
total de dichos sectores.

Paso 2: Reconocimiento y establecimiento del centro histérico propuesto.

Paso 3: Sectorizacion de areas para implementacion de propuestas debido a
que los planes urbanos comprenden multiples areas de intervencion, se establece un
flujo de ejecucion por etapas para poder cumplir con su desarrollo total.

En el caso de Apaneca las cuatro etapas en las que se divide el flujo de trabajo

se muestran en el siguiente mapa.
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Paso 4 Aplicacion de propuestas

Cada etapa debe seguir el siguiente orden de ejecucion de las propuestas.

A. Ejecucion de la fase 1 de la propuesta de intervencion de fachadas.

B. Implementacion de la nueva circulacion contemplada en la propuesta vial.

Se inicia con la implementacion de la nueva circulacion, esto se lograra con la
utilizacion de una sefializacion temporal.

C. Implementacion de la propuesta de estacionamientos eventuales segun los
lineamientos.

D. Recuperacion de aceras.

E. Cambiar el recubrimiento de calles cumpliendo las etapas propuestas.

F. Ejecucion de la propuesta de sefializacion vial, disefiada por un profesional
basado en los lineamientos propuestos y regulada en una ordenanza municipal.

Para los puntos D, E y F se gestionara el financiamiento mediante mecanismo
de cooperacioén internacional y gubernamental. Un profesional se encargara de realizar
los perfiles para licitar los proyectos por en sus etapas correspondientes.

G. Ejecucién de la propuesta de disefio urbano.

Un profesional se encargara de realizar las propuestas de disefio y distribucion
de estos. Asi como de realizar el presupuesto de los elementos.

H. Implementacion de paradas de buses, la cual se someterd a concurso su
disefio respetando los lineamientos propuestos. Este apartado se ejecutara solamente
en la etapa

El mecanismo de funcionamiento para los puntos G y H sera el mismo que se
detall6 anteriormente.

l. Ejecucion de la fase 2 de la propuesta de intervencién de fachadas.

Mediante un convenio temporal de dispensa o reduccién de cobro de tazas
municipales a los propietarios de los inmuebles para incentivar la inversion en el
mejoramiento de su fachada.

J. Ejecucion de la propuesta de sectorizacion del casco urbano.

Se realiza la delimitacion fisica de los nuevos cuadrantes propuestos, y se
localizan mediante sefalizacion basada en los simbolos y nombres que la

representaran.
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K. Implementacién de la propuesta de calles turisticas.

Estas propuestas abarcan las calles, corredores y recorridos turisticos, para ello
se debera elaborar un anteproyecto turistico comercial.

Paso 5: Promocion de la ciudad como marca

Profesionales en el area de mercadeo se encargaran de disefiar los planes de
comunicacion y de marketing territorial a partir de la utilizacion del imagotipo y eslogan
existentes, aplicandolo a programas de promocion, divulgacion y apoyo a la

comercializacion.
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CAPITULO V: CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES
5.1 Conclusiones

La propuesta urbanistica presentada como una estrategia de construccion de
marca para la ciudad de Apaneca desde un enfoque urbano surgio de la necesidad de
dinamizar la imagen urbana, como principal exponente de su identidad.

La creacion de dicha estrategia se guia de la metodologia presentada en tres
fases o etapas:

Fase o etapa de andlisis de la evolucién urbana de la ciudad contemplada en el
capitulo Il donde se realiz6 una investigacion bibliografica y describen los elementos
fundamentales de la evolucion histérica, identidad étnica y cultural de la ciudad.

El capitulo 11l contiene la fase o etapa donde se presentaron los resultados del
diagndstico basado en las condiciones actuales, con el propdsito no solo de determinar
la problemética urbana, sino de identificar los elementos diferenciadores de la ciudad,
gue constituyen la base de la marca de ciudad.

Finalmente, en el capitulo IV se presentan los lineamientos para la propuesta
urbana, que son los instrumentos para la construccién y/o mejora de la imagen de la
ciudad.

Con la creacion de espacios urbanos dinamicos partiendo de una sectorizacion
del casco urbano, mejorando la viabilidad y conectividad entre estos, mediante una
regulacion de circulacion peatonal, creando recorridos visuales que incentive conocer
la ciudad exponiendo la identidad histérica cultural, reforzando la actividad comercial
con producto local y que su entorno garantice seguridad, todo esto no solo se convierte
en atractivos turisticos sino que promueve una interaccién de convivencia ciudadana.

En conclusion, Apaneca cuenta con los elementos necesarios para la
construccion de marca de ciudad, posee identidad geografica, histérica cultural y
religiosa, productos locales, potencial para crecer econémicamente y en turismo.

Todo lo anterior demuestra que una marca de ciudad es pensada para
beneficiar a sus habitantes y que su calidad de vida se favorezca con proyectos

urbanos funcionales sin perder la identidad territorial.
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5.2 Recomendaciones

Las siguientes recomendaciones son proyectos complementarios para el buen
funcionamiento de la estrategia de marca de ciudad realizada en el presente trabajo.

1. Elaboracion de inventario de inmuebles con valor cultural y/o patrimonial.

2. Elaboracion de proyecto de disefio arquitectonico para la intervencién del
parque 2 de abril.

3. Elaboraciéon de un programa de reubicacion de vendedores informales sobre
aceras.

4. Realizar un estudio para conocer y seleccionar emprendedores, artistas y
comerciantes para instalarse durante los eventos de las calles turisticas de cada
cuadrante.

5. Gestionar por medio de la municipalidad un espacio para uso de un mercado
tradicional.

6. Elaborar un proyecto de alumbrado publico con cableado subterraneo en
calles peatonales y turisticas.

7. Elaborar un plan de cambio del Sistema de drenaje que cumpla con la

capacidad actual y regular su limpieza para evitar las inundaciones.

8. Elaborar un proyecto de ordenanzas municipales para regular, el uso de
aceras, derecho de vias, circulacion vial, estacionamiento, sefializacion y publicidad.
9. Elaborar un proyecto de rehabilitacion de fachadas basado en los

lineamientos presentados.

10. Elaboracién un plan turistico que regule las actividades en los espacios
publicos.

11. Realizar un manual para promocién de la marca ciudad.
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