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Introducéo

O carnaval é uma das manifestacfes culturais mais conhecidas em todo o0 mundo
e a festa popular mais celebrada no Brasil. Caracterizada como uma festividade plural e
complexa, desenvolveu-se de forma peculiar em diferentes porgbes do territorio
brasileiro, tornando-se elemento basilar da cultura nacional. Por todo o pais, a folia
carnavalesca rene atores sociais antagonicos, produzindo um espaco de multiplas
leituras e significados.

Dentre os mais tradicionais do pais, esta o Carnaval de Salvador — denominado
também, de forma imprecisa, mas simbdlica do ponto de vista local, como Carnaval da
Bahia® — que teve o periodo ampliado pelos gestores publicos locais a partir de 2017.
Enquanto as festividades na maior parte do Brasil tém duracédo de seis dias, comeg¢ando
numa quinta-feira a noite e encerrando-se na manha da quarta-feira de Cinzas, sdo doze
dias de festa em Salvador.

Permeado pela aclamacdo popular e rico extrato simbdlico-cultural, bem como
por interesses governamentais e mercadolégico-empresariais, este artigo tem por
finalidade explorar as espacialidades e personas* representadas com maior énfase na

imprensa baiana nos Gltimos anos. Para isso, toma como objeto de estudo fotografias

! Universidade Federal do Parana (UFPR), Parand, Brasil, e Universidade Estadual de Santa Cruz (UESC),
Bahia, Brasil. E-mail: lauromoraes@ufpr.br. ORCID: http://orcid.org/0000-0003-0836-3941
2 Universidade Federal do Parana (UFPR), Parana, Brasil, e Universidade Federal da Bahia (UFBA), Bahia,
Brasil. Email: cnovaes19@gmail.com. ORCID: https://orcid.org/0000-0001-8370-2582
3 Ao longo do artigo, adotar-se-4 ambas as terminologias, com maior énfase ao Carnaval da Bahia, tendo
em vista a conotacdo simbdlica em nivel local. Ante a identificacdo e representatividade do Carnaval de
Salvador em relacdo a todo o Estado, irradia-se um habitus carnavalesco, no sentido bourdieusiano
(Bourdieu, 2001), com ampla influéncia no territério baiano.
4 Inspira-se nos sentidos atribuidos por Jung (2008) e Radcliffe-Brown (1973). Este é um dos termos
adotados na sociologia e na antropologia cultural para “estudar a incorporagdo de padrdes culturais a
personalidade do individuo e as formas como os individuos passaram a agir de maneiras socialmente
aprovadas em tarefas especificas” (Scott, 2010: 149). No carnaval, uma gama de personas desempenha
funcgoes particularmente esperadas nessa grande manifestacdo da vida em grupo. Trabalhadores, integrantes
de grupos afros e afoxeés, folides pipoca ou de blocos e camarotes, turistas, celebridades, seja da politica,
da religido, da musica, da televisdo e das artes em geral, compdem esse espectro na Bahia.
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acerca do Carnaval da Bahia publicadas nas capas dos jornais de maior circulacdo local

— A Tarde e Correio.

Carnaval de Salvador: caracterizacéo socioespacial

O territério ocupado pela folia carnavalesca na capital baiana abrange trés regites

principais: Circuito Dodd, na regido de Barra/Ondina, Circuito Osmar, no Campo Grande,

e Circuito Batatinha, no Pelourinho (Figura 1). Para caracteriza-los, parte-se de uma

compreensdo socioespacial, assim grafado com intencionalidade tautoldgica — conforme

também defende Cataldo (2011) — a fim de reforcar o contetido social desses trajetos.

Dessa forma, busca-se apreendé-los enquanto integrante da totalidade social, pois, como

bem ressalta Santos (2006: 74), “¢ a totalidade que explica as partes”.

Figura 1 — Circuitos do Carnaval de Salvador 2017
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O Circuito Batatinha esta na regido onde foram realizados os primeiros gritos

carnavalescos de Salvador, ainda no século XVIII. A ideia é reviver carnavais passados
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e oferecer um ambiente mais familiar nas pracas (Praca da Sé e Praca Castro Alves) e no
famoso Pelourinho, localizado no chamado coracdo da cidade, caracterizado por uma
mancha urbana de lazer e comércio ao ar livre, com variedade de teatros, museus, bares,
igrejas, lojinhas e restaurantes.

Um dos diferenciais em relagéo aos Circuitos Dodd e Osmar € a auséncia de trios
elétricos. As principais atragdes sdo marchinhas, fanfarras, concursos, desfiles e blocos,
que percorrem as ruas estreitas do centro historico. Também conhecido como Carnaval
no Peld, as atracOes sdo gratuitas, com variedade de ritmos musicais, como samba-reggae,
afoxé, MPB, pop e axé.

O mais tradicional circuito do Carnaval de Salvador, porém, é o Osmar, também
chamado de Campo Grande, em alusdo a regido em que esta situado o percurso de
aproximadamente 4 km e 5 horas de duracdo. Estdo neste trajeto a Avenida Sete, Praca
Castro Alves e, por fim, a Rua Carlos Gomes, ja no centro da cidade, onde ocorre a
dispersao dos trios.

Assim como no Pelourinho, a paisagem também se caracteriza por casardes
historicos, entre 0s quais passam 0s trios com artistas de renome. Além de ocuparem as
avenidas e a Praca Castro Alves, os folides, geralmente, também ocupam milhares de
lugares em arquibancadas instaladas pela prefeitura, pagando valores entre R$30 e R$60.

Na orla maritima da cidade, o circuito Dodd/Barra Ondina é mais recente, com
aproximadamente 4,5 km, ligando as praias da Barra e Ondina. A localizacdo privilegiada
inclui alguns dos hotéis mais luxuosos de Salvador, que também se tornam grandes
camarotes durante o carnaval. Muitos outros s&o instalados ao longo do percurso,
oferecendo shows privativos entre a passagem dos trios e blocos, buffet, acesso privado
a praia e blocos uniformizados. O custo, por pessoa, para passar um dia de folia nesses
locais, chega a R$2 mil.

A projecdo de arrecadacdo, pela Prefeitura de Salvador, durante o periodo
carnavalesco, nos Ultimos anos, ultrapassou a casa de R$1 bilhdo. Segundo autores que
pesquisaram o Carnaval da Bahia, a festividade leva as ruas da capital cerca de um milhdo
de pessoas, produzindo uma participagdo popular maior em relagdo a outros carnavais do
Brasil (Miguez, 1996; Agier, 2000; Moura, 2001; Dias, 2002). Todavia, 0 contraste entre
duas realidades culturais fica evidente: de um lado, o carnaval de luxo, usufruido por
pessoas abastadas e/ou dispostas a dispender alta quantia pelos dias de folia VIP,

particularmente turistas; do outro, o carnaval de rua, que congrega, sobretudo, foliGes
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alijados dos camarotes e blocos pagos, em funcdo dos custos envolvidos, além daqueles
que optam, preferencialmente, por essa vertente da festa.

De forma simplificada, mas perfeitamente visivel a um observador atento do
carnaval em Salvador, ha uma festa predominantemente branca e outra negra, com
intersecdes entre ambas em alguns momentos. Nesse sentido, cabe ressaltar que a capital
baiana é a cidade do mundo que possui a maior populacdo negra fora do continente
africano®, motivo pelo qual Agier (2000) comparou Salvador a uma “Roma Negra” em
termos populacionais.

Dada essa composicdo demogréafica, a cultura africana permeia o Carnaval da
Bahia desde a sua origem (Rodrigues, [1932] 1988; Sodré, 1988). Entretanto, a
institucionalizacdo da africanidade na folia carnavalesca, em Salvador, ocorreu a partir
da criacdo dos blocos de afoxe e a consolidacdo veio com a instituicdo dos blocos afros
na década de 1970, especialmente do 11é Aiyé. Esses blocos surgiram dentro dos terreiros
de candomblé espalhados pela cidade, onde a maioria dos habitantes sdo negros, como o
bairro da Liberdade.

Os elementos territoriais e socioculturais supramencionados emaranham-se
durante o carnaval, evidenciando espacialidades e personas, que sdo reiteradas a partir da
ritualizagdo e da “restauragdo do comportamento”, como denominado na antropologia da
performance (Turner, 1974; Schechner, 1995; Silva, 2005)®, e ganham visibilidade e nova
organizacao sécio-simbolica por meio da midiatizacdo (Fausto Neto, 2008; Braga, 2012;
Hjarvard, 2013). Com efeito, o carnaval de Salvador também se consolidou como uma
festa com grande apelo e suporte tecno-discursivo midiatico, o que vem ao encontro do
objetivo desse estudo: identificar espacialidades e personas representadas com maior

frequéncia e énfase na imprensa local nos altimos anos.

Carnaval e cultura-espetaculo na sociedade midiatizada

> Segundo estimativas do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), em 2015, Salvador possuia
2.921.087 habitantes, sendo que 80,9% declararam-se como negros ou pardos no ultimo censo.
® O rito teatraliza, dramatiza e legitima comportamentos sociais, conforme Turner (1974). Ao mesmo
tempo, interrompe a vida rotineira e as tradicionais representacfes de mundo. Além de gerar préaticas
diversas e distintivas, torna-se um principio unificador de praticas sociais, como se observa no repertorio
de papéis sociais e de padrdes de comportamento adotados pelos folides no carnaval. O “comportamento
restaurado” (restauracdo de eventos performaticos) possibilita, por sua vez, o resgate de praticas e
atividades culturais, posto que as “as performances sdo atividades culturais criativamente reproduzidas ao
longo do tempo, num processo que tende a envolver interesses diversos e sugerir pluralidade de
significados” (Silva 2005: 57).
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A ldgica publicitaria consolidou-se como instrumento conveniente e eficaz ao
sistema produtivo contemporéneo. Todavia, anélises recentes apontam para um novo
fendmeno sociocomunicacional, calcado na sinergia da informagdo com o setor do
entretenimento. Essa nova orientacdo do tecnocapitalismo global teria originado o que
Kellner (2003b) designa de infotainment society. Tal perspectiva suplanta as nocdes de
sociedade do conhecimento, da informacdo e pds-industrial, orientando a dindmica da
sociedade, da cultura e da vida cotidiana neste inicio de novo milénio. Nesse aspecto,
Thussu (2007) enfatiza a penetracdo do infoentretenimento no ambito do jornalismo,
sobretudo por meio da televisédo. E da TV, este também migra para a midia impressa, foco
deste artigo.

Com efeito, os processos de midiatizacdo, assentados no infoentretenimento,
favorecem a amplificacdo de “espagos de consumo”, cuja ideia trata da mercantilizacao
do espaco publico, transformado em variados experience markets, na expressdo de
Carmona (2010). Estes, segundo o autor, permitem excluir segmentos mais pobres da
sociedade por meio do poder econdmico. Uma excluséo patente no carnaval de rua de
Salvador, em que ocorre clara sinergia entre mercantilizacdo do espaco publico,
visibilidade midiatica e espetacularizacdo da cultura.

Tal nogéo alinha-se a concepgao de “fetichismo da paisagem-mercadoria”, que
evidencia 0 gosto imagético da imprensa, espectadores e leitores. Muitas reportagens
transformam, entdo, a paisagem e a cultura originais em “cenarios artificiais onde se
desenrolam espetaculos devidamente ensaiados para cativar o turista” (Carvalho, 2007:
294). Na definicdo de Carlos (2011), ensejar-se-ia um “mundo mercadoria”, ancorado no
que Lefebvre ([1972] 2008) denominou de valor de troca.

Segundo Dias (2002: 10), os espetaculos publicos passaram a ter primazia no
planejamento governamental, os quais foram metamorfoseados como “for¢as econdmicas
e simbdlicas de uma conjuntura denominada p6s-moderna”. Sob esse Vviés, grande parte
do Carnaval da Bahia estruturar-se-ia como um produto da industria cultural, com forte
apelo mercadoldgico, enquanto megaevento e atrativo turistico, o que também comporta
uma intensa exploracdo da imagem e culto a celebridades — tendéncia que Morin (1997)
identificara em sua obra pioneira sobre a cultura de massa.

Ao explorar a imagem espetacular do turismo, o jornalismo, por sua vez, almeja
atrair a audiéncia. Desta forma, “a midia busca encantar ao leitor/espectador/internauta,

assim como o turismo ao turista, conduzindo-os a diversdao, ao prazer” (Moraes &
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Gandara, 2016: 14). Essa ldgica insere-se numa relacéo social, em que a recepg¢édo do
espetaculo integra a vida cotidiana, e esta relacdo é mediada por imagens (Debord, 1997),
dando ensejo ao que Kellner (2003a) denomina como “cultura do espetaculo”. Acentua-
se, portanto, o carater publico e imanente as sociedades humanas das manifestacOes
espetaculares, potencializadas por  ‘“gigantescas maquinas midiaticas de
espetaculariza¢do” (Rubim, 2005: 18) — os meios de comunicagéo, que catalisam todas
as formas de espetaculo na contemporaneidade.

Como ressalta Kellner (2003a: 11), “o espetaculo da midia esta invadindo todos
os campos da experiéncia, desde a economia e a cultura até a vida cotidiana [...]”. E ¢
pertinente reconhecer o papel da imprensa e da midia, como um todo, nesse processo e
em sua dindmica de espacializacdo. A midiatizacdo da sociedade, em conjunto com as
novas tecnologias da comunicacdo e informacdo, desencadeia uma reorganizacao das
relacGes socioespaciais, expandindo a presenca espacial do complexo cultural a niveis
jamais experimentados (Ferraz, 2007).

Nessa nova ordem espacial, os referenciais imagéticos e 0 processo comunicativo
suplantam o espaco fisico. Sendo assim, emergem ambiguidades espaciais a partir das
representacdes comunicacionais. A constituicdo de redes e fluxos de informacao
espacialmente dispersos, interconectando pessoas e lugares, abre, portanto, perspectivas
para que as teorias da producdo espacial sejam alinhadas as teorias da
comunicacdo/mediacdo (Jansson, 2005). Isso implica, entdo, compreender como a

comunicacdo produz espacos e como 0s espacos produzem comunicacao.

Carnavalizando a pesquisa: procedimentos metodoldgicos

Desenvolveu-se uma abordagem metodoldgica sustentada na pesquisa
documental, na Anélise de Contetdo e na técnica de emparelhamento, o que exigiu,
preliminarmente, uma reviséao bibliografica que contemplasse a interface entre geografia,
antropologia e midiatizacéo.

No dmbito da pesquisa documental, foram coletadas imagens publicadas nas capas
dos jornais de maior circulacdo local — A Tarde e Correio — no periodo que compreende
2014 a 2017. Porem, em se tratando de um estudo com carater exploratorio, foram
selecionadas, como amostra, imagens de um unico periodo de carnaval, tomando-se como

objeto de estudo fotografias acerca do Carnaval da Bahia em 2016. Tal recorte conveio
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tanto para uniformizacdo da analise quanto para sintese de apresentacao dos resultados,
pois ilustraram, de modo geral, as espacialidades e personas representadas com maior
frequéncia e énfase na imprensa local nos Gltimos anos, cuja identificacdo é o objetivo da
pesquisa.

Para interpretacdo dos dados, recorreu-se a Analise de Conteldo, extraindo-se as
“comunicagdes” perceptiveis a partir das fotografias publicadas pelos jornais, “segundo
a frequéncia de presenca (ou de auséncia) de itens de sentido” (Bardin, 1977: 37). O viés
analitico, por sua vez, fundamentou-se, em especial, na sociologia da imagem, de Martins
(2016), na antropologia da performance, de Turner (1974) e Schechner (1995), e na
perspectiva da geografia da comunicacdo, de Jansson (2005), que preconiza 0
alinhamento entre teorias da producdo espacial e da comunicagdo/mediacdo. Nesse
aspecto, as analises e resultados foram validados por meio da técnica de emparelhamento,
que permitiu associar os dados recolhidos aos modelos e pressupostos teoricos
levantados, com a finalidade de compara-los (Laville & Dionne, 1999), bem como a partir
da experiéncia existencial dos autores, por meio de vivéncias e observacbes ndo-
sistematicas do carnaval e da imprensa baiana.

Conforme exorta Bourdieu (2007: 466), essa ousadia epistemoldgica € necessaria
e util a ciéncia, a fim de “transgredir a regra ndo escrita que deseja que apenas possam
intervir na construcdo cientifica os dados coletados em condic¢des socialmente definidas
como cientificas, isto é, pela entrevista ou observagdo armada”. Desse modo, dados
mensuraveis — primarios e secundarios — foram confrontados e complementados com o
cabedal de informacdes e experiéncias acumulado acerca do carnaval de Salvador e do
jornalismo baiano, com intuito de conferir substancia e pertinéncia a analise socioespacial

das imagens selecionadas.

Carnaval da Bahia na imprensa local: analises e resultados

De modo geral, percebeu-se um tratamento difuso do Carnaval da Bahia pelos
principais jornais locais. Ao mesmo tempo em que Se nota proeminente culto a
celebridades da musica baiana nas capas dos jornais locais, ocorre certa valorizagdo do
patrimdnio simbdlico associado a essa festividade no territorio baiano. Desvela-se ainda
uma tendéncia de resgate dos antigos carnavais, com énfase em fotografias que chamam

a atencdo para o carnaval de rua, especialmente com participacédo do folido pipoca, como
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sdo denominados aqueles que nao integram blocos nem camarotes. Claramente, um afa
para ratificar a macica apropriacdo do espaco publico proporcionada pela festa.

Notadamente, todos esses elementos compdem o apelo midiatico do carnaval
baiano, cujo suporte tecno-discursivo também se tornou fundamental para que ganhasse
visibilidade e destaque na imprensa. A bem da verdade, parafraseando Turner (1974),
todo o ritual carnavalesco, que envolve performances diversas durante a passagem de
blocos, trios e afoxes, exerce fascinio. Esta no imaginario popular como expressdo de
liberdade e alegria, bem como tem seu potencial reforcado e até ampliado por
“gigantescas maquinas midiaticas de espetaculariza¢do” (Rubim, 2005: 18).

Com efeito, a observacéo criteriosa das capas de A Tarde e Correio ratifica que as
espacialidades do carnaval passam por uma reorganizacdo sécio-simbdlica a partir da
midiatizacdo (Fausto Neto, 2008; Braga, 2012; Hjarvard, 2013). O espaco vivido da folia
nas avenidas e ruas de Salvador transfigura-se em um espetaculo para ser visto e
consumido (Debord, 1977; Carmona, 2010), propagado e vendido como
infoentretenimento nas paginas dos jornais (Kellner, 2003a, 2003b; Thussu, 2007). 1sso
implica considerar um movimento sinérgico em que tanto a midia induz espacialidades
da folia quanto os espacos produzem comunicacao a partir do carnaval (Jansson, 2005).

O viés espetacular e de infoentretenimento fica particularmente evidenciado pela
marcante propagacdo de celebridades da musica baiana pela imprensa local.
Personalidades como Ivete Sangalo, Claudia Leite, Bell Marques, Carlinhos Brown,
Saulo Fernandes e Daniela Mercury, entre outras, foram destague nas capas de A Tarde e
Correio no periodo sob analise. Pode-se relacionar esse culto a imagem de astros da
cultura mainstream tanto a fetichizacdo de vedetes da imprensa, aludida por Morin
(1997), quanto a critica de Martins (2016: 23) de que “a fotografia € uma das grandes
expressdes da desumanizacdo do homem contemporaneo, sobretudo porque permitiu a
separacdo cotidiana da pessoa em rela¢do a imagem”.

Notou-se, inclusive, similaridade na abordagem imagética dos jornais, como nas
Figuras 2 e 3 — representacdes do mesmo dia de carnaval. Corrobora-se, entdo, com o
entendimento de que tanto cendrios quanto as representacfes midiaticas sdo planejados e
orientados para 0 encantamento de turistas, leitores, espectadores, internautas,
conduzindo-os a diversdo, ao prazer, ainda que remotamente (Carvalho, 2007; Moraes &
Géndara, 2016).
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Figura 2 — Samba e Axé marcam a cadéncia da folia
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Fonte: Correio, 05 de fevereiro de 2016.
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Em ambos os érgdos de imprensa, a cantora Ivete Sangalo aparece no trio elétrico,
cercado por uma multiddo de folides pipoca no Circuito Osmar, no Campo Grande. Esse
processo de midiatizagcdo demonstra a repercusséo do carnaval no cotidiano do lugar e
qudo importante é esse fendmeno para a cultura local (Ferraz, 2007). Todavia, com certa
naturalidade jornalistica, também escapa 0 movimento paradoxal da festividade nas
paginas dos jornais, ao destacar-se o fato da artista ter se apresentado pela primeira vez
“sem cordas” — expressdo que revela um outro lado da festa, em que corddes de
isolamento separam os foliGes que pagam para fazer parte de blocos dos demais. Esses
corddes foram ignorados, sendo suprimidos, nas imagens de capa que representaram o
Carnaval da Bahia. Contudo, acompanham os trios de artistas de renome, especialmente
ao longo do Circuito Dodd, em Barrra/Ondina, estabelecendo tanto barreiras fisicas
quanto simbdlicas no espaco publico. O carnaval de rua de Salvador contrasta,
nitidamente, com o que se pode chamar de carnaval de mercado (Miguez, 1996; Dias,
2002).

Com efeito, ante a magnitude do carnaval baiano, tem ocorrido um avassalador
processo de mercantilizacdo, o que tende a suprimir elementos que foram imprescindiveis
para a producdo da festa, enquanto manifestacdo da cultura popular. Esse fato repercute
no que Lefebvre ([1972] 2008) discute em relagéo ao valor de uso, como apropriacao
necessaria a realizacdo da vida cotidiana, e valor de troca, enquanto mercadoria. Nessa
logica, a espacialidade do Carnaval da Bahia revela a constituicdo de um “mundo
mercadoria”, conforme pontua Carlos (2011: 77). Percebeu-se, de fato, que a imprensa
local d& grande visibilidade para artistas e empreséarios, favorecendo a atribuicdo da
cultura como produto, o qual se materializa no espaco de vivéncia da festividade.

Nos ultimos anos, houve notoria valorizacdo dos camarotes privados, 0s quais
possuem ampla infraestrutura, servigcos e multiplas atracdes artisticas, promovendo, desse
modo, a “festa” dentro da festa. Essa dimensdo, em que o espago da festividade ¢
transformado em mercadoria de luxo para quem pode pagar, também ficou submersa no
infoentretenimento das capas dos jornais locais. Enquanto instrumentos e componentes
do tecnocapitalismo, bem como catalisadores da imagem espetacular do carnaval e do
turismo, depreende-se que ndo ha interesse nem seria de bom tom enfatizar uma
seletividade socioespacial, econdmica e, consequentemente, étnica, tendo em vista a
estratificacdo social baiana e sua arraigada inter-relagdo com o carnaval (Carneiro, 1986;
Sodré, 1988, Rodrigues, 1988; Agier, 2000; Moura, 2001).
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Esse processo de mercantilizacdo estaria colocando em risco a magnitude da
expressividade popular do carnaval baiano? Conjectura-se que seria um dos motivos
pelos quais blocos “sem cordas”, que saem nas ruas de Salvador, estejam perdendo
concentracdo de publico e, por outro lado, a quantidade de pessoas que procuram 0sS
camarotes € cada vez maior (Dias, 2002). Cabe, no entanto, a seguinte indagacédo: o
carnaval dos camarotes resistiria diante do declinio do carnaval de rua?

Notadamente, nesses tensionamentos, a vida cotidiana surge como nivel da
apropriacéo e do conflito, em que as diferencas sdo concretizadas. Por isso, como forma
de revalorizar o carnaval de rua, o poder publico local tem contratado cantores
consagrados para puxar trios elétricos “sem corda” no carnaval de Salvador, como
também enfatiza a Figura 4. O objetivo € atrair o povo para as ruas, como nos primordios
carnavais, tendo em vista que a historicidade da festa perpassa pela valorizacdo da rua
enguanto espaco publico de diversdo popular. E foi desse modo que o Carnaval da Bahia
se transformou numa das maiores celebragdes populares do mundo. Conforme Rodrigues
([1932] 1988), desde o inicio do século XX, 0s negros e mesticos levavam para as ruas
seus emblemas, batuques e coreografias horrorizando as elites baianas. Contudo, apesar
dos processos de repressdo, a africanizacdo do carnaval de Salvador ganhou forca ao
longo do século XX e contribuiu de forma decisiva para a apoteose da festa.

Figura 4 — Triunfo da pipoca

BLOCOS SEM CORDA LEVAM CIDADE A RECORDE DE GENTE NA RUA ;.

TRIUNFO DA &7

Fonte: Correio, 10 de fevereiro de 2016.

101

lluminuras, Porto Alegre, v. 22, n. 58, p. 91-107, dezembro, 2021



Lauro Almeida de Moraes e Claudia Novaes Deina

Com efeito, as capas dos principais jornais locais também tém dado bastante
énfase ao carnaval de rua baiano, como se observou no estudo em questdo. Na Figura 4,
0 Correio ressalta “o triunfo da pipoca” diante da multiddo que acompanhou a cantora
Daniela Mercury num trio “sem cordas”. Nesse sentido, Martins (2016) dispde que a
fotografia vai além de um instrumento de mera ilustracdo ou confirmacgéo. Ainda que seja
um critico da supervalorizagdo das imagens na contemporaneidade, reconhece que

abarcam o cotidiano e possibilitam o conhecimento da sociedade.

Ela é constitutiva da realidade contemporanea e, nesse sentido, &, de certo
modo, objeto e também sujeito. Sdo amplas e numerosas as situagcdes em que
a imagem fotogréfica e suas variantes, no filme e no video, antecipam ou
mesmo substituem a propria pessoa na reproducdo das relacBes sociais e até na
inovacdo imaginéria (Martins, 2016: 23).

Nesse sentido, a partir das figuras 5 e 6, apreende-se a inter-relacdo entre o
sincretismo religioso e a maioria das festas populares da Bahia, particularmente o
carnaval (Sodré, 1988, Rodrigues, 1988). Assim, no dia 02 de fevereiro, 0s baianos fazem
festa para lemanjé, Orixa feminino cultuado no Candomblé e na Umbanda, que tem sua

origem na ancestralidade africana, pois era cultuada pelos lorubas’.

Figura 5 — Aguas de lemanja

CHUVA NAQO AFASTA FIEIS DA FESTA E MILHARES ENTREGAM OFERENDAS e
Fonte: Correio, 03 de fevereiro de 2016.

Figura 6 — Presentes para lemanja.

7 Um dos maiores grupos étnico-linguisticos da Africa Ocidental, predominantemente no sudoeste da
Nigéria, no Benim e no Togo. Nas Ultimas décadas do trafico negreiro, entre o fim do século XVIIl e o fim
do XIX, um grande contingente de escravos dessa regido foi trazido para Salvador, contribuindo para a
marcante presenca da cultura youruba-nag6 na Bahia (Carneiro, 1986).
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Presente para Iemanja

MO na e dearaedn de 10 devngan, milhares de
halanos # turistas vastivam axul o branco # faram ontem
wo Mo Vermetho pars homensgear o Rutnho dos Aguns
Tomanjih cam presantes bindegradiveis o flores Ay

As pessoas — entre as quais muitas baianas do Candomblé — usam trajes
predominantemente brancos. Oferecem presentes para lemanja nas aguas da praia do Rio
Vermelho, em Salvador, local onde fica o templo de lemanja. A fé é tanta que, apesar da
chuva naquele ano — como ressalta a capa do Correio (Figura 5) — devotos compareceram
para homenagear o Orixa e pedir suas béncéos e protecdo para todo o ano. Esses milhares
de fiéis creem e sentem-se protegidos pela divindade considerada a Rainha do Mar e Mae
de todos os Orixas.

Tal comportamento restaurado, na expressédo de Schechner (1995), em que esse
evento performatico é resgatado e reproduzido a cada ano, figura como um traco
distintivo das atividades culturais do Carnaval da Bahia, quando este ocorre no inicio do
més de fevereiro. Desse modo, tais imagens tornam-se marcantes na semana do carnaval,
evidenciando a forte ligacdo da celebracdo da divindade com as festividades
carnavalescas. Nota-se, portanto, que a festa de lemanja foi publicada, com destaque de
capa, pelos dois principais jornais impressos da Bahia. Essas fotografias representam o
cotidiano da cidade, que esta presente no carnaval por meio do patriménio simbolico dos
povos de origem africana (Miguez, 1996; Agier, 2000; Moura, 2001; Dias, 2002).
Referéncias culturais que se consubstanciam em outras manifestacGes de restauracdo do

comportamento, principalmente nos desfiles dos blocos afros e afoxés.

Consideracoes finais
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A partir da anélise das fotografias nas capas do jornal A Tarde e Correio, entre as
personas, destacaram-se celebridades, notoriamente tomadas pela imprensa como
vedetes, que magnetizam e alimentam o imaginario popular. Consequentemente, tornam-
se atrativos primordiais para vendagem de jornais. Dessa forma, compdem também a
espacialidade construida e evidenciada, com prevaléncia do carnaval de rua e fragmentos
da cultura africana permeando o universo da festividade.

A cultura do espetaculo foi decisiva para que o carnaval de Salvador se
transformasse num dos maiores espetaculos do mundo. Com efeito, ao lado do glamour
das celebridades e do carnaval de luxo, as imagens analisadas também colocam em
evidéncia a grande participacdo popular que ocorre no Carnaval da Bahia, por meio da
multid&o de folibes que acompanha trios elétricos pelas ruas de Salvador. Afinal, a plateia
é parte fundamental dessa festa, assim como de grande parte dos eventos performaticos e
espetaculares.

Ademais, notou-se ainda destaque ao sincretismo religioso, que permeia a cultura
baiana, a partir das imagens sobre a festa de lemanja, que ocorreu concomitante ao
carnaval em 2016. Entdo, mesmo que este seja o foco principal, as capas dos jornais de
maior circulagdo local incluiram na pauta outra festividade, relacionada a espiritualidade
de origem africana, em face do seu sentido e significado no cotidiano do povo baiano.
Uma demonstracdo cabal da confluéncia carnavalesca entre sagrado e profano, assim
como entre restauracdo do comportamento e midiatizacdo. Nitidamente, o resgate e
reproducdo de praticas e atividades culturais sdo alvos de interesse da imprensa. A
cobertura, em geral, ndo prescinde de elementos icnicos, como foi a festa de lemanja
naquele ano ou como ocorre em todo carnaval com os Filhos de Gandhy, o maior e mais
famoso afoxé da Bahia.

Diante das mediagdes e conflitos que ocorrem no cotidiano do lugar para producéo
do espaco do Carnaval da Bahia, o qual repercute para além do lapso temporal da
festividade, esse fenbBmeno merece atengdo. Particularmente no que tange aos processos
de midiatizacdo, cabe ressaltar a multiplicidade da producdo e reprodugéo
representacional, que é permeada por critérios editoriais e pessoais, bem como por
interesses governamentais e mercadoldgico-empresariais, e, igualmente, carecem de
aprofundamento em novos estudos. Em um movimento controverso e dialético, o furor

dos tensionamentos emerge mesmo em meio ao éxtase da folia.
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