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Resumen. El turismo deportivo, aunque siendo un tipo de turismo relativamente nuevo, esta
experimentando un gran crecimiento en todas sus vertientes. Por otro lado, la evolucion digital
estda en auge continuo, igual que el impacto generado por los medios sociales. De la
consideracién del incremento en ambos sectores surge la necesidad de examinar como la
investigacion cientifica se ha adaptado a estas nuevas realidades. Como consecuencia, el
objetivo del presente estudio es mostrar el estado actual de las investigaciones en el turismo
deportivo y los medios de comunicacidn sociales. Para ello se llevé a cabo una busqueda en las
bases de datos WoS y Scopus. Se aplicaron métodos cuantitativos para el analisis de co-palabras
mediante el uso de la herramienta SciMat. Los resultados obtenidos ponen de manifiesto que los
principales temas motores de los tres periodos analizados, “sport”, “human” y “sport-event”, se
encuentran estrechamente relacionados con “social-media” y “social-network”.

Palabras clave. Andlisis bibliométrico; turismo deportivo; evento deportivo; medios sociales;
mapeo cientifico

Abstract. Sports tourism, although being a relatively recent type of tourism, has grown
significantly in all its aspects. The digital evolution itself is in a constant growth, as well as the
generated impact of social media. Considering the increase in both sectors, an examination of
how scientific research has adapted to these new realities is required. Hence, the aim of this
study is to show the current state of scientific research regarding the field of sports tourism and
social media. For this purpose, a search in the databases of WoS and Scopus was performed.
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Quantitative methods were applied for a co-word analysis, using the SciMat tool. The results
conclude, that the main motor themes of the three analysed periods, "sport", "human" and
"sport-event", are closely related to "social-media" and "social-network".

Keywords. Bibliometric analysis; sports tourism; sport events; social media; science mapping

INTRODUCCION

Los conceptos turismo y deporte se estan relacionando desde hace
varias décadas, aunque los primeros estudios se enfocaron més en las
vacaciones deportivas que en el turismo deportivo (De Knop, 1990;
Glyptis, 1982). No fue hasta los afios 90 que se comenz6 a relacionar los
dos conceptos y a ver el turismo deportivo como un sector que necesitaba
una denominacion propia (Gammon y Robinson, 2003; Gibson, 1998;
Weed, 2005).

En general, se puede dividir el turismo deportivo en activo y pasivo.
Independientemente de si se trata de turistas participantes en deportes o
turistas pasivos, que asisten como espectadores a eventos deportivos, el
turismo deportivo puede estar clasificado como aquel viaje fuera del
entorno habitual para participar o asistir a un evento deportivo o en un
tipo de deporte recreacional siendo la motivacion principal del viaje el
deporte (Gammon y Robinson, 2003).

Para Weed y Bull (2009), el turismo deportivo es “un fendmeno
social, economico y cultural que surge de la interaccidén unica de la
actividad, las personas y el lugar” (p.258), debido a que manifiestan ya
con anterioridad que el turismo deportivo estd interrelacionado pero que
supone mas que la sola suma entre deporte y turismo (Weed, 2005).

El turismo es una de las industrias que contribuyen en mayor medida
a la economia global. Dentro de ello, el turismo deportivo es uno de los
sectores turisticos con mas crecimiento (World Tourism Organization,
s.f.). Asi, por ejemplo, 180 millones de personas viajaron en el afio 2019
para atender de manera activa o pasiva a un evento deportivo en los
Estados Unidos, lo cual supone un incremento de 5,9% desde el afio
2015. Los turistas deportivos, junto con las organizaciones y los destinos
de los eventos gastaron 45,1 mil millones de US$, un aumento del 16,7%
en el periodo de los cinco afos entre el 2015 y el 2019. (Tourism
Economics, 2020).
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Estudios en el ambito deportivo relacionados con los medios
sociales, se han centrado en la motivacion de los aficionados para
interactuar en los medios sociales (Stavros, Meng, Westberg, & Farrelly,
2014), en las percepciones de los atletas del beneficio del uso del social
media durante grandes eventos deportivos (Hayes, Filo, Riot, & Geurin,
2019) y en la gestion del deporte mediante el branding y la interaccion
con los aficionados (Anagnostopoulos, Parganas, Chadwick, & Fenton,
2018).

Los medios sociales no son un fenémeno reciente y tienen sus
origenes aun antes de la llegada de la denominada web 2.0. Aun asi, es a
partir de la apariciéon de la web 2.0 que se desarrollan los medios
sociales, ya que desde entonces es posible la comunicacion bidireccional
de contenido, distintivo de los medios sociales (Kaplan & Haenlein,
2010). La interaccion y el engagement son elementos clave en el
marketing relacional (Filo, Lock, & Karg, 2015; Gronroos, 2004). La
posibilidad de interaccion de los atletas, los aficionados y las
organizaciones en las redes sociales es un factor importante que
considerar en las estrategias de marketing. Sin embargo, en muchas
organizaciones deportivas las estrategias del social media marketing no
estan lo suficientemente definidas para aprovecharse de todas las
oportunidades que brinda la comunicacién bidireccional en estos medios
(Girginov et al., 2009; Gonzalez, 2012).

Aunque traen multiples beneficios y oportunidades, no hay que
obviar los retos y efectos negativos que puede conllevar el uso de los
medios sociales tanto para el usuario como para las organizaciones
(Abeza, O’Reilly, & Reid, 2013; Baccarella, Wagner, Kietzmann, &
McCarthy, 2018).

Los cuatros motivos que presentan los aficionados cuando conectan
con su equipo por medios sociales son: pasion, esperanza, aprecio y
compafierismo (Stavros et al., 2014). El deporte se caracteriza por altos
niveles de conexién emocional e identificacion y esto lo diferencia de
otras actividades de ocio (Sutton, McDonald, Milne, & Cimperman,
1997). Los medios sociales ofrecen la posibilidad de mejorar esta
conexion emocional y el compromiso de los aficionados mediante la
oferta de experiencias nuevas e interactivas (Meng, Stavros, & Westberg,
2015).

Aunque como se ha podido observar, los estudios en el &mbito de los
medios sociales estan en auge, en el sector de la gestion deportiva las
investigaciones aun son incipientes (Meng et al., 2015). A pesar de la
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existencia de poca investigacion sobre el campo de los medios sociales
en el ambito de la gestion deportiva, es una tematica con un interés
académico progresivo y que presenta oportunidades para la conexion de
estos dos campos (Filo et al., 2015; Lopez-Carril, Villamon, & Sanz,
2019).

Un analisis mas empirico de la relacion de los medios sociales online
con el sector del turismo deportivo es necesario, considerando que tanto
en el sector turistico deportivo, como en el social media se estan
efectuando grandes incrementos. El uso de las redes sociales en el
turismo deportivo es un fendmeno reciente, por lo tanto, el objetivo del
presente estudio fue examinar y mostrar el estado actual de la
investigacion cientifica en este campo mediante el uso de técnicas
bibliométricas.

1. METODOLOGIA

Las revisiones de la literatura juegan un rol importante para
examinar el estado actual de los conocimientos en un determinado campo
y para orientar las investigaciones futuras (Cropanzano, 2009). Para que
esta revision tenga valor cientifico, debe ser sistemdtica y regirse por
algunos parametros (Kitchenham, 2004).

Con el fin de obtener la vision del estado actual del campo mas
precisa, se optd por la aplicacion de métodos estadisticos a la presente
revision. Pritchard (1969) fue el primero en establecer el término
“bibliométrica” para evitar el uso del término confuso “bibliografia
estadistica” y referirse de tal manera a la aplicacion de métodos
matematicos y estadisticos a documentos. La bibliometria consta de dos
aspectos principales, el analisis de rendimiento y el mapeo cientifico
(Noyons, Moed, & Luwel, 1999). Mediante el mapeo cientifico se
representa la estructura cognitiva de un campo de investigacion (Cobo,
Lopez-Herrera, Herrera-Viedma, & Herrera, 2011). Para esta
representacion se usan diferentes técnicas, siendo las mas frecuentemente
usadas, la co-citacion de documentos (Small, 1973) y el andlisis de co-
palabras (Callon, Courtial, & Laville, 1991).

Para llevar a cabo el presente estudio se realizaron busquedas en las
dos principales bases de datos a nivel global de referencias bibliograficas
y citas de publicaciones periodicas, la Web of Sciences (WOS) y Scopus.
WOS, de la empresa Clarivate Analytics, que ofrecen una coleccion de
bases de datos de diferentes disciplinas con una cobertura de informacion
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desde 1900 hasta la actualidad. Scopus, lanzada por la empresa Elsevier
en el afio 2004 es una base de datos multidisciplinar que ofrece literatura
revisada por pares (Fundacion Espanola para la Ciencia y la Tecnologia,
s.f.).

Con respecto a las palabras clave se realiz6 la bisqueda avanzada en
las bases de datos anteriormente mencionados con los siguientes
términos: “sport”, “tourism”, “event” y “social media”. Se utilizaron los
operadores booleanos “AND” y “OR” para especificar y ampliar la
busqueda. Ademads, para generalizar la busqueda se implemento el
simbolo “*” para, asi, encontrar todos los documentos asociados a la raiz
del término. De esta manera se incluyen variantes, como singulares y
plurales u otras variaciones idiomadticas y se consigue una revision mas
exhaustiva.

La busqueda fue refinada en ambas bases de datos, determinando
como criterios de inclusion que las palabras buscadas debian aparecer en
el titulo, en las palabras clave del documento (en el caso de WOS
Keyword Plus) o en el resumen y que el tipo de documento sean articulos
en inglés o espanol. En el caso de Scopus se limit6 la busqueda ademas a
la palabra clave exacta “social media” y al estado de publicacion final.
Cabe mencionar que no se limitaron las fechas de publicacion, ya que en
ambas bases de datos con las busquedas efectuadas no se encontraron
fechas anteriores al afio 2012, excepto un documento de la base de datos
Scopus, datado en 2010, que fue eliminado al no cumplir con los criterios
de inclusion establecidos. De tal manera se encontraron 139 articulos en
WOS y 102 articulos en Scopus.

Una vez obtenidos los datos brutos se us6 la herramienta software
SciMAT para proceder al analisis de mapeo cientifico bajo un marco
longitudinal. Dicha herramienta permite depurar los datos brutos, usar
medidas bibliométricas para estudiar el impacto de cada uno de los
elementos y configurar el analisis. Con los mapas de ciencia creados se
pueden delimitar las areas de investigacion y analizar la evolucion
estructural (Cobo, Lopez-Herrera, Herrera-Viedma, & Herrera, 2012).

En primer lugar, se depurd el corpus de datos. De los 241 articulos
importados, quedaron 184 documentos después de haber fusionado los
duplicados. Otros 64 documentos se rechazaron por no tener una relacion
con el objeto de estudio. Los criterios de exclusion se establecieron a
partir de la falta de los elementos de referencia (sports tourism, sport
event y social media) en los titulos, en las palabras claves o en los
resumenes de los articulos revisados. Ademas, se implementaron criterios

AGORA PARA LA EDUCACION FISICA Y EL DEPORTE, 23, 2021, 308-327
ISSN: 1989-7200



Analisis bibliométrico del turismo deportivo y los medios sociales 313

de calidad y validacion metodologica a juicio del investigador. Por lo
tanto, se excluyeron los articulos que solo tienen el “social media” como
fuente de recogida de datos, pero cuyo estudio principal no estd enfocado
en los medios sociales online.

En total se configur6 un conjunto de 120 articulos con 412 autores
con los cuales se realiz6 el andlisis. En cuanto a las palabras clave, una
vez importadas las referencias, se eliminaron las palabras vacias sin
significado y se agruparon aquellas de igual significado, identificando asi
828 palabras clave.

En el propio analisis con SciMat se dividio el arco cronologico en
tres periodos, del 2012 — 2015 (con 17 documentos), del 2016 — 2018
(con 43 documentos) y del 2019 — 2021 (con 60 documentos), teniendo
un total de 120 documentos en el periodo total del 2012 al 2021 (Nota:
Los documentos fueron recogidos el dia 23/04/2021, por lo cual no estan
presentes articulos publicados después de esta fecha).

Como unidad de analisis se eligieron las palabras clave propias de
los autores y las de las fuentes, tal y como aparecen indexadas en las
bases de datos. Al haber pocos documentos se establecié un minimo de
dos ocurrencias para que aparezca una entidad en el mapa, mientras que
la frecuencia minima de co-ocurrencia se dejé en un minimo de uno. Se
eligid6 una matrix de co-ocurrencia. Como medida de normalizacion se
uso6 el indice de equivalencia. El indice de equivalencia es una medida de
similitud probabilistica y es el mas adecuado en los procesos de
normalizacion en la cienciometria (Eck y Waltman, 2009). El algoritmo
de agrupamiento usado fue el algoritmo de centros simples, ya que
devuelve los clusteres ya etiquetados y estd frecuentemente usado en
estudios de co-palabras (Cobo et al., 2011). El tamafio maximo de la red
se establecid en 12 y el minimo en tres, para tener una cierta riqueza de
construccion semantica.

Los indices de similitud usados para los mapas longitudinales fueron
el indice de inclusion para el mapa de evoluciéon y el indice de Jaccard
para el mapa de superposicion. Se optd por estos dos tipos, ya que el
indice de inclusion es mas util a la hora de medir conjuntos similares,
mientras que el indice de Jaccard puede ser usado para medir el nimero
de palabras clave compartidas entre subperiodos sucesivos (Cobo et al.,
2011).
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2. RESULTADOS

Para tener una primera vision general de los articulos publicados en
los tres subperiodos analizados se presenta la tabla I. Se veran reflejados
el nimero de publicaciones totales y las citas correspondientes, asi como
el articulo mas citado para cada afio con sus autores, la revista en la cual
fue publicado y el nimero de veces que se cito este articulo. Se puede
observar que el nimero total de publicaciones por afio estaba creciendo
afio tras afio, aunque el numero de citas totales por afo estaba decayendo.

Tabla 1. Publicaciones y citas por afio

Publicaciones Citas Ne
Afio totales por totales Articulo més citado Autores de Fuente
afo por afio citas
. . . . . y . Journal of
The Role of Belief in Making a Difference in Enhancing Attachment  Filo, K.; Groza M.; Fairley, ! .
2012 3 34 . 21 Nonprofit & Public
to a Charity Sport Event S. )
Sector Marketing
2013 1 16  Sentiment Identification in Football-Specific Tweets Aloufi, S.; Saddik, A.E. 16 |EEE Access
2014 5 96  Digital cultures, acceleration and mega sporting event narratives McGillivray, D. 30 Leisure Studies
2015 s 154 How social media engagement leads to sports channel loyalty: Lim, J. S.; Hwang, Y. C.; 79 Computers in
Mediating roles of social presence and channel commitment Kim, S.; Biocca, F. A. Human Behavior
. . . - Filo, K.; Doyle, J. P.; Lock, Sport
Exploring PERMA in spectator sport: Appl ositive psychology to
2016 13 129 XPloring FERMAIN sp port: APPlYINg POSItiVe Psychology to 1y . ¢y b c.; 36 Management
examine the individual-level benefits of sport consumption R
McDonald, H. Review
Prado-Gascd, V.; Calabuig
2017 10 77 To post or not to post: social media sharing and sporting event Moreno, F., Afi6 Sanz, V.; 14 Psychology &
performance Nufez-Pomar, J.; Crespo Marketing
Hervas, J.
. . . . Sport
Sports fan experience: Electronic word-of-mouth in ephemeral Wakefield, L. T.; Bennett,
2018 20 131 . . Management
social media G. R
Review
Twitter, T GB and the Australian Ol ic T : tati
2019 16 53 |Witter, feam GBand the Australian Olympic Team: representations |, cield c.; Kavanagh, E. 10 Sportin Society
of gender in social media spaces
2020 36 m Social media and inspiring physical activity during COVID-19 and Hayes, M. 6 Managing Sport
beyond and Leisure
Ei Sport
Athletes as ambush marketers? An examination of Rule 40 and Geurin, A. N.; McNary, E. J;::eea:"estor
athletes' social media use during the 2016 Rio Olympic Games L. 8
Quarterly
2021 8 11 . . . . 3 .
Life is more important than football: Comparative analysis of Moreau, N.; Roy, M.; International
Tweets and Facebook comments regarding the cancellation of the ~ Wilson, A.; Atlani Duault, Review for the
2015 African Cup of Nations in Morocco L. Sociology of Sport
Total 120 745

En el mapa de superposicion (figura 1) se pueden ver, siguiendo el

modelo de Price y Giirsey (1975), la evolucion de las palabras clave y las
medidas de estabilidad entre los tres periodos consecutivos. Los circulos
representan los periodos y el niimero dentro del circulo son las palabras
clave asociadas a este periodo. Las flechas superiores salientes
representan las palabras clave que no pasan de un periodo a otro,
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mientras que las flechas superiores entrantes representan las nuevas
palabras clave en el siguiente periodo. Las flechas horizontales muestran
el nimero de las palabras clave que pasan de un periodo al siguiente,
siendo el nimero en paréntesis el indice de similitud entre ellas.

52 (0.13) 115 (0.18)

A: 2012 -2015 B: 2016 — 2018 C: 2019 - 2021|

Figura 1. Mapa de superposicion

En el primer periodo (A) se identificaron 130 palabras clave, 52 de
ellas se traspasaron al segundo periodo (B), en el cual aparecieron 276
nuevas palabras clave. Del total de las 328 palabras clave del periodo B,
115 pasaron al ultimo periodo analizado (C) que incluyé 311 nuevas
palabras clave, teniendo un total de 426.

El nimero total de palabras clave aument6 en gran medida, habiendo
mas del triple del numero inicial en el ultimo periodo. De la misma
manera se ve que el indice de similitud aument6 del 0,13 al 0,18 entre los
subperiodos, lo cual significa que hubo una ligera consolidacion en la
terminologia del campo. No obstante, el nuimero de palabras transversales
fue alto, ya que hubo un gran numero de palabras que sélo estuvo
presente en uno de los subperiodos y que no traspaséd al siguiente. El
nimero de palabras claves nuevas afiadidas en el siguiente periodo
super6 en gran numero las palabras clave que se importaron del
subperiodo anterior.
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Figura 2. Mapa de superposicion

Tras haber visto la evolucidon de las palabras clave, se muestra la
evolucion tematica de las areas detectadas (figura 2). Como
anteriormente se ha explicado, se dividio el andlisis en tres periodos. Las
lineas solidas en la figura representan vinculos tematicos y las lineas
trazadas conectan temas que comparten elementos que no son el nombre
del tema. El grosor de la linea es proporcional al indice de inclusion y el
tamano de las esferas representa el nimero de documentos pertenecientes
al tema.
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En el primer periodo sélo se detectaron dos areas tematicas: “sport”
y “olympics”. Mientras “olympics” se quedaba presente en el segundo
periodo, “sport” evolucion6 hacia el vinculo con “human” vy
posteriormente a “sport-events” y por otro lado a “football” y “soccer”.

En el periodo desde el ano 2016 al 2018 se identificaron seis areas
tematicas. Tanto “informacidon” como ‘“human-experiment” son temas
que estuvieron conectados con “sport” y “olympics” respectivamente,
aunque compartieron palabras claves diferentes a sus respectivos
nombres. El area temdtica “information” en el ultimo periodo se vio
evolucionando hacia el término “perception” y “human-experiment” se
vio conectado con “media”.

En el ultimo periodo del afio 2019 al afio 2021 se identificaron diez
areas tematicas. Aparecid una nueva area tematica: “sports-media”, la
unica que no presenta ninguna conexion con los demas temas.

Tabla II. Rendimiento de las areas tematicas

Promedio Suma de

Periodo Nombre Documentos indice h . .
de citas citas

2012 - 2015 SPORT 9 7 24.11 217
2012 - 2015 OLYMPICS 3 2 10.67 32
2016 - 2018 HUMAN 23 8 6.7 154
2016 - 2018 INFORMATION 4 4 10 40
2016 - 2018 HUMAN-EXPERIMENT 5 4 11.6 58
2016 - 2018 CUSTOMER- 7 5 9 63
2016 - 2018 OLYMPICS 5 4 14.2 71
2016 - 2018 FOOTBALL 4 3 9.25 37
2019-2021 FRAME 5 2 3 15
2019 - 2021 SPORT-EVENTS 24 5 2.71 65
2019- 2021 GAME 4 3 3.75 15
2019 - 2021 TOURIST-SATISFACTION 5 3 3.8 19
2019 - 2021 WOMENS-SPORT 12 3 2.08 25
2019 - 2021 POWER 7 3 2.71 19
2019 - 2021 PERCEPTION 8 3 2 16
2019 - 2021 MEDIA 7 2 1.14 8
2019-2021 SOCCER 4 2 2.5 10
2019 - 2021 SPORTS-MEDIA 2 1 2 4

Mediante los diagramas estratégicos se visualizan los temas en
cuatro cuadrantes, segiin las medidas de andlisis de redes temadticas de
Callon et al. (1991): la centralidad y la densidad.
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La primera de ellas, la centralidad, representada en el eje de abscisas,
mide el grado de fuerza de enlaces externos de un tema con otros. Por lo
cual puede ser interpretado como medida de la importancia de un tema en
el desarrollo general del campo cientifico analizado. En cambio, la
densidad, representada en el eje de ordenadas, mide la fuerza de los
enlaces internas de entre todas las palabras clave que describen el tema y
puede ser interpretada como medida del nivel de desarrollo del tema
(Cobo et al., 2011).

Los cuatro cuadrantes representan cada uno una categoria distinta:

Cuadrante 1 (superior derecho): Temas motores

Tienen una alta centralidad y densidad. Estos temas corresponden
a temas desarrollados y que tienen importancia en la construccion
del campo cientifico.

Cuadrante 2 (superior izquierdo): Temas periféricos, temas
aislados o muy desarrollados

Representan temas bien especializados, es decir desarrollados
internamente, pero aislados del resto de los temas, por lo cual tienen
una importancia marginal en el desarrollo del campo cientifico.

Cuadrante 3 (inferior izquierdo): Temas emergentes o en
desaparicion

Al presentar tanto una baja centralidad como una baja densidad,
estos temas o son temas en declive o temas emergentes que aun estan
poco desarrollados.

Cuadrante 4 (inferior derecho): Temas basicos y transversales
Estos temas genéricos y transversales tienen importancia para el
campo cientifico, pero se encuentran poco desarrollados.
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Figura 3. Diagrama estratégico periodo A (2012 —2015)
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Figura 4. Diagrama estratégico periodo B (2016 — 2018)
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Figura 5. Diagrama estratégico periodo C (2019 — 2021)

En las figuras 3, 4 y 5 se visualiza la evoluciéon de los temas
principales en los tres periodos anteriormente establecidos. En los
circulos se incluye el nimero de publicaciones de cada tema. A través de
estas representaciones graficas se analizan los temas mas relevantes de
cada periodo. Ademas, en la tabla II se detallan los indices de
rendimiento de los temas anteriormente identificados.

En el periodo A, al tratarse de un campo relativamente nuevo,
todavia existen pocas publicaciones y so6lo se identifican dos temas. Por
un lado “olympics” que se centra en medio de los dos ejes, obtiene una
moderada tasa de impacto. En cambio “sport” muestra una alta densidad
y centralidad y por lo tanto es el tema motor en este periodo. Asimismo,
destaca por el indice h (7) y el impacto mas alto en el promedio de citas
(24.11) y en la suma de citas (217), de todas las areas identificadas en
todos los periodos.

En el segundo periodo (2016 — 2018) los temas “human” y “human-
experiment” se categorizan como temas motores, teniendo “human” el
indice h de 8, el mas alto de todos los temas identificados. “Human-
experiement” tiene el segundo promedio de citas mas elevado (11,6)
después de “olympics™ (14,2) en el periodo B, mientras que el promedio
de citas de “human” es bajo (6,7).
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“Olympics” aumenta desde el primer periodo al segundo en todos los
indicadores. El hecho de que no esté presente en el ultimo periodo puede
verse afectado en gran medida por la cancelacion de los Juegos
Olimpicos de Tokio en el afio 2020 y la subsiguiente falta de datos para
investigaciones en ellos.

En cuanto a su posicionamiento en el cuadrante, muestra una
densidad més baja y la misma centralidad que en el primer periodo.
Aunque segun el aumento sufrido en todos sus indicadores, que muestra
su tendencia de crecimiento, la tasa de impacto en el desarrollo del
campo cientifico sigue baja.

En el ultimo periodo (2019 — 2021) se encuentran diez temas. A la
vista del rendimiento de estas areas tematicas del campo, cabe sefalar
que las mas destacables son “sport-events”, que tiene el mayor nimero
de documentos, la mayor suma de citas e indice 4, seguido por “womens-
sport”, referente al nimero de documentos y la suma de citas, y “tourist-
satisfaction”, con el indice 42 mas elevado (3.8) en este periodo. Este
ultimo, aunque destaca por el indice 4, juega un rol marginal para el
desarrollo de este campo cientifico, ya que presenta una centralidad baja
y una muy alta densidad.

Se observan cuatro temas motores: “sport-events”, “womens-sports”,
“frame” y “game”, siendo los dos primeros los mas destacables en los
numeros de indicadores.

“Percepcion” es un tema basico, que tiene importancia para el campo
cientifico, pero que se encuentra en un estado atin no bien desarrollado.

Por tultimo, cabe destacar “sports-media”, por su baja centralidad y
baja densidad. Se encuentra poco desarrollado y supone un tema
emergente en este campo.
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A:2012-2015 B:2016-2018

C:2019-2021

Figura 2. Clusters principales

Se ha visto anteriormente en los andlisis de la evolucion tematica y
del rendimiento de las areas teméaticas que no estan presentes las palabras
clave relacionadas con los medios sociales, tales como “social media” o
“social network”. Aun asi, al ver los clusters de los principales temas
motores de los tres periodos analizados (“sport”, “human” y “sport-
event”), cabe destacar que cada uno de ellos esta estrechamente
relacionado con “social-media” y con “social-network™.
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En el segundo periodo se puede observar asimismo tanto la relacion
entre ‘“‘social-media” con “sport” y “twitter”, como entre “social-
network” con “sport-events”.

El tema emergente “sports-media” se encuentra relacionado con
“digital-media”, de los cuales forman parte los medios sociales.

3. DISCUSION Y CONCLUSIONES

A la vista de la evolucion tematica de las areas detectadas, se
observa generalmente poca cohesion solida entre los temas identificados.
No obstante, tampoco se encuentran vacios y las 4reas estan
evolucionando. Al tratarse de un campo relativamente nuevo, los temas
se encuentran en fase de desarrollo. De los dos temas del primer periodo
se evoluciona a seis en el segundo periodo y a diez en el ultimo periodo.

Como sintesis general, el presente estudio ha aplicado un analisis
bibliométrico para identificar y visualizar el estado actual de la
investigacion en el campo del turismo deportivo y las redes sociales.
Tanto el turismo deportivo como las redes sociales han sido analizados
en sus respectivos campos. A pesar de ello, las investigaciones de estos
dos campos juntos se encuentran en una fase de desarrollo y crecimiento,
y todavia no se observa una consolidacion en el area. El nimero de
publicaciones tiene una tendencia creciente desde el afio 2012 hasta la
actualidad, mientras que el total de citas por afio desciende. En cuanto a
la superposicion de las palabras clave, ésta aumenta drasticamente desde
el primer periodo y se observa una ligera consolidacién en el ultimo
periodo. El nimero de temas identificados aumenta a lo largo de los
subperiodos. Los principales temas se encuentran poco conectados entre
ellos, pero sin vacios, lo cual muestra el estado inicial de evolucion hacia
un campo desarrollado.

Los temas motores son “sport” (periodo A), “human”, “human-
experiment” (periodo B), “sport-events”, “woman-sports”, “frame® y
“game* (periodo C), teniendo que recalcar en este Ultimo periodo
“sports-media” como tema emergente. Si bien no se identifican “social-
media” o “social-network” como 4areas tematicas, cabe destacar que estan
fuertemente relacionados con los principales temas motores de los tres
periodos analizados, “sport”, “human” y “sport-event”.

Los resultados obtenidos en este estudio cuentan con la limitacion
que supone el uso de unas determinadas fuentes de informacién junto con
la definicidon de un perfil concreto de busqueda. Futuras investigaciones
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pueden incluir otras bases de datos y una vez que haya una cierta
consolidacion del campo, analizar la evolucién tematica en un periodo
mas prolongado.
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