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1. Descripción del problema de investigación 

 

El presente capítulo, muestra  el origen de este trabajo de grado, partiendo de la 

descripción del problema de investigación, los objetivos que se tienen en cuenta para 

su realización.    

 

1.1. Descripción del problema 

 

Hablar de construcciones subjetivas de los jóvenes implica, darle una mirada al 

proceso de cómo los jóvenes adscriben ciertos elementos para marcar desde allí su 

subjetividad, es decir, atendiendo a Castells (1999), donde plantea que ―la identidad es 

la fuente de sentido y experiencia para la gente‖ (p. 28), cómo los jóvenes van 

escogiendo, moldeando y creando esos elementos de donde construirán subjetividad1. 

 

Pero quienes son los jóvenes? La condición de juventud indica, en la sociedad actual 

una manera particular de estar en la vida: potencialidades, aspiraciones, requisitos, 

modalidades éticas y estéticas, lenguajes. Aunque hay muchos debates sobre la 

concepción de  jóvenes y juventud, y no existen unos parámetros claros para definir 

                                            
1
  Los conceptos de identidad y subjetividad han estado en debate conceptual durante las últimas épocas en 

las ciencias sociales, cada uno muestra una postura y una posición temporal en las investigaciones y teorías que es 

importante tener en cuenta. Identidad y subjetividad no son sinónimos, el primero aduce más a la sustancia, a algo 

duro, permanente y que genera menos flexibilidad, sin contar que para muchos teóricos es un concepto que no 

permite plural, mientras que subjetividad está mucho más referida a esos procesos de adscripción que el ser humano 

puede tener a lo largo de su existencia, la posibilidad de ser múltiple, cambiable y con niveles de flexibilidad, es más 
relativo a las relaciones actuales del sujeto, a todos los cambios y cotidianidades que se le presentan, más acorde con 

los cambios espacio-temporales al que sujeto está sometido hoy día. Es por este motivo y más sabiendo que esta 

investigación se refiere a espacios y tiempos móviles, a sujetos cambiables, el concepto de subjetividad se amolda 

más al proceso de la investigación, sin embargo es importante aclarar que este texto inicia hablando de identidad  

debido a que referencias teóricas importantes y que anteceden esta investigación, hace referencia al concepto de 

identidad (razón por la cual, en las citas textuales se menciona la palabra identidad y no subjetividad), sin embargo 

este se amolda a la concepto de subjetividad que deseo plantear en la investigación y marca las concepciones y 

teorías previas a este escrito y que son indispensables tenerlas en cuenta como antecedentes y porque aclaran los 

motivos por los cuales se plantea esta investigación. Lo escrito anteriormente sobre los conceptos de identidad y 

subjetividad fueron basados en la discusión planteada por Luis Arenas en el libro Identidad y subjetividad. 

Materiales para una historia de la filosofía moderna (2002). 
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esta categoría o este grupo poblacional, uno de éstos es lo que plantea la ley de la 

juventud Colombiana (1997) que dice: son jóvenes las personas que tienen una edad 

entre los 14 y los 26 años; sin embargo no pretendo tomar esto como barrera, hay otras 

definiciones más y considero que lo que plantea Serrano (1998) al decir que lo juvenil y 

por ende los jóvenes no puede definirse sólo por la condición etárea, por la moratoria 

social, sino que estas palabras son el resultado de un proceso histórico y que son 

definidas de acuerdos a sus contextos vividos y por lo tanto desde sus culturas.  

 

Pero los jóvenes no andan solos, ellos se segmentan, se agrupan de acuerdo a sus 

intereses, a las cosas que los une, es por esto, que podemos adscribir a los grupos de 

jóvenes dentro de grupos urbanos, ya que según Maffesoli (1990): 

 

―Una de las más recientes manifestaciones del conflicto identitario que afecta a los 

jóvenes en nuestro universo mediático tiene que ver con lo que se ha denominado 

tribalización (...) ―Las tribus juveniles urbanas‖ son agrupaciones provisionales efímeras 

e inestables que proporcionan a los jóvenes que se integran en ellos un sistema 

simbólico y práctico que les permite soportar la presión que el sistema ejerce sobre su 

identidad‖ (p. 176) 

 

Según lo planteado anteriormente podemos decir que en los grupos urbanos los 

jóvenes reafirman su imagen, entendida como una forma de representación que está 

dirigida a mostrar lo que se es, involucrando un compromiso personal, que contribuye 

en la construcción de identidad y que provee a los sujetos de un esquema 

comportamental que permite romper o mantener el anonimato, supone toda una 

apropiación de símbolos y máscaras que reafirman la pertenencia grupal; además los 

grupos urbanos partiendo de la constitución preponderante legitiman la existencia de la 

segregación y la exclusión en las relaciones entre individuos.  
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Así mismo, Maffesoli (1990) plantea que dentro de las tribus urbanas se generan unos 

estados nomadismo Como: ―El desarraigo que padecen los adultos se ha transformado 

en un des-localizado modo de  arraigo desde el que los jóvenes habitan nómadamente 

la ciudad, desplazando periódicamente sus lugares de encuentro, atravesándosela en 

una exploración que tiene muchas relaciones con la travesía  televisiva que permite el 

zappar‖. 

 

La noción entonces de nomadismo de Maffesoli (2000) se fundamenta en:  

Un espacio sin fronteras (o con fronteras tenues) un espacio desterritorializado y móvil, 

se corresponde con un tiempo sin ritos de pasos (o con ritos sin paso), un tiempo 

ucrónico y dúctil. (...) para los jóvenes de hoy, ello significa migrar por diversos 

ecosistemas materiales y sociales; mudar roles sin necesariamente cambiar de status, 

correr mundo regresando periódicamente a la casa de los padres; (...) viajar por la 

interrail o por internet sin por ellos renunciar a la identidad localizada que corresponde 

a una nueva solidaridad de base.  

 

Para analizar los procesos de construcción de subjetividad, hay que tener en cuenta 

que la subjetividad: Es aquello que permite apreciar un conjunto de situaciones en las 

que el sujeto interactúa dentro los procesos sociales que incluyen las situaciones 

cotidianas y que están enmarcados en las dinámicas de socialización donde el sujeto 

se apropia de las estructuras sociales, pero a su vez estas pueden intervenir 

directamente en él, esto marca que existan singularidades en la forma como los sujetos 

experimentan cada situación, por lo tanto están relacionado de forma directa con sus 

experiencias sociales, es decir su historia personal. Como lo plantea Marcelo Urresti 

(2007) ―la subjetividad se manifiesta en figuras diversas, que expresan la dimensión 

simbólica de la vida social y los fenómenos de lectura e interpretación del sentido, por 

los que se constituyen los diversos actores en un espacio que es social y por lo tanto 

común, aunque pleno de singularidad y divergencia‖. 
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Con relación a los medios al definir Guillermo Orozco (1997) identidad, planteaba que 

―es un relato que el sujeto reconstruye con los otros; se convierte en una coproducción, 

que se realiza en condiciones desiguales y con la intervención de diferentes actores y 

poderes. En la reconstrucción de la identidad, así como en la construcción de sentidos 

actúan las instituciones a las que se pertenece: la familia, la escuela, las comunidades 

de apropiación. La identidad se reconstruye con la participación activa de otros y con 

comunidades de referencia, entre ellas están el género, la edad, la etnia, la minoría 

social o subcultura de la que se hace parte.‖ Esto entra en concordancia con lo que 

anteriormente se plantea por subjetividad porque deja claro que los medios de 

comunicación, en el caso de esta investigación el internet permean la construcción de 

sentidos de los jóvenes, hace parte de sus procesos de referencia, desde donde 

principalmente basan dinámicas de socialización.  

 

Las culturas juveniles son una mezcla contradictoria entre sus expresiones auténticas y 

las manufacturadas por los proveedores. Los jóvenes se permean entre lo que les 

gusta y lo que les plantea la industria para el consumo, buscan siempre lograr un 

―equilibrio‖ entre lo que quieren para así y eso que consumen; bajo estos parámetros  

generan unas tendencias propias del grupo en las cuales se adscriben y se 

representan. 

 

En las sociedades actuales es cada vez mayor la importancia de los medios masivos y 

en particular del internet. Esta influye sobre la forma de actuar o de pensar de las 

personas, logra modificar la forma en que los hombres y las mujeres conocen y 

comprenden la realidad que los rodea. Es la influencia e importancia que tienen los 

Medios Masivos de Comunicación en los jóvenes que en cierta forma puede darse una 

cierta tendencia a imitar los modelos presentados por la red 

 

Mi trabajo de grado está centrado en las relaciones que se establecen entre los 

individuos y los procesos que se han generado a través de las nuevas tecnologías y la 
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globalización, principalmente en como las subjetividades empiezan a configurarse de 

distintas formas y sus bases de construcción cambian, se amoldan y transforman 

generándose nuevas formas de identificación y subjetivación; más específicamente en 

investigar acerca de los ―blogs‖ de jóvenes, ya que éstos no son sólo un proceso de 

intermediación comunicativa, sino como un espacio de construcción subjetiva y un 

mecanismo para crear comunidades de referencia. 

 

Cuando hablamos de qué es un blog, podemos encontrar diferentes definiciones sin 

embargo me acojo a la definición propuesta por Celaya: un blog o bitácora es un "sitio 

web donde el autor aporta opiniones, noticias y enlaces que se actualizan de modo 

regular, casi a diario, escritos con un estilo informal y subjetivo". 

 

Cabe anotar que los blogs no son sólo lugares para poner textos, también tienen la 

posibilidad de poner fotos, videos, enlaces a otros blogs o páginas webs; haciendo que 

se convierta en un espacio personal al que la persona puede adaptar y re-crear a su 

gusto. En esta medida, cada blog tiene la impronta personal del autor y por lo tanto, 

refleja elementos subjetivos del mismo. 

 

Es importante también decir que gran parte de los blogs son públicos y por lo tanto 

cualquier persona puede visualizarlo y que dentro de los blogs existe un dispositivo el 

cual permite agregar comentarios a lo escrito por el autor a partir de un seudónimo. 

Este mecanismo genera formas de interacción con otros (desconocidos la mayoría de 

las veces) en las cuales permanece el anonimato. 

 

Frente a la relación de los jóvenes con los blogs, cabe anotar que son los jóvenes las 

personas más consumidoras de internet actualmente, datos de la fundación France 

Telecom de España indicados en CEREZO (2005), argumenta que el 70% de los blogs 

hispanos son de personas menores de 25 años, lo que ubica principalmente a la 

blogosfera en un ámbito juvenil. 
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La intención es poder centrar mi investigación en Blogs de jóvenes colombianos, tanto 

hombres como mujeres entre los 15 y 25 años de edad, que sean principalmente blogs 

personales o que no tengan relación alguna con blogs para medios de comunicación o 

escritos como parte de un proceso laboral, empresarial o comercial. Dichos blogs serán 

observados basándonos en los blogs inscritos en blogscolombia, pero además en otros 

sitios como myspace, la Coctelera, la blogósfera.  

 

1.2. La pregunta de investigación 

 

¿Cómo interviene la tenencia de blogs y la actividad asociada a este hecho en la 

construcción de subjetividades de los jóvenes colombianos que los poseen?  

 

1.3. Objetivos 

 

1.3.1. Objetivo General 

 

Comprender las relaciones entre las formas de construcción de los procesos subjetivos 

de los jóvenes y los blogs. 

 

1.3.2. Objetivos específicos 

 

o Describir las formas de apropiación de las nuevas tecnologías (blogs) en la 

cotidianidad de los jóvenes. 

o Establecer las características que motivan y/o incentivan al joven a tener un blog o a 

escribir comentarios en blogs. 

o Comprender los procesos de interrelación (afectación) que existe entre los 

comentarios escritos por otros y los procesos subjetivos que adopta el joven autor 

del blog. 
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o Comprender las relaciones existentes entre lo que escriben los jóvenes en los blogs 

y sus construcciones subjetivas. 
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2. Antecedentes investigativos y contexto teórico 

 

2.1. Definiciones 

2.1.1. Jóvenes 

Son muchos y diversos los estudios sobre juventud en el mundo, sus inicios se 

remontan hacia los años 1930, pero la forma y las preguntas que querían resolverse 

han cambiado constantemente a través del tiempo; sin embargo se puede decir que 

éstas investigaciones se recogen principalmente en dos eje: Los estudios sobre bandas 

juveniles (pandillas, delincuencia y agrupaciones), y unas más recientes que tienen que 

ver con las características y condiciones propias de los jóvenes en su condición 

sociocultural; se podría decir que hay otro eje y es la relación entre la educación y el 

joven, este tema ha sido abordado de manera especialmente por pedagogos y 

psicólogos pero en estos antecedentes enfatizaré sólo los dos primeros ejes 

mencionados. 

 

La investigación empírica directa con bandas2 juveniles la inició lo que se ha 

denominado la Escuela de Chicago en los años treinta3. En su momento, fue una 

orientación novedosa a los cánones de cientificidad imperantes, ya que no se 

desarrolló mediante la confrontación de hipótesis, sino a través de estudios de caso, 

siguiendo el método etnográfico. Las bandas fueron investigadas del mismo modo, que 

se hacían etnografías tradicionales con  una ―tribu primitiva‖: conviven con ellas una 

temporada como observadores participantes, aprenden su lengua y, recaban 

información para luego plasmarla en una monografía. Autores como Foot White (1971 

citado en Feixa 1998), Trasher (1963 citado en Feixa 1998), estudiaron las bandas 

concebidas como subculturas juveniles que empiezan a proliferar en los espacios 

intersticiales de la ciudad, en sus palabras, la generación de microculturas o 

microsociedades White (1971). 

 

                                            
2
  Banda: Agrupación juvenil de carácter informal, propia de ámbitos urbano-populares, que se caracteriza 

por la vinculación a un territorio local, por un liderazgo situacional, y por la solidaridad moral que se da entre sus 

miembros. (Feixa, 1998) 
3
  Hernando, Gamoneda, (1970);  Zarzuri (1999) 
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En el fondo, lo que se intentaba demoler (la variedad cultural, la diversidad de las 

comunidades especialmente las populares) acaba reconstruyéndose o recreándose en 

nuevas formas de culturas urbanas, en algunos casos contestatarias a las formas 

culturales que les imponen e intentan dominarlos. 

 

Este tipo de formas de concepción de los jóvenes permaneció en Colombia hasta 

finales de los años 1980, en los que se evidencian la investigación de Rodrigo Parra 

Sandoval (1991) en su libro ―Ausencia de Futuro‖; además del escrito ―No nacimos 

pa’semilla‖ del autor Alonso Salazar (1989), en donde se percibe una mirada centrada 

en lo desviado frente a la juventud colombiana, pero a su vez demuestra  la gran 

diversidad de agrupaciones que han surgido especialmente en los barrios populares. 

 

Centrándonos en el ámbito de las culturas juveniles, uno de sus primeros autores 

(Robert E. Park, citado en Feixa, 1998) parte de la idea de que la ciudad facilita la 

producción de comportamientos desviados, debido al ambiente de libertad y soledad de 

las grandes urbes, en contraposición a las comunidades rurales donde este tipo de 

comportamiento no era aceptado y se reprimía. Por lo tanto, la ciudad era el terreno 

favorable para que se difundiera éste tipo de conductas, mediante un mecanismo de 

―contagio social‖ que generaba ―regiones morales‖ donde prevalecían normas y 

criterios ―desviados‖. Uno de los efectos visibles de este proceso es la proliferación de 

bandas juveniles callejeras (street gangs) en ciertos territorios de la ciudad.  

 

En esta misma época, (Frederik Thrasher, 1963 citado en Feixa, 1998) publica su 

investigación sobre bandas (The Gans. A Study of 1313 gans in Chicago), 

constituyéndose en el primer intento de sistematizar el conocimiento de estos grupos; 

grupos que no surgían indiscriminadamente, sino que se relacionaban con un 

determinado hábitat. En este tipo de investigaciones las preguntas iban dirigidas a 

buscar las causas principales del comportamiento desviado (anómico) de estos 

jóvenes, mostrando como la familia desintegrada y el barrio marginal eran los 

principales culpables por no lograr la adaptación de ellos al sistema urbano, haciendo a 
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su vez que esto generara más y profundas investigaciones como acciones para atacar 

estas dos causas. 

 

Los resultados de dichas investigaciones, al principio se reducían en su mayoría a  

descripciones de los grupos que investigaban, sin embargo, éstas como las de White 

(1971) o George Simmel (1986) buscaron trascender el carácter descriptivo tratando de 

establecer categorías sociales que contuvieran a los jóvenes, pero también buscaron 

grupos de análisis desde donde obtener maneras más amplias de comprensión de lo 

juvenil, que además, les permitiera comprender el contexto de donde emergen y están 

estas culturas. 

 

Desde los años sesenta la emergencia de lo que se denominó la rebeldía juvenil dio pie 

a la búsqueda de nuevas formas de investigación en Ciencias Sociales. Dichas 

investigaciones estaban enfocadas al análisis de la rebeldía y los comportamientos de 

estos jóvenes en la época como desviados de la conducta normal según, el sociólogo 

Howard Becker (1971) quien realizó estudios de este tipo; aunque produjo una ruptura 

en los estudios sobre desviación social al plantear el problema metodológico como un 

problema político (él dice "moral"), que implica la toma de partido del investigador entre 

los sujetos calificados como desviados de la norma social y quienes los etiquetan de 

ese modo desde las instituciones.  

 

Un elemento clave de estas investigaciones es que empiezan a darle más importancia 

a ciertas manifestaciones como el vestuario, la música, el territorio, entre otros 

elementos primordiales dentro de los grupos de jóvenes, especialmente empiezan a 

considerar las bandas como subculturas Feixa (1998); esto le proporciona un nuevo 

giro a las investigaciones, pues les da a las bandas y a los jóvenes una condición 

autónoma y creadora a nivel simbólico y estético, algo que no se tenía en cuenta antes. 

Esto ha estado asociado por ejemplo con el rock, el cual se convertirá en el referente 

de nuevas culturas juveniles asociadas a la música, las cuales serán asumidas por las 

industrias culturales, las que paradójicamente permitirán la emergencia de más culturas 

juveniles, centradas en el consumo. 
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Desde los años ochenta, las bandas, ahora vistas como epicentros de creación 

especialmente musical, han generado una producción de conocimientos sobre ellas, 

tanto de parte de las instituciones, como de algunos jóvenes; esto hace que éstos sean 

asumidos ahora como sujetos sociales, entendidos ya no como una experiencia 

pasajera generacional, sino sujetos que están en procesos de reproducción cultural.  

 

Asumir a los jóvenes como sujetos sociales produjo un gran cambio en las 

investigaciones sobre juventud, las cuales se enfocan ahora, a conocer las 

producciones que las bandas juveniles hacían como la música o sus producciones 

literarias; llevaron además a que las investigaciones en juventud trascendieran los 

límites de la marginalidad sin abandonarse, pues ha sido aquí donde aún se 

concentran muchos de los estudios; por ejemplo el estudio sobre los jóvenes de los 

años 70 Hernando (1970).   

 

De los años ochenta en adelante se han diversificado las investigaciones sobre 

juventud y han ganado intereses conceptuales influyendo en ellas, directamente el 

contexto político y social en el que se desenvuelve cada país, como fue el caso para 

Colombia con el texto de Alonso Salazar (1989) ―No nacimos pa’ semilla‖ sobre las 

pandillas, la vida de los jóvenes en las comunas marginales de Medellín y la influencia 

del narcotráfico. Pero se puede determinar que éstas han estado enfocadas en mirar a 

los jóvenes como actores políticos y no como actores culturales. 

 

Es aquí, donde se hace necesario poner en evidencia una discusión importante que se 

ha venido dando sobre los conceptos de los jóvenes y juventud. Pues, es desde los 

años 80 aproximadamente donde empieza a analizarse la gran diversidad de la 

juventud y se plantea que no se le podía mirar como un conjunto homogéneo y unitario. 

 

Un rastreo de lo que se ha llamado jóvenes o juventud en cuanto a procesos que 

remiten a su uso moderno, nos remite hasta tiempos históricos más antiguos. Algunos 

autores como Carlos Feixa (1998) y G. Levi y J. Schmitt (1995) han encontrado pistas 
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en búsqueda  de conceptuar acerca de la juventud o los jóvenes a través de la 

construcción de modelos de época de juventud y especialmente para Feixa (1998), 

corresponden a ciertos tipos de sociedad. El concepto de jóvenes recién aparece en las 

sociedades modernas e industriales y asociado a ciertas manifestaciones culturales 

que comienzan a emerger durante los años cincuenta, especialmente en los Estados 

Unidos, de la mano del rock and roll, y van a ir dando origen a lo que se conocerá como 

cultura juvenil Feixa, (1998) 

 

Es en esta medida que las discusiones se han centrado principalmente en determinar 

las características generales, aparte de la edad, que nos permite decir con certeza 

quienes son jóvenes y el determinar una concepción societal de lo que es la juventud. 

Algunos investigadores, como Carlos Feixa (1998), Mario Margulis (1995), José Fdo 

Serrano(1998), Pérez Tornero (1997) y Rossana Reguillo (1993) han realizado 

esfuerzos en proponer salidas a esta discusión y aunque aún continúan, sólo es a 

comienzos de los noventa donde se empiezan a ver acuerdos claros que enruten y 

enmarquen estos conceptos.     

 

Margulis (1990), por ejemplo, aborda la noción de juventud como una manera de estar 

en el mundo, histórica y culturalmente, relacionada con el tema de las generaciones, es 

decir de esos conjuntos de personas que se conforman por haber nacido en un grupo 

determinado de años y tener elementos en común: épocas, cambios, circunstancias, 

diferencias de memoria, de modos de percibir, de apreciar, de clasificar y de distinguir 

ciertas características que como jóvenes los hace formar parte de una determinada 

generación y diferenciarse de otras anteriores y posteriores. 

 

La juventud es para Serrano (1998) un concepto relacional, que implica comprender las 

formas de articulación de unos sujetos con otros y con las instituciones que los afectan 

y con las que se relacionan como las políticas, las religiosas, massmediáticas entre 

otras, que determinan los procesos de auto nombramiento y diferenciación de los  

jóvenes que les permite diferenciarse y agruparse, logrando asumir  diversas formas de 

estar en la ciudad, en su contexto. 
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Pérez Tornero (1997) plantea que la cultura de masas produjo una juvenilización de la 

cultura, al apropiarse y explotar valores específicos de grupos de jóvenes, estrechando 

la relación entre lo juvenil y la industria cultural, lo que amplía el campo de lo 

considerado como joven y al mismo tiempo genera imágenes y formas de ser juvenil 

con las que se identifican los jóvenes y que son algunas veces deseadas por los no 

jóvenes. 

 

Al relacionar juventud y cultura surgen como temas necesarios las industrias culturales, 

entre ellas el rock, que hoy día son el centro de las culturas juveniles urbanas, pues 

esta música y las expresiones estéticas, ideológicas, simbólicas que giran en torno a 

ella son un referente fundamental en la expresión y compresión de las culturas 

juveniles actuales que las industrias mediáticas contribuyen a construir (Serrano,1998). 

Es así como nos encontramos con producciones culturales, que se construyen 

alrededor de revistas, murales, graffitis, tatuajes, videos, música. Estas producciones 

cumplen la función de reafirmar las fronteras del grupo y también de promover el 

diálogo con otras instancias sociales juveniles Feixa, (1998) (p.103). 

 

Desde otra perspectiva, Michel Maffesoli (1990) teniendo en cuenta la sociología, 

establece el proceso de ―neotribalización‖ en las sociedades de masas, plantea que el 

eje fundamental de estas nuevas agrupaciones gravita sobre una contradicción básica 

y característica de la sociedad moderna: el auge de la masificación v/s la proliferación 

de microgrupos. Por un lado, la masa, la gente -en tanto concepto y expresión de una 

contingencia- carecería de una identidad potente y transparente, como era el caso del 

proletariado del siglo XIX. Mientras que, por el otro, la noción y el fenómeno de las 

―tribus urbanas‖ constituyen una respuesta al proceso de ―desindividualización‖ 

consustancial a las sociedades de masas, cuya lógica consiste en fortalecer el rol de 

cada persona al interior de la agrupación. Para este autor lo que está en transformación 

son los mecanismos clásicos de la organización social:  

o Pasamos de la importancia en la organización política-económica a la importancia 

de las masas. 
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o Saltamos de la individualidad (la función) a la persona (el rol). 

o Nos desplazamos de los grupos contractuales a las Tribus Afectivas. 

o Los valores específicos de estos grupos están asociados:  

o Autoafirmación de la subjetividad en y con el grupo. 

o Apropiación y defensa de la territorialidad, de la ciudad como espacio simbólico 

donde se construye identidad. 

o Predominio de las experiencias estético/sensibles, lo sensorial (lo corporal, lo táctil, 

lo visual, la imagen, lo auditivo, etc.). Maffesoli, (1990) 

 

Es a partir de estos elementos, que se puede hablar de una diferenciación del mundo 

juvenil del mundo adulto, lo cual ha sido tratado por algunos autores bajo la clave de 

ruptura generacional. 

 

Las investigaciones en América Latina, desde finales de los ochenta y los noventa han 

estado principalmente enfocadas en describir y determinar las diferentes culturas 

juveniles específicas. Este tipo de investigaciones se han realizado principalmente con 

grupos de jóvenes cuya consolidación era bastante fuerte y sus manifestaciones 

lograban trascender su entorno, que les permitían un reconocimiento. Entre estos 

grupos podemos encontrar a los rockeros y sus diversas manifestaciones como los 

punketos y los metaleros, los raperos o Hip-Hop, continúan en este periodo las 

investigaciones sobre pandillas y bandas delincuenciales pero con una mirada interna 

del grupo y su forma de actuar más que como un problema de desviación.  

 

Como lo demuestran algunos ejemplos de investigaciones en América Latina, como es 

el caso de los estudios realizados por José Manuel Valenzuela (1995) en Tijuana 

(México) donde describe las singularidades de un grupo de jóvenes punk, de un grupo 

de  jóvenes de la esquina de un barrio y de una banda, indicando sus gustos, 

principales imaginarios y concepciones frente a la vida y su relación tanto con otros 

grupos de jóvenes distintos a ellos como con su familia y lugares donde habitan. 
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De esta misma manera, los estudios de Rossana Reguillo (1993) están enfocados en 

esta misma línea, sin embargo también abordan las problemáticas externas que 

poseen los entornos donde se desenvuelven, además de analizar influencias de 

medios de comunicación especialmente de la radio y la televisión. 

 

Las investigaciones que Reguillo ha realizado han contribuido además a generar 

políticas públicas, pero además, a pensar en las identidades juveniles, cómo se 

construyen, su formación y en la amplia gama de posibilidades del ―Self‖ (del sí mismo) 

que se presentan en los jóvenes. Plantea además, que las actuales circunstancias de 

globalización y avances informativos hacen que se multipliquen y extiendan las 

posibilidades de construcción de las culturas juveniles, haciéndolas además 

discontínuas y móviles, pero sin perder su fuerza e intención. 

 

Germán Muñoz (1995) ha realizado varios estudios sobre la cultura del rock en Bogotá; 

entendiendo ésta como una manifestación cultural enfocada hacia el rock, pero que 

conlleva a otros géneros musicales, ha descrito e interpretado a los diferentes grupos 

que hacen parte de esta ―cultura juvenil‖, haciendo énfasis en sus sensibilidades, 

afectos. También trabaja el cuerpo como forma de expresión, observándose no sólo 

como una expresión de ser hombre o ser mujer sino también como un amplio escenario 

donde se pone en evidencia la identidad que se asume. Toda esta investigación se ve 

reunida y ampliada  en la investigación que con Marta Marín (2002) realizó durante 

cerca de 10 años; allí también exploraron nuevas formas de socialización como el 

internet y los medios de comunicación como forma no sólo de socialización de la 

información sino también como elementos integradores de sus formas de vida, de sus 

formas de intercambio. 

 

El tema de las subjetividades juveniles, en general, está enmarcado en el contexto de 

una búsqueda por conocer cuáles son éstas, cuáles son sus parámetros de 

conformación y esos elementos que son claves para el reconocimiento y demarcación 

de dichas subjetividades colectivas. Así, han sido la música, las fiestas y el vestuario 

los principales puntos de observación e interpretación de estas investigaciones; otras 
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han hecho énfasis en estudios sobre consumo de televisión y radio, estas han sido más 

de corte cuantitativo que cualitativo Campo, (1995); Curran, (1998); Orozco, (1993). 

 

Cabe mencionar aquí además la investigación realizada por Sonia Muñoz (1996) en la 

ciudad de Cali sobre las formas de consumo de los jóvenes, en ella se realizó una 

comparación entre una encuesta realizada a jóvenes con la intención de conocer las 

tendencias de consumo de música, emisoras que escuchan, programas de televisión y 

luego hacer pequeñas historias de vida que fueran representativas de diferentes 

perfiles de jóvenes consumidores.  

 

Esta ha sido otra línea de trabajo con respecto a las subjetividades juveniles, que 

busca determinar el consumo de ciertos elementos como los consumos culturales que 

llevan a una identificación; un ejemplo de esto es la investigación sobre itinerarios de 

consumo y consumo cultural planteados por Sonia Muñoz y Sergio Ramírez (1999) 

donde muestran claramente esta relación.  

 

2.1.2. nuevas tecnologías 

 

Cuando se habla de nuevas tecnologías, se hace referencia a todos los procesos que 

están inmersos en la virtualidad, más específicamente en el ciberespacio y en los 

cuales los seres humanos, entre ellos los jóvenes, estamos generando nuevos 

espacios de interacción, que conllevan a nuevas formas de comunicación pero además 

de configuraciones culturales, que se ha llamado cultura digital o cibercultura.  

 

Así, cuando hablamos de cultura digital o cibercultura como la identifica Lévy (2007) 

nos referimos a un contexto cultural en el que adquiere una importancia creciente el 

uso de las nuevas tecnologías de relación. Los lenguajes orales y escritos han sido 

tradicionalmente los marcadores más importantes de una cultura para ser considerada 

como tal, y en la cultura digital éstos no pierden la importancia que tenían, sino que la 

mantienen precisamente debido a su integración en las máquinas. Son estas últimas, 

las máquinas digitales, las que configuran el marco de producción, de interacción y de 
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interpretación del lenguaje. Ahora bien, del mismo modo que el lenguaje tiene que ser 

actuado, performado, para tener efectos, la cultura digital sólo puede existir también en 

la actuación de sus participantes.  

 

La cultura digital es consumida y, en consecuencia, actuada, reproducida, 

reinterpretada repetidamente en el uso que los jóvenes realizan de las nuevas 

tecnologías de información. Lo hemos visto en el uso que hacen del internet. Por otra 

parte, las nuevas tecnologías, pensadas desde el primer momento como tecnologías 

de información y de comunicación, soportan mal, precisamente por su mismo diseño, la 

voluntad de control y las estructuras de significado rígidas.  

 

En una dinámica permanente de interacción verbal y física, de desplazamientos al 

interior y al exterior del local, se va creando un tejido social que redefine los procesos 

de conexión. El uso de los videojuegos y de las herramientas de comunicación en línea 

se convierte para los jóvenes en una práctica relacional, cuyas ventajas se extienden 

en dirección a la socialización del conocimiento, ya que en estos encuentros los 

adolescentes de ambos sexos adquieren y perfeccionan su dominio de las nuevas 

tecnologías.  

 

Otro punto interesante es el efecto que produce la distancia que crea la virtualidad en 

las relaciones ya establecidas previamente de forma física. Como todo el mundo sabe, 

en las relaciones virtuales se revela mucho más de sí mismo que cara a cara, Turkle 

(1997), Ellos explican que mediante chat y otros pueden hablar de cosas con sus 

amigos de escuela de las que no se atreven normalmente a hablar cara a cara. 

 

El uso de las nuevas tecnologías de información y el significado que las personas les 

otorgan colectivamente durante el proceso de interacción y de relación. Los estudios 

preocupados por la construcción de la identidad en Internet nos han mostrado que en 

estos espacios la identidad se imagina más como una posibilidad, como algo que hay 

que construir en cada contexto, más que como algo predeterminado que ya viene dado. 

Castells (1999) señala que el potencial subversivo de Internet no reside tanto en la 
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posibilidad de engañar a alguien sobre la propia identidad, sino en el hecho de que se 

puede crear una red de intereses que requiera precisamente que los usuarios se 

muestren como aquello que quieren ser, que busque justamente la creación de nuevas 

identificaciones partiendo de los deseos de transformación personal y social de cada 

uno. Y esto es lo que hacen los jóvenes, de forma natural, casi sin darse cuenta de que 

ya no están separados de las máquinas, que éstas y ellos son todo uno. Su forma 

social, el cómo se muestran delante de los otros, el cómo gestionan sus relaciones, 

está permanentemente mediatizado por el uso de aparatos electrónicos. Ahora bien, no 

son éstas las que les dicen cómo las tienen que utilizar; poco a poco aparecen nuevos 

lenguajes, nuevas formas de uso, nuevas posibilidades inesperadas o no previstas. 

 

Frente al tema de los blogs, podemos decir que las investigaciones han estado 

orientadas a 3 grandes frentes: el primero es ha estado enfocado en el conocimiento de 

los blogs y de la constitución de la blogósfera, como es el caso de la investigación de 

anatomía de un blog Barrett, (1999) que hace un estudio sobre como son los blogs y 

quienes y cuáles son los perfiles de los que tienen los blogs. Estudios un poco más 

técnicos son los planteados por Rebecca Blood (2005) en Universo del weblog donde 

plantea consejos prácticos para crear y mantener un blog; o por ejemplo el artículo de 

José Luis Orihuela (2004) sobre weblogs el medio y el mensaje donde narra sobre 

como son los blogs y como se mueve la blogósfera, que posteriormente en un libro con 

otros autores Rojas, (2005) hace un análisis más amplio y profundo sobre como los 

blogs están revolucionando los medios, pero también a las empresas y a las personas. 

 

El segundo frente de investigaciones está enfocado a ver a los blogs como medios de 

comunicación eficiente no solo desde una lógica personal sino también desde una 

visión comercial y empresarial de José Cerezo (2005) sobre la blogósfera hispana y 

como los blogs están revolucionando los medios de comunicación, o el caso de Jóse 

Orihuela (2006) con su libro la revolución de los blogs, donde aparte de hacer un gran 

listado de los blogs hispanos más activos, permite entender como los blogs se 

convirtieron en el medio de comunicación de los internautas, desplazando en algunos 

momentos a los medios de comunicación tradicionales. 
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El tercer frente de investigaciones y publicaciones está enfocado a realizar análisis de 

los usuarios y de los discursos planteados en los blogs, como es el caso de la 

investigación conversaciones en la blogósfera, un análisis desde los comentarios 

(Herring y otros, 2005) donde hace un estudio de los blogs desde una lógica discursiva 

de lo que publican y de lo que se comenta; este mismo autor con otros autores en el 

año 2004 realiza la investigación ―Women and children last: The discursive construction 

of weblogs‖ que está dedicada a realizar análisis del discurso de las publicaciones de 

blogs de mujeres y niños. 

 

Es importante resaltar la tesis de maestría de Dan Li (2005) "Why Do You Blog: A 

Uses-and-gratifications Inquiry into Bloggers' Motivations‖.  Que investiga sobre las 

motivaciones que tienen las personas con blogs para crear un blog, mantenerlo y 

además que publican y porque lo publican. Además la tesis de doctorado de Scott 

Nowson: ―The Language of Weblogs: A study of genre and individual differences‖ que 

radica en buscar las diferencias entre los géneros frente a la tenencia, formas de 

publicación, las temáticas y los discursos planteados por cada uno de los géneros. 

 

2.2. Subjetividad y jóvenes 

 

Frente a las subjetividades, los individuos están inmersos en una realidad social, donde 

su desarrollo personal no puede disociarse del intercambio con ella, su personalidad se 

va forjando en su participación, en las creencias, actitudes, comportamientos de los 

grupos a los que pertenece. Esa realidad colectiva se expresa en un modo de sentir, 

comprender y actuar en el mundo y en formas de vida compartidas, que se expresan 

en instituciones, comportamientos regulados; haciendo que la identidad esté en 

relación constante con los parámetros culturales , Berger (1996), 

 

Así, atendiendo a Castells (1999) las identidades no están dadas de antemano: se 

construyen, se aprehenden, evolucionan. No es algo que nace de una vez y para 

siempre, éstas reciben la influencia de los medios de comunicación que impactan en 

http://blog.lib.umn.edu/blogosphere/women_and_children.html
http://blog.lib.umn.edu/blogosphere/women_and_children.html
http://www.whyyoublog.net/doc/Li_Dan_Aug_2005.pdf
http://www.whyyoublog.net/doc/Li_Dan_Aug_2005.pdf
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los procesos de identificación de la gente porque pone delante de ella a otros 

individuos que actúan como modelos para asemejarse o diferenciarse.  

 

En la primera mitad del siglo XX, la radio y el cine contribuyeron a organizar los relatos 

de identidad y el sentido ciudadano en las sociedades nacionales, mostraron a los 

receptores los hábitos y gustos comunes, modos de hablar y vestir, que los 

diferenciaba a unos de otros. Durante 1980, se crearon mercados globales, se 

transnacionalizaron tecnologías y se comercializaron bienes culturales, lo que 

disminuyó la importancia de los referentes tradicionales de identidad. 

 

Para José Manuel Valenzuela (1999), los ámbitos cotidianos están configurados por las 

relaciones que se forman a partir de interacciones entre sujetos en las que hay una 

confrontación intersubjetiva y en la que se posibilitan interreconocimientos más 

profundos. No son procesos lineales, están influidos por condiciones de tipo étnico, de 

clase, género o adscripciones alternativas. Valenzuela (1999) afirma que en el ámbito 

cotidiano están involucradas redes de relaciones y se construyen diversas identidades 

familiares, barriales, y los sentidos otorgados se confrontan con los actos. Dentro de 

este ámbito se forman ―grupos juveniles‖ que se reúnen alrededor de ciertos signos que 

los identifican, tienen códigos y ritos compartidos. 

 

En el ámbito genérico o imaginario se encuentran las adscripciones a redes genéricas 

de significado que delimitan el sentido de las acciones colectivas y personales, siendo 

algunas de ellas la moral, la ética, las identidades colectivas nacionales, las creencias 

religiosas. Las adscripciones a comunidades imaginarias se dan de manera desigual y 

sus componentes tienen dimensiones e identidades distintas. En el ámbito genérico, los 

jóvenes hacen parte de comunidades imaginarias, lo que Valenzuela llama identidades 

metafóricas, grupos que en ocasiones reúnen, pero tienen en común el gusto por un 

tipo de música, un deporte extremo, una clase de ropa, afición a ciertas tecnologías 

como internet y juegos, etc.  
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Los medios de comunicación de masas constituyen una fuente importante para 

moldear y conformar las percepciones que tenemos de hombres y mujeres, y de sus 

formas de relación interpersonal, según viene siendo analizado por los estudios de 

género contemporáneos. No obstante, no se ha profundizado lo suficiente en aspectos 

referentes a los roles sexuales, cómo son presentados en tanto tradicionales o 

transgresores, en qué medida los individuos moldean su comportamiento en función de 

lo que se ofrece e informa a través de los grandes medios y la manera en la que éstos 

inciden sobre la autoimagen individual y los procesos de interacción social. La agenda 

sobre estudios de género incluye investigaciones para comprender la naturaleza de los 

cambios en los roles sexuales y la manera como los individuos y grupos interpretan y 

transmiten los nuevos roles a los demás. Se buscan bases para intentar comprender la 

subjetividad humana y las formas como damos sentido al mundo en que vivimos, al 

mismo tiempo que predecir nuestros estilos de vida, dentro de un contexto social 

complejo y cambiante. El género designa el conjunto de conductas aprendidas que la 

propia cultura asocia con ser un hombre o ser una mujer, y cada cultura instruye a 

hombres y mujeres sobre determinados ideales de masculinidad y feminidad.  

 

Cuando decidimos hablar sobre jóvenes y subjetividad debemos decir, en primera 

instancia, que las construcciones subjetivas de los jóvenes alude a tres conceptos 

principales: cultura, subjetividad y juventud; pero, aclarar el concepto de juventud es 

importante, pues es una categoría que ha sido construida socialmente y que encuentra 

su sentido en un espacio cultural determinado. Sin embargo, hay que considerar que 

esta construcción no sólo es resultado de la cultura y de la sociedad, sino que es el 

resultado de la interacción de diferentes grupos sociales, así como de ideologías, de 

discursos científicos, de desacuerdos en la construcción del objeto de investigación.  

 

Las distintas aproximaciones que tenemos al concepto, responden a las posiciones que 

adoptemos como observadores, a las distinciones que podemos realizar, y que 

obviamente se enmarcan dentro de los marcos culturales de la sociedad en que 

vivimos. En este sentido, la juventud y el concepto de joven son construcciones 
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modernas que tuvieron su origen a partir de principios del siglo pasado en la época de 

la primera industrialización, Feixa (1998), 

 

Hoy en día, afirmarse como sujeto social, participar socialmente, tener voz, voto e 

identidad social reconocida y por lo tanto, no ser diferente, involucra la formación y 

reformulación ideológica de las subjetividades en los procesos sociales. Esto implica 

que los caminos para la vida adulta ya no son marcados tanto por ritos únicos y 

excluyentes, sino por una gran cantidad de procesos y niveles que se mezclan y se 

confunden; tornando el entendimiento del paso de una etapa a otra, una cuestión muy 

difícil de determinar y, que no puede restringirse a una u otra interpretación en 

particular, por el riesgo de reducir su interpretación misma.  

 

Como lo plantea  Barbero (1998) las identidades juveniles se construían principalmente 

en el marco de una institución, tradicionalmente consagrada a los jóvenes, que está en 

crisis: la escuela; cuyo prestigio se ha debilitado por la quiebra de las autoridades 

tradicionales tanto como por la conversión de los medios masivos en espacios de una 

abundancia simbólica que la escuela no ofrece.  

 

Por tal motivo, las construcciones identitarias que construyen los jóvenes son marcadas 

por los intereses que le son propios y en muchas ocasiones estos intereses pueden 

estar en relación con las ofertas que el mercado les brinda en cuanto al consumo de 

ciertos elementos como: ropa, música, instrumentos tecnológicos, alimentos y demás.  

 

Las dinámicas de la subjetividad juvenil en la contemporaneidad, ubicados en un nicho 

particular que es la ciudad y en una sociedad particular: la sociedad capitalista 

moderna, acogen las características propias del movimiento sistémico en que están 

incluidas: la desterritorialización, el nomadismo, la caducidad, la intemperancia, la 

movilidad, la concentración, la fragmentación; todas características no sólo de ellas 

sino de la época. En este sentido, la producción de las subjetividades que construyen 

los jóvenes, son heterogéneos  porque las fuentes de producción de ellas se fijan en 
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distintos elementos,  como lo son los lugares, las prácticas, los objetos; puede ser muy 

disímil lo que hace que se creen identidades. 

 

Hoy las subjetividades se reconstruyen a partir de lo que consumimos de las industrias 

culturales. Las modas, los hábitos y las tendencias que son adquiridas por los jóvenes, 

en alguna medida, es por influencia de lo que encuentran en los medios; de igual forma 

crean sus ídolos, producen sus propios significados y van moldeando su identidad. Los 

jóvenes son representados socialmente por los medios masivos como: bellos, 

atractivos, despreocupados, rebeldes, conflictivos, etc, haciendo que en muchas 

ocasiones sea esa la imagen lo que se consolida en las personas.  

 

A partir de lo que observan en los medios, los jóvenes van construyendo las imágenes 

de ―hombre‖ y ―mujer‖ que presentan, van moldeando su subjetividad como hombre o 

mujer y aprenden códigos culturalmente establecidos sobre la feminidad y 

masculinidad. De la experiencia de ver TV, asimilan además los roles estereotipados o 

transgresores otorgados culturalmente a hombres y mujeres. 

 

Estas subjetividades juveniles emprenden unas prácticas de continuidad, que van 

dando y construyendo el espacio de su cotidianeidad, al igual que se van produciendo 

nuevas y variadas simbolizaciones de los espacios donde se desenvuelven estas. Esto 

permite a los jóvenes permanecer en un constante cambio, en un constante 

movimiento donde los espacios no tienen fronteras, espacios móviles que como lo 

plantea Maffesoli (1990) les permite a los jóvenes ―migrar por diversos ecosistemas 

materiales y sociales; mudar de roles sin necesariamente cambiar de status‖. 

 

Las formas de agrupación y de asociación que tienen los individuos en la 

contemporaneidad son diversas y se crean desde diferentes ámbitos, ya no sólo son 

agrupaciones generadas por las diferentes instituciones sino también por tener otros 

elementos en común u otras formas de asociación; en donde entran a jugar en 

importancia los gustos, las aficiones, las formas de vida, las prácticas de ocio entre 

otros y en muchas ocasiones se pone a la ciudad como escenario de estas formas.  
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En esta medida lo que se ha denominado ―culturas juveniles‖ Muñoz (1998), obedece a 

formas de agrupación que para Maffesoli (1990), están determinados por el proceso de 

neotribalización contemporáneo asociado principalmente a ―comunidades emocionales‖ 

dándole importancia al carácter predominantemente afectivo/emotivo que se fragua al 

interior de estas agrupaciones. Lo significativo aquí parece ser que a mayor 

globalización y cosmopolitismo metropolitano, mayor será el deseo de identificación 

espacial localista e intimista, que permita tener pertenencia de algo y hacia algo, 

haciendo que sea principalmente el territorio, ese elemento predilecto.  

 

Por tanto, en palabras de  Costa, Pérez y Tropea (1997) un esquema referido 

precisamente a los elementos que caracterizan y definen el ―fenómeno‖ de las ―Tribus 

Urbanas‖ en la actualidad es un conjunto de pautas específicas –subculturales- en las 

que el joven reafirma su imagen. Este proceso involucra un nivel significativo de 

compromiso personal que supone toda una apropiación de símbolos y máscaras 

irreverentes que reafirman la pertenencia grupal. 

 

La intención quizás de la aparición de estas nuevas tribus o constitución de nuevas 

subjetividades sería ―reinventar y/o recomponer el tejido de solidaridades y los modos 

de vida devastados por la modernidad, lo cual sólo es posible lograr mediante la 

aprehensión de ―territorios existenciales‖, cuestión que realizan estas nuevas tribus, 

pero con una estructura propia‖ (Maffesoli).   

 

Así, las Tribus canalizan para los jóvenes sus energías vitales, las válvulas de escape 

de mejor y mayor rendimiento emocional. Sirven como mecanismos de cohesión social, 

quiebre de la realidad cotidiana, instancia de comunión: la fiesta, el baile, explosión 

corporal, estados alterados de conciencia. La Tribu Urbana supone un conjunto de 

juegos, rituales y códigos representacionales que un individuo corriente no conoce o no 

maneja. Estos patrones suponen a veces la transgresión a las reglas socialmente 

instituidas. La relación de pertenencia es globalizante, abarcando, a veces la existencia 
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completa de todas las dimensiones de la vida de los sujetos. En este sentido, se juega 

un proceso de ordenación personal de las acciones. 

 

Así, aparece lo urbano como el espacio paradigmáticamente moderno de producción y 

reconstrucción de identidades cotidianamente significadas -de constitución de lo 

simbólico- y que nos remite invariablemente a un registro circunscrito en la dimensión 

del poder. Vale decir, a un ámbito donde las identidades -en tanto sustratos dinámicos 

y provisorios de sentido- se ven ante  la necesidad de (re)pensarse/(re)presentarse 

incesantemente frente a otras lenguas –saberes- que luchan/compiten por establecer 

sus propias bases de producción de su actualidad. 

 

Por tanto, la praxis de estas Tribus no sólo expresan el contenido de los ―saberes 

sometidos‖, sino que además constituyen el resultado de una operación estratégica 

más consistente que está dando cuenta de formas de resistencia a la economía de los 

poderes socialmente legitimados. ―El contenido discursivo presente en estas 

resistencias es lo que abre la posibilidad de sacarle rendimiento a las ―socialidades‖ 

emergentes o a las producciones contra-hegemónicas que se desplazan en el campo 

juvenil actual, donde las dinámicas afectivo/comunicativas generan una explosión de 

los códigos canónicos del saber/poder a través de manifestaciones como la música o 

los ―graffitis‖, Zarzuri (2000), Todo ello con el propósito de que se vayan conformando y 

fortaleciendo aparatos representacionales críticos a partir del rescate de los léxicos y 

los discursos juveniles contingentes. 

 

Es importante entender frente a las subjetividades juveniles y las nuevas tecnologías, 

que los teóricos de la sociedad informacional como Sartori (1998), o Castells han 

propuesto la metáfora de la red para expresar la hegemonía de los flujos en la sociedad 

emergente, identificando a la juventud como uno de los sectores que con mayor peso 

se acerca a la malla de relaciones pseudo-reales en que se está convirtiendo la 

estructura social. 
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Hay que tener en cuenta que mientras el espacio se globaliza y des-localiza de forma 

paralela, el tiempo se eterniza y se hace más efímero de forma sucesiva. Vivimos en el 

tiempo de los microrelatos, de las microculturas y de los microsegundos. Pocas 

imágenes pueden representar mejor la fugacidad del presente que la noción de 

«tiempo real» con la que los noticiarios televisivos o cibernéticos nos comunican que un 

suceso, una transacción económica, un chat o un record deportivo están sucediendo. 

Pero al mismo tiempo, esta extrema fragmentación de los tiempos de trabajo y de los 

tiempos de ocio, prefiguran la posibilidad de una cierta atemporalidad. 

 

Se está asistiendo a una pluralización de las biografías juveniles y esto sumado a la 

creación de comunidades virtuales basadas en un tiempo imaginado, podría 

corresponder al vaivén pendular entre la «tribu» y la «red» que experimentan las 

culturas juveniles, Feixa (2000). Hace un tiempo se etiquetó a la sociedad posmoderna 

como «el tiempo de las tribus», entendiendo como tal la confluencia de comunidades 

donde fluyen los afectos y se actualizaba lo «divino social». Se trata de una metáfora 

perfectamente aplicable a las culturas juveniles de la segunda mitad del siglo XX, 

caracterizada por reafirmar las fronteras estilísticas, las jerarquías internas y las 

oposiciones frente al exterior. Sin embargo, es mucho más difícil de aplicar a los estilos 

juveniles emergentes en este cambio de milenio, que más que las fronteras enfatizan 

los pasajes, más que las jerarquías remarcan las hibridaciones, y más que las 

oposiciones resaltan las conexiones. 

 

2.3. Jóvenes y nuevas tecnologías 

 

Frente a los jóvenes y las nuevas tecnologías, las investigaciones han estado 

centradas en los estudios sobre usos y formas de apropiación de las tecnologías. 

Como es el caso de Balaguer (2005) en los que muestra la relación de los 

jóvenes y las TICs al observar los diversos escenarios y realidades sociales en los 

que se evidencia el importante rol que juega esta relación en la vida de jóvenes, 

tomando en cuenta las limitaciones que impone la brecha digital. 
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Otros estudios (Feixa, 2000, Balaguer, 2006) plantean las relaciones existentes en la 

actualidad entre los jóvenes y las nuevas tecnologías, como modo de establecimiento 

de relaciones amistosas, amorosas, laborales y políticas con el mundo que los rodea. 

Se destaca la importancia de promover el uso de Internet para el empoderamiento de 

los jóvenes, para su inserción laboral y profesional, y para su participación directa en la 

vida pública. Los jóvenes y adolescentes no se limitan a ser usuarios pasivos de la 

Red: se vuelven actores proactivos en la apropiación social de Internet, por medio de 

las redes electrónicas comunitarias. Asistimos a la aparición y multiplicación de un 

verdadero fenómeno social: la multiplicación de las redes electrónicas comunitarias, 

usadas por los jóvenes o creadas por ellos mismos. 

 

Hay varios estudios enfocados al uso de los chats (Palazzo, 2005, Mayans 2002) 

basados en el tópico del lenguaje pobre e incorrecto que se utiliza en las salas de chat. 

Apoyándose en datos etnográficos, intenta mostrar que esa teórica incorrectividad es, 

en realidad, una característica muy importante del registro comunicativo a disposición 

de los usuarios. Una de las prácticas sociales y discursivas en la que los jóvenes 

argentinos se expresan en la actualidad es el chat o conversación virtual, género que 

se caracteriza, entre otros rasgos, por la hibridez, además establecen las 

particularidades lingüísticas que surgen de esta diferenciación en relación con la 

cortesía/descortesía/anticortesía y qué vínculos existen con aspectos como clases 

social, género, educación. 

 

Se han encontrado hasta el momento 4 investigaciones sobre uso de los blogs en 

jóvenes, existen 2 (Bortree, 2005; Huffaker y otros, 2005) que tratan de establecer que 

a través del uso de weblogs, los jóvenes están realizando sus relaciones en línea. Usan 

este medio para construir sus relaciones, ellos utilizan los blogs como una herramienta 

para la comunicación interpersonal y comunicación de masa. Buscan los desafíos y 

riesgos de dirigir la comunicación interpersonal en un medio de masa, además los 

estudios examinan problemas de identidad en línea y uso del idioma entre los jóvenes 

que crearon y mantuvieron blogs, se examinaron identidad en línea y uso del idioma 
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por lo que se refiere al descubrimiento de información personal, identidad sexual, 

rasgos emotivos, y los temas semánticos.  

 

Otro punto de referencia importante es el libro Ciberculturas juveniles, cuyo editor es 

Marcelo Urresti (2008) donde varios autores abordan la temática de las prácticas y las 

representaciones sociales de los jóvenes en la era del internet. Este libro de producción 

colectiva describe los usos sociales de las nuevas tecnologías: computadores, 

programas e internet desde el punto de vista de los usuarios. Hay que entender que los 

jóvenes han sido socializados con el uso de esta tecnología, pero los usos que 

producen se alejan definitivamente entre sí y dependen de las experiencias cotidianas 

propias del mundo de vida particular en que cada segmento de jóvenes. También los 

investigadores construyeron un sistema de categorías de los productores 

hipertextuales, es decir, de aquellos que son más que meros usuarios (los que 

usufructúan las herramientas comunicacionales de Internet sin incidir sobre ellas). 

Como los hackers, los webmaster, los bloggers y floggers. 

 

La investigación también vio la necesidad de elaborar una topografía de internet, a 

través de la definición, desde una sociosemiótica, de los géneros discursivos 

dominantes. Es evidente concebir a internet como un espacio abierto y amorfo, pero es 

posible rastrear géneros hipertextuales en los que predominan ciertas constantes 

formales y enunciativas que definen lógicas comunicativas recurrentes, por ejemplo: los 

blogs, los videojuegos y el chat.  

 

Por último, el libro describe algunas microcomunidades virtuales a partir de sus 

afinidades electivas. Aquí vemos un cambio en la sociabilidad de las culturas juveniles, 

fuertemente marcada por la territorialidad. La sociabilidad tejida en los foros produce 

formas sociales desterritorializadas. 
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3. Metodología 

 

3.1. ¿Cómo hacer una investigación en el ciberespacio y sobre objetos móviles? 

 

La respuesta a esta pregunta no es tan sencilla debido a que nos convoca a entender 

diversas dinámicas que suceden y nos enfrenta a buscar nuevos mecanismos que 

permitan realmente comprender lo que acontece en un espacio como éste. Una 

investigación de tipo etnográfico como es pensado este trabajo, inicialmente tiene que 

buscar cuales van a hacer los procedimientos a seguir y cómo va a abordar la 

información que aparece en la red, sin contar cómo va a aceptar la información que 

surge y que va a reconocer como válido para la investigación y que no.  

 

Fueron muchas las incertidumbres y preguntas que surgieron cuando comencé la 

investigación, por este motivo y en busca de resolver algunas de las dudas, basé mi 

construcción de la metodología, en Joan Mayans (2002): 

Realizar una investigación etnográfica sobre una "comunidad" virtual… condena al 
investigador a realizar la mayor parte del trabajo de campo sentado ante un 
ordenador. Resulta hasta cierto punto paradójico imaginar un disciplinado trabajo de 
observación participante en completa soledad y aislamiento físico. Del mismo modo 
que también puede resultar sorprendente el hecho de disponer de todas las 
conversaciones, absolutamente todas, guardadas y transcritas perfectamente y al 
instante, con una corrección y detalle que para sí quisieran los más cientifistas y 
meticulosos de los etnógrafos. O el hecho de tener la posibilidad de asistir en plano 
de igualdad -aparentemente- a toda la vida pública de un grupo... Al mismo tiempo, 
el etnógrafo también se ve obligado a fiarse de un panorama donde todo puede ser 
ficticio e inestable. Su canal de observación es reducidísimo, puesto que se limita a 
la pantalla de su ordenador. Y lo que fluye a través de ésta puede ser 
exasperantemente simple y básico, especialmente en comparación con las 
interacciones copresenciales que caracterizan cualquier objeto etnográfico 
precedente. (p. 79-97.) 
 

Estar frente a la pantalla de un computador captando todo lo que sucede en la red hace 

que el investigador adquiera habilidades que antes no eran necesarias, pero a su vez 

simplifica algunas cosas técnicas del manejo de la información como se plantea 

anteriormente, habilidades técnicas de manejo de herramientas tecnológicas, aprender 

a controlar el aceleramiento con que la información aparece, desaparece y cambia en 

la red, aprender a entender las dinámicas de interacción de las personas en ella  se 
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contrapone a la posibilidad de tener trascripciones listas, de poder hacer análisis de la 

información con mayor sencillez, sin contar que se tiene varias formas de comunicarse 

con las personas y por mayor tiempo. 

 

Uno de los elementos que hay que tener claro cuando se realizan etnografías de 

objetos del ciberespacio es que es muy difícil pensar que se van a lograr resultados 

amplios o abarcantes en tiempo/espacio, debido a que lo que sucede en la red siempre 

es inestable y puede  generar giros constantes: 

El tipo de vínculos sociales y contenidos culturales que podemos encontrar en la 
etnografía del ciberespacio es extremadamente vívido e irregular. De poco serviría 
realizar etnografías que abocaran a conclusiones del estilo "la cultura de los 
chateros es de tal o cual modo" o que formularan una serie de características 
globales -o incluso "mentales" o "culturales"- para describir, de modo genérico, las 
'reglas maestras' para la decodificación de la cultura de las CMO (comunicación 
mediada por computador). Mayans i Planells, Joan, (2002) 

 
En esta misma lógica, esta investigación busca describir y comprender las dinámicas 

que surgen alrededor de los blogs de jóvenes, sus secuencias, continuidades, pero 

también las rupturas y los quiebres que van surgiendo a través del tiempo más allá de 

intentar hablar de procesos duros y fijos que intenten sacar conclusiones generales o 

pretender decir que los blogs de jóvenes son sólo de una manera y no de otra. 

 

Sin embargo, hay que entender que a pesar que ni el espacio ni el tiempo son 

totalmente fijos, ni organizables, si es algo que se debe tener en cuenta para 

comprender mejor los sucesos y las personas que están involucradas en la red; no es 

lo mismo haber sido uno de los primeros blogueros de su círculo de conocidos que a 

crear un blog ―para no quedarse atrás‖ de los otros, no es lo mismo ser el creador de 

un post a repostear ese mismo post en mi blog: 

si la actividad que se produce en las CMO es un flujo difícilmente temporalizable y 
donde no hay momentos de inicio ni final que sean válidos, nos encontramos con 
que cualquier punto en el tiempo es tan significativo como otro cualquiera. Del 
mismo modo, y con las fronteras físicas/geográficas desvencijadas por el 
'achicamiento del mundo' que produce la tecnología, sumadas a la facilidad con que 
cualquier usuario se mueve de un lado a otro de Internet, frecuentando diversos 
espacios de CMO, incluso de forma simultánea, resulta que también cualquier 
'lugar' es tan significativo como otro cualquiera. Ante este planteamiento, el 
etnógrafo del ciberespacio no tiene más remedio que escoger su tiempo/lugar de 
estudio de forma absolutamente arbitraria. Esta es una dificultad/característica 
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metodológica más de las etnografías sobre las CMO que no debe ser esquivada, 
puesto que, como hemos dicho antes, se convierte en información etnográfica de 
primer orden. (Mayans i Planells, Joan, 2002 ) 

 

Es por este motivo que aunque al inicio de la investigación tenía muy delimitado que 

quería investigar blogs de jóvenes colombianos preferiblemente de colegio o máximo 

de primeros semestres de universidad, que fueran sobre todo blogs personales y no 

vinculados a ningún ejercicio económico, luego comprendí que hacer este tipo de 

delimitaciones no era tan fácil y que más bien era la misma dinámica de los blogs los 

que me iban a delimitar ese espacio/tiempo de la investigación, debido a que la manera 

como se presentan y como se mueven las dinámicas de los blogs no es de la manera 

que yo pensaba, por ejemplo, simplemente alguien puede inscribirse a blogscolombia 

sin ser colombiano y sin habitar este país.  

 

Teniendo en cuenta lo anterior, decidí que si bien esta investigación buscaba 

concentrarse en blogs de jóvenes colombianos no iba a dejar de lado información que 

podía ser vital para la comprensión del objeto sino cumplía con este requisito vital, es 

por este motivo que la investigación muestra información que no cumple 

específicamente con lo planteado pero que sirve como un proceso de comparación del 

mismo y que ayuda en gran medida a comprender lo que sucede debido a que blogs de 

estudiantes de colegio tampoco son muchos, pero esto tiene su motivo y lógica que 

será expuesta posteriormente en este trabajo (ver apartado 5). 

 

Finalmente después de intentar resolver sobre cómo realizar una investigación sobre 

blogs y subjetividades juveniles en un nuevo lugar como lo es el ciberespacio, 

emprendo el proceso de investigación teniendo como puntos claves que no es posible 

pensarla   en un lapso de tiempo determinado ni en un espacio tampoco delimitado por 

la geografía convencional, sino que lo que mejor se puede hacer es basar mi 

investigación en describir y comprender las dinámicas que suceden alrededor de los 

blogs de jóvenes siendo muy fiel a las características propias de cada uno de los 

perfiles y de los blogs a los que se les hizo seguimiento, pero también dándole validez 

a cada una de las informaciones encontradas y que permitan entender el objeto y las 
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relaciones suscitadas entre el blog con su dueño, entre el blog y los lectores y 

comentaristas, entre el dueño y sus lectores. 

 

3.2. ¿ A quién se investiga en una investigación en el ciberespacio?  

 

Una de las principales incertidumbres que se generan cuando uno investiga en el 

ciberespacio es sobre la veracidad de la información, que está obviamente 

acompañada de si quien escribe o expone esa información es la misma persona que se 

presenta como tal en la red o si es simplemente otra persona distinta. El hecho de 

presentarse como mujer en la red siendo hombre, o quitarse o ponerse años, 

cambiarse de lugar real de residencia o simplemente inventarse totalmente un perfil de 

presentación en la red, hace que se cree un aire de incertidumbre que uno siempre 

quiera buscar maneras continuas de verificar la información y que siempre este 

dudando de cualquier cosa que se le presenta uno en pantalla. 

 

Sin embargo cuando uno comienza a buscar las formas de verificar la información y no 

encuentra muy viable esta posibilidad debido a que la información que se presenta en 

la red es escasa o es siempre la misma o hay filtros que impiden que uno realmente 

conozca quien es la persona a excepción de tener un contacto directo con ella o que 

ella misma exprese lo que es. 

 

Si se tiene esta incertidumbre y se decide sólo aceptar como válido aquello que se 

puede comprobar fielmente que es cierto y que aquel perfil corresponde fielmente a lo 

que se es en el mundo ―real‖, muy posiblemente sería muy escasa la información con la 

que uno pudiera trabajar o en su defecto sería muy difícil conseguir blogs para lograr 

comprender la dinámica del objeto de estudio. 

 

Hay que tener en cuenta una contraparte en esta situación: y si la persona asume 

dentro de su proceso subjetivo presentarse de esa manera así no sea del todo 

coincidente con lo que podríamos llamar ―real‖, ¿que sucede entonces cuando la 

interacción de otras personas con ella se basa en aceptar esa forma de presentación 
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de la persona?. Si estamos entonces realizando una investigación sobre subjetividades 

y nuevas tecnologías se hace necesario entender que una forma de subjetividad es la 

presentación de esa persona en el ciberespacio, la forma como se presente, se asume 

e interactúa con otros en este espacio. 

 

Atendiendo a Goffman (1997) donde plantea que el self de una persona está dado por 

la presentación que hace ante los espectadores, esa forma de actor en un escenario 

que realiza su actuación de acuerdo a los espectadores que posee y al escenario 

donde se encuentra sin entonces decir que cada presentación realizada por  ella es 

falsa sino que simplemente hace parte de su self, de esos procesos subjetivos que 

cada  quien tiene y que va moldeando a lo largo de su vida. 

 

Con lo anteriormente descrito podemos entonces asumir que la forma como se 

presentan las personas en la red es válida como una forma de asumirse, de presentar 

su self ante los cibernautas y de autopensarse como tal,  para asumir la coherencia de 

lo que se quiere mostrar y lo que se muestra, que realmente nadie descubra la falsedad 

de lo que hace o que no exista un quiebre entre lo que se escribe o se muestra en los 

blogs y lo que se asume como perfil del mismo. 

 

Se buscó entonces entender las subjetividades de estos jóvenes desde lo que 

mostraban, desde lo que decían y desde lo que comentaban.  Muchos de ellos nunca 

muestran fotos suyas, nunca dicen exactamente de donde son, cuantos años tienen o 

lo que dicen no es realmente lo que es, sin embargo asumirse por ejemplo como mayor 

de edad  sin serlo, hace que busquen una manera de presentarse distinta a que se 

mostraran con la edad que tienen, pero hace también parte del juego es que las 

personas con las que normalmente interactúa en la red si asumen como verdad lo que 

esa persona plantea y a partir de ahí es que basan su interacción y se forma de la 

dinámica del blog, lo que entonces hace que ese perfil o esa forma de presentarse se 

vuelva parte de lo que habitualmente es su self. 
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En este sentido, esta investigación asume como verdaderos y como procesos 

subjetivos los perfiles que se presentan en la red, dejando claro que no sólo se asume 

como perfil lo mostrado en el perfil del blog sino aquellos que va contando de su vida y 

sus aconteceres en los blogs, sino también aquello que quisieron divulgar o decir en las 

conversaciones y mensajes que se tuvieron con los que permitieron tener un contacto 

más directo y personal conmigo. 

 

3.2 ¿Cómo realizar una investigación sobre jóvenes, subjetividad y nuevas tecnologías?  
 

Jóvenes, subjetividad y nuevas tecnologías en esta investigación conforman una triada, 

porque ésta está basada en comprender como los jóvenes, que en este caso se 

convierten en la población objeto de la investigación, es decir los sujetos propios a 

investigar y de esta forma en el primer  punto de la triada. Las nuevas tecnologías, más 

específicamente en el caso de los blogs, se conforman en el segundo punto de la triada 

porque se está observando es la interacción de los jóvenes con este medio, en otras 

palabras es el objeto propio de este trabajo y las subjetividades se convierten en el 

tercer punto de la triada debido a que se busca comprender como la interacción de los 

jóvenes con las nuevas tecnologías ayudan a construir subjetividades. 

 

Por tanto, ésta es un pregunta que nos remite a comprender cuales son las dinámicas 

que los jóvenes tienen actualmente además que nos invita a explorar nuevos métodos 

y nuevas formas de hacer etnografía, ya que ésta tiene que ser más minuciosa y debe 

permitirnos captar elementos y datos que con las técnicas convencionales no se 

recogen como se planteó anteriormente.  

 

Tanto por tener como población a los jóvenes como el ciberespacio esta investigación 

posee una gran dinámica que debe ser registrada de manera constante y minuciosa; la 

complejidad del trabajo con jóvenes y nuevas tecnologías radica en los procesos de 

movilidad que se discuten en esta investigación, para este trabajo es necesario desde 

el inicio saber que a lo mejor la primera información recogida se haya modificado 

cuando esté finalizando la investigación; para ello es necesario tener una claridad en el 
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proceso de recolección de datos bastante amplia que permita el ―ajuste‖ a las 

dinámicas continuas pero a la vez la posibilidad de registrar de manera ordenada toda 

la secuencia que el proceso tiene a través del tiempo. 

 

Realizar una investigación sobre la triada jóvenes-subjetividades-nuevas tecnologías 

hace que se necesite tener la habilidad de moverse al ritmo de cómo va surgiendo la 

información pero a la vez un nivel de meticulosidad y rigurosidad que permita llevar 

registro de toda la información que va apareciendo y de los cambios que van surgiendo 

cada día. 

 

Hay que dejar claro que esta investigación presenta mucha movilidad debido a que 

ninguno de los objetos de la triada es estático: ser joven implica un proceso de cambio 

continúo, donde se cambian de gustos fácilmente, donde es común dejarse llevar por 

las nuevas tendencias, pero también porque dentro de sí hay procesos de cambios 

físicos pero también de roles permanentes en pocos años, en esta misma lógica las 

subjetividades también son móviles porque pueden cambiar de acuerdo al contexto 

pero también al tiempo. Las nuevas tecnologías no se quedan atrás debido a que 

continuamente salen nuevos alojamientos de blogs, aparecen nuevos elementos que 

se le pueden cambiar o agregar a los blogs sin contar que cada día se abren y se 

cierran blogs de manera constante. 

 

En esta lógica para realizar esta investigación tuve que estar constantemente ―montada 

en la ola‖ para poder lograr entender y describir la dinámica de lo que sucedía frente al 

objeto de estudio. 

 

3.3. De las técnicas aplicadas y las formas de recoger la información. 

 

Como ya se ha venido planteando esta investigación presenta nuevos retos frente a las 

formas convencionales de hacer etnografía y por tanto las técnicas y las formas de 

recoger la información también son un poco distintas a lo que se realiza normalmente. 
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Para empezar es importante decir que partiendo de los objetivos específicos de la 

investigación se realizó un proceso de sistematización de categorías o aspectos claves  

a tener en cuenta para desarrollar la investigación como paso previo al inicio del trabajo 

de campo; esto se realizó basado en lo propuesto en la descripción del problema, en el 

proceso de realización del método, además de la experiencia previa en investigaciones 

con jóvenes. Luego de tener claro cuales podían ser esos aspectos claves a tener en 

cuenta, sin que los mismos se convirtieran en una camisa de fuerza en el desarrollo de 

la misma, se exponen unas actividades que buscan recoger la información necesaria 

para cumplir con los mismos como se plantea en la siguiente tabla: 

 

 

Tabla 1.  Metodología. 

Objetivos Categorías- Aspectos claves Actividades 

Describir las formas 
de apropiación de 
las nuevas 
tecnologías (blogs) 
en la cotidianidad 
de los jóvenes. 
 

 Prácticas de consumo 
tecnológico. 

 Configuración de las 
subjetividades 

 Caracterización de estilos 
de vida juveniles. 

 Caracterización de los 
espacios tecnológicos. 

 Blogs 

 Estado del arte 
 

 Seguimiento a páginas que alojan 
blogs y a otras páginas que tiene dentro 
de sus componentes blogs. 

 Realización de entrevistas a 
diferentes jóvenes sobre procesos 
cotidianos, gustos, elementos que  
permitan la autoidentificación y la 
identificación de los otros, además 
elementos que puedan indicar 
relaciones con formas, prácticas, 
representaciones y usos de Internet 
(blogs) 

 Observación y el registro constante 
de los post puestos en los blogs de los 
jóvenes. 

 Observación y el registro constante 
de los blogs rolls o amigos para saber 
cómo se mueven las redes entre los 
bloggueros y la dinámica de 
conocimiento de los blogs. 

 Realización de una revisión teórica y 
conceptual acerca del tema. 

Establecer las 
características que 
motivan y/o 
incentivan al joven 
a tener un blog o a 
escribir comentarios 
en blogs. 
 

 Formas de identificación 
con las nuevas tecnologías 

 Escritura de blogs 

 Diseño de los blogs 

 Comentarios a blogs 

 Regularidad en comentario 
y escritura de los blogs. 

 Análisis y el registro constante de los 
post puestos en los blogs de los 
jóvenes. 

 Análisis y el registro constante de los 
comentarios puestos en los blogs de los 
jóvenes. 

 Observación y el registro constante 
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 Representaciones sobre las 
nuevas tecnologías 

 Organización de datos 
 

de los blogs rolls o amigos, entender 
cómo se mueven las redes entre los 
bloggueros y la dinámica de 
conocimiento de los blogs. 

 Observación de procesos de 
sindicación (RSS u otros). 

Comprender los 
procesos de 
interrelación 
(afectación) que 
existe entre los 
comentarios 
escritos por otros y 
los procesos 
subjetivos que 
adopta el joven 
autor del blog. 
 

 Visión acerca de los 
comentarios 

 Relaciones autor-
comentarista. 

 Subjetividades desde la 
virtualidad. 

 Realización de entrevistas a 
diferentes jóvenes sobre las relaciones y 
dinámicas con los comentarios a los 
blogs.  

  Observación y el registro constante 
de respuestas y contrarespuestas 
hechos en los comentarios de los post. 
 

Comprender las 
relaciones 
existentes entre lo 
que escriben los 
jóvenes en los 
blogs y sus 
construcciones 
subjetivas. 
 

 Procesos de identificación 

 Concepciones sobre los 
blogs y los comentarios 

 Relaciones entre prácticas 
de uso de blogs y comentarios 
y subjetividades existentes.  

 Subjetividades juveniles. 

 Realización de una revisión teórica y 
conceptual acerca del tema. 

 Revisión de los datos recogidos en 
campo. 

 Interpretación y sistematización de 
los datos recogidos en el trabajo de 
campo.  

 Análisis de las observaciones sobre 
blogs, comentarios, blogsrolls, 
respuestas y contrarespuestas. 

 

Las actividades planteadas en esta tabla fueron el elemento central de la forma como  

recogí la información, sin embargo en busca de ser mucho más específica y que se 

entienda un poco más la dinámica de la recolección plantearé los pasos con los que 

busque y recolecté la información: 

 Visitas a páginas que alojan blogs: Wordpress, myspace, lacoctelera, blogger 

principalmente, revisión de blogs y búsqueda de blogs que lograran cumplir con 

los objetivos de la investigación. 

 Visita constante a Blogscolombia y a la blogósfera hispana en busca de conocer 

nuevos blogs inscritos, o blogs que cumplieran con los perfiles que buscaba. 

 Revisión de blogrolls o seguimiento a blogs de blogs que cumplían con el perfil o 

que tenían una alta tasa de visita en busca de blogs que cumplieran con los 

requerimientos. 
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 Cuando  encontraba un blog que cumplía o al parecer cumplía con los requisitos  

le iniciaba el proceso de conocer su dinámica, el perfil de la persona y de 

entender las lógicas y los alcances de ese blog. Revisaba la regularidad, el 

número de seguidores, las temáticas, los comentarios y quienes comentaban, 

entre otras cosas planteadas en la tabla. 

 Buscaba entonces la forma de ponerme en contacto con él o los dueños del 

blog, por medio de comentarios en los post, por mensaje privados o vía correo 

electrónico en caso que se consiguiera. Muchas de las conversaciones con los 

blogueros las hice vía Messenger, correo electrónico o chats incluidos en los 

propios blogs, debido a que era la mejor forma para acceder a ellos o porque 

incluso algunos no querían que las relaciones se salieran de la lógica del 

ciberespacio. Cabe anotar que algunos nunca quisieron brindar entrevistas o 

acceder a conversaciones de ningún tipo. Un bloguero planteo ―Si quieres saber 

de mí lee mi blog, no hay nada de lo que soy que ahí no se diga‖. 

 Luego de seguir varios blogs y de poder conocer a fondo la dinámica de cada 

uno, empiezo por medio de comparaciones y de comprender los procesos 

similares en ellos, comienzo a moldear características propias de la blogósfera 

juvenil, partiendo de los aspectos planteados  anteriormente; comprendiendo 

cuales son las tendencias que los blogs que hacían parte del proceso iban 

teniendo, desde una lógica de entender cada  uno como un punto de la 

blogósfera juvenil, comprendiendo la lógica de funcionamiento del mismo no el 

contenido específico de éste. 

 Con toda esta información recogida empiezo a describir la relación entre los 

blogs y las subjetividades juveniles, teniendo como referencia los aspectos 

consignados en la tabla N1, además entendiendo cada blog como una red de 

interacciones. Cabe anotar que en ningún momento se busca realizar un 

proceso de análisis discursivo de los textos escritos por los dueños de los blogs, 

sino que se asume cada post como dato básico, en otra lógica como si fuera la 

información proporcionada en una entrevista, que se analiza teniendo en cuenta 

lo anteriormente descrito, pero no la construcción gramatical, semántica, o de 

otro tipo de lo que se escribió. 
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 Con el análisis claro, posteriormente entonces construyo las conclusiones e 

inicio el proceso de escritura del texto. 

 Cabe anotar que se encuentra en las capturas de pantalla una de las mejores 

formas de generar evidencia de los contenidos y de la información requerida 

para esta investigación, esto nos sirve como evidencia primaria de la 

investigación y cada captura se asume como un dato más de la misma. 

 

De esta manera  se logra el proceso metodológico de esta investigación y la forma 

como  desarrollé la misma e incluso como es planteado este texto. 
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4. De paseo por la red: El contexto tecnológico de la investigación 

 

4.1. Sobre el Blog  

 

4.1.1. Definiciones  

 

Un weblog, o blog, cuaderno de bitácora son las páginas web personales, que a modo 

de diarios en línea, han puesto al alcance de todos los usuarios la posibilidad de 

publicar en la red; es un modelo simplificado de página web caracterizada por su 

sencillez de actualización.  Al ser un formato de publicación en línea, centrado en el 

usuario y en los contenidos, no en la programación o el diseño gráfico, las bitácoras 

han multiplicado las opciones de los internautas de aportar a la red contenidos propios, 

sin intermediarios, actualizados y de gran visibilidad para los buscadores. 

 

Como tal, nació para facilitar la publicación en Internet, limitando a cambio las 

posibilidades que ofrece el diseño gráfico en HTML. Es un pacto faustiano: menos 

estética y nula flexibilidad a cambio de una gran sencillez de uso que simplifica el acto 

de escribir y publicar. 

 

La World Wide Web había abierto a comienzos de los años noventa y por primera vez, 

un cauce para la publicación de información a escala global sin editores; una serie de 

obstáculos se interponían entre el usuario medio y la publicación de contenidos en 

línea: la codificación de las paginas usando editores HTML, la composición mediante 

programas de diseño grafico y su publicación en servidores web, con aplicaciones de 

transferencia de ficheros. 

 

Pero para el caso de edición y publicación de weblogs, resuelven de un modo sencillo e 

intuitivo estos tres obstáculos técnicos y permiten al usuario centrarse en la tarea de 

elaborar contenidos, haciéndolo tan fácil como el uso del correo electrónico, incluso es 

posible publicar contenidos enviando un correo electrónico. 

 



41 
 

Lo que ha ocurrido es que estas limitaciones estructurales han acabado transformando 

la rígida estructura simplificada en un género en sí mismo. Lo que se diseñó como 

ineludibles recortes para hacer más fácil la publicación ha sido convertido por millones 

de practicantes en un modo propio y reconocible de expresión, con sus convenciones y 

particularidades, que ha resultado estar especialmente bien adaptado a la estructura de 

la información en la World Wide Web, como indica Rojas (2005): 

 

los weblogs son un medio originario de la red, posiblemente el primer medio nativo 
de ella. De hecho, se considera que el primer Weblog fue la página What‟s new in 
„92 publicada por Tim-Berners Lee desde enero de 1992 para divulgar las 
novedades del proyecto World Wide Web. Si bien posteriormente se los ha 
asimilado a diarios personales, en sus comienzos la base de los weblogs fue el 
enlace: enlaces con un breve comentario, un registro (log) de la navegación en la 
web. Jorn Barger, quien acuñó el término Weblog en 1997 mantiene hasta hoy el 
estilo original del medio en su famoso blog Robot Wisdom. (p. 15 y 16) 

 

La primera definición ampliamente concertada de Weblog fue elabora en 2003 por la 

profesora Jill Walker para el Rouledge Encyclopedia of Narrative Theory: ―un Weblog o 

blog, es un sitio web frecuentemente actualizado compuesto por entradas con fechas 

organizadas en orden cronológico inverso. En general, los weblogs son publicados por 

particulares y su estilo es personal e informal.‖ 

 

Otra de las definiciones esta dada por Oxford English Dictionary en Marzo de 2003 

(citado en Orihuela, 2006): ―weblogs: es un sitio web actualizado frecuentemente 

compuesto por observaciones personales, extractos de otras fuentes, en general 

mantenido por una sola persona y usualmente con enlaces a otros sitios; un diario o 

dietario personal.‖ (p. 36) 

 

La pieza básica sobre la que se estructura y construye un blog es el post que también 

puede recibir los nombres de envío, publicación o entrada. Su tipo más característico y 

usado está constituido por texto de extensión no fija (de una a cientos de palabras), 

posee un titulo que los identifica y por lo general un enlace de acceso permanente 

también llamado permalink, en su gran mayoría vienen acompañados de fecha y hora 

de publicación; el uso de imágenes o vídeos es completamente opcional y está a 
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discreción del autor. El tipo de ordenamiento en el que se presentan los post 

corresponde a un orden cronológico inverso; también es generalizado el uso de 

categorías o etiquetas que estructuran el agrupamiento que ayudan a reunir post de 

afinidad temática. Los posts pueden permitir a los lectores comentarlos, de acuerdo a 

las políticas definidas por los autores, los comentarios aparecen al final del post. 

 

Un sistema en esencia simple y sencillo provee una forma rápida de publicación en la 

cual basta con introducir en cajas de texto claramente identificadas un titulo y un texto, 

ajustar unas pocas características (todas opcionales) para incluir imágenes, enlaces, 

etiquetas, entre otros hacer clic sobre el botón publicar para estar al aire listo para ser 

leído. 

 

El tipo de textos que se publican en los blogs tiene una gran variedad, puede ser desde 

manifestaciones personales sobre situaciones a las que se enfrenta el autor, hasta 

análisis de acontecimientos de actualidad y noticias, la práctica común para este tipo 

de contenido es citar o enlazar la fuente desde donde se obtiene el flujo original de 

datos; de esta manera se ha construido una red de información equiparable a un 

pequeño medio de comunicación. 

 

Si bien existen diferentes tipos de blog, donde aportan autores individuales o grupos de 

ellos, es muy importante que cada blog tenga su propia identidad, una forma de 

seleccionar los temas , un estilo claramente identificable que lo vuelva único y lo haga 

destacar entre el gran universo de blogs que existen en Internet. 

 

Los costos en los que debe incurrir un autor para implementar y usar un blog pueden 

variar, según las necesidades del caso, se puede usar uno de la gran cantidad de 

servicios gratuitos que existen, ofrecidos por multitud de empresas, en los cuales se 

puede obtener acceso al software de administración y espacio de almacenamiento a 

cambio de permitir un poco de publicidad; dentro de este grupo se destacan blogger, 

wordpress.com, bitacoras.com, la coctelera y muchos más. El otro camino que se 

puede tomar es alquilar espacio de alojamiento en un servidor, adquirir un dominio e 
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instalar un software de gestión, está opción proporciona mayor control y permite mas 

independencia e individualización del blog. 

 

Esto ha facilitado una verdadera explosión del número de blogs existentes. Se calcula 

que sitios como Blogger pueden añadir más de 40.000 ejemplares diarios a un fondo 

que puede superar en total los 60 millones de blogs; si bien, buscadores especializados 

como Technorati, BlogPulse o PubSub3 coinciden en trabajar sobre un conjunto de 

entre 20 y 22 millones de blogs activos. Porque la gratuidad y la sencillez de apertura 

de un nuevo blog implican también una elevada tasa de mortalidad: muchos, si no la 

mayoría, de los blogs neonatos, mueren al poco tiempo de abandono. 

 

4.1.2. Morfología de un Blog  
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o POST: Corresponde a la entrada o artículo que el blogger desea comunicar. Es 

el espacio donde aparecerán el texto y los elementos hipermedia estructurados 

publicados por el blogger. 

o FECHA Y HORA: Registro automático de la fecha y hora en que fue publicado o 

actualizado el post. 

o PERMALINK: Enlace permanente, también denominado trackbar, que permite 

llevar un seguimiento de los lugares en internet donde ha sido referenciado el 

post o entrada. Una herramienta muy usada para llevar control de dónde se 

están referenciando los post escritos en un weblog. 

o COMENTARIOS: Área en que los visitantes del weblog pueden registrar sus 

comentarios acerca del post. Cada post tiene su espacio de comentarios. Estos 

se ordenan en orden cronológico inverso, quedando registrado el último 

comentario escrito como el primero de la lista de comentarios. 

o BLOGROLL: Área en que el blogger ubica los enlaces de Blogs de su interés o 

relacionados con temas afines al concepto del weblog. 

o LOS AMIGOS: Algunos weblogs tienen la opción de agregar seguidores o 

amigos a sus sitios, con lo cual pueden mostrar una lista de visitantes regulares 

del sitio, o manejar un esquema de fanáticos a quienes enviarles información 

cuando hallan actualizaciones en el weblog. 

o PERFIL: Espacio en el que el blogger o bloggers muestran información referente 

a el(los). 

o POST RECIENTES: Son entradas que el blogger ha agregado en los últimos 

días ordenados en orden cronológico inverso. 

o POST RELACIONADOS: Es el área donde aparecen registrados los Post que 

guardan alguna relación con el tema del post que está leyendo el visitante. Para 

poder hacer esto, el sitio identifica los artículos con base en las etiquetas 

adicionadas al momento de publicarlo. Estos también aparecen en orden 

cronológico inverso. 

o ETIQUETAS: Consisten en un grupo de palabras clave que identifican el 

contenido del post y que permiten agrupar posts, y facilitan la búsqueda de las 

entradas por temas. 
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o SINDICACIÓN: Espacio que incluye un enlace que al ser agregado a un lector 

de Feeds o Noticias, nos permite estar actualizados con la información que se 

publica en el weblog. Cada que un artículo es publicado, la sindicación hace 

posible que tengamos conocimiento de que esto ha sucedido y nos muestra un 

breve resumen sobre este. 

 

4.1.3. Historia de Blogs y de Blogging  

 

Hacia finales de 1997, Jorn Barger, se refirió a su blog Robot Wisdom como un 

Weblog; la razón por la cual lo hizo era para hablar acerca de un registro (Log en 

inglés) que publicaba periódicamente en su web. Algunas personas adoptaron este 

término para referirse a sitios web similares. Orihuela (2006)  

 

En el año de 1999, se creó el término de Blog que viene de separar las palabras 

―Weblog‖ por ―We blog‖ que significa algo así como ―Registramos‖ y al contextualizarse 

se refiere a ―Entre nosotros registramos‖4. La creación del término Blog se le concede a 

Peter Merholtz quien lo usó por primera vez en su sitio web denominado ―Peterme‖ 

cuyo subtítulo era ―We blog‖, y además, se le da el crédito por crear el verbo que 

significa publicar un post. 

 

En nuestro idioma, ha sido adoptado el uso de los términos Blog y Bitácora para 

referirse a un weblog como indica Orihuela (2006), también se usa el término postear 

para referirse a publicar y el término bloguear para referirse informalmente a la 

actividad. 

 

En 1998, Barger convirtió su blog Robot Wisdom en una leyenda. Este carecía de 

permalinks (enlaces permanentes), fecha y hora y comentarios, al igual que se 

enfocaba en una gran cantidad de temas; un poco diferente a los blogs actuales. 

Barger usa su weblog para registrar un breve comentario sobre información que 

                                            
4
  Como se ha expresado anteriormente, el fundamento de un blog es la construcción temática en conjunto, 

entre el autor o autores y los lectores: quienes tienen la opción de participar activamente. 
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encuentra en Internet y que referencia mediante un enlace. Barger se encarga de unir 

el antiguo servicio Usenet con los sitios web personales y traza las bases para lo que 

serían los Blogs actuales. 

 

También es posible considerar las BBS (Bulletin Board System) como una especie de 

blog personal en una red privada (aislada de internet). Como su nombre lo indica es un 

sistema de tablón de anuncios, donde los usuarios podían intercambiar mensajes. 

 

Como se extrae de Rojas (2005, p. 17) los blogs tuvieron la oportunidad de empezar a 

crecer exponencialmente gracias al nacimiento de Pitas (Julio de 1999), Blogger 

(Agosto de 1999) y GrokSoup (Agosto de 1999), que son sistemas integrados de 

publicación gratuitos y que facilitaron la expresión personal sin restricciones en un 

medio que ya movilizaba masas, el internet. Estos sistemas generaron una explosión 

sociológica en la cual millones de personas usaron y siguen usando sin limitaciones los 

post cruzados y los comentarios como un medio de interacción y sobre todo de 

expresión. De ahí que el conjunto de weblogs tome el nombre de blogosfera, dada la 

interacción entre los millones de bloggers en este espacio virtual o ciberespacio. 

 

Existen tres momentos en la historia que definieron el crecimiento exponencial de la 

blogosfera, según manifiesta Rojas (2005): 

 Ataques terroristas del 11 de Septiembre de 2001 

 Segunda Guerra del Golfo – Invasión de Iraq 2003 

 Elecciones presidenciales de Estados Unidos de América 2004 

 

Gracias a las fuertes políticas generadas por la Administración Bush a partir de los 

ataques del 11 de septiembre de 2001 y de los numerosos choques ideológicos 

internos en el pueblo Estadounidense, nacieron miles de blogs reflejando así sus 

pensamientos, y su necesidad de expresarse a favor o en contra. 

 

Rojas (2005) relata como Betolog de Alberto Gonzales, Área Estratégica de Gustavo 

Arizpe y Tremendo de Carlos Tirado fueron los primeros blogs en español que nacieron 
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hacia finales de 1999, en ellos se registraban ideas y sitios web visitados por sus 

autores y en algunos casos incluían comentarios sobre estos. En el año 2000, Eduardo 

Arcos inició un blog personal que en 2002 se transforma en ALT1040 uno de los blogs 

más leidos en Latinoamérica y Europa y que a mediados de 2005 es incluida dentro del 

proyecto Hipertextual también liderado por Eduardo Arcos. 

 

4.1.4. Tipos de blogs 

4.1.4.1. Blog textual:  

Es un sitio web que maneja como modelo de publicación primaria las entradas o 

artículos en un formato predominante tipo texto, las publicaciones de este tipo de blogs 

se centran en el desarrollo de un tema puntual o el planteamiento de un postulado, si 

bien con frecuencia se usa como recurso de apoyo material audiovisual (imágenes, 

sonidos o videos) el eje principal y distintivo de este tipo de publicaciones son los 

argumentos escritos. 

 

 

Entrada tipo texto 

 

El tipo de textos que se publican en los blogs textuales puede cubrir una amplia 

variedad de temas y pueden ir desde resúmenes sobre saberes particulares hasta 

análisis exhaustivos o el planteamiento de ideas, el objetivo principal es plantear el 
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pensamiento o conocimiento del autor sobre un tema en particular y presentar su punto 

de vista sobre este. 

En los blogs textuales se organizan las entradas en un orden cronológico, incluso se 

llegan a presentar grupos de entradas a manera de temas agrupados y clasificados par 

que los lectores pueden seguir con mas facilidad la manera en que fueron publicados. 

 

 

Clasificación de entradas en orden cronológico de publicación 

 

Al ser los blogs textuales muy fuertes en el contenido argumentativo una parte muy 

importante de estos son los comentarios sobre cada una de la entradas que permiten 

un desarrollo mas profundo de los temas mencionas, logrando en muchos casos 

enriquecer el texto original mediante el desarrollo de conversaciones entre los lectores 

y el autor o autores del blog. 

 

4.1.4.2. Los fotolog:  

En algunos contextos culturales o segmentos de edad pueden recibir alternativamente 

los nombres de fotoblog o flog, son sitios web en donde se puede identificar claramente 

que el centro de las entradas son imágenes, estas pueden ser de diferentes tipo 

fotografías o dibujos principalmente; cada entrada puede estar compuesta de un titulo y 

una o varias imágenes, el texto explicativo es opcional y tiende a ser muy superficial 

para no opacar el verdadero objetivo de la entrada que es el de presentar un mensaje 

visual. 
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Las imágenes pueden de ser fotografías manipuladas por el mismo usuario 

 

Los fotologs tienen como característica distintiva su facilidad de uso, dado que al estar 

centrados en los contenidos visuales solo con un par de clics permiten crear una 

entrada lo cual le confiere un dinamismo que hace posible que su crecimiento en 

número y frecuencia de publicaciones sea bastante alta. 
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En la parte izquierda se puede ver claramente el volumen alto de publicación de entradas  

 

Las entradas de los fotologs están ordenadas cronológicamente y pueden tener 

como apoyo la definición álbumes que confieren una mejor clasificación de los 

contenidos. Las entradas de los fotologs pueden tener habilitada la opción de 

publicación de comentarios donde se puede llegar al desarrollo de conversaciones 

sobre el contenido y así enriquece la publicación original. 

 

 

4.1.4.3. Videolog:  

También pueden llegar a recibir nombres como videoblogs o vlogs, son sitios Web 

donde las entradas están principalmente compuestas por contenido audiovisual 

del tipo video. Tienen como característica particular que los videos se pueden ver 

en línea, directamente en el blog sin tener que descargar  archivos o ingresar a 
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otros sitios, por medio de reproductores integrados, los  cuales pueden ser 

propios o de terceros, en el segundo caso se pueden estar apoyando en los 

servicios de sitios especializados en el almacenamiento de videos en la Web 

como pueden ser Youtube.com, vimeo.com o dailymotion.com los cuales tienen la 

particularidad de ofrecer la opción embeber o incrustar en sitios de terceros 

únicamente el contenido audiovisual para su visualización. 

 

 

Entrada de un vlog, se identifica claramente el punto central el video. 

 

La calidad de visualización de los videos puede variar por muchos factores como 

el tipo de cámara usada o el peso final de los archivos, exigen grandes cantidades 

de espacio para alcanzar buenas calidades de visualización. 

Los contenidos de los videos no tienen una tendencia específica y pueden ser de 

todo tipo, desde producción propia hasta grabaciones de terceros. 
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Los seguidores de series publican compilados enteros de capítulos para su difusión 

 

Al igual que en los otros tipos de blogs los comentarios son un espacio de 

interacción y dialogo entre los visitantes del blogs y el autor o autores. 
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Comentarios sobre la entrada publicada. 

 

 

4.1.5. Antecedentes de los blogs 

 

El nacimiento y primeros años de la Web y todos los contenidos que podían verse en 

ella estuvieron marcados por un gran ambiente técnico y especializado donde las 

personas que accedían a los medios necesarios para la publicación tenían una 

formación profesional que les permitía crear contenidos valiéndose de la construcción 

misma de los conceptos y de herramientas para nada interactivas que requerían la 

codificación de todo aquello que se quería decir directamente en un lenguaje entendible 

e interpretable por los computadores, el conocimiento de lenguajes especializados 

como el html era indispensable para poder crear contenido. 
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Fragmento de código HTML  HyperText Markup Language (Lenguaje de Marcas de Hipertexto) 

 

Era necesario digitar en un editor de texto todo este lenguaje codificado para lograr que 

al ingresar a la página se viese el contenido en un navegador Web. 

 

Así se ve en el navegador el código de la imagen anterior 

 

Una vez se tenía terminado el sitio o las actualizaciones deseadas sobre un sitio ya 

existente y el contenido probado en el equipo local, mediante el uso de programas 
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específicamente diseñados para la transferencia de archivos se podían subir los 

archivos componentes uno a uno y respetando el orden y jerarquía de carpetas a un 

servidor debidamente configurado para que luego de realizado este proceso cualquier 

persona pudiese ingresar al sitio y ver el contenido. 

 

 

Geocities fue el sitio más popular para hospedar de manera gratuita las páginas personales  

 

 

 

Programa para el intercambio de archivos, a la izquierda  está el equipo local y a la derecha el servidor 
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Si se deseaba hacer alguna actualización de contenido a agregar nuevo era necesario 

repetir todo el proceso de modificar los archivos, codificarlos y subirlos de nuevo al 

servidor. 

La comunicación era prácticamente de una sola vía, no existía la opción que los 

lectores del sitio pudiesen hacer comentarios sobre lo que estaban leyendo y si 

deseaban contactarse con el o los autores la única opción sin salir del mundo Web era 

enviar un correo electrónico privado cuando se ofrecía una dirección o como máximo 

se ofrecía un formulario de contacto que lo que hacia era automatizar el envío del 

correo. 

 

 

Formulario de contacto que enviaba de manera automatizada un correo electrónico al autor de la página. 

 

Dado el proceso tan complejo para poder publicar contenidos las frecuencias de 

actualización eran potencialmente mas bajas y por ejemplo la visualización de 

contenidos audiovisual estaba seriamente limitada por la velocidad de las conexiones. 

 

4.2. De los blogs 

4.2.1. Definición de la blogósfera 

 

Traducción del término en inglés Blogosphere, es usado para referirse a la totalidad de 

weblogs. Algunas veces se usa para referirse a agrupaciones parciales de blogs como 
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por ejemplo: blogosfera colombiana, blogosfera económica, etc. La interconexión de los 

blogs mediante hiperenlaces, comentarios, blogrolls, etc tiene como consecuencia un 

espacio de comunicación compartida, a este espacio se le denomina Blogosfera. 

 

La blogosfera se instaura como un nuevo ambiente (ecosistema) para construir 

comunidad con base en los blogs, los cuales facilitan una ―experiencia compartida‖ y 

permiten construir conocimiento a partir de esta experiencia. 

 

La ―cultura de comunidad bloggers‖ se fundamenta en una ―sociabilidad basada en una 

nueva fuente de valores que surgen de gentes que en la red interactúan en torno a un 

tema común y que generan lazos interpersonales, de confianza, apoyo, sentimiento de 

pertenencia, identidad social, etc‖ (Torres, 2002, citado en: Roig Vila, R., 2004, p.9.) 

 

Esta experiencia compartida se crea no solo con el hecho de compartir conocimiento e 

ideas mediante la publicación de post, sino también mediante la participación activa de 

los lectores y de sus comentarios. 

 

El autor de un blog o blogger debe tener algunas destrezas tecnológicas y habilidades 

comunicativas, y a su vez tener la intención de compartir la resolución de problemas. 

―Bloggear implica a los otros en un proceso (más que presentar un producto final […] 

blogear dice <nosotros> frente a <yo>― (Siemen en Autofoncus, 17 abril, 2003, Citado 

en: Pérez Fernández, Francisco, 2003). 

 

Los lectores de internet han dejado de ser una audiencia pasiva (consumista) a ser un 

público participativo y crítico, gracias al mensaje claro de los blogger de alentar a sus 

lectores a participar activamente, buscar, criticar, y validar lo expresado en los post. 

Los blogger han difundido, seleccionado e interpretado las noticias diarias, aportando 

sus puntos de vista, incluyendo otras alternativas, desdibujando poco a poco esa línea 

divisoria entre ser escritores de bitácoras a convertirse en ―medios independientes‖. 

 

―En las bitácoras se producen uno de los ejemplos más eficaces en la construcción 
del conocimiento: en una primera fase de socialización, el autor […] coloca en la red 
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una bitácora con el fin de configurar un grupo de personas para mantener un 
intercambio de conocimiento sobre la base de intereses comunes y con la voluntad 
explícita de comunicar y compartir. En ella los blogger discuten, desarrollan sus 
propios puntos de vistas, los contrastan, compartiendo sus conocimientos y tareas, 
elaborando un contexto discursivo que servirá de referencia para posteriores 
intervenciones. Esa tarea tendrá una continuidad en la actualización diaria de la 
página. Ofreciendo a modo de agente de información, materiales relevantes, 
nuevos recursos que sean de interés para la comunidad y que al mismo tiempo, 
pueden ser cuestionados y reinterpretados. Ahora los visitantes irán enriqueciendo 
la bitácora con nuevas contribuciones, y algunos se irán incorporando asiduamente 
llegando a establecerse, ahora ya, un diálogo entre iguales.” Pérez Fernández, 

(2003) 

 

La principal característica de los blogs actuales es que han asumido una temática 

especializada, lo que los convierte en una fuente especializada de información. 

 

Para concluir, los blogs se han convertido en un espacio de reflexión, de comunicación 

abierta, activa y espontánea entre los blogger y sus lectores. Han generado un 

fenómeno sociológico impresionante. Han popularizado el uso de internet no solo como 

herramienta laboral sino como un medio de expresión activo. 

 

4.2.2. La blogósfera Colombiana 

 

El crecimiento y desarrollo de los blogs de origen colombiano o con editores nacidos 

y/o residentes en Colombia como es la constante en los movimientos o colectivos que 

existen en Internet no sigue un patrón lineal o definidamente claro, surge de manera no 

articulada; comenzaron a ser creados de forma aislada blogs por parte de individuos o 

grupos, cada uno con sus propias y particulares motivaciones para hacerlo, acciones 

que aunque aisladas sumadas fueron con el paso del tiempo permitiendo la 

acumulación de una masa crítica lo suficientemente llamativa como para atraer la 

atención y poderse observar lo que recibe el nombre de blogósfera colombiana. 
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Los blogs muestran una tendencia  de creación donde predomina la población masculina 

 

 

Según las estadísticas del sitio blogscolombia.com se puede ver que la creación de blogs sigue un patrón 

claramente individual, lo que refuerza que el crecimiento de los blogs de origen colombiano se dá de manera no 

estructurada 

 

Lo que se denomina blogosfera colombiana no es más que la visualización de los blogs 

de origen colombiano en conjunto; para lograr esta visión de colectividad es necesario 

apoyarse en varios medios o herramientas de agrupación, un buen ejemplo son las  

listas de blogs como puede ser http://bachue.com/  donde se comienzan a ver en 

conjunto los blogs de origen colombiano, o directorios y buscadores especializados en 

blogs de amplio espectro como www.blogalaxia.com que si bien tiene un alcance de 

Hispanoamérica permite mediante unos pocos filtros llegar al subgrupo de lo que 

denomina la blogósfera colombiana, por ultimo y no por eso menos importante cabe 
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mencionar www.blogscolombia.com que se especializa en ser un directorio y buscador 

de blogs de origen colombiano. 

 

 
Cuadro estadístico con el porcentaje de blogs por país sindicados o indexados en blogscolombia.com 

 

Aunque en un apartado a parte pero no por ello pierden el carácter de blogs 

colombianos están los grupos de blogs gestionados por los grandes medios de 

comunicación escritos que entran a sumarse y complementar el grupo antes descrito. 

 

Las temáticas de los blogs colombianos son tan diversas como sus autores y el país 

mismo que van desde los blogs personales hasta los comerciales cubriendo una amplia 

rama de posibilidades tantas como sean posibles. 

 

 
Categorías para clasificar los blogs sindicados en blogscolombia.com 
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Si bien el proceso de creación de blogs asociados directa o indirectamente a Colombia 

es independiente, por su cantidad y apoyándose en algunas herramientas y sitios 

especializados se puede ver el subuniverso que representa la blogósfera colombiana. 

 

Como punto final es importante mencionar que tanto el surgimiento de blogs 

individuales o grupales y su posterior visualización como blogósfera colombiana es un 

fenómeno que ha sido potenciado por el incremento en el acceso a Internet por parte 

de la población colombiana a lo largo de los último años de forma paralela al 

crecimiento y surgimiento de los blogs mismos y su ecosistema, siendo la población 

joven la que más fácil se acerca a este tipo de tecnología por su gran capacidad de 

adaptación. 

  

 

 
Crecimiento del número de suscriptores con acceso a Internet en Colombia. Gráfico tomado de informe de conectividad publicado 

por la Comisión de Regulación de Comunicaciones – República de Colombia 
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5. Los jóvenes y los blogs: el componente etnográfico de la investigación 

 

5.1. Seguimiento de blogs 

 

5.1.1. Menju World 

Menju es un joven que inició su vinculación a los blogs desde el año 2007, su primer 

blog fue Alfalfa5, alojado en wordpress, su primer post fue el 3 de enero de 2007:  

 

FELIZ AÑO! 

enero 3, 2007, 12:09 am  

Archivado en: Off Topic 
 

Comenzamos un nuevo año, cargados de energía, y con las pilas puestas para cumplir todos 
nuestros propósitos y deseos para este 2007, como es costumbre proponernos cosas al inicio de un 
nuevo año, yo me propuse a crear un blog, luego de algunos intentos fallidos, voy con todo el ánimo 

para mantener este blog que apenas comienza… 

Primer post de Menju en su primer blog Alfalfa. 

 

Menju en este momento estaba en 9° grado de colegio. A excepción de decir que era 

colombiano, y que estaba en el colegio, él nunca permitió conocer más allá de esto, 

nunca posteo fotos suyas, ni dijo su edad y solo en un post dió a conocer que vivía en 

Manizales. Menju en Alfalfa normalmente posteaba cosas que se encontraban en la red 

y que eran de su agrado, hay 3 temas principales en lo que postea: tecnología 

especialmente temas que tenían que ver con equipos electrónicos de la marca Apple, 

los Simpsons, y curiosidades o elementos sorprendentes conseguidos en la red, como 

imágenes, videos o reposteaba de blogs que seguía. Alfalfa inició con post diarios o 

incluso con hasta 3 post diarios, cuando entra al colegio, su nivel de regularidad cambia 

incluso hasta dejar de postear por varios días. 

 

Alrededor de junio de 2007 creó un nuevo blog alojado en blogger llamado iMenju6 

aunque siguió publicando en Alfalfa en algunos momentos, iMenju siguió la misma 

                                            
5
  http://menju.wordpress.com/ 

6
  http://imenju.blogspot.com/ 

http://menju.wordpress.com/2007/01/03/feliz-ano/
http://menju.wordpress.com/2007/01/03/feliz-ano/
http://es.wordpress.com/tag/off-topic/
http://menju.wordpress.com/
http://imenju.blogspot.com/
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línea tanto en temáticas como en regularidad de Alfalfa, sin embargo fue un blog que 

duró poco debido a que en julio de 2007 compra dominio en .com y crea a Blogototote7, 

una página web que continúa como elemento principal la función del blog, sin embargo 

le agrega otros elementos como el juego del mes, que son juegos on-line gratuitos, lista 

de música y mayores enlaces a otros sitios web y a otros blogs. 

 

  

 

Banner de Blogototote, este era interactivo, cambiaba para algunas fechas especiales. 

 

Con blogototote, menju adquiere un gran prestigio en la blogósfera no solo juvenil y el 

blog empieza a tener un número importante de seguidores, además de convertirse en 

un punto de referencia tecnológico y en el área de los comerciales debido a que gran 

parte de los post eran dedicados a publicar comerciales de todo el mundo y dar su 

opinión, con esto comienza a notarse el interés de menju por la publicidad como 

profesión a estudiar. 

 

Blogototote también sigue muchos blogs especialmente de tecnología y de otras 

personas que tienen gustos similares, tanto así que empieza a aportar a otros blogs, a 

participar en concursos promovidos por otros blogs; incluso recibe el premio al blog del 

día8, brindado por un blog que lleva el mismo nombre y que busca promover blogs que 

se están destacando dentro de la blogósfera, sin embargo el no quiso conceder 

ninguna entrevista ni brindar ninguna información personal para este premio. 

                                            
7
  http://www.blogototote.com 

8
  http://www.blogdeldia.org/2008/01/blogototote/ 

http://www.blogototote.com/
http://www.blogdeldia.org/2008/01/blogototote/
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Post donde nombran a Blogototote al premio blog del día en enero de 2008 

 

Blogototote cierra justo un año después de abrir, con el vencimiento del dominio 

registrado, momento que coincide con la finalización de los estudios secundarios de 

menju. 

 

Hacia Agosto de 2008 crea el blog Creative Trick alojado en Blogger, este blog rompe 

con los prototipos de los otros blogs, primero porque es el primer blog donde se 

identifica plenamente, dice su nombre, su apellido como tal, coloca fotos y videos 

suyos, de su familia y amigos, y comienza realizar publicaciones de tipo más personal. 
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Cabe destacar que la presencia online de menju no se limito a los post  y contenidos de 

sus blogs, sino que en paralelo hizo uso de otros servicios online como espacios de 

comunicación, un canal en youtube, un videoblog en Vimeo y el uso de una cuenta de 

Tumblr que incluso se mantiene en la actualidad . 

 

5.1.2. Vagoneta 

 

 

Encabezado del blog la vagoneta. 

 

Vagoneta.net es un blog del tipo colaborativo, del cual son responsables tres jóvenes 

(Tavo, Yunks y Andrès) de diferentes ciudades que lo concibieron como un espacio 

para compartir experiencias y temas de interés, donde poder exponer todas esas 

conversaciones y ampliar el intercambio de opiniones que hasta ese momento se 

daban únicamente vía mensajería instantánea. 

 

Si bien la frecuencia de publicación no es diaria, si se nota que es constante porque no 

pasan grandes cantidades de tiempo sin nuevos contenidos, pueden ser posts cada 

varios días así como 5 o más en uno solo, los temas sobre los que se escribe al estar 

directamente vinculados a los intereses personales, pasan por la tecnología, tutoriales 

sobre cómo realizar procesos más o menos complejos relacionados con los 

computadores, opiniones de películas, libros, anime y cultura japonesa y curiosidades 

encontradas al navegar por la red. 

 

El primer blog se creó usando wordpress y luego se alojó en un servidor gratuito 

naciendo www.vagoneta.gratishost.com, después de algún tiempo operando de esta 

manera y tras la salida de Arafat Espinoza y el ingreso de Andrés decidieron adquirir un 

domino .net y un hosting, para así iniciar con vagoneta.net como una propuesta más 

formal, incluso comenzando a rentabilizar el sitio con la inclusión de publicidad.  

http://www.vagoneta.gratishost.com/
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5.1.3. El sitio de victi 

 

 

Encabezado del sitio de victi 

 

El dueño de este blog nació en 1996 y se llama Víctor Manuel Solano deja bastante 

claras sus preferencia y gustos que son el futbol, los programas de televisión, las 

mascotas y la comidas, que se convierten en temas recurrentes en sus publicaciones. 

 

Deja claro que las publicaciones no son constantes sino que surgirán cada vez que 

pueda hacerlo, esto se puede evidenciar claramente con la frecuencia de los post del 

blog, pueden pasar muchos meses entre uno y otro, sin que esto signifique un 

abandono total, sino que no hay situaciones o motivaciones para hacerlo. 

 

Al igual que la frecuencia el tipo de temas tratados es bastante variable, claro está, sin 

salirse de los parámetros definidos, temas personales como vacaciones, videos que 

considera divertidos, su relación con el fútbol, partidos a los que asistió, los gatos, 

juegos de video; llegó a estar nominado al mejor weblog en los premios Colombia en 

línea 2006, donde obtuvo una mención especial por su juventud. 

 

Este blog es alojado en blogger y aunque sigue abierto desde finales del 2009 no ha 

vuelto a publicar. 
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5.1.4. Lucas por dentro y por fuera 

 

Encabezados de Lucas por dentro y por fuera. 

 

Lucas es el encargado de gestionar este blog que hasta Julio de 2009 funciona sobre la 

plataforma de blogger, momento en el cual dió el paso a la coctelera una de las redes y 

plataformas de blogs existentes en español y sobre la cual ha construido el eje de su 

presencia online. 

  

Lucas por dentro y por fuera es un blog que maneja un dinámica constante de 

publicación,  una gran cantidad de post y la ausencia de largos vacios de tiempo en 

silencio, representa la responsabilidad con las que algunas personas ven el manejo de 

los blogs, se apoya en y desarrolla herramientas para captar y mantener lectores. 

  

En cuento a contenido se puede comenzar por resaltar los juegos de periodicidad 

semanal  como las 5 del viernes, que son 5 preguntas directas que él responde en el 

cuerpo del post o le pregunta a un experto del tema de ese post, además solicita a los 

lectores responderlas en los comentarios. 

 

O Quien es este blogger (o esta bloggera) donde publica una imagen de un blogger y 

pide adivinar quién es, solo con esta y un par de pistas, esto unido a post de la más 

diversa índole proveen al blog de un gran dinamismo, no es un blog monotemático o 

especializado es un blog donde se puede ver el anhelo de publicar y contar cosas. 

 

Lucas el dueño de este blog es un ingeniero de sistemas, y como el mismo lo ha 

expresado, el escribe y mantiene el blog para que lo lean, uno de sus principales 

motivaciones tiene que ver con tener un gran número de seguidores y además de eso 
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mantener siempre una muy buena red de bloggeros con los que busca no sólo en 

algunos casos tener contacto en línea sino fuera de ella.  

 

Ha promovido encuentros de bloggeros en su ciudad y en otras ciudades, además 

siempre busca que la blogósfera colombiana mantenga activa y que cada día se 

involucren muchas más personas a su blog y a su red. 

  

5.1.5. Cat in the bloom 

 

Encabezado de Postcards from Cat-Man-Do 

 

Cosmo el autor de este blog, inició este blog en el año 2008, Cosmo es comunicador 

social y periodista, aunque no ejerce su profesión sino que desde antes de salir de la 

universidad conformó una banda musical con un hermano y otros amigos y desde ese 

entonces asume como profesión la música. 

 

Postcards from Cat-Man-Do es un blog alojado en blogguer donde el autor narra sus 

experiencias personales, pero también hace opiniones sobre aspectos musicales y 

otros aspectos de la vida cotidiana o hechos noticiosos importantes de los que él siente 

la necesidad de expresar su punto de vista. 

 

Sus post tienden a ser largos y muy bien escritos, debido a la carrera estudiada, la 

regularidad de los mismos es muy inconstante, escribe cada vez que tiene algo que 

contar o decir, también por este motivo las temáticas del mismo son variadas y nunca 

se sabe cuándo va a publicar. 

 

Es muy común encontrar que los post publicados por él también los publica en 

Facebook ya sea como notas asociadas a su perfil, o porque publica el enlace del post 
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de lo escrito. Incluso en algunos casos etiqueta a las personas que pueden estar 

involucrados en lo que cuenta en su post. 

 

5.1.6. En el aura mar cela 

 

 

Encabezado del blog de Laura Marcela. 

 

Laura Marcela Sanz es la persona tras este blog que se encuentra alojado en blogger 

desde el año 2009. 

 

En el aura mar cela se pueden encontrar pocos post publicados por lo general 

separados por largos lapsos de tiempo pero con un desarrollo de contenido bastante 

extenso, corresponden en su gran mayoría a profundas cavilaciones sobre situaciones 

particulares que se presentan en la vida de Laura Marcela como reflexiones sobre la 

muerte, la soledad entre otros,  que le permiten aligerar pensamientos y desahogarse 

de manera escrita; también se pueden encontrar temas como análisis de canciones, 

libros y grupos. 

 

Este blog evidencia la capacidad escritural de Laura, en parte porque estudió filosofía y 

derecho y es una gran amante de la lectura, es por esto que blogs son extensos y en 

algunas ocasiones de una gran capacidad analítica. 
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Algunos de los post que escribe para su blog, los publica como notas en el Facebook o 

hace el proceso de compartir el link del post. 

 

 

5.1.7. Toño 

 

 

Encabezado de la vida diaria de Toño uno de los blogs de este bloggero. 

 

Toño es un joven mexicano que inició en la blogósfera cuando aún era estudiante de 

colegio en marzo de 2006, Toño como hace llamarse posee en alojados en blogger 9 

blogs de los cuales 7 son blogs colectivos o colaborativos. 
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Perfil presentado en blogguer de Toño
9
 

 

La vida diaria de toño, es su blog personal y busca contar sus experiencias cotidianas, 

Iscape podscast fue un blog que abrió pero no registra entradas, el resto de los blogs: 

cafeteando en la web, zodz10, el conejo motorizado, las twittercelebres, el blog de Mike, 

Psychedelic pink todos son blogs colaborativos que todos están enfocados a la música 

rock, a la tecnología, al internet, opiniones sobre nuevos programas, nuevos equipos 

tecnológicos, sobre las redes sociales y también incluyen post sobre descargas y 

cultura japonesa. 

 

 

Encabezado de Zods, un blog que escribe con Carlos Camargo 

 

Otro de sus blogs Un ateo en escuela católica es un blog colaborativo con una mujer y 

que narra las vivencias personales de estas personas en su colegio, además de 

agregar algunos post sobre sus gustos personales, especialmente de música y 

tecnología. 

 

Es de anotar que la participación en todos los blogs de Toño es activa, principalmente 

en zodz y en cafeteando en la web, sin embargo, a finales de 2009 dejó de escribir, 

incluso los blogs colaborativos se registran como últimos post noviembre de 2009 a 

excepción de zodz donde se registran post hasta febrero de 2010. 

 

                                            
9
  http://www.blogger.com/profile/12928131228892174192 

10
  http://zodzvtm.blogspot.com/ 

http://www.blogger.com/profile/12928131228892174192
http://zodzvtm.blogspot.com/
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No son claros los motivos del abandono de los blogs de Toño, sin embargo parece 

coincidir con el ingreso a la universidad y al parecer con una mayor presencia de las 

redes sociales como lo indica principalmente en el blog las twittercelebres11. 

 

 

5.1.8. fotolog 

 

Una captura de pantalla de uno de los perfiles de fotolog. 

 

Fotolog es el portal con mayor número de usuarios, además es el que alberga más 

flogs que otros portales que están dedicados a lo mismo.  Lo que busca este espacio 

es tener una plantilla similar a la de un blog, con muchas más facilidades para subir 

fotografías al que cada foto puede estar acompañada de un texto y de un título. Fotolog 

además permite agrupar las fotos en álbumes, pero también se permite crear grupos 

temáticos en la que participan varios usuarios. 

                                            
11

  http://twittercelebres.blogspot.com/ 

http://twittercelebres.blogspot.com/
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Fotolog se ha ido convirtiendo en una forma de red social, sin embargo sigue 

manteniendo los elementos principales de los blogs, especialmente la personificación 

que cada persona puede hacerlo. Hay que agregar que fotolog también permite el 

sistema de repostear fotos, o tomar fotos de internet y ponerlas en su blog, sin 

embargo es muy común que un espacio para esto se utilice sobre todo para fotos 

personales. 

 

Es importante anotar que el número de usuarios de fotolog ha ido decayendo a causa 

de la emergencia de redes sociales como Facebook, ya que la aplicación que tienen 

para subir fotografías es muy similar a lo ofrecido por Fotolog. 

 

5.1.9. Kotex 

 

Kotex es una marca de toallas higiénicas que desde el año 2008 decidió crear un portal 

para usuarias12, especialmente para las más jóvenes como una estrategia de mercadeo 

de sus productos, dicho portal contiene diferentes secciones, una de ellas es la sección 

de Notikas donde las usuarias registradas pueden escribir un diario personal privado al 

que sólo tiene acceso la usuaria, pero también tienen la posibilidad de escribir un blog 

que puede ser leído por otras usuarias registradas que a la vez pueden comentar y 

generar lazos entre ellas. 

 

Existe además el blog de Kamila, es una figura virtual (avatar) creada por el portal en 

busca de generar acompañamiento a las usuarias del mismo, además Kamila tiene su 

blog y en el pueden consultar las usuarias las inquietudes que tengan. El portal 

manifiesta que detrás de Kamila existen un grupo de expertos de diferentes disciplinas 

que acompañan todos los procesos que el portal tiene, incluyendo el blog. 

 

                                            
12

  http://www.kotexteens.com.co/clubmainco/Default.aspx 

http://www.kotexteens.com.co/clubmainco/Default.aspx
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Un ejemplo de blog dentro del portal de kotexteens. 

5.1.10. Blogs teens 

 

Blogs teens o mejor dicho teens bloggers es un grupo de bloggeros todos menores de 

20 años especialmente de la ciudad de Lima (Perú) que han decidido unirse no sólo en 

la red sino fuera de ella en busca de compartir sus experiencias y conocimientos sobre 

blogs y en algunas ocasiones crear amistades fuera de línea. 
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l 

Afiche realizado para la convocatoria a la primera reunión 

 

Los jóvenes que pertenecen a este grupo poseen blogs de diferentes temáticas, lo 

importante es que mantengan el blog abierto, posean menos de 20 años, posteen de 

manera regular y se hagan seguidores de otros blogs del grupo. 

 

Estos blogs están caracterizados en su mayoría por postear o repostear sobre asuntos 

que estén de  moda, sus gustos musicales, televisivos, tecnológicos, entre otros y sus 

experiencias en diferentes ámbitos especialmente amorosos o en el contexto 

educativo. 
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Un post del el típico chico incomprendido unos de los teens bloggers que pertenecen a la red 

 

El grupo, sin embargo el grupo ha ido decayendo un poco, pero se sostiene, aunque 

constantemente entran y salen bloggeros de la red, sin embargo siguen manteniendo la 

dinámica de verse regularmente, en parte porque muchos son seguidores de bloggeros 

en la red pero no se conocen y estas reuniones sirven para eso, también como una 

oportunidad de compartir experiencias sobre cómo mantener los blogs y también 

porque estas reuniones han permitido  enlaces no virtuales en el grupo.  
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Foto del encuentro de inicios del 2010
13

. 

 

 

 

 

5.2.  Blogósfera juvenil: Cómo son los blogs de los jóvenes (Hallazgos) 

 

Para hablar de la blogósfera juvenil es necesario entender que ésta es diversa y 

multiforme debido a las formas en que construyen y usan los jóvenes los blogs, sin 

contar que se expande y se contrae de manera frecuente porque cada día se abren, se 

cierran o se abandonan blogs, es una blogósfera maleable como se pudo observar en 

la sección anterior y se planteará a continuación. 

 

5.2.1. ¿Quién es el autor? 

 

Cuando se habla de los autores de los blogs, encontramos una gran variedad de 

respuestas en la blogósfera juvenil, lo primero que hay que tener claro es que existe 

                                            
13

  http://eltipicochicoincomprendido.blogspot.com/2010/01/cronica-reuna-teen-blogger-20-01-10.html 

http://eltipicochicoincomprendido.blogspot.com/2010/01/cronica-reuna-teen-blogger-20-01-10.html
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una clara diferenciación entre los tipos de blogs que existen de acuerdo a varios 

parámetros: 

 

 Individual o colectivo:  

Normalmente los blogs de los jóvenes tienden a ser individuales cuando el contenido 

principal de los post tiene que ver con experiencias personales o cuando lo que se 

busca en éste es manifestar sus opiniones frente a diferentes temáticas, o en muchas 

ocasiones porque buscan un consejo o iniciar un proceso de interacción con otros. 

 

Es importante decir que la mayoría de los blogs inician como un proceso individual de 

manifestar o comunicar algo, además de empezar un proceso de interacción con otros, 

que puedan estar sintiendo, manifestando, gustando o sucediendo lo mismo; esto 

además permite el inicio de la redes, elemento fundamental para mantenerse en la 

blogósfera, como además para que exista la motivación de continuar con el blog. 

 

Sin embargo, también existen los blogs colectivos, normalmente estos blogs presentan 

temáticas que tienen que ver con gustos (tecnología, anime, un género musical, un 

programa o serie de programas de televisión, un género de cine, entre otros);  muchos 

se han formado luego de darse cuenta que comparten gustos por los mismos temas, 

además en muchas ocasiones estos blogs colectivos se forman en busca de darle más 

dinámica y continuidad a un blog ya que en muchas ocasiones mantener una 

regularidad diaria o de mínimo 7 post a la semana para los jóvenes no es fácil, debido a 

las ocupaciones de éstos o porque no tienen como mantener temas para cada día,  

esto se puede observar en el caso de la vagoneta, pero también algunos de los blogs 

de Toño. 

 

Hay que anotar que normalmente existen 2 tipos de blogs colectivos, uno en el que 

todos los integrantes tienen el mismo poder y administran el blog entre todos como es 

el caso de Zodz, y otros donde existe un administrador principal y otras personas que 

brindan colaboración posteando de vez en cuando o ayudando a conseguir información 

para los post. 
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 Es hombre o mujer:  

No existen estadísticas precisas sobre si hay más hombres o mujeres en la blogósfera, 

en parte porque existen muchos sitios donde se alojan blogs y además éstos no 

poseen estadísticas precisas sobre los blogs que alojan, también en muchos sitios no 

piden como parte de la información el género de la persona, en otras ocasiones los 

usuarios no lo divulgan y en muchas ocasiones existen blogs colectivos que son 

mixtos, esto hace que se haga muy difícil saber a ciencia cierta cuál es el género que 

más usa los blogs. 

 

Lo que sí se puede observar al hacer seguimiento a los blogs y a todas las páginas que 

alojan blogs es que hay una tendencia a que sean más las mujeres que tienen blogs 

orientados a diarios personales y los hombres tienden a escribir blogs sobre gustos o 

temáticas afines, sin decir que no existen mujeres que escriben sobre gustos ni 

hombres que no narren sus experiencias. 

 

 La edad:  

En este apartado lo primero que hay que tener en cuenta es que me basé en lo 

planteado por la ley de la juventud colombiana14 para tener algún parámetro etáreo de 

lo que es ser joven, en esta medida se toma que un joven está entre los 14 y los 26 

años de edad, sin embargo para efectos de esta investigación, aunque se prefirieron 

blogs que estuvieran entre estas edades, no se excluyeron blogs que no cumplieran a 

cabalidad con éste parámetro.  

 

Lo que si vale la pena decir es que la blogósfera juvenil se divide en 2 si hablamos de 

condición etárea pero teniendo en cuenta otros parámetros, son muy distintos los blogs 

(en escritura, en discurso, en duración, en temáticas, en regularidad, en número de 

seguidores) de las personas que comienzan a ser jóvenes y que están en bachillerato a 

los blogs de las personas de último grado de colegio o que están en una formación 

técnica, tecnológica o universitaria, incluso se nota una diferencia entre los blogs de 

personas que inician la universidad y las que ya están en proceso de obtener el título.  

                                            
14

  Ley de la juventud. Ley 375 de 1997.  
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Esto se puede evidenciar por ejemplo, en los post publicados por Víctor en el sitio de 

victi, son post muy cortos, muy descriptivos a los que van acompañados normalmente 

de fotos o videos, o simplemente el post se basa en postear una foto o un video y decir 

esto me lo encontré en la red y me gusto. 

 

Caso contrario por ejemplo a blogs como el de Laura Marcela que por su estudio de 

filosofía y derecho a pesar que narra sus experiencias personales son posts con un 

nivel de escritura mucho más complejo, más largos y que en muchas ocasiones sus 

narraciones son contadas como historias o cuentos muy bien narrados. 

 

Otro ejemplo podría ser Isabel en su blog Catarsis15, ella empezó a escribir este blog 

iniciando su carrera y a medida que ha ido avanzando en la carrera se han notado los 

cambios en las publicaciones por ejemplo sus primeros post eran cortos y de pocas 

líneas ahora ha aumentado en texto y en estructura narrativa. 

 

 Perfiles 

Otro elemento importante para describir quien es el autor de los blogs, son los perfiles 

de publicación o la manera como cada persona se asume en la red, debido a que cada 

quien se asume en la red de una manera distinta, incluso el perfil que muestran en la 

red puede ser muy distinto a lo que son en realidad, por este motivo la forma como se 

muestran en la red es importante para entender las dinámicas que cada quien genera 

en la red. 

 

En esta lógica existen personas que por ejemplo en la red se muestran como son, 

cuentan cada detalle de su vida de manera detallada, por ejemplo el caso de Víctor:  

 ―Víctor Miguel Solano. Nací  en 1996. Soy aficionado al Santa Fe, me gusta el 
fútbol y ver buenos programas de televisión. Mi color favorito es el rojo; mi animal 
favorito, el gato y mi comida, el perro caliente. Bienvenidos al Sitio de Victi, un blog 
que actualizo cada vez que puedo16‖. 

 

                                            
15

  http://isabelcatarsis.blogspot.com/?zx=d10ff1fddce9986e 
16

  Descripción de Perfil en su blog 

http://isabelcatarsis.blogspot.com/?zx=d10ff1fddce9986e
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Este tipo de personas buscan que todo el mundo sepa quiénes son y qué hacen, 

cuentan de manera minuciosa lo que hacen y quieren que las personas sepan todo lo 

que les acontece, les gusta y quieren. 

 

Otro tipo de personas son aquellas que asumen un perfil en la red, donde solo dicen lo 

básico, no muestran muchas cosas de su vida privada como es el caso de sus 

apellidos, en algunas ocasiones ni su lugar de residencia, ni su estado civil, no ponen 

fotografías suyas o evitan mostrar inicialmente quienes son, en general nada que 

pueda fácilmente identificarlos, sin embargo luego que asumen un nombre (que no 

necesariamente es el nombre real) buscan la manera que éste sea reconocido y así se 

muestran en la red, por ejemplo el caso de Menju que asume parte de su apellido como 

su nombre de presentación en la red, pero no comenta mucho sobre su vida, lo poco 

que los lectores o seguidores sabían de él lo tenían que ir deduciendo de lo que 

escribía en sus post. 

 

Otro caso es Lucas que se define así ―soy el papá de juanpi, el esposo de L, ing de 

sistemas y tengo un blog‖17, el tampoco muestra mucho más allá de su vida, no pone 

fotos suyas, aunque si existen fotos de juanpi su hijo y sólo luego de tener una red 

consolidada empieza a que algunos de su red conozcan un poco más de su vida, 

incluso programa reuniones presenciales con personas de su red. 

 

Otro caso es aquellos que poseen un perfil totalmente ficticio, es decir que crean un 

personaje que puede no ser nada de lo que realmente es, puede cambiarse de género, 

edad, ciudad, o asumirse como un personaje ficticio de la televisión, el cine, la 

literatura, un comic, incluso un animal, sin embargo después que el perfil sea aceptado 

por los usuarios en la red, es decir que acepten y asuman que quien dice que es, es 

quien es, a los usuarios no les importa saber si es real o ficticio, como por ejemplo un 

animal, un nombre que aduce a su gusto o temática del blog, entre otros. 

 

                                            
17

  Forma de presentación de Lucas, esta frase es recogida de una conversación vía chat que se mantuvo con 
él. 
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5.2.2. De qué se tratan los blogs? 

 

La blogósfera juvenil está dividida principalmente en 2 grandes temáticas 

fundamentales que reúnen lo expuesto por los jóvenes en sus blogs: 

 

 Diario personal:  

Muchos de los blogs de los jóvenes están compuestos por post donde narran o 

escriben momentos de su vida, estos blogs son simplemente la versión electrónica de 

los diarios que escribían y escriben sobre todo algunas jóvenes, donde  cuentan todo 

lo que les sucedía, pensaban o sentían. 

 

Sin embargo la gran diferencia fundamental es que antes éstos diarios eran 

considerados como íntimos, incluso muchos de ellos poseían candado para evitar que 

otras personas aparte de su dueño pudieran conocer el contenido del mismo, ahora 

muchos de estos blogs se escriben precisamente es para que otros los lean, para 

compartir con los otros eso que les sucede en la vida, todo aquello que la persona 

sienta que merece que los demás conozcan de su vida en muchas ocasiones para que 

los cercanos se den cuenta de lo que le pasa, en busca que otros los escuchen o que 

encuentren en los otros posibilidades de consejos, ayuda, o en algunas ocasiones que 

compartan con ellos lo que también sienten o piensan. 

 

Narran sus vacaciones, sus rupturas o inicios amorosos, lo nuevo que compraron, lo 

que desean tener, lo que hicieron con sus amigos, la canción que les gustó, el artista 

que más les gusta, sus inquietudes, sus angustias, sus preocupaciones, lo gracioso, 

feo, paradójico, triste o alegre que les aconteció ese día, hace parte de las temáticas 

que más abordan los post de los jóvenes. 

 

Un ejemplo de esto puede ser el caso del post de Cosmo donde narra el accidente 

donde muere su gato18, o por ejemplo los post de Ana19 donde se pregunta porque el 

                                            
18

  http://gattocosmico.blogspot.com/2010/12/vete-tranquilo.html 
19

  http://permisomedesahogo.blogspot.com/2010/11/mi-llanto_27.html 

http://gattocosmico.blogspot.com/2010/12/vete-tranquilo.html
http://permisomedesahogo.blogspot.com/2010/11/mi-llanto_27.html
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dolor que le produce su soledad y la tristeza que siente porque las cosas no salen de 

la forma que ella desearía. 

 

 Gustos:  

El otro gran grupo de blogs se dedica es postear en sus blogs cosas sobre sus gustos, 

es más en muchas ocasiones algunos jóvenes poseen un blog para cada uno de sus 

gustos o afinidades, éstos blogs son principalmente sobre temáticas como la música, 

programas de televisión, tecnología tanto de software como hardware, cine, comics, 

moda, juguetes o decoración, publicidad, alimentos, entre otros. 

 

Ejemplos de este tipo de blogs son los blogs colectivos como el caso de zodz20,  

anteriormente mencionado, también el caso de Blogototote, donde gran parte de los 

post se dedicaban a la publicidad y a la tecnología. 

 

En muchas ocasiones estos blogs no poseen una escritura muy propia del autor del 

blog, sino que se dedican a postear cosas encontradas en la red que tiene que ver con 

sus pasiones, el repostear de blogs especializados en el tema, de las páginas oficiales 

de las cosas que les gustan, de páginas de videos, entre otros. 

 

También muchos de éstos blogs se utilizan con la intención poder encontrarse o tener 

un espacio de encuentro con otras personas con las que comparten sus gustos, es por 

esto que en algunos momentos estos blogs tengan invitados o asociaciones con otros 

bloggeros o que después de un tiempo se vuelvan blogs colectivos.  

 

Sin embargo hay blogs de una sola persona que se sostienen así a pesar de ser de un 

tema específico pero en muchas ocasiones estos blogs pueden tender a ser una 

mezcla entre diario personal y la temática específica a la que se dedica el blog, 

podríamos dar como ejemplo a Tiple colgado21 un blog dedicado a la música 

                                            
20

  http://zodzvtm.blogspot.com/ 
21

  http://tiplecolgado.blogspot.com/ 

http://zodzvtm.blogspot.com/
http://tiplecolgado.blogspot.com/
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colombiana que sigue manteniendo la persona que lo creó sin ningún tipo de 

colaboración alguna. 

 

5.2.3. Regularidad 

 

Para hablar de la regularidad de los blogs de jóvenes hay que tener claro que una de 

las principales características de éstos blogs es que son muy poco regulares, es poco 

común que un blog de un joven postee diariamente a excepción que el blog tenga 

algún tipo de finalidad comercial o algún compromiso con los lectores o un gran 

entusiasmo hacia algún tema particular. Es también común que al inicio el blog posea 

un buen número de post consecutivos y esta regularidad vaya disminuyendo con el 

paso del tiempo. 

 

Así como lo plantea Víctor: ―Ante todo quiero pedir disculpas porque he tenido muy 

abandonado el blog por varias cosas como el colegio, las tareas y los deportes. Voy a 

seguir escribiendo más seguidamente‖. (Sitio de victi octubre 19 de 2008), a pesar que 

plantea que va a buscar la manera de escribir más seguidamente en su blog, el post 

siguiente a este es 5 meses después. 

 

Es también muy frecuente que la regularidad de los post esté mediada por los 

acontecimientos significativos de la vida de la persona, como rupturas amorosas, 

enamoramientos, logros, vacaciones, acontecimientos tristes o alegres que le sucedan, 

pero también lanzamientos de nuevas canciones, productos tecnológicos, restaurantes 

u otro tipo de situaciones relacionadas con la alimentación, estreno de películas, 

temporadas de series televisivas o simplemente novedades en el tema que les interesa 

o que de una u otra forma siente algún tipo de afinidad por él. 

 

Es común en el caso de los blogs de jóvenes estudiantes de colegio o universidad que 

en la época de terminación de estudios, época de parciales o de trabajos finales, el 

número de post tienda a disminuir o a no existir, mientras en época de vacaciones, 

tiende a aumentar mientras tengan acceso fácil a internet. 
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Son muy pocos los blogs que mantienen una gran regularidad en las publicaciones, 

muchos de ellos son porque buscan tener con él algún tipo de ingreso o ya tienen éste. 

Otro motivo es que hayan encontrado en el blog su subjetividad principal, de éste tema 

se hablará en el punto 5.3 sobre qué es ser un blogguer. 

 

5.2.4. Estructura de los posts  

 

La estructura de los posts de los blogs de jóvenes es muy diversa sin embargo hay 

varias características comunes en los que se puede agrupar: 

 

 Post donde se enlaza algo encontrado en internet:  

Muchos de los post de los jóvenes, especialmente de los más jóvenes están 

compuestos por una foto, un vídeo o un enlace de algo encontrado en la red. 

Normalmente son de algo que les haya llamado la atención y simplemente lo postean 

en su blog; algunas veces está acompañado de frases cortas como: ―miren esto que 

encontré y me pareció divertido‖, o la última canción de un artista o dedicado para 

alguien, pero el contenido principal del post es el video, la foto o el enlace que 

redirecciona a la página donde han encontrado lo que les gusta. 

 

Cabe anotar que actualmente los jóvenes que principalmente tenían este tipo de post, 

han migrado a otras herramientas, principalmente a Tumblr, debido a la practicidad que 

éstas les ofrecen para esto. (ver apartado 5.4) 

 

 Post de escritura propia: 

Este tipo de post busca narrar la experiencia que tuvo el autor del blog, contar algo que 

le ha parecido importante comunicar, sobre algo que vió, leyó, escuchó o vivió, en 

muchas ocasiones estos post pueden ser de opinión sobre el tema, decir su punto de 

vista del mismo o manifestar el sentimiento generado con lo acontecido. 
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Es común sobre todo en los más jóvenes que estos post no superen las 10 o 15 líneas 

escriturales, sin embargo cuando son universitarios o cuando tienen un poco más edad 

estos post tienden a ser más largos y profundos frente a la dinámica del tema, sin 

embargo es la temática del post y lo importante para el dueño la que determinará en 

ese comento lo que tan largo y/o profundo pueda ser dicho post. Normalmente los post 

escriturales van acompañados de una imagen que sirve para darle mejor presencia al 

post o como elemento de edición. 

 

Un ejemplo de esto es lo expuesto en este blog de Victor22: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 

 
Post publicado en el sitio de victi, con una imagen alusiva a la temática expuesta. 

 

 

                                            
22

  http://elsitiodevicti.blogspot.com/ 

http://elsitiodevicti.blogspot.com/
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 Post mixtos: 

Los post mixtos son post que combinan procesos escriturales propios acompañados 

de un vídeo, una imagen, un texto de otro o un enlace que hacen parte de la idea 

central del post, no es simplemente que estos hagan parte del texto como 

compañía, edición o decoración del post sino que aportan al mismo, como por 

ejemplo una opinión que el autor genera de un video musical o una publicidad, 

cuando expresa lo que siente o piensa sobre una canción determinada, escribe 

acerca de un artículo que leyó en un periódico o escribe sobre una caricatura o una 

imagen que encontraron o ellos mismos tomaron. 

 

5.2.5. De los jóvenes que comentan en los blogs 

 

Porque generar un comentario a un post? Esta es una pregunta que no es tan fácil 

resolverla a primera vista,  son diversas las motivaciones de una persona para 

comentar el post publicado en un blog. 

 

Hay varios patrones de comportamiento en los comentarios de los blogs, que 

caracterizan a los visitantes, cada uno con sus características bien particulares: 

 

Solo lectura, son personas que entran leen con detalle las entradas pero nunca ponen 

un comentario, son totalmente anónimas, pueden ser visitantes de una sola vez 

atraídos por un tema puntual o asiduos que se caracterizan por su hermético silencio; 

este tipo de comportamiento es coherente con el del lector clásico de una sola vía, 

acostumbrado a libros, periódicos y revistas.  

  

Frases cortas, existen visitantes que simplemente desean hacer notar su presencia y/o 

reportar lectura, indican con mensajes cortos su acuerdo o desacuerdo con lo 

publicado, frases como ―buen post‖ ―gracias‖ son de uso común.  

 

Los perdidos, son personas que sin importar el contenido del post, es mas en muchas 

ocasiones parece que no lo han leído, llegan a hacer peticiones y/o preguntas fuera de 
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contexto, como ―donde puedo bajar x programa‖ o amo a tal cantante, en este grupo se 

incluye a los denominados Hoygan llamados así por su tendencia a escribir en 

mayúsculas y con abreviaciones, sus textos en algunas ocasiones llegan a ser 

ininteligibles. 

 

Los enfocados, entran directamente a refutar o complementar lo publicado con textos 

igual o más largos que el post original, ayudan a crear una dinámica de conversación 

enriqueciendo la entrada original y permitiendo un mayor desarrollo de tema, incluso se 

complementan con comentarios cortos pero secuenciales en los que participa el mismo 

autor original. 

  

Los correctores, ya sea por forma o por fondo entran directamente a indicar los puntos 

débiles de la publicación, no están realmente interesados en el desarrollo del tema sino 

en indicar los fallos cometidos por el autor, algunos de ellos reciben el nombre de 

Talibanes ortográficos o grammar nazi. 

 

Los buscadores de pelea, son personas que entran en las conversaciones con el claro 

objetivo de generar discusiones y polémica, no tienen intereses constructivos, todas 

sus opiniones están orientadas a perturbar o molestar a los demás comentaristas y 

desviar el tema original. 

 

Uno de los aspectos más importante que caracteriza a la persona que comenta un post 

es el alto grado de afinidad con el contenido publicado, el deseo de opinar y crear una 

conversación alrededor de un tema de interés común que permita un aprendizaje 

constructivo; en este punto es clave el perfil de las personas que comentan, los cuales 

pueden enmarcarse dentro de un amplio abanico de posibilidades:  

 

Los amigos, representan personas que tienen un lazo directo con el responsable del 

blog, vinculo que trasciende a la actividad en línea, las motivaciones para participar 

puede variar desde interés en el mismo tema hasta razones de amistad y camaradería.   
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Internautas generales, llegan a conocer y participar comentando en un blog como 

resultado de la navegación en el red, buscando información sobre temas de su interés 

y permanecen como visitantes asiduos cuando encuentran un lugar donde se sienten 

cómodos, ya sea para participar constructivamente o no, de acuerdo a sus intereses. 

 

Blogosfera, fruto de la experiencia de estar inmersos en una misma experiencia los 

dueños de blogs tienden a crear redes o anillos de conocidos, donde algunos de ellos 

participan en el blogs de otros con o sin el interés de recibir un trato similar para el 

propio. 

 

5.2.6. Interrelación del autor con los comentarios 

 

Los comentarios planteados como una conversación constructiva son el lugar ideal  

para que el autor interactúe con sus lectores, aclare sus puntos de vista, profundice en 

el tema o incluso detecte sus equivocaciones. 

 

Los comentarios son la fuente de retroalimentación por excelencia del autor frente a 

cada una  de sus publicaciones sin embargo la relación entre el autor y los comentarios 

está llena de matices y se ve afectada por varios aspectos. 

 

Los autores tienen dos opciones al momento de hacer una publicación, cerrar los 

comentarios y desarrollar una comunicación clásica unidireccional (protegida) o abrirlos 

y crear una dinámica bidireccional con todas las cosas buenas y malas que puede 

traer, como pueden ser la construcción de una conversación que amplíe el contenido 

de la publicación o spam23 y comentarios malintencionados que pueden llegar a 

frustrarlo y desmotivarlo para continuar. 

 

Una herramienta eficaz para controlar la hondanada de potenciales mensajes fuera de 

lugar con la que cuentan los autores es la moderación de los comentarios que les 

                                            
23

  Spam, comentarios no deseados, con propósitos comerciales o delictivos, similares a los de recibidos vía 
correo electrónico (correo basura) 
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permite aplicar filtros sobre los comentarios incluso antes de publicarlos y de esa 

manera garantizar que se construya una conversación coherente, este método tiene 

como inconvenientes que hace menos fluida la conversación, puede demandar mucho 

tiempo por parte del autor y se puede prestar para malos entendidos y quejas de los 

usuarios por comentarios jamás publicados, sin embargo sigue siendo la manera más 

eficiente de lograr mantener un poco de orden sobre todo con la incorporación de 

funciones automatizadas de detección de spam. 

 

5.2.7. Conexiones y redes 

 

Abrir un blog es un tarea sencilla que cualquier persona puede hacer con solo seguir un 

par de pasos, sin embargo no es suficiente con crear el blog y escribir con regularidad, 

es necesario que el blog tenga tráfico (que más personas lo visiten) entren en 

interacción directa con sus contenidos, que lean lo que se publica, este tipo de 

dinámica es la que puede garantizar la superviviencia del blog.  

Un blog debe hacerse conocer para poder acumular masa crítica de visitantes, existen 

una gran variedad de mecanismos y herramientas que permiten que el blog ingrese al 

ecosistema de la red, que sea conocido, vinculado y recomendado, entre ellas están: 

 

 Indexación en buscadores: El contenido de los artículos publicados tarde o 

temprano es indexado (visto e incluido) en los principales buscadores, es un 

proceso automático que permite a todo el contenido alojado en la web ser 

encontrado por las personas que usan servicios de búsqueda, un papel 

determinante se juega aquí en el hecho que coincidan los términos buscados 

con los contenidos del blog. 

 

 Blogsrolls o recomendación de otros blogs: Muchas autores de blogs incluyen en 

sus sitios un listado de los blogs que son de sus interés o que comparten una 

temática similar a que ellos manejan, estos listados permiten que sus lectores 

puedan explorar nuevas opciones, ser incluido en uno de esos listado ayuda 



92 
 

para que lleguen nuevos visitante que quizás puedan encontrar algo de interés 

en el blog. 

 
 Directorios o listados de blog sectorizados: Existen sitios que se dedican a tratar 

de centralizar y categorizar blogs por temáticas o regiones, como es el caso de 

Blogscolombia, technoratti (aunque es sitio es más un buscador especializado n 

blogs), blogaxia, entre otros. Una buena estrategia es incluirse o unirse a un 

directorio de estos para que más personas los vean sobre todo los que exploran 

en las búsquedas de fuentes sobre temas puntuales o inlcuso para encontrar 

aliados para blogs colectivos, o formar redes con otras personas que tengan 

blogs similares al suyo.   

 

 Ser citado: Mas que ser recomendado en un sección específica de otro blog el 

ser citado como referencia en el cuerpo de artículos de otro blog o incluso de un 

medio de comunicación reconocido puede ser clave para conectarse con nuevos 

lectores, cabe anotar que en muchas ocasiones algunos bloggeros lo que 

realizan es repostear contenidos de blogs reconocidos sobre todo en el caso de 

los jóvenes. 

 

 Comentar en otros blogs: El poner comentarios en blogs o medios de 

comunicación populares, dejando claramente en evidencia que se tiene un blog 

propio, ayuda a que otros comentarista lleguen al blog cuando comparten 

opiniones o cuando se quiera conocer más sobre el autor del blog. 

 

Un blog puede convertirse en un punto fuerte dentro de la compleja red de conexiones 

que son los contenidos albergados y en algunas veces categorizados que existen en la 

red. 
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5.3. Jóvenes, blogs y subjetividades. 

 

Los jóvenes asumen diferentes procesos subjetivos cuando se encuentran en la red, 

debido a que cada persona se apropia de manera diferente de la misma, la usa, 

configura y construye de diversas maneras y por tanto las subjetividades mostradas 

están en correlación con esa capacidad variopinta que ofrece la misma. 

 

Además los jóvenes se mueven en diferentes esferas que les implica presentarse en la 

red de maneras diversas, es de anotar que la web y más específicamente la web 2.0 

permite esa construcción de cómo me quiero presentar, usar e interactuar en  ella, por 

todo lo anterior la relación entre las subjetividades juveniles y los blogs es heterogénea 

como se plantea a continuación. 

 

5.3.1. Qué es ser un Blogger? 

 

Cuando se habla de la palabra Blogger se hace referencia a las personas que asumen 

a los blogs como un elemento importante de sus subjetividades, son personas que 

encuentran en los blogs la posibilidad de mostrarse ante los otros. Se identifican y les 

gustan que los identifiquen como personas que adscriben su vida a los blogs. 

 

Un blogger no usa su blog sólo como un medio de comunicación, sino que es la 

oportunidad para adscribirse en ese mundo y a partir de ahí mediar el resto de 

adscripciones de las que se compone su vida. 

 

Un blogger no sólo tiene un blog, comúnmente tiene varios, en los cuales postean con 

muchísima frecuencia, incluso varias veces al día, así sean reposteos de otros blogs o 

cosas que hayan encontrado en la red. 

 

Les interesa mucho poseer gran cantidad de seguidores de su blog, buscan hacerle 

publicidad a como dé medida, se inscriben en varios directorios de blogs, normalmente 
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les interesa saber cuántas personas visitan su blog, por tanto incluyen normalmente 

contadores de visitas a sus blogs. 

 

Ser blogger es casi una obsesión, por tanto les interesa tanto que los lean como leer a 

otros, por tanto sus feeds o blogsrolls son innumerables, son incluso listados que 

superan los 100 blogs a los cuales les dedican gran parte de su tiempo diario a leer, 

comentar y estar actualizados de lo que sucede. 

 

Aparte de los directorios de blogs les interesa mucho pertenecer a redes y 

comunidades de bloggers en los que tengan afinidad con las temáticas que exponen en 

sus blogs y desde ahí forman amistades o vínculos muy cercanos.  

 

Es muy común que bloggers terminen creando blogs colectivos sobre una temática o 

que inviten a otros de sus redes a colaborar con algunos posts en su blogs, es decir ser 

invitados. 

 

Otro elemento fundamental es que a ellos les interesa mucho que comenten sus post 

pero además comentar en otros blogs, buscan siempre encontrar ese vínculo con 

alguien que les diga algo así sea una crítica de lo que escribió, pero generar algún tipo 

de reacción es sus lectores y además poder empezar procesos de intercambio con esa 

persona. 

 

Muchos bloggers después de un tiempo buscan generar ingresos con sus blogs o por 

lo menos tener algún tipo de beneficio económico, colocan contadores como cuánto 

vale mi blog y empieza  en muchas ocasiones a tener publicidad en él, algo que 

empezará a generarles ingresos. Otros incluso sacan un dominio propio para el blog y 

se alejan de los alojadores de blogs, como fue el caso de Menju con Blogototote.  

  

Todo lo anterior se puede resumir en lo que plantea la siguiente imagen: 
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Un post donde muestra algunos de los ―síntomas‖ de las personas bloggers
24 

 

Un blogger reconocido colombiano es Lucas, el no sólo asume su blog como un 

elemento fundamental de su adscripción en la red y de su subjetividad, sino que 

también le interesa que su comunidad de amigos bloggeros crezca y se mantenga 

activa, una de las actividades que hace es realizar concursos entre sus seguidores, 

además de mostrar a bloggeros que están en la red, ayudarlos a su visibilidad, un 

ejemplo de esto es que cada semana le dedica un post a una persona como lo muestra 

a continuación: 

 

                                            
24

  http://www.solounblog.com/como-ser-blogger/ 

http://www.solounblog.com/como-ser-blogger/
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Post regular de quien es este blogger o bloggera 

 

Lucas además mantiene ciertas temáticas de post en su blog como es el caso de las 5 

del viernes donde de hace 5 preguntas a él mismo que responde como parte de un 

proceso para que conozcan quien es o preguntan a otros de su red en busca de 

generar lazos entre su comunidad de bloggeros. Si bien su blog es una caja de 

pandora donde escribe de todo lo que le gusta o quiera, busca ser muy regular en sus 

publicaciones, mantener leyendo y encontrando nuevos blogs que seguir y nuevas 

personas que lo sigan (ver apartado 5.1) 
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Post de Lucas de los viernes que le ayudan a mantener activa su comunidad de bloggeros
25

. 

 

Para concluir, un blogger es una persona que adscribe gran parte de su vida al mundo 

de los blogs, a crearlos, a mantenerlos, a leer a otros, a generar comentarios en otros,  

a pertenecer a comunidades de blogs, a formar redes, incluso en algunos casos a 

generar algún tipo de ingreso, pero sobre todo a realizar prácticas que le permitan 

validar sus subjetividades y ayudar a validar las de otros. 

 

5.3.2. Perfil de una persona con blogs o los blogs como forma de expresión. 

 

Anteriormente se describió a los jóvenes que se consideran bloggers, sin embargo no 

todos los jóvenes se asumen como tal y no ven a los blogs como parte de sus procesos 

subjetivos sino como un canal, un medio para evidenciar lo que son como sujetos, para 

                                            
25

  http://lucas0123.lacoctelera.net/ 

http://lucas0123.lacoctelera.net/
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mostrar a otros lo que les interesa, como una herramienta para interactuar con otros 

que tienen los mismo gustos o intereses, o para buscarlos en forma de encontrar redes.  

 

Un ejemplo de esto puede ser una joven que posee un blog como forma de expresión 

de sus sentimientos, de sus actividades, de lo que le sucede, de lo que le gusta, asume 

a los blogs como un medio de comunicación, en muchas ocasiones ni siquiera buscan 

que sean leídos o tener una red grande de seguidores y que les comenten sus posts, 

contrario a los bloggers que siempre están en busca de ser visibles en la red. 

 

Es muy común que los blogs que se siguen asumiendo como diarios personales, que 

sea un canal de exteriorización de lo íntimo no posean muchos seguidores, incluso en 

muchas ocasiones su acceso es restringido a unas cuantas personas, que en muchas 

ocasiones son amigos que no sólo son virtuales sino que comparten espacios 

diferentes a la red y que encuentran en el blog una forma de mantener el contacto, de 

estar actualizado de los acontecimientos diarios de cada uno de sus amigos. 

 

Pero también existen personas que poseen blogs sobre intereses o temáticas 

específicas pero que no se asumen como bloggers, sino que el blog es un medio de 

comunicación e intercambio con otros, incluso que usan el blog como una especie de 

base de datos de todo lo que le gusta, quiere, necesita, en otras palabras de lo que 

quiere mostrar a los otros. 

 

Hay además una gran diferencia entre los blogs de personas que los ven como medios 

y los que son bloggers, debido a que los primeros postean cuando sienten la necesidad 

de hacerlo, cuando tienen algo para decir o porque encontraron algo en la red que les 

interesa postear; esto hace que las regularidades de publicación sean muy variables, 

que incluso no entren a revisar su blog a diario ni que estén pendientes de cómo crece 

su blog en la blogósfera. 

 

Tampoco en muchas ocasiones le interesa que sus posts sean comentados o incluso 

reposteados, aunque cabe anotar que si les interesa tener personas que los lean, crear 
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redes de personas donde sienta un proceso de identificación, con quienes compartir lo 

que son como sujetos y encontrar además puntos de referencia en los cuales 

adscribirse. 

 

Sin importar la temática, los blogs se convierten en ese espacio donde se pueden 

entablar conversaciones con otros o incluso con ellos mismos, sobre lo que desean 

evidenciar de sus subjetividades y la oportunidad perfecta para encontrar en la red 

referentes de adscripción, pero también de validación de lo que son o más bien de lo 

que quieren que los otros asumen de él, pero además de nuevos temas, prácticas, 

experiencias a las cuales pertenecer. 

 

5.3.3. Subjetividades mostradas en los blogs. 

 
Los blogs son considerados tanto por los blogger como por las personas que lo usan 

como medio de expresión, una oportunidad para evidenciar las subjetividades propias 

hoy día. 

 

Frente a las subjetividades juveniles que se pueden evidenciar en los blogs, hay un 

grupo de gustos, prácticas y situaciones que son comunes o regulares dentro de éstos, 

entre ellos están: los gustos musicales, es común que muchos jóvenes dediquen gran 

parte de los posts a música que les agrada, o incluso tengan blogs cuya finalidad sea 

mostrar o compartir música de un género específico, cabe anotar que se encuentran 

muchos blogs sobre música rock, rap, metal donde los hombres son principalmente los 

autores mientras que en las mujeres es común encontrar géneros como el pop o 

grupos de hombres de moda. 

 

Otro elemento importante dentro de lo mostrado en los blogs es lo referente a los 

videos juegos, el anime y el manga, esto está relacionado a que comúnmente no se 

encuentran fuera de la red formas de compartir estos gustos y en muchas ocasiones 

postean son los capítulos nuevos de series, trucos o noticias recientes. 
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Además es muy común encontrar blogs dedicados a la tecnología tanto en procesos de 

software como de hardware, como también de otros aditamentos tecnológicos 

(gadgets). Lo anteriormente descrito es común observarlo en jóvenes que se 

consideran Frikis, es decir son personas que asumen  la  informática, la  electrónica, la 

 ciencia,  los video juegos, los  cómics, las películas, los  libros , las  series  de  ciencia 

ficción, fantasía  o terror, el manga  y el anime, los juegos de rol como una parte 

fundamental de sus procesos subjetivos y por tanto es común en que ellos posean 

blogs donde expresen lo que les gusta, además porque para muchas de éstas 

prácticas se utiliza la red como un medio principal de interacción.  

 

Aunque no se puede generalizar que sólo poseen blogs los jóvenes que se consideran 

Frikis, si cabe anotar que son el número mayor y muy posiblemente ellos se consideren 

como bloggers, pero el número de blogs de jóvenes que lo consideran como un medio 

de expresión sin necesidad de asumirse como anteriormente se planteó ha ido en 

aumento porque al final los blogs permiten 3 elementos fundamentales, compartir mi 

vida con los demás y a partir de ahí relacionarme con los otros, pero a la vez poder 

estar pendiente de lo que los otros hacen y tener un medio gratuito de comunicación 

que aparte de eso ofrece masividad como lo son los blogs. 

 

Otro elemento a resaltar es que muchas de las culturas juveniles actuales en este 

momento se observan, así sea en menor medida, con presencia en la red y por tanto 

en alguno de los formatos de blogs (video, fotos o textos), debido a que los blogs se 

convierten en un espacio de encuentro, en una posibilidad de formar redes, de 

conocerse virtualmente, de conectarse sin importar el lugar donde habiten. 

 

5.4. Epílogo: Los blogs en la era de Facebook , Twitter y Tumblr 

 
Cuando esta investigación inicia, los blogs eran la tendencia de mayor auge dentro de 

las dinámicas de internet, sin embargo este no es medio ambiente que permanezca 

muy estático durante largos periodos de tiempo y siempre están evolucionando o 

surgiendo nuevas herramientas y modelos y es así como han llegado las redes 
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sociales26 a ocupar un puesto importante dentro de las lógicas de consumo de Internet, 

especialmente entre los jóvenes.  

 

Hacia finales del año 2008 las redes sociales como Facebook y Twitter comienzan a 

alcanzar un auge que les permite atraer la atención de millones de usuarios entre ellos 

los jóvenes que ven como pueden estas pueden incluir todo los que necesitan y 

comienzan a abandonar los blogs. 

 

Facebook incluye una funcionalidad que se llama notas, la cual en estructura es muy 

similar a lo que es un post en un blog, por tal motivo muchos jóvenes migraron a 

escribir en estas notas porque les permite tener herramientas similares para expresión 

de su ideas y a las vez centralizar su generación de contenidos, además que permite 

crear etiquetas más cercanas a su red de contactos, sin contar que puede etiquetar a 

sus amigos, garantizan que sus publicaciones tengan vías más rápidas al público que 

quiere llegar y que de inmediato se tenga como mínimo a sus amigos como potenciales 

lectores de sus publicaciones. 

 

Facebook también se ha convertido en un aglutinador de contenidos, por lo general 

todos los contenidos que se publican en otras herramientas 2.0 o sitios son enlazados y 

comunicados en Facebook, por ejemplo el caso de Laura Marcela, Cosmo da Kitten, 

cada post de su blog lo enlazan con él.. 

 

                                            
26

  Es un sitio de Internet encaminado a comunidades de usuarios en los que se les permite intercambiar 
fotos, archivos, aplicaciones, mensajes de texto y otro tipo de contenidos online. Definición basada en: 

http://www.ecuaderno.com/2008/10/10/explicando-las-redes-sociales-en-3-minutos/ 

http://www.ecuaderno.com/2008/10/10/explicando-las-redes-sociales-en-3-minutos/
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Publicación de notas en el Facebook de parte de un joven, la captura de la pantalla muestra 2 notas publicadas por él
27

.  

 

Twitter se creó como una red social cuyos contenidos fueron llamados microblogging 

es decir micro-publicaciones que buscaban que las personas en un máximo de 140 

caracteres comentaran sus ideas y pensamientos, simplemente dar ideas generales, 

sintéticas sin largos textos o explicaciones. Twitter es una plataforma que provee la 

posibilidad de publicar contenidos cortos de solo texto  y ver de manera constante que 

están publicando las otras personas, es como una conversación entre muchas 

personas. 

 

Alrededor de Twitter se construyó un ecosistema de funcionalidades y aplicaciones que 

permitieran compensar la escasa longitud de los mensajes, complementando los 

contenidos en ellos expuestos por lo tanto se pueden poner fotos, enlaces y demás 

como complemento a lo que escribió el autor. 

 

Aunque los más jóvenes no son muy usuarios de la red de Twitter, en esta red se 

encontró una forma práctica de comunicar pequeños mensajes o en simplemente 

                                            
27

  http://www.facebook.com/profile.php?id=525310891 

http://www.facebook.com/profile.php?id=525310891


103 
 

trasladar la construcción de post de enlace a esta red porque es mucho más sencillo de 

publicar, debido a que es simplemente poner la frase que quiere manifestar y el enlace 

donde está la información que quiere compartir. 

 

Un elemento clave de uso de Twitter en los jóvenes es poder seguir de manera 

constante a sus artistas, programas de televisión o personas reconocidas por ellos en 

su diario vivir, lo que les permite mantenerse actualizados de todos los acontecimientos 

prácticamente en tiempo real. 

 

Otra red social que ha sido importante en los jóvenes es Tumblr: Es un servicio Web 

orientado a la publicación de microblogs o tumblelogs que son variantes más simples y 

sencillas de usar que los blogs tradicionales, brinda la posibilidad de publicar todo tipo 

de contenido (texto, videos, imágenes, etc)  pero sin mayores opciones; permiten como 

indica Jason Kottke28 depositar un flujo  de conciencia improvisado, mínimos 

comentarios  y charla entre blogs, realmente un camino de publicación rápido de cosas 

que se encuentran en el día a día al navegar por la red.   

 

Muchos jóvenes abandonaron sus blogs y abrieron cuenta aquí debido a que como en 

muchas ocasiones lo que realizaban era postear contenidos encontrados en la red, y 

esta red social les permite esto de manera más eficiente y práctica, es muy común que 

contenidos se vuelvan famosos y puedan encontrar hasta 1000 reposteos en un día, al 

final de cada publicación se encuentran quienes lo han reposteado, lo que en muchas 

ocasiones puedan permitir interacción entre ellos o generar algún tipo de contacto. 

 

                                            
28

  http://www.kottke.org/05/10/tumblelogs 

http://www.kottke.org/05/10/tumblelogs
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Post publicado Tumblr por una joven, es una imagen capturada de otro sitio en la red
29

. 

                                            
29

  http://sleepingsicknesss-.tumblr.com 

http://tumblr.com/
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6. A manera de Conclusión: Las relaciones entre las subjetividades juveniles 

y las nuevas tecnologías, el caso de los blogs. 

 

―Las máquinas tecnológicas de información y 
comunicación (desde la informática robótica, pasando 
por los medios), operan en lo más profundo de la 
subjetividad humana, no solo en el seno de sus 
memorias, de su inteligencia, sino también de su 
sensibilidad, de sus afectos y de sus fantasmas 
inconscientes...‖ 

 Guattari 

 

Este trabajo ha tenido como objetivo establecer las relaciones entre la triada jóvenes, 

tecnologías y subjetividad, esta triada posee varias conexiones y posibilidades, que 

en muchas ocasiones se entrelazan o mejor aún crean simbiosis que generan nuevos 

escenarios de investigación como lo ejemplifica este trabajo de grado. 

 

Cuando hablamos de los jóvenes de hoy tenemos que decir que poseen un distintivo 

comparado con los otros de generaciones anteriores, y es que son jóvenes que han 

nacido en el tiempo de la que se ha denominado ―sociedad de la información‖, donde 

en ella no sólo entendemos que el conocimiento es el recurso más importante, sino que 

los desarrollos económicos, sociales y políticos, se hallan íntimamente relacionados a 

procesos creativos, y por ello los jóvenes están en condiciones de competencias  

mucho más propicias en dicho escenario.  

 

Si tenemos en cuenta con la velocidad que se están presentando los procesos de 

movilidad humana, así como la comunicación y la circulación de la información, todo 

esto ha ido aumentando aún más en los últimos tiempos con el desarrollo de las 

nuevas tecnologías.  

 

Esto les permite a los jóvenes una visión distinta de cómo habitar el mundo, 

refiriéndonos a Carles Feixa (2000) éstos jóvenes poseen un acceso universal a las 

nuevas tecnologías de la información y de la comunicación; viven la erosión de las 

fronteras tradicionales entre los sexos y los géneros; están inmersos en un proceso de 

globalización cultural que conlleva a nuevas formas de exclusión social y realizan una 
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transición de una cultura analógica, basada en la escritura y en un ciclo vital regular 

(continuo) a una cultural digital, basada en la imagen y en un ciclo vital discontinuo 

(binario). 

 

Como también afirma Castells (1998) ―el tiempo atemporal se da cuando las 

características de un contexto determinado, a saber, el paradigma informacional y la 

sociedad-red, provocan una perturbación sistémica en el orden secuencial de los 

fenómenos realizados en ese contexto‖. Por ello, en la sociedad de la información hay 

una ruptura del ritmo y de los ciclos vitales que los jóvenes entienden claramente y por 

tanto adaptan sus subjetividades a dichos procesos. 

 

El concepto de subjetividad, en relación con el ciberespacio que es un algo transicional 

y cambiante, en este mundo vital es el cual se están construyendo las subjetividades 

juveniles, diciéndolo de otra manera, los jóvenes son ―unos sujetos íntima y 

estructuralmente mediados por sus interacciones desde y con la tecnología (…) un 

sujeto tanto más formado cuanto más densa y fuerte sea la trama de las interacciones 

entre sujetos, donde las mediaciones tecnológicas revelan su potencial‖ Martín Barbero 

(1997) 

 

Las nuevas tecnológicas, más específicamente los blogs, estudiados por esta 

investigación crean transformaciones en los procesos de subjetivación y adscripción en 

los jóvenes. Estos cambios adquieren una representación nueva en estos jóvenes, 

quienes crecieron inmersos en los procesos socioculturales ligados a la aparición y 

desarrollo de éstas. Estas nuevas redes culturales generan códigos y referencias que 

estos jóvenes apropian y fomentan para expresar aquello que tiene sentido en sus 

existencias, transformando sus modalidades de simbolización. Allí se observan las 

modificaciones que experimentan la temporalidad y la espacialidad de sus procesos de 

subjetivación. 

 

Jóvenes de distintas clases sociales acceden a internet, los programas, los nuevos 

escenarios de la red como los blogs y la multiplicidad de redes sociales, pero el modo 
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de acceso, los recursos y capacidades informáticos y cognitivos que utilizan, las formas 

de navegación o de comunicación por las que se deciden, describen universos 

disímiles. 

 

Los jóvenes que tienen acceso a la red cuentan con ventaja en la sociedad de la 

información y es por este motivo que ellos en algunos casos son los principales 

innovadores en el uso y difusión de dichas tecnologías. Sin embargo no se puede dejar 

de lado que el acceso a Internet y a estas tecnologías sigue siendo limitada dejando 

todavía por fuera a un gran número de personas donde prima el analfabetismo digital, 

donde justo en Colombia y en el resto de América latina, los índices siguen siendo muy 

elevados30.  

 

Siguen existiendo grandes desigualdades en la distribución y utilización de numerosas 

formas de tecnología. La falta de acceso a las TIC sigue siendo una gran desventaja 

para la población juvenil en nuestro contexto, esto hace que en muchas ocasiones la 

creación de subjetividades juveniles mediadas por el internet, más aún por los nuevos 

procesos tecnológicos sea muy limitado, pero cabe anotar que debido a ciertos 

procesos de democratización y acceso a la información (como el caso de programas 

como Compartel y computadores para educar, sin contar el número de cafés internet 

que existen en el país) no se puede decir que estas subjetividades sean sólo 

construidas por jóvenes de una élite económica alta. 

 

La Web 2.0  en la que está inserta los blogs permitió que las personas pasaran de ser 

usuarios y/o consumidores de lo que se encontraba en la red, a poder ser productores 

y creadores de los contenidos que se pueden encontrar en esta red. Como lo plantea 

Sibilia (2008): ―La Web 2.0 ostenta una ―peculiar combinación del viejo slogan hágalo 

usted mismo con el flamante nuevo mandato ―muéstrese como sea‖ que está 

desbordando las fronteras de Internet, cumpliendo así esa promesa que ni la televisión 

ni el cine pudieron satisfacer: Broadcast yourself‖ 

                                            
30

  Ver los informes del Ministerio de Comunicaciones, sobre acceso digital, presentados trimestralmente. 
www.mincomunicaciones.gov.co 
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Como se ha venido planteado anteriormente, los blogs se han convertido en una 

herramienta de comunicación en la web que han tenido gran acogida debido a su 

asequibilidad porque lograron simplificar los conocimientos técnicos que se requerían 

anteriormente para publicar algo en la red, permitiendo que una gran cantidad de 

personas se motivaran a divulgar sus pensamientos, intereses, gustos, ideas, 

conocimientos, vida privada, su acontecer diario y una búsqueda de compañía o de 

comunicación. 

 

Lo anterior produce que la dicotomía de lo íntimo y lo privado se desfigure, que la línea 

que lo separa sea cada vez más tenue, por no decir que aquello que era íntimo 

empieza a visibilizarse de muchas maneras en los ámbitos públicos y una de estas 

maneras son los blog. Así como antes los diarios personales antes tenían llave y sólo 

podían ser leídos por el propio autor o algún elegido, hoy los blogs pueden ser leídos 

por los internautas de manera abierta y sin restricciones la mayoría de las veces. Ser 

es ser exhibido. Las transformaciones de la intimidad, dan cuenta de una marca de 

época, la exhibición de la propia intimidad opera de esta manera como vitrina de lo que 

cada uno es. 

 

Muchos de los blogs de los jóvenes siguen el patrón del diario personal, o como diría 

Paula Sibilia (2008) al referirse al tema, lo ―éxtimo‖ que consiste en exponer la intimidad 

propia en las escenas globales de la red. Esto que pareciera ser la ―mercantilización‖ 

de los sujetos, y aparece no solo en los blogs, fotologs y videologs sino en los perfiles 

personales de las redes sociales. Con solo dar un recorrido por los distintos espacios 

se da uno cuenta que los jóvenes tienen muy claro que cada espacio virtual que crean 

es un espacio que no sólo habla de ellos, sino que es ellos mismos. 

 

Como comenta Sibilia ―Aparece un tipo de yo más epidérmico y dúctil, que se exhibe en 

la superficie de la piel y de las pantallas. Se trata de personalidades alterdirigidas y no 

más introdirigidas, construcciones de sí orientadas hacia la mirada ajena, o 

exteriorizadas‖. Estas subjetividades encuentran en las nuevas tecnologías un 
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dispositivo ideal para hacerse conocer. Todo el grupo de los logs (blogs, fotologs y 

videologs) son ―estrategias que los sujetos contemporáneos ponen en acción para 

responder a estas nuevas demandas socioculturales‖ Sibilia (2008) 

 

Lo que se ha  llamado ―ciberdesinhibición‖ es la combinación de intimidad y anonimato 

que hace que las intervenciones para el encuentro íntimo se vuelvan más rápidas, 

además de generalizadas e instantáneas. Estos jóvenes saben lo que quieren y lo 

buscan en la red que tiene un gran inventario de opciones, sentados en sus casas, en 

un café internet, en las redes sociales en las que participan, intercambiando fotos, 

mensajes y aplicaciones. 

 

Razón por la cual no es sorprendente observar el tiempo y la dedicación puestos por 

cada uno de ellos. Ser reconocido y popular, por ejemplo en una red de bloggeros o 

tener un gran número de lectores, representa un valor. Es precisamente ahí, en esa 

búsqueda del reconocimiento, de la popularidad, del transformarse en ―consumible‖, 

donde entra en juego la subjetividad, los modos que cada usuario utiliza para ocupar y 

luchar por un espacio en el mundo virtual. Que, como diría Pierre Levy (2007) de irreal 

no tiene nada. 

 

―Si la paradoja del realismo clásico consistía en inventar ficciones que pareciesen 

realidades, manipulando todos los recursos de verosimilitud imaginables, hoy asistimos 

a otra versión de ese aparente contrasentido: una voluntad de inventar realidades que 

parezcan ficciones. Espectacularizar el yo consiste precisamente en eso. Transformar 

nuestras personalidades y vidas (ya no tan) privadas en realidades ficcionalizadas con 

recursos mediáticos.‖ Comenta Sibilia (2008). 

 

Esta es la importante transformación que señala Sibilia: el desplazamiento del eje en 

torno al cual este yo se construye: una interioridad que se exterioriza. Lo que cada uno 

es no está más adentro suyo: es lo que se ve. De la interioridad a la visibilidad está la 

espectacularización del yo: hoy, las apariencias son las esencias. 

. 
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