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Resumen

El objetivo de la presente investigacion es disefiar una propuesta pedagdgica para promover el
mejoramiento de los procesos de comprension de lectura y de lectura critica a través del analisis
del discurso publicitario. La propuesta esta dirigida a los estudiantes de quinto de primaria del
colegio San Luis del municipio de Aratoca, pues se han evidenciado importantes problematicas
en lo referente a las comprension de lectura, que generan resultados negativos en las pruebas
de Estado, ademas de afectaciones en el desempefio general de los estudiantes en las demas
areas. En particular, se pretende plantear una propuesta innovadora, que estimule la lectura
critica a través de textos publicitarios, los cuales parten de enfoques como la multimodalidad,

el aprendizaje significativo y la relacion entre imagenes, palabras y sonidos.

Se reconoce la importancia de hacer uso de los discursos publicitarios como textos
integrales que se relaciona con el contexto y con elementos que conocen los estudiantes en su
cotidianidad, como forma de apoyo a los procesos lectores y al desarrollo de actividades que
les permitan sentir mas motivacion e interés por la lectura. La propuesta que se presenta permite
reconocer que la lectura basada en textos publicitarios ayuda a asumir una postura personal
ante los temas, comprender las diferentes perspectivas y promover discusiones basadas en
argumentos, lo cual en conjunto favorece el desarrollo de capacidades asociadas a la lectura
critica. EIl disefio final de la propuesta se enfoca en presentar un conjunto de actividades
mediante los cuales los estudiantes puedan relacionarse con diversos textos publicitarios de
productos que conocen, para que de esta manera los analicen desde una perspectiva critica, y
desarrollen diversas actividades que finalmente les permitan disefiar sus propios mensajes

publicitarios.



Abstract

The objective of this research is to design a pedagogical proposal to promote the improvement
of the processes of reading comprehension and critical reading through the analysis of public
discourse. The proposal is aimed at fifth-grade students of the San Luis school in the
municipality of Aratoca, since important problems have been evidenced in relation to reading
comprehension, which generate negative results in state tests, in addition to affectations in the
general performance of students in the other areas. In particular, it is intended to propose an
innovative proposal that encourages reading through advertising texts, which are based on
approaches such as multimodality, meaningful learning and the relationship between images,

words and sounds.

The importance of making use of advertising speeches as comprehensive texts that is
related to the context and elements that students know in their daily lives is recognized, as a
way of supporting the reading processes and the development of activities that later feel more
motivated. and interest in reading. The proposal presented allows us to recognize that reading
based on advertising texts helps to assume a personal position on the issues, understand the
different perspectives and promote discussions based on arguments, which together favors the
development of capacities associated with critical reading. The final design of the proposal
focuses on presenting a set of activities through which students can relate to various advertising
texts of products they know, so that in this way they analyze them from a critical perspective,
and develop various activities that finally design them. your own advertising messages.



Introduccion

La lectura se establece como una de las actividades primordiales para orientar el desarrollo de
la reflexion y del pensamiento critico en los estudiantes, ya que les permite desarrollar
capacidades de analisis e interpretacion, a través de un proceso en el cual los textos se leen de
acuerdo con una serie de experiencias personales y relaciones particulares con el entorno.
Existen diferentes tipos de textos, los cuales se enfocan en las palabras, en las imagenes o en
diferentes aspectos que hoy en dia son posibilitados gracias a la multimedia. En particular, en
esta investigacion se genera un enfoque en los textos publicitarios, con el fin de analizar cbmo
pueden ser utilizadas en clase para promover la comprension de textos y la cultura criticas,

teniendo en cuenta que poseen una importante riqueza linguistica y cultural.

Para analizar la importancia del trabajo con los textos publicitarios se desarrolla una
investigacion con estudiantes de quinto afio de basica primaria. La intencion central es orientar
el disefio de una propuesta didactica para que los docentes la puedan utilizar en clases
reconociendo las diferentes capacidades y habilidades que se pueden desarrollar a través del

trabajo con los textos publicitarios.

Asi mismo, esta nueva forma de abordar los procesos de comunicacion, invita al sistema
educativo y a sus diferentes actores a reconocer el potencial pedagdgico que poseen dichos
medios para la ensefianza del lenguaje, campo que no es ajeno al enfoque semantico-
comunicativo del area de Lengua Castellana, pues este se encuentra propuesto en los
Lineamientos curriculares de Lengua Castellana desde 1998 y en los Estandares Basicos de
Competencias del Lenguaje para Colombia desde el afio 2001. Desde esta perspectiva, el
docente, entonces, debe ser el actor que lidera la articulacion de los procesos por medio de los

cuales los estudiantes pueden construir su identidad.

El capitulo I de esta pesquisa presenta el Problema de investigacion que se abordara en
el documento y la justificaciobn que soporta los planteamientos expuestos. Se trata,
principalmente, de justificar la importancia del uso de los textos publicitarios en el desarrollo

de las habilidades asociadas con la comprension de lectura.
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El capitulo Il presenta el Marco Referencial, en el cual se presentan los conceptos que
son claves para relacionar a los textos publicitarios, con las estrategias pedagogicas los
procesos de ensefianza, la comprension de lectura y la lectura critica. En el capitulo 111 se
presenta el Disefio Metodoldgico, en el cual se presenta el enfoque de la investigacion, asi
como el disefio y los procedimientos por medio de los cuales es posible orientar el desarrollo
de la propuesta. Ademas, se presentan los instrumentos que se utilizan en el trabajo de campo

y se caracteriza a la poblacion.
Finalmente, el capitulo IV presenta la Propuesta de Secuencia Didactica, basada en el

discurso de textos publicitarios, enmarcada en la formacion curricular de quinto grado de basica

primaria bajo el contexto del discurso argumentativo y critico.
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Capitulo 1. Planteamiento del Problema

1.1 Situacion Problema

La conceptualizacion de la lectura ha evolucionado con el paso del tiempo y con el
involucramiento de las imagenes y la tecnologia en su conformacién. Segun Cassany (2006) la
lectura se define como “[la] decodificacion de las palabras de algliin texto, que exige que el
lector tenga conocimientos previos que le permitan inferir lo que no se dice explicitamente” (p.
13). De acuerdo con lo anterior, leer implica en el lector, involucrar todos los aspectos de su
vida a efectos de lograr una mejor comprensién de lo que identifica en signos o imagenes,

relacionandolo con sus experiencias personales.

Aunado a lo anterior, la lectura como proceso no puede separarse de la realidad ni de la
incidencia de factores como la tecnologia y los procesos audiovisuales. Por esta razon, los
procesos de lectura guiados en las aulas, deben responder a esta realidad social que habitan los
estudiantes e involucrar, en aras de facilitar la comprension, elementos de la cotidianidad. Asi
resulta oportuno articular el discurso presente en la publicidad con las estrategias pedagdgicas
de reforzamiento de los procesos de lectura en las aulas, pues en el convergen “lo icdnico, lo

grafico, lo sonoro, lo verbal y lo no verbal” (Lomas, 1997, p. 350).

A partir de estas experiencias, junto con la apropiacion del contenido escrito o visual
del texto, se genera la comprensién lectora pues el destinatario procesa y entiende el mensaje
que se plasma en el texto (Romero, 2019). Segun Tufanelli (2010):

Comprender es una operacién mental en absoluto gratuita. Es fruto de una elaboracion
activa por parte del sujeto, tanto en la fase de recepcion como en la de mantenimiento.
Si se quiere entender, es decir: “contener”, no basta con adquirir conocimientos, es

necesario repetirlos y aplicarlos (p. 21).

En la actualidad, el colegio San Luis, ubicado en el municipio de Aratoca, cuenta con
un total de 708 estudiantes, que hacen parte de los estratos socioeconémicos 2 y 3. El 60% de
los estudiantes viven en la zona urbana y el 40% en la zona rural. En lo que tiene que ver con
la educacion, se observan problematicas complejas en la poblacion, ya que se evidencian

importantes limitaciones econdmicas, vulnerabilidad, falta de acompafiamiento de las familias
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en el proceso escolar. Ademas, cabe tener en cuenta que el 18.5% de los padres de estas familias
no asistio a la escuela y el 18% no tiene primaria completa, lo cual genera como resultado que
muchos estudiantes crezcan en un entorno familiar en el cual la educacion resulta tener una
importancia minima (Plan de desarrollo Municipal 2012-2015).

De acuerdo con los datos suministrados por las pruebas SABER 5° y segtn el indice
Sintético de Calidad Educativa ISCE, durante los tltimos tres afios, los estudiantes de quinto
de primaria del colegio San Luis del municipio de Aratoca, han venido presentado dificultades
en el &rea de lenguaje, debido a que tienen pocas capacidades de comprension de lectura. Para
comprobar esta idea, se puede hacer referencia a los resultados de las pruebas Saber 5°, de los
afios 2017, 2016 y 2015. A continuacion, se muestra el nimero de estudiantes evaluados por

afio en el quinto grado de la institucion:

Tabla 1. Nimero de estudiantes evaluados por afio en lenguaje, Quinto Grado.

Afio Ndmero de estudiantes
evaluados

2015 27

2016 22

2017 72

Fuente: Icfes Interactivo 2017.

Por otro lado, en la siguiente figura se muestran el comparativo de los resultados para

los tres afios.
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Figura 1. Comparativo de los puntajes en el area lenguaje
Fuente: Icfes Interactivo 2017
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Se observa que para el afio 2015 los estudiantes que tenian un resultado insuficiente
respondian al 9%, que en el 2016 la cifra bajo al 6%, y que en el 2017 ascendia al 13%. El
puntaje minimo ha venido presentado un crecimiento continuo, de 35% en el 2015, 38% en el
2016, y 44% en el 2017. Por otro lado, en lo que respecta al nivel avanzado se ha venido
experimentando una caida progresiva, pues en el 2015 el 23% de los estudiantes estaban en el
nive avanzando, en el 2016 el 16%, y en el 2017 solo el 14%. Generalmente, como se puede

apreciar, los estudiantes se encuentran en un nivel minimo.

Tabla 2 Comparacion de los puntajes promedio por afio en lenguaje de quinto grado en
el Colegio San Luis.

Infervalos de confianza para ia
Intervalo de puntuacion estimada de Ia escals

310 320 330 340 3% 30

2015 335 231 {311.9-3581)

2016 32 109 (311.1-332.9) +109

2017 3113 +25 (310.5 - 315,5)

Fuente: Icfes Interactivo 2017

Considerando los anteriores datos, es clara la carencia de estrategias pedagogicas
enfocadas a fortalecer las competencias lectoras en los estudiantes, haciendo que docentes y
directivos se vean obligados a ajustar la relacion ensefianza - aprendizaje con los cambios
contextuales y teniendo en cuenta la articulacion casi constante entre las imagenes y el texto
como nuevas formas de lectura fomentadas por la introduccién de la tecnologia en la
transversalidad de los contextos, sin importar la procedencia familiar o nivel econémico del

estudiante.

Al reconocer en la lectura una practica que garantiza la apropiacion transversal de
conocimiento, el dominio sobre cddigos convencionales resulta una herramienta atil al proceso
de comprensién en cualquier campo del conocimiento, permitiéndole de este modo a los
estudiantes, ejercitar sus habilidades cognitivas a traves del analisis y la interpretacion de la
informacion suministrada (Marin y Gémez, 2015), articulandola con el contexto en el que se

desenvuelven.
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Esta necesidad de cambio, en cuanto a los procesos pedagdgicos que promuevan la
comprension lectora, se reforzd con el simulacro de prueba saber hecho por los docentes al
interior del colegio San Luis, quienes utilizando los cuadernillos del ICFES publicados en la
pagina web de las pruebas SABER, y teniendo en cuenta las mismas condiciones en que se
aplica la prueba, las cuales determinaron cuales fueron las preguntas en las que los estudiantes
tienen mayor dificultad y error en la respuesta para asi identificar que los principales
obstaculos se encuentran en la interpretacion de los postulados escritos y la falta de coherencia
en cuanto al desarrollo del pensamiento critico. De manera concreta, las principales falencias
reflejadas por los estudiantes en lo que a lectura se refiere, estan relacionadas directamente con
el componente pragmatico (ICFES, 2016):

e Deducir informacion implicita en un texto

e Inferir relaciones temporales partiendo de la identificacion de los eventos y situaciones
dentro de un texto.

e Diferenciar propdsitos e intenciones en textos de distintas tipologias.

e Interpretar el lenguaje verbal del no verbal para comprender el sentido del texto.

e Inferir la intencidn o el propdsito del texto partiendo de su contenido y del contexto
social en que fue emitido. (ICFES, 2016).

A partir de los aspectos expuestos anteriormente, podemaos encontrar que los estudiantes
de quinto grado de la institucion San Luis, reflejan en las pruebas externas un bajo desempefio
en el componente pragmatico debido a que no han desarrollado habilidades de lectura critica
para inferir la informacién contenida en los textos publicitarios. Lo anterior se ve reflejado en
la dificultad que demuestran para identificar propdsitos e intencionalidades de los mensajes,
asi como en identificar a los emisores y receptores de los mensajes como sujetos comunicativos

encargados de transmitir ciertas ideas.
1.1.2. Indice Sintético de la Calidad Educativa
El indice Sintético de la Calidad Educativa (ISCE) se ha venido utilizando para evaluar los

procesos educativos con una calificacion que va de 1 a 10. El objetivo central del indice es

orientar acciones concretas de mejora en las instituciones. Como se observa a continuacion,
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para 2015y 2016, el 23 % y el 21 % de los estudiantes se encontraban en nivel insuficiente en

el area de lenguaje

REPORTE DE LA EXCELENCIA 2017

PROGRESO
Lenguaje
2015 2016
m 15% - 11%
26% 25%
36% 43%
. 23% - 21%
Nivel avanzado Nivel satisfactorio Nivel minimo Nivel insuficiente

Figura 2. Estudiantes con un nivel insuficiente.
Fuente: Icfes Interactivo 2017

Ante la situacion planteada, este trabajo de investigacion busca proponer una
herramienta pedagdgica que permita a los estudiantes familiarizarse con la lectura y desarrollar
habilidades de comprension y critica, a partir de las propuestas que se establecen desde el
discurso publicitario, en las cuales converge: “lo icénico, lo grafico, lo sonoro, lo verbal y lo
no verbal” (Giraldo, 2017, p. 6). Por tanto, a continuacion es importante analizar de qué manera
los textos publicitarios pueden orientarse como una estrategia pedagogica que ayude a superar
la problematicas que se han presentado en lo que tiene que ver con la comprension de lectura

y lectura critica en los estudiantes del colegio San Luis.

1.1.2. Los textos publicitarios como estrategia de solucién al problema

Con la inclusion de las Tecnologias de Informacion y Comunicacion (TICs) al desarrollo de
las précticas pedagogicas se ha promovido la practica continua de nuevas estrategias de
aprendizaje mediante las cuales se le da una mayor relevancia al aprendizaje colectivo y a unos

procesos de construccion del conocimiento que parten de una comprension sobre el contexto y
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el conjunto de situaciones que hacen parte de la cotidianidad (Area, 2010). El uso de las nuevas
tecnologias no solo establece la posibilidad de transformar la informacion y los recursos para
fortalecer las capacidades cognitivas, sino que ademas se establecen como un reto para
propiciar relaciones mas productivas entre los textos y las experiencias previas de los
estudiantes, a través de procesos dinamicos que ayuden a fortalecer elementos claves como la

reflexion y la participacion.

El punto que se quiere resaltar el auge tecnoldgico no solo transforma los espacios de
clase y las estrategias pedagogicas, sino que también modifica procesos basicos de aprendizaje
como la lectura y la escritura, los cuales ya no pueden entender desde una linealidad, sino que
deben ser comprendidos como actividades integrales multimodales (Villa, 2008). En otras
palabras, los textos no pueden seguir siendo considerados como un conjunto de signos
linguisticos organizados lineal y secuencialmente, en los cuales lo Gnico realmente importante
para el proceso del conocimiento sea el texto. Mas alla de ello, explica Sabich (2014), los textos
hoy en dia se establecen como un conjunto de simbolos que no siempre es lineal, y que estan
compuestos por diferentes relaciones entre las palabras y los simbolos que dan lugar a varias

interpretaciones.

De acuerdo con las apreciaciones de Segovia (2004), en las escuelas siempre se le ha
dado una gran importancia al desarrollo de habilidades relacionadas con la lecto-escritura. Sin
embargo, pocas veces se ha considerado que los lenguajes se han venido transformando, y que
gracias al desarrollo de las tecnologias de la informacion, la manera en la cual se presentan los
textos incluye ahora un conjunto amplio y variable de simbolos y elementos que conectan al
texto con una variedad de sentidos, que es preciso comprender. Este es precisamente el caso de
los textos publicitarios, en los cuales se manifiesta una intencion perlocutiva cuya finalidad es
convencer a las personas que leen el mensaje a través de unas relaciones bien planificadas entre
los textos, las imagenes, las figuras, las fuentes, lugares, ubicacion del texto, tamafio, y un

conjunto de elementos simbolicos de caracter coercitivo (Rueda, 2003).

En particular, los textos publicitarios articulan el desarrollo y la presentacion de
diferentes elementos por medio de los cuales se representan las ideas utilizando diversos
recursos semioticos mediante los cuales la lectura se convierte en un proceso articulado que
exige construir relaciones entre los textos y los simbolos (Rubilar, 2013). Segun Rojas (2013),

la pluralidad e integralidad de los textos publicitarios permite construir interpretaciones a partir
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de sistemas de significacion mediante los cuales los estudiantes conectan sus conocimientos
previos y experiencias con la informacion que les ofrecen los textos, lo cual puede ayudar a

mejorar la lectura critica.

Los textos publicitarios son un muy buen ejemplo para comprender que los procesos de
comprensién de lectura se han venido transformando, ya que las personas no solo deben leer y
comprender a los signos linglisticos y sus relaciones para configurar sentidos, sino que ademas
también deben incluir el analisis de un conjunto de signos pictéricos, auditivos y gestuales, 1os
cuales conforman una unidad de sentido mucho mas rica (Cope y Kalantzis, 2009). La inclusion
de diferentes tipos de simbolos y textos dentro el texto ha orientado el analisis del discurso
multimodal como un elemento que favorece nuevos procesos de aprendizaje y fortalece el
desarrollo de las capacidades cognitivas relacionadas con la comprension de textos y la lectura

critica en los estudiantes:

Durante los ultimos diez afios, la investigacion multimodal ha desafiado a las
definiciones unimodales, y ha mostrado que el aprendizaje de la alfabetizacion
exige la comprension de la compleja interrelacion entre el material escrito y
grafico, unido a los modos corporales de construccion de significado (Gonzalez,
2013, p. 92).

De acuerdo con el analisis planteado por Boudon y Parodi (2014), se puede observar
que esta clase de textos construidos a traves de la multimodalidad generan maltiples beneficios
para los procesos de aprendizaje y las practicas educativas, dentro de las cuales se destaca la
integracion de diferentes tipos de recursos para incentivar la comprension y la reflexion; las
posibilidades de que el lector tiene de promover una relacion con el texto mas libre, en la
medida en que puede tomar diferentes tipos de decisiones para jerarquizar la informacion que
se le presenta; y la estimulacion de una interpretacion visual que permite que el estudiante

conecte lo que percibe con sus experiencias y conocimientos previos.

En este sentido, teniendo en cuenta el anlisis que se ha planteado, se puede decir que
los textos publicitarios, que se incluyen precisamente en el enfoque de la multimodalidad,
favorecen nuevos procesos de comprension y de significacion, al relacionar palabras con
sonidos e imagenes en un todo en el cual no hay algo que sea mas importante o primordial,
razon por la cual son los propios intérpretes del mensaje los cuales establecen las jerarquias y

organizan semanticamente el contenido (Betancur y Moreno, 2014).

18



Este tipo de textos ayudan a entender que la escritura y la lectura no tienen que ser
siempre abordadas en las escuelas como procesos que tengan que ir siempre de izquierda a
derecha o de arriba hacia abajo (Dussel y Quevedo, 2010). Lo que se puede favorecer al incluir
el analisis de textos publicitarios en el aula de clases son posibilidades para que construir
relaciones entre las palabras, los titulos, las fotografias, figuras e imagenes, a través de un
proceso que capta la atencion del estudiante y lo obliga a conectarse con el texto a partir de sus

conocimientos previos (Betancur y Moreno, 2014).

Otro factor relevante asociado con los textos publicitarios es que estan relacionados con
una cultura especifica, pues su contenido refleja un conjunto de creencias y comportamientos

particulares:

Se reconoce el lugar del anuncio publicitario como un portador de saber cultural, en
tanto que se puede reconocer como un texto susceptible de leer, dando lugar a un
diverso repertorio de interpretaciones por parte del lector. Este tipo de texto exige al
lector, procesos de interpretacion basados en la eleccion de los cddigos mas pertinentes
para descifrar los signos presentados por el enunciatario (Gonzélez y parra, 2016, p.
10).

En este sentido, teniendo en cuenta las importantes posibilidades que ofrecen los textos
publicitarios para propiciar una lectura integral, relacional, reflexiva y cultural, se plantean en
la presente investigacion como una estrategia pedagodgica importante para enfrentar las
problematicas que se han experimentado en la poblacion del colegio San Luis. Esto teniendo
en cuenta que en la institucion se han venido desarrollando estrategias para mejorar la
comprensién de lectura, las cuales no han arrojado los resultados esperados, ya que en cada
una de ellas siempre se aborda a los textos de una manera similar, como bloques lineales de
signos linguisticos, lo cual se puede establecer como una limitacion que obliga a generar

propuestas centradas en la multimodalidad.
1.2 Formulacion del Problema
¢Cuales son los enfoques, recursos y actividades que se pueden incluir en el disefio de una

propuesta pedagogica enfocada en el uso del analisis del discurso publicitario para favorecer
el desarrollo de la comprension lectora en el Colegio San Luis de Aratoca (Santander)?
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1.3. Objetivos

1.3.1. Objetivo General

Disefiar una propuesta pedagdgica a través de la cual se promueva el mejoramiento de los
procesos de comprension de lectura y de lectura critica a través del analisis del discurso
publicitario en los estudiantes de quinto de primaria del colegio San Luis del municipio de
Aratoca.

1.3.2. Objetivos Especificos
1. Analizar de manera critica y articulada con el contexto de los estudiantes el discurso
publicitario desde su dimension linguistica y semidtica.
2. Caracterizar las estrategias discursivas e ideoldgicas que hacen uso de la semidtica en
el discurso publicitario como forma de apoyo a los procesos lectores.
3. Disefiar la articulacion de los discursos publicitarios en los procesos pedagdgicos de
lectura como forma de mejora del aprendizaje en los estudiantes de quinto de primaria

del Colegio San Luis.

1.4 Justificacion

En la escuela se generan una serie de procesos mediante los cuales el ser humano aprende
gracias al desarrollo de su curiosidad, la creatividad y descubrimiento, lo cual fomenta su gusto
por el saber. En este proceso, la lectura se establece como una herramienta sumamente
importante en la busqueda del conocimiento, desarrollar la capacidad de interpretacion y crear
diferentes tipos de contenidos, ya sean ficticios o ya sea que expresen algun elemento concreto
de la realidad. La lectura despertara en el estudiante el deseo de imitar aquello que le gusta,

como primer paso para desarrollar el pensamiento creativo e innovador.

En este sentido, el trabajo desde sistemas simbolicos que ha introducido en la
cotidianidad la sociedad de la informacion y la tecnologia, requiere que los estudiantes cuenten
con capacidades para entender los contextos y el trasfondo de la sociedad poli-discursiva, a
efectos de contar con ciudadanos criticos conscientes de la realidad que habitan (Cassany,

2006). Solo a través de este entendimiento, los estudiantes lograran conceptualizar a partir de
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una posicién critica la sociedad de la que hacen parte, y que requiere de actores democraticos

activos.

Con el fin de lograr la incidencia esperada con la propuesta pedagdgica que se presenta
en esta investigacion, el modelo planteado se constituye como una necesidad en el Colegio San
Luis, pues los estudiantes se encuentran inmersos en un mundo mediado por las Tecnologias
de la Informacion y las Comunicaciones, en donde los diferentes medios de comunicacion estan
enviando informacion constantemente, y frente a ello, los estudiantes deben desarrollar las
habilidades requeridas para generar posturas criticas a nivel social, las cuales sélo se logran
con un proceso lector adecuado y de reconocimiento de los mensajes no verbales inmersos en

el discurso publicitario, proceso que requiere de herramientas adicionales para su comprension.

Por lo tanto, la adopcion de nuevos procesos pedagdgicos, tanto para Institucién
Educativa como para la comunidad, permitird trascender desde varios enfoques a traves del
fortalecimiento de competencias comunicativas en sus estudiantes. Para el Colegio San Luis,
el apropiarse de un modelo de ensefianza que involucre el discurso publicitario en el proceso
de generar criterios académicos y criterios personales de comprension, llevara al estudiante a
adoptar las competencias necesarias de un buen lector, quien entendiendo el contexto de lo que

lee, analiza con una mirada critica los argumentos que le proponen.

A partir de lo anterior, se hace necesario investigar el tema de la comprensién tedrico,
reconociendo aquellas capacidades que permiten generar un nivel critico. Lo anterior obliga a
establecer nuevos procesos de acercamiento al proceso lector, utilizando formatos de textos
diferentes, en particular textos publicitarios que le permiten al estudiante analizar otros codigos
de lectura nuevos para ellos, los cuales fortalecen y propician operaciones cognitivas y meta

cognitivas.

A partir de este propdsito, la concepcidn tradicionalista considera el acto de leer como
la comprension del significado del texto. Entendiendo lo anterior como la decodificacion literal
por parte de una persona que reconoce, maneja un codigo, y da cuenta de lo que alli se expresa
de manera comprensiva (Solé, 1998); la lectura de texto, de imagenes o de lo que se permita
leer, es realmente una decodificacion de lo que el autor del mismo desea dar a conocer. De esta
manera, la importancia del desarrollo lector, debe darse de manera enfatica, progresiva y

transversal. Sin embargo, para el proceso propuesto es necesario soportarlo en los estandares
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basicos de competencia del lenguaje del Ministerio de Educacion Nacional, los cuales

mencionan que:

Al mismo tiempo que se busca el desarrollo del gusto por la lectura, se apunta a que
se llegue a leer entre lineas, a ver méas alla de lo evidente, para poder asi reinterpretar
el mundo y, de paso, construir sentidos transformadores de todas las realidades
abordadas. Se busca entonces desarrollar en el estudiante, como lector activo y
comprometido, la capacidad de formular juicios sustentados acerca de los textos, esto

es, interpretarlos y valorarlos en su verdadera dimension. (MEN, 2006, p.25).

Siendo clara esta perspectiva, se debe guiar al estudiante de modo que logre interpretar
entre lineas el texto leido o por leer. Dadas las condiciones establecidas por el MEN, desde una
concepcion significativa y semioética, se puede entender al acto de leer como un proceso
complejo en el cual se relacionan los interés, experiencias, ideas y gustos del lector, quien se

establece como un sujeto que aporta un significado a los textos.

Ahora bien, para Cassany, (2006), la comprension de textos distingue tres planos: el
primer plano lo denomina “las lineas”, refiriéndose a la comprension literal del texto; el
segundo, “entre lineas”, se relaciona con aquello que es tacito en los textos; y el tercer plano,
“detras de las lineas”, se relacionan aquellas comprensiones que permiten identificar la
ideologia y descubrir cual es el propdésito del autor en dicho texto, cudles son las razones que
lo motivaron a escribirlo y la relacién e interrelacion con otros escritos ya sean propios o de

otros escritores.

Aunado a lo anterior, es proposito fundamental que el lector logre asumir una postura
frente al texto, determinar si éste realmente esta de acuerdo o no con lo que ha comprendido, y
qué razones lo llevan o no a estarlo, entre muchos otros aspectos. Es ahi en donde el arquetipo
de esta comprension es lo que Cassany llama “literacidad critica”. Esta contemplacion tedrica,

permite esbozar ain mejor el desarrollo de la presente investigacion.
En relacion con este Gltimo aspecto, se puede decir que la lectura critica de los textos

publicitarios fortalece la comprensién y al andlisis consciente de los mensajes que realmente

desea transmitir el autor. Para ello, es necesario reconocer la influencia que actualmente tiene
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la publicidad en los diferentes comportamientos de los estudiantes de basica primaria, ya sean

estos comportamientos sociales, politicos, comerciales, entre otros.

Por tanto, es fundamental ensefiar a los estudiantes a leer imagenes, los propésitos y
las ideologias de los textos publicitarios, mas aun cuando es conocido que detras de lineas sus
creadores perfilan mensajes implicitos, y por esta y muchas otras razones, se debe fomentar el
pensamiento critico entre los estudiantes de basica primaria, pues a través de éste podran

descubrir otras perspectivas y dimensiones del autor tras los textos publicitarios.

Teniendo en cuenta lo anterior, es necesario que la comunidad educativa replantee los
procesos académicos mediante la renovacion de estrategias pedagdgicas de ensefianza y
aprendizaje, en donde cada uno de los miembros consideren la pertinencia de su transformacion
para asi tejer una red de lectura critica que permita la generacion de nuevos cambios y nuevas
concepciones del proceso lector. Una de las mejores maneras de desarrollar esta capacidad, es
implementar las estrategias a partir de los primeros niveles de béasica primaria y darles
continuidad en secundaria y educacion media. Al dar continuidad al estudio lector, aumentara
la claridad de pensamiento critico, creativo y argumentativo de los estudiantes dando espacio

a la reflexion constructiva y propositiva.

Ahora bien, ser critico implica asumir una postura frente a la vida, ante la sociedad y la
cultura en la que se desenvuelven los individuos. De la misma manera, la critica es la postura
que un lector toma frente a lo que apropia de un texto, es la comprension eficaz que le permite
descubrir las diversas intencionalidades que esconde un texto a partir de las cuales hace su

propia interpretacion, respetando los razonamientos de su autor.

Para Cassany (2003), la lectura critica se puede definir como: “un Unico procedimiento
didactico que fortalece un yo autbnomo, consciente y constructivo, con opiniones propias y
con capacidades de compromiso con la comunidad” (p.12). La lectura critica desarrolla el
pensamiento critico, permitiéndole al lector una interpretacion en diferentes &mbitos como el

profesional, el personal o el social, asumiendo una postura propia en cada tema.

En ese mismo sentido, el pensamiento critico es el desarrollo de una capacidad del ser
humano para analizar y evaluar cualquier clase de informacion existente, para proponer una

idea justificada en argumentos claros, ignorando todos los sesgos externos que pudiesen existir.
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El pensamiento critico permite también generar abstracciones como la imaginacion y fomentar
los procesos de creatividad, mediante el desarrollo de habilidades que permiten identificar,

reconocer, hacer inferencias, evaluar y proponer.

Ahora bien, la persona que desarrolla el pensamiento critico es la que posee una actitud
antagonista frente a todo lo que aprende o percibe, especificamente en el desarrollo de sus
propdsitos, y en especial cuando se da la oportunidad de apropiarse de un excelente proceso
lector, que le permite, de igual manera, mejorar su proceso de escritura, contribuyendo
constructivamente de una u otra manera al desarrollo de la humanidad, especificamente de una

sociedad plural, respetuosa y progresista.

De acuerdo con los razonamientos que se han venido realizando, desarrollar en los
estudiantes la capacidad lectora fortalece sus habilidades mentales y mejora sus procesos
académicos, facilitando la construccion de opiniones propias. A través de la lectura de textos
publicitarios, los estudiantes seran capaces de plantear una posicién auténoma y reflexiva
frente al conjunto de situaciones y problematicas que tienen que experimentar de manera

cotidiana en su entorno y en su contexto social.

Hecha la anterior observacion, este trabajo de investigacion permitira a los estudiantes
de la IE renovar constantemente sus procesos de aprendizaje por medio del desarrollo de una
actitud critica que les permita buscar nuevas posturas, comprender las ideas de los demas y
establecer nuevos juicios ante la realidad en la cual estan inmersos. De manera mas especifica,
en el siguiente mapa conceptual se aprecia la conceptualizacion de lectura critica desde la

mirada de varios autores:
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Figura 3. Conceptualizacion de la lectura critica
Fuente: Avila, Giral, Sdnchez. (2016).

Sin embargo, como se puede apreciar, no se tiene en cuenta la formacion de estudiantes
reflexivos. Como ya se ha aclarado, tanto para la IE como para la comunidad, el fortalecimiento
del proceso lector permitira trascender desde varios enfoques, apropiarse de los textos
publicitarios para generar criterios académicos y criterios personales que le permitan a cada
miembro de la comunidad lograr las competencias necesarias de un buen lector, vy
contextualizarse ante cualquier texto que lea, comprendiéndolo a partir de un analisis con

criterio y con argumentos.
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Capitulo 2. Marco Referencial

2.1 Contextualizacioén de la Institucion

En el colegio San Luis del municipio de Aratoca (Santander), es necesario mejorar el proceso
de lectura critica con miras a fortalecer el componente pragmatico de aprendizaje mediante la
inclusion de diversas tipologias textuales, como lo son los textos publicitarios, teniendo en
cuenta que actualmente la institucion presenta falencias importantes en el area de lenguaje,
aspecto reflejado en las pruebas SABER, aplicadas por el Ministerio de Educacion Nacional
(en adelante MEN).

El Colegio San Luis esta ubicado en el Municipio de Aratoca, Provincia de Guanenta,
Departamento de Santander, el cual tiene una poblacion de 8.500 habitantes. EI 24% de las
personas que habitan en el municipio estan en edad escolar. En el colegio San Luis hay un total
de 708 estudiantes en los niveles de preescolar, basica primaria, basica secundaria y media
vocacional. Este colegio es de caracter oficial, mixto, reconocido oficialmente por la Secretaria

de Educacion mediante Resolucidén Departamental N° 14874 de diciembre 1 de 2008.

En la institucion se evidencia la presencia de estudiantes con familias vulnerables, que
han sido victimas del desplazamiento formado en Colombia. Los padres de familia
generalmente poseen una escaza formacion académica, de tal manera que deben dedicar su
tiempo al trabajo, principalmente a labores comerciales informales. En este sentido, el colegio
se ha establecido como un centro importante para promover nuevas oportunidades en el
municipio, ya que les permite a los estudiantes ir orientando un perfil académico que pueda

desembocar en una carrera técnica o profesional.

Aratoca es un municipio agro-turistico, puesto dentro de sus actividades productivas se
encuentra el cultivo de fique, de café y en el mismo se ubica el Parque Nacional del
Chicamocha. Los cargos establecidos para cada uno de los niveles educativos del Colegio San
Luis son: un (1) Rector, un (1) Coordinador, un (1) Docente orientador, treinta y un (31)
docentes y ocho (8) cargos administrativos. La mision del Colegio se centra en la formacién

integral de sus estudiantes, sin distincion alguna, para que promuevan con sus valores, saberes
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y habilidades el desarrollo de la regién. La mision central de la IE es impulsar a los estudiantes
en el desarrollo de las competencias basicas, laborales, ciudadanas, culturales, ambientales y

éticas, puestas al servicio de la comunidad y exigidas por un mundo globalizado.

2.2 Antecedentes de la Investigacion

Luego de realizar una revision conceptual y bibliografica de estudios relacionados con las
categorias de analisis que se desarrollan en la presente investigacion, a continuacion, se
presentan algunos trabajos previos que apoyaron la construccion de los fundamentos teéricos,

resultados, y experiencias significativas de interés para este documento.

2.2.1 Antecedentes Internacionales

De acuerdo con Bravo (2012), las estrategias pedagogicas para mejorar las competencias de
lectura para nifios de entre 5 y 6 afios, son la mejor forma de mantener el habito de lectura
como primer paso para lograr un pensamiento comprensivo; mantener estrategias didacticas
como “La Hora del Cuento”, “La Bolsa Méagica”, “Recordando mis divertidas Experiencias” y
“Pijamada Literaria”, llevaron a que los nifios de transicion de la Institucion Educativa Soledad
Roman de Nufiez (Venezuela), leyeran con mayor fluidez, mejoraran sus procesos de escritura,

y establecieran lazos de amistad con sus compafieros.

La motivacién por los procesos de lectura y escritura generaron un mejor desarrollo en
la expresion comunicativa de los estudiantes quienes, al encontrar un espacio de confianza en
el aula de clase, expresaron de manera espontanea sus vivencias familiares, e incorporaron
nuevas palabras a su vocabulario pues comprendian su significado. Se demuestra asi que el
proceso de lectura cuenta con un componente cultural y de apropiacion conceptual importante,

el cual debe estar inmerso en cualquier proceso lector.

Dentro de las conclusiones de la investigacion se resalta la importancia de utilizar
lecturas y actividades que sean atractivas para los estudiantes, con la finalidad de que puedan
fortalecer el habito de la lectura a través de historias que se conecten con sus vivencias y
experiencias. También se demuestra que a partir de la lectura es posible promover el desarrollo
de lazos de amistad, compafierismo y solidaridad, pues las historias ayudan a atender nuevas

maneras de reaccionar y de comportarse. Otro elemento central es la importancia de involucrar
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las vivencias familiares al proceso de escritura, ya que los estudiantes se apropian de las

historias y les permiten desarrollar mejor sus habilidades de escritura.

Como ensefia para el presente proyecto de investigacion, este antecedente deja como
ensefianza la importancia de generar situaciones en el proceso lector que promuevan el interés
con los estudiantes. Lo anterior implica realizar diagnosticos previos en los cuales se conozca
cuéles son las cosas que les gustan a los estudiantes, cuales son las problematicas de su contexto

social y cual es el conjunto de vivencias que los identifican.

Por su parte, Gonzalez (2012), en su proyecto titulado “Comprension lectora en
estudiantes de quinto grado de educacién primaria: Un elemento fundamental en la adquisicion
conocimientos”, menciona que, el papel del aprendizaje y el de la lectura insertos en la practica
educativa cotidiana, determinan la apropiacion de la comprension lectora como un proceso
inherente a todo acto de lectura. Ademas, rescata que lo fundamental es lograr en los
estudiantes la comprension de lo que leen, pues casi siempre las competencias académicas
estan dirigidas unicamente al proceso de adquisicion de contenidos, sin importar si los

estudiantes entienden lo que leen.

En este sentido, el autor precisa que el problema de la comprension lectora, queda
limitado a responder “correctamente” un sinfin de preguntas, confundiendo la comprension
lectora con la capacidad de responder interrogantes cuyas respuestas se pueden encontrar de
manera textual en el material de lectura, sin que esto implique la interpretacion y/o analisis del
texto, lo que resulta ser una vision muy pobre, tanto de la comprensién, como de la capacidad

del estudiante para comprender.

Partiendo de este analisis, el autor plantea como objetivo general: “Planear una
investigacién documental que establezca tedricamente los esquemas de formacion de la
comprension lectora en los nifios de 5° grado”. De su proceso de investigacion, Gonzélez
(2012) llego a las siguientes conclusiones en cuanto al panorama de la ensefianza lectora: en
primer lugar, que mediante la ensefianza de la lengua, el objetivo central es que el estudiante
desarrollo capacidades comunicativas a través de la reflexion sobre los signos linguisticos. En
segundo lugar, que el papel de los docentes resulta clave en el desarrollo de la comprension de

lectura, pues su funcion es la de ser guias en el proceso de aprendizaje. Finalmente, se resalta
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que la competencia lectora es clave para promover el desarrollo de las deméas competencias

comunicativas.

El anterior antecedente deja como ensefianza para el presente proyecto la importancia del
docente en el desarrollo de competencias comunicativas direccionadas a los textos
publicitarios. El docente debe desarrollar una serie de capacidades que le permitan relacionar
los diferentes simbolos y elementos que componen los textos publicitarios, con el fin de
promover analisis integrales que puedan ser trasmitidos a los estudiantes mediante diferentes

tipos de actividades en las cuales se promueva la interaccion y la participacion.

Siguiendo la linea de Gonzalez, Duarte (2012) propuso a través de su trabajo “La ensefianza
de la lectura y su repercusion en el desarrollo del comportamiento lector” presentado ante la
Universidad de Alcala (Espafia), que las competencias de lectura desarrolladas por los
docentes, repercuten directamente en los habitos creados por sus estudiantes, y que, en razén a
esta relacion casi dependiente, las escuelas publicas deben despertar el interés en los
estudiantes desde muy temprana edad, a través de précticas innovadoras y creativas
implementadas por los docentes, que mantuvieran a lo largo del crecimiento de los estudiantes,
el interés en la lectura. Parael logro de tal fin, los profesores deben estar abiertos a implementar

estrategias didacticas de lectura, y para ello, deben capacitarse previamente en funcion de esto.

Esta falta de articulacion entre las estrategias pedagdgicas adoptadas en las escuelas y el
desconocimiento de una realidad que invita a la innovacidn en la practica escolar, imposibilita
los procesos de reflexion y reconstruccion del personal docente, ralentizando la labor de
ensefianza en temas de comprension lectora. Uno de los puntos débiles detectados por el autor
es la ausencia de estrategias en las cuales se motive el desarrollo de nuevos capacidades en los
estudiantes a partir el proceso lector, debido a que se desarrollan actividades repetitivas que no
llaman la atencion de los estudiantes y que no le permiten establecer nuevos procesos de

interaccion con los textos.

Esta investigacion pone de presente que el sostenimiento del modelo de evaluacion
tradicional, no fortalece la compresion de los nuevos contextos de la sociedad de la
informacion, alejando a los estudiantes de sus intenciones de acercarse a una compresion

holistica de la comunicacién, debido a factores como la falta de planificacion y a la ausencia
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de espacios de comunicacion en los cuales el docente pueda entender las necesidades de los

estudiantes.

De esta manera, se puede observar la importancia de un tutor en la lectura, como también,
se resalta el apoyo de los medios didacticos que involucren nuevas formas de lectura para el
desarrollo de la ensefianza, asi como elementos bibliograficos diversos que brinden una
experiencia directa al estudiante. Estos elementos son de gran importancia, pues son

indispensables para el desarrollo del comportamiento lector.

2.2.2 Antecedentes Nacionales

Ardila y Cruz (2014), en su estudio sobre las estrategias didacticas para desarrollar
competencias de lectura y escritura en el colegio Santa Maria Goretti de la ciudad de Ibagué,
observan que en esta institucion no se han desarrollado estrategias didacticas para promover el
desarrollo de la competencia lectora en el primer grado, debido principalmente al poco interés
por parte de los docentes. Esto ha generado como resultado que la poblacion analizada, que
corresponde al primer grado de basica primera, se encuentre en un nivel pre-silabico, razén por
la cual se hace necesario promover estrategias de innovacion en la préctica docente, a través

del desarrollo de etapas como el diagnoéstico, la planeacion, ejecucion y evaluacion.

Por otro lado, se recomienda que la propuesta didactica disefiada tenga una continuidad
en el tiempo, y que se aplique desde los grados inicial de educacion, con el fin de que los
estudiantes puedan ir adquiriendo una serie de destreza y habilidades que les permitan generar

nuevos procesos de relacionamiento con los textos que se trabajan en clase.

Este antecedente permite reconocer la importancia de formular propuestas para
fomentar habilidades de escritura y lectura que sean diferentes, que promuevan diferentes tipos
de actividades y que generen nuevas relaciones entre los docentes y los estudiantes. La
innovacion, de esta manera, se establece como un elemento clave para orientar nuevos procesos
de formacion en el cual los estudiantes se sientan desafiados a prender nuevas cosas y a
desarrollar diferentes tipos de habilidades, superando de esta manera la imposicion repetida de

las mismas actividades.
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En cuanto al valor de la imagen en el texto, Gurrero et al. (2011), proponen como forma
de reforzar el aprendizaje lector la utilizacion del libro album o libro con imégenes en los
estudiantes de la Institucion Educativa Juan Pablo Il del municipio de Narifio (Narifio) que
estan en etapa de transicion, es decir, los que inician primero de primaria después del pre-
escolar, o los de grado quinto que pasan a sexto de bachillerato. Segun los autores, la mezcla
de texto con imagen hace mucho mas facil la comprension lectora pues al asociar lo escrito con
lo visual, los procesos cognitivos se generan de maneras distintas, pues la memoria opera en
funcion de un concepto pictorico y la relacion que se genera con un concepto, definicion o idea,

genera un proceso mas amable de aprendizaje para el estudiante.

Dentro de los aspectos que se destacan de esta investigacion, se encuentra que hay una
buena disposicion d ellos estudiantes a participar en nuevas estrategias didacticas, que el
contexto cultural del departamento favorece la creacidn de imagenes y textos a través d ellos
cuales los estudiantes pueden generar nuevos procesos de relacion con los textos, y que el
desarrollo de talleres innovadores y estrategias genera una mayor motivacion en los

estudiantes.

Estas estrategias, a grandes rasgos, se enfocan en desarrollar el pensamiento critico en
los estudiantes, a traves de la rutina de lecto-escritura que mejor logre este proceso. Por tanto,
este antecedente enriquece al presente proyecto en la medida en que describe las herramientas
y estrategias pedagogicas utilizadas para mejorar la comprensién del proceso lector a través del
uso de la imagen y d ellos simbolos como elementos que ayudan a dinamizar los procesos de
comprension. Sin duda alguna, para este proyecto es cave lograr relacionar los textos y las

iméagenes, en un proceso que ayuda a construir nuevos sentidos y significados.

Sobre el desarrollo del pensamiento critico en el aula de clase, Arévalo, Pardo y
Quiazua (2014), en su trabajo “Desarrollo del pensamiento critico a partir de rutinas de
pensamiento en nifios de Ciclo I de educacion” , analizaron la importancia del desarrollo de
Rutinas de Pensamiento que permitan desarrollar expresiones criticas en nifios de Ciclo | de
educacion bésica. Una de las conclusiones mas interesantes del estudio, demuestra que el nivel
de exigencia para los docentes de pre-escolar, varia significativamente respecto de los
profesores de grados superiores, pues culturalmente se asume que el nivel de importancia en

las edades méas tempranas es menos valioso pues este puede corregirse en la nifiez o en la
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adolescencia. No obstante, el rol del docente en esta etapa formativa es vital, pues es quien

actla como agente socializador y mediador entre la sociedad y los estudiantes.

Segun esta necesidad de formacion, las rutinas de pensamiento son una propuesta que
aporta en el desarrollo del pensamiento critico, ya que promueven un cuestionamiento por los
hechos, y les permiten a los estudiantes establecer una forma de organizacion del pensamiento.
En este sentido, el docente juega un papel central ya que los procesos de formacion estan
determinados por el tipo de interacciones generadas en clase, y la orientacién de rutinas de
pensamiento a través de las cuales los estudiantes puedan desarrollar una nueva identidad y
nuevos procesos de relacionamiento con el entorno. De esta forma se relaciona la reflexion con

la toma de decisiones y el pensamiento critico.

2.2.3 Antecedentes Regionales

De la investigacion titulada “Estrategias para Fomentar la Lectura Critica en Estudiantes de
Quinto y Sexto Grado” presentada en la Corporacion Universitaria Adventista del Municipio
de Palmira (Valle) los autores Jaramillo, Oliveros, Fernandez y Diaz (2014), resaltaron que,
aunqgue el Ministerio de Educacion Nacional argumenta que los procesos pedagogicos de
lectura deben enfocarse en desarrollar el gusto por la lectura en los alumnos, son pocas las IE
que tienen en cuenta estos aspectos a la hora de orientar sus procesos de ensefianza —

aprendizaje de la materia lenguaje.

Contrario a lo esperado por el MEN, la realidad que se observa al interior de las
instituciones es muy diferente, ya que los contenidos que se ven en las clases dejan muy poco
espacio para la reflexion y el desarrollo del pensamiento critico. Por ello, los resultados
arrojados por las Pruebas Saber muestran importantes falencias en cuanto al desarrollo de
habilidades lectoras de nifios y jovenes que quiza, pues se valora el aprendizaje de memoria de

contenidos pero no el desarrollo del pensamiento critico.

Por tanto, es preciso promover lectura critica en el estudiante, a través de un trabajo
interdisciplinar que involucre la participacion de todas las asignaturas, usando para ello lecturas
interesantes, proceso que los relacionard desde una edad temprana con diferentes contextos y
temas, de cara a fortalecer sus saberes previos. Aunado a lo anterior, al permitir que, por medio

de un gréfico, historieta, vifieta, y demas representaciones graficas el estudiante deje volar su
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imaginacién al comentar lo que la imagen le inspira, se generara un aprendizaje significativo

que le facilitara desarrollar el pensamiento critico.

Por su parte, Morato, Pérez y Pineda (2015) de la Universidad Santo Tomas (Bogota),
desarrollan en su trabajo de investigacion “La Literatura como via de acceso a la Lectura Critica
en el marco del proyecto PILEO” que las actividades lectoras propuestas en el marco del
Proyecto Institucional de Lectura, Escritura y Oralidad (PILEO) al interior de los Colegios
Distritales Delia Zapata Olivella y Republica Estados Unidos de América, giran en torno a
practicas tradicionales en las cuales se refleja un acercamiento contundente a fortalecer la
lectura critica, pues los referentes tedricos relacionados con la lectura, la escritura y la
literatura, sugeridos y abordados en cada una de las asignaturas de la linea didactica, pues se
desarrollaron procesos de lectura critica por medio del texto literario en los estudiantes del

Ciclo tres de los colegios distritales.

Los antecedentes que han sido analizados a nivel internacional, nacional y regional
permiten reconocer la importancia de promover una lectura critica como medio para fortalecer
los procesos de formacion académica, personal y social, a través de la implementacion de
estrategias y propuestas pedagogicas centradas en la innovacion, mediante las cuales los

estudiantes puedan descubrir nuevas formas de abordar los textos.

Se destaca la importancia de incluir en la lectura las imagenes, simbolos y demas
elementos que componen un enfoque multimodal. Esto se debe a que el proceso lector no
implica Unicamente entender los codigos sino también genera significado, promover nuevas
herramientas de comunicacion y orientan el desarrollo de mejores comprensiones sobre el

entorno y sobre las problematicas que se presentan en un contexto determinado.

2.3 Marco Teorico

A continuacién, se presenta un andlisis sobre los conceptos clave que se relacionan con la
formulacién del problema y que orientan la propuesta pedagdgica que se propone como
objetivo en la presente investigacion. En primer lugar, se define a qué se hace referencia con
la lectura critica, identificando sus fases y las estrategias que se implementan generalmente en
el aula para promover una lectura critica desde la cual se promueva la reflexion y sea posible

conectar las ideas del texto con las vivencias y conocimientos previos del lector. En segundo
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lugar, se analiza el pensamiento critico como una capacidad que se fortalece precisamente a
través de la lectura critica, y que les permite a los estudiantes mejorar sus procesos de toma de
decision, ademas de avanzar en la construccion de los conocimientos como medio para

solucionar problemas.

Posteriormente, se analiza el concepto de practica pedagdgica, deteniéndose en la
observacién de como se ha venido transformando gracias a elementos como el desarrollo de la
cultura digital y la multimodalidad. Una vez se comprende la relacion entre la lectura critica,
el pensamiento critico y las practicas pedagogicas, es posible analizar el tema del discurso
publicitario, con la finalidad de describir cémo dicho discurso ayuda a favorecer mejores
habilidades de comprension lectora a través de la integracion de un conjunto de simbolos
multimodales. Finalmente, se hace referencia al concepto de semidtica de la imagen y la
importancia de trabajar en el aula con distintos tipos de figuras, simbolos y fotografias, con el
fin de promover el desarrollo de diferentes tipos de capacidades y habilidades de pensamiento

critico en los estudiantes.
Teniendo en cuenta los diferentes conceptos que se van a trabajar en este apartado, a

continuacion, se muestra una representacion grafica del marco tedrico para comprender mejor

la relacién entre los temas:
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Figura 4. Esquematizacién del marco teorico

Fuente: Elaboracion del autor

2.3.1. Lectura critica

La lectura critica se puede entender como la disposicién de las personas para llegar al sentido
de lo que leen, més alla de la literalidad de las palabras, identificando las ideas subyacentes,
los fundamentos y razonamientos que estan inmersos en el texto (Cassany, 2004). En los
estudiantes, el desarrollo de habitos lectores que los inviten a la comprension, les permite tomar

posicion y conciencia sobre lo que leen, teniendo en cuenta el contexto que habitan.
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Segun lo establecido por el Ministerio de Educacion Nacional (MEN), se entiende que

la lectura critica se orienta a:

saber proponer interpretaciones en profundidad de los textos leidos. La interpretacion
en profundidad implica un proceso de lectura que va desde el nivel primario, o lectura
literal, pasa por un nivel secundario, o lectura inferencial y converge en un nivel critico-
intertextual. Este tercer nivel, operado en un lector competente, se caracteriza porque
desde alli se generan las relaciones dialdgicas entre textos de diversa clase, y no sélo
los literarios (MEN, 2011, p. 15).

A partir de lo anterior, introducir el concepto de lectura critica en las aulas, busca que
los estudiantes desarrollen el gusto por la lectura, aprendiendo a leer entre lineas y asi asumir
posturas criticas de cara a proponer transformaciones en sus realidades. En este proposito, la
lectura critica se puede apreciar como la decodificacion literal por una persona que reconoce,
maneja un codigo y da cuenta de lo que alli se expresa de manera comprensiva (Solé, 1998).
Es por eso que la lectura de texto, de imagenes, o de lo que se permita leer, es realmente una

decodificacion de lo que el autor del mismo desea dar a conocer.

En este sentido, siguiendo las apreciaciones de Chaverra y Gil (2017), se puede decir
que la lectura critica favorece el desarrollo del pensamiento en la medida en que permite
relacionar el lenguaje y el texto con el conjunto de experiencias que componen la historia y la
cotidianidad de una persona, lo cual genera como resultado un proceso mediante el cual se
comprende y se percibe de una manera diferente al mundo. Por otro lado, la lectura critica
ayuda a comprender la realidad social e historico de una manera contextualizada, ofreciendo
herramientas importantes para comprender el texto, mediante la posibilidad de establecer

relaciones mucho mas personales y significativas entre la informacién y el lector.

La posibilidad que ofrece la lectura critica para generar nuevos procesos de
relacionamiento con el texto que ayuda a resignificar la realidad y reinterpretar el entorno, ha
sido entendida por varios autores como un elemento importante que potencia la motivacion y
el interés por la lectura. Por ejemplo, Chaverra y Bolivar (2016) afirman que cuando se
favorece la lectura critica el estudiante logra ubicarse e interesarse en la lectura, en la medida

en que puede relacionar los contenidos con su propia vida. Por su parte, Del Rio (2002) plantea
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que este enfoque permite percibir y analizar una serie de situaciones cotidianas que no son

decodificadas completamente, y que adquieren nuevos sentidos gracias a la lectura.

En este sentido, se puede apreciar que la lectura critica significa un proceso mediante
el cual se trasciende de una lectura lineal a una integral, compuesta no solo por la informacion
del texto sino también por la ideologia de cada actor, lo cual permite otorgarle al proces lector
un enfoque social y cultural. Siguiendo a Krees (2009), estas caracteristicas que componen a
la lectura critica permiten que el lector defina cul es la construccidn que quiere realizar en el
texto, que jerarquice la informacion y decida libremente cuél es el orden en el cual se presenta
la informacién para construir su propio sentido, lo cual resulta ser sumamente significativo en

los procesos de aprendizaje actuales.

De esta forma, mediante la lectura critica el lector absorbe la informacion y la relaciona
con sus vivencias y conocimientos previos, y para lograrlo en las aulas de clase no solo se
deben generar actividades que les permitan a los estudiantes comprender los signos
linguisticos, sino también los diferentes elementos que se integran en el texto, los cuales se
articulan en discursos repletos de sentido (O"Halloran, 2012). Ante esta perspectiva, la lectura
critica se considera como una herramienta necesaria para motivar a los estudiantes, para
generar procesos significativos de comprension de textos, y para orientar procesos de

reconstruccion social a través del aprendizaje.

Ahora bien, para Cassany, (2006), lo mas importante es que el lector establezca una
postura frente al texto. En relacion con esta Ultima premisa, se puede inferir que la lectura
critica de los textos publicitarios llevara al fortalecimiento de la comprension y al analisis
consciente de los mensajes que realmente se desea transmitir. Para ello, es necesario reconocer
la influencia actual de la publicidad en comportamientos de los estudiantes, pues al estar en
contacto constante con redes sociales, internet, radio y television, la incidencia del mensaje es
alta y permanente. Sin embargo, antes de entrar a analizar la relevancia de los textos
publicitarios en la promocion de habilidades y capacidades criticas de lectura, es preciso

profundizar el analisis sobre las fases de la lectura critica.

2.3.1.1. Fases de la lectura critica

El trabajo pedagdgico frente a la lectura critica, debe reconocer los niveles de lectura de los

estudiantes, de manera que todos logren las mismas destrezas sin importar el punto desde el
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cual inicien. Los niveles de lectura estan soportados en los niveles de comprension que el
estudiante tenga desde el punto de vista linguistico, sociolégico (contexto); semidtico

(interpretacion de las imagenes). Los niveles propuestos por Perez (2003) son:

1. Literal: se refiere a la recordacion de las situaciones que integran la lectura, de tal
manera que el estudiante pueda recordar los hechos, personajes y situaciones gque son
narrados o explicados en la lectura, y que ademas pueda entender las relaciones que se

establecen entre los diversos hechos para conformar una historia.

2. Inferencial: es la deduccion de informacion que se obtiene de la lectura del texto. Esto
solo puede realizarse a partir de los conocimientos previos que tenga el lector sobre un

tema especifico.

3. Critica: es un nivel méas elevado de comprensién textual que supone un grado mas alto

de conocimiento sobre determinado tema para poder emitir juicios de valor.

4. Meta-comprension: este proceso involucra la actividad cognitiva de planificacion,
supervision y evaluacion. En esta etapa el lector detecta fallas en los documentos y

propone mejoras sobre el mismo.

La comprension sobre los niveles de lectura permite promover el desarrollo de un trabajo
gradual y continuo mediante el cual el estudiante pueda ir adquiriendo distintas habilidades a
medida que se familiariza con los textos y desarrollar nuevas capacidades que le permiten
comprender, inferir y criticar el contenido. Siguiendo con el andlisis sobre las consecuencias
de entender la lectura como un proceso compuesto por niveles, es preciso considerar también
las apreciaciones de Ospina (2006), quien sefiala que la comprension lectora se establece como
un proceso complejo en el cual se establece la interpretacion particular de un texto tomando en
consideracidn dos elementos centrales: por un lado la intencién del autor y por el otro lado los
conocimientos previos del lector, los cuales estan ligados a las caracteristicas del contexto
intercultural. Lo que se puede deducir de este analisis es que la lectura se establece como un
proceso continuo de interaccion entre el lector y el texto, que permite generar un nuevo

conocimiento.
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Sin embargo, las posibilidades de orientar nuevos procesos de conocimiento y
representaciones sobre la realidad a partir de la lectura, depende precisamente de ir
reconociendo y desarrollando cada una de las fases de la lectura critica. De acuerdo con
Jiménez y O“shanahan (2008) los textos generan nueva informacién, usando por ejemplo el
vocabulario, el recuento de los hechos, el temay la historia. Por otor lado, comprender el texto
implica relacionar y darle sentido a los hechos. En este sentido, promover la lectura critica
implica que el estudiante tenga no solamente la capacidad de identificar los aspectos formales

del texto, sino que también pueda crear nuevos sentidos.

Por lo tanto, leer no solo implica comprender lo que el autor quiere que se comprenda
sino que implica el desarrollo de un acto de creatividad mediante el cual se generan nuevos
sentidos (Dussel y Quevedo, 2010). Mas alla de los elementos que construyen literalmente a
un texto, lo que se debe valorar en las escuelas es que los estudiantes aprendan a fabricar

sentido:

Tradicionalmente se ha equiparado la decodificacidn eficiente con un buen desempefio
de la competencia lectora, asumiendo que la primera asegura la comprension; pero
lejos de esta realidad las investigaciones de las Ultimas décadas han modificado la

concepcion del término de lectura (Gutiérrez, 2012, p. 56).

La lectura, por tanto, responde a un proceso complejo en el cual se resalta precisamente
esa relacion que se debe construir entre los datos del texto y la interpretacion que hace el lector,

lo cual implica:
o Identificar las palabras y las partes constitutivas del texto
e Recordar los elementos estructurales de la lectura.
e Establecer relaciones entre los simbolos del texto.
e Entender la estructura.
e Relacionar los diferentes elementos

e Profundizar el contenido de los textos a partir de los conocimientos previos.
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o Criticar el contenido y relacionarlo con problematicas que se presentan en la

cotidianidad de los contextos interculturales.

e Producir nuevos sentidos a partir de los textos.

Teniendo en cuenta el analisis que se ha planteado sobre las fases de la lectura critica,
es necesario que la comunidad educativa replantee los procesos académicos mediante la
renovacion de estrategias pedagdgicas de ensefianza y aprendizaje, en donde cada uno de los
miembros consideren la pertinencia de los mismos para asi tejer una red de lectura critica que
permita la generacion de nuevos cambios y nuevas concepciones de lectura. La mejor manera
para su desarrollo, es implementar estos cambios desde los primeros niveles de ensefianza y
asi trascender hasta basica primaria, secundaria y educacion media. A partir del momento en
el que el estudiante se familiariza con la lectura la claridad de pensamiento critico, creativo y
argumentativo de los estudiantes en el proceso lector, no sélo seré reflexivo, también sera

constructivo y propositivo.

2.3.1.2. Estrategias pedagogicas para promover la lectura critica

El desarrollo de las estrategias pedagdgicas se establece como un elemento clave que ayuda a
promover la comprension global de los textos que lleven a una excelente comprension lectora.
Por lo tanto, como lo explica Garcia (2016) lo primero es tener en cuenta que, para poder
desarrollar la comprension lectora no es recomendable fragmentar el texto, pues de esta manera
se evita desarrollar destrezas aisladas en el lector, propendiendo por su integracion en el

proceso de lectura.

En las estrategias pedagogicas se deben incluir actividades antes, durante y después de
de la lectura, y deben tener en comun la posibilidad de motivar al estudiante, de generar nuevos
procesos de comprension y de llamar su atencidn para que se intereses en los textos. Lo
importante es usar las herramientas del texto para llamar la atencion d ellos estudiantes. Por
ejemplo, desde el mismo titulo se puedan crear preguntas y cuestionamientos que vayan
orientando una discusion antes de leer el texto, para que de esta manera se generen nuevos

procesos de analisis, y el estudiante se sumerja en la tematica (Garcia, 2015).
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Durante la lectura es clave orientar el proceso, estar pendiente de los estudiantes y
resolver sus dudas. Finalmente, al terminar la lectura es clave desarrollar estrategias que le
permitan a los estudiantes recrear nuevas historias compartir lo que aprendieron y participar en
un proceso de retroalimentacion. Es clave que estos espacios sean participativos, que incluyan
las ideas de todos los estudiantes y que se puedan genera nuevos conocimientos (Gonzalez,
2013). Sin embargo, de acuerdo con Guzman (2016):

El problema radica en que muchas veces estos elementos y estrategias no son
consideradas en las clases ni en las actividades que orientan el desarrollo de la
comprensién lectora. Por ello, se generan situaciones en medio de las cuales se abordan
los contenidos de una manera demasiado tedrico y sistematica, sin darle al estudiante la

posibilidad de explorar y vivenciar a través de dinamicas alternativas (p. 42).

Hechas las observaciones anteriores, la préctica de la lectura critica depende de la
posibilidad de que los estudiantes asuman una postura frete a lo que leen, con la finalidad de
renovar los procesos de aprendizaje, y de establecer nuevas estrategias de construccion
conjunta a través de las cuales los textos se enriquezcan por medio de las interpretaciones

personales.

Por otro lado, favorecer estrategias que fomenten el desarrollo de la lectura critica
implica comprender que la comprension lectora se compone de dos elementos centrales:
aquellos que incluyen los componentes Iéxicos y gramaticales del proceso, y aquellos que le
permiten al lector construir sentido y significado a partir de sus experiencias y perspectivas. En
este sentido, se destacan las apreciaciones de Vanthier y Abry-Deffayet (2009) quienes
plantean que la comprension lectora es: “El conocimiento de varias palabras, comprender a que
se refieren las palabras del texto y poderle atribuir sentido”. (p. 50). De esta manera, la lectura
critica implica dominar unas habilidades que permiten entender las ideas con la finalidad de
satisfacer los procesos de construccién de sentido, y ademas la capacidad de comunicar dichos

sentidos con la finalidad de producir nuevos conocimientos.
Los docentes deben tener en cuenta que para promover la lectura critica aquello que

media la relacion entre un lector y un texto es el contexto, de tal manera que se deben promover

un conjunto de habilidades comunicativas que den respuestas a las problematicas particulares
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que se viven en el entorno comun, tomando como base los aprendizajes generados a través de

la lectura:

Dicho desarrollo esta ligado a un proceso previo de ensefianza y construccion, en la
medida en que los conocimientos previos del estudiante son fundamentales para
orientar el proceso de interpretacion del texto. Por tanto, la comprension lectora se
genera en la medida en que el estudiante, a través de un esfuerzo de interpretacion,
conecta el estimulo-palabra a un significado y luego lo integra a su propio léxico
(Henao, 2006, p. 13).

En la literatura también se resalta la importancia de la ludica como una estrategia
importante que apoya los procesos asociados a la lectura critica, ya que los juegos orientados
y planificados producen como resultado el esfuerzo de los estudiantes, la concentracion y la
atencion para superar las metas y obtener buenos resultados. En este sentido, autores como
Henao y Zapata (2002) sefialan que la ludica sostiene una importante relacion con la

produccion de un pensamiento critico.

Para seguir analizando el tema de la lectura critica es necesario conocer el significado
de la nocidn del pensamiento critico, concepto que ha generado controversias en las diferentes
corrientes de pensamiento e ideologias a través de la historia. Ser critico es asumir una postura
frente a la vida, ante la sociedad y en esa sociedad, frente a la cultura en la que se desenvuelve.
De la misma manera, el pensamiento critico le permite al lector asumir una posicion frente a lo
que lee, a efectos de lograr una comprension eficaz que le permita descubrir las diversas

intencionalidades que esconde un texto y le permita hacer su propia interpretacion.

2.3.2. Pensamiento critico

El pensamiento critico es la habilidad que permite tomar decisiones a partir de un proceso
complejo mediante el cual se relacionan diferentes tipos de contenidos e informacion, ademas
de elementos como el crecimiento en experiencias y vivencias que ayudan a fortalecer los
procesos de analisis sobre el entorno. De acuerdo con las apreciaciones de Kress (2003) el
pensamiento critico favorecer el desarrollo anélisis mas profundos en los cuales se utilizan las
diferentes herramientas e insumos que existen para mejorar los procesos de toma de decision.

Desde una perspectiva clasica, Archer (2010) plantea que el pensamiento critico se define como
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un conjunto de estrategias y representaciones mentales mediante las cuales las personas
solucionar problemas, aprenden nuevos conceptos, construyen conocimientos significativos y

toman decisiones relevantes.

En este sentido, como lo explican Bailin, Case, Coombs y Daniels (1999) el desarrollo
del pensamiento critico ayuda a formualr respuestas mas constructivas con respecto a las
problematicas que se presenta cotidianamente, generar asi soluciones eficientes en un contexto
analitico. Siguiendo con la argumentacién planteada por Kress (2005), una persona que ha
desarrollado un pensamiento critico es que aquella que tiene la capacidad de establecer
razonamientos adecuados, en los cuales se relacionan los diferentes insumos que ofrece el
entorno, ademas de las experiencias y conocimientos previos de tipo personal, lo cual le

permite establecer analisis adecuados y con fundamentos (Bailin, et al 1999).

De acuerdo con el analisis que se ha planteado, se puede decir que para que una persona
desarrolle el pensamiento critico debe pasar primero pro un proceso que le permita plantearse
continuamente la formulacion de problemas para encontrar soluciones que partan de un analisis
detallado y un proceso contenido de planificacion. Como lo plantean Marquez, lzquierdo y
Espinet (2003), el pensamiento critico precisa de una serie de recursos, dentro de los cuales se
destacan los conocimientos de fondo, los recursos intelectuales, los estandares mediante los
cuales se orienta un pensamiento basado en la comprension y resolucion de problemas, ademas
de un entendimiento sobre los conceptos clave. Por su parte, Martin (2012) sefialan como
habilidades importantes asociadas al pensamiento critico la posibilidad de comprender al futuro
como un espacio abierto y flexible, el cual se puede ir construyendo a través de la toma de

decisiones acertadas.

Teniendo en cuenta la conceptualizacion sobre el pensamiento critico es importante
preguntarse cdmo se puede promover en la escuela. Su desarrollo implica, principalmente, unos
procesos de ensefianza en los cuales se orienten aprendizajes relacionados con los problemas
que enfrenta la humanidad en contextos especificos. Segun Reyes (2014), favorecer el
pensamiento critico en los estudiantes implica promover la integracién de los saberes en
esquemas de analisis reflexivos y participativos sobre el entorno, promoviendo constantemente
un pensamiento que ayude al estudiante a comprender y enfrentar el mundo que habita.

También debe promover, estimular y potenciar los diferentes procesos cognitivos en el
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estudiante, con el fin de generar que promuevan el desarrollo del aprendizaje por medio de la

resolucion de problemas.

En la escuela el pensamiento critico debe ayudar a promover una vision integrada sobre
la realidad y sus problemas. En este sentido, temas como la condicion humana y social deben
hacer parte integral del curriculo, pues su comprension favorece la participacion y la reflexion.
Solo de esta manera es posible orientar un aprendizaje mucho mas significativo para los
estudiantes, desde el cual pueden trabajar a favor de la humanizacion del entorno, respetando
las diferencias existentes entre las personas y desarrollar la ética de la tolerancia, fomentar la

compresion y la solidaridad.

Ahorabien, es importante analizar la relacion entre la lectura con el pensamiento critico,

teniendo en cuenta inicialmente las apreciaciones de Mackay, Franco y Villacis (2017):

Una actividad que sin duda coadyuva a elevar el nivel de pensamiento critico de las
personas es la lectura, debido a que a través de ella los sentidos se activan, se acumula
informacion y se estudian realidades distintas a la habitual, lo que genera una
activacion superior en el proceso de toma de decisiones (p. 17).

Para Cassany (2003), la lectura critica desarrolla el pensamiento critico en la medida en
que le permite al lector realizar una interpretacion méas profunda en diferentes ambitos como el
profesional, el personal o el social. En ese mismo sentido, el pensamiento critico aplicado en
los procesos de lectura le permite a los estudiantes analizar y evaluar cualquier clase de
informacion existente, y asi proponer una idea justificada, ignorando todos los sesgos externos
que pudiesen existir. EI pensamiento critico permite también generar abstracciones y procesos
de creatividad, mediante el desarrollo de habilidades que ayudan a hacer inferencias, evaluar y

proponer.

Sin duda alguna, como se puede apreciar, la lectura critica depende del desarrollo de
practicas pedagdgicas adecuadas desde las cuales se fomente la resolucion de problemas y el
establecimiento de pautas de comprension sobre el entorno como medio para fortalecer las
ideas. Por tanto, a continuacion es importante analizar el significado de las practicas

pedagdgicas.
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2.3.3. Précticas pedagdgicas

La préactica pedagdgica se define como la actividad cotidiana que se desarrolla en las aulas de
clases y demas espacios destinados para la formacion académica y humana de los estudiantes.
De acuerdo con Reyes (2014), la practica pedagodgica esta orientada por un curriculo y esta
compuesta por la participaciéon de diferentes actores, dentro de los cuales se encuentran las
directivas, los docentes y estudiantes, ademas de una serie de elementos como los procesos

formativos, estrategias, y componentes como la infraestructura y el curriculo.

En este sentido, se puede decir que la practica pedagdgica es un concepto complejo,
dindmica y dialéctico, que tiene como objetivos centrales la formacion de los estudiantes, la
transmision de un conjunto de valores que determinan y definen a una sociedad a través del
curriculo, la contribucion continua en los procesos de formacion personal y humana, y el
fortalecimiento de nuevas posibilidades de cambio que favorezcan el mejoramiento de las

condiciones sociales (Martin, 2012).

Teniendo en cuenta esta perspectiva dinamica e integral de la préctica pedagdgica, se
puede definir también como un espacio de reflexion e investigacion en medio del cual es
preciso entender los cambios sociales y culturales que se presentan en el entorno, con el fin de
que los contenidos y estrategias aplicadas en el aula sean coherentes con la realidad y con las
soluciones que se precisan para enfrentar los problemas (Monsalve, 2012). Como lo explica
Martin (2012) la practica pedagdgica debe ser concebida como un proceso de reflexion y
experimentacion didactica, a través de la cuales se enriquece el proceso educativo y se
promueven nuevas competencias en el docente como actor central en los procesos de

construccion del conocimiento.

Por lo tanto, en las escuelas es preciso promover de manera continua una reflexion
critica a partir del analisis y registro de las practicas pedagdgicas, lo cual obliga a consultar la
percepcion de los estudiantes, las experiencias de los docentes y de los padres de familia,
estableciendo asi andlisis integrales sobre la realidad de una institucion y el papel que

desempefia en una sociedad determinada.

Ahora bien, al hablar de practicas pedagdgicas se resaltan los aportes de Paulo Freire

en “La pedagogia de la Esperanza”..

45



La nueva educacion humaniza al estudiante, no lo conduce a adaptarse y aceptar la
realidad, sino a transformarse y transformar el mundo, rehaciéndose ambos en el acto
educativo: educador y educando. De esta manera, el educador ya no es sélo aquel que
educa, sino también aquel que es educado por el educando en el proceso de educacion,
a través del didlogo que ambos sostienen. Ambos se re-valorizan transformandose en
sujetos centrales del proceso en un crecimiento mutuo; negando toda forma de

autoritarismo y de opresion. (Freire, 2010, p.19).

Es preciso, por tanto, promover el desarrollo de una educacion critica como principal
elemento que le permite a las personas rebelarse contra la opresion, y de esta manera avanzar
en la transformacion de la realidad. Educar, por tanto, se establece como un proceso critico de
cambio, como un camino hacia la libertad por medio del cual se comprende la realidad no con

el propésito de acumular conocimientos sino de generar practicas efectivas de cambio.

Por lo tanto, se puede decir que la practica educativa exige el desarrollo de enfoques de
investigacion por medio de las cuales los contenidos que se ven en las clases tengan relacion
con las probleméticas de los contextos y con las necesidades de los estudiantes. De esta forma
se genera un proceso en el cual se respetan los sabres y las experiencias de los estudiantes y se

construyen nuevos conocimientos a partir de la practica continua.

En este punto de la argumentacion es importante preguntarse coémo se han transformado
las practicas pedagdgicas gracias a dos elementos esenciales que se han venido considerando
en la presente investigacion: por un lado, el desarrollo de las herramientas digitales y de las
TIC, y por el otro el uso cada vez mé&s comun de textos multimodales como medio para

favorecer una comprension integral.

La relacion entre estos dos factores se establece en la medida en que los textos
multimodales ayudan no solo a generar cambios importantes en los procesos comunes de
ensefianza, sino que también ayuda a entender de una manera diferente la realidad, sintetizando
y combinando diferentes tipos de elementos para construir nuevos conocimientos. Lo anterior
implica que los estudiantes puedan significar de manera diversas el mundo que los rodea, no

solo a parti de una lectura convencional y lineal d ellos hechos, sino a traves de la posibilidad
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de explorar, utilizando para ello los diferentes recursos que ofrece actualmente la tecnologia
(Reyes, 2014).

La cultura de la multimodalidad favorece la integracion de diferentes culturas que
aprendan de ellas mismas y de las demas, con la finalidad de generar nuevos procesos de
significacion sobre la realidad y de aprendizaje, a partir del uso de nuevas herramientas que
ademas ayudan a favorecer el interés y la motivacién. Por tanto, se puede decir con Cassany
(200) que: “... lo digital posibilita el desarrollo de comunidades basadas en cualquier tipo de

proposito o actividad, mas alla de las “fronteras” tradicionales” (Cassany, 2000, p. 3).

El andlisis que se ha planteado permite observar que las practicas educativas estan
sometidas a procesos continuos de transformacién, lo cual obliga a generar propuestas
innovadoras que modifiquen las estrategias mediante las cuales se construyen los
conocimientos desde una perspectiva participativa. En particular, para la presente investigacion
este elemento innovador que atraviesa a la comprension de lectura y al desarrollo de la lectura
critica son los textos publicitarios. Por tanto, de acuerdo con el anlisis que se ha planteado
sobre lectura critica pensamiento critico y las practicas pedagogicas, a continuacion, es
importante enfocarse en el tema del discurso publicitario como un elemento que puede

favorecer el desarrollo de la lectura critica en la escuela.

2.3.4. El discurso y el mensaje publicitario

El discurso publicitario es un tipo de comunicacion contemporanea en la que se atiende a la
cultura y la socializacién como elementos claves a la hora de comercializar un producto pues
es a partir de la cotidianidad del comportamiento, que se determinan los intereses de consumo

que guiaran la publicidad (Catala, 2002):

La publicidad es una herramienta necesaria que ofrece informacién importante para la
vida en sociedad a través de los medios de comunicacion, y que pretende influir en las
personas con el fin de moverlas a la accion; tal como ocurre con la publicidad de indole
comercial que aspira a vender, promocionar o aumentar el prestigio de una empresa o
marca. Siendo entonces, la imagen publicitaria de este tipo de publicidad, un artefacto

ideal para trabajar la lectura en el aula (Triana, 2017, p. 35).
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Teniendo en cuenta que la publicidad se ajusta al contexto social, politico y econémico
vigente, se considera que una de sus cualidades claves es la integracion de diferentes tipos de

mensajes verbales e iconicos:

Los textos icono verbales, insertos en las industrias audiovisuales de la comunicacion,
contienen asi en su estructura formal y tematica instrucciones de uso lector puestas en
juego las presuposiciones culturales y estratagemas discursivas muy precisas, generan
la ilusion de lo real (el efecto de la realidad y la realidad de las imagenes) hasta crear
un flujo hipnético que deviene con frecuencia en discursos como el publicitario, el
televisivo, o el de redes sociales es decir, el recurso de persuasion ideoldgica. (Lomas
y Osorio, 1993. p. 100).

Se puede decir, por tanto, que los medios ocultan intenciones relacionadas con el
desarrollo de mecanismos de dominacion, razon por la cual es clave no solo aprender a tomar
distancia de la poderosa influencia de la publicidad, sino también analizarla con detenimiento
para sacar lo que es provechoso de ella. (Monsalve, 2015). S clave que los estudiantes aprendan
a sospechar sobre la publicidad, a reconocer las relaciones que se establecen entre los textos y

las imagenes, teniendo en cuenta que un mensaje solo puede ser proyectado si hay un receptor.

Sin embargo, mas all4 de un analisis sobre las intenciones ocultas de los mensajes
publicitarios y de los esquemas de manipulacion que se generan, lo que es realmente importante
de entender es que el discurso publicitario es un acto comunicativo que posee una notable
intencion persuasiva (Pérez, 2011), y que se establece como una estrategia ritualizada de
interaccidn, en la cual tiene igual importancia el contenido del mensaje y la recepcion de la

persona que lo lee y lo interpreta.

El discurso publicitario, al poseer esta doble articulacion construida entre el contenido del
mensaje y una estrategia de colaboracion necesaria por parte del receptor, se puede analizar
siguiendo la perspectiva de Barthes (1982) quien plantea que la imagen publicitaria posee una

sustancia iconica y verbal, las cuales se analizan por medio de tres formas:

e EIl mensaje linglistico: Se relaciona principalmente con el contenido de la imagen,

aquello que guia al lector para construir un sentido.
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e EIl mensaje denotado: Es aquello que es evidente dentro del mensaje, que se aprecia

sin ningdn tipo de interpretacion.

e El mensaje connotado: Se refiere a la interpretacion que hace el lector del mensaje, el
cual depende de una carga cultural a través de las cuales se consturyen nuevos

simbolos.

Como se puede observar, el texto genera una intencién comunicativa: “El texto icono
verbal es un contrato donde se formaliza un acuerdo comunicativo entre el autor y el lector en
el que lo que se negocia es el saber comin de ambos” (Lomas y Osoro, 1993, p. 111). La
interpretacion del texto publicitario, por tanto, depende no solo del mensaje sino d ela
interpretacion que se le hace, razon por la cual se establece como una herramienta importante

en el desarrollo de la lectura critica.

Por tanto, a continuacion es importante analizar el tema de la semidtica de la imagen,
con la finalidad de comprender los diversos elementos mediante los cuales es posible construir

sentidos y signos a través de lo iconico.

2.3.5. Semiotica de la imagen: lo que hay detras del signo iconico

La semidtica permite entender que las personas se encuentran rodeadas por un conjunto variado
de actividades, mensajes y hechos que las convierten en intérpretes de los signos (Lotman,
1998). Segun Eco (1968), la imagen a través de la semidtica se establece como un conjunto
complejo de signos y de significados que se trasmiten a través de diferentes medios y que
poseen diversas cargas simbdlicas. Por su parte, Barthes (1982) expresa que la semidtica
expresa una variedad de contenidos que son intencionales y polisémicos, y que exigen del

desarrollo de diferentes tipos de capacidades para comprenderlos.

Por tanto, es fundamental ensefar a leer las imagenes, los propositos y las ideologias
de los textos publicitarios y mas atn cuando es sabido que, detras de lineas sus creadores
perfilan mensajes subliminales, y por esta y muchas otras razones se debe ensefiar a los
estudiantes de basica primaria a mirar mas alla, a descubrir tras los textos publicitarios otras

perspectivas y dimensiones del autor, para que él logre definir y justificar sus decisiones, sin
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haberse dejado influenciar por aquello que no sabe leer, de esta manera tomaran una postura
critica frente a lo observado, leido y criticado y desligarse del dominio que los medios ejercen

sobre ellos.

A partir del andlisis sobre la semidtica de la imagen se puede observar la importancia
de aprovecharla en los contextos pedagdgicos, puesto que los estudiantes generalmente
interpretan diferentes canales por medio de figuras, emoticones, gifts y stickers. Por o tanto, se
puede decir que hoy en dia los jovenes estan acostumbrados a interactuar por signos que se
generan a través de la semidtica y que producen como resultado diferentes tipos de sentidos y
construccion de significados, lo cual se debe aprovechar para trabajar en el tema de la
comprension. (Rubilar, 2013).

Lo mas importante de entender es que la interpretacion semiotica no solo depende de
los signos que se encuentran en el mensaje, o de los componentes objetivos, sino también del
conjunto de experiencias y percepeciones de los estudiantes, las cuales se relacionan con sus
procesos comunicativos y motivan nuevos procesos de entendimiento que es preciso desarrollar

en el aula de clases.

2.4. Marco Legal

En la actualidad la educacién se analiza en el marco legal desde el concepto de las
competencias, pues solo a través de su desarrollo se logrard una comunicacion asertiva con el
entorno, a la vez que los estudiantes se reconocen a si mismos y su realidad. Por tanto, los
docentes deben evidenciar las necesidades formativas que los nifios y jovenes exponen
diariamente. Por tal razdn, las Instituciones Educativas son el lugar en el que los estudiantes
conocen el valor de su existencia y las politicas de Estado que los protegen otorgandoles

derechos y formas de hacerlos efectivos.

Una de las normas internacionales sobre la proteccion a los nifios, es la Declaracion
Universal de los Derechos del Nifio (1959) la cual contempla en el quinto principio “el derecho
a una educacién y a un tratamiento especial para aquellos nifios que sufren alguna discapacidad
mental o fisica”. Esta premisa debe guiar la planeacion de los Sistemas Educativos en la medida
en que los Colegios son el espacio en el, por primera vez, los estudiantes aprenden de
democracia y a través del ejercicio de ella, reconocen sus derechos y comprenden la necesidad

de hacerlos valer en cualquier espacio en el que se desenvuelvan.
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Colombia, al ser un Estado Social de Derecho miembro de la ONU, tiene la obligacion
de garantizar el derecho a la educacion a los nifios, para lo cual debe garantizar aspectos
minimos en aras de salvaguardar el libre desarrollo de la personalidad, la libertad de expresion
y pensamiento y el acceso a la educacion gratuita y de calidad. En desarrollo de este Gltimo
derecho, la labor de los docentes en las aulas es fundamental pues son los actores encargados
de promover el respeto a la diversidad y el desarrollo del conocimiento critico para un ejercicio

clave del respeto a la diversidad y la diferencia que parta desde las aulas.

Con base en estos principios, la relatoria especial de las Naciones Unidas para Colombia
sobre el Derecho a la Educacion en el pais (Tomasevski, 2004), establece cuatro categorias
para cumplir con el derecho a la educacion gratuita y de calidad en el pais, las cuales son claves
a la hora de promover procesos de lectura, escritura y desarrollo del pensamiento critico en las
aulas de clase:

1. Adaptabilidad: las instituciones educativas en Colombia deben adaptarse a las
necesidades de los menores, especialmente cuando estos cuentan con alguna
discapacidad, estan en situacion de desplazamiento o violencia, sean sujetos re-
educados por haber cometido alguna infraccién o estén a destiempo escolar en razén
a su edad o a sus apreciaciones contextuales. La adaptabilidad busca mantener formal
y materialmente el respeto a todas las formas de vida respetando la diferencia y la

multiculturalidad.

2. Accesibilidad: Hace referencia a la apertura de colegios pablicos en todas las zonas
del pais, estas deben garantizar el acceso a la educacion en todos los territorios
teniendo como premisa fundamental el respeto por los derechos civiles, politicos,
econdmicos, sociales y culturales de los estudiantes, asi como los derechos especificos
de los nifios, nifias y adolescentes. En estos recintos de educacion publica y gratuito
se debe desmontar progresivamente cualquier forma de discriminacion para garantizar

el respeto a la diferencia.

3. Aceptabilidad: Se refiere a que el nivel minimo de la educacion en Colombia debe ser

“aceptable”, tanto para padres y nifios. Los conocimientos transmitidos no deben ser
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mediocres y estos deben contar con utilidad para el ejercicio de la ciudadania de los

futuros adultos.

4. Asequibilidad: El Estado debe financiar el acceso publico gratuito, por lo menos, a la
educacion primaria basica. Si bien el Estado no es el Unico inversor, este si debe
fomentar la participacion de otros actores, segun las normas internacionales de

derechos humanos, siendo el Estado el Gltimo inversor.

Los informes presentados por organismos internacionales han sido acogidos por
Colombia a través de leyes y reglamentos que, en virtud de lo establecido en la Constitucién
Politica, buscan cumplir con la garantia de brindar educacion gratis y de calidad a los

ciudadanos. Especificamente la Constitucion Politica de 1991, sefiala en su articulo 67:

La educacion es un derecho de la persona y un servicio publico que tiene una funcion social;
con ella se busca el acceso al conocimiento, a la ciencia, a la técnica, y a los demas bienes y
valores de la cultura. La educacién formara al colombiano en el respeto a los derechos
humanos, a la paz y a la democracia; y en la practica del trabajo y la recreacion, para el
mejoramiento cultural, cientifico, tecnoldgico y para la proteccion del ambiente. El Estado, la
sociedad y la familia son responsables de la educacién, que serd obligatoria entre los cinco y
los quince afios de edad y que comprendera como minimo, un afio de preescolar y nueve de
educacion basica. La educacion sera gratuita en las instituciones del Estado, sin perjuicio del

cobro de derechos académicos a quienes puedan sufragarlos.

El mandato constitucional, hace énfasis en la educacion es un derecho social,
econdémico y cultural de caracter fundamental para los nifios y las nifias. Para su garantia, las
Entidades Territoriales por orientaciones de la Nacion, deberdn promover su financiacion,
administracion y direccion de los servicios educativos en los diferentes lugares de Colombia
(Lerma, 2007).

En desarrollo de los establecido en la Constitucion, el 8 de febrero de 1994 es expedida
la Ley General de Educacion (Ley 115 de 1994) cuyo proposito inicial fue integrar los aspectos
correspondientes a la garantia del Servicio Publico de Educacion en todos los lugares del pais.
Para darle el caracter doble de derecho y servicio publico, se tramit6 su expedicion como Ley
Estatutaria, sintetizando su contenido en varios apartes encargados de regular integralmente el

cumplimiento del Derecho, estos aspectos son:
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1. Definicion de la educacion como un servicio publico a la vez que determina la
estructura para su prestacion.

2. Establecimiento de los fines de la educacion.

3. Determina las competencias y actividades que deben establecer las comunidades
educativas, las familias y la sociedad en general como actores fundamentales del
proceso educativo.

4. Sefala las modalidades de prestacion del servicio en razén a la diversidad de
poblaciones existentes en el pais.

5. Establece la organizacion de la prestacion del servicio, dentro de lo que se destaca
el Plan Decenal de Educacion, el Proyecto Educativo Institucional, que armonice el
contenido de los reglamentos escolares, el desarrollo del Gobierno Escolar, la Junta
Nacional de Educacién (JUNE) y las Juntas departamentales y municipales.
También se establece las funciones del Congreso de la Republica en cuanto a la
expedicion normativa que reglamenta la Ley y las funciones ejecutivas del

Ministerio de Educacion.

De acuerdo con lo anterior y en cuanto a los deberes del Estado en materia de educacion
béasica, y especificamente sobre las competencias lectoras, la propuesta del presente proyecto
se fundamenta en generar las habilidades para la lectura con una formacion critica y creativa
mediante el uso de la publicidad como medio lector, la cual es analizada por el estudiante desde
un conocimiento artistico, humanistico y de las relaciones con la vida y su entorno, sobre este
asunto particular, sefialan los articulos 20 y 21 de la Ley General de Educacion, en los cuales

se define cuéles son los objetivos centrales de la educacién basica:

a) Propiciar una formacion general mediante el acceso, de manera critica y creativa,
al conocimiento cientifico, tecnoldgico, artistico y humanistico y de sus relaciones
con la vida social y con la naturaleza, de manera tal que prepare al educando para los
niveles superiores del proceso educativo y para su vinculacion con la sociedad y el
trabajo; b) Desarrollar las habilidades comunicativas para leer, comprender, escribir,
escuchar, hablar y expresarse correctamente (Ley general de Educacion Basica,
articulos 20 y 12)

53



De este modo, la educacion basica en el ciclo de primaria, debe lograr en el estudiante
el fomento del deseo de saber y aprender, siendo labor de los docentes acercar a os estudiantes
a la realidad social a la vez que se desarrolla su espiritu critico. Para el caso de la primera
infancia y los nifios y nifias pertenecientes a grupos étnicos, este acercamiento a la realidad se
hara a través de la ensefianza de la lengua materna por medio de la cual el estudiante adquiere
habilidades para desempefiarse autbnomamente en sociedad, y a si comprender el medio fisico

y social en el que se desenvuelve (Articulo 21 Ley 115, 1994).

Aunado a lo anterior, los Estandares Basicos propuestos por el Ministerio de Educacion
Nacional (2006), establecen que los estudiantes que logran alcanzar una comprension lectora,

deben lograr como minimo:

e Leer y comprender los diferentes tipos de textos.

e Comprender los aspectos formales de la lectura

e Identificar la intencion comunicativa.

e Seleccionar informacion y relacionarla.

e Orientar criterios de busqueda dentro de los textos.

e Promover el desarrollo de interpretaciones.

Por lo tanto, la finalidad de la propuesta de investigacion es lograr que el estudiante
comprenda diversos tipos de texto, por ello se considera a la publicidad en sus diversas
presentaciones como un medio versatil para lograr el cumplimiento de los estandares basicos
para el grado quinto. Estos estandares, encierran las competencias minimas que se deben
cumplir en el curriculo de dicho grado; por ello, el proyecto se encamina a la utilizacion de
diversos medios mediante el concepto de la publicidad y por medio de ella generar las
competencias que realmente requiere el estudiante para su desempefio académico a mediano y

largo plazo en la educacion superior, asi como de aprendizajes para la vida.
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Capitulo 3. Disefio metodoldgico

3.1 Enfoque De Investigacion

La metodologia aprovechada en esta investigacion, se basa en el enfoque cualitativo, para poder
interpretar y conocer el estado actual del proceso lector a partir de la observacion de los
participantes. Al respecto, Hernandez Sampieri, Ferndndez & Baptista (2010), consideran que
“se selecciona cuando se busca comprender la perspectiva de los participantes, acerca de los
fendmenos que los rodean, profundizar en sus experiencias, perspectivas, opiniones y
significados, es decir, la forma en que los participantes perciben subjetivamente su realidad”
(p. 364), a partir de ello, se busca solucionar la problematica, mediante un proceso continuo de

observacion, accion y reflexion, a partir de los datos a obtener.

3.2 Tipo de Investigacion

La investigacion en el presente proyecto es de tipo cualitativo, porque se busca la comprension
de los hechos a partir de la experiencia académica y de acompafiamiento por parte de la familia,

es decir de los todos los involucrados.

...la investigacion cualitativa no es tarea que se asocie a un momento dado en el
desarrollo del estudio. Mas bien, resulta el fruto de todo el trabajo de investigacion.
En ocasiones el problema de investigacion se define, en toda su extensién, solo tras
haber completado uno o varios ciclos de preguntas, respuestas y analisis de esas
respuestas. (...) Al investigador cualitativo le pedimos que ofrezca, no una explicacion
parcial a un problema—como el modo que presenta un determinado conjunto de
variables condicion la forma en que se nos muestra otro conjunto de variables—sino

una comprension global del mismo. (Rodriguez Gomez, Gil y Garcia, 1996, p.101)

Y de caracter descriptiva al presentar las condiciones actuales y su caracterizacion por
parte de los actores principales, los estudiantes. Es decir que el proceso investigativo se inscribe
en el disefio de investigacidn-accion, orientacion investigativa de caracter critico para el aula
de clase, desde la accion social y es generadora de procesos de trasformacion a través de la

interpretacion, autorreflexion y construccion de alternativas de practicas de lectura, buscando
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lograr el objetivo y alcance de este proyecto, y por eso es necesario involucrar a los docentes,
estudiantes y comunidad educativa como co-investigadores. Los resultados de esta
investigacion seran validados en la intersubjetividad y la interpretacion de evidencias

recolectadas.

Se concibe a la investigacion-accion (Himmelstrand, 1978) como un ejemplo de ciencia
social aplicada, teniendo en cuenta ambientes sociales, mas no modelos tecnolégicos. Por otra
parte, uno de los protagonistas mas importante de este proyecto es el docente porque permanece
con el estudiante y se encarga de implementar las herramientas de aprendizaje. Por tanto, es
preciso que el docente reconozca la importancia de su papel dentro de las aulas. La evaluacion
de la préactica docente permitira saber si es efectiva o si, por el contrario, se deben hacer

modificaciones para potenciar los resultados.

Ademas, la metodologia de Investigacion-Accion, permite la construccion de
propuestas pedagogicas en el area de Lenguaje, para estudiantes de basica primaria. Para la
metodologia Investigacion Accion, el curriculum es el principal foco de investigacion y a la
vez el espacio académico para generar cambios y mejoras de los programas y asignaturas
educativas, la planeacion o las politicas institucionales. Esto permite la identificacion de
estrategias de accion para ser implementadas y evaluadas por medio de la observacién, la
reflexion para generar un cambio. La investigacion — accion es un instrumento para la
generacion de cambio social desde lo educativo, de esta manera se proporciona autonomia y

da elementos diferenciadores a la institucion.

Por tanto, la importancia del papel de la docente-investigadora, transita entre la accion
y lareflexion y nuevamente a la accion, formando un ciclo, tal como lo afirma Martinez (2000),
“se aborda el transito como un ciclo, lo cual es, a la vez, otro de los aspectos que configura la
investigacion-accion”. En este caso el papel de la investigadora es inherente al desempefio
docente, para evaluar el ejercicio de su accion y el desarrollo de su practica de intervencion en
el aula. De esta manera, el docente-investigador al realizar un andlisis contextual, cultural y
social, en su derecho propio, puede ejercer cambios en el &mbito académico, haciendo las clases
maés flexibles y generando la interaccion entre todos los actores de la clase, de tal manera se

genera un proceso de formacion critico y reflexivo.
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De esa manera, el papel de la investigadora es situarse de manera reflexiva y
cuestionarlas posibles limitaciones, dificultades, concepciones, acciones, procesos de
ensefianza—aprendizaje y el contexto escolar en el que se desarrolla el proceso lector como

practica cultural, proceso cognitivo y social con los estudiantes de basica primaria.

3.2.1 Caracteristicas de la investigacion accion.

Kemmis y McTaggart (1988) resaltan que la investigacion accion se establece a través de la
planificacion, accién, observacion y reflexion, y que se establece a través de un enfoque
colaborativo. Por otro lado, se resalta la posibilidad de crear comunidades de analisis a través
del desarrollo de un proceso préactica y sistematico, en el cual se resalta la importancia de la
participacion, Por otro lado, se resalta que este tipo de investigacion promover tomas de
posturas frente a la realidad, en la medida en que se establece un analisis critico de los hechos,

con la finalidad de generar trasformaciones concretas.

Justamente las caracteristicas de la IA, permiten lograr el objetivo planteado para el
presente proyecto, las cuales se tuvieron en cuenta para el desarrollo del proceso de
diagndstico, desarrollo y evaluacion de la propuesta. En cada paso, el registro de informacion,
su analisis de manera critica, los cambios progresivos, permitiran desarrollar la lectura critica
en los estudiantes de quinto grado mediante los textos publicitarios como estrategia

pedagogica.
3.2.2 Modelo de la Investigacion.

La investigacion del presente proyecto se sustenta bajo el Modelo de Elliott, que incluye

los siguientes elementos:
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Elaborar el
plan

Ponerlo en

Evaluar
marcha

Ponerlo en

Rectificar
marcha

Figura 5. Fases del modelo de Elliot.

Fuente: Elaboracion propia.

A través del desarrollo de este plan se espera generar nuevos conocimientos por medio de la
observacién de situaciones especificas, ademas del anélisis de las percepeciones de los
participantes y de las personas que conviven en los espacios de estudio. De esta forma, la
investigacion tiene un enfoque préctico en la media en que se espera promover el cambio social.

y la compresion profunda de los problemas.

3.3 Proceso de Investigacion

En correspondencia con lo anterior, Martinez (2000), plantea como la investigacidén-accion en
el aula exige no solo investigar un problema sino también tratar de darle solucion, “[...] implica
un compromiso con el proceso de desarrollo y emancipacion de los seres humanos y un mayor
rigor cientifico en la ciencia que facilita dicho proceso” (2000, p.28). De esta manera, el
proceso se establece con la finalidad de promover el desarrollo de la accién social como una

manera de enfrentar los problemas y las limitaciones.

De acuerdo con Kemmis, (1984) es preciso tener en cuenta las situaciones sociales y la

percepcion que se ha generado con relacion a los problemas, con el fin de orientar nuevos
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procesos de comprension. Gutiérrez y Arce (2015) mencionan que la importancia central de
orientar un proceso d investigacion basado en la accion y en la transformacion de la realidad,
implica primero conocer con detalle la situacion, para luego comprender la percepcion de los
participantes y formualr de manera conjunta estrategias de mejora.

Observacion

Implica un proceso en el cual se recogen los datos para relacionarlos con una problematica e ir

orientando estrategias de mejora.

Planificacion

Implica preguntarse qué estd sucediendo, cual es problema y qué se puede hacer para
solucionarlo. La planeacidn, en este sentido, permite orientar una ruta de accion para promover

estrategias de cambio.

Accion

Es el elemento central de la investigacion, en el cual se aplican los conocimientos obtenidos en
las fases previas para intervenir directamente sobre la problematica. Siempre que la accion
responda a un proceso adecuada de planificacion, es posible orientar cambios evidenciables

que sean constantes en el tiempo y que ayuden también a generar nuevos percepeciones.

Reflexion

La reflexion se establece con el fin de indagar sobre el proceso que se ha desarrollado,
identificar los aspectos positivos y negativos, con el fin de formualr recomendaciones que

puedan servir para la orientacion de nuevas investigaciones.

3.3.1 Fases de Investigacion.

En la primera prueba el objetivo es reconocer las dificultades de los estudiantes en cuanto a los
componentes y competencias evaluadas, con el objeto de promover acciones de mejora dentro
de la implementacion de la propuesta. Asi mismo, Casanova (1998), define la prueba inicial

como:
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Aguella que se aplica al comienzo de un proceso evaluador, en nuestro caso referido a
la ensefianza y aprendizaje. De esta forma se detecta la situacion de partida de los
sujetos que posteriormente van a seguir su formacion y, por lo tanto, otros procesos de

evaluacion adecuados a los diversos momentos por los que pasen (p. 26).

Cabe tener en cuenta que el alcance de la investigacion se limita al disefio de la
propuesta, la cual debe ser implementada posteriormente por el Colegio. En este sentido, se

desarrollan dos fases de investigacion: la fase diagnostica y la fase de disefio.

3.3.1.1 Fase Diagnostica.

En esta fase, se inicia con el disefio y aplicacion de una prueba diagndstica que permita
reconocer el nivel de lectura en que se encuentra cada estudiante. De tal manera que, en esta
fase se podra diagnosticar y a la vez corroborar que los estudiantes presentan dificultades en la
motivacion hacia la lectura, en la comprension critica del texto publicitario y que tienen
dificultades en procesos de pensamiento asociados a la lectura: creatividad, imaginacion,
atencidn, formular preguntas, hipdtesis, pobreza en el manejo del Iéxico. (Guardo et al., 2014.
p., 23). Desde una encuesta aplicada a padres de familia, estudiantes y docentes, se
complemento el diagnostico pues se determinaron las causas de las dificultades encontradas y

la forma como esta situacion es atendida por parte de estos actores.

3.3.1.2 Fase de Disefio.

A partir de los referentes anteriormente mencionados, se establece como enfoque de
intervencion a la publicidad vista desde la ludica y la literatura, con el fin de incentivar el placer
por la lectura y la comprension lectora ampliando su Iéxico y la comprension critica en los
estudiantes de basica primaria. Por tanto, lo que se desarrollara corresponde a los objetivos que
encausaron el proyecto, el marco referencial donde se fundamenta el proyecto y el plan de
intervencion pedagdgica que permite actuar para solucionar el problema. Con relacion al plan
de actividades, este se basara en lo estipulado en el plan de area, en cuanto a contenidos,
estandares, las competencias ajustadas a la propuesta, recreandolo con la metodologia y

estrategias a implementar desde el enfoque del proyecto.
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Tabla 3. Fases de la investigacion

Etapa Fase Objetivo  Estrategi Técnica Instrumento
a
Detectar  Determinar  Analisis y Prueba inicial de Rejilla de
| el el nivel de observacion lectura valoracién
Diagndstica problema  lectura de los Entrevista Guia de entrevista
estudiantes semiestructurada  estructurada
a docente
1 Elaboraci = Establecer la = Secuencia Disefio de los Disefio y
Disefio on del estrategia de = didactica objetivos y presentacion  del
plan intervencion recursos plan de actividades
a asociadas
implementar
para

fortalecer la
lectura

critica

3.4 POBLACION Y MUESTRA

3.4. Poblaciéon y Muestra

La Institucion en el afio 2019, contaba con 716 estudiantes matriculados en los diferentes
grados de preescolar, basica primaria, basica secundaria y media vocacional. Urbana y en la
Unica sede Rural EI Palmar que contaba con 10 estudiantes de todos los grados bajo el modelo
Escuela Nueva. Dichos estudiantes estan ubicados en el éarea urbana. Este trabajo de
investigacién accion se realiza con los estudiantes de quinto grado de bésica primaria, del
colegio San Luis del municipio de Aratoca, con edades promedios entre los 10 y 12 afios de

edad, cuenta con 70 estudiantes matriculados, quienes pertenecen a los estratos 1,2 y 3.

El rector de la Institucién Educativa autorizo a la Investigadora realizar el proyecto con
la poblacion de los estudiantes del grupo quinto grado Uno, al igual que respet6 la decision del
director del grupo para seleccionar la muestra representativa de 26 estudiantes. La mayoria de
las familias, que son generalmente familias nucleares y de padres separados, en su mayoria

tienen ocupaciones relacionadas con el campo del cual devengan un recurso econémico que
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depende de lo que produzca, siendo este en algunas ocasiones igual o0 mayor al minimo, por
tanto, la jornada laboral es de igual manera aleatoria. Esto genera falta de cuidado y atencion a

los estudiantes, especialmente en lo que se refiere a su proceso de formacion.

3.5. Técnicas e Instrumentos de Recoleccidon de Informacion

En este aparte se presentan las técnicas e instrumentos que se emplearan para la recoleccion de
la informacidn de la realidad social sujeto de analisis de la presente investigacion. Por ello,
para la seleccién de estas se tiene en cuenta el tipo de informacion que se pretende recolectar,

las caracteristicas de los participantes, el espacio y el tiempo con el que se cuenta.

3.5.1 Andlisis Documental.

Se establece a través de la revision de documentos, como los resultados de pruebas externas en
el area de lenguaje en los cuales se evidencid el problema de investigacion; esta técnica en
términos de Cerda (1991) es “el acto de reunir un conjunto de datos e informacion diferente a
través de testimonios escritos con el proposito de darle unidad” (p. 329). Este analisis
documental se realiz6 a lo largo de todo el proceso a partir de la revisién de documentos
institucionales como el PEI, los planes de area y planes de clase de lengua castellana;
igualmente se revisaron documentos publicados por el MEN con orientaciones pedagogicas
como lineamientos, estandares, DBA y otros documentos bibliograficos que se emplearon para
la elaboracion de antecedentes y marco teérico.

Segun Solis H, (2003): "El anélisis documental es la operacion que consiste en
seleccionar las ideas informativamente relevantes de un documento a fin de expresar su
contenido sin ambigliedades para recuperar la informacion en él contenida” (p. 1). De acuerdo
con Mijailov y Guiliarevskii (1974) el analisis de datos implica desarrollar un procesamiento
analitico-sintético de la informacion, con el fin de descartar aquellos datos que no son
significativos para el desarrollo del etsudio. Por su parte, Molina (1992) plantea que: “El
complejo de operaciones que afectan al contenido y a la forma de los documentos originales,
para transformarlos en otros documentos representativos de aquellos, que facilitan al usuario

su identificacidn precisa, su recuperacion y su difusion” (p. 89).
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A partir de las definiciones anteriores se puede precisar, que el analisis documental
exige organizar los datos con la finalidad de mejorar la posibilidad de interpretarlos de una
manera adecuada. Méas aln, constituye el punto de partida del proyecto; esta técnica en
términos de Cerda (1991), es “el acto de reunir un conjunto de datos e informacién diferente a
través de testimonios escritos con el propdsito de darle unidad” (p.329). Este analisis
documental se realiz6 a partir de la revisién de documentos institucionales como el PEI, los
planes de area y planes de clase de lengua castellana; igualmente se revisaron documentos
publicados por el MEN con orientaciones pedagdgicas como lineamientos, estandares, DBA 'y

otros documentos bibliogréficos.

3.5.2 Prueba Diagnostica.

Esta prueba permite analizar el nivel de los estudiantes de acuerdo a los lineamientos y
estandares propuestos por el MEN, y ademas generar un instrumento que puedan utilizar los
docentes en el disefio de nuevas estrategias didacticas y de aprendizaje. El instrumento para la
prueba diagnostica es el cuestionario de comprension lectora a partir de textos publicitarios, el
cual fue construido tomando como referencia pruebas de lectura disefiadas por el Ministerio de
Educacién Nacional para tercero y cuarto de primeria (Anexo A). Ademas, se utilizaron una
serie de indicadores de evaluacion para calificar la prueba, los cuales fueron desarrollados

tomando en cuenta los indicadores del ICFES (Anexo B).

3.5.3 Observacion no participante mediante un Diario de campo.

Es la técnica de observacion en la cual el investigador registrar situaciones y hechos relevantes,

sin participar directamente en las situaciones:

La observacion no participante permite apoyar el “mapeo”, sin exponer al investigador
a una descalificacion por “incompetencia cultural”, es decir, sin poner en evidencia su
posible desconocimiento del objeto observado. Contar con un registro de lo
observado, permitié al investigador comprender la realidad estudiada objeto de
analisis y focalizar la atencién en los aspectos mas relevantes durante la siguiente

etapa de la observacion que fue la observacion participante. (Sandoval, 2002, p. 139)

63



Para la presente investigacion esta técnica se utiliz6 con fines evaluativos, es decir, para
identificar aspectos, elementos o estrategias que empleaba el docente de lenguaje en el proceso
de ensefianza del area, en cuanto a la lectura de otros sistemas simbolicos y a la lectura critica,
para lograrlo se hizo uso del diario de campo como instrumento (Anexo C). Bisquerra (2014),
define el diario de campo como un documento que permite organizar y sistematizar
informacion relevante con respecto a un evento particular. Ademas, se establece como una
narracion detallada de las experiencias que permite reconocer hallazgos relevantes en torno a

las preguntas que han sido planteadas.

Se tiene en cuenta que este instrumento no debe convertirse en un informe final. Para

ello, se consideran tres aspectos fundamentales:

a) La descripcion, con la cual se detalla objetivamente el contexto donde se
desarrolla la accion.

b) Se describe de forma breve las interacciones que se generan entre los sujetos.
c) La interpretacion, comprendida en dos aspectos: la comprension y la

interpretacion.

En el diario de campo se deben restringir los comentarios y analisis subjetivos ya que

este instrumento debe mantener objetividad que requiere.

Teniendo en cuenta que el disefio de investigacion de la presente propuesta fue de tipo
cualitativo, la investigadora disefid el registro estructurado de observacién como una guia que
permitird explorar el ambiente y contexto escolar, en aspectos sociales que influyeron en la
problematica objeto de estudio; y asi mismo, poder comprender los procesos de ensefianza y
aprendizaje en el &rea de lengua castellana que se presentaban en el establecimiento educativo.

Con respecto a estos elementos especificos a observar se tuvo en cuenta los siguientes aspectos:

o Obijetivos de aprendizaje

o Material didactico empleado en la clase

o Momentos de la clase: Saberes previos, estructuracion, valoracion
o Evaluacién de los aprendizajes
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3.5.4 Entrevista semiestructurada.

Lo interesante de la entrevista semi estructurada es que el entrevistado tiene la
posibilidad de expresar opiniones que no han sido consultadas, lo cual enriquece el proceso
investigativo. Lo mas importante es la naturalidad de la entrevista, que se convierte en una

conversacion de una forma natural.

La entrevista semiestructurada por su caracter conversacional que desde el
interaccionismo simbolico se recomienda a fin de que no oprimir a las personas
participantes, en las que se genera un ambito coloquial que facilita la comunicacion
entre quienes interactan, sabiendo que no hay nada en contra de investigar asuntos en

los que se esté involucrado emocionalmente. (Diaz, 2004, p. 76)

Ahora bien, para la siguiente investigacion, en esta técnica se consideran los siguientes

pasos:

* Definir los objetivos.

« Seleccionar las personas.

* Formular por medio de una guia como instrumento una serie de preguntas (Anexo
D).

* Definir el espacio y el tiempo para el desarrollo de la entrevista.

3.5.5 Encuestas semiestructuradas.

Para este estudio se utiliza la técnica de encuestas semiestructuradas. Se establece como el:
“método de investigacion capaz de dar respuestas a problemas tanto en términos descriptivos
como de relacion de variables, tras la recogida de informacion sistematica, segun un disefio
previamente establecido que asegure el rigor de la informacion obtenida” (Buendia y otros,
1998, p.120).

El instrumento de la encuesta es un cuestionario para los padres de familia, en donde se
indaga sobre su vida familiar, personal y contextual, lo que permitié conocer mas afondo sus
problematicas familiares y entender de manera mas directa y cercana la incidencia de ésta en

el proceso educativo y el desempefio escolar de sus hijos (Anexo E).
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3.6 Unidad de Analisis y Matriz Categorial

La matriz categorial permite reconocer las relaciones entre los elementos que se consideran

dentro de la investigacion, asi como las variables y conceptos tedricos que orientan el desarrollo

de los objetivos. En este sentido, la matriz es una unidad de analisis que permite también entre

las relaciones entre los temas que componen a la investigacion, con el fin de tener una mayor

claridad sobre las actividades que se deben desarrollar y la utilidad d ellos instrumentos de

investigacion.

Tabla 4. Unidad de andlisis y matriz categorial.

Categoria Subcategoria

Lectura Comprension de lectura .
[ ]

Lectura critica .

[ ]

Pensamiento critico .

[ ]

Préacticas Transformacién .

Pedagogicas

Multimodalidad .
Discurso Mensaje publicitario .
publicitario

Semiotica .
Lectura Narrativa publicitaria .
critica del .
discurso
publicitario d

Semidtica del discurso .

publicitario. o

Indicadores
Comprender 'y desarrollar destrezas
mentales y procesos cognitivos.
Promueve una lectura activa para
construir sentidos.
Genera habilidades mentales mediante las
cuales los procesos de argumentacion,
analisis, interpretacion, entre otros puedan
aplicarse a la lectura.
Desarrolla  competencias  cognitivas,
linglisticas, pragmaticas y valorativas.
Asume una postura frente a la vida y la
sociedad.
Promueve una postura ante lo que se lee
Comprende la importancia de los procesos
de adaptacion y transformacién en la
practica pedagogica
Comprende textos multimodales y los
incorpora en el desarrollo de las précticas
pedagogicas
Comprende el mensaje que se genera a
partir del analisis de diferentes tipos de
simbolos textuales y de la imagen.

Comprende las relaciones de la imagen
con la cultura y los manifiestos
publicitarios

Localiza las voces incluidas en el mensaje.
Reconoce las ideas y contenidos del
mensaje.

Reconoce la narrativa del texto literario y
las secuencias que lo componen.
Comprende la idea general del texto.
Explica relaciones entre las figuras y
simbolos que se utilizan.

Relaciona las imagenes con el texto.
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Ideologia de la e Reconoce la forma en que el texto hace
publicidad. uso de ideologias dominantes para generar
influencia en el consumidor.
o Entiende las intenciones evidentes y
ocultas del autor del texto.

Fuente: Elaboracién del autor

El planteamiento de los instrumentos y el posterior analisis de la informacion realizado
por medio del diario de campo se establece de acuerdo con las siguientes categorias y

subcategorias de analisis.
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TABLA 5. CATEGORIZACION DE ASPECTOS DE LA INVESTIGACION

AMBITO
TEMATICO

Lectura
Critica

PROBLEMA DE
INVESTIGACION

Los estudiantes de quinto
grado de la institucion,
reflejan en las pruebas
externas un bajo
desempefio en el
componente pragmatico
debido a que no han
desarrollado habilidades
de lectura critica para leer
textos, en nuestro caso,
publicitarios. Lo anterior
se ve reflejado en la
dificultad que demuestran
para identificar
propositos,
intencionalidades,
emisores y receptores de
los mensajes
comunicativos emitidos
en estos formatos
textuales.

PREGUNTA DE
INVESTIGACIO
N

¢Cuales  son
los enfoques,
recursos y
actividades
que se pueden
incluir en el
disefio de una
propuesta
pedagdgica
enfocada en el
uso del analisis
del  discurso
publicitario
para favorecer
el desarrollo

de la
comprension
lectora en el
Colegio  San
Luis de
Aratoca
(Santander)?

OBJETIVO
GENERAL

Disefar una
propuesta

pedagégica  para
promover el
mejoramiento de los
procesos de

comprension de
lectura y de lectura
critica a través del
analisis del discurso
publicitario en los
estudiantes de
quinto de primaria
del colegio San Luis
del municipio de
Aratoca.

OBJETIVOS
ESPECIFICOS

Analizar de manera
critica y articulada
con el contexto de los
estudiantes el
discurso publicitario
desde su dimension

linguistica y
semidtica.
Caracterizar las
estrategias

discursivas e
ideoldgicas que hacen
uso de la semidtica en
el discurso
publicitario como

CATEGORIAS

A.
Resultados Pruebas
Evaluativas

B.
Contexto
Institucional

C.
Rol Docente

D.
Proceso de Desarrollo
Lectura Critica

SUB
CATEGORIAS

Al.
Externas SABER 5, ISCE

A2.

Pruebas Diagndsticas

B1.

Orientacion del PEI -Modelo
Pedagogico y Enfoque Metodoldgico

B2.
Planes de area y aula

B3.
Ambiente Sociocutural

CL
Formacion y conocimientos previos

c2.

Planificacion Momentos de Lectura
D1.

Argumentacién

D2.
Lectura critica de imagenes

D3.
Discurso
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Fuente: Elaboracién Propia.

forma de apoyo a los
procesos lectores.

Disefar la
articulacion de los
discursos
publicitarios en los
procesos pedagdgicos
de lectura como forma
de mejora del
aprendizaje en los
estudiantes de quinto
de  primaria  del
Colegio San Luis.

E.
Narrativa publicitaria
F.
Semidtica del

discurso publicitario.
G.

Ideologia de la
publicidad.

D4.
Conocimiento.
El.
Lectura literal

F1.

Lectura inferencial.

G1.
Lectura critica
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3.7. Validacién de los Instrumentos
3.7.1. Validacién interna

Para la validacion de las pruebas diagnosticas implementadas, se aprobaron de manera interna
a partir del material usado en las pruebas del ICFES. La validez interna cualitativa o
credibilidad de la investigacion, segun Franklin y Ballau, citado por Hernandez Sampieri,
(2006); “se refiere a si el investigador ha captado el significado completo y profundo de las
experiencias de los participantes, particularmente de aquellas vinculadas con el planteamiento
del problema” (p.665). La credibilidad tiene que ver con la capacidad que tiene el investigador
para comunicar las ideas, pensamiento y emociones de la poblacion objeto de estudio, asi
mismo, como la correspondencia entre las percepciones de los participantes con el
planteamiento del problema y la forma como el investigador plasma esos puntos de vista en la

investigacion.

Para aumentar la credibilidad en la presente investigacion se tendrd en cuenta los

siguientes aspectos:

e Evitar que la subjetividad afectara las interpretaciones de los datos, donde por el
contrario se consideraran todos importantes.

e Escuchar a todos los participantes por igual y someter a analisis sus opiniones, con el
fin de evitar los sesgos o la distorsion de la informacion tanto por parte del investigador
como de los participantes.

e Buscar evidencias positivas y negativas por igual, ademas establecer conexiones entre
ellas, para unas bases solidas producto de la investigacion.

e Acudir a varias fuentes de datos y registrar todos esos aportes a la investigacion.

e Realizar la triangulacion de los datos para analizarlos bajo diferentes teorias; de igual
manera, este proceso se llevara a cabo con los datos a recolectar con los instrumentos

empleados en la investigacion, para obtener mayor riqueza interpretativa y analitica.

3.7.2. Validacién de contenido
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La validez de contenido consiste en qué tan adecuado es el muestreo que hace una
prueba del universo de posibles conductas, de acuerdo con lo que se pretende medir
(Cohen & Swerdik, 2001); los miembros de dicho universo U pueden denominarse
reactivos o items. Para autores como Ding y Hershberger (2002), la validez de
contenido es un componente importante de la estimacién de la validez de inferencias
derivadas de los puntajes de las pruebas, ya que brinda evidencia acerca de la validez
de constructo y provee una base para la construccion de formas paralelas de una prueba

en la evaluacion a gran escala (Escobar, P. & Cuervo, M., 2008. p. 28)

A continuacion, se presenta la matriz para la validacion del contenido.

Tabla 6. Matriz para la validacion del contenido por instrumento

Nombre del Instrumento: Prueba diagndstica de comprension lectora a partir de textos

publicitarios
Criterios Apreciacion Cualitativa
Excelente Regular Bueno Deficiente
Presentacion del
instrumento
Calidad de redaccion de los
items

Pertinencia de las categorias
con los indicadores
Relevancia del contenido
Factibilidad de aplicacion
Nombre del experto

Fuente: Elaboracion Propia.

3.8 Validacion por Triangulacién

En esta validacion se genera un proceso que permite comprar los resultados de la teoria con los
resultados de la practica, con la finalidad de fundamentar y validar los hallazgos. A través de
la triangulacion se presentan las conclusiones del trabajo y se orienta la propuesta. En este
sentido, se puede observar que la triangulacién permite orientar el desarrollo de un proceso en
el cual se contrasta la informacion, para de esta manera generar nuevos conocimientos que

puedan ser aplicados en el contexto de estudio.
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3.9 Principios Eticos

En esta seccion del proyecto se exponen las consideraciones éticas, las disposiciones legales
vigentes y propiedad intelectual que se tendran en cuenta para la propuesta de investigacion.
Para ello, se debe entender que la investigacion accion se establece con personas, en este caso
docentes, estudiantes, padres de familia y comunidad educativa en general. Por tanto, es preciso
establecer medidas que protejan los derechos de las personas, que garanticen la
confidencialidad de los datos y que ayuden a evitar cualquier tipo de desacuerdo entre el
investigador y la poblacion. Para el presente estudio, se tuvieron en cuenta los siguientes

aspectos.

e Seinformdy se conto con el aval de los directivos de la Institucion sobre el proceso
de intervencion que se desarrollé con la poblacion objeto de estudio (Anexo J).

e Se informd y se pidid consentimiento a los padres de familia para desarrollar y
aplicar los diferentes instrumentos de investigacion.

e Se establecio una comunicacion abierta y empética con los actores de la
investigacion.

e Durante el proceso se mantuvo una actitud respetuosa y asertiva con los

participantes del estudio.
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Capitulo 4. Propuesta pedagdgica

4.1 Titulo
Qué cuento con la publicidad

4.2 Presentacion

La siguiente propuesta didactica se presenta como resultado de un proceso de investigacion-
accion, con estudiantes de quinto primaria de una Institucion educativa de caracter oficial. La
propuesta consiste en el desarrollo de una secuencia didactica (Ver Anexo H). En la propuesta
se plantea el disefio de 8 sesiones de clase en las que se tienen en cuenta el inicio, desarrollo y
cierre de cada sesion, a través del desarrollo de estrategias que le permitan al estudiante
fortalecer habilidades para la comprensién critica de textos.

4.3 Justificacion

La ensefianza de la asignatura de Lenguaje, tradicionalmente, ha venido teniendo un enfoque
centrado en la acumulacién de conocimientos sobre las normas que rigen el uso de la lengua,
pero se ha descuidado lo que tiene que ver con la interpretacion de los textos y con la
produccion de nuevas ideas desde las cuales sea posible transformarlos y usarlos en la solucién
de los problemas cotidianos. Por lo tanto, es importante trabajar con textos que obliguen a
generar nuevos abordajes por pare de los estudiantes, teniendo en cuenta en este caso en
particular el desarrollo de los textos publicitarios como elementos que pueden ayudar a

promover la lectura critica.

Es importante trabajar con estos textos no solo porque se hacen usos diferentes del
lenguaje, conectados generalmente con imagenes o diferentes elementos que nutren la
construccion de los significados, sino que ademas se promueve la posibilidad de que los
estudiantes relacionen sus experiencias y conocimientos previos con las ideas del texto, para

de esta manera generar procesos importantes de transformacion social.
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4.4 Objetivos

Plantear el disefio de textos publicitarios como estrategia pedagdgica para el fortalecimiento
de la lectura critica en estudiantes del 5° Grado de bésica primaria del colegio San Luis del

municipio de Aratoca, Santander.

4.5 Estandares de Competencia

Comprendo textos publicitarios para propiciar el desarrollo de mi comprension de lectura 'y

lectura critica.

4.6 Indicadores de Desempeiio

e Leo vallas, afiches, carteles, imagenes, volantes, flyer, o cualquier otro texto
publicitario.

e Creo hipotesis sobre el contenido de los textos.

e Reconozco cémo se formulan los textos.

e Diferencio textos de publicidad direccionados para bebidas, alimentos, emociones,
genero.

e Recreo relatos y mensajes publicitarios.

e Participo en la elaboracion de textos publicitarios.

4.7 Metodologia

La metodologia empleada en este proyecto va de acuerdo con las teorias propuestas
previamente, empleando principalmente la ludica y la publicidad, para promover la lectura y
la comprension lectora de una forma amena, asi mismo incentivar el habito y el gusto por la
lectura en los nifios y nifias del grado quinto del colegio San Luis del municipio de Aratoca,
Santander y al tiempo despertar la criticidad y el compromiso social, consigo mismo, con su

comunidad y con sus congéneres en general.

4.8 Criterios Y estrategias De Evaluacion
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Se propone que, para la implementacion de la propuesta, la cual debe ser desarrolla por la
institucidn, se inicie desde el momento en que empiecen las actividades, teniendo en cuenta la
actitud de los estudiantes frente a las actividades propuestas. Se sugiere observar
constantemente el avance en el proceso lector, con el fin de ir adaptando formas y maneras en
que el estudiante avance en su proceso de aprendizaje de manera 6ptima. Por otro lado, se
propone gue se implemente la escala de evaluacion implementada en la institucidn educativa,

la cual corresponde del 1 al 5 segun lo propuesto en el Decreto 1290 en el articulo 5:

Escala de valoracion nacional: Cada establecimiento educativo definira y adoptara su
escala de valoracidn de los desemperfios de los estudiantes en su sistema de evaluacion.
Para facilitar la movilidad de los estudiantes entre establecimientos educativos, cada
escala deberda expresar su equivalencia con la escala de valoracion nacional:
Desempefio Superior, Desempefio Alto, Desempefio Bésico, Desempefio Bajo
(Congreso de la Republica, Decreto 1290, articulo No. 5).

4.9 Plan de Actividades de la Propuesta

A continuacién, se realiza una descripcion detallada de cada uno de los proyectos que
se formulan en el plan de actividades, de manera que sirva como una guia del desarrollo de las
mismas dentro del aula. Esto beneficia al docente porque contribuye en el tiempo de la
preparacion de la clase y en tener claridad acerca de como las actividades sirven como
estrategias para fortalecer tanto los procesos de comprensién de lectura. Ademas, este plan
fortalece la motivacion entre los estudiantes por profundizar el analisis del discurso como una

practica cotidiana.

Cada uno de los proyectos tiene una aproximacion directa con publicidad ante la cual
los estudiantes estan cotidianamente relacionados, pues se procura resaltar la importancia que
tiene la interpretacion y el analisis del discurso en tanto que constantemente ellos estan
expuestos a mensajes publicitarios cuyos significados estdn mas alla de lo denotado. Todas las
iméagenes que se utilizardn como recurso para el desarrollo de las actividades estan presentes

en el Anexo J.

Posteriormente a la presentacion detallada de las actividades, se sintetiza la informacién

mediante una tabla (7).
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Cada una de las actividades esta formulada como un proyecto de aula, lo que implica,
de inicio, una invitacion para que los estudiantes participen activamente, con sus ideas,
propuestas y trabajo en grupo para que el desarrollo del trabajo sea entretenido y provechoso.
En este sentido, el aporte que cada integrante de los grupos haga es fundamental, pues permite

que cada una de las actividades tenga una dinamica asertiva y constante.

Hay que tener en cuenta que las actividades formuladas en el plan estan precedidas por
la introduccion que se hace en la Unidad 1: El poder de la imagen, descrita a lo largo del Anexo
H, y que es la actividad béasica desde la cual se establecen el marco conceptual referente para
el desarrollo de las actividades propuestas. por lo tanto, a lo largo del desarrollo de las
actividades se hara referencia constante a los conceptos y términos clave vistos en esta primera
actividad, de manera que su practica le de mayor destreza a los estudiantes para referirse a
determinados fendmenos o aspectos del analisis linglistico y semiotico con propiedad y

precision.

Las actividades a describir estan estructuradas en tres fases: Sensibilizacion,
Fundamentacion y Terminacion o cierre. Cada fase estd conformada por el desarrollo de dos
proyectos de aula que adquieren mayor profundidad conceptual y analistica a lo largo del
desarrollo de las actividades. Segun lo indica el nombre, en las actividades formuladas se lleva
a cabo un proceso de profundizacién que inicia con la sensibilizacion, con la cual se busca

introducir a los estudiantes en el analisis linguistico y semioldgico.

En la primera fase las actividades propuestas son, fundamentalmente, de observacion y
socializacion de ideas, emociones y experiencias personales que sirvan como insumos de un
posterior analisis. Los dos proyectos de aula que conforman esta fase tienen como titulo 1)
Bebidas, y 2) Alimentos. De esta manera se busca realizar este primer abordaje de
sensibilizacion mediante temas asociados con la cotidianidad y con imagenes publicitarias
altamente difundidas en los espacios que los estudiantes frecuentan: en las cafeterias donde
compran los alimentos para las onces, en la casa donde guardan los refrigerios, en el
supermercado, en la calle, y en la television y otros medios de comunicacion como las redes
sociales. Los productos que conforman esta publicidad son bebidas y alimentos cuyos

principales consumidores finales son nifios y jovenes entre los 3 a 16 afios.
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Como actividades adicionales también se propone la elaboracion de textos breves para
resumir analisis, mediante los cuales se procura vincular el proceso reflexivo con el de la
escritura. Se considera clave este ejercicio pues el acto de ejercicio es en si mismo un proceso
que implica realizar una exégesis de las ideas para plasmarlas y expresarlas de manera que sea
posible la comunicacion y la comprension. De esta manera se refuerza tanto la capacidad de
observacién y andlisis de la publicidad, a la vez que se fortalecen otras capacidades como la

argumentacion y la redaccion.

La fase de Fundamentacion estd conformada por los proyectos 3) Emociones y 4)
Género. Con base en los resultados y experiencias de la primera fase de sensibilizacion, en esta
segunda parte se asume que existe mayor confianza en el uso de los conceptos, en el analisis
de las imagenes discontinuas, y en la expresion de ideas de manera oral y escrita. Por este
motivo, la fundamentacion esté enfocada en los tipos de inferencias que se pueden realizar al

llevar a cabo la lectura critica.

En tanto que se pretende profundizar aun mas en la comprension de los significados y
sentidos que se pueden identificar en las imagenes publicitarias, en este caso se abordan
teméticas que implican asumir una postura méas personal y, a la vez, exigen reconocer la
diversidad de multiples puntos de vista desde las cuales se pueden hallar sentidos sobre la
misma imagen. Las imagenes a interpretar son evidentemente polémicas y permiten abrir
espacios de discusion. Por lo tanto, en este momento se espera que los estudiantes identifiquen
los elementos de la subjetividad, de la valoracién moral y los aspectos culturales que conforman

el universo de significado que esta latente en una imagen publicitaria.

Adicionalmente a los espacios de discusion de ideas y socializacién, durante la
fundamentacion los proyectos de aula son mas propositivos en relacion con la creatividad. Por
este motivo, se utilizan también registros de tipo audiovisual, de manera que los estudiantes
también puedan analizar imagenes publicitarias que vinculen el dinamismo y la temporalidad
de la imagen en movimiento: aspectos como el sonido y la mdsica, o la narrativa audiovisual
son resaltados por el docente como aspectos que también se deben observar en este tipo de

analisis.

A partir del analisis del texto discontinuo en imagen publicitaria o en publicidad

audiovisual, entonces se tiene un cuerpo de estudio, discusion y de imagenes en si para iniciar
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el proceso de elaboracion de anuncios. Efectivamente, esta propuesta refleja el criterio de que
otra manera de poder realizar un ejercicio de pensamiento critico tiene que ver con el hecho de
experimentar directamente el proceso de creacion de aquello que se estudia. Por este motivo,
los talleres de creacion de anuncios estan orientados a que los estudiantes desarrollen un
proceso critico en la puesta en practica del pensamiento y habilidades necesarias para crear un

texto publicitario eficaz.

En la dltima fase propuesta, la de Terminacion o cierre, se estudia el lenguaje
publicitario cuando el publico para el cual esta dirigida dicha publicidad son estudiantes, vy el
contenido mismo esta relacionado con el ambito escolar. La actividad final pretende integrar
los aprendizajes obtenidos durante las dos fases iniciales y aumentar el nivel de analisis
estimulando a los estudiantes a realizar inferencias mas solidas. Para ello el docente puede dar
a conocer y motivar a la practica de las diferentes técnicas y estrategias de comprensién de
texto.

Como ejercicio practico, en la ultima fase se propone a los estudiantes a integrar los
conocimientos, habilidades adquiridas y capacidades desarrolladas durante el desarrollo de los
proyectos de aula anteriores para llevar a cabo el disefio de un anuncio publicitario que anuncie
actividades escolares. Esto invita a considerar aspectos puntuales sobre el contexto, el tipo de
poblacion a la cual esta dirigida la publicidad a crear y determinar cuales son las herramientas
necesarias para enviar un mensaje efectivo. Nuevamente, lo que se busca es poner el
pensamiento critico a partir de la practica. Posteriormente, este ejercicio da lugar para que el

estudiante reconozca y aproveche sus habilidades en la lectura critica.

Los objetivos pedagdgicos que se cumplen con el desarrollo de los proyectos de aula
estan fijados tanto para el docente como para los estudiantes, lo que refuerza la idea de la
importancia que tiene el trabajo colaborativo y conjunto de este plan. Tal como se puede
apreciar en cada uno de estos objetivos, el docente y los estudiantes cumplen objetivos
diferentes pero que encuentran relacion en el desarrollo de cada proyecto, lo que implica que

la comunicacion y la interaccion sea constante.

En seguida se describen las actividades puntuales a realizar en cada uno de los proyectos

de aula propuestos.
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1) Proyecto De Aula: BEBIDAS

Este proyecto esta orientado al proceso de sensibilizacion, por lo cual se enfatiza en
llevar a cabo ejercicios de reconocimiento y familiarizacion con la imagen, con los conceptos

bésicos acerca de la publicidad, y su estudio desde la dimension lingiistica y semidtica.

En particular, los productos y las marcas, cuya publicidad sera analizada, pueden ser
considerados tipicamente colombianos en tanto que son productos de marcas nacionales con
gran reconocimiento, por lo que se trata de productos por los cuales se ha establecido una cierta
identidad cultural entre nifios y jévenes (consumidores finales), y adultos (consumidores

directos).

Con base en estas caracteristicas, el objetivo del docente es identificar las formas como
el estudiante se aproxima a la lectura de diversos textos publicitarios de manera que pueda
aproximarse la comprension acerca de como estas marcas y su amplia difusién en el pais tienen
efecto en la manera como los estudiantes las comprenden y se relacionan con ellas. Es por esto
que la primera actividad a realizar es que el docente cuestione a los estudiantes sobre la manera
como ellos y ellas se familiariza con las imagenes. Entre las preguntas que el docente puede

realizar se sugieren:

1. ¢Cual de estas bebidas es su favorita?, ;por qué?, ;creen que tiene que ver algo con
la imagen del producto (colores, personajes, slogan)?

2. ¢Cudl de las imégenes publicitarias que vemos es la mas efectiva en relacién con el
propdsito que tiene?

3. ¢Qué tipos de valores quieren resaltarse en las imagenes publicitarias (cualidades

nutritivas, emociones, satisfaccion de una necesidad)?

Posteriormente a la primera socializacion, los estudiantes se organizan en grupos de 4
a 5 personas para discutir una imagen en especifico asignada al azar. La discusion ronda en
torno a las preguntas que el profesor hizo en la primera ronda general. Como producto se
propone a los estudiantes realizar una breve sintesis de la discusion realizada, haciendo
hincapié en resaltar los diferentes puntos de vista expuestos y los argumentos, en cada caso.
Sobre los argumentos se formula identificar los tipos de argumentos utilizados y analizar su

validez.
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2) Proyecto De Aula: ALIMENTOS

En concordancia con el proyecto sobre bebidas, en este proyecto sobre imagenes
publicitarias sobre alimentos se utilizan imagenes de productos cuyo referente y consumidor
final son nifios. En este caso, se procurd encontrar imagenes que fueran mucho mas sugerentes
y estimulantes visualmente, de modo que se pueda reflexionar sobre dicha sugestion causada
desde determinados elementos visuales que alteran y atraen la atencién. En este sentido, para
la primera socializacion se formulan preguntas como las siguientes:

1. ¢Qué tipos de sensaciones generan las imagenes?

2. ¢De qué manera las imagenes pueden generar el deseo de comer?

3. ¢Qué otros significados pueden tener el acto de comer y el hambre?, ;pueden tener
un significado cultural?, ;cémo valoramos el hambre, el apetito y los antojos?

4. ¢Que tipos de recursos visuales son utilizados en estas imagenes publicitarias para
generar la necesidad de consumir ese producto?

5. ¢Los productos que se publicitan son nutritivos?

Para la parte de socializacién en grupos pequefios, nuevamente se formula la
socializacion de las preguntas antes abordadas, esta vez desde el analisis semioldgico de una
imagen en particular. En el ejercicio escrito, esta vez se propone escribir un nuevo eslogan para
la imagen analizada. De esta manera se desarrolla la capacidad propositiva evaluada en la

prueba de la lectura critica.

Como actividad final y concluyente de esta primera fase de proyectos, se propone a los
estudiantes socializar sus ideas, comentarios y observaciones sobre los dos primeros proyectos
realizados. En este momento el profesor debe hacer especial énfasis en las impresiones e ideas
que le permitan reformular o modificar las actividades tal como fueron planeadas para la
siguiente fase. El propoésito es que los siguientes proyectos tengan un caracter claramente
participativo y que los estudiantes evidencien que, efectivamente, sus ideas son importantes y
son implementadas en el desarrollo de las actividades. Por este motivo, se formula a los
estudiantes de manera explicita proponer actividades o ejercicios que permitan enriquecer los

proyectos posteriores.

3) Proyecto De Aula: EMOCIONES
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En el primer proyecto de la fase de Fundamentacion, el objetivo para el docente esta
formulado como: Favorecer en los estudiantes el nivel de lectura critica, a partir de la
elaboracion de tres tipos de inferencias. Por lo tanto, el primer proceso a realizar por el docente
en esta actividad es aclarar en una breve charla introductoria lo que se entiende como inferencia
y cuales son sus tipos. De esta manera los estudiantes pueden tener presente a lo largo del
desarrollo de la actividad estos términos, con el fin de que los utilicen a lo largo de su

argumentacion y exposicion de ideas.

Para los estudiantes, se propone como objetivo plantear inferencias de tipo enunciativo,
referencial y macroestructural a partir de la lectura e interpretacion de diversos anuncios
publicitarios. Para lograr esto, las actividades propuestas estan enfocadas en profundizar en el
nivel de analisis de los significados y perspectivas presentes en las imagenes presentadas. En
particular, las imagenes de este proyecto hacen referencia a temas vigentes y constantemente
discutidos en escenarios publicos, como son el aborto, la crisis ambiental, la maternidad, la

violacién de derechos de los nifios, el racismo.

Algunas imagenes, por su parte, contrastan por tener mensajes menos polémicos y mas
ligeros porque asocian productos con ideas sobre la felicidad y la diversion. Este tipo de
contrastes son importantes y es evidencia de la pericia del docente encontrar signos, entre sus
alumnos, de reconocimiento de la profundidad que hay entre una imagen y otra dependiendo

de la tematica abordada.

Como se puede apreciar, las imagenes de esta fase propician mas la discusion en tanto
que los temas que contienen son objetos de polémica social. Es importante que el docente
también haga énfasis en la importancia que hay que identificar las diferentes perspectivas y
puntos de vista que pueden estar presentes dentro de la discusion que suscite una imagen.
Motivo por el cual las partes de socializacion resultan clave para que los estudiantes
identifiquen dentro del mismo grupo de compafieros, cOmo estos temas son pensados segun el

sistema de creencias y valores de cada uno de los participantes.

En la segunda parte de la actividad se propone, por tanto, que en grupos conformados
por 5 0 6 estudiantes, se ponga en discusion tanto la tematica polémica y se discutan las posturas
presentes entre los participantes acerca de la imagen y su contenido. Efectivamente, una de las

partes fundamentales de la lectura critica es tomar posicion de manera argumentada. Por eso
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este ejercicio implica, para cada estudiante, que haya reflexién profunda sobre el tema, que se
asuma una postura sobre el mismo (a favor, en contra, 0 con precisiones) y que también
reflexione sobre los posibles argumentos que tienen sus comparieros para asumir posturas que,

posiblemente, sea contraria a la propia.

Para finalizar la actividad, se formula al grupo que creen una imagen en la que se realice
un anuncio publicitario sobre el mismo tema identificado en la imagen que analizaron, y en la
cual planteen una postura contraria a la de este anuncio. Para dicho ejercicio el docente puede
estimular el meta aprendizaje motivando a los estudiantes a reflexionar sobre cuales son los
aprendizajes que han adquirido a lo largo del desarrollo de los proyectos y de qué manera los
implementan en la elaboracion de esta imagen. La actividad finaliza con una exposicion de los
avisos en el salon de clase para que todos los puedan apreciar y opinen cuales de estos fueron

los més polémicos, mejor valorados por sus cualidades visuales, entre otros puntos.

4) Proyecto De Aula: GENERO

La discusion sobre el género, principalmente dentro del escenario escolar, es una de las
mas vigentes hoy en dia y es claro que, cada vez mas jovenes, los nifios empiezan a formular
ideas y reflexiones sobre las brechas que existen dentro de la sociedad o en la familia debido a
la diferencia de género. En tanto que la lectura critica apela, principalmente, a las problematicas
sociales actuales, la publicidad presentada acerca de este tema es sumamente rica en ejemplos

sobre los cuales realizar inferencias.

Para matizar el problema acerca del género, es conveniente que el docente inicie la
sesion aclarando términos y posturas acerca del problema de género para que los estudiantes
comprendan desde donde se originan estas discusiones. Posteriormente, se invita a los
estudiantes a expresar sus opiniones sobre este tema y determinar si, a su edad y segun sus
propias vivencias, consideran que existen diferencias de género que los separen entre nifios y
nifias. Es importante recomendar que esta discusion se organice y oriente con el fin de que haya

un ejercicio argumentativo provechoso y constructivo.

Posteriormente, en la parte propositiva del ejercicio se formula que los estudiantes
elaboren un anuncio publicitario en el cual reflejen una problematica de género presente en el

salon de clase, con el objetivo de motivar a la reflexion y concientizar sobre la importancia de
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disminuir las brechas de género. Al finalizar la actividad, se motiva a los estudiantes a que
discutan sus opiniones sobre los productos presentados, resaltando el tipo de inferencias que

se pueden realizar por cada uno de estos avisos elaborados.

Para concluir la segunda fase de Fundamentacion se invita a los estudiantes a que elijan
uno de las imagenes publicitarias realizadas en cualquier de los dos proyectos de aula
realizados, y que escriban un parrafo de analisis critico de dicha imagen en la que se reflejen

los conocimientos adquiridos a lo largo del desarrollo del proyecto.

5) Proyecto De Aula: EVENTOS- CONCURSOS INTER-CURSOS

Terminacion/

En la ultima fase de cierre se profundiza en el desarrollo de inferencias argumentada,
con profundidad y solidez. En particular, el objetivo pedag6gico propuesto para el docente es
reconocer el proceso de lectura critica desarrollado en los estudiantes a partir del uso de
determinadas inferencias y elementos propios del texto (colores, ejes etc.). Por lo tanto, se
entiende que el objetivo propuesto para los estudiantes que logren identificar las inferencias y

estrategias en la comprension del texto que se lee.

Para culminar con el proceso realizado a lo largo de los diferentes proyectos de aula, se
ha elegido a la escuela como el contexto para propiciar una reflexion sobre los elementos
comunicativos asociados con este ambito. Tal como su nombre lo indica, el proyecto de aula
se formula en la promocion de la celebracion de actividades que incluyen a toda la comunidad
académica. Esto quiere decir que los estudiantes se enfrentan ante el reto de utilizar todos los
recursos y habilidades que tienen para comunicarse asertivamente ante sus compafieros y

profesores.

Como etapa preparatoria, se inicia con una actividad en grupos de 4 a 5 personas, en
los que se propone realizar un analisis linguistico y semioldgico de una imagen asignada al
azar. Este analisis implica que los estudiantes tambien asuman una posicion y lleguen a un
consenso en relacion con la valoracion de la imagen estudiada. Dicha valoracion implica que
se reflexione acerca de como son representados los nifios, cémo es representada la escuela, y

la efectividad y contundencia de la imagen para lograr su prop6sito comunicativo.
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Para el desarrollo de la actividad del disefio del aviso publicitario final, los estudiantes
deben tener muy en cuenta que este afiche debe cumplir con todos los elementos y tener todas
las cualidades necesarias de manera que su contenido y mensaje esté destinado para los
estudiantes de primaria del Colegio San Luis. El aviso a elaborar debe ser referente a un
concurso, evento o campeonato inter cursos que se realice a lo largo del afio escolar. El

resultado propuesto por cada grupo se expone para la comunidad educativa.

La conclusion sobre esta actividad y todo el proceso llevado a cabo durante el desarrollo
de todos los proyectos de aula es una reunién de socializacion, evaluacion y autoevaluacién
del proyecto, en general. Principalmente se tienen muy en cuenta los comentarios,
observaciones y aportes que cada uno de los estudiantes haga para mejorar el disefio de la

propuesta.

Para finalizar, a continuacidn, se presenta el plan de actividades de la propuesta.
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Tabla 7. Plan de actividades de la propuesta
Obijetivos pedagdgicos/didacticos

PEDAGOGIA DE PROYECTOS

PEDAGOGICOS

1) Proyecto De Aula:
BEBIDAS

2) Proyecto De Aula:
ALIMENTOS

3) Proyecto De Aula:
EMOCIONES

4) Proyecto De Aula:
GENERO

5) Proyecto De Aula:
EVENTOS-
CONCURSOS
INTER-CURSOS

Fuente: Elaboracion Propia

Sensibilizacion

Fundamentacion

Terminacién/

cierre

Docente
(pedagdgico)
Identificar las formas
como el estudiante se
aproxima a la lectura de
diversos textos

publicitarios.

Favorecer en los
estudiantes el nivel de
lectura critica, a partir
de la elaboracion de tres
tipos de inferencias.

Reconocer el proceso
de  lectura  critica
desarrollado en los
estudiantes a partir del
uso de determinadas
inferencias y elementos
propios  del  texto
(colores, ejes etc.).

Estudiante
(didactico)
Realizar un recorrido
por la lectura de
imagenes y graficos a
partir  de  algunos
anuncios publicitarios.
Participar en la
planeacion y desarrollo
de los  proyectos-
situaciones auténticas.
Plantear inferencias de

tipo enunciativo,
referencial y
macroestructural a
partir de la lectura e
interpretacion de
diversos anuncios
publicitarios.

Identificar las

inferencias y estrategias
en la comprension del
texto que se lee.
Alcanzar proceso de
transferencia en la
lectura de otros tipos de
textos publicitarios.

Obijetivos Investigativos

1) Analizar de manera
critica y articulada con el
contexto de los estudiantes
el discurso publicitario
desde su  dimensién
linglistica y semiotica.

2) Caracterizar las
estrategias discursivas e
ideoldgicas que hacen uso
de la semidtica en el
discurso publicitario como
forma de apoyo a los
procesos lectores.

3) Disefiar la articulacién
de los discursos
publicitarios  en los
procesos pedagdgicos de
lectura como forma de
mejora del aprendizaje en
los estudiantes de quinto
de primaria del Colegio
San Luis.

Tiempos

30 min

1 hora

1 hora

Actividades

Elaboracion de Textos
[interpretacion.
Dialogos/intervencion
es de los estudiantes

Registro audiovisual
Dialogos/intervencion
es de los estudiantes.
e Proceso de
elaboracién de
anuncios

Diélogos/intervencion
es de los estudiantes.
e Proceso de
elaboracién de
anuncios
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Conclusiones y Recomendaciones

En esta investigacion se ha presentado el disefio de una propuesta pedagdgica para promover
el mejoramiento de los procesos de comprension de lectura y de lectura critica a traves del
analisis del discurso publicitario en los estudiantes de quinto de primaria del colegio San Luis
del municipio de Aratoca. Se resalta, en primer lugar, la importancia de abordar y comprender
los textos de distintas maneras, y en segundo lugar con la posibilidad de crear diferentes tipos
de interpretaciones a través de una comprension multimodal, en la cual interactian los
simbolos, las imagenes y las palabras. Asi, los textos se trabajan a través de diversas
intenciones, pues se pueden relacionar de frentes maneras, generando mayor interés por la
lectura.

Se considera importante realizar un breve recuento de los objetivos especificos
desarrollados a lo largo de la investigacion, de manera que sea posible destacar los resultados
obtenidos en cada uno de ellos. En primer lugar, fue posible analizar, de manera critica y
articulada con el contexto de los estudiantes, el discurso publicitario desde su dimension
linguistica y semiotica. Dicho objetivo se cumplié mediante la construccion de un marco
referencial, en el cual se identificd el contexto puntual en el cual se desarrollo la investigacion;
asi como con la revision de los antecedentes y las fuentes tedricas y conceptuales que

permitieron consolidar unas bases desde las cuales estructurar el proyecto pedagdgico.

En segundo lugar, la caracterizacion de las estrategias discursivas e ideoldgicas que
hacen uso de la semidtica en el discurso publicitario como forma de apoyo a los procesos
lectores, permitieron establecer cuéles son las principales herramientas de las que el docente y
los estudiantes disponen para aproximarse al andlisis lingiistico y semioldgico. Se identifico
que los temas que suscitan el debate por su caracter polémico son los que mas aportan en el
desarrollo de la lectura critica porque exige: asumir una postura personal ante el tema debatido;
tener en cuenta las diferentes perspectivas que pueden manifestarse sobre el mismo tema;
reconocer la posibilidad de la diferencia y la confrontacion dentro de una discusion
argumentada; e identificar la importancia y riqueza de tener una postura argumentada para

expresar opiniones.

Se disefid la articulacion de los discursos publicitarios en los procesos pedagogicos de

lectura como forma de mejora del aprendizaje en los estudiantes de quinto de primaria del
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Colegio San Luis. Para lograr esto, se realiza un proceso de trabajo conjunto y participativo
entre docente y estudiantes en el que constantemente se abrié espacio para el didlogo y la

retroalimentacion.

Por tanto, al aplicar la propuesta que se ha disefiado es posible mejorar la motivacion
de los estudiantes, con el fin de promover su comprension. Al mismo tiempo, teniendo en
cuenta que los textos publicitarios estan relacionados con un contexto y un conjunto de
situaciones especificas, se puede fomentar un tipo de lectura mas critica desde la cual se
analizan los problemas que hacen parte de un entorno especifico. Por otro lado, en la propuesta
se establece el desarrollo del trabajo colaborativo para integrar a los estudiantes y promover
conocimientos conjuntos sobre el entorno, y se generan también actividades mediadas por
actividades dindmicas y ludicas, lo cual genera como resultado mayor atencion y procesos de

interaccion participativa.

Se orientan también estrategias novedosas de aprendizaje, en la medida en que se
reconocen limitaciones en las clases y se plantean propuestas innovadoras para los docentes y
los estudiantes, enfocadas centralmente en el desarrollo de la creatividad. Lo anterior se
establece en la medida en que se orienta el desarrollo de una propuesta integral, enfocada el
uso de textos que son llamativos para los estudiantes, que pueden conectar con sus vivencias y
que los obligan a tomar una posicién con respecto al mensaje y al contenido. De esta forma se
genera un proceso de lectura mas critico, personal e interpretativo, lo cual resulta fundamental

para promover el desarrollo de la comprension de lectura.

En este sentido, se recomienda aplicar la propuesta en el colegio San Luis, para mejorar
el desarrollo de la comprension lectura a partir del uso de los textos publicitarios. Para ello se
han propuesto una serie de instrumentos evaluativos que deben ser aplicadas a lo largo de la
implementacion de la propuesta, para de esta manera orientar nuevas estrategias de cambio que
se articulen con las précticas pedagogicas en la institucion. Los resultados que se obtengan a
partir de la aplicacion de la propuesta pueden ayudar a favorecer nuevos espacios de desarrollo,
teniendo en cuenta que la lectura se puede abordar de diferentes maneras, y estableciendo de
esta manera un proceso que se enriquece tomando como eje elementos asociados a la era digital

y a la multimodalidad.
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Finalmente, se recomienda desarrollar las actividades tal y como se han planteado en la
presente investigacion, utilizando las pruebas y los textos que se han presentado, los cuales se
han seleccionado teniendo en cuenta la importancia de hacer uso de contenidos interesantes
para los estudiantes, que despierten su motivacion y que les permitan generar procesos de
construccion de los conocimientos mas significativos. De esta manera, la lectura critica puede
establecer como una herramienta que le permita a los estudiantes desarrollar capacidades en lo
que tiene que ver con la resolucion de problemas, toma de decisiones y construccion de una

sociedad cada vez mejor.

4.10 Recomendaciones

Como recomendaciones a tener en cuenta en implementaciones futuras que se hagan del
presente proyecto, se formula, inicialmente, la posibilidad de ampliar la cantidad de actividades
a desarrollar incluyendo otros ejes tematicos. Entre dichos ejes teméticos pueden estar
presentes aspectos como el proyecto de vida, las nuevas formas de vivir la infancia o la
juventud tras la pandemia (aprendizaje virtual, confinamiento, entre otros aspectos), o aspectos
puntuales relacionados con las problematicas sociales que existen en la localidad donde se

encuentra ubicado el Colegio.

Efectivamente, la lectura critica es un proceso que hace que casi cualquier producto de
la comunicacién sea susceptible de andlisis e interpretacion. En este sentido, se formula ampliar
los recursos, herramientas y medios a través de los cuales obtener bases de datos de imagenes,
0 medios para analizarlas. Las redes sociales, y elementos como los memes, stickers o videos

de tik tok pueden ser recursos ricos para estimular el analisis.
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Anexos
ANEXO A. Prueba Diagnostica

PRUEBA DAGNOSTICA PARA RECONOCIMIENTO DEL NIVEL DE LECTURA

LOS TEXTOS PUBLICITARIOS COMO ESTRATEGIA
PARA EL FORTALECIMIENTO DE LA LECTURA CRITICA
EN ESTUDIANTES DE QUINTO GRADO DE BASICA
PRIMARIA DEL COLEGIO SAN LUIS DEL MUNICIPIO DE
ARATOCA, SANTANDER

OBJETIVO PROPUESTO:
Identificar los diferentes niveles de lectura que alcanzan los estudiantes en quinto grado del

colegio San Luis

Observa y lee el siguiente afiche y responde la pregunta 1

1a. Feria del libro
en nuestra escuela
“Todos tenemos un tesoro”

= X e 5 = -
<>
Habra lecturas en voz alta,
intercambio de libros,

escritores invitados.

Lugar: Biblioteca Sede Centro
Cra. 37 No. 12-03.
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1. Después de leer este afiche en su colegio, una estudiante se da cuenta de que la informacion esta
incompleta. ;Qué dato hace falta para completar la informacion sobre el evento al que invita?

A. La edad de los asistentes al evento.
B. Los precios de los libros que se venderan.
C. La ubicacion de los principales eventos que se realizaran.

D. Las fechas de inicio y finalizacion del evento promocionado.

Observa la siguiente ilustracion y responde la pregunta 2

) CUANDD PIENSAS LO

BIEN QUE TRABATAN
LOS APARATOS BASICOS,

" A / €5 DIFICIL DE CREER
& QUE ALLUIEN ALGUNA

VEZ SE SUBA A UN AVION

%

=

/ »
'\

2.
¢Como sabemos que el pan se quemao?

A. Por la expresion de sorpresa del nifio después del accidente.
B. Porque el nifio habla del mal funcionamiento de los aparatos.
C. Porque las imégenes 3 y 4 muestran el humo que sale del pan.

D. Porque el pan dur6 tres minutos en el horno y por eso se quemd.

Pipe viaja por carretera con sus padres y su hermanita Diana. El ve muchas sefiales de transito

durante el trayecto, pero no sabe el significado de algunas, como ésta.
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3. El significado correcto de la sefial que mira Pipe es

A. Hay un hospital cerca.
B. Hay una iglesia cercana a la sefial.
C. Hay riesgo de sufrir un accidente grave.

D. Laiglesia esta a dos kilémetros.

Lee con atencion el siguiente texto:

Nuestro colegio esta de aniversario

Todos los nifios y nifas del

colegio estan invitados a N / ,
participar de la celebracién de /—\\ // -

ey o s NG
2011. //%ﬁ i{\\*

\'\\
La fiesta se realizara en las :
instalaciones del colegio. La
celebracion empezara a las 3:00
p.m. Se venderan empanadas,
tamales y lechona. Si tienes un
perro o una tortuga, traelos para
que participen en los concursos
de carreras de mascotas,
terminaremos en la noche con
fuegos artificiales.

( No te pierdas este gran evento, seguro nos vamos a divertir. )

iiNos vemos el 10 de septiembre!!

4. ¢En qué lugar no es adecuado encontrar el texto anterior y por qué?
A. En la cartelera del colegio, porque no a todos los estudiantes les gusta leer la cartelera
B. En un volante que entregan en clase, porque facilmente los estudiantes los pierden
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5.

C. En el periddico estudiantil, porque lo leerian muchas personas ajenas al colegio
D. En unatienda cercana al colegio, porque no todas las personas que lo leen son del colegio

¢Cual es la idea del texto anterior?

La celebracion del aniversario del colegio empezara a las 3: de la tarde

El 10 de septiembre del colegio tendra fuegos artificiales por su aniversario
Convencer a los estudiantes para asistir a la celebracion del aniversario del colegio
Habra carreras de mascotas el dia del aniversario del colegio

OO WP

Observa con atencidn las siguientes imagenes. ¢Cuél de ellas NO encontrarias en un

supermercado?
A. B.
Venta de Horario de atencién
POI Io Lunes a Sabado: 9 am a 9 p.m.
Domingo: 9am a 3pm
»
> f‘
(" ‘
._'- ~t \ ;\‘
(o D
iPIENSALO 2 VECES!
& ¢ Cuando
compras
gaseosa dos d F
litros de la
Tercs CERRADO
= pﬁgj:;z*f El médico atiende
de 2 pma5 pm

Aprovecha esta increible
Promocion
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Observa el siguiente aviso:

CAMPEONATO DE FUTBOL
PARA NINOS Y NINAS

Proximo sabado
15 de marzo
en las canchas
del coleglo “San José"

v

Participa en el primer campeonato o
de futbol para ninos y nifas del municipio

En la premiacién
conoce
personalmente

a nuestro querido
alcalde

Felipe Ramos.

Los ganadores recibiran un paseo con
todos los gastos pagos a:

Cerro Verde

Patrimonio turistico de nuestra region.

Organizado por la Alcaldia Municipal

7. ¢Para qué crees que la alcaldia hizo el anterior anuncio?

A. Motivar el deporte en la comunidad

B. Organizar un paseo a “Cerro Verde”
C. Conocer al alcalde del municipio

D. Incentivar el deporte en los estudiantes

Observa con atencion cada una de las imégenes:
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"Hubo un derrumbe en la carretera
principal como consecuencia de las
fuertes lluvias.."

"La cancién mds sonada en
nuestra regién es. "
71 BEATRIZ

"Confirmado. Miguel
serd el volante de
marca para el partido

que jugard la seleccion
Colombia el préximo
sabado..."

8. ¢Qué programa de radio esta escuchando cada nifio?

Julian, una noticia; Beatriz, un concurso de canto y David un segmento deportivo
David, una noticia; Beatriz, un concurso de canto y Julidn un segmento deportivo
David, una noticia; Beatriz un programa musical y Julian un segmento deportivo
David, una noticia; Julian un programa musical y Beatriz un segmento deportivo

CoOw>

Responde las preguntas 9 y 10 de acuerdo con el siguiente texto:

iLos nifios reciclamos para un mundo mejor!

Primera Feria Escolar
del Medio Ambiente

Escuela “Gabriel Garcia Marquez”

Durante la semana del 25 al 30 de Septiembre de 2012
realizaremos en nuestro colegio diferentes actividades
para que juntos trabajemos por el medio ambiente.

Podras participar en:
¢ ¢ ( partielp ]
V | Concursos
| * Competencias deportivas
Via | | » Exposiciones artisticas

< * Juegos

» Conversatorios y conferencias

A |
* Y mucho mas...

Para mayor informacién comunicate con el representante de tu grupo
en el comité ambiental o con la profesora Julia Reyes.

Organiza: Comité Ambiental Escolar.
_— 2 Z—
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9. Los estudiantes del comité ambiental quieren fijar este afiche en un lugar adecuado para que
todos los interesados se enteren de la feria que van a realizar. ¢En qué lugar NO seria
adecuado ponerlo y por qué?

COw>

En la sala de profesores, porque la informacion va dirigida a ellos.

En la entrada del colegio, porque casi nadie lee la informacion que alli se expone.
En la cartelera principal de la escuela, porgque en ella se pone mucha informacion.
En la oficina de la rectora, porque alli pasan muchos estudiantes.

10. En el afiche de la feria ambiental se encuentra informacion acerca de:

A. La profesora encargada y el lugar donde se puede encontrar.

B. El tipo de evento, la fecha de realizacion y los responsables.

C. Los tipos de actividades y las horas en que se realizan.

D. Los estudiantes que van a participar en la feria.

11. La secretaria del hospital reviso los avisos que llegaron para publicar en el periédico mural.
Procedian de diferentes lugares del pueblo. ¢Cual de los siguientes avisos NO es apropiado
para publicar en el periddico?

A.

TODOS CONTRA LA
ENFERMEDAD DEL DENGUE

0:§
+ ¢+ ¢

ELIMINEMOS LOS CRIADEROS
CAMPANA DE LA ALCALDIA MUNICIPAL

NUEVA MEDICINA

para aliviar los problemas
de la piel de perros y gatos

\ Qa\ﬂ\o\

Consigala llamando al teléfono: 4455667
Pregunte por la veterinaria Sandra Reyes.

TALLER CUIDADO DEL
RECIEN NACIDO

),

(o

ORGANIZA:
GRUPO DE PRIMERA INFANCIA
LUGAR: SALON COMUNAL

LEER PARA SANAR

Se buscan voluntarios
para leer a los ninos enfermos
en el hospital.
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Observa el siguiente texto

La alcaldia municipal
y su secretario de deportes invitan a:

Final primer
torneo de futbol mixto:
intercomunidades

Maestros colegio San José
Vs.
Madres comunitarias barrio Bella Vista

Estan todos invitados el proximo domingo 10 de
julio a la cancha del parque central.
Hora 10 a.m.

Un evento para disfrutar y compartir en familia.

12. La alcaldia hizo el anterior texto para

A. motivar a los estudiantes del colegio Simén Bolivar para que asistan al partido.
B. conocer los equipos que se enfrentan en la final.
C. informar a los equipos en donde van a jugar.

D. invitar a la comunidad a asistir al partido.

13. Segun el aviso quienes realizan la invitacion al torneo de futbol mixto son:
A. El alcalde y los maestros
B. Los maestros y las madres de familia
C. El secretario de gobierno y los maestros
D. Laalcaldia municipal y el secretario de deportes

Responde las preguntas 14 y 15 de acuerdo con la siguiente informacion.

La Alcaldia Municipal de Los Almendros encarg6 a los directivos de la Casa Cultural organizar un

evento dirigido a los nifios y las nifias de los colegios y escuelas de la region.
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CASA CULTURAL LOS ALMENDROS

Invita a los colegios de la zona a participar en el

Festival del Talento Escolar 2013

Danza, musica, artes plasticas,
.7 literatura, deportes y oratoria.

R4 - Inscripciones: abril 2 a mayo 2.
» Audiciones y seleccion: mayo 15 al 30.
» Muestra de talentos y

ceremonia de premiacion: Junio 10.

Informes tel. 312 3123123 o acércate a la Casa Cultural.
iTE ESPERAMOS!

Queremos conocer uno de tus talentos para:

14,
Segun la informacion que contiene el afiche, los estudiantes de todos los

colegios del municipio de Los Almendros

A. deben poseer los seis talentos presentados para poder participar.
B. pueden participar con uno de sus talentos en el Festival.
C. podran participar en el Festival del Talento Escolar sin inscripcion.

D. seran premiados en el Festival del Talento Escolar solo por participar.

Para celebrar el Dia de los Nifios y las Nifias, algunos estudiantes llevaron afiches relacionados

con el tema de los derechos de los menores.

15. Entre los siguientes afiches, el que NO trata este tema es:
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ASOCIACION CONTRA LA DESNUTRICION

UNA ESCUELA PARA
COMPRENDER EL

iTodos por los chicos!

\Q“OS LIBRES

ORGANIZACION MUNDIAL POR LA NINEZ

jUtilizala de
manera eficiente!

Acueducto Metropolitano

16. En el afiche de la opcion A la nifia lleva frutas en sus manos porque:

A
B.
C.
D

Va a preparar su desayuno

Las frutas contribuyen con una sana nutricion
Es comerciante de frutas diversas
. Lleva esas frutas para sus comparieros
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Anexo B. Evaluacion de la Prueba Inicial

CATEGORIAS EVALUADAS EN PREGUNTAS PRUEBA INICIAL
LOS TEXTOS PUBLICITARIOS COMO ESTRATEGIA PARA
EL FORTALECIMIENTO DE LA LECTURA CRITICA EN
ESTUDIANTES DE QUINTO GRADO DE BASICA PRIMARIA
DEL COLEGIO SAN LUIS DEL MUNICIPIO DE ARATOCA,
SANTANDER

OBJETIVO PROPUESTO:
Establecer el nivel de lectura en el que se encuentran los estudiantes del colegio San Luis del
municipio de Aratoca

NIVEL DE PREGUNTA MATRICES REFERENCIA

LECTURA

LITERAL 1 Ubica en un texto escrito informacion puntual

sobre /qué?, ¢quiénes?, ;cuando?, ;donde?,
(por que?, ;comao?
LITERAL 2 Ubica informacidn relevante para dar cuenta de
las relaciones entre eventos, agentes, pacientes,
situaciones o fenOmenos
INFERENCIAL 3 Elabora hipotesis de lectura global sobre los
textos que lee.

CRITICO 4 Identifica caracteristicas de la enunciacion para
cumplir con una intencidn comunicativa

CRITICO 5 Identifica intenciones y propositos en los textos
que lee.

LITERAL 6 Ubica informacion relevante para dar cuenta de
las relaciones entre eventos, agentes, pacientes,
situaciones o fenomenos.

CRITICO 7 Identifica intenciones y propositos en los textos
que lee.

LITERAL 8 Identifica el armazdn o estructura del texto.

CRITICO 9 Identifica caracteristicas de la enunciacion para

cumplir con una intencidn comunicativa

LITERAL 10 Ubica ideas puntuales del texto.

INFERENCIAL 11 Ubica en un texto palabras o expresiones que
permiten describir o caracterizar, la forma
fisica, el carécter, las acciones o las costumbres
de un personaje.

CRITICO 12 Identifica intenciones y propésitos en los textos
que lee.

LITERAL 13 Ubica en un texto escrito informacion puntual

sobre ¢(qué?, ¢quiénes?, ;cuando?, ;donde?,
(por que?, ;como?
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LITERAL 14 Ubica en un texto escrito informacion puntual
sobre ¢qué?, ¢quiénes?, ;cuando?, ;donde?,
(porqué?, ;cémo?
INFERENCIAL 15 Relaciona el contenido de un texto con otros
textos
INFERENCIAL 16 Elabora hipotesis de lectura global sobre los

textos que lee.

Icfes, Matriz de referencia 3,5,9, 11 Lenguaje Tomado de
https://aprende.colombiaaprende.edu.co/ckfinder/userfiles/files/articles-352712 matriz |.pdf
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Anexo C. Diario de Campo

COLEGIO DIRECTOR DE GRADO GRADO
FECHA HORA DE INICIO HORA DE FINALIZACION
OBJETIVO DE LA SESION :

REFLEXIONES SOBRE LA PLANEACION

ACTIVIDADES ACTIVIDADES REFLEXION
MOMENTO DE DESARROLLADAS DESARROLLADAS
CLASE POR EL DOCENTE = POREL ESTUDIANTE

ACTIVACION
SABERES PREVIOS

ESTRUCTURACION

PRACTICA

TRANSFERENCIA
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Actividad para el diario de campo:

El docente colocaré en las paredes del salon 5 afiches, estos seran observados y analizados por

los estudiantes. Mientras tanto a su vez los estudiantes seran observados por el docente quién

al finalizar la actividad, llenard su diario de campo a partir de haber observado el

comportamiento de los estudiantes.

Las imagenes a imprimir como afiches, son:

e Lasilla de seguridad para
nifos salva el 80% de vidas
en caso de un accidente.

@ DeddeVivi: Mejor protégelo
vl

Era otra
lasilla. 4. T

Figura B-1. Decide Vivir-, Mejor Protégelo.
Fuente: Diario El Metropolitano, mayo de 2000.
Recuperado de:
http://ww2.educarchile.cl/Psu/estudiantes/Ejercici

os.aspx?sector=3&nivel=1&eje_tem_sem=113

Figura B-2. Los estereotipos de género
se arraigan en los nifios y nifias a los 10
anos.

Fuente: Getty. el pais.com, septiembre
de 2017. Recuperado de:
https://elpais.com/elpais/2017/09/26/ma
mas_papas/1506419592 704218.html

'\;{‘;

Figura B-3. Oreo. Instinto béasico.
Fuente: Agencia de publicidad Cheil Worldwide,
2018.

https://www.marketingdirecto.com/anunciantes-

Que su hijo no
sea victima de

trata de menores g

Figura B-4. Cuidado con la informacion
que revelan los nifios.
Fuente: Vanguardia Liberal,

2017 .https://www.vanguardia.com/entre

112


https://www.adsoftheworld.com/taxonomy/brand/oreo

general/anunciantes/anuncios-que-pusieron-en- tenimiento/galeria/como-evitar-que-los-

aprietos-a-7-grandes-marcas ninos-caigan-en-redes-de-trata-de-
personas-DGV 1413536

Figura B-5. Publicidad creativa — Nestle. 23 octubre 2009. Fuente: Dimestika, Nestle, 2009.
Recuperado de: https://blogalcuadrado.wordpress.com/page/5/
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Anexo D. Guia de preguntas para la entrevista semiestructurada a los docentes

LOS TEXTOS PUBLICITARIOS COMO ESTRATEGIA PARA EL
FORTALECIMIENTO DE LA LECTURA CRITICA EN ESTUDIANTES DE
QUINTO GRADO DE BASICA PRIMARIA DEL COLEGIO SAN LUIS DEL

MUNICIPIO DE ARATOCA, SANTANDER

OBJETIVO DE LA ENTREVISTA: Establecer las concepciones y estrategias
usadas por los docentes de la institucion educativa para el fortalecimiento de la lectura
critica y del uso de las tipologias textuales

FECHA DE LAENTREVISTA: ANOS DE EXPERIENCIA:
GENERO: EDAD:
HORA DE INICIO: HORA DE FINALIZACION:

CODIGO DEL ENTREVISTADO:

INTRODUCCION

Dado que los resultados del analisis de la presente entrevista son
meramente académicos y su resultado se usaré para proponer estrategias
de mejoramiento en el aprendizaje y abordaje de la lectura critica en el
aula autoriza usted la grabacion de esta entrevista? SI _ NO

ENTREVISTA

[EEY

. ¢Defina usted que es un texto?

N

. ¢(Cuales tipos de texto conoce?

3. Desde su valiosa experiencia: ¢Podria mencionarme algunas tipologias textuales que
trabaja en su clase?

4. ;Cbémo desarrolla los procesos de comprension e interpretacion textual de las
tipologias empleadas?

5. Teniendo en cuenta su experiencia pedagogica: ¢Qué papel ha jugado “la lectura
de imagenes” en la comprension e interpretacion textual?

6. ¢Qué tipo de texto que combina lenguaje verbal escrito e imagen ha empleado para la
comprensioén de lectura?

. Me podria compartir, ;Qué entiende por lectura critica?

. ¢Qué estrategia pedagogica aplica para desarrollar lectura critica en su clase?

. ¢Ha realizado lectura critica de anuncios publicitarios y como lo ha hecho?

= O 00|

0. Profesor (a): ¢Reconoce usted qué tipo de discurso posee la publicidad?
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Anexo E. Cuestionario para la encuesta padres de familia

LOS TEXTOS PUBLICITARIOS COMO ESTRATEGIA PARA EL
FORTALECIMIENTO DE LA LECTURA CRITICA EN ESTUDIANTES DE
QUINTO GRADO DE BASICA PRIMARIA DEL COLEGIO SAN LUIS DEL
MUNICIPIO DE ARATOCA, SANTANDER

OBJETIVO DE LA ENTREVISTA: Evidenciar las concepciones de los padres de

familia sobre la publicidad y la influencia que esta genera en las decisiones

FECHA DE LAENTREVISTA: EDAD
GENERO:
HORA DE INICIO: HORA DE FINALIZACION:

CODIGO DEL ENTREVISTADO:

INTRODUCCION

Dado que los resultados del analisis de la presente entrevista son meramente académicos
y su resultado se usara para proponer estrategias de mejoramiento en el aprendizaje y
abordaje de la lectura critica en el aula, ¢autoriza usted la grabacion de esta entrevista?
Sl

NO

ENTREVISTA

¢ Cuanto tiempo dedican a la lectura en familia?

¢Podria mencionarme algunos tipos de textos que leen en su casa?

¢ Lee usted las etiquetas de los productos que compra para el hogar?

¢ Considera que sus gustos en las compras para el hogar son influenciados por la

nuhlinidad Aa lae mmicrmanecd

6. Cree usted que los resultados de los productos usados coinciden con la publicidad

riin Aannllavian

7. Que considera usted es lectura critica

8. Habla con sus hijos sobre la importancia de ser criticos al tomar decisiones

9. Cree que la publicidad influencia el comportamiento

10. Profesor (a): ¢Reconoce usted qué tipo de discurso posee la publicidad?
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Anexo F. Criterios de evaluacion

Criterios de evaluacion Desempenfio Desempefio Desempefio
Superior. basico. bajo.
LECTURA LITERAL
1. Define personajes, acciones y eventos de
manera objetiva y explicita.
2. Caracteriza el anuncio publicitario como una
narrativa historiable.
3. Determina los roles actanciales en el anuncio
publicitario.
4. Evidencia la existencia de la situacion de
carencia, presentacion del héroe y eliminacion de
la carencia en el anuncio publicitario dado por la
docente.
LECTURA INFERENCIAL
1. Analiza relaciones de significacion entre las
figuras retdricas y el mensaje lingiistico.
2. Establece relaciones de causa consecuencia en
los anuncios publicitarios.
3. Infiere de manera adecuada hechos y eventos
en el mensaje publicitario.
4. Define la diferencia entre elementos
denotativos 'y connotativos del mensaje
publicitario.
5. Interrrelaciona conocimiento previo a la hora
de analizar anuncios publicitarios fijos.
6. Determina cual es la influencia de la musica en
el discurso publicitario.
LECTURA CRITICA
1. Mantiene una postura critica frente a cualquier
discurso publicitario.
2. Define cuales son las intenciones del autor
desde ocultamientos e incoherencias presentadas
en el discurso publicitario.
3. Diferencia adecuadamente entre ideologias y
estereotipos.
4. Determina los elementos hegemdnicos
presentes en un anuncio diferenciando in-group
de out-group.
5. Evalda cuales son las voces silenciadas en el
discurso publicitario.
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Anexo G. Rubricas de evaluacion

Tabla G-1. Rubricas de Evaluacion

como a la imagen e
incidir en las mas
relevantes para el
anuncio elegido

esenciales

1 2 APROBADO 3NOTABLE | 4 SOBRESALIENTE
INSUFICIENTE

1-OBSERVACION | No hay descripcion | La descripcion es | Hay una | La descripcion general
YDESCRIPCION de ninguln tipo, no | insuficiente y | descripcion es completa y detallada,
GENERAL enumera los | poco detallada, | general correcta | enumera  todos los
Se trata de enumerar | elementos que | enumera algunos | aunque faltan | elementos que
los elementos que | componen el | elementos  que | algunos componen el anuncio,
componen el anuncio | anuncio componen el | aspectos de | de manera muy asertiva
con el fin de tener una anuncio detalle
vision general antes
del analisis detallado
de sus
componentes.
2-ANALISIS DE | No se realiza el | Se realiza un | Se realiza un | El anélisis de cada uno
LOS analisis de los | anélisis parcial e | analisis de los elementos es
COMPONENTES componentes  del | insuficiente de lo | correcto. Faltan | correcto y se recogen
Analizar los | anuncio y lo hecho | referido en el | algunos todos los aspectos
componentes tanto en | es irrelevante texto como la | elementos  si | relevantes de lo referido
lo referido al texto imagen bien no son los | en el texto como a la

imagen

3- IMAGEN Analisis
de los elementos
relacionados con la
imagen: color, planos,
angulos. ..

El analisis de color,
planos, angulos es
muy escaso y con
errores graves

Se analizan el
color, planos,
angulos pero hay
errores en el
manejo de los

El analisis de
color, planos,
angulos es
correcto si bien
faltan algunas

El anlisis de color,
planos, angulos es
completo y detallado,
sin errores de concepto

LOSVALORES EN
BOGA (lo natural, lo
artesano, lo deportivo,
la imagen de la mujer,
el  ejecutivo, los
ancianos, los nifios.

predominio de los
valores

errores en el
predominio  de
los valores

de los valores
se capta de
forma adecuada

conceptos concreciones
4 -LENGUAJE DEL | El andlisis de los | El analisis de los | EI andlisis de | El analisis de los
TEXTO elementos elementos los elementos | elementos linglisticos
- Marca lingiisticos es muy | linglisticos  es | linguisticos es | es completo en todos
- Eslogan deficiente y con | escaso y presenta | correcto  pero | los aspectos requeridos
- Texto incorrecciones algunos errores no completo
5- RELACION | La relacion imagen | La relacion | La relacion | Se realiza la relacién de
ENTREIMAGENES |y texto es | imagen y texto es | imagen y texto | imagen y texto con total
Y TEXTO inadecuada y muy | insuficiente es correcta adecuacion y
Se pone en relacion lo | escasa correccion
analizado
anteriormente y el
predominio de unos
elementos sobre otros
6- REFLEJO DE | No se capta el | Hay algunos | EI predominio | Se capta de manera

correcta y precisa el
predominio de los
valores
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Anexo H. Intervencion secuencia didactica

RELACION CON LOS REFERENTES CURRICULARES

COMPONENTE APRENDIZAJE EVIDENCIA COMPETENCIA
PRAGMATICO Reconoce los Identifica LECTORA

elementos intenciones y
implicitos de la propositos en
situacién los textos que
comunicativa lee.

del texto.

SINTACTICO  Recupera Ubica el
informacion texto dentro
implicita de la de una
organizacion, tipologia o
tejido y género
componentes de especifico
los textos.

DERECHOS BASICOS QUE SE VAN A INTEGRAR A LA
SECUENCIA DIDACTICA 5 GRADO

Interpreta mensajes directos e indirectos en algunas imagenes,
simbolos o gestos.

EVIDENCIAS DE APRENDIZAJE

Infiere el significado del lenguaje gestual y corporal de emoticones,
gestos, fotografias y movimientos del cuerpo presentes en las
situaciones comunicativas en las cuales participa.

UNIDAD 1 EL PODER DE LA IMAGEN

OBJETIVO DE LA SESION:
Analizar las caracteristicas de las imé&genes publicitarias que se
encuentran en anuncios

JUSTIFICACION:
La presente unidad tiene permite adentrar a los estudiantes en la
diferenciacién entre textos continuos y discontinuos para reconocer
la imagen como parte esencial en la lectura de anuncios publicitarios.
Ademas, es clave para reconocer los aspectos propios de las imagenes
de acuerdo al color y encuadre.
MOMENTOS DE LA SECUENCIA RECURSOS USADOS
SABERES PREVIOS- INICIO

Video Beam
El docente después de hacer la rutina de Anuncios con Imagenes
llegada y como inicio al desarrollo de la sesion, seleccionadas
comparte por grupos tres ejemplos de textos  Hojas de papel
para abrir la discusion sobre el concepto de
texto. Después de discutir en parejas para
luego socializar, los estudiantes deben
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responder a las siguientes preguntas: ¢Cuales
de las hojas entregadas es un texto? Porqué;
a) ¢Queé diferencias observa entre los tres
textos anteriores?

b) ¢Qué lenguajes estdn en juego en la
construccion del sentido en los textos?

c) ¢ Cudl texto es més llamativo? Porqué?

ESTRUCTURACION- DESARROLLO
Una vez realizada la socializacion
establecemos la diferencia entre los textos
continuos de los discontinuos y mediante la
observacion de los mismos hacemos con los
estudiantes unas memorias colectivas que
nos permitan identificar las caracteristicas
y organizacion de cada uno de ellos

Nos centramos en los textos discontinuos
para llegar a identificar los modos o
codigos que hay en cada uno de ellos
Observacion de diapositivas e interaccion
con ellos por medio de preguntas para
lograr establecer que modos o cdédigos se
integran para dar sentido al texto

Posteriormente se hace la presentacion de
una infografia que le permitira al
estudiantes identificar en el texto aspectos
como :

Qué significado aporta esta representacion
grupal?

¢ Con qué texto verbal se vincula?

De esta forma se introduce la lectura de la
imagen como

Pre saber para la posterior lectura de
anuncios publicitarios

PRACTICA-FINALIZACION

En las actividades de finalizacién los
estudiantes realizaran la lectura de un
cuento contado con iméagenes por medio
del cual comprenderan que se puede dar
sentido y significado a un texto sin
necesidad de la palabra escrita. Lo
anterior para generar unos interrogantes
con los cuales anclaremos la sesion
siguiente sobre el poder de la imagen.
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TRANSFERENCIA Y EVALUACION
En el trayecto a su casa observar en las
calles, paredes algunos anuncios, imagenes
que encuentren y tratar de dar significado
para compartirlo en la sesion siguiente.

SESION 2 ELPODER DE LA IMAGEN

OBJETIVOS DE APRENDIZAJE DE LA SESION:
Identifica el sentido que tienen algunos codigos no verbales como el color en el

texto publicitario.

Relaciona e integra informacién del texto y los para textos, para predecir

informacion sobre posibles contenidos.

Analiza las caracteristicas de las imagenes publicitarias que se encuentran en

anuncios

MOMENTOS DE LA SECUENCIA
SABERES PREVIOS- INICIO
Por medio de un dibujo que los estudiantes
colorearan en tonos frios y calidos
iniciaremos el conversatorio sobre la
influencia de los colores en una imagen y
los sentimientos que evocan en cada uno de
los nifios, seguidamente observaremos una
imagen tomada del libro de Anthony
Brown en la cual se puede observar el
complemento o la relacion entre el texto
escrito y la imagen. Por medio de lluvia de
ideas estableceremos la relacion directa
que surge entre los significados de los
textos.
Por medio de preguntas orientadoras se
lleva al estudiante a comprender quién es
el autor del texto y para quién esté escrito,
tratando de que se llegue a que ellos son los
lectores, los enuncitarios del mensaje y que
son ellos quienes le dan sentido a lo que se
lee.
ESTRUCTURACION- DESARROLLO
Observacion directa de afiches
publicitarios
Analisis de la informacion y forma en que
se muestra
Contrastar el texto publicitario con
respeto a otras tipologias
Establecer las intenciones 0 mensajes que
nos dejan los afiches observados

RECURSOS USADOS
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PRACTICA- FINALIZACION
Desarrollo del taller presentado para esta
sesion

TRANSFERENCIA Y EVALUACION
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Anexo |

Energia Nutritiva para que nada te Detenga.
Fuente: Publicidad PONY MALTA. OPE
Publicidad exterior. 2008.
http://ope.com.co/servicios-2/bogota/vallas-
especiales/01-14-08-pony-malta-calle-80-no-
71-77-occ-ordia3/

Al Cole con Nutri con Vitaminas Cy E
+ Zinc.

Fuente: The Coca-Cola Company,
Uruguay, 2014.
https://www.180.com.uy/articulo/38942
_Del-Valle-presenta-Nutri-una-nueva-

linea-de-jugos-fortificados

Vuelve al Colegio con Energia Nutritiva a
Tu Medida.

Fuente: Publicidad PONY MALTA. OPE
Publicidad exterior. 2008.
http://ope.com.co/servicios-2/bogota/vallas-
planas/1-1-1-pony-malta-cra-7-
n%C6%92160a-45-n-s-dia3/

Yogurt Alpina El Yogurt Completo.
Fuente: Alpina Colombia, 2016.
https://remarcasas.com/yogurt-alpina-el-yogurt-

completo-fue-registrado-en-la-superindustria/
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Luciana.
Fuente: pediasure.abbott, 2015.

https://larebajavirtual.com/pediasure

SOMOS MA;
GRANDES &
QUE NUNCA

Somos Més Grandes que Nunca.

Fuente: milocolombia, 2016.
https://twitter.com/milocolombia/status/4830048
79695511552

Nutricion para Ayudar a los Nifios a

Crecer — Refuerzo Nutricional para

Ayudar a Balancear una Dieta Irregular.

Fuente: pediasure.abbott, 2015.
https://www.biobiochile.cl/noticias/201
5/06/06/es-necesario-que-los-ninos-
manosos-consuman-leches-especiales-

como-pediasure.shtml

Publicidad engafiosa de las bebidas Hit, de
Postobdn, yFruper, de Alpina.

Fuente: Santiago Ardila. DeJusticia, 2019.
https://www.dejusticia.org/dejusticia-solicito-a-
la-corte-constitucional-revisar-caso-sobre-
publicidad-enganosa-de-bebidas-azucaradas-

dirigida-a-ninas-y-ninos/
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https://twitter.com/milocolombia/status/483004879695511552
https://twitter.com/milocolombia/status/483004879695511552

Llevale oa |

SUS desayuﬁos con Fr&gh

Llévale Carifio a sus Desayunos con del
Valle Fresh.

Fuente: The Coca-Cola Company,
Venezuela, 2018.
https://paragenteinteligente.wordpress.co
m/2014/09/18/jugos-del-valle-crece-en-

venezuela-de-la-mano-de-coca-cola/

Fuente: MaltaLeonaCO, 2019.

https://www.cronicadelguindio.com/noticia-

completa-titulo-volvio-la-malta-leona-y-los-

nostalgicos-de-las-redes-estan-de-fiesta-nota-
124290

olLE X [ius s
Dale a Tus Hijos Pony Malta con Nutrimas
Fuente: Publicidad PONY MALTA. 2014.
https://www.bavaria.co/sites/g/files/ogq8776/f
/201710/Informe-Bavaria-111-Tri-2014.pdf

PONY Ml
iy

Nutri Mix. Una Mezcla de Vitaminas y

Zinc, que te Ayudan a Crecer y Aprender.
Fuente: Alpina Colombia, 2017.
https://www.alpina.com/productos/bebida

s-de-fruta/fruper-alpina

Arquitectura de Marca — Alpinito.
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https://www.cronicadelquindio.com/noticia-completa-titulo-volvio-la-malta-leona-y-los-nostalgicos-de-las-redes-estan-de-fiesta-nota-124290
https://www.cronicadelquindio.com/noticia-completa-titulo-volvio-la-malta-leona-y-los-nostalgicos-de-las-redes-estan-de-fiesta-nota-124290
https://www.cronicadelquindio.com/noticia-completa-titulo-volvio-la-malta-leona-y-los-nostalgicos-de-las-redes-estan-de-fiesta-nota-124290
https://www.cronicadelquindio.com/noticia-completa-titulo-volvio-la-malta-leona-y-los-nostalgicos-de-las-redes-estan-de-fiesta-nota-124290

Fuente: Arquitectura de marca Alpina, 2015.

https://issuu.com/santiagoreyesr/docs/arquitect

ura_de_marca_alpina

Intolerancia a la lactosa. Fuente: cuidarmibebe, 2015.
http://cuidarmibebe.com/2015/09/26/intolerancia-a-la-lactosa/wpid-nina-bebiendo-leche-jpg/

2) PROYECTO DE AULA: ALIMENTOS

Figura F-15. Obesidad Infantil. Figura F-16. Chocolate y Vainilla.
Fuente: Nocomasmentiras, 2017. Fuente: marketingdirecto.com, 2012.

https://twitter.com/Nocomasmentiras/statu | https://www.adsoftheworld.com/media/print/c
§/925769807248715782 remica_chocolate_vanilla

UN HUEVO
RANCHERO.
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Un Huevo Ranchero.

Fuente: Terd&n/TBWA para Bachoco,
2018.
https://co.pinterest.com/lIposthumano/publ

icidad-de-huevos/?lp=true

. Alpina Yogurt Original.
Fuente: Alpina Colombia, 2017.
http://canvas.pantone.com/gallery/32909271/

Yoqurt-Alpina-Fresa

Fuente: Alpina Colombia, 2018.
https://www.merca20.com/alpina-lanza-su-

nuevo-producto/

5 alimentos peligrosos para nifios. Fuente:
ISTOCKPHOTO/THINKSTOCK, 2015.
https://www.vix.com/es/imj/salud/5106/5-

alimentos-peligrosos-para-ninos

. : 'vuc fanfacil |
camen

el nueve

Practi Alpinito.

Fuente: Alpina

Colombia,

https://www.facebook.com/MamasAlpina/ph
otos/ahora-el-nuevo-practi-alpinito-es-
m%C3%Als-proeC3%Alctico-y-delicioso-
tus-hijos-podr%C3%Aln-
disf/1716879765286391/

2017.

Siete décadas de sabor y energia en

Colombia.
Fuente: REDACCION EL TIEMPO. 16 de
mayo 2016.

https://www.eltiempo.com/archivo/docume
nto/CMS-16594497
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http://canvas.pantone.com/gallery/32909271/Yogurt-Alpina-Fresa
http://canvas.pantone.com/gallery/32909271/Yogurt-Alpina-Fresa

CAJITA FELIZ
REGULAR

CAJITA FELIZ
DESAYUNO

Publicidad Engafiosa.
octubre 13, 2016.

https://yajairasaenz.wordpress.com/author/ya

Fuente: yajairasaenz,

jairasaenz/

Nestum Expert.
Fuente: Nestum Nestle, 2017.
https://www.domestika.org/en/projects/69951

-nestle-meritene-varios

Comienza Tu Dia con Energia.
Fuente: materialpop, 2017.
http://blogdianasena.blogspot.com/2017/03

fafiches-definicion-los-afiches-o0.html

PARA QUE LOS HUEVOS
QUEDEN AUN
MAS RICOS...

MAS FRUCO® o @@

Para que los Huevos queden aun Mas Ricos...
Mas Fruco

Fuente: pinterest, fruco.com.co 80’s.
https://co.pinterest.com/pin/81740340109371
2283/?Ip=true
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Prohibir publicidad de comida chatarra para

Alpinito Miti Miti.

Fuente: final de alpinito, 2010.
https://issuu.com/llaniotalora/docs/final-de-
alpinito

Rice Krispies Regresan Tan Ricos Como
Siempre. Fuente:
https://www.kelloggs.ca/en_CA/brands/rice-
krispies-consumer-brand.html

combatir obesidad infantil se planea en
Londres. Fuente:
https://mww.eluniverso.com/noticias/2018/05/
11/nota/6754590/prohibir-publicidad-comida-
chatarra-combatir-obesidad-infantil-se

KAPITI. Designer Ice Cream.
Fuente: BBDO, 2009.
https://www.adsoftheworld.com/media/print/k

apiti_designer_ice_cream_3

3) PROYECTO DE AULA: EMOCIONES
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8

iPROTEGE MI VIDA!
JURNADA FON ;‘V]“_ 0 de m3tte

Y Yo? Fuente:

https://www.taringa.net/+imagenes/camp

anas-publicitarias-contra-el-aborto-

imagenes_iac7x, 2009

Somos los locos gue

. Creemos ...
futuro mejor.

. Somos los locos que creemos en un mundo
mejor.

Fuente:
https://merolwan.wordpress.com/2013/03/02/camp
anas-publicitarias-de-coca-cola/

TLAGLA CS VOA. s e

MRA

Plantar arboles
es cuidar el agua.

Lo b Vs e s (i o b V0L BVAY S e v
e b s matoos W srgeT P Y

f% /
le quierc:

www, cocw cnbs e

Plantar es cuidar el Agua.

Fuente: www.coca-cola.com.mx
https://co.pinterest.com/pin/557601997610829170/
visual-search/?x=9&y=9&w=293&h=336

Jesusito de mi vida...

iDile a mi mama
quiero nacer!iA mt!
no me oye! Y iyo |
quiero tanto!

No al aborto, SI A LA VIDA...

Fuente: Iglesia Anglicana, 2015.
https://pronosur.wordpress.com/page/207/?hc
_location=ufi
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Esperal

Ldvate los manos.
Las bacterias estdn
en todas partes.

i e s wdd e el

Dale una mano awsalud.

Dale una Mano a Tu Salud.

Fuente: PROTEX PARA LA BUENA
SALUD DE LA PIEL, 2018.
http://www.quitoquito.com/
entretenimiento/deportes/salud/45-
noticias/799- protex-presenta-campana-
gespera-dale-una-mano-atu-saludq . Acesso
en: 29 nov. 2018

yatemorfasis
SE PUEDE CAMBIAR EL
e ()

A PRESENTE

........

Guatemorfosis. Se Puede Cambiar el Futuro

Haciendo Presente.

Fuente: Pepsi Guatemala. Campafa Pepsi —
Guatemorfosis. 2015. el taier / Tribu DDB
Guatemala. José Contreras.

http://www.latinspots.com/sp/grafica/guatemorfosi

s-1/15213

Las familias que
comen juntas
comparten mas
tradiciones.

destapa felicidad

Las Familias que Comen Juntas
Comparten Mas Tradiciones.

Fuente: https://blog.admetricks.com/coca-
cola-la-marca-que-se-apropio-de-la-felicidad/

Comer juntos
alimenta tu

felicidad

Fuente:

https://www.dossiernet.com.ar/articulo/co
mer-juntos-alimenta-tu-felicidad-nueva-

campana-de-coca-cola/2246
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cyidajeifagua
gleiimediofambiente
retflsssianm, candin.aigrm
Figura F-39. Cuida el Agua y el Medio Ambiente.
Fuente:

http://wwwcuidemosanuestroplaneta.blogspot.com/201
2/03/ahorremos-el-agua.html

Nueva
> \ linea
) \ slogl MBOWS
< : hidratacién

{£Sintensa@®°

Figura F-40. Nueva Linea.
Hidratacién Intensa. Fuente:

https://www.picsbud.com/images/sc-

johnson-baby-43.html

Lus primeros pasos son para toda la vida.
P fwroce dideiiton 0 Glds vmn ol s soms
D e el L S R L

[T -,

Fhonde TN Lok w oy mmendaman be has i b @ Cnadion [ bn Sk e

v s A o o

Los Primeros Pasos Son Para Toda la Vida.
Fuente:
https://www.monografias.com/trabajos100/publici

dad-propaganda/publicidad-propaganda.shtml

Camparia Anti Tabaco.

Fuente: https://www.merca20.com/10-
impactantes-carteles-en-contra-del-
tabaco/

Echa Una Manita Con Tu Diversion.
Fuente: Campariia Parque Diversiones. Javier Yep.
https://www.behance.net/gallery/22857737/Campa

na-Parque-Diversiones

NINOS EN RIESGO R
LA TRATA NO PERDONA I

KATIA MELLO BANTAS - CARLD SCHIPPERS

Nifios en Riesgo. La Trata
Perdona. Fuente: Nifios en Riesgo: La
Trata NO Perdona.
https://www.youtube.com/watch?v=z
LI132gIA8BNS
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Las Emociones Y Las Enfermedades
Cardiovasculares. Fuente:
https://cirugiacardiovascular.co/las-emociones-

del-corazon/

S
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150 Afos Alimentando al Mundo.
Fuente:

8

-

ANOS

ad
ANV
NN

U

http://www.plantal8.com/en/node/21

When You Smoke, Your Baby Smokes. Fuente:

https://www.marketingdirecto.com/marketing-
general/publicidad/12-creativos-ejemplos-
demuestran-publicidad-subliminal-puede-ser-

gran-aliado

2 REFRESQUE
" SUAS IDEIAS

ISP, |/Spri

E el
Refresque

Suas ldeias.

Fuente:

https://www.rinconabstracto.com/2012/08/

original-publicidad-de-sprite-la.html
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Autor: Dominique de Saint Mars/Renaud de Sair Mars

«on la JOJ€Fancia
se hacen amigo:s

RAID. Détruit Tous Les “Volants” ou Con La Tolerancia se Hacen Amigos.

“Rampants”. Fuente: Fuente: Dominique de Saint Mars /

https://co.pinterest.com/pin/3258073542766990 | Renaud de Saint Mars
02/2lp=true http://convivetoleran.blogspot.com/201

3/11/como-vivir-tolerante.html

PRESERVARILD QUE TIENES,
ESPRESERVAR LO QUE ERES.

~Basta de disfrazar

la Realidad,

e

No Es Un Juguete. Nuestro Patrimonio es Nuestra Identidad. Fuente:
Fuente: http://Ip.daftarhargatiket.com/ | https://disegnomkt.wordpress.com/2010/08/31/campa

na-celebracion-del-patrimonio-cultural-colombia/
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4) PROYECTO DE AULA: GENERO

TO VIOLENCE
AGAINST
WOMEN

AGRESSION provoques AGRESSION. Fuente:
https://co.pinterest.com/pin/96334879503192665

[?lp=true

NINas y NiNos Creen gue 500

igualmente capaces en &

deportsd, sin embargo son

con<cipntes de que s entomo
woncas por QO'\O‘(I
diseriminacion hacia

Igualdad de Geénero en el Deporte.

Fuente: https://twitter.com/felidov

"Con C de Campeon y con C de

Cocinera”, la campafia de Carrefour en
Argentina. Fuente:
https://www.notimerica.com/sociedad/
noticia-campeon-cocinera-polemica-
campana-carrefour-argentina-
20180801212044.html

Si-algulen cree gue esta limitado
por su génerp, raza u origen, se
volvera aunmés limitado

Carlplionigs &
1 4
F.

concurso 'Vamos a medias'

Fuente:
https://www.eldiariocantabria.es/articulo/c
ultura/ninos-cantabria-vuelven-dibujar-
igualdad-genero-vamos-
medias/20180203192124040377.html
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https://co.pinterest.com/pin/96334879503192665/?lp=true
https://co.pinterest.com/pin/96334879503192665/?lp=true

De sexos, géneros y marchas

Fuente: https://revistavive.com/sexos-

generos-marchas/

Barbies?. Fuente:

¢Por Qué No Pueden Los Nifios Jugar Con

https://www.theodysseyonline.com/quys-

and-dolls

El Ser Humano No Esta a la Venta.

Fuente:
https://co.pinterest.com/pin/58659392018977
3659/?Ip=true

In my home, | vacuum arguments. | clean

my mischief. | dust off my inner child.

Fuente:

https://www.desirrejones.com/projects/440

2465
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https://www.theodysseyonline.com/guys-and-dolls
https://www.theodysseyonline.com/guys-and-dolls

5) PROYECTO DE AULA: Eventos- Concursos Inter-cursos

Nestlé por Nifios Saludables.
Fuente:
https://int.corresponsables.com/actualidad/nestl

e-lanza-ninos-saludables-nivel-global

TEAIRO PAKA NINOS ‘Marpre rmon n,n o
en Complot Escénico Sehrpriciin Chpre
tn Inglés, Catalin y Castell

\ eslro Geshy
sno

Qs usmagngl | l
Teatro para Nifios.

Fuente:
https://complotescenico.com/landing-
teatroinfantil/landing10x15-flyer-ninos-

prueba-clasesello/

Horavio Do 1600 2 1800 Kk,
Edad: De 32 15 ah0s

waons Mfleta Alarcén y Rend Seguel. !
Iwbnuuhw\m + Infermadion dekrcodebnando.com

Taller de Circo Integral para Nifios. Fuente:
Circo del Mundo.
http://www.elcircodelmundo.com/2016/03/29/t

aller-de-circo-para-ninos-y-ninas/

Yoga para Nifios. Fuente:
http://www.deportivolaferrere.org/site/yoga-
para-ninos/yoga-para-ninos-flyer-copia-2/
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CAMBRIDGE &
YCT EXAMS

Educakids prepara siz seus
alemnes peor als exsmeny
Cumbeidge y YCT (Young Chiness

Test) A partir dels 7 anys

www.educakidz.com

Tel. 626 35 20 03 SCHOOL OF
bt e Sabaces LANGUAGES

Centre preparador examans
CAMBRIDGE y YCY

Educa Kids.
Fuente: http://www.ofifacil.com/ofifacil-trabajos-diseno-grafico-flyers-dipticos-tripticos-
volantes-aprender-ingles-educakidz-flyers.php

PA h -
ARA NN @S
Taller mini Lab 2011

-Experimentacion inicial

lustracién, dibujo y pintura
a a | =Téenicas de estampado y grabado

“Construccion de modelado

< de
Las Paimas de Gean Canaria 201 Duracién 12 clases :: 2 hs semanales

" et - 12 Mo 7 para ninos de 7 a 12 anos ;: Cupos limitados.

om.ar

5 e @

notengoniedo  tmeraterie s
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Carnaval. Las Palmas de Gran Canaria 2011.
Fuente: Ruyman Rodriguez, 2011.
https://co.pinterest.com/pin/188729040606601852
/

Taller de Arte para Nifios. Fuente:
https://trynotlaughs.us/galleries/templ

ates-gratis-para-artes.html

Recicla Vidrio. Ayuda un Nifio. Fuente: fundades.
http://quezada.pe/img/book/fundades/medioambie
nte02.jpg

RSN

Lo vueity of

wwindp

moch

bunn py werts o Lo Wefto of Miewiy en wmo Docivia
Do oo M ) o rofugEEt oo

S quieres segur o recornida de by messai greza o
wwt s rrameviasiomooTi o)
gt o ety SRetdiapry

20 DE JUNIO

PN MREERL (0 PR EERDG) <

La Vuelta al Mundo en una Mochila.
Fuente: UNHCR ACNUR, 2015.
http://revistasic.gumilla.org/2015/la-

vuelta-al-mundo-en-una-mochila/
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PRINGIPES DEBARRIO

De Ia calle al escenario

ACADEMIA DE FUTBOL GRATIS
PARA NINOS/ JOVENES DE BAJOS RECURSDS
COMPRA PRODUCTOS MILO PARA AYUDAR
A ESTOS FUTUROS DEPORTISTAS

O .1l

-

<C

PRINCIFES DEBARRIO

De la calle al escenario

Principes de Barrio. De la Calle al Escenario. Fuente: Cristobal Bravo.
https://www.behance.net/gallery/67725305/Afiche-publicitario
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Anexo |. Permiso del rector del colegio

Aratoca Santander, 23 de Agosto de 2019.

Asunto: Otorgamiento de permiso

Licenciada Martha Liliana Fernandez

Estudiante de la Universidad Autonoma de Bucaramanga
Docente de Lenguaje de Basica Primaria.

I.C.

Por medio de la presente hago constar que se le otorga el consentimiento para
realizar la aplicacién de instrumentos que permitan recolectar informacion académica
de los estudiantes del grado quinto de vasca primaria y algunos docentes que imparten
clases en el &rea de lenguaje, referente al analisis con respecto al proceso lector y
especificamente a la lectura critica, para obtener su grado de maestria en Educacién de

la Universidad Auténoma de Bucaramanga.

La presente autorizacion corresponde al periodo comprendido de los meses de
Agosto a Noviembre de 2019. En cao necesario solicitaremos la informacién
recolectada para mejoramientos en los procesos de ensefianza — aprendizaje de los

estudiantes de quinto grado de basica primaria de esta institucién educativa-

Atentamente:

Edison Adarme Jaimes
Colegio San Luis Del Municipio De Aratoca

Rector
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Anexo J. Documento de autorizacion de uso de imagen sobre fotografias y fijaciones

audiovisuales (videos) para uso publico

DOCUMENTO DE AUTORIZACION DE USO DE IMAGEN SOBRE FOTOGRAFIAS Y
FIJACIONES AUDIOVISUALES (VIDEOS) PARA USO PUBLICO

(Para que los estudiantes que aparecen en el video, lo entreguen al docente)

Atendiendo al ejercicio de la Patria Potestad, establecido en el Cédigo Civil Colombiano en su
articulo 288, el articulo 24 del Decreto 2820 de 1974 y la Ley de Infancia y Adolescencia, el
colegio SAN LUIS DEL MUNICIPIO DE ARATOCA, solicita la autorizacion escrita del

padre/madre de familia o} acudiente del (la)
estudiante , identificado(a) con tarjeta de
identidad nimero , estudiante de la Institucion Educativa SAN LUIS

DEL MUNICIPIO DE ARATOCA para que aparezca ante la camara, en una

videograbacion con fines pedagégicos que se realizard en las instalaciones del colegio
mencionado.

El propésito del video es evidenciar el desarrollo del proyecto de grado de la maestria en
educacion de la universidad Auténoma de Bucaramanga, con uso pedagoégico de las
Tecnologias de la Informacion y las Comunicaciones — TIC denominada LOS TEXTOS
PUBLICITARIOS COMO ESTRATEGIA PARA EL FORTALECIMIENTO DE
LALECTURACRITICAENESTUDIANTES DE QUINTO GRADO DE BASICA
PRIMARIA DEL COLEGIO SAN LUIS DEL MUNICIPIO DE ARATOCA,
SANTANDER, el cual sera aportado como soporte y quedard como documentacion de la
propuesta; asi mismo el video sera objeto de evaluacibn como parte de los requisitos de la
maestria, asi como podra ser utilizado con fines demostrativos ante otros docentes. Sus fines
son netamente pedagdgicos, sin lucro y en ningdn momento serd utilizado para objetivos
distintos.

Autorizo,
Nombre del padre/madre de familia o acudiente Cédula de ciudadania
Nombre del estudiante Tarjeta de Identidad

Fecha:_ [/ /
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