Introduccién a la microeconomia

Leticia Velazquez Garcia
Josefina Robles Rodriguez
Angélica Sanchez Castafieda




Introduccion
a la microeconomia



# ORI ES A
C.8 28936/

Introduccidon
a la microeconomia

Leticia &glézquez Garcia
Josefina Robles Rodriguez
Angélica Sdnchez Castafieda

SRR, nzcmm’mw

i \\ COSt!

2833615

ONIVERSIDAD

AUTONOMA

WETROPOLITANA
Cone stiorm i e LEOEpOETRAICY

Dlvisién de Cienclas Soclales y Humanidades
Departamento de Economia



UNIVERSIDAD AUTONOMA METROPOLITANA
UNIDAD AZCAPOTZALCO

RECTORA
MrRA. PALOMA IBAREZ ViLLALOBOS

SECRETARIO
INa. DARIo EDUARDO GUAYCOCHEA GUGLIELMI

COORDINADOR GENERAL DE DESARROLLO AcADEMICO
DR Luis Soto WALLs

COORDINADORA DE EXTENSION UNIVERSITARIA
MTRA. MARIA IT2EL SAINZ GONZALE2

Jere bE LA SECCION DE PRODUCCION Y DISTRIBUCION EPrTORIALES
Lic. FraNcisco Ramirez TREVINO

UNIVERSIDAD AUTONOMA METROPOLITANA
UNIDAD AZCAPOTZALCO

Av. San Paswo 180

CoL. REYNOSA TAMAULIPAS

DzL AzcapPoTzALcO

C. P. 02200

México. D. F.

© UNIVERSIOAD AUTONOMA METROPOLITANA
UNIDAD AZCAPOTZALCO

Lenicia VeLAzaQuez GARcla

JoseriNA RobLes RopRriguEz

ANGELICA SANCHEZ CASTAREDA

INTRODUCCION A LA MICROECONOMIA
ISBN: 978-970-31-0939-5

DISEROC DE PORTADA E INTERIORES:
C. G. GubEUA CoRrTEs MARTINEZ
ILUSTRACISN DE PORTADA:
CoNsSUELO QuIRcZ Revas

12. Epici6N, 2008
1». REIMPRESION. 2010

IMPRESO BN MEXICO



inpICE

CAPITULO |. CONCEPTOS BASICOS DE LA TEOR{A ECONOMICA ................ 17
1. La ciencia eCONOMICA.......c..ocicuioriiar i et eneesbars s ee s 14
1.1 4 Qué es 13 €COMOMUAT ... b e 14
2. El Mé1odo de 1a ciencia eCOMOMICA ........ccoovueeiivieiiicenr et sieas e s 17
2.1 El método cientifico y 1a ciencia @CONOMICA .........cccori i erinmeenireeseirsirenes 17
2.2 LS MOAELOS @CONGIMICOS. .. caerveeeremsieeeesieieseareseeesieisos s s srasssse s s ssas bt ssasesnsesens 21
2.3 Trampas en €l razonamiento €CONOIMUCO .......oivieiicinioriecsteccmies s 23
2.4 Las ramas de la economia...

3. ESCASEZ ¥ BlECCION. ....ccoiiiiiictie ettt et ee ettt st st sr st
3.1 Eleccion y racionalidad €COnOMICA ... ccooeiiiitire ittt emere e
3.2 Co8to de 0pOrUMAAd.......c.coeeviiieeeeccc e
3.3 Problemas centrales de 0rganizacion 6CONOMICA «.......coucraririieriioviirecrimneeeeinas

4. Asignacién de recursos en el MErcado ... ...ovevivicis i s
4.1 AENES Y AECTSIONES. ....cv.curueeiosaiiseitrin et hem et amr e s e em e
4.2 Flujo circular de 12 €CONOMIA ....cc.ceoiruiiierireicee it s s
4.3 La economia global ..............cocceveieiiriinreissenrrs s sesssnrneeeee s 41
4.4 Estructuras de METCAAO. .....ccouriermirreri et ees e ane s bos s 42

Resumen............. U PO SO ST PP UPY PR ORORGR 45

CONCEPLOS BASICOS ....ccueeimciir e emits s st enrs v s nns e 20




CAPITULO 1l. HERRAMIENTAS BASICAS ..o cevniners &7
1. MOdElOS Y FUNCIONES «..oevrrireceie et eve s s eee et rneeees 38
1.1 Concepto general de MOGEIO .....cco.ovvvieirriiiiceeeesire e 48
1.2 FURCIONES ..ot esee e r e s ae e eevsnneneeesmeremrnanssnnnsnesnevesnsne DD
1.3 Variables ...t e srsene s D0
1.4 Tipos de ecuaciones..

2. Representacion grafica de funCiones........ ..ot e 94
2.1 Diferentes tipos de graficas...........cccoovviiiioieciciiiiicici s 37
2.2 Relaciones entre variables ..o e 98

3. El concepto de peNdIEntE ..........oocuiiiiriieiiic et e eene e O4

RESUMEN .. ..ottt e et emss et neae st san e nnee SO

CONCEPLOS DASICOS .....cuviiieiiceice et cer s st aar s e bt emenes s s S

CAPITULO 111. PRODUCCION ESPECIALIZACION E INTERCAMBIO ............. 83
|. Frontera de Posibtlidades de Produccion ..........c....coovivveiiciiccs e 84
1.1 FPP, escasez y eleccidn ..

1.2 FPP como limite entre la alcanzable y lo inalcanzable.............cccovveivioveevcrnnens 87
1.3 FPP y c0st0 de OpOmUNIdad .....c..vvvercimriieee i cernr s reve s sistasisime e evenes 88
1.4 Eficiencia .. R OO O UOD SRR UV OSSR RPRO - /.
2. Otras apllcac:1oncs de la FPP... O SRS USSP PO UTOUORPTUTOPSUPISRPRTE ° & J
2.1 FPP y crecimienlo CONOMICO .....ocoviriiiariiie et e re e ene s e en 99
2.2 Especializacion € iNtercambio .......cccvorrieiervrrccnnnnensenrne e e e 98
2.3 La ventaja comparativa....
2.4 La ventaja absoluta .

3 Temas adicionales ...
3.1 Ley de los Rendimientos Decrecientes...........oovvvvvccrciecivcmcccceicrssvsiencneens 1035
3.2 El papel del Estado en la Economia .........c.cccoovviicimerieeccicnnisieisseseescoeansees 109
3B ELAINETO .o e e s 114

RESUMEN.....c.cricit st cas e nn e s ensancsnsne | 22

CONCEPLOS BASICOS ...vvvrivviiirtcictr sttt emie s seer s e nsmnnee 123



CAPITULO IV. DEMANDA, OFERTA Y EQUILIBRIO DE MERCADO ....
L L DEIMANAA . vttt ettt et s eme s e e en st
(.1 Representacion de 1a demanda ...........ccccovomiuieiinniie i
1.2 Cambios en la cantidad demandada.............cccevevrivominrvessinies e
1.3 Cambios en la demanda..........cccoereeienriin i e e
1.4 Demanda de MEICAdO ..c.o.ccovirrieciiieriertirciires st cae e e
2. Laoferta.. ...
2.1 Representacion de 1a Of erta. ..........occureierie et
2.2 Cambios en Ja cantidad of fecida.......c.oovriieiciior et
2.3 Cambios €N 12 O IMA ..o

3.] Significado del equilibrio.............cc.ocoiivii i
3.2 Cambio del equilibrio de Mercado............c.oeomerieiint e
3.3 Solucién algebraica del eqUIIBIIO .c...o.ooiev et

CONCEPLOS BASICOS ...t e et

CAPITULO V. ELASTICIDADES Y APLICACIONES OO X
1. Elasticidad de 1a demanda......c....coocoiiiiniiiniiem e

1.1 Elastictdad precio de la demanda ..........cc.ooceviiiieiicciiic e

1.2 Elasticidad precio cruzada de la demanda...............

1.3 Elasticidad ingreso de la demanda............ccoceeiiiiiinicnice e
2. Elasticidad de Fa Of€IMa..........c..ieiiciiie et
3. Efecto de los impuestos en €] mercado..

3.1 Impuesto sobre 108 PrOQUEIOTES ...........cc.ocouiiceieeacs e s st essns e

3.2 Impuesto sobre 108 CONSUMUAOTES...........occoimiieiviieee st

3.3 Demanda perfectamente iNELASUCA ..........oooviveerimers i ceiereer e

3.4 Demanda perfectamente €lASHICA .........c.oocvvvvieereiees vt

3.5 Oferta perfectamente INEIASHCA .......evvecieeevecrce s er s senns 205

3.6 Oferta perfectamente elASLCA . .co.vvrvevesreercmeierr st vr e e e 200

4. Precios f1jados porley..........crerniriencicnenennins




4.] PrECIO MAXIIMO ... ieii e eeeeeeeee ettt esarees s eae e e s e e et b s anesss et e e e me s s smse e e e e e e seeeeeneea s
4.2 PreCio MINIMO........voeeeeeee e e eeeeieesiteas s iesvaasae s s s semrseeae saensese s e e e st s eeeeeereean e

RESUMEN ..ot

Conceptos basicos...

CAPITULO V1. HISTORIA DE LA CIENCIA ECONOMICA.........coovevecvie
I. El desarrollo de las ciencias

2. Antecedentes de la ciencia €conOMICa .......ooveeemniiiiiiiciine et
3. L2 €COMOMIA CLASICA.....ouveueiereite ettt sttt ettt m b sbanans
4. 1.2 €COMOMIA MNATXISIA .....uveerevie i sttt ese e eme e es e et e neaseas e essessesmemtesasssnsesmnanees
S. La economia neoclasica
6. La cconomja heterodoxa
7. La microeconomia MOderna ...............ocureiererieinsrinecrevennn. BT T OTRROIN

7.1 La competencia imperfecta

7.2 El equilibrio general ..........coooviviiniiiiiic ittt e
8. L2 macroeconomid MOUETINA. ............ccoruveieieiieeeeesirie s eereesee s i s ctesbasneeeme e smaenneens
21101113 £ OO T UR OO

Conceptos BASICOS ..o
ADEXO ..ttt ettt e n e

BIbBHOZIALIA ..o vttt e s e

209
2]]
221

222

223
224

.. 225

229
231

..232

234
235
236
237
238
241

242
.. 243

249



ProLOGO

La inquietud por escribir un libro sobre temas introductorios de micro-
economia surgié de manera natural como resultado de afios de trabajo en la
ensefianza de la economfa. Las experiencias intercambiadas entre profesores han
enriquecido de forma considerable la Jabor docente, incentivando la bisqueda de
instrumentos que mejoren el proceso de ensefianza aprendizaje y se traduzcan en
una formacién mas s6lida de nuestros alumnos.

Dicho proceso fue el origen de este trabajo. Todo inici6 en el marco de las ac-
tividades que se realizan al interior def Eje Curricular de Microeconomia donde
continuamente se intercambian las experiencias de los profesores participantes.

Al intercambiar impresiones sobre los problemas que detectamos en los cursos
introductorios de economfa, llegamos a la conclusién de que el bajo aprovecha-
miento de los alumnos obedece a varios factores:

¢ Para los alumnos es dificil la adaptacién al cambiar de planes semestrales al
plan trimestral de la UAM, que implica un ritmo de trabajo mucho mas inten-
sivo desde la primera sesién.

 La dificultad que para los estudiantes plantea “pensar como economistas”, lo
que implica entender y aplicar el proceso de abstraccion del mundo real, que
es la base de la teorfa econdémica.

« La heterogeneidad en la formacijén previa de los alumnos que se traduce en
diferentes capacidades y niveles de aprovechamiento.

¢ Ladificultad de encontrar un |;bro de texto que desarrolle todos los temas de for-
ma adecuada, dado que hemos detectado que un texto puede desarrollar algunos
temas con el detalle y la sencillez que requiere este tipo de cursos, mientras que
otros no los cubren o los manejan a un nivel distinto al requerido.



Con el fin de lograr una solucién a los problemas sefialados, iniciamos el
intercambio de notas de curso, ejercicios, ejemplos y lecturas adicionales, lo
cual nos ha ayudado a mejorar nuestro desempefio docente, al mismo tiempo
que nos hizo pensar en la posibilidad de preparar un material con atencién
especial en lo que les cuesta més trabajo a los estudiantes; que contribuya a es-
tandarizar su nivel académico, que contenga ejemplos y ejercicios que faciliten
la comprension de los conceptos basicos de la teoria y que, ademds. incluya
todos y cada uno de los temas que forman parte de un curso introductorio a la
economia.

También fueron de gran utilidad los conocimientos adquiridos en los cursos
de actualizacién para profesores organizados en el Eje Curricular de Microeco-
nomia; uno fue el curso-taller para |a revision de programas de estudio, y el otro
sobre estrategias de ensefianza-aprendizaje, los cuales nos han orientado sobre
la forma de organizar un curso para que se maximice el aprovechamiento de los
alumpos. ™

Es asi como surgjé este trabajo el cual es resultado, ademds, de un arduo pro-
ceso de revisién y correccién, y cuyo objetivo es que contribuya a mejorar el
aprovechamiento de nuestros estudiantes, brindandofes las herramientas que les
ayuden a comprender y aprender los conceptos fundamentales de la teoria eco-
ndmica. Asimismo, para la integracién de este libro se revisé una amplia biblio-
grafia de apoyo, tanto de textos tradicionales para cursos introductorios como de
otras alternativas, con el fin de enriquecer y bacer mas completo este trabajo.

El libro esta dividido en seis capitulos, que coinciden con los temas que con-
forman el curso de Introduccién a la Teor{a Econdmica I, y cada capitulo estd in-
tegrado por el desarrollo tedrico, una seccidn de ejercicios resueltos, un resumen
y un listado de los conceptos m4s importantes de cada capitulo.

El primer capitulo se dedica a la explicacién de conceptos fundamentales de
la teorja econdmica, empezando desde qué es la economia, su método de investi-
gacion, qué es el mercado, etcétera. Cabe sefialar que éste capitulo no cuenta con
ejercicios resueltos por estar dedicado a la presentacién y explicacién de concep-
tos. El segundo capitulo hace una presentacion de Jas herramientas matematicas
que se utilizan en el desarrollo del curso como funciones y gréficas.

El tercer capitulo se dedica a la presentacién del modelo de frontera de po-
sibilidades de producci6n, a través del cual se explican una serie de conceptos
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importantes como los costos de oportunidad y las ventajas que obtiene una eco-
nomfa del comercio con otros paises.

En el capitulo cuarto se explica detalladamente el funcionamiento de una eco-
nomia de mercado a través del modelo de oferta y demanda, exponiendo tanto
los determinantes de cada una como la forma en que ambas fuerzas se interre-
lacionan. Por lo que se refiere al capitulo quinto, se desarrollan aplicaciones del
modelo de oferta y demanda tales como efectos de los impuestos y coeficientes
de elasticidad.

En el dltimo capitulo se presenta una revisién de la forma como se ha desarro-
llado el pensamiento econémico desde que aparecieron los primeros conceptos
hasta ]a época actual. Se incluyen las principales escuelas de pensamiento eco-
némico, asi como los autores més representativos y sus principales aportaciones
a la ciencia econdémica. Todo se presenta relacionado con el contexto social y
econdmico que ayuda a entender como ba surgido cada corriente dentro de esta
ciencia.
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Alos ayudantes de investigacién Wendoline Martinez Morales y Rogelio Mau-
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CAPITULO 1. CONCEPTOS BASICOS DE LA TEORIA
ECONOMICA

1 objetivo particular de este tema es: “Que el alumno sea capaz de describir

los conceptos bdsicos de la teoria econémica”. Para alcanzar este objetivo

en este capitulo se explica qué es Ja economia y cudl es su método de estudio;

posteriormente se desarrollan conceptos fundamentales relacionados con la csca-

sez y la forma de asignacién de recursos para la satisfaccién de las necesidades.
La estructura del capitulo es la siguiente:

1. La ciencia econémica
1.1. ;Qué es la economia?
2. B) método de la ciencia econémica
2.1. El método cientifico y la ciencia econémica
2.2. Los modelos econémicos
2.3. Trampas de] razonamiento econémico
2.4. Las ramas de ]a economia
3. Escasez y eleccién
3.1. Eleccién y racionalidad econémica
3.2. Costo de oportunidad
3.3. Problemas centrales de organizacién econémica
4. Asignacién de recursos en el mercado
4.]. Agentes y decisiones
4.2. Flujo circular de la economia
4.3. La economia global
4.4. Estructuras de mercado



1. La ciencia econémica
1.1 ;Qué es la economfa?

Para iniciar el estudio de la economija lo primero es definir el concepto, y después,
reflexionar por qué es importante el andlisis de esta disciplina.

Se define a la economia como la ciencia de la eleccién. Esta sencilla defini-
cién ayudara a entender que las decisiones econémicas forman parte importante
de nuestra vida cotidiana. El problema econémico surge de la escasez, concepto
fundamental que se refiere al hecho de que las necesidades siempre superan a
los recursos disponibles para satisfacerlas. Cuando se establece que un bien es
escaso no se hace referencia a su inexistencia, sino a que su cantidad es insufi-
ciente para satisfacer completamente las necesidades que se tienen de] mismo; de
hecho, un bien puede estar disponible en captidades muy altas, pero ser escaso,
cuando no es suficiente para satisfacer las necesidades de quienes lo requieren.

Los economistas definen la escasez en el sentido que muestra que los deseos
superan a los recursos disponibles para satisfacerlos, y es un fenémeno al que
se enfrentan todos, ricos y pobres. Aun la persona mds rica enfrenta la escasez;
puede tener todos los bienes materiales que desee, pero tal vez no tenga el tiempo
o la salud necesarios para disfrutarlos. Es més, en una sociedad que sea capaz
de satisfacer las necesidades de empleo, vivienda, seguridad y salud de sus inte-
grantes, siempre existirdn deseos insatisfechos. Ante ese hecho, tiene que elegir
en que utilizard sus recursos.

Nosotros mismos nos enfrentamos a la escasez todos los dias. No es posible
dormir mds por las mananas porque es necesario llegar a la escuela a las 7 de la
mafiana y es dificil encontrar tiempo para hacer ejercicio (escasez de tiempo). Si
se tiene automdvil, tal vez no es el auto deseado y aunque no nos quejamos por
no tener ropa para vestir todos los dias, siempre habra algiin vestido, camisa o
pantalén que no podemos adquirir. El problema radica en que la naturaleza del
ser humano es siempre desear mds. La escasez se relaciona también con el uso
alternativo de los recursos.

Ante Ja escasez el ser humano no se queda con los brazos cruzados. Desde la

época de las sociedades mas remotas se han realizado actividades encaminadas
a resolver el problema: las primeras sociedades recurrieron a la recoleccién



para satisfacer sus necesidades de alimento, después empezaron a cazar ani-

males, con lo que obtuvieron mas alimentos y la satisfaccién de la necesidad

de cubrir sus cuerpos; posteriormente cultivaron la tierra y se asentaron en
lugares definidos, donde siguieron realizando actividades para satisfacer sus
necesidades.

Con ello empezaron a realizar otras actividades como la fabricacién de vasi-
jas para diversos usos, de implementos para la caceria y el cultivo de la tierra,
siguieron con la crianza de cierto tipo de animales que les ayudaban a cubrir mas
necesidades para asegurar su provisién de came, huevo, leche y otros alimentos,
aprovecharon la lana de las ovejas iniciando la actividad textil, sino que apren-
dieron a procesar la lana de los animales para fabricar telas y ropa. En pocas
palabras fueron ejecutando actividades econémicas encaminadas a resolver el
problema de la escasez.

La actividad econémica se define como el conjunto de actividades que la
gente realiza de manera consciente para satisfacer sus necesidades y solucio-
nar el problema de la escasez, es decir, para lograr producir més bienes con
los recursos disponibles, y es precisamente esta problematica o que da origen
al surgimiento de la ciencia econdmica. Asf, es posible calificar a la economia
como la ciencia de la eleccién, que se encarga de estudiar la forma en que se
administran los recursos escasos para satisfacer las necesidades de los indi-
viduos. En la literatura se encuentran tantas definiciones de economia como
libros sobre la materia:

* La economia es una ciencia social que estudia las elecciones que los individu-
o0s, las empresas, los gobiernos y las sociedades completas hacen para encarar
la escasez (Michael Parkin),

¢ La economia es una ciencia social interesada en el uso de los recursos escasos
para obtener la mdxima satisfaccion de las necesidades materiales ilimitadas
de la sociedad (Campbell R. McConnell y Stanley L. Brue).

* La economia es el estudio del modo en que la sociedad gestiona sus recursos
escasos (N. Gregory Mankiw).

¢ La economia es la ciencia que analiza la influencia de las instituciones y de la
tecnologia de la sociedad en los precios y en la asignacién de los recursos a
los distintos fines (Paul A. Samuelson y William D. Nordhaus).
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¢ Es la ciencia que se pregunta como puede utilizarse la politica econdmica’
para alcanzar importantes objetivos como un rdpido crecimiento econdmico,?
una utilizacién eficiente de los recursos, el pleno empleo, la estabilidad de los

precios y una distribucion justa de la renta [ingreso] (Paul A. Samuelson y

William D. Nordhaus).

Mi4s alla de lo diversas que puedan ser estas definiciones todas tienen un
comin denominador: en todas aparece el concepto de escasez y la necesidad
de solucionarla, o al menos disminuir sus efectos. Asf se define a la economia
como la ciencia de la escasez, lo que permite delimitar dos ideas bésicas en la
economia: a) los bienes son escasos y de uso alternativo y b) la sociedad debe
utilizarlos eficientemente.

Es importante sefialar que asf como en la economfa hay diferentes enfoques,
también existen diversas definiciones de lo que es economia. Entre todas ellas,
destacan la definicién objetiva o marxista y la definicién subjetiva o margina-
lista. Todas las acepciones que se presentaron anteriormente caen dentro de la
definicién subjetiva, misma que estd muy ligada a la concepcién neoclésica que
hace énfasis en los conceptos de escasez y uso alternativo de los recursos.

Respecto a la definicién objetiva de la economfa el mejor ejemplo se encuentra
en el planteamiento de Federico Engels, quien definié a la Econom{a Polftica
como la “ciencia que estudia las leyes que rigen la produccién, la distribucion, fa
circulacidn y el consumo de los bienes materiales que satisfacen las necesidades
humanas”. Estudia los fenémenos econémicos en forma dinimica. Dentro de
este enfoque se pone més énfasis en el estudio de las relaciones sociales de pro-
duccidn, ésto es, la forma como los hombres se relacionan entre sf para producir
bienes, distribuirlos y consumirlos. Esta concepcién de la economia est4 ligada a
las corrientes del pensamiento econémico cldsico y marxista.

En cuanto a las razones para estudiar economfa, basta mencionar que nuestra
vida es un constante enfrentamiento con la escasez, ya sea en ¢] dmbito indivi-
dual, familiar, social o nacional, y es importante conocer los factores que deter-
minan las decisiones que se toman en todos los niveles para ]a solucién de este

! Es el conjunto de acuerdos y medidas econémicas que realiza el Estado para lograr
determinados objetivos.
? Es el incremento de la produccién total de una economifa en un periodo.
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problema. Asi, el estudio de la economia permite entender problemas de interés,
tales como los expuestos en los siguientes ejemplos:

* ;Cdmo se toman las decisiones sobre los bienes y servicios que han de pro-
ducirse?

+ ;,Qué determina el ingreso de las personas y las diferencias de tales ingresos?

= Cual debe ser e] papel del gobierno en la economnia?

¢ ;Qué causa el desempleo?

» ;Cual es la causa de los aumentos de precios? y ;Por qué en algunas econo-
mifas estas alzas son més fuertes que en otras?

» ;Es beneficioso ¢l comercio entre paises?

+ . El beneficio del comercio se reparte por igual entre los paises participantes?

« Si hay diferencias, ;Qué las causa?

* i Por qué algunos paises son més ricos que otros?

Este es el tipo de preguntas que la economia, como ciencia, trata de responder.
Si bien no se tiene una solucién definitiva a estos y otros problemas, el entender
los fendmenos y los factores que influyen sobre las decisiones de las personas
directamente involucradas en estas cuestiones, nos acerca cada vez mis a la ex-
plicacién de los fendmenos y la solucién de los problemas que representan.

Hasta aqui se ha visto lo que la economia trata de responder y resolver; to-
dos estos problemas son estudiados por los economistas y para sisternatizar sus
planteamientos se valen de conceptos, categorias y variables que se integran en
un cuerpo de conocimientos que constituye la teoria econdmica; la cval estd for-
mada por un conjunto de principjos o enunciados generales de observaciones de
hechos econémicos de ]a realidad, resumidos en leyes cientificas.

Algunos economistas construyen modelos teéricos partiendo de la teoria eco-
némica. En el siguiente apartado veremos c6mo se da ese proceso.

2. El Método de la ciencia econémica
2.1 El método cientifico y la ciencia econémica
La economia forma parte de las ciencias sociales y como tal presenta un caracter

bivalente, es decir, no s6lo explica la realidad en torno a si misma, con sus prin-
cipios, conceptos Y modejos tedricos, sino que también se apoya para explicar
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fen6menos en otras disciplinas del conocimiento social o de las ciencias huma-
nas; trata de explicar muchos hechos que sobrepasan la l6gica econémica, se
gufa también por la politica, la sociologfa, el derecho, la historia, la geograffa y
la filosofia, entre otras. Lo anterior es asi porque las relaciones humanas y los
problemas que de ellas se derivan no son ficilmente separables, como o se-
fialaba Schumpeter “El proceso social es un todo indivisible, la clasificacién de
un hecho como econémico, involucra una abstraccién, la pnmera de muchas que
se imponen por las condiciones técnicas’. Por ello a la economia como a otras
disciplinas de las ciencias sociales o humanidades se les conoce también como
ciencias del comportamiento o humnanas.

Para senalar la metodologia utilizada por la ciencia econémica es importante
primero destacar cuales son las caracteristicas de una disciplina para que se le
considere como ciencia. Mario Bunge? sefiala de forma sencilla cudles son éstas:

1. El conocimiento cientffico parte de los hechos y siempre regresa a ellos.
2. La ciencia trasciende los hechos (produce nuevos hechos)
3. La ciencia es analftica
4. Especializada
5. Laciencia es clara, precisa, lo que involucra:
- Formular los problemas claramente
- Partir de conceptos claros
- Definir sus conceptos
- Crear lenguajes especializados
- Intentar medir y registrar fenémenos
6. El conocimiento cientffico se puede comunicar y verificar
7. La investigacién cientifica sigue un método y es sisterética
8. Los conocimientos cient{ficos son generales
9. La ciencia establece leyes y las aplica
10. La ciencia es explicativa
En la medida que la economia presente dichas caracterfsticas ser4 més cient{-
fica. De las caracter{sticas que destacan en economfa, se encuentran la aplicacién
del método cientifico y la objetividad con que se realiza la investigacién, algo

*  Schumpeter, Joseph A. Teoria del desenvolvimiento econdmico.

¢ Bunge. Mario, La ciencia, su método y su filosofta.
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muy dificil de realizar, ya que el investigador pertenece a un grupo social con
interés e ideas bien definidas.

La economia debe cumplir con los pasos del método cientifico, el cual consiste
en:

1. Observacicn, radica en compilar, clasificar y ordenar toda la informacidn

relacionada al fenémeno en estudio.

2. Hipdtesis, consiste en formular una teorfa que describa en forma abstracta

las relaciones causa efecto observadas del fenémeno.

3. Comprobacidn, consiste en verificar la teoria propuesta.

4. Formulacion de leyes o principios, que permitan explicar o predecir ¢l com-
portamiento de dicho fenémeno.

La economia, para ser considerada como ciencia, también debe aplicar el mé-
todo cientifico, no obstante, al ser una ciencia social, su forma de aplicar el mé-
todo cientifico es particular. De hecho, anteriormente las ciencias sociales no
eran consideradas como ciencias debido a la dificultad para aplicar ¢l método
cientifico. A continuacién se presentan las razones que dificultan la aplicacidn
del método cientffico en la economfa y la forma como se han solucionado tales
problemas. Cabe sefalar que estas dificultades también se aplican a otras disci-
plinas de las ciencias sociales y humanidades.

Cuadro 1
Problemas para la Aplicacién del Método Cientifico

Problema Explicacién Solucién

1.Imposibilidadderealizar | Dado que los fenémenos |Se ha resuelio desarrollando
experimentos controlados. | sociales y econ6émicos impli- | técnicas de investigacién que
can reacciones de grupos de | detecten comporiamientos. reac-
personas, 1os experimentos en | ciones, o expectativas de los
un taboratorio son imposibles | grupos sociales mediante censos
de realizar., o encucstas, o bien, analizando
los fen6émenos a lravés de la
historia econdmica y social.

2. Grado de precisién de | Lo que se cumple para [ El grado de precisién serd mayor
los descubrimientos y|una sociedad particular, no | mientras mayor sea el caricter
predicciones. necesariamente es vdlido en | interdisciplinario del anélisis.
otra, debido a diferencias cul- [ Hay que tomar en cuenta ia
turales, ideolégicas, etcétera. | historia, la sociologia, etcétera.




« En este caso, la neutralidad se

dificulta porque las sociedades
son  susceptibles de ser
3. Falta de objetividad | transformadas por los hombres.
debida a la ideologfa del | « Como el investigador es parne
investigador. de una sociedad determinada por
c6digos morales establecido, éstos
jnfluyen sobre sus decisiones
cient{ficas.

* En la solucién de todo pro-
blema social estdn presentes
las opiniones divergentes de las
clases sociales existentes.

La solucién es que e] inves-
tigador debe hacer el esfuerzo
por ser lo més objetivo posible,
y estar siempre dispuesto a
considerar los asuntos desde
puntos de vista diferentes.

Dado que e} elemento indispensable para alcanzar la categoria de ciencia es la
aplicacién del método cientifico, los economistas han desarrollado técnicas que
facilitan 1a comprensidn de las fuerzas complejas que se involucran en los fenéme-
nos econdémicos. Es asi que en la actualidad las ciencias sociales, y particularmente
la economia, son consideradas como ciencias gracias a que en su desarrollo se apli-
ca el método cientifico. Sin embargo, éste se aplica de una forma distinta de como
se aplica en las ciencias exactas (como la fisica, la quimica y las matemdticas).
Enseguida se describe como se aplica el método cientifico en la economia:

1. La observacion. Los fenémenos econémicos se observan a través de la con-
ducta de los diferentes agentes econémicos (el consumidor, el productor, etcé-
tera) durante un periodo de tiempo determinado. En ocasiones estas conductas
se observan a través del andlisis de datos estadisticos.

2. El andlisis economico. Es un método que parte de una serie de supuestos
y deduce 16gicamente ciertas predicciones sobre la conducta de los agentes
econdmicos (individuos, ernpresas, gobiemno, sector externo, etcétera) o sobre
el funcionamiento de la economfa en su conjunto. Esto se expresa a través de
los modelos economicos.

3. Andlisis estadistico. Consiste en analizar el comportamiento econémico
desde e] punto de vista cuantitativo. Para ello se analizan los datos histéricos
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publicados por organismos oficiales, auxili4ndonos con el uso de la estadfsti-
ca, el célculo de probabilidades y la econometria’.

4. Los experimentos. Para analizar el complicado mundo econémico, los eco-
nomistas realizan experimentos controlados. Esto consiste en analizar la in-
fluencia de una variable sobre otra, manteniendo todo lo demds constante.

Con relacién a la ciencia econémica, ésta emplea una metodologia que se
basa en tres principios del conocimiento, con los cuales puede explicarse la
realidad:

1. Bl reconocimiento, se constituye por el conjunto de operacioncs mediante
las cuales los hechos reales se describen y clasifican de manera adecuada (el
paso de observacién del método cientifico).

2. La induccién, parte del conocimiento de varios hechos particulares, para
establecer determinada hip6tesis cuya validez se supone general.

3. Ladeduccién, es parecida al anterior, pero, adem4s consiste en un proceso
aprioristico, que partiendo del conocimiento de determinados hechos de la
realidad, realiza hip6tesis de otros hechos o elementos no conocidos.

Ya sea que se utilice el método inductivo, deductivo o una combinacién de
ambos, la economia parte siempre de la observacion sistematica de la realidad,
para adquirir un conocimiento mas profundo de la interdependencia de los fené-
menos econémicos, para finalmente corroborar los supuestos que inicialmente se
formularon o para plantearse la necesidad de reelaborarlos una vez més.

2.2 Los modelos econémicos

Se ha sefialado que e] analisis econémico se realiza a través de modelos. Un node-
lo es una simplificacién de la realidad; se trata de una representacién del mundo
real que, como un modelo a escala, representa algunas de sus caracterfsticas. No es
necesario que sea una representacion fiel y completa, dado que Jo mas relevante de
un modelo no es ¢l realismo de sus Supuestos, sino su capacidad predictiva.

Considere el lector un modeio a escala, por ejeroplo, de un automdvil. Este
modelo cumple con algunas caracteristicas bésicas:

*  Laeconometria consiste en la aplicacién de los métodos estadfsticos a dalos econé-
micos.
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* Por lo general es mas pequefio que aquello que representa (aunque puede ha-
ber modelos més grandes que lo que representan, como es el caso de la repre-
sentacién de una cétula).

* Muestra menos detalle que el automévil real, y generalmente no puede realizar
exactamente las mismas funciones.

Entonces, representa algo real pero carece de algunas de las caracteristicas
principales del objeto, y con toda intencién, dado que su objetivo es abstraerse de
los detalles y centrarse en las caracterfsticas necesarias de acuerdo al propdsito
para el cual se elabora el modelo. Asi, tanto Jos supuestos como las caracteristi-
cas del mismo dependen de su propésito. Dependiendo del objeto de estudio y
de los objetivos, se determinan las caracteristicas del modelo; lo que incluye y fo
que deja fuera resulta de los supuestos sobre lo que es esencial y de los detailes
que no lo son.

jemplo 1

s economistas analizan las decisiones de consumo de los individuos, es decir,
6mo reparten su ingreso y deciden cuéles bienes van a comprar y en qué can-|
idades. Esto es un problema complejo dado que, por un lado, los individuos
ienen que decidir entre una amplia gama de bienes, y por otro, hay una gran can-
idad de factores que influyen en sus decisiones, tales como sus ingresos, edad,|
ustos, factores culturales, estado civil, nimero de hijos, edades, etcétera.

o obstante lo complejo de la realidad, se logra un adecuado grado de precisidn|
n la explicacién del fenémeno utilizando un modelo en el que se supone que el
individuo consume sélo dos bienes y sus decisiones dependen sélo de los precio

e éstos y del ingreso del consumidor, considerando que el resto de los factore:

0 cambian.

Una vez elaborado el modelo econdmico hay que probarlo para determinar s
las predicciones que se realizan con él corresponden con la realidad. Una vez que
se prueba se utiliza para desarrollar una teorfa econdmica, que es una generaliza-
cién del modelo a través de la cual se describen los principios que caracterizan el
comportamiento de los agentes econémicos. La teoria constituye el puente entre
el modelo y la realidad. Si una teoria se comprueba de manera universal, puede
llegar a ser ley.
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Ejemplo 2

La comprobacién en diferentes circunstancias de que siempre que aumenta el
precio de un bien se demanda menos, dio origen a la ley de la demanda decre-
ciente: “siempre que aumenta el precio de un bien, la cantidad demandada es
menor y viceversa’

2.3 Trampas en el razonamiento econdmico

La realizacion de los experimentos econémicos, utilizando modelos, no es sen-
cilla; en muchas ocasiones los economistas, en su bisqueda por entender ef com-
portamiento de los agentes, pueden caer en algunas falacias o trampas del razo-
namiento econémico. Las trampas mas comunes que debe evitar el investigador
de fenémenos econémicos son:

1. No mantener los demds factores constantes. Cuando se analiza un fenéme-
no que se sabe es determinado por varios factores, si se supone gue todos estos
varian al mismo tiempo, no es posible entender el efecto de cada uno de ellos
sobre aquél. La solucién consiste en considerar que sélo varia un factor a la
vez y que todo lo demds permanece constante; esto permite aislar el factor de
interés para tener una idea mds clara de sus efectos.

El instrumento que usan los economistas para aislar los efectos de una varia-
ble sobre otra es el supuesto cereris paribus, expresién que proviene del latin y
significa que “todo lo demds permanece constanie”. Es gracias a este recurso
l6gico que los modelos econémicos logran, o que otros modelos en cualquier
otra ciencia: aislar la influencia de un solo factor a la vez.

[Ejemplo 3

Se tiene un modelo que plantea que la cantidad demandada de un bien depende
ide su precio y del nimero de consumidores. Si se modifican ambas variables al
mismo tiempo no es posible deducir cudl es el efecto de cada una de ellas en |al
dernanda. Por eso se analiza la variacién de la demanda al variar el precio del
bien ceteris paribus, o que significa que el mimero de consumidores permanece]
constante.
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IPosteriormente se puede analizar como cambia la demanda al vaniar el ndmer
de consumidores, ceteris paribus, con lo que ahora se supone que el precio del
bien no se modifica. Este anélisis separado nos permite entender la influencia d
cada uno de los determinantes sobre la demanda del bien.

2. La falacia post-hoc. Esta trampa del razonamiento se refiere al significado

de la frase del latin post hoc ergo propter hoc. Los investigadores caen en este

error cuando concluyen que “después del suceso” implica “debido al suceso”,
ésto significa que si el suceso A se observa antes que el suceso B, no quiere

decir que A sea la cansa de B.

Es importante tener en cuenta que en economfa es muy dificil separar causa y
efecto, por lo cual en la mayoria de los casos no es de utilidad la observacién de)
orden cronoldgico de los acontecimientos, Sino que se requiere un andlisis més
minucioso para determinar las causas de un fenémeno.

[Ejemplo 4

A driana fue invitada a ]a fiesta de cumpleafios de un compafiero de su clase; an-|
tes de la fiesta va a una tienda de regalos a comprar un obsequio para su amigo.
Cronol6gicamente, primero compra el regalo y después va a la fiesta. ;Se pued
pensar que Adriana va a la fiesta porque compré ¢l regalo? No, en realidad |
fiesta, un suceso posterior, es la causa de la compra del regalo.

3. La falacia de la composicion. Esta se refiere a una afirmacién falsa que se
genera cuando se supone que lo que es cierto para cada una de las partes, tam-
bién es cierto para el todo en su conjunto, o al contrario, que o que es cierto
para el conjunto, se cumple para cada una de las partes individualmente.

[Ejemplo 5

“Si a una persona le incrementan su ingreso mensual, mejorard su bienestar
familiar; ahora, si a 1odas las personas les incrementan su ingreso, el bienestar
de la sociedad en general se incrementard”.

Realizar esta generalizacién implica caer en la falacia de la composicién
porque lo que se cumple para el individuo no es cierto para la sociedad
en general, dado que un incremento del ingreso de toda la sociedad puede
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4. Subjetividad. La forma en cémo un investigador percibe los hechos obser-
vados depende, en iltima instancia, de la lente tedrica que utilice; ademas,
también influye la cultura, la informacién recibida, las costumbres y todo el
entormno que determina su forma de pensar. A pesar de lo anterior, el investiga-
dor debe tratar de ser lo més objetivo posible.

2.4 Las ramas de la economia

Dentro de la ciencia econémica se consideran dos niveles de analisis de los cua-
les pueden derivarse leyes respecto al comportamiento econémico. Estos dos
niveles de anlisis también se conocen como Jas dos ramas en las que se divide
la economia:

1. Macroeconomia. Se ocupa de estudiar el comportamiento de la economf{a en
su conjunto. Realizar andlisis macroecondmico es como estudiar la economia
con una gran lente; analiza cuestiones como la determinacién del nivel de pro-
duccidn de una economia, del nivel general de empleo, estudia la inflacién, la
oferta monetaria’, la determinacién del nivel de consumo, etcétera.

2.Microeconomia. Se ocupa de estudiar el comportamiento de las unidades eco-
némicas individuales: consumidores, empresas, industrias, etcétera. Al realizar
anélisis microeconémico se estudia detalladamente el comportamiento de un
agente individual a fin de entender su conducta y poder explicarla utilizando un
modelo econémico. Se trata de explicar cuestiones como los determinantes de la
cantidad de empleo que contrata una empresa y como se determina la cantidad
de bienes que adquirird un consumidor.

La distincién entre microeconomia y macroeconomia no implica que un tema
especifico pueda enmarcarse facilmente ep una rama de la economfa o en otra,
de hecho, en los Wltimos afios se ha dado una importante convergencia entre ellas
en algunos temas, que resultan de interés para las dos.

§ La oferta mopetaria constituye el efectivo y los depdsitos transferibles existentes en
la economfa.
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Otra forma de estudiar o abordar los problemas econémicos es el andlisis
mesoeconémico, que considera todo el ambiente institucional y no tinicamente
el andlisis del comportamiento individual o el global de la economia. Este an4-
lisis permite incorporar a las asociaciones, universidades y otras instituciones
publicas y privadas que tienen que ver con las relaciones interempresariales y su
desarrollo, al estudio de las empresas a nivel microeconémico.

Adicionalmente, existen otras dos divisiones dentro de la economfa que no se re-
fieren a ramas de la ciencia sino a formas de realizar analisis econémico. Estas son
la economia positiva y la economia normativa. La economia positiva es descriptiva
y explicativa; se ocupa de describir los hechos y el comportamiento de la economia,
formula principios econémicos y hace generalizaciones acerca del comportamiento
de los agentes econémicos. Por su parte, la economf{a normativa es la que se encar-
ga de explicar lo que debe ser; incluye preceptos éticos y juicios de valor.

- Ejemplo 6

Economia Positiva Economfa Normativa o
*'“Sj todos los individuos tienen - *“Elgobiemodebe subsidiar la produc-
derecho a la salud piblica de cién de bicnes de primera necesidad
calidad, dnsmmuycn los fndxces de  parael consumo de los mas pobres™
mortandad”. : - * “El gobiemo debe establecer fueites
*“Aumentarel mvc;d“apacﬂacmni -~ controles aduanales y altos impuestos -
de los trabajadores de una empresa 2 las importaciones aﬁﬂ de proteger a
- aumenta su productividad” - la industria nacional.
Ambas afirmaciones caen «en el - Ambas aﬁt:macmnes caen en ¢l campo
| campo de la economfa positiva - d¢ la- economfa normativa . porque
porgue describen hechos. mcluyen juicios-de valor. No son falsas’
g : . ni ciertas, sino ‘que- expresan lo que;
Segun algunas opmlones debe seri ¢

3. Escasez y eleccién
3.1 Eleccion y racionalidad econdémica

El problema econdmico surge a partir de la escasez, y para resolverlo el hombre
realiza ciertas actividades que tienen por objeto obtener, a partir de los recursos
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existentes, mas satisfactores que le permitan cubrir la mayor parte de sus nece-
sidades; estas actividades se conocen como actividad econdmica, lo que se ha
definido como las actividades que el hombre realiza para satisfacer sus necesi-
dades y enfrentar el problema de la escasez.

Precisamente el problema econémico fundamental es utilizar los recursos li-
mitados para producir los bienes’ y servicios® que se valoran més. En la esca-
sez, la economia estudia cémo las sociedades y sus individuos tratan de obtener
lo méximo posible de los recursos limitados ante Ja existencia de deseos y nece-
sidades ilimitadas, por [o que la gente ante tales circunstancias tiene que elegir
qué prefiere, tratando de obtener el méaximo de los recursos disponibles.

Esto implica que dados los recursos escasos, hay que decidir qué actividad
conviene realizar para solucionar el problema de la escasez de la mejor forma
posible; se debe decidir lo que se va a hacer con los recursos, pues la escasez
implica que no es posible tener todo lo que se desea: hay que elegir; al momento
de realizar una eleccién estamos renunciando al uso altemativo que pudieron te-
ner los recursos. Otra forma de expresar la misma idea es sefialar que la eleccidn
implica un intercambio pues cuando se realiza una eleccién se renuncia a algo
para hacer u obtener otra cosa.

7 Son objetos materiales (tangibles) que por sus caracteristicas satisfacen necesidades
humapas, también conocidos como satisfactores, por ejemplo, mesa, ropa, etcétera.

®  Son resultado del trabajo, que no se wanifiestan en objetos materales (son intangi-
bles), por ejemplo el servicio médico que satisface la necesidad de estar sano.
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La racionafidad econdmica es un concepto que supone que al tomar las deci-
siones de produccién, distribucién, consumo e incluso de organizacién, los in-
dividuos y las sociedades tratan de obtener ¢] mayor provecho de sus recursos
escasos, es decir, que se utilizan en aquello que la sociedad valora mds. La racio-
nalidad econémica implica que los individuos economizan, esto es, que hacen el
mejor uso posible de los recursos disponibles. Esto quiere decir que uno de los
supuestos bédsicos de la teoria econémica es que los individuos y las empresas
siempre eligen las mejores opciones que estan a su disposicién.

El supuesto de racionalidad econémica implica que no sélo se elige entre un
bien y otro, sino que el tomar las mejores decisiones también requiere que se re-
distribuyan los recursos e incluso se realicen actividades econdmicas adicionales
para sacar mayor provecho de los recursos existentes. Cambios en los métodos
de produccidn, mayor utilizacién de tecnologia o modernizacién de la misma
que permitan el mejor aprovechamiento de los recursos son parte fundamental de
este proceso econémico.

Jjemplo 8

Piense nuevamente en Don Juan, del ejemplo anterior. E! hecho de que decid
cultivar menos sorgo porque debe alimentar a su aumentada familia no implic.
necesariamente que sus animales van a comer menos. Ahora aprovecha la hoj
del malz (forraje) e incluso el olote; los tritura juntos para obtener un aliment
para sus animales que complementa su menor produccién de sorgo. Utilizand

étodos distintos y més tecnologia (requiere un molino especial) logra obtene
l:ais a partir de su recurso escaso: la tierra.

Como se realizan las elecciones? Una decisién econémica implica que se
debe elegir un uso para un factor escaso; al decidir darle un uso, automatica-
mente se renuncia al uso alternativo. Ante las opciones se debe realizar una
evaluacién comparando los beneficios y los costos de cada una, para elegir la
que reporte méis beneficios. El proceso aqui descrito se conoce como optimi-
zacién. La optimizacion es el mecanismo mediante el cual se comparan los
beneficios y los costos de cada opcidn; implica que esa revisién se debe hacer
de la mejor manera posible. Por supuesto, se va a elegir la opcién que reporte
mas beneficios.
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; e’mplo 9

A las 5 30 de la manana un: estudiante debe decidir si se levanta para llegar a s
lase de las 7:00 o si duerme una hora més. El recurso escaso es 1 hora y debe de
idir cémo utilizarla: Para tomar su decisién compara los beneficios de asistir
a clase (no se atrasa.en-sus cursos) con los costos de no asistir (sabe que el profe
or, €S muy exigente y continuamente deja tareas que cuentan para la calificacié)
final); asimismo, considera los beneficios de dormir otra hora (se sentird mejo:
durante ¢ dfa) con los costos de no hacerlo (se sentird més cansado durante el
dia). Bntonces decide levantarse ¢ ir a su clase.

Su decisién obedece a que el costo de no asistir a clase puede ser muy alto pue:

puede afectar considerablementé a su calificacién;. ademas obtiene el benefici
de mantenerse al corriente en sus estudios.

3.2 Costo de oportunidad

Como ya se menciond, el problema de la eleccién implica que se debe renunciar
a algo; dado el nivel de ingreso, no es posible comprar todo lo que se desea, por
Jo que es necesario elegir qué bienes se van a adquirir, renunciando 2 algunas co-
sas que serfan deseables. Incluso una persona para quién el dinero no plantea una
restriccidn (es millonaria), aunque tenga posibilidades de comprar todo lo que se
le ocurra, no tendrd tiempo de hacer todas las cosas que quisiera.

Lo que sucede es que al realizar una eleccion se enfrenta un costo representado
por aquello a lo que se renuncia. Esto es lo que los economistas llaman costo de
oportunidad, mismo que se define como el valor de la mejor opcién rechazada,
o como la opcién que se decide no hacer. Es importante aclarar que ante varios
usos alternativos de un recurso, el costo de oportunidad de 1a eleccién no serén
todas las cosas que se decida no hacer, sino sélo la mejor de todas las que se
rechazaron.

kjemplo 10

onato tiene una tarde libre y $230. ;Cusles son sus opciones para utilizar esos|
ecursos? El considera las siguientes opciones:

Ir al cine con su novia -
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¢ Ir ajdgarboliche con - Sus amxgos
. Visxtarun museo SHERO L
. kacomprar un hbro " : ' ; '

Después de analizarlos beneﬁcxos ¥ los costos de cada opc16n (opnmzar) dede.
ir al cine. (Cusl seré entonces su costo-de oportunidad? El ¢osto de oportunidad
no son las tres cosas que no. pudo_hacer, sino sélo la que hubiese elegido de no
optar por ir al cine: el costo de oportumdad es el valor de la stgutente me_]or
opczén rechamda.

(LS T R . R o

Lo anterior implica que cuando se realiza una eleccién, se enfrentan costos, no
s6lo los costos que resultan obvios (lo que cuesta aquello que se elige), sino tam-
bién los que impone el no realizar la otra alternativa. Cabe sefialar que el valor
que tiene cada opcion no siempre esté en términos monetarios.

Es importante mencionar que durante el proceso de optimizacién que realizan
los agentes econémicos para elegir, deben considerase tanto el beneficio que se
espera obtener, como Jos costos (explicitos® y de oportunidad). Si al comparar
beneficios y costos resulta que el beneficio de realizar la actividad es mayor al

costo de 1a misma, el individuo decidiré hacer la actividad. El individuo enfrenta
varias alternativas y elegird aquella cuyo beneficio sea mayor comparado con su
costo.

IEjemplo 11

Adrisn ttene 4 horas dxspomb]es y tiene dos opclones, una esira gar Boliché

y la otra: es un empleo de medio tiempo. (suponiendo que ese trabajo le gustal
mucho) en la Universidad donde estudia; debe evaluar las dos alternativas quej
¢ le presentan, por o que debe considerar el beneficio que obtendré de ir a jugar
liche (vamos a suponer que lo valora en $60) y I6s costos explfcltos que son|
$45 (el costo de la linea, 1a renta de zapatos, el transporte).

Considerando ﬁmcamente estos: coﬁos, Adﬁﬁmn’a a Jugal: bohche, ya que elbe-

® Estos costos se obtienen de multiplicar el precio por la cantidad de lo que se esta
considerando.
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portunidad de ir a jugar boliche, que es dejar de trabajar y de recibir el ingresd|
por ese trabajo (que es de $40). Asi, [os costos totales (costos explicitos mas|
icosto de oportunidad) ascienden a $85.

Asi, el costo que enfrenta Adridn por ir al boliche es mayor al beneficio que ob-
tiene, por lo que no realizard ésta actividad.

Una vez que los individuos optimizan y toman decisiones, mientras que las
condiciones de su entorno no se modifiquen, las elecciones se repiten elaborando
asi sus planes de comportamiento econémico; al cambiar algunas de esas condi-
ciones lo mas probable es que se alteren los planes establecidos.

Asi, tanto Jos individuos como las sociedades responden a cambios en
el entorno con modificaciones en sus planes. En economja, una variacidn
en ¢l plan establecido se define como un cambio en el margen. El concepto
marginal, muy importante en economia, se refiere a las pequefas modifi-
caciones en la conducta de los agentes provocadas por variaciones en el
entorno econémico. En general, muchas de las decisiones que se toman son
marginales.

Ejemplo 12

Un estudiante elabora sus planes de la semana al decidir el tiempo que dedical
la asistir a sus clases, a hacer tareas, a estudiar y a actividades recreativas. Un
cambio imprevisto, como una tarea adicional que se le ocurre al profesor, puede]
obligarlo a tomar una decisién marginal: reducir su tiempo de actividades re-|
creativas para realizar la tarea no prevista.

3.3 Problemas centrales de organizacién econdmica

De acuerdo con la concepci6n del problema econdmico de la escuela neocldsica.
toda sociedad econdmica, sea cual sea su forma de organizacién, debe resolver
el problema de la escasez. La forma de organizacion se refiere al modo en el que
histéricamente la sociedad se organiza para satisfacer sus necesidades: también
se le conoce como sistema econdmico, y es un aspecto fuertemente ligado a la
forma de gobierno y al estado de desarrollo de la sociedad.
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Para solucionar el problema de la escasez toda sociedad debe tomar decisiones
sobre como utilizar sus recursos productivos para satisfacer la mayor parte posi-
ble de las necesidades de sus integrantes. Esto se puede resumir en la solucién de
los tres problemas fundamentales de organizacién econémica:

1. ;Qué producir? Se refiere a ta decision sobre qué bienes se van a producir
con los recursos existentes y en qué cantidades. La sociedad debe decidir si
desea utilizar sus recursos para producir solamente bienes de consumo o si
dedicar4 una parte para producir mdquinas o herramjentas; de los bienes de
consumo, debe decidir cuales y en qué cantidades.

2. ;Coémo producir? Se refiere a la decision sobre la forma de combinar los
factores de la produccién y la eleccién de los métodos de produccidn que se
utilizardn. La sociedad debe decidir si usard métodos intensivos en mano de
obra o intensivos en capital, as{ como quién se dedicara a la produccidn de
cada cosa.

3. ¢Para quién producir? Se refiere a la forma de repartir los productos ge-
nerados en la economia entre los integrantes de la sociedad. Se deben tomar
decisiones sobre la forma de asignar la riqueza generada por la actividad eco-
ndémica entre los individuos que conforman la sociedad.

4. Asignacién de recursos en el mercado

La solucién de los problemas econémicos fundamentales de una sociedad puede
lograrse de diversas maneras, dependiendo de su forma de organizacién y de su
sistema econémico. Los sistemas econémicos mas comunes son la economia de
mercado, la economia planificada y la economia mixta.

Una economia de mercado es aquella en la que las decisiones econémicas
son tomadas de forma independiente por los individuos y las empresas, por lo
que pueden resultar sistemdticamente incompatibles, lo que provocarfa que la
sociedad deje de funcionar. Surge entonces un problema de coordinacién que se
soluciona a través del sistema de precios.

En una economia planificada el gobierno o un comité de planeacién es el que
decide respecto a la produccién y la distribucién, pues es quien administra los
medios de produccién y el que toma las decisiones en todas las operaciones
productivas. En las economias mixtas se presentan elementos tanto de economfa
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de mercado como de economfa planificada. A continuacién se explica la forma
como éstos problemas son solucionados en una economfa de mercado.

En una economia de mercado los problemas bésicos de organizacién econé-
mica se resuelven de forma impersonal; el qué, el cémo y el para quién no son
resueltos por ninguna persona u organizacion, sino que son el resultado de la in-
teraccion de los diversos agentes que la conforman y las decisiones que en forma
independiente toma cada uno de ellos.

En términos muy sencillos se puede definir al mercado como el espacio en
el cual confluyen compradores y vendedores, se enfrentan buscando cada uno
su propio provecho, decidiendo conjuntamente los precios y las cantidades
a intercambiar. No se trata necesariamente de un lugar fisico; més bien, se
refiere a cualquier tipo de arreglo o mecanismo que facilite la interaccion
entre los agentes econémicos, tal es el caso del comercio via Internet o de los
mercados internacionales de capital, que funcionan a través de transacciones
electrénicas.

4.1 Agentes y decisiones

En una economia de mercado las decisiones son tomadas por los agentes que
participan en e} mismo, a quienes también se les llama decisores. En la economia
de mercado mas sencilla se identifican dos tipos de decisores:

1. Las familias. Se define como familia a cualquier unidad de toma de de-
cisiones para el consumo. No se refiere tnicamente a la familia definida en
términos socioldgicos, sino a cualquier conjunto de personas que toman de-
cisiones para el consumo. En ese sentido, un grupo de estudiantes que viven
juntos en una casa o departamento y que toman decisiones sobre consumo
de gas, electricidad, alimentos, etcétera, son considerados como una fami-
lia en términos econémicos. Asimismo, una persona que vive sola y decide
independientemente sobre su consumo, también es considerada como una
familia.

2. Las empresas. Se define a la empresa como cualquier organizacién que
adquiere factores productivos y los utiliza en la produccién de bienes y ser-
vicios, con el fin de venderlos y obtener un beneficio. Cualquier producior es
considerado como empresa, sin importar su tamaiio, por lo que las empresas

2833615
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van desde los grandes conglomerados multinacionales hasta los mas pequefios
productores artesanales.

Es importante sefialar la existencia de otros dos agentes: el gobiemo, que es
el encargado de cobrar impuestos y ofrecer cierto tipo de bienes y servicios de
caracteristicas muy especiales; también se encarga de redistribuir la riqueza y de
corregir fallas en la asignacién de los recursos!®. En el modelo mas sencillo, que
es e} que nos ocupa en este momento, se deja de lado este agente. Si la economi{a
es abierta existe un cuarto agente que es el sector externo, el cual no se considera
en este momento para facilitar e] analisis.

Estos agentes son los que realizan las elecciones o decisiones econémicas, in-
teractdan en los distintos mercados para determinar los precios y las cantidades a
intercambiar. En la economia més sencilla existen dos mercados: el mercado de

bienes y el mercado de factores. El primero es aquél donde se intercambian bie-
nes y servicios, en tanto que el mercado de factores es en el que se intercambian
los factores de produccién. Asimismo, es en estos mercados donde se determinan
los precios y las cantidades a intercambiar.

Los factores de produccién son el conjunto de recursos productivos de la eco-
nomia. Se hace el supuesto de que son propiedad de las familias, aunque la teorfa
neoclasica no analiza la forma en que se da {a dotacién inicial de éstos factores,
por lo que se considera que sélo es un dato. Los factores productivos se van a
agrupar en tres categorias generales:

1. Tierra: El factor tierra representa al conjunto de recursos naturales de que

dispone una sociedad; se trata de las tierras cultivables, las reservas minera-

les, los tipos de clima que permiten o no el cultivo de ciertos productos, 1os

recursos forestales, los litorales con toda su variedad de fauna, las playas y

su potencial de explotacién turistica, etcétera. La remuneracién (o pago) que

recjbe este factor se denomina renta.

2. Trabajo. El factor trabajo representa la fuerza fisica y mental de los indi-
viduos; en este caso, representa la mano de obra de los obreros menos cali-
ficados. asi como la de los més calificados, también representa la capacidad
intelectual de los profesionistas y las personas més preparadas de la sociedad.
Las remuneraciones (pagos) a este factor son los sueldos y los salarios.

1% Es la forma en que se reparte la produccién en una economfa.
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3. Capital. El factor capital representa los medios de produccién, los cuales
son resultado de un proceso productivo previo; se refiere a las herramientas,
la maquinaria, los edificios donde operan las empresas, los medios de trans-
porte, las carreteras, etcétera. El pago que recibe este factor recibe el nombre
de ganancia.

Es importante sefialar que algunos autores consideran cuatro tipos de facto-
res de produccién, dentro de] trabajo incluyen otra categoria que se refiere al
trabajo intelectual y las mejoras resultantes de la capacitacion, lo que llaman
capital humano. Algunos otros consideran a la organizacién como un cuarto
factor.

En una economia de mercado, los agentes econémicos realizan elecciones
econémicas; las familias deciden sobre la cantidad de factores productivos (tie-
1Ta, trabajo y capital) que pondrén a disposicién de las empresas en el mercado
de factores, as{ como la forma de gastar los ingresos obtenidos de la venta de
los factores productivos. Por su parte, las empresas deciden las cantidades de
recursos que contrataran, los métodos de produccion y las cantidades de bienes
y servicios que produciran.

Cada uno de los agentes, a su vez, lo Ginico que busca es la realizacion de sus
propios intereses; cada cual busca su propia conveniencia sin importar el resul-
tado para el conjunto de la sociedad. Entonces, si cada agente busca su propia
satisfaccién y las decisiones son tomadas auténomamente, ;Qué garantiza que el
sisterna econémico funcione? Ello presupone la existencia de un mecanismo que
permita la coordinacién y coincidencia de las decisiones econémicas.

El sistema de precios es el mecanismo de coordinacién de las decisiones de los
consumidores y los productores en e] mercado; en el los precios constituyen las
seniales que modifican la conducta de los agentes, hasta Jograr 1a coincidencia de
lo que unos ofrecen y lo que otros demandan.

Si los consumidores desean adquirir cantidades mayores a las ofrecidas por los
productores de un bien, los precios subirdn, enviando una sefal a los productores
para que aumenten sus niveles de produccién ante el incentivo de incrementar
sus ganancias; al mismo tiempo, precios mayores desincentivan el consumo al
imponer un mayor costo de oportunidad al consumidor.

Si los productores ofrecen cantidades mayores a lo demandado por los consu-
midores, los precios bajarén, incentivando a estos Gltimos a aumentar la cantidad
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demandada, al mismo tiempo que desincentivan la produccién; en ambos casos,
los precios se ajustan hasta lograr que las cantidades ofrecidas sean iguales a las
demandadas, logrando asi la coordinacién de las decisiones de todos los agentes
gue participan en la economia.

Es asf como a pesar de que las decisiones se toman de forma individual y de
manera totalmente anirquica'’, el sistema de precios poco a poco logra compa-
tibilizar las decisiones. haciendo que el mercado funcione. Asimismo, garantiza
la resolucién de los problemas centrales de organizacién econémica. El sistema
de mercado logra que se produzcan las cantidades adecuadas de alimentos y de
cualquier otro tipo de bienes, que se transporten a los lugares donde se necesitan
y que lleguen oportunamente a las manos de quienes los demandan.

El sistema de mercado es el que posibilita que no exista escasez de productos
en una gran ciudad, tal como el Distrito Federal, Monterrey o Guadaiajara. Nadie

planea las cantidades de alimentos, ropa, artfculos de papeler{a, computadoras,
teléfonos, etcétera, que deben entrar cada semana; es la interaccién de consumi-
dores y vendedores, cada uno buscando sus propios objetivos, Jo que determina
las cantidades; y los precios son el mecanismo que coordina las decisiones de los
diferentes agentes.

Asf. aunque cada individuo s6lo se preocupa por sus propios intereses, logra
un objetivo que en ningin momento estuvo entre sus preocupaciones: el funcio-
namiento eficiente del sistema econémico. Siendo esto el principio de la mano
invisible planteado por Adam Smith. El siguiente ejemplo sirve para entender
como los precios coordinan las decisiones de compradores y vendedores coadyu-
vando a resolver los problemas fundamentales de la sociedad.

Jemplo 12

odos conocemos los tianguis; hemos acudido a ellos a comprar diversos pro-
uctos porque sabemos que ah{ encontraremos a varios vendedores de lo que
ecesitamos. En ellos, cotidianamente interactiian los agentes tomando decisio
es econémicas; los vendedores deben decidir que productos Hevaran-a ofrecer
en qué cantidades, miéntras que los consumidores deciden, después ‘de reco

"' La anarquia se define como la falta de todo gobiemo en un estado o el desorden por
fa ausencia o flaqueza de la autoridad
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rrerlo, qué bienes van a comprar y €n qué canndadcs Se trata de un mercadol
estrictamente econdémico.

Suponga que un.vendedor de frutas décide acudir al tianguis con fresas y naran-+
jas; las pnmeras las ofrece a $40.¢] kilo, mientrds que Ias naranjas se ofrecen 3

3 kilos por $IO y espera vender todo su producto, para obtener el mayor benefi
io posible. Su actitud es completamente egoista; nunca se preocupa porque lo
lientes estén bien alimentados ni porque logren comprar la mayor cantidad de
prodiictos con su ingreso.

Considere ahora a los compradores; su objétivo es comprar con su presupuesto 1
mayor cantidad de bienes que les sea posible. No les preocupa Ia situacién ni |
mecesidades de los vendedores. Dadas las restricciones econémicas de las am
de casa que actiden al tianguis, 1a mayorfa de 1as personas se decide por comp!
naranjas y pocos compran fresas, por ¢l alto costo de oportunidad que represen
tienen que dejar de comprar varias cosas por comprar un kilo dé fresas),

Asf, para la mitad de 14 jornada el comerciante en cuestién ya vendi6 todas |
naranjas-pero muy pocas fresas, las cuales, ademas, tienen la particularidad d
que si 1o se veriden ese dfa, al siguiente estén echadas a perder. ;Qué hace en
oncesel vendedor? Baja el precio de las fresas. Lo que sucede es que la cantida
ofrecida de fresas estaba superando a la cantidad demandada, lo cual provocar
a reduccion del precio, incentivando a las amas de casa a adquirir el producto.
A precios menores, el costo de oportunidad de las fresas se reduce, por lo qué
is consumidores se deciden por adquirir el producto.

;Cémo cambia la conducta-del vendedor? ;Llegard al dfa siguiente al tianguis corJ
las mismas cantidades de fruta? Lo m4s probable es que llegue con una mayor
antidad de naranjas, debido a que es el producto que vende bien y que le permite;
obtener el beneficio esperado. Por otro lado, llevard mucho menos fresas, o tal veZ]
nada de ellas, si para venderlas tuvo que establecer un precio por debajo de su costo)
En este Gltimo caso, 1o que hard es elegir otras frutas que espera vender mejor. Est
‘ presema el tipo de decisiones que los vendedores deben tomar todos los dfas.

En este ejemplo podemos apreciar que en el mercado, a través de las senales
dadas por los precios, se ajustan las decisiones de compradores y vendedores
hasta lograr que la cantidad demandada y la cantidad ofrecida se igualen, y el
mercado se encuentre en equilibrio.
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4.2 Flujo circular de lu economia

El modelo conocido como “flujo circular de la economia” ofrece una represen-
tacién simplificada de la forma en que funcionan los mercados, permitiendo ex-
plicar cémo los precios logran la coincidencia entre lo que ofrecen los produc-
tores y lo que demandan los compradores, y c¢émo se logra la solucién de los
tres problemas centrales de organizacién econémica. En €] se representan los
agentes que conforman la economia de mercado mas simple -sin gobierno ni
sector externo— as{ como los dos tipos de mercado en los que se interrelacionan:
el mercado de bienes y el mercado de factores.

Figura 1
Esquema de flujo Circular de 1a Economia con 2 sectores

nes y servicios, recibiendo
a cambio el dinero gastado
por Jas familias.

as familias entregan los factores a
las empresas (tierra, trabajo y capital)
y reciben a cambio 1as rentas, sueldos,
salarios, beneficios, alquileres. El in-
tercambio se produce en los mercados
de factores.

iri=y

Mi‘?‘j— Irisy

Fuente: Tomado de EUMEDNET, enciclopedia y biblioteca, 2007.
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Por principio, suponemos que los factores de produccién son propiedad de las
familias; éstas acuden al mercado de factores y los ponen a disposicién de las
empresas, que van precisamente para conseguir lo que necesitan para iniciar su
proceso productivo. Como pago, las empresas retribuyen a las familias en forma
de sueldos, salarios, rentas, intereses y beneficios, que como ya se ha menciona-
do, constituyen las formas de retribucién de los factores.

Con los factores adquiridos, las empresas realizan un proceso productivo que
tiene como resultado la fabricacién de bienes y servicios que, a su vez, deben
vender para poder obtener beneficios, que son el objetivo final de las empresas;
es por ello que los ponen a disposicion de las familjas en el mercado de bienes.
Asi, las familias adquieren [os bienes y servicios que necesitan y pagan por ellos,
con los recursos que tienen, resultado de la venta de los factores productivos,
Todo este proceso se ilustra en la figura 1.

Este proceso se repite constantemente, garantizando el funcionamiento y re-
produccién de] sisterna econémico. Para que una economia funcione, estos inter-
cambios deben realizarse una y otra vez, es decir, las familias tienen que ofrecer
periédicamente factores productivos y demandar bienes y servicios, mientras
que las empresas deben demandar factores y ofrecer bienes y servicios. En otras
palabras, es necesaria la coincidencia entre lo que unos ofrecen y lo que otros
demandan.

¢Qué es lo que garantiza que tenga lugar esta coincidencia de ofertas y ne-
cesidades? La respuesta estd en el sistema de precios. Los precios son los que
garantizan que lo que demandan las empresas sea igual a lo que ofrecen las fa-
milias en el mercado de factores, y que lo que ofrecen las empresas sea igual a lo
que demandan las familias en el mercado de bienes y servicios. Esto porque los
precios son sefiales que modifican la conducta de los agentes econdmicos.

Al inicio del proceso, nada garantiza que la cantidad de fuerza de trabajo y
de capital que ofrecen las familias coincida con lo que las empresas demanda-
ran; entonces los precios se ajustan, influyendo sobre el compoirtamiento de los
agentes hasta lograr que las cantidades ofrecidas y demandadas se igualen. Si
las familias ofrecen una cantidad de trabajo mucho mayor a la demandada, los
trabajadores que no logren colocarse estardn dispuestos a aceptar un pago menor
para obtener un empleo: el exceso de oferta presiona los precios a la baja. Con-
forme baja el precio las empresas estan dispuestas a adquirir mas unidades de un
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factor que se abarata. Este proceso se mantiene hasta que la cantidad ofrecida y
la cantidad demandada se igualen.

Procesos similares se verifican tanto en el mercado de bienes como en el de
factores. Siempre que la cantidad demandada supera a la cantidad ofrecida los
precios se elevan, incentivando la oferta y desincentivando la demanda, hasta que
ambas fuerzas se igualan; por otro lado, siempre que la cantidad ofrecida supera
a la cantidad demandada, los precios bajan, desincentivando la oferta e incenti-
vando ]a demanda, hasta igualarlas. Es asf que el sistema de precios garantiza la
coincidencia entre o que unos ofrecen y lo que otros demandan, asegurando el
funcionamiento del sistema.

En el flujo circular de 1a economia también es posible explicar c6mo una econo-
mia de mercado resuelve los tres problemas fundamentales de una economfa.

¢ Qué producir?

Se resuelve en el mercado de bienes a través de los votos monetarios de las
familias. Esto porque las empresas van a producir los bienes y servicios que las
familias efectivamente demandan, es decir, aquello por lo que estdn dispuestos
a pagar. Cuando un bien no es demandado, las empresas lo dejan de producir,
concentrandose en lo que desean y compran las familias, que es lo que produce
beneficios a las empresas.

¢ Cémo producir?

Se resuelve a través de la competencia entre las empresas. Dado que éstas
buscan el maximo beneficio posible, la mejor forma de garantizarlo es elegir el
método de produccién mas eficiente, que le permita alcanzar el menor costo de
produccién y alcanzar ventajas sobre sus competidores.

Al mismo tiempo, este proceso garantiza el mejor aprovechamiento de los
recursos, pues cada bien y servicio producido se logra con los métodos de pro-
duccién mas eficientes, evitando el desperdicio. Asimismo, permite el progreso
tecnolégico pues al estar disponibles nuevos métodos de produccién mis mo-
dernos y baratos, las empresas Jos adoptardn, buscando reducir costos y lograr
ventajas sobre sus competidores.

¢ Para quién producir?

La respuesta a esta pregunta se encuentra en el mercado de factores; en €l se deter-
minan los salarios, las rentas y los intereses, ésto es, los precios de los factores. Los
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ingresos de las familias dependen de estos precios y de la cantidad de factores que
cada una de ellas posee, determinando asi la distribucién de la renta entre 1a pobla-
cién, y al mismo tiempo, las cantidades de bienes y servicios que demandaran.

A su vez, las empresas producen los bienes que se demandan, es decir, lo que
desean las personas que tienen recursos para comprar; es asf que en el sisterna
econémico se produce para quien liene ingresos, y por tanto, para quien tiene
poder de compra.

Tan importante es en la economia el mecanismo que se ha descrito, que la
teoria de fos precios es el nicleo central de |a teoria econdémica; no se trata de
una teoria particular con un objetivo especifico, como es ¢l caso de la teoria del
comercio internacional o la teoria de las finanzas publicas. Es una teoria general
que busca explicar el funcionamiento de toda la economia.

El objetivo de la teoria de los precios es demostrar que en una sociedad com-
puesta por individuos egoistas, que toman sus decisiones de forma individual,
hay un mecanismo que, independientemente de su voluntad, compatibiliza sus
decisiones, éste es el mecanismo de precios.

4.3 La economia global

Ya se ha explicado que las sociedades toman decisiones sobre la forma de admi-
nistrar sus recursos para lograr la satisfaccién de sus necesidades; también deben
determinar si para ello recurrirdn sélo a sus recursos o realizardn intercambios
con e) resto del mundo, ésto es, st serd una economia cerrada o una economia
abierta.

Definimos una economia cerrada como aquella que tiene vinculos nulos con
el exterior, es decir, que no realiza fuera de ella intercambios de bienes, servi-
cios o factores; se trata de economias que s6lo consumen lo que producen. En
la actualidad este tipo de economias no existe, de hecho, tal y como lo plantea
Samuelson, “la dnica economia cerrada es la economia mundial”.

Actualmente todas las economias realizan un sin ntimero de transacciones con
el exterior. A las ventas de una economia al resto del mundo se le llama exporia-
ciones, mientras que sus compras son las importaciones. Cuando las exportacio-
nes son mayores que las importaciones (lo que vende al exterior es més que lo
que compra), la economia tiene un superdvit con el exterior, lo que se interpreta
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como un préstamo al exterior. Por otro lado, cuando las importaciones son ma-
yores a las exportaciones (Jo que compra al exterior es més que lo que vende), la
economfa tiene un déficit, que se interpreta como si la economia pidiera prestado
al exterior.

Estos intercambios crecientes entre todas las economias del mundo han conso-
lidado lo que se conoce como proceso de globalizacién de la economfa mundial.
El término globalizacién se refiere al aumento de las transacciones econémicas
entre Jos paises, lo cual va mas alla de las importaciones y las exportaciones de
mercancias; abarca intercambios de capital, de mano de obra y de tecnologia,
asf como el surgimiento de los productos mundiales, que son aquellos que para
completar su produccién requieren insumos producidos en diferentes partes del
mundo, y de procesos realizados en diferentes paises.

Cabe sefialar que aqui sélo se ha tratado el concepto de globalidad en términos
econémicos, y no el concepto general de globalidad que se refiere no sélo a cues-
tiones comerciales 0 econémicas, sino que incluye factores culturales, politicos,
sociales, etcétera.

4.4 Estructuras de mercado

Como se seilald en apartados anteriores, uno de los elementos fundamentales
en el mercado son las empresas que representan las fuerzas productivas de una
sociedad y que buscan obtener el mayor beneficio posible. Podrfa pensarse que
con el fin de alcanzar su objetivo, buscardn fijar el precio més alto posible o pro-
ducir cantidades mayores, o buscar la forma de eliminar a sus competidores, sin
embargo, la conducta de las empresas esta limitada por lo que en economia se
conoce como las estructuras de mercado.

Entendemos por estructura de mercado las caracteristicas que definen las for-
mas competitivas que se dan en vn sistema econémico real; entre los elementos
que determinan la estructura de un mercado destacan:

¢ Nimero y tamafio de los competidores. Se refiere a la cantidad de empresas
que operanp en el mercado en cuestion, asf como el tamaiio de las mismas y la
participacion que tienen. La idea es que |a conducta de las empresas va a ser
distinta cuando saben que sus acciones tienen como respuesta una reaccion
importante por parte de los competidores.
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Niimero de compradores. Esta caracteristica considera el poder de los com-
pradores y su reaccién ante variaciones en los precios. En este caso, si una
empresa sabe que los compradores son exigentes y que reaccionan dejando
de comprar el producto si sube el precio o hay problemas de calidad, tendra
una actitud més cuidadosa hacia los clientes.

Grado de diferenciacion del producto. Esta caracteristica se refiere a la exis-
tencia de sustitutos cercanos a la produccién de una empresa; dado porque si
sabe que existen en el mercado productos que sean sustitutos del que ofrece,
su conducta seré distinta a lo que sucede cuando sabe que su producto es
dnico.

Condiciones de acceso a la industria. Se refiere a la facilidad o dificultad
para que nuevas empresas entren a la industria. Si las nuevas entradas se rea-
lizan facilmente, su conducta seré tal que no fijard precios muy altos que le
generen altos beneficios, porque ello atraeria a nuevos competidores.

La teoria econdmica neoclésica acepta la existencia de cuatro estructuras de

mercado bisicas, mismas que se presentan a continuacién con sus principales
caracteristicas.

L.

Competencia perfecta
= Numero muy grande de empresas mas o menos del mismo tamario
* Producto homogéneo (minimas diferencias)

» Cada empresa puede vender la cantidad que desea al precio actual de mer-
cado

» E] productor individual no puede afectar el precio de mercado porque su
participacién en €l mismo es muy pequefia

¢ Cada empresa decide su nivel de produccién ignorando a las otras
* Los productos de las empresas son sustitutos perfectos
» Laentrada al mercado es libre y facil

2. Monopolio

Sélo hay una empresa en la industria
No hay sustitutos cercanos para el producto del monopolista
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La demanda del monopolista coincide con la demanda de la industria
La entrada al mercado est4 bloqueada

3. Competencia monopolistica

Nimero muy grande de empresas

Productos diferenciados en cierto grado

La empresa esta consciente de la existencia de sustitutos cercanos, pero
también sabe que cuenta con la lealtad de los consumidores hacia las
caracteristicas diferenciadas de su producto

Cada empresa actia ignorando las reacciones de los competidores por-
que son demasiados y cada uno se veré afectado en muy pequefia me-
dida

La entrada al mercado es libre y f4cil en la industria

4. Oligopolio

Pequefio ndmero de empresas, de forma tal que los vendedores estan
conscientes de su interdependencia

Cada empresa toma en cuenta las reacciones de sus rivales

La rivalidad entre Jas empresas es alta a menos que lleguen a un acuer-
do

Los productos pueden ser homogéneos (oligopolio puro) o diferencia-
dos (oligopolio diferenciado)

Los vendedores deberdn adivinar las reacciones de sus rivales y de los
consumidores )

Sus decisiones dependerén de la facilidad de entrada y del periodo de
tiempo que ellos prevén que mediara entre sus propias acciones y las
reacciones de sus competidores

Como existe un nimero muy grande de posibles reacciones de los com-
petidores, las empresas podrén asumir varias formas de comportamiento
oligopélico, cada una de ellas basada en diferentes patrones de reaccién
de los rivales



* Cada una de estas estructuras de mercado plantea a tas empresas escenarios
distintos, y por tanto, restricciones de mercado diferentes, lo que provoca
comportamientos diferenciados. El siguiente cuadro presenta de forma re-
sumida una comparacién entre Jas diferentes estructuras de mercado.

Cuadro 2

Caracteristicas Generales de las Estructuras de Mercado

Caracterlstica | No. de empresa | Diferenciacion del | Independencia Barrerasa la
producto ensTe empresas entroda
Estructura del mercado
Competencia perfecta wuchas vula oula catrada fécil
Competencia monopolfstica muchas ala baja cntrada ficil
Oligopolio pocas nua/alta alta barreras altas
Monopolio una nula vula enmada
bloqueada

aeconomia es la ciencia que estudia la forma como las sociedades administran|
0S TeCUrsos -€sCasos para lbg'ar 1a satisfaccién de sus necesidades, que gene-
Imente son ilimitadas, por lo que la escasez es un elemento fundamental de
a teoria econémica. Es considerada como una ciencia porque en su desarrolio
aplica el método cientffico y utiliza modelos econémicos para sistematizar lal
eorfa econémica.

microeconomfa y la macroeconomia constituyen las principales ramas
a economfa, pero en afios recientes el anglisis mesoeconémico ha tomado un
importancia creciente en el estudio de esta ciencia.

La escasez de recursos obliga a que las sociedades deban resolver tres problemas,
undamentales: jqué producir?, ;c6mo producir? y jpara quién producir?, mis-
os que se resuelven de forma diferente dependiendo del tipo de organizacién
econémica de que se trate. En una economia de mercado estos problemas se re-|
uelven de forma impersonal pues los agentes econémicos toman sus decisiones|
=nsando sélo en su-propio beneficio, pero el sistema de precios constituye el
necanismo de coordinacién de las decisiones de los consumidores y Jos produc-
ores en ¢l mercado.
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IActualmente todas las economfas realizan un sin nimero de transacciones con
otros pafses. Estos intercambios crecientes entre todas las economias del mundo;
han consolidado lo que se conoce como proceso de globalizacién de la economia
mundial.

Conceptos Bdsicos

Escasez

Actividad econémica
Economia

Modelo econémico
Teoria econémica
Ceteris paribus
Macroeconomia
Microeconomia
Mesoeconomia
Economia positiva
Economia normativa

Economia planificada
Economia mixta

Mercado

Mercado de bienes
Mercado de factores
Factores productivos
Mecanismo de coordinacion
Flujo circular de la economfa
Mecanismo de precios
Economia global
Exportaciones

Optimizacién e Importaciones
Racionalidad econémica *«  Dféficit
Costo de oportunidad *  Superdvit

Economia de mercado

Estructuras de mercado




CAPITULO 11. HERRAMIENTAS BASICAS

| objetivo de este tema es: “Que el alumno conozca el manejo de las herra-

mientas cuantitativas bdsicas, como instrumentos para la formalizacion del
pensamiento econdmico”. Para contribuir con el logro del objetivo se presenta
un breve repaso del concepto de funcién y de su forma de representacion grafica,
elementos que se aplicardn continuamente a lo largo del curso. Asimismo, se re-
pasa el concepto de pendiente, asi como su aplicacién en economia como razdn
de cambio entre dos variables.

La estructura del capitulo es la siguiente:
I.  Modelos y funciones
1.1 Concepto general de modelo
1.2 Funciones
1.3 Variables
1.4 Tipos de ecuaciones
2. Representacién gréfica de funciones
2.1 Diferentes tipos de graficas
2.2 Relaciones entre variables
3. Elconcepto de pendiente
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1. Modelos y funciones

1.1 Concepto general de modelo

Para entender y explicar los fenémenos econémicos, los economistas utilizan las
teorfas y los modelos econémicos que constituyen una abstraccién del mundo
que desean explicar. Este dltimo es tan complejo, que los intentos por analizario
y entenderlo plantean dos dificultades bésicas:

1. Imposibilidad de entender un hecho al momento de realizar el andlisis con
todas sus implicaciones.

2. No todas las interrelaciones de un hecho serdn de la misma importancia para
el fenémeno.

Es por ello que se eligen Jos elementos que se considera son los principales
determinantes de un fenémeno y sus relaciones mas relevantes, enfocando la
atencion sobre éstas, lo que permite construir esquemas sencillos denomina-
dos modelos econémicos, que constituyen una representacién simplificada de
la realidad.

La idea centra] detris de este proceso, como se menciond en el capitulo ante-
rior, es que el mundo real es sumamente complicado y serfa imposible estudiar
un fenémeno y tener una idea completa de todos sus determinantes, asf como del
grado de influencia de cada uno de ellos; por lo tanto, los economistas elaboran
un modelo econémico que tiene en cuenta sélo los principales factores de in-
fluencia, asf como estimaciones del grado de la misma.

Es importante entender que si bien un modelo es un esquema tedrico, no hay
nada que obligue a que deba ser matemitico. Pero si lo es, normalmente consiste en
un conjunto de ecuaciones construidas de tal forma que describen la estructura del
modelo; cada una de las ecuaciones al relacionar algunas variables y reflejar sus in-
terrelaciones, dan forma matemdtica al conjunto de hip6tesis analiticas adoptadas.

Los elementos que conforman un modelo matemético son las ecuaciones y las
identidades, mismas que, a su vez, se construyen utilizando variables, constantes
y/o pardmetros. A continuacién se explica cada uno de estos conceptos, a fin de
facilitar su comprensién. Se inicia por el concepto de funcién, ello porque los
modelos matemiticos se integran a partir de funciones matematicas.
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1.2 Funciones

El concepto matemdtico de funcidn es utilizado casi en cualquier estudio que
realiza aplicacién de las mateméticas a problemas précticos o al anélisis de datos
empiricos. La idea bésica de una funcién es expresar el hecho de que una can-
tidad esta determinada por otra u otras, lo que significa que un valor depende o
estd en funcion de otros, es decir, sefiala Ja relacién que existe entre dos o mas
variables, la cual puede ser directa (positiva) o inversa (negativa), como se verd
m4s adelante.

Fjemplo 1

Hosé Lufs vive a 25 kilémetros de la Universidad donde estudia. Si sale de sul
casa a las 6:30de la mafiana llega puntualmente a su clase de las 7:00, pero si
se retrasa y sale 15 minutos mas tarde, entonces no liega 15 minutos tarde sino|
media hora tarde. Un dia querfa llegar media hora antes a preparar una presen-
tacién y salié de su casa a las 6:00 a.m. y 20 minutos después ya estaba en lal
Universidad.

(De qué depende el tiempo que tarda en trasladarse? Puede decirse que el
tiempo de trastado de José Luis estd determinado por la hora a la que sale. El
tiempo de traslado esté en funcién de la hora de salida.

Formalmente, se dice que una variable y es una funcién de otra variable x, si
existe alguna regla por medio de la cual se asigne un Gnico valor a y para cada
valor correspondiente de x. Estas reglas se establecen por medio de expresiones
tales como:

y=2x+5

Donde se establece que el valor de y depende del valor que se asigne a x, si-
guiendo siempre la regla expresada (en este caso, el valor de y serd siempre dos
veces el valor de x, mds 5). Aqui se cumple que si x =3, el valorde yes 11, ysi
x=2,el valorde yes 9.

El conjunto de todos los valores posibles de x constituye el dominio de la fun-
cidn, en tanto que el conjunto de valores posibles de y es lo que se llama rango
de la funcién. Asi, 1a funcidn es un instrumento mediante el cual se establecen las
relaciones entre las variables econdmicas a estudiar. lmmwm““m‘m

2893615
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1.3 Variables

Una variable, como su nombre o indica, representa algo cuya magnitud puede
cambiar. Como se trata de algo que puede asumir distintos valores, se representa
con un simbolo y no con un nimero especifico. Se trata de un simbolo que ex-
presa una magnitud econdmica que puede vanar en el iempo.

En el caso de nuestra disciplina, las variables representan magnitudes eco-
némicas medibles tales como los precios. los beneficios', los ingresos?, los
costos®, el consumo’, las importaciones’, etcétera. Al elaborar un modelo se
elige el sfmbolo que representard a cada magnitud; de hecho, entre los econo-
mistas existen ciertas convenciones sobre algunos de los simbolos utilizados,
aunque ello no impide que cada investigador pueda elaborar su propia notacién.

emplo 2

continuacién se presentan a]gﬁnos de los sfmbolos que més se usan para re-!
resentar magnitudes econémicas: -+ : .
C - Consumo P~ Precio M - Importaciones ¥ - Beneficios

En determinado momento, es posible dar un valor fijo a una variable, lo cual se
representa al escribir, por ejemplo, P =12, lo que significa que “'se congela” el valor
del precio en el monto sefialado, que en cierto periodo se mantendré sin cambios.

En algunos casos se supone que el valor de la variable es un dato que pue-
de modificarse de manera arbitraria, lo que implica que es una variable inde-
pendiente pues su valor no depende de las relaciones planteadas en el modelo.
Cuando su valor se determina a partir de las relaciones del modelo, se trata de
una variable dependiente, pues su valor esti en funcién de los valores de las
variables que forman el modelo.

Beneficios: son Ja diferencia entre los ingresos por ventas menos 10s costos.
Ingresos: precio por unidades vendidas.

Costos: lo que le cuesta al productor elaborar los bienes y servicios que vende.
Consumos que los individuos hacen de bienes y servicios.

Importaciones: valor total de los bienes y servicios que la gente de un pafs compra a
las personas de otros pafses.

[P -
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jemplo3 T

_\l' etomandoel ejéinplc‘o 1, el iempo dé traslado es la variable dependiente porqu
¢ste depende: :de la hora de sahda en tanto que éstaiitima es la variable indepen-
"ente porque.nada demro del ‘modelo Ia determina.

En el caso'de Ja funcién y = —2x+5 x es la variable independiente e y 1a depen
dient. Pueden darse valores arbitrarios a X, o que va a determinar, a partir de |
egla planeeqda por la funcién, el valor de y.

Cuando se construye un modelo y se eligen las variables independientes, el
valor de algunas de ellas puede ser determinado o modificado por el investigador,
mientras que otras son determinadas por factores ajenos y de ninguna forma pue-
den ser controladas. En el primer caso se trata de variables endégenas, mientras
que en el segundo son variables exdgenas.

Jemplo4

é_em:tode‘salud'de una comunidad pequetia analiza los determinantes del pesoy
> sus habitantes, por lo que realizan una encuesta en la que preguntan a cada
rsona su peso, su estatura, sus hébitos de alimentacién, sus hébitos sobre;
: ctividad fisica, ejercicio y las caracteristicas fisicas de su familia (ésto es, si sus]
faiiliares son delgados o robustos). Los médicos consideran que la ecuacién)
gue ‘explica el.peso de una persona se escribe como se muestra a continuacién:
; P=f(E, A AF, H)
_Dond_e:- o Pempes0y 1 i L !
: " E=estatura
~ A= alimentacién
AF = acnvndad ffsica
H= herencna :

En este caso, el peso esla vanable dependiente y todas las dem4s son inde-
pendxentes las variables endégenas son aquellas que pueden sercontroladas por]
la persona, como-su alimentacion y sus hébitos de actividad ﬁsxca, mientras que;
Fl‘lestatura 'y st herencia son variables exdgenas, porque no es posxblc ejercer]

ngiin control sobre ellas. .
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Otro criterio para diferenciar variables consiste en dividirlas en variables flujo

y variables stock. Una variable stock representa las existencias en un momento

determinado, como la cantidad de agua en un dique o el valor monetario de una

empresa en una fecha determinada. Por su parte, una variable flujo representa

una variacién por unidad de tiempo, como el flujo de una tuberfa durante una
hora o el flujo de ingresos por ventas de una empresa durante un afio.

[EJemplo 5 TTRE — —

El duefio de una pequefia pape]‘eﬂ'a quiere determinar cuél es el valor de sus in-
ventarios al dfa 15 de diciembre, y a su vez, el flujo de ventas en la semana del
8 al 15 de diciembre.

El primero lo obtiene sumando ¢l valor de todas las mercancfas en su negociq
en la fecha determinada, mientras que el segundo se obuene sumando el total def
ventas cada dfa durante Ia semana en cuestion.

Otro elemento que es comiin encontrar en una funcién son las constantes, que
representan magnitudes que no cambian en el modelo, por lo que conshtuyen
exactamente 1o opuesto a las variables. En ocasiones, una constante va unida a
una variable, en cuyo caso se conoce como ¢l coeficiente comportamental de la
variable. En la funcién y =5x , el niimero 5 representa el coeficiente comporta-
mental de la-variable x.

Algunas veces, los coeficientes también pueden ser representados por simbo-
los, por 1o que en lugar de escribir 5x se puede representar ax. En este caso a estd
representando una constante, pero al no asignarle un valor fijo se logra un mayor
nivel de generalidad, lo cual significa que puede tomar cualquier valor. Formal-
mente se denomina constante paramétrica o pardmetro.

Al interior del modelo los pardmetros son muy parecidos a las variables; por
convencién los sfmbolos méas usados para representar constantes paramétricas
son a, b o ¢, o bien sus equivalentes en el alfabeto griego: o, 8y 7.

1.4 Tipos de ecuaciones

Las variables y pardmetros en sf mismas no presentan mayor interés; éste surge
cuando se establecen relaciones entre ellas a través de ecuaciones. En economia,
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al 1gual que en otras ciencias, se utilizan cuatro tipos de ecuaciones, mismas que
se explican a continuacion:
1. Ecuaciones por definicién. Este tipo de ecuaciones establecen una identidad
entre dos expresiones reciprocas que tienen exactamente el mismo significa-
do; en éstas puede emplearse el signo idénticamente igual a (=) o igual a (=).
2. Ecuaciones de comportamiento. Este tipo de ecuaciones especifican la ma-
nera en que una variable responde a los cambios producidos en sus determi-
nantes; se utilizan para describir la ordenacién y relaciones planteadas por un
modelo econémico y puede incluir aspectos tecnolégicos y legales. Son las
que se han definido como funciones.
Al utilizar este tipo de ecuaciones es necesario adoptar hipétesis en cuanto a la
forma de comportamiento de las variables utilizadas, con lo que se da expre-
si6én matematica a las hipétesis adoptadas en un modelo.
3. Ecuaciones que representan condiciones de equilibrio. Este tipo de ecua-
ciones sélo son relevantes en aquellos modelos que incorporan condiciones de
equilibrio.
4. Inecuaciones. Funciones en las que sus miembros (rango y dominio) estan
unidos por una desigualdad (>,<,<,2,#)

Ejemplo 6

Ecuacién por definicion ~—~ Y:=C+/

o Identidad que establece que el nive] de produccién de Ia economfa ¢s idéntico
-ala:suma del consumo y la inversién.

Ecuacién de comportamiento ~ Qd =250 - 4P

¢ Funcién de demanda que plantea la relacién entre la cantidad demandada def
un bien y el precio del mismo.

Co dicién de equilibrio Qd= Qo

s Eliin'emado se encuentra en equilibﬁo cuando la cantidad demandada ignala 2
 la cantidad ofrecrda.

[necuamén Y<C+I

. Inecuacuin que muestra que el total de la produccién de una economda es me-|
~nora 1a suma dc cONsumo ¢ inversién. ;
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2. Representacion grafica de funciones

Como ya se menciond, cuando se elabora un modelo econémico las relaciones
entre las variables se presentan a través de funciones; en la mayor parte de los
casos, los rangos y dominios de estds son subconjuntos de los nimeros reales,
por lo que es posible representarlas mediante gréficas.

La gréfica en Economia es uno de los instrumentos mas poderosos para comu-
nicar y analizar datos estadfsticos, pero si no es correctamente elaborada puede
transmitir informaci6n errénea, de ahi la importancia de saber elaborarlas e in-
terpretarlas. Una gréafica bien elaborada puede ser muy iitil para entender las rela-
ciones entre las diferentes variables que integran un modelo econdémico. Por ello
s pertinente dedicar un espacio para explicar los tipos de gréficas que existen y
como interpretar las relaciones entre variables.

En principio, las graficas pueden representar cantidades en forma de una dis-
tancia en una l{nea; esta magnitud puede expresar dinero, ingresos, nimero de
personas, niimero de articulos, etcétera. Los movimientos a la derecha represen-
tan un aumento en esa cantidad, y a la izquierda una disminucién y pueden ser
positivas o negativas. Es importante sefialar que en economia los valores rele-
vantes son casi siempre positivos.

Lo trascendente no es el comportamiento de una variable por si misma sino
la relacidn entre variables, por lo que este instrumento se hace muy poderoso al
integrar otra linea perpendicular representando otra cantidad, en la cual, movi-
mientos hacia arriba representan aumentos en la cantidad en cuestién, mientras
que movimientos hacia abajo muestran disminuciones, y también pueden repre-
sentarse cantidades positivas o negativas.

Al colocar las dos escalas perpendicularmente podemos construir una gréfica
que nos permite visualizar 1a relacién entre dos variables. Las dos escalas utili-
zadas se denominan ejes; la linea horizontal es el eje de las abscisas o eje de las
x, y la Ifnea vertical es el eje de las ordenadas o eje de las y. El cruce de ambos
ejes se denomina origen, punto en el cual Jas dos cantidades representadas tienen
valor cero. Este esquema se conoce como plano cartesiano.

Para representar algo en el gréfico son necesarios un par de datos: el valor de
una variable determinada en el eje de las abscisas o x y el valor de otra variable
en el eje de las ordenadas o y, lo que representamos como las coordenadas (x, y),
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donde cada letra representa la cantidad de su eje respectivo. La grafica de una
funcién se obtiene dibujando todos los puntos (x, y) en el plano cartesiano, te-
niendo en cuenta que x representa el dominio de Ja funcién, en tanto que y =f(x)
representa el rango de !a misma. El dominio de la funcién se representa en el eje
de las abscisas y el rango en el eje de las ordenadas.

Fjemplo'7 : AR
Retomemos la funcién y = 2x + 5; cuando
oo enliiRe Ty ey
x=2 y=9
% =3 y=11
x=4 y=13
x=5 y=15

valores que podemos graficar en un plano cartesiano como se muestra a con-|
tinuacién:

Grifica 1
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Cuando una gréfica est4 correctamente elaborada, revela una gran cantidad de
datos, por Jo cual es muy til en el andlisis econémico ya que ayuda a observar
relaciones y comportamientos que de otra forma pasarfan inadvertidos. Por ello,
saber elaborar y utilizar gréficas es tan importante como saber leer o como saber
matematicas basicas.

Dados los objetivos de este curso, solo se van a utilizar grificas de dos di-
mensiones,
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2.1 Diferentes tipos de grdficas

Los economistas utilizan graficas similares a las representadas en los ejemplos
anteriores para presentar la informacién relativa al comportamiento de dos varia-
bles y la forma en que se relacionan entre si. Para mostrar y describir diferentes
formas de relaciones entre variables se utilizan tres tipos de gréficas:

1. Grdficas de dispersién. En este tipo de graficas se traza el valor de una varia-

ble en relacién con el valor de otra variable, a fin de detectar si existe una rela-

cién entre ambas, tal y como se hizo en el ejemplo anterior. (vea ejemplo 7)

2. Grificas de series de tiempo. Este tipo de graficas mide e] tiempo en el eje

de las x y la vanable o variables en cuestién en el eje de las y. Estas sirven

para expresar:

a) Momento en el tiempo en el cual el valor de la variable es alto, asi como en
el que es bajo.

b) Tendencia de la variable, es decir, su comportamiento.

c) Forma en que cambia la variable, para determinar si ésta cambia rapido o

lentamente.
EjemploS  ~ :
! Grifica 3
_Producci6n total de automéviles
PRODUCCION
2000000 /@.‘
“
Pauyg
> ]
PL do " )
& = *=Tow
T
Y T on
A &x_-ﬁ s b 1-Toud Exportac
&
N e et
a7
ol”] 199¢ 1998 1996 Y997 1998 1999 2000 2001 Z0O2 2003 7004 2003
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3. Grdficas de corte transversal. Este tipo de gréficas se usan para mostrar los
valores de una variable para diferentes grupos de una poblacién en un momen-
to dado. También se conocen como gréficas de barras.

Ejemplo 10

gl B
E‘xportacxén de automévﬂes por marca

% EXPORTACION

BVolkswagen de México, S.A de

BNissan Mexicana, S.A de C

BGeneral Motors de Mexico, S.A
cv

AFord Motor Company, S.A de ¢

®Daimlerchryler de México, S

2.2 Relaciones entre variables

Ain cuando al estudiar diferentes modelos econémicos se encuentra una gran
variedad de formas de relacién entre distintas variables, es posible determinar
algunos patrones que se repiten, y el aprender a reconocer estos patrones ayuda
a comprender més rapidamente el significado de una gréfica. En general, es po-
sible sefialar cuatro patrones bésicos de relaciones entre variables:

1. Variables que se mueven en la misma direccién

Cuando dos variables se mueven en el mismo sentido (direccién) se dice que
entre ellas existe una relacion positiva o directa, lo que significa que cuando una
incrementa su valor, la otra también lo hace, o bien, cuando una disminuye su
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incrementa su valor, Ja otra también lo hace, o bien, cuando una disminuye su
valor, la otra presenta el mismo comportamiento. Este tipo de relaciones se ex-
presan mediante una |inea con pendiente positiva.

Si la relacién entre dos variables es positiva o directa, a su vez puede ser cons-
tante, creciente o decreciente.

Una refacion positiva entre dos variables es constante cuando el cambio en
cada una de ellas es siempre igual. Esto no quiere decir que si la variable x
aumenta una unidad ia otra también deba incrementar en una unidad; cada una
de ellas puede tener un cambio diferente, pero dicha variacién es constante a lo
largo de toda la linea que representa la funcién. Este comportamiento se muestra
en el panel a) de la gréfica 5.

Grifica §
Relaciones positivas entre variables
a)
y
ay
by
ax
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En el caso de una relacién positiva creciente, 1o que sucede es que mientras
que la variable x presenta un cambio constante, el cambio en la variable y es
cada vez mayor, situacién ilustrada en el panel b) de la grafica 5. Por su parte, si
la relacién entre las variables x y y es positiva y decreciente, se observa que la
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primera presenta un cambio siempre constante, mientras que la segunda presenta
un cambio cada vez menor, tal y como se iJustra en el panel c) de la gréfica 5.

2. Variables que se mueven en direcciones opuestas

Cuando dos variables se mueven en direcciones opuestas se dice gue entre
ellas existe una relacién negativa o indirecta (también se conoce como inversa),
lo que quiere decir que cuando una aumenta su valor, la otra lo disminuye. Las
gréaficas que representan este tipo de relaciones aparecen como lfneas con pen-
diente negativa. Este tipo de relacién entre variables también puede ser constan-
te, creciente o decreciente.

Cuando la relacién inversa entre las variables x e y es constante, ¢l cambio en
cada una es el mismo a Jo largo de toda la Iinea, situacién que se tlustra en e pa-
nel 2) de la gréfica 6. Esto no implica que el valor de] cambio de ambas variables
deba ser igual; cada una puede tener vanaciones distintas, pero constantes a lo
largo de toda la linea que representa a la funcién.

Grifica 6

Relaciones negativas entre variables

a)
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b)

4y

Sila relacién inversa entre dos variables es creciente, significa que mientras el
cambjo en la variable x es constante a lo largo de toda la funcién, el cambio en la
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variable y es cada vez mayor, tal y como se ilustra en el panel b) de la grafica 6.
Por otro Jado cuando este tipo de relacién es decreciente, el cambio en la variable
x es constante, mientras que en la variable y es cada vez menor, situacién que se
ilustra en el panel ¢) de la misma gréfica.

3. Variables que tienen un mdximo o un minimo

Otro tipo de relacién frecuentemente encontrada entre dos variables es cuando
al principio presentan una relacién positiva (esto es, cuando, s6lo, una variable
aumenta, la otra también) y luego cambia a negativa (cuando una aumenta; Ja
otra disminuye); en tal caso, la gréfica serd una lfnea con pendiente positiva que
llega a un méximo, y a partir de entonces cambia a pendiente negativa, tal y
como se ilustra en el pane] a) de la gréfica 7.

Grifica 7
Variables que cambian su relacion
a) b)
ur Che
s (13
2 2
= Midmo 5
0 1
Minimo
'3 s
¢
0 * 0 F-3 40 fa ® L mw

También es posible que la relacién entre las variables al principio sea negativa
y después positiva, en cuyo caso la gréfica representard una linea que inicial-
mente tiene pendiente negativa, llega a un minimo, y a partir de ese punto tiene
pendiente positiva, tal y como se muestra en el panel b) de la grafica 7.
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4. Variables que no estdn relacionadas

Puede suceder que sin importar lo que pase con una vartable, la otra perma-
nece sin cambios, en tal caso se dice que no existe relacién alguna entre ambas.
Se trata de variables cuyos comportamientos son completamente independientes
entre si. En este caso, al representar ambas variables en un gréafico, el valor de
cada una de ellas ser4 el mismo sin importar el valor que tome la otra.

Grifica 8
Variables que no tienen relacién

En el caso ilustrado en la gréfica anterior, el valor de la variable x es cuatro,
sin importar el valor que tenga la variable y; de la misma forma, el valor de la
variable y es tres, independientemente del valor que tenga x. Esto indica la au-
sencia de relacién entre ellas: sea cual sea el cambio en cualquiera de ellas, no
tiene efecto sobre la otra.

3. El concepto de pendiente

Cuando se representan dos variables en una grifica, un elemento importante para
entender su relacién es la pendiente. La pendiente de una relacién es una forma
de medir la influencia de una variable sobre otra, dado que establece cuantas uni-
dades se modifica la variable y por cada unidad que cambia x. La férmula para
calcular la pendiente de una relacién lineal es:

Y, -V,
Xz _Xl



Donde (X,Y,) y (X,,Y,) representan las coordenadas de dos puntos cua-
lesquiera que forman parte de una linea recta. El siguiente ejemplo tiene como
objetivo jlustrar cémo se calcula la pendiente y Ia interpretacién del resultado.

En términos econdmicos, la pendiente representa la razén de cambio de una
funcidn, es decir, mide c6mo cambia la variable dependiente (medida en el eje
de las y u ordenadas), cuando cambia la variable independiente (medida en el eje
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de las x o abscisas). Cuando la relacién en cuestion representa una recta como en
los ejemplos anteriores, la pendiente es constante a lo largo de toda la linea que
representa la funcién, lo que en términos econémicos significa que la relacién
entre las dos variables involucradas es constante, es decir, no cambia.

Cuando la relacién no representa lineas rectas sino pardbolas, la pendiente
cambia a lo largo de la linea que representa la funcién, lo que en términos eco- *
némicos significa que la relacién entre las variables cambia. En este caso la rela-
ci6n puede ser creciente o decreciente.

Cuando la relacién es creciente, la pendiente tiende a aumentar; esto es, por
cada unidad que aumenta la variable x, la variable y cambia cada vez més, pro-
vocando que conforme se mueve hacia la derecha el valor de la pendiente es cada
vez mayor, tal y como se muestra en los dos paneles de la grafica 10, misma que
en la parte a) representa una funcién con pendiente positiva creciente, mientras
que en la parte b), una con pendiente negativa creciente. En ambos casos, el sig-
nificado econdémico es que los cambios en la variable x tienen un efecto cada vez
mayor sobre el comportamiento de la variable y.

Grifica 10
Pendientes positiva y negativa crecientes
a) b)

Asimismo, cuando las relaciones son decrecientes la pendiente va disminu-
yendo a lo largo de toda la linea que representa la funcidn, esto significa que por
cada unidad que se incrementa la variable x, Ja variable y va cambiando cada vez
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menos, que en términos econémicos significa que la variable x tiene un efecto
cada vez menor en e] comportamjento de la variable y.

La grifica 11 muestra dos ejemplos de funcienes con pendiente decreciente;
en ambos casos cada vez que la variable x se incrementa en una unidad, la varia-
ble y cambia cada vez menos. En el panel a) se ilustra una funcién con pendiente
positiva decreciente dado que el cambio en la variable y, y por tanto a pendiente,
es cada vez menor. El panel b) muestra una funcién con pendiente negativa de-
creciente, dado que la reduccién en la variable y es cada vez menor, en tanto el
cambio e x es siempre de uno, por ello el signo es negativo.

Grafica 11

Pendientes positiva y negativa decrecientes

Oftro aspecto importante que muestra ¢l comportamiento de la pendiente es el
cambio en la relacidn entre variables, Esto porque en cierto rango de valores de
la variable x, su relacién con la otra puede ser positiva, y a partir de algin punto
cambiar a negativa, lo que implica un cambio en el signo de la pendiente. Es el
caso de lineas que representan funciones que tienen un méximo y un minimo.

La grifica 12 muestra el ejemplo de una relacién que inicialmente es directa
por lo que la pendiente tiene valor positivo; cuando la variable x llega a un valor
igual a 7, la variable y alcanza su valor maximo y a partir de entonces, la relacién
cambia a inversa, por lo que aumentos en el valor de x reducen el valor de y, en
tanto que el signo de la pendiente es negativo.
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Grifica 12
Cambios en el signo de la pendiente

7

El punto donde se alcanza el méximo (o mfnimo, segun sea el caso), se deno-
mina punto de inflexién. Representa el punto donde se da el cambio en el signo
de Ja pendiente y su significado econémico es que marca el cambio en la forma
de relacién de las variables (de relacién directa a jnversa, o viceversa).

Formalmente, cuando se trata de una linea recta la pendiente est4 representa-
da por el parametro m de la ecuacién general y = mx + b, donde b representa el
coeficiente de posici6n, también llamado ordenada al origen, ya que es el punto
donde la recta corta el eje de las ordenadas.
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jemplo 12

ons1dere la: ecuaclén y= 5x +9. El valor de'la pendiente es 5, que indica que

a relaci6n positiva y que por cada unidad que se incremente el valor de Ia va
nable X, y aumentara 5 unidades. La ordenada al origen es 9, esto es, que larec
cortar o interceptard l eje de las y en el punto (0, 9). La gréfica de la funcién
es la siguiente:

Gréfica 13

m=Ay/A=5/1=5
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Ejercicios

1. Ei cuadro siguiente presenta datos para Ja economia mexicana. Elabore una gré-
fica de series de tiempo para cada variable representada y describa e] comportamien-
to de cada una (detallando en qué periodo crece, en qué pertodo decrece, etcétera.)

ARO TASA DE TASA DE INTERES TASA DE CRECIMIENTO
INFLACION REAL ECONOMICO
1980 29.8 172 7.1
1981 287 -19.7 74
1982 98.8 248 -46
1983 80.8 -6.8 0.7
1984 59,2 12,7 3.1
1985 637 15.2 22
1986 105,7 142 4.4
1987 159.2 -1,6 48
1988 51,7 30,5 1.2
1989 19.7 30,6 3.0
1990 299 9.3 7.2
1991 ' 18.8 22 39
1992 1,9 4.5 2.7
1993 8.0 15 2,1
1994 7,1 75 5.1
1995 52,0 6.5 -6,1
1996 217 7.0 72
1997 15.7 53 6.8
1998 18,6 8.0 29
1999 12.32 10,14 5,53
2000 8,96 6,82 4,92
2001 4,405 734 133
2002 570 1,58 197
2003 3,98 2,40 2,08
2004 519 2,04 4,80
2005 333 6,14 2,75
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Solucion
La inflacién tiene incrementos importantes de 1980 a 1982, decrece levemen-
te hasta 1985 y después se acelera alcanzando su nivel mas alto en 1987, para
posteriormente disminuir y mantenerse en niveles bajos. Vuelve a repuntar lige-
ramente hasta 1995, y desde entonces se mantiene en niveles bajos.
Grifica 14
%

tasade inflacién en México (1980-2005)
Inflacién

180 r
180
140 p
120 p
100
80 ~
60
40 1
20 F
0 N N N . M

1975 1980 1985 1990 1995 2000 2005 2010
ailos

La tasa de interés real presenta valores negativos de 1980 a 1983; alcanza su
valor mas alto en los afios 1988 y 1989, y de 1994 en adelante se mantiene a ni-
veles bajos y con pocas variaciones.

Grifica 15

% Tasa de interés real en México {1980-2005)

tasa de
interés
4u r

1975 1960 1985 1890 1996 2000 2005 2010
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La tasa de crecimiento econémico presenta un comportamiento caracteri-
zado por las fuertes variaciones y por no mantenerse estable a [o largo del
tiempo. Los afios de crecimiento negativo han sido 1982, 1983, 1986, 1995 y
2001, mientras que los afios de mayor crecimiento han sido 1981, 1990, 1996
y 1997.

Grifica 16

Tasa de crecimlento sconémico (1980-2005)

crecimiento %

10

8
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2 v V \) aftos
-4

.BE
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1975 1880 1985 1990 1995 2000 2005 2010

2. Con los siguientes datos determine 1a ecuacion lineal y Ja gréfica de la fun-
cién consumo, en donde el consumo C depende del ingreso disponible del consu-
midor Yd. Indique cudl es la variable dependiente, cudles las variables indepen-
dientes y si existe una constante y su valor.

Ingreso disponible (Yd) Consumo (C)
0 25
100 100
200 175
300 250
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Solucion

En el caso de una funcién lineal del consumo: C=b Yd + a, para los datos de
la tabla cuando el ingreso disponible del consumidor es cero el consumo es de
25.Y por cada cien pesos que aumenta el ingreso, el consumo aumenta en 75,
por lo tanto, la variable dependiente es el consumo, la vanable independiente es

el ingreso disponible y la constante es de 25. La ecuacién correspondiente a los
datos es: C=0.75Yd + 25

Grifica 17
Solucién ejercicio 2
Cossunma
300
kod
w
150
00
=

® 00 B 20 0 300 %

3. De las siguientes ecuaciones determine a qué tipo pertenece (ecuacién por
definicién, de comportamiento o condicién de equilibrio).

a)C+G+I1+XN =Y

b) C =f(Yd)

¢) OA =DA

d) Activos = Pasivos + Capital contable
e) Qd = 20— 3Px

S =17
Solucign
2)C+G+I1+XN=Y Ecuacién por definicién
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Esta 1dentidad establece que e} Consumo privado més el consumo de Gobier-
no més la inversién® mas las exportaciones netas’ de bienes y servicios es igual
a la produccién.

b) C=f(Yd) __Ecuacién de componamiento
Esta ecuacién denota que el consumo privado estd en funcién del ingreso dis-
ponible de las familias.

¢) OA = DA —Ecuacién por definicidn

Esta es una identidad macroeconémica que indica que todo lo que se produce
en una economfa (oferta agregada) debe ser igual a todo lo que se demanda por
los diferentes agentes econdmicos (demanda agregada).

d) Activos = Pasivos + Capital contable __Ecuacién por definicién

Esta ecuacién nos muestra que todos los derechos (activos) que tiene una em-
presa deben ser iguales a sus obligaciones (pasivos) més el capital contable (el
cual estd formado por el capital social, que son las aportaciones que hacen los
duefios del negocio m4s las utilidades retenidas).

e) Demanda Qd = 20 - 3Px _Ecuacién de comportamiento

Esta ecuacién establece que la demanda del bien x depende de manera inversa
de su precio (segiin el coeficiente, nos indica que por cada unidad que aumente
(disminuya) el precio, la cantidad demandada disminuird (aumentar4) en 3 uni-
dades) y que cuando el precio es cero la demanda del bien es de 20 unidades.

HS=1 Inecuacién
El ahorro que se realiza en un pafs es diferente a lo que se invierte.

4. Graficar las siguientes ecuaciones e indicar qué tipo de relacion guardan las
variables en cada una de las gréficas.

a)y=4x+60
b)y = 10x + 40
c)y=75-6x

§ Compras de medios de producci6n e incremento de infraestructura por parte de las
empresas.

7 Valor de los bienes y servicios vendidos en el extranjero menos el valor de los com-
prados al resto del mundo; exportaciones menos importaciones.
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Solucion:

a) La ecuacién muestra una relacién directa o positiva entre las variables (x, y),
lo cual se refleja en la pendiente positiva que se observa en la gréfica 18.

Grifica 18
® y=4x+ 60

b) La ecuacién muestra la relacién positiva o directa que se observaentre xy y,
lo que se expresa en la pendiente positiva que se observa en la gréfica siguiente.

Grifica 19
= y = 10x + 40
150
w0
20
w0
"
o
@
»
X
¢ 2 4 13 [] » 2 "
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c¢) La funcién muestra que entre la variable x y la variable y existe una relacién
negativa o inversa, misma que se expresa en la pendiente negativa que se observa
en la grifica que aparece a continuacion.

Grifica 20

Y=75-6X

2 1 $ s ° [ -
X

5. La sefiora Gémez quiere vender su tienda de abarrotes, pero no sabe a qué
precio debe venderla, ya que desconoce cuédnto tiene en existencias y quiere cal-
cular cudl ha sido su flujo de ingresos y egresos. Ayude a la sefiora Gémez a
determinar su stock y su flujo de ganancias. Se tienen los siguientes datos al
finalizar el mes de abril:

Ventas del mes $ 25,000
Gastos por:

Renta del local $ 5,000
Teléfono $ 500
Luz $ 2,000
Pago a proveedores $ 10,000
Alimentos perecederos $ 10,000
Alimentos no perecederos $ 15,000
Bebidas gaseosas $ 5,000
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Bebidas sin gas $ 3,000
Refrigerador para carnes frias y lacteos  $ 15,000

Refrigerador para refrescos $ 12,000
Mostrador $ 5,000
Béscula 3 2,000
Estantes $ 8,000
Solucion:

Para determinar las existencias o stock del negocio se suma el valor de todos
los bienes con los que cuenta la tienda:

Alimentos perecederos $ 10,000
Alimentos no perecederos $ 15,000
Bebidas gaseosas $§ 5,000
Bebidas sin gas $ 3,000
Refrigerador para cames frias y licteos  $ 15,000
Refrigerador para refrescos $ 12,000
Mostrador $ 5,000
Biscula $ 2,000
Estantes $ 8,000
Stock $ 75,000
Flujo de utilidad o ganancia del negocio en el mes de abril;
Ingresos del mes $ 25,000
Menos
Gastos del mes $ 17,500
Renta del local $ 5,000
Teléfono $ 500
Luz $ 2,000
Pago a proveedores $ 10,000

Flujo de Utilidad o ganancia detmes $ 7,500
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En este caso entraron $25,000 pesos al negocio y salieron $17, 500 durante el
mes de abril, es decir se obtiene el flujo de entradas y salidas de pesos en un pe-
riodo especffico de tiempo. Una vez que ha obtenido este dato, la sefiora Gémez
podré decidir el precio al cual ofrecer su tienda.

6. Una familia de cuatro integrantes consume 320 litros en promedio de agua
al dfa y su tinaco tiene una capacidad de 500 litros (s6lo cae agua una vez al dia).
Determine cuél es su stock de agua al finalizar el dfa (es decir, 1a cantidad de
agua que les queda), y también encuentre de cuénto es su flujo semanal promedio
de agua.

Solucién:

El stock se obtiene con la diferencia de la capacidad del tinaco y el gasto de
agua por la familia:
500 - 320 = 180 Litros
El flujo de consumo semanal de agua es:
320 * 7 = 2240 litros a la sernana

7. Hallar la pendiente de la recta 6y+4x=24, y la interseccién con el eje de las
y (ordenada al origen) y elaborar la grifica.

Solucién

Primero hay que reescribir la ecuacién considerando cual es la variable depen-
diente y cual la independiente, de acuerdo con la forma general de 1a ecuacién de
larectay = mx + b, para lo cual se despeja y:

6y =-4x+24 y=-2/3x+4

De esto se deduce que la pendiente es — 2/3 y el intercepto con el eje y es (0,4).

Para la gréfica de una funcidn lineal basta con dos pares de coordenadas, y se
traza una recta a través de ellos, ya tenemos uno (0,4), para obtener el otro se
puede dar un valor a x, por ejemplo que x sea igual a 6, entonces:

=-2/3(6) + 4 = 0, por lo que las coordenadas son (0,4) y (6, 0)
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Grifica 21

Ejercicio 7
Y
5 -
4 -
3] By+4x=24
2 —
1 -
0 ' '
2 4

8. De la siguiente recta 2x - 6y +8 =0, encuentre cudl es el valor de la pen-

diente y de la ordenada al origen,
Solucion:

Recordemos que si tenemos una ecuacién del tipo Ax +By + C = 0, se despeja
y para encontrar los valores que tienen tanto Ja pendiente como la ordenada a)

origen, por lo tanto, queda:

2x-6y+8=0
~-6y=-2x-8
.28
-6 -6
N
3 3

El resultado es:
m=1/3 b=4/3
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3 c}aboramén de modclos econénn- osh ,sndo ﬂmdamencal enel desarrollo de
a ciencia: econémlcm ylos modelos mateméticos son de- los* m§s utilizados. Un
modelo matemético consiste en un. conjunto de ecuacnones consmudas dc tal

elacionada con otra; una variable representa una magnitud econémica que pue-
e variar en el tiempo y si su valor esta determinado por las relaciones plantea?
as en el modelo se denomina variable dependlente mientras que si no lo &stij
s una variable independiente. Utilizando variables, constantes, y pardmétros
Se pueden construir diferentes tipos de ecuaciones, tales como: ecuaciones: poi|
definicién, ecuaciones.de comportamiento, ecuaciones que reprcsentan condl—
ciones de equilibrio e inecuaciones.

relacién entre variables expresada en una funcién también puede ser mos
aficamente; en economfa sé utilizan diférentes tipos de gréficas: diagramas.
ispersi6n, graficos de series de tiempo y grﬁﬁcos de corte transversak: A travi
los- graﬁcos es facilmente detectable.si la relacién entre dos variables es di-
cta omversa, ysies consmme, decrecneme o creciente:
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Conceptos Bisicos

Funcidén

Variable

Variable dependiente
Variable independiente
Variable ex6gena
Variable endégena
Variable flujo

Variable stock
Constante

Pardmetro

»  Coeficiente

» Ecuaciones por definicién

» Ecuaciones por comportamiento
» Condiciones de equilibrio

« Inecuaciones

¢ Plano canesiano

= Diagramas de dispersién

¢ Graficas de series de tiempo

¢ Qriéfica de corte transversal

¢ Pendiente
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CAPITULO III. PRODUCCION ESPECIALIZACION
E INTERCAMBIO

ste tema tiene como objetivo particular: “Que el alumno conozca el modelo
de Frontera de Posibilidades de Produccidn (en adelante FPP) y aplique
en él los conceptos bdsicos, auxilidndose de herramientas cuantitativas”. Para
alcanzar tal fin se desarrolla un modelo econdémico en el cual es posible ejempli-
ficar conceptos bisicos ya vistos anteriormente como el problema de la escasez,
la eleccién y el costo de oportunidad. Asimismo, a partir del mismo modelo se
busca introducir al alumno a la comprensién de nuevos conceptos econémicos.
La estructura del capitulo es la siguiente:
1. Frontera de posibilidades de produccién
1.1. FPP, escasez y eleccién
1.2. FPP como limite entre lo alcanzable y lo inalcanzable
1.3. FPPy costo de oportunidad
1.4, Bficiencia
2. Ofras aplicaciones de la FPP
2.1. FPP y crecimiento econémico
2.2. Especializacién e intercambio
2.3. La ventaja comparativa
2.4. La ventaja absoluta
3. Temas adicionales
3.1. Ley de los rendimientos decrecientes
3.2. Papel del estado en la economia
3.3. El dinero
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1. Frontera de Posibilidades de Produccién

Uno de los modelos econémicos que sirve para ejemplificar el problema de la
escasez y conocer c6mo las sociedades deciden la forma de utilizar sus recursos
escasos para satisfacer sus necesidades es la Frontera de Posibilidades de Pro-
duccidn; también, permite ejemplificar conceptos elementales como e] problema
de la eleccién y los costos de oportunidad.

El modelo que se presenta supone una economia simple, sin gobiemo y sin
intercambios con otras localidades (economia cerrada) que tiene una cantidad li-
mitada y fija de recursos (cantidad dada), con los cuales sélo se pueden producir
dos bienes. Las caracteristicas descritas constituyen los supuestos del modelo,
los cuales permiten simplificar la realidad a fin de hacer més facil su estudio y
comprensién. En e] mundo real no es posible encontrar una economfa con estas
caracteristicas, pero ya se establecié que Jo més importante de un modelo es su
capacidad predictiva y/o explicativa, y no el realismo de sus supuestos.

Suponga una economia a la que se lamard “Economia A”. Es una localidad
autosuficiente con una cantidad dada de trabajo que constituye su tnico recurso;
éste consiste en 10 horas de trabajo al dia, con lo cual sélo se producen dos bie-
nes: trigo y lana. El siguiente cuadro sintetiza las alternativas de lo que se puede
producir de acuerdo a las horas que se dediquen a cada actividad:

Cuadro 1
Produccién por horas dedicadas a cada actividad
Horas dedicadas (hrs/dfa) Trigo (Kg/mes Lana(m/mes)
0 0 [} 0
2 60 6 10
4 110 6 20
6 150 6 30
8 180 8 40
10 200 6 50

Si los habitantes de esta comunidad no trabajan, no pueden producir ningin
bien; si sélo trabajan dos horas diarias pueden producir 60 kg de trigo al mes 6 10
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m de lana, dependiendo de la actividad a la cual decidan dedicar ese tiempo. En
cuatro horas de trabajo pueden producir 110 kg de trigo al mes 6 20 m de lana, y
asi sucesivamente, como se muestra en el cuadro 1. Laidea es que los habitantes
de 1a comunidad deben decidir a qué dedicardn cada hora de trabajo, que es un
recurso escaso. Si emplean una hora para producir trigo, en ella no pueden pro-
ducir nada de lana y viceversa.

Ellos pueden emplear todos sus recursos para producir trigo, con lo cual pue-
den obtener como méaximo 200 kg al mes, como se muestra en el cuadro 2, pero
entonces no producen nada de lana. Asimismo, pueden decidirse por producir
50 m de lana al mes, con lo que no tendrian nada de trigo. Lo més |6gico es pen-
sar que requieren producir ambos bienes, por 1o cual dedicarén una parte de sus
horas de trabajo a la produccién de un bien y el resto a producir el otro.

Cuadro 2
Posibilidades de produccién de “Economia A”

Horas dedica- Trigo Horas dedica- Lana

das (hrs/dia) (kg/mes) das (hrs dia) (m/mes)
A 10 200 Y 0 0
B 8 180 Y 2 10
C 6 150 Y 4 20
D 4 110 Y 5 30
E 2 60 Y 8 40
F 0 0 Y 10 50

La economfa podré elegir s6Jo una de las posibilidades de produccién mos-
tradas en el cuadro 2; puede decidirse por producir sélo trigo (punto A), sélo
lana (punto F) o cualquiera de las combinaciones mostradas entre ambos bienes
(puntos B a E). Es importante aclarar que al decidirse por una de estas opciones.
autométicamente renuncian a todas las demds, pues cada una de ellas agota el
total de los recursos productivos ccn que cuentan.

Si estas posibles combinaciones productivas se expresan graficamente, se ob-
tiene 1a FPP, que es una grafica que muestra el meni de opciones productivas de
una sociedad, y sefiala el limite entre lo que se puede producir y lo que no es al-
canzable dados los recursos existentes, como se muestra en la grafica 1. A través
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de este sencillo modelo pueden ejemplificarse aspectos centrales de la economia
como la escasez, la eleccibn, y el costo de oportunidad.
Grifica 1
Frontera de posibilidades de produccién de “Economfa A”

Trigo &g
28990 &9

60 kel D

Lana (m)

1.1 FPP, escasez y eleccion

La FPP muestra c6mo la escasez impone a la sociedad la necesidad de tomar de-
cisiones sobre lo que debe hacer con sus recursos escasos; dada la disponibilidad
de éstos, no puede tener todo el trigo y toda la lana que desee, sino que existen
limites respecto a las cantidades que se puede obtener de ambas mercancias. Mas
adn, siempre que decida obtener unidades adicionales de una, necesariamente
debe renunciar a algo de la otra.

Si la economfa decidié producir en el punto A, obtiene 200 unidades de trigo,
nada de lana y estd ocupando todos sus recursos. Si desea obtener algo de lana y
moverse, por ejemplo, al punto B, debe renunciar a algunas unidades de trigo y
con los recursos liberados puede empezar a producir lana; renuncia a 20 unidades
de trigo pero puede obtener 10 unidades de lana, que es lo que se obtiene con
los recursos liberados. Asf, la escasez impone a las sociedades la necesidad de
eleccién. Cada uno de los puntos en la FPP representa opciones, de las cuales no
se puede optar por més de una a la vez y la sociedad debe decidirse sélo por una
y renunciar a las restantes.
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1.2 FPP como limite entre la alcanzable y lo inalcanzable

La FPP muestra ¢l limite entre lo que una sociedad puede alcanzar y lo que es
inalcanzable. Cualquier punto en ella implica que se utilizan todos los recursos,
y por tanto, representa la produccién méxima posible. Un punto por debajo de
la FPP es alcanzable, pero implica subutilizacién de recursos, es decir, que no se
estdn aprovechando en su totalidad.

A manera de ejemplo, si la economia en cuestién decide producir 110 kg de
trigo al mes (para lo cual se emplean 4 horas de trabajo al dfa) y 20 m de lana
(o que requiere 4 horas de trabajo al dfa), es una combinacidn alcanzable y esta
representada por el punto X de la gréfica 2, pero implica que s6lo se usan 8 horas
de trabajo semanales de las 10 disponibles, por lo que los recursos no se aprove-
chan plenamente, es decir, se estan subutilizando.

Grifica 2

FPP como limite entre lo alcanzable y lo inalcanzable
gloao_(la)

80 80
Lana (m)

Si por el contrario, la sociedad quisiera producir 150 kg de trigo y 30 m de lana
al mes serian necesarias 12 horas de trabajo (en e] cuadro | se muestra que en
cada caso se requieren 6 horas de trabajo) y sélo se dispone de 10, por 1o que es
una combinacién inalcanzable con los recursos que tiene actualmente la econo-
mia, tal y como se representa en el punto Y de la gréfica 2, que estd mas alld de
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1a FPP. Asi, cualquier combinacién por debajo de esta frontera puede alcanzarse,
pero los recursos no se utilizan eficientemente; en eila estdn las combinaciones
de produccién que agotan los recursos (implica el uso eficiente) y representan la
produccién médxima posible, y por encima, estin las combinaciones de produc-
cién que la sociedad no puede alcanzar.

1.3 FPPy costo de oportunidad

La eleccién ante la escasez siempre implica un costo de oportunidad debido a
que siempre que se toma una decisién se renuncia a algo. Si esta econormia pro-
duce y consume en el punto D de la grifica 2 (110 kg de trigo y 30 m de lana), sus
costos de oportunidad estin determinados por lo que deja de producir, esto es, al
decidirse por 110 kg de trigo el costo de oportunidad son los 20 m de lana que se
dejaron de producir con esos recursos, en tanto que el costo de obtener 30 m de
Jana son los 90 kg de trigo que se dejaron de producir, tal y como se muestra en
el siguiente cuadro:

Cuadro 3
Costos de oportunidad de la opcién D
Recursos Utiljzacién Opeicn
rechazada
4hrs 110 Kg trigo 20 m lana
6hrs 30 m lana 90 Kg trigo

Para aprender a medir el costo de oportunidad, considere que la economia se
sitda en el punto A de la grafica 2, donde produce 200 kg de trigo y nada de lana.
Si ahora se desea pasar al punto B la economia empieza a producir lana, para lo
cual debe renunciar a algunos kilos de trigo.

Con este cambio de decisidn la sociedad obtiene 10 m de lana pero debe re-
nunciar a 20 kg de trigo. Esta transaccién matemaéticamente se representa como
se muestra a continuacién:

Ay -20Kgderi
Y 8 T ) Kg trigo/m lana
Ax 10 mde lana
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Donde Ay representa la variacién en la cantidad de trigo, que en este caso es
-20, mientras Ax que representa el incremento de la cantidad de lana. El resulta-
do muestra que cada unidad adicional de lana implica renunciar a 2 unidades de
trigo; por tanto, el costo de oportunidad de obtener una unidad de lana es de 2
unidades de trigo.

El coeficiente ¥/, _en realidad representa la pendiente de la FPP en ese tramo.
Esto dltima, como razén de cambio, muestra a cuantas unidades de trigo debe
renunciar la economia para obtener una unidad adicional de lana, o lo que es lo
mismo, su costo de oportunidad. Es asi que el costo de oportunidad de obtener
unidades adicionales de un bien estd dado por la pendiente de la FPP en el tramo
involucrado.

.Y si la sociedad decide que quiere més unidades de Lana? ;Cada unidad adi-
cional tendré el mismo costo de oportunidad? Es importante notar en el cuadro 2
que para obtener los siguientes 10 m de lana ahora hay que renunciar no a 20 kg
de trigo sino a 30 kg (pasar del punto B al C), por lo que cada metro adicional de
lana ahora tendré un costo de oportunidad de 3 kg de trigo.

.A_y = M= -3 Kg trigo/m lana
Ax 10 m de lana

Y si se quiere aumentar mas la produccién de lana, entonces se deberd re-
nunciar a una cantidad mayor de trigo, pasando del punto C a D. Para obtener
un metro adicional de lana, el costo de oportunidad asciende a 4 kg de trigo por
metro de lana.

Lo anterior muestra que cada que se desea obtener unidades adicionales de un

bien (en este caso, lana), el costo de oportunidad es cada vez mayor, por lo que
se presentan costos de oportunidad crecientes.

La existencia de costos de oportunidad crecientes obedece a las condiciones
de produccién, lo cual se aborda més adelante. Una forma intuitiva de explicar
los costos crecientes es considerar que st iniciaimente se produce sélo trigo,
los recursos estén adaptados a esta produccién: los trabajadores saben cultivar
la tierra y tienen herramientas para hacerlo. Cuando quieren producir lana, de-
ben convertir recursos especializados en una actividad para empezar a realizar
otra: un trabajador que sabe cultivar Ja tierra debe aprender a cuidar ovejas
para aprovechar su lana, adem4s de que se deben reconvertir herramientas y
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maquinarias, por ello se tiene que sacrificar cada vez mas trigo para producir
pocos metros de lana.

La forma de la FPP estd estrechamente relacionada con el tipo de costos de
oportunidad que enfrenta la economia. La FPP que se ha utilizado no representa
una linea recta, sino que es céncava al origen. La grifica 3 muestra que cuando
la FPP tiene esta forma, conforme se producen unidades adicionales de un bien
(en este caso lana), los costos de oportunidad aumentan. Para obtener los prime-
ros metros de lana la sociedad debe renunciar a 20 kg de trigo, pero para obtener
10m més ya no basta con renunciar a 20 kg de trigo, sino que hay que renunciar
a 30 kg, y si se desean otros 10 m de lana, el costo es dejar de producir 40 kg de
trigo. Conforme nos movemos hacia el punto F, la cantidad de trigo a la que hay
que renunciar va en aumento.

En témminos de costo de oportunidad, conforme se va produciendo més lana
el costo de oportunidad va creciendo, tal y como se muestra en el siguiente
cuadro:

Cuadro 4
Variacién en el costo de oportunidad
Movimiento Ay Ax Ay/Ax
A-B -20 10 -2
B-C -30 10 -3
C-D -40 10 4
D-E -50 10 -5
E-F -60 10 -6

Gréficamente, el aumento del costo de oportunidad se representa con una pen-
diente cada vez mayor, lo que le da a la FPP que representa costos de oportunjdad
crecientes, una forma céncava respecto al origen.

Si el movimiento fuera a la inversa (pasar del punto F al punto A) se repite el
mismo fenémeno: cada unidad adicional de trigo que se desee obtener tendré un
costo de oportunidad cada vez mayor en términos de las unidades de lana a las
que se debe renunciar.
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Grifica 3

Costos de oportunidad crecientes
Telgo (kg)
0

10 ) 30 40 50 70 80
Lana(m)
Siempre que la FPP sea céncava al origen, los costos de oportunidad de obte-
ner unidades adicionales de cualquiera de los dos bienes serédn crecientes. Si se
tiene una FPP que representa una linea recta, entonces los costos de oportunidad
serfn constantes, tal y como se muestra en el siguiente ejemplo.

Jjemplo 1

Suponéa’una sociedad que:prod;lce‘sélo ladrillos y-pan y sus posibilidades dej
produccién se muestran en el cuadro 5y se representan en la gréfica 4:
: ‘ ‘Grifica4
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Cuadro §
Ladrillos Pan
20
15
10
5
0

mio(C|o|>
N SIS S (=

Cuadro 6
Costo de oportunidad

Movimiento Ay A Ay/Ax
A-B. .| 5
B-C 5 .
C-D -5
D-E -5

Iy Y Y Y
orjoijn|on

Si inicialmente produce 20 ladrillos y nada de pan, para obtener su primera uni-
dad de pan debe renunciar a S ladrillos; para obtener una segunda pieza de pan
hay que renunciar a otros 5 ladrillos, lo mismo que. para obtener una terce
pieza de pan. Cada unidad adicional de pan tiene el mismo costo de oportinida;
en términos de la cantidad de ladrillos a la que hay que renunciar; el costo
oportunidad no cambia al aumentar la produccién de un bien, sino que periman-
ece constante. Por tanto su pendiente es siempre Ja misma y la FPP es una lin
recta. : :

1.4 Eficiencia

Cuando se conocen las posibilidades de produccién de una sociedad, pueden
surgir varias interrogantes, tales como las que se plantean a continuacién: jcuél
de todas las opciones va a elegir 1a sociedad? ;Existe algin criterio que sirva
para determinar el punto especifico de 1a FPP que elegird la sociedad? ;Cu4l sera
la produccién eficiente? Esto es importante porque a partir de todas las posibi-
lidades, la eleccién de una de ellas no es arbitraria; debe obedecer a un criterio
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que garantice el mejor uso de los recursos productivos, es decir, que se utilicen
eficientemente.

Primero es necesario definir lo que los economistas entienden por eficiencia.
Se dice que el uso de los recursos es eficiente cuando con ellos se producen los
bienes y servicios que la gente valora mas, por lo que es un concepto basado en
el valor que las personas dan a los bienes. Para entender cémo se toma este tipo
de decisiones en economia se parte de dos conceptos: el costo marginal y el be-
neficio marginal.

El costo marginal se define como el costo de oportunidad de producir una
unidad adicional de un bien. En el apartado anterior se explicé cémo calcular el
costo de oportunidad de obtener unidades adicionales de un bien y se mostré que
éste tiende a ser creciente, por lo que producir unidades adicionales va a tener un
costo marginal cada vez mayor.

Por su parte, el beneficio marginal es el beneficio que obtiene una persona
cuando consume una unidad adicional de un bien, y est4d determinado por la
cantidad médxima que estd dispuesta a pagar por obtener una unidad mas del
mismo. También el beneficio marginal puede expresarse como la cantidad de
otros bienes a los que el consumidor est dispuesto a renunciar para obtener una
unidad adicional del bien en cuestién. Cuando un consumidor necesita un bien
y no lo tiene, estd dispuesto a pagar mucho por el (0 a renunciar a una cantidad
importante de otros bienes para obtenerlo), pero ante la posibilidad de obtener
mis unidades, va a ser cada vez menos lo que esté dispuesto a pagar (o a lo que
quiera renunciar), razén por la cual se acepta el principio del beneficio marginal
decreciente, que expresa la idea de que conforme se tienen més unidades de un
bien, su beneficio disminuye, y por tanto también lo hace el valor que le dan las
personas.

La siguiente gréfica busca ejemplificar cémo se determina la cantidad de pro-
duccién eficiente de un bien. En ella se muestra el costo marginal que es creciente
(obtener unidades adicionales es cada vez més costoso) y el beneficio marginal,
que es decreciente (las personas estan dispuestas a obtener mas unidades de un
bien conforme pagan menos por el). El equilibrio o nivel de produccién eficiente
se logra cuando el costo marginal iguala a) beneficio marginal, en este caso con
una produccién de 30 m de lana. Es importante seftalar que el costo y el beneficio
(eje y de la gréfica) se miden en unidades de trigo.
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Grafica §
Beneficio marginal y costo marginal de ]a produccién de lana
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Cuando se producen muy pocas unidades de ]ana, por ejemplo 20 m, el benefi-
cio marginal de la tltima unidad producida es 5 kg de trigo (la cantidad a la que
la sociedad estd dispuesta a renunciar), mientras que €l costo marginal es de 3 kg
de trigo, por lo que los recursos se utilizan de manera més eficiente aumentando
Ja produccién de lana porque cada unidad adicional aumenta més los beneficios
que los costos.

Por el contrario, si se producen demasiadas unidades de lana, por ejemplo 40
m, el costo marginal asciende a 5 kg de trigo, en tanto que el beneficio marginal
es de 3 kg de trigo (Ja cantidad a la que la sociedad estd dispuesta a renunciar),
ello significa que el ltimo metro de lana producido cuesta més de Jo que la gente
lo valora, que los recursos se utilizardn més eficientemente si se produce menor
cantidad de lana.

La cantidad eficiente de produccién se alcanza cuando el beneficio marginal es
igual al costo marginal, lo que significa que la dltima unidad producida de lana
tiene un costo de oportunidad exactamente igual al valor que le da la sociedad
(los kilos de trigo a los que est4 dispuesta a renunciar para obtenerlo). Asf, la
produccién eficiente de la sociedad en cuestion es de 30 m de lana y de 150 kg
de trigo. '
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2. Otras aplicaciones de la FPP

La FPP es un instrumento dtil para ejemplificar fenémenos como el crecimiento
econémico y los efectos del progreso técnico, asi como para explicar las ventajas
de la especializacién y el comercio.

2.1 FPP y crecimiento econémico

Si bien la Frontera de Posibilidades de Produccién senala el lfmite entre lo que
se puede producir y lo que esta fuera del alcance de una sociedad, a lo largo del
tiempo estas posibilidades pueden cambiar. De hecho, la FPP representa un limite
que se modifica constantemente; un deterioro de las condiciones de produccién,
provocado por cuestiones naturales como una sequfa, desplaza la FPP hacia
adentro (se contrae), mientras que si aumentan las capacidades productivas de la
sociedad, como sucede con las innovaciones tecnolégicas, el desplazamiento se
da hacia fuera (se expande).

La cantidad méxima de produccién que puede alcanzar una sociedad mejora
como consecuencia del crecimiento econémico, 1o que se define como la expan-
sidn de las posibilidades productivas de una sociedad. Esto puede ser el resultado
de distintos factores, pero en términos generales es posible senalar las siguientes
causas del crecimiento econémico:

1. Aumento de la disponibilidad de recursos. Cualquier evento que aumente

la cantidad de recursos disponibles en una economia provocard un despla-

zamiento hacia afuera de la frontera de posibilidades de produccién, ya que
permite que se puedan producir cantidades mayores de todos los bienes.

Ejemﬁ’rz e

como petréleo o carbén, su capacidad producuva ‘aumenta y su FPP se despl
hacia fuera. . : :

Anmentos 1mp0rtantes enla tasa de natalidad se traducen, en el mediano plazo,
€n un abmento de la fuerza-de trabajo, lo que aumenta la capacidad productiva ]
desplaza la FPP hacia fuera.. '

Si en una econamia se descubren yacimientos nuevos de recursos minerale :]
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2. Acumulacién de capital. Definimos la acumulacién de capital como el cre-
cimiento de los recursos productivos que son resultado de un proceso de pro-
duccién previo, lo que se realiza a partir del ahorro.

jemplo 3

i un campesino no se gasta todo su ingreso y ahorra una parte, con el tiempo
se ahorro lo puede invertir en comprar un tractor o en implementar un sistema
e riego en su tierra, con lo cual puede producir mucho més que con siembra d
emporal y sistemas tradicionales para arar la tierra.

3. El progreso tecnolégico. Se define como el desarrollo de nuevas y mejores
formas de producir bienes y servicios, lo que permite aprovechar mejor los
recursos de la sociedad y producir més con los recursos existentes, o que des-
plaza la FPP hacia fuera.

Jemplo 4

n el siglo XIX la invencién de la méquina de vapor aument6 considerable-
ente la capacidad de transportar mercancias y personas, respecto a lo que se
a transportar sdlo con carretas y caballos; en la actualidad el transporte mul
imodal, la utilizacién del tren bala y aviones han multiplicado la capacidad dej
sporte al reducir el tiempo requerido, incrementando la capacidad pmduc-
iva y reduciendo los costos. Py

Entonces, cualquiera de los factores que causan el crecimiento econémico va
a provocar que la FPP se desplace hacia fuera, lo que implica un aumento de las
posibilidades de produccién de la economfa. Dicho desplazamiento seré paralelo
en caso de que la causa del crecimiento econémico impacte de igual forma la
produccién de ambos bienes (como se observa en la grifica 6). También pue-
de suceder que el factor de crecimiento tenga influencia s6lo sobre uno de los
bienes, lo que causari que Gnicamente aumente la capacidad para producir este
bien, mientras que la cantidad méxima que se puede producir del otro permanece
inalterada; en este caso la FPP se desplazard sélo de un lado (como se¢ muestra
en el ejemplo 6).
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Flempl6 s~

etomando ¢l caso de 1a Economia A, suponga que un desarrollo tecnolégico
aunado al incrémento de la mano de obra disponible provoca que aumente g
capacidad de produetr ambos bxenes, con lo cudl las posibilidades de produccién
pasan aser las sxgmentcs :

Cuadro Foset
Bfectos del desarrolio tecnoléglco sobre 1a FPP de “Economfa A”
| horas TH } horas Lana i
| dedicadas (kg/mos) dedicadas | T
; | (hrsJdia) : (hra/dia)

A 1 220 Y £.0 R )
- B 8 168 y 2 11
- C 6 165 ¥ 4 2
D 4 121 y 6 33
E 2 66 y 8 44
F 0 0 y 10 55

Como resultado de la mejora de la capacidad productiva de la economfa su FPP

se desplaza hacia.la derecha, aumentando la capacidad méxima de produccién

de ambos bienes. La gréfica 6 muestra el desplazamiento paralelo de la FPP.
Griéfica 6

- Desplazamiento paralelo de 1a FPP
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jemplo 6

Si el crecimiento econémico sélo lmpacta sobre Ia capacidad de producqén de;
krigo, el efecto ser4 s6lo sabre ese bien, mientras que para el otro no hay cam-
bios, y el desplazamiento de la: FPP seré como se muestra en el panel a), en tanto
que si el crecimiento econémico solo incide en la produccién de lana, el des~
plazamiento serd como se indica en el panel b) de la gréfica.

Grifica 7
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2.2 Especializacién e intercambio

Otra de las aplicaciones importantes del modelo de Frontera de Posibilidades de
Produccidn es su utilidad para explicar las ventajas que reporta a una economia
recurrir a la especializacion y al intercambio para mejorar su nivel de consumo,
ain cuando su capacidad productiva se mantenga constante. Para lograr este ob-
jetivo primero es necesario definir los conceptos involucrados.

Considere una economia en la que cada uno debe producir todo lo que va a
consumir; no hay tiendas donde conseguir ningtin bien, por lo que cada persona
debe trabajar para elaborar cada cosa. Si se desea pan, hay que sembrar el trigo,
cultivarlo, después elaborar la harina y homearlo, sin mencionar que no hay
donde comprar ninguno de los implementos necesarios para realizar estas labo-
res. Si se tiene frio hay que conseguir una oveja, criarla, trasquilarla y procesar
la lana para después tejer un suéter. Y ;dénde vivird cada persona? Cada quien
debe construir su propia casa, por lo que serfa muy diffcil tener casas modemas
y funcionales como lo son actualmente.
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En estas condiciones ;cuél serfa el nivel de vida que cada individuo podria
tener? ;Cuéntas horas tendria que trabajar para satisfacer todas las necesidades?
Lo cierto, es que en condiciones como las descritas serfa necesario trabajar mu-
cho para tener muy pocos satisfactores, por lo que el nivel de vida serfa muy bajo
y se quedarfan muchas necesidades sin satisfacer.

Uno de los principales problemas es gue no todos los individuos tienen facili-
dad para hacerlo todo. Es posible que alguien tenga mejores aptitudes para traba-
jar la lana y tejer, pero se le dificulte sobre manera preparar pan. Otro encontrara
muy sencillo disefiar y construir logrando una mejor casa, pero no sera capaz de
tejer un suéter; tal vez otro mds tiene facilidad para el cultivo y para homnear pan,
pero no es capaz de construir ni la casa més rudimentaria. Esto es porque cada
persona tiene diferentes habilidades, lo que le facilita algunas actividades y le
dificulta otras.

Entonces, una solucién seré la especializacion, que se define como el hecho de
concentrarse en la produccién de s6lo algunos bienes, o en casos mas extremos,
en la produccién de un sélo bien. La idea es que es mucho més eficiente que cada
individuo se especialice en la actividad que més se le facilite, lo cual le permitird
mejorar sus habilidades y aumentar su pericia. Ademds, cuando alguien se dedica a
realizar constantemente una actividad entiende mejor la 16gica de funcionamiento
de las cosas y encuentra formas de hacerlas en menos tiempo y hasta llega a inven-
tar herramientas o maquinaria que le facilite su labor. De esta forma la especializa-
cién es una condici6n necesaria para que se de el progreso tecnolégico, gue como
hemos mencionado, es uno de los factores que causan el crecimiento econémico.

La divisién del trabajo es otro concepto importante relacionado con estos fe-
némenos. La divisidn técnica del trabajo se refiere a la divisidén de las activida-
des necesarias para la produccién de un bien, mientras que la divisin social del
trabajo se refiere a la especializacién de cada hombre en la produccién de uno o
mas bienes.

La divisi6n técnica del trabajo es el factor esencial de enriquecimiento de la
sociedad, es la causa del incremento de la cantidad de productos que puede fa-
bricar un mismo ndmero de personas debido a tres circunstancias: aumenta la
destreza de cada obrero, genera ahorro del tiempo que se pierde al cambiar de
una actividad a otra y facilita a invencién de un gran nimero de maquinas que
faciljtan el trabajo.
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La divisién social del trabajo se da porque los individuos buscan el enrique-
cimiento individual, pero hace necesaria la existencia de] mercado para que a
través del intercambio se logre la satisfaccién de todas las necesidades de los
integrantes de la sociedad.

Es asf que la divisién del trabajo y la especializacién permiten aumentar la
capacidad productiva de cada persona, no obstante no podré producir todos los
bienes que requiere para vivir. Entonces es necesario recurrir al intercambio para
obtener el resto de los satisfactores requeridos. Mediante el intercambio cada 1n-
dividuo pone a disposicién de los demas los bienes que produce y los cambia por
aquellos que necesita, logrando asi la satisfaccién de todas sus necesidades.

Aqu{ surge otro problema, porque nada garantiza que la persona que tiene lo
que alguien necesita quiera lo que el primero ofrece. Esto es, si s6lo se recurre
al trueque, en algiin momento los intercambios se bloquearén porque nada ga-
rantiza la coincidencia entre lo que uno ofrece y lo que el otro desea. Por ello es
necesario un elemento adicional para facilitar Jos intercambios y permitir que los
individuos obtengan el maximo beneficio posible del comercio: el dinero, con lo
que se pasa del trueque al intercambio monetario.

El intercambio monetario es un sistema en el que se usa un simbolo denomina-
do medio de cambio, que es cualquier cosa que se acepta de manera generalizada
acambio de los bienes y servicios. El dinero es el medio de cambio mis utilizado
en las economias actuales. Es asf que gracias a la utilizacién de este instrumento
se facilita la realizacién de un nimero inimaginable de intercambios, sin necesi-
dad de que exista coincidencia entre lo que uno ofrece y lo que otro desea. Los
bienes se intercambian por dinero y con éste es posible obtener cualquier bien o
servicio que se desee.

Es asf como la divisién del trabajo, 1a especializacién y el intercambio per-
miten que con una cantidad dada de recursos un individuo tenga acceso a una
mayor cantidad de bienes, y por tanto, a un mejor nivel de vida; también éstos
son un elemento fundamental para que las sociedades obtengan un mayor nivel
de consumo, por encima del que podrian tener con su dotaci6n de recursos.

Todos los procesos que se han descrito pueden ser ejemplificados utilizando
el modelo de Frontera de Posibilidades de Produccién. Para ello, se retoma el
ejemplo inicial del capitulo de una economia que no realiza intercambios, y de
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la cual se conocen sus recursos disponibles y la FPP que representa su ment de

opciones a elegir.

Cerca de esa localidad existe otra llamada “Economia B”, también autosufi-
ciente, que produce los mismos bienes y cuenta con una dotacién distinta del
factor trabajo, ademés sus terrenos son distintos, asi como las habilidades de sus
habitantes, de tal modo que sus posibilidades de produccion son diferentes a las
de 1a Economia A, tal y como se describen en el cuadro 8. A partir de los datos de
estas dos economias puede determinarse si les conviene especializarse e intercam-
biar, es decir, si pueden mejorar sus condiciones de consumo por este medio.

Cuadro 8
Posibilidades de produccién de “Economia B”

Horas dedica- Trigo Horas dedica- Lana
das (hrs/dfa) (kg/mes) das (hrs dia) (m/mes)
A 8 80 Y 0 0
B 6 70 Y 2 20
C 4 60 Y 4 40
D 2 40 Y 6 60
E 0 0 Y 8 90

La existencia de distintas posibilidades de producci6n de las dos economias
consideradas se traduce en diferencias de los costos de oportunidad que cada
una enfrenta para obtener unidades adicionales de ambos bienes, tal y como se
presenta en el cuadro 9.

Cuadro 9
Comparacién de los costos de oportunidad

Economia A

Economia B

1 mde lana

2 kg de trigo

1 kg de Trigo

0.16 m de lana

1 mde lana

0.5 k. de trigo

1 kg Trigo

0.75 m de lana
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En el cuadro 9 se ha calculado el costo de oportunidad de cada una de las
economfas para obtener la primera unidad de ambos bienes (el cuadro se debe
leer de manera vertical). En el caso de la Economia A, s suponemos que no
produce nada de lana, el obtener e] primer metro de este bien tiene un costo de
oportunidad de 2 kg de trigo, en tanto que si se supone que no produce nada de
trigo, obtener el primer kilo tiene un costo de oportunidad de 0.16 m de lana.
Para la Economia B, dichos costos ascienden a 0.5 kg de trigo y 0.75 m de lana,
respectivamente. Comparando estos costos es posible establecer que quien en-
frenta menores costos de oportunidad en la produccién de trigo es Ia Economia
A, mientras que 1a Economia B presenta menores costos de oportunidad en Ia
produccién de lana.

2.3 La ventaja comparativa

Estas diferencias en el costo de oportunidad de producir cada bien dan origen
a lo que se denomina ventaja comparativa. Una persona o una economia tiene
la ventaja comparativa en [a produccién de un bien cuando puede hacerlo con
un costo de oportunidad menor. En este caso, la Economia A tiene la ventaja
comparativa en la produccién de trigo, mientras que la Economia B la tiene en
la produccién de lana.

Para que ambos paises se vean beneficiados con la especializacién y el inter-
cambio, es necesario que cada uno se concentre en la produccién de aquel bien
en el que tenga la ventaja comparativa, esto es, en el bien que pueda producir
con un menor ¢osto de oportunidad en comparacién con la otra economia. Por
tanto, la Economfa A debe especializarse en la produccién de trigo, mientras que
la Economia B debe hacerlo en la produccién de lana.

Si los integrantes de estas dos economias tienen la posibilidad de especiali-
zarse e intercambiar, para determinar si esta decision es acertada; es necesario
comparar las condiciones de ambas antes del intercambio y confrontarlo con lo
que podrian lograr como resultado del mismo. Por ello, en la gréfica 8 se mues-
tran las FPP de las dos economias, mostrando su Iimite maximo de produccién
y consumo.

Antes de la especializacién y el intercambio Ja Economia A produce y consume
en su punto D (110 kg de trigo y 30 m de lana), mientras que la Economia B, lo
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hace en su punto B (70 kg de trigo y 20 m de lana). En conjunto pueden obtener
como maximo 180 kilos de trigo y 50 metros de lana (punto X de la gréfica).
Grifica 8
Beneficios de la especializacién y el intercambio
Tigo iig)

aY

FPPEconomiaB

10 20 30 40 80 80 0 80 80 100
Lana(m)

Cuando deciden especializarse, la Economia A lo hara en la produccién de
trigo, por lo cual dedicaré todos sus recursos a la producci6n de este bien obte-
niendo un total de 200 kg, mientras que la Economia B, se especializa en produ-
cir 1ana y obtiene 90 m. Con esta especializacién se logra aumentar la capacidad
productiva conjunta (punto Y de la gréfica 8). Lo que sucede es que cuando cada
economia se especializa en la produccién de aquél bien en el que tiene ventaja
comparativa se logra aumentar la produccién total.

Para determinar el impacto de esta especializacién en el consumo, es necesario
suponer que las economias intercambian. Si Ja Economia A entrega a la Econo-
mfa B 80 kg de trigo a cambio de 50 m de lana, a la primera le queda para su
consumo 120 kg de trigo y 50 m de lana (punto Q de Ja gréfica 8), que esta por
encira de su FPP. Por tanto, 1a especializacion y el intercambio permiten obtener
un consumo mas alld de las posibilidades de produccién.

En cuanto a la Economia B, e queda para consumo 80 kg de trigo y 40 m de
lana (representado en el punto R de la gréfica 8), que también representa un nivel
de consumo superior al delimitado por su FPP. Es asi como ambas economias se
benefician con la especializacién y el intercambio, siempre y cuando cada una se
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especialice en la fabricaci6én de aquel bien en el cual tiene una ventaja compara-
tiva, es decir, en el bien que pueda producir con un costo de oportunidad menor.

2.4 La ventaja absoluta

Otro concepto que tiene que ver con las capacidades productivas es la ventaja
absoluta. Un individuo o una economia tiene la venraja absoluta cuando su pro-
ductividad es mayor en la produccién de todos los bienes. Para entender este
concepto hay que explicar que la productividad se define como la cantidad de
produccién obtenida por cada unidad de factor utilizado para producirla. La pro-
ductividad de una economia en la produccién de determinado bien se obtiene
dividiendo la cantidad producida entre las unidades del factor, en este caso, el
trabajo. El siguiente cuadro muestra la productividad promedio' de cada una de
las economias tanto en la produccién de trigo como en la produccién de lana.

Cuadro 10
Productividad promedio de ambas econom{as

Economia A Economia B
Trigo Lana Trigo Lana
25 5 14.1 10.3

El cuadro muestra que la Economia A tiene l1a productividad més alta en la pro-
duccién de trigo, pero no en la produccién de lana; en este dltimo bien la Econo-
mia B tiene una productividad més alta. Por tanto, ninguna de las dos economias
tiene ventaja absoluta, porque para ello necesitaria tener mayor productividad en
la produccién de ambos bienes, pero ninguna presenta esta caracteristica.

Entonces cabe hacer la siguiente pregunta: ;Si una de las economias tuviera
ventaja absoluta, seria conveniente para ambas la especializacion? ;Seria posi-
ble que una sola economia pudiese tener ventaja comparativa en la produccién
de ambos bienes? Para responder estas preguntas se debe analizar qué sucede si
como resultado del progreso técnico la Economia A logra triplicar su producti-
vidad; esto implica que ahora serfa capaz de producir el riple con cada una de

! La productividad promedio se calculé como el promedio de la productividad de cada
uno de los niveles de produccién posibles de cada economia.
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sus unidades de factor disponible. Sus nuevas posibilidades de produccién se
presentan en el cuadro 11.

Cuadro 11
Nuevas posibilidades de produccién de la Economia A
horas Trigo horas Lana
dedicadas (kg/mes) dedicadas (mimes)
(hrs/dia) {hrs/dia)

A 10 600 o 0 0
B 8 540 6 2 30
C 6 450 o} 4 60
D 4 330 6 6 90
E 2 180 6 8 120
F 0 0 6 10 150

El incremento de la productividad puede darle la ventaja absoluta a una econo-
mia que antertormente no la tenia, lo que aparentemente la pone en ventaja res-
pecto a otras economias que mantienen constante su productividad, No obstante,
hay que analizar el efecto de este incremento en la productividad sobre los costos
de oportunidad. A partir de los nuevos datos puede determinarse que si inicial-
mente 12 economia esta en el punto A, para producir el primer metro de lana se
tiene un costo de oportunidad de 2 kg de trigo, y si se desea pasar al punto C el
costo de oportunidad de 1 m de lana se eleva a 3 kg de trigo. De ello podemos
deducir que el aurmento de la productividad que experimenta esta economia no
afecté sus costos de oportunidad, y como ]a Econom{a B permanece en las mis-
mas condiciones, ambas pueden beneficiarse del comercio especializandose en
la produccién del bien en el cual tienen ventaja comparativa. Asi, aunque un pafs
tenga ventaja absoluta, puede beneficiarse de la especializacidn y el intercambio
comercial.

3. Temas adicionales
3.1 Ley de los Rendimientos Decrecientes

Al desarrollar el concepto de costo de oportunidad en la Frontera de Posibili-
dades de Produccion se explic6é que cuando una economia cuya FPP es concava

105



respecto al origen y desea obtener cantidades adicionales de algin bien, éstas
tendran un costo de oportunidad progresivamente mayor, por lo cual, la produc-
cién de unidades adicionales serd cada vez més costosa.

Una de las causas de que la produccién de unidades adicionales de los bienes
sea cada vez més costosa es lo que en economia se conoce como la Ley de los
Rendimientos Decrecientes, que mas que una ley, se trata de una regularidad
técnica que se cumple en procesos productivos de corto plazo. Esta ley establece
que “si se anaden unidades sucesivas iguales de un factor variable a un factor
fijo, el producto adicional tiende a disminuir”. Para explicar el significado eco-
némico de este enunciado hay que explicar los conceptos involucrados.

Los factores de produccién son los elementos necesarios para producir, los cua-
les se dividen en tierra, trabajo y capitalZ. En un proceso productivo, diferentes
combinaciones de factores permiten obtener diferentes cantidades de producto,
por lo que cualquier empresa que quiera modificar su cantidad de produccién lo
hace adquiniendo distintas cantidades de factores. Ahora bien, algunos factores
tienen la caracteristica de que su cantidad puede variar mas ficilmente, mientras
que otros, es més dificil hacerlo dado que se requieren inversiones muy grandes.

Iremp]o7 . T ——r

Una empresa productora de zapatos tenis emplea, ademés de las materias pnmas,
3 méquinas de distinto tipo y 10 trabajadores. Si desca pmducnr ‘més, contratar]
mas trabajadores es relativamente sencillo, séIo hay que cgﬂpacxt,arlos ‘para tener
una mayor cantidad de produccién. }'\smnsmo, la canfidad de materias primas
s relativamente fécil de modificar pues sélo hay que sol(c1
esperar el tiempo. regnlarde"' trega'. B

Con las méqumas n0¢s tan S 1_110 pnmero porque generalmentc para comprar
las se. ,requxe:e una anudad muy. grande CUrSos, de lo que lasJempresas no

? Enel capftulo 1 se explicé lo que cada uno de estos factores representa.
Es el desgaste que sufre todo equipo y maquinaria por su uso.
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Dadas las caracteristicas de los factores de produccién en cuanto a las facili-
dades para modificar su cantidad, una vez que las empresas realizan inversién
en maquinaria Ja mantienen por un periodo de tiempo prolongado, y logran mo-
dificar su produccién ajustando las cantidades de trabajo y materias primas. Los
factores cuya cantidad es més dificil ajustar para la empresa se denominan fac-
tores fjos (normalmente las maquinas y la tierra), mientras que aquellos que son
ficilmente modificables se llaman factores variables (generalmente el trabajo y
las materias primas).

Hay que destacar que la posibilidad de modificar ]a cantidad de algunos fac-
tores depende del tiempo (tiempo de depreciacidn en el caso de la maquinaria).
Esto lleva a los conceptos de largo plazo y corto plazo. El largo plazo se define
como el periodo en el cual todos los factores son variables; implica que se trata
de un intervalo de tiempo tan amplio que la empresa puede modificar la cantidad
de todos los factores que utiliza, incluso Ja maquinaria.

Por su parte, el corto plazo se define como el periodo en el cual al menos un
factor permanece fijo; es decir, se trata de un intervalo de tiempo relativamente
corto, en ¢l cual no es posible ajustar el factor fijo, pero la empresa puede realizar
modificaciones pequefias en su cantidad producida alterando la cantidad de los
factores variables.

Entonces, la ley de los rendimientos decrecientes se cumple en procesos pro-
ductivos de corto plazo, donde al menos un factor es fijo; implica que se puede
aumentar la cantidad de produccién afiadiendo unidades del factor variable, sin
embargo, ¢l aumento en el producto adicional serd cada vez menor, y como se
ver4 puede llegar a ser negativo.

1empfo 8

Don Fcnm’ﬁ tiene un taller donde fabrica calzado de forma semiartesanal; log{
€30S que se realizan para elaborar un par de zapatos son: cortado de la piel,
cosgglra Yy pesplmte, montado en la horma, cardado, pegado de suelas, adomo Y]
empaque. ,Cqmo domina todos los procesos involucrados puede fabricar los za-
patos €l slo, pero tinicamente produce 5 pares al dfa. También tiene la opci6n de
conttatax;mba]adom provocando que-su produccién aumente al contratar més
tmbajadom de acuerdo a los datos del cuadro 12.

107



Namero de | Producto | Producto | . -
‘Trabajadores | Total |Adicional|
.

5 5

20 15

40 20

65 25

85 20

15

12

10

8

5

100
112
122
130
135.

alojx|Nle|o|slwlv]=|o

En el ejemplo, el capital fijo son las maquinas y herramientas utilizadas en la
fabricacién de zapatos, mientras que el capital variable son los trabajadores, y
la produccién puede aumentar o disminuir modificando el nimero de éstos. El
producto adicional se refiere al incremento en el producto total cuando afiadimos
una unidad de! factor varable al factor fijo.

Es importante destacar que conforme se integran al proceso los primeros traba-
jadores (hasta 4), el producto adicional aumenta, lo que obedece a que la division
del trabajo hace mas eficiente la produccion; pero a partir de que se integra el
quinto trabajador, el producto adicional empieza a disminuir; si bien cada nuevo
trabajador va a aumentar la produccién total, este aurnento es cada vez menor,
y si se siguen integrando trabajadores, puede llegar a disminuir, lo cual implica
que e] producto adicional serd negativo. Lo que sucede es que al integrarse los
primeros trabajadores se logra que se organice mejor la produccién, aumentando
la productividad, pero conforme entran al proceso mayor nimero de trabajadores
se sobrepasa la capacidad del factor fijo, por lo cual cada nuevo trabajador va
siendo menos productivo, y en contraparte, mas costoso.

Por tanto, lo que causa la aparicién de los rendimientos decrecientes es la
cantidad del factor fijo que no se mueve, dado que las caracteristicas de Ia ma-

108



quinaria y su tecnologia imponen cierta cantidad de factor variable y materias
primas para Jograr su méxima produccidn; si se ponen maés trabajadores de los
necesarios alrededor de una méaquina, no podrin aumentar la capacidad de pro-
duccidn de la misma, y si aparecerén algunos vicios (como estorbarse o platicar)
y problemas que pueden afectar la capacidad del factor fijo.

Jemplo 9

i se calcula la productlvndad del taller de Don Fermin (producto por hombre;
pado) se observa que con cinco trabajadores se alcanza la méxima produc-
ividad, por lo que es la cantidad de trabajo adecuada para obtener el mejor ren-
imiento.del capital fijo; si bien se puede obtener més produccién contratandof
trabajadores, el rendimiento no-serd el 6ptimo.

Entonces, cuando aparecen los rendimientos decrecientes cada trabajador adi-
cional aumenta menos la produccién y reduce el producto promedio por traba-
jador, pero a cada trabajador hay que pagarle lo mismo, entonces la produccién
de cada unidad se va haciendo progresivamente mas costosa; es por ello que el
obtener unidades adicionales implica costos crecientes. Asf, la aparicién de los
rendimientos decrecientes tiene su contraparte en la aparicién de los costos de
oportunidad crecientes.

3.2 El papel del Estado en la Economia

Por principio, es necesario explicar qué es el Estado. El estado puede explicarse
desde varios enfoques: juridico, politico o econémico social. Para los fines de
este apartado se define como “el conjunto de organizaciones, instituciones y em-
presas que estan controladas y administradas por e} sector piblico, las cuales
sirven para gobernar una nacién o pais. El Estado est4 formado por el gobiemo
tanto a nmvel federal, estatal como municipal y local y por el conjunto de empre-
sas y organismos manejados por la administracién publica o sector piblico ™.*

4 Zomilla Arena, Santiago y Méndez J. Silvestre. Diccionario de Economia.
Pig. 61



que les brinda derechos de coercidn de los que carecen las instituciones
privadas. Es asf que el Estado tiene derecho a obligarnos a pagar impuestos,
seguir leyes y regltamentos, e incluso aceptar Jos efectos de decretos expro-
piatorios.

En el capitulo anterior se presentaron los elementos necesarios para que Jas
economias funcionen eficientemente, es decir, c6mo a través de la especializa-
cién se logra incrementar la produccidn para poder intercambiar los bienes y
servicios entre distintas economias y cémo el dinero permite que estas transac-
ciones sean eficientes.

En una econom{a de mercado los bienes y servicios son intercambiados vo-
luntariamente, y con ¢llo se garantiza el mejor aprovechamiento de los recursos
disponibles de la sociedad; el problema es que en el mundo ninguna economia
funciona tal y como lo seftala un modelo “ideal” de mercado, sino que se ge-
neran imperfecciones o fallas en el funcionamiento del mercado que producen
problemas tales como Ja contaminacién, el desempleo, 1a pobreza y el exceso de
nqueza concentrada en algunas personas.

Como respuesta a las fallas en el funcionamiento del mercado, es necesario
que ¢l Estado asuma una serie de funciones tales como la provisién de servicios
que ninguna empresa estd dispuesta a prestar, la regulacién del funcionamiento
de la economia y la provisién de servicios y cuidados a los m4s necesitados de
la sociedad. Puede realizar todas estas actividades gracias al reconocimiento y
respeto que le brinda Ia sociedad, otorgéndole el poder de coercién que utiliza
para cobrar impuestos, que usa para la realizacién de sus funciones, y al mismo
tiempo, tiene las facultades para obligar a los agentes econémicos a modificar su
conducta, coadyuvando asf al logro de la eficiencia y el adecuado funcionamien-
to de las sociedades de mercado.

Asi, el Estado no debe intervenir directamente en la actividad econémica ni
en las decisiones que los agentes econémicos deben tomar libremente, pero debe
velar porque el mercado funcione adecuadamente, logrando asf que toda la socie-
dad disfrute los beneficios del correcto funcionamiento del mercado. Resumien-
do, puede decirse que las funciones del Estado en una economfa de mercado son
las siguientes:

110



1. Fomentar la eficiencia impulsando la competencia, frenando las externali-
dades®. Y suministrando bienes publicos®.

La eficiencia que se logra en una economia de mercado sé6lo puede ser alcan-
zada en condiciones de competencia perfecta, es decir, cuando ninguno de los
agentes es capaz de influir en el precio, pero en una economia de mercado puede
ocurmir que algiin agente (por ejemplo, una empresa) sea tan grande que es capaz
de nfluir sobre el precio; ésto se conoce como una situacion de competencia
imperfecta, provocando que los precios sean superiores y que la cantidad inter-
cambiada en el mercado sea menor y la economfa funcione ineficientemente. En
este caso, el Estado utiliza su poder coercitivo para evitar la forrmacién de mono-
polios y provocar que la economia funcione eficientemente.

Las externalidades son efectos que resienten los agentes econémicos como
resultado de las acciones de los demds. Lo que sucede es que cuando alguien
realiza alguna accidn que genera consecuencias en otros agentes €conémicos, se
dice que se generan externalidades sobre ellos. Estas externalidades pueden ser
|positivas o negativas. Cuando el resuitado de las acciones de un agente econdmi-
co beneficia a otros, se trata de externalidades positivas, pero si 1a accién dafia o
afecta a otros agentes, entonces son externalidades negativas.

jemple 10

1. Externalidad negativa;

1Si una empresa arroja a un rfo el agua contaminada resultante de su proceso dej
roduccion, estard afectando a quienes viven a la orilla de aquél, geperando un
xternalidad negauva sobre:Jos demés. El Estado debe intervenir para obligar]
hmptgr las aguas o a pagar indemnizaciones a los afectados.

3 Actividades que afectan a otros, para mejorar 0 emperar su situacién, sin que paguen
o sean compesadas por ellas
S bienes cuyos beneficiarios se reparten de manera indivisible entre 1oda la sociedad
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Exte =F l lposmva. T W A R

d6 co-
ocar vafias mesas alrededor de sus ]ardmcras y ampli6 su Jmﬂl’n hasta Iamﬂi&

dornando con flores naturales y ayes. Con el tiempo, &l merendero se volvid
aractivo para los consumidores porque aparte de tomar ahmentos blen prepam
os se disfruta de buen ambiente natural. =

personas que s6lo pasan por la calle reciben una cxtemalxdad posmva dxsﬁ'u-
rando del aroma de las flores dcl _ya:dfn, su agradablc vxsta y ambiente namrai

Los bienes ptblicos son aquellos bienes que no son suministrados por el mer-
cado, o si lo son, no estdn disponibles en cantidad suficiente; esto se debe a las
dos caracteristicas especiales de este tipo de bienes:

a) No cuesta més que una persona adicional disfrute de sus ventajas.
b) Es dificil o imposible impedir que se disfrute del bien pdblico.
El hecho de que el mercado no suministre este tipo de bienes justifica las

actividades del Estado para asegurar su provision, tal es el caso de la defensa
nacional, la salud piiblica y la infraestructura, entre otras.

jemplo 11

i en un puerto es necesario colocar boyas para hacer més segura la navegacién
quién lo hard? Una empresa naviera que tiene varios barcos no esté dispuesta

locarlas porque es imposible evitar. que los barcos de otras cofnpaﬁfas se be
ieficien, atin cuando esto no le ocasione mayores costos. Por esta razdn coloc

lo las que son m4s necesarias. Si las demés empresas tienen la misma reaccion,
la cantidad de boyas serémenor de o que realmente se requlere por Io que el
Estado debe suxmmstrar semcno ;

e = e o - & Sl -1- STl el

2. Impulsar la equidad implementando programas de redistribucison del ingre-
so hacia determinados grupos sociales.
Una caracteristica adicional de una economia de mercado es que la eficiencia
1o implica justicia, y adn cuando los recursos se utilicen de forma eficiente, no
significa que 1o que se genera en Ja economia se reparta de forma equitativa entre
1os individuos que la conforman, debido a que el mercado pone los bienes en
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manos de los que pueden pagar més. Por ello en muchas ocasiones es necesario
que el Estado intervenga para distribuir el ingreso cobrando impuestos a quienes
tienen mayores ingresos, y con los recursos obtenidos, brindar servicios a los de
menor ingreso.

Sabemos que la pregunta ;para quién producir?’, se refiere a la forma como
se distribuye el producto generado en la economia y se resuelve en el mercado de
factores, porque es donde se determinan los ingresos de Jos factores de produc-
cién. El modelo neocldsico plantea que los factores de produccidn son propiedad
de las familias y sus ingresos dependen de su dotacién de los mismos, pero no se
explica nada sobre Ja distribucion inicial de factores por, lo que se considera que
depende de la casualidad.

Entonces, es importante la intervencion del Estado para intentar hacer més
justa la distribucién de la riqueza en una economia; con tos impuestos que cobra
debe proveer servicios como luz, agua y drenaje a los grupos sociales de menores
ingresos, asi como servicios médicos, seguridad y otros servicios que garanticen
un mejor nivel de vida a todos, disminuyendo las diferencias entre todos los in-
tegrantes de 1a sociedad.

3. Fomentar la estabilidad y el crecimiento macroeconémico por medio de la
politica fiscal® 'y la regulacion monetaria®.

Una de las caracteristicas de las economias de mercado desde su aparicién ha
sido que constantemente se ven afectadas por periodos de inflacidn y recesion®,
fluctuaciones que son parte del ciclo econdmico.”” Estas variaciones afectan ¢l
crecimiento econémico y el nivel de vida de los agentes que conforman la so-

7 Los Lres problemas fundamentales que debe solucionar una economia de mercado

son: ;qué producir?, ;cémo producir?, y ;para quién producir?, se desarrollaron con
detalle en el capjtulo 1.

Forma parte de la politica econémica general y est4 constituida por un conjurnito de
medidas e instrumentos que aplica el Estado con el fin de recaudar Jos ingresos que
necesita para cumplir 10s objetivos propuestos.

También forma parte de la politica econémica y es el conjunto de insirumentos y
medidas que toma e Estado para regular y controlar el sistema monetario y crediticio
de un pais.

El ciclo econémico se conforma por periodos sucesivos de incremento y reduccién
de la actividad econdmica.
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ciedad, por lo que el Estado debe intervenir para reducir o eliminar los periodos
de alza en Jos precios y aumento del desempleo, y al mismo tiempo impulsa el
crecimiento de la economia.

El Estado cuenta con dos herramientas para lograr estabilidad y crecimiento
econdémico; estas son la politica fiscal y la politica monetaria; la primera se
basa en el poder que tiene el Estado para cobrar impuestos y decidir la forma de
gastarlos (establece tasas impositivas y el nivel del gasto de gobiemo) en tanto
que la segunda se refiere a su capacidad de determinar la oferta monetaria’ 'y
las tasas de interés'? que inciden directamente en la inversién. El Estado debe
utilizar estas herramientas para incidir sobre la marcha de la economia.

3.3 El dinero

El dinero juega un papel fundamental en las economfas modemas. Si no existiera
y los agentes econdmicos tuvieran que recurrir al trueque, los intercambios tarde
o temprano se bloquearian; si existe divisién del trabajo y especializacién, para
lograr la satisfaccién de sus necesidades, los agentes deben recurrir al intercam-
bio, para lo cual, ademés debe existir coincidencia de necesidades.

Si una persona necesita zapatos y elabora pan, para obtener lo que desea debe
encontrar a alguien que fabrique zapatos, y al mismo tiempo, que necesite pan.
Ademds, existe el problema de las equivalencias, porque en términos de valor,
un par de zapatos equivale a una cantidad muy grande de pan y dificiimente el
fabnicante de zapatos va a necesitar tanto pan, Asf, el trueque hace muy dificil
los intercambios, por lo que hace falta un elemento facilitador, funcién que de-
sempefia el dinero.

El dinero no es mis que un simbolo socialmente aceptado, que actualmen-
te estd representado por billetes y monedas, pero que ha sido representado por
distintos materiales, desde cacao hasta oro. El dinero desempeiia tres funciones
basicas en las economias modemas:

1" La oferta monetaria es la cantidad de dinero que circula en la economfa.
12 Cantidad recibida por el dinero prestado al afio (precio del dinero); suele
expresarse Como un porcentaje.
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. Medio de cambio. Al ser un simbolo socialmente aceptado es ti] para realizar

cualquier intercambio sin pecesidad de hallar coincidencia de necesidades.
Cada agente econémico sélo necesita encontrar quién ofrezca los bienes y
servicios que necesita, sin importar si aquél desea lo que éste ofrece. Por ello
es un medio que facilita el intercambio.

. Medida de valor. Esta funcién del dinero tiene que ver con el hecho de que el

valor de Jas mercancias se expresa en términos de dinero. No se establece que
un pantalén equivale al valor de dos camisas; se dice que un pantalén cuesta,
por ejemplo, $200, y una camisa $100.

Reserva de valor. Si un agricultor produce jitomates y desea ahorrar, no pue-
de almacenar su produccién. En cambio, puede venderla y ahorrar el dinero,
que le permite mantener su valor por mas tiempo. Es importante sefalar que
esta funcién se ve rebasada cuando en la economia se presentan procesos
inflacionarios.

Ejercicios
1. La siguiente tabla muestra las posibilidades de produccién de alimentos y

méquinas de una economia que produce estos dos bienes.

Cuadro 13
Maquinas [Allmentos
A 8 0
B 6 12
C 4 21
D 2 27
E 0 30

a) Represente estos datos gréaficamente y sefiale en qué supuestos se basa la
Frontera de Posibilidades de Produccién.

b) Si ]2 economia esta en el punto C, jcudl es el costo de oportunidad de una
méquina m4s? ;Y de una unidad de alimento mas?

¢) Explique como esta Frontera de Posibilidades de Produccion refleja la Ley
de los Costos de Oportunidad Crecientes

d) ;Cémo debe funcionar la economfa en un punto de la Frontera de Posibili-
dades de Produccién?
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Solucién:

a) Los supuestos en los que se basa la FPP son: Representa una economia simple
sin gobiemo y sin comercio exterior, en la que se producen sélo dos bienes;
en cualquier punto sobre la FPP se supone plena utilizacién de los factores de
produccién. La gréfica de la FPP es:

Gréfica 9

Alimentos
35 -

E

0

25

20

Maquinas

b) En el punto C, la economia produce 21 unidades de alimentos y 4 m4quinas.
Para obtener el costo de oportunidad de una miquina més se realiza el siguiente
célculo: De los datos de la tabla se sabe que es posible obtener dos maquinas més
a] renunciar a 9 unidades de alimento (paso al punto B).

Ay -9 unidades de alimento

=—-4.5 unidades de alimento/mdquina
Ax 2 maquinas

Para obtener una unidad adicional de alirento a partir del punto C (paso al
punto D) el célculo es: se puede obtener 6 unidades de alimento si se renuncia a

2 méquinas, por lo que el costo de oportunidad de cada unidad de alimento es de
0.33 méquinas.

116



Ay — 2 méquinas . , .
— = = - 0.33 mdquinas/unidades de alimento

Ax 6 unidades de alimento

¢) Si la economia se sitda inicialmente en cualquiera de Jos extremos de la FPP
(puntos A o E), el obtener unidades sucesivas adicionales de cualquiera de
los bienes tendré un costo de oportunidad cada vez mayor, lo que representa
costos de oportunidad crecientes y se expresa en que la FPP es c6ncava al
origen.

d) Cuando la economia se sitiia en cualquier punto de la Frontera de Posibilida-
des de Produccién, la economfa aprovecha adecuadamente todos sus recursos,
por lo que funciona eficientemente.

2. Suponga la existencia de una economia en la cual cada unidad de trabajo
puede producir semanalmente 50 cajas de frutas en conserva, o bien, 80 litros de
jugo de frutas, y que dicha economfa esté dotada de 100 unidades de trabajo.

a) Con estos datos construya la Frontera de Posibilidades de Produccién semanal
de esta economfa.

b) En este caso, ;qué forma tiene la Frontera de Posibilidades de Produccién? ; Qué
relacién tiene con el tipo de costos de oportunidad que se presentan?

Solucion:

a) Si la economia utiliza sus 100 unidades de trabajo para producir fruta puede
producir 5,000 cajas de fruta, y nada de jugo, en tanto que si los dedica a
producir jugo puede obtener 8,000 litros de jugo, pero nada de fruta. También
puede dividir su trabajo entre la produccién de ambos bienes, tal y como se
muestra en la siguiente tabla:

Cuadro 14
Unidades Cajas de Unidades | | oo de
de Fruta ae Jugo
Trabajo Trabajo
100 5,000 6 0 0
75 3,750 6 25 2,000
%5 2500 3 50 4.000
25 1,250 5 75 6,000
5 5 5 100 8,000
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b) Si se considera que inicialmente la economia sélo produce cajas de fruta, el
costo de oportunidad de obtener el primer litro de jugo es de 0.625 cajas de
fruta (los primeros 2000 litros de jugo tienen un costo de oportunidad de 1250
cajas de fruta, por lo que un litro cuesta 0.625 cajas de fruta). Si se desean
2000 litros més de jugo, el costo de oportunidad es el mismo.

Es asf que esta FPP es una linea recta, dado que los costos de oportunidad son
constantes; ello representa que obtener unidades adicionales de cualquiera de los
dos bienes tiene siempre el mismo costo de oportunidad, tal y como lo muestra
la siguiente gréfica.

Griafica 10

Jugo (ltros)
9000

8000
7000
8000
5000
4000
3000
2000

1000 ¢

1000 2000 3000 4000 5000 6000
Fruta {c3jas)

3. Suponga que el pais A produce sdlo dos bienes: manzanas y aguacates, y sus
posibilidades de produccidn se representan en la signiente tabla:

Cuadro 15
Posibilidades A B C D
Manzanas 300 200 100 0
Aguacates 0 50 100 150
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Mientras que ¢l pais B produce los mismos bienes, pero sus posibilidades de
produccién son las siguientes:

Cuadro 16
Posibllidades A B C D
Manzanas 150 100 50 0
Aguacates 0 100 200 300

a) Cuadles son Jos costos de oportunidad de las manzanas y de los aguacates en
el pais A? ;Qué sucede con los costos de oportunidad al movernos a lo largo
de la Frontera de Posibilidades de Produccién? ;Por qué?

b) Responda lo mismo para ¢l caso del pais B.

c) En condicién de autosuficiencia, el pais A consume y produce 50 manzanas
y 125 aguacates, mientras que el pais B produce y consume 150 manzanas y
nada de aguacates. Construya una grafica donde se represente esta situacion.

d) Si estos pafses deciden especializarse y comercializar entre si. ; Qué bien im-
portara y exportard cada uno de ellos?

e) Muestre graficamente como el comercio puede mejorar las condiciones de
cada pais.

Solucion:

a) Si inicialmente el pais A produce s6lo manzanas, el costo de oportunidad de
empezar a producir aguacates se calcula de la signiente forma:

Si 50 aguacates tienen un costo de oportunidad de 100 manzanas, ;Cuél es el
costo de oportunidad de un aguacate?

Ay  -100 manzanas

—=——— = -2 manzanas/oguacate

Ax 50 aguacates

Para obtener 50 aguacates mas, el costo de oportunidad es el mismo. Por tanto,
se trata de una economia que enfrenta costos de oportunidad constantes, por lo
que su FPP es una linea recta.

Suponiendo que sélo produce aguacates el costo de oportunidad de producir
manzanas €s: Ay — 50 aguacates
—=—— = -0.5 aguacates/manzana

Ax 100 manzanas
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Producir una manzana adicional tiene un costo de oportunidad de 0.5 aguaca-
tes, y es constante a lo largo de toda la FPP.

b) Si inicialmente el pais B produce sélo manzanas, ¢l costo de oportunidad de
empezar a producir aguacates se calcula de la siguiente forma:

Si 100 aguacates tienen un costo de oportunidad de 50 manzanas, ;Cudl es €l
costo de oportunidad de un aguacate?

Ay =50 manzanas

—=———— =—0.5 manzanas/aguacate
Ax 100 aguacates

Para obtener 100 aguacates mds, el costo de oportunidad es el mismo. Por
tanto, se trata de una economia que enfrenta costos de oportunidad constantes,
por lo que su FPP es una linea recta.

Suponiendo que sélo produce aguacates el costo de oportunidad de producir
manzanas es:

Producir una manzana adicional tiene un costo de oportunidad de 2 aguacates,
Ay - 100 aguacates

—=——— = -2 aguacates/manzana
Ax 50 manzanas

y es constante a Jo largo de toda la FPP.
¢) La gréfica que ilustra la situacién descrita es la siguiente:
Grifica 11

Aguatates
350

300

250

FPP Paix A
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d) Cada economia debe especializarse en la produccién del bien que puede pro-
ducir con un menor costo de oportunidad. Para el pais A ¢l costo de oportuni-
dad de un aguacate es de 2 manzanas y de una manzana es de 0.5 aguacates,
mientras que para el pafs B es de 0.5 manzanas y dos aguacates, respectiva-
mente, por lo que el pafs A debe especializarse en producir manzanas y expor-
tarlas e importar aguacates y el pais B en aguacates y exportarlos e importar
rmanzanas.

e) La gréifica 12 muestra que si ambas economias se especializan como se se-
fiala en el inciso anterior, en conjunto pueden producir 300 manzanas y 300
aguacates, 1o que se sefiala en €l punto X de Ja gréfica. Si se intercambian 150
aguacates por 150 manzanas, ambas economfas pueden consumir en el punio
Y, que esté por encima de su FPP

Grifica 12
Aguacates
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i |
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0
50 100 150 200 260 300 360
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esumen

Frontera de Posibilidades de Produccién (FPP) representa el ment de opcio-
nes productivas de una sociedad, y es un instrumento iitil para ilustrar conceptos|
conémicos fundamentales como la escasez, la eleccién y el costo de oportuni-
ad. Cuando el costo de obtener unidades adicionales de un bien es cada vez
ayor, se dice que la economia enfrenta costos de oportunidad crecientes.
La FPP también sirve para ilustrar el limite entre lo alcanzable y lo inalcanzable]
ara una sociedad. Dados [os recursos productivos, existe un limite maximo de|
roducci6n que se puede obtener, la cual sélo puede modificarse como resuttadoy
el crecimiento econémico, que se define como la expansién de fas posibilidade
roductivas de una sociedad. Si no se aprovechan los recursos eficientemente, |
conomia produce por debajo de la FPP.

s sociedades pueden aumentar sus posibilidades de consumo sin modificar
sus posibilidades de produccién gracias a la especializacién y el intercambio. Lal
primera se define como el hecho de concentrarse en la produccién de pocos o un
solo bien, mientras que el segundo se refiere al hecho de que los agentes ofrecen|
n el mercado los bienes en que se especializan, y en él consiguen lo que requie-
en para la satisfaccién de sus necesidades. Para verse beneficiadas por estos|
procesos, las sociedades deben especializarse en la produccién de aquél bien en|
| cual tiene ventaja comparativa, la que consiste en poder producir un bien conl
| menor costo de oportunidad.

Una de 1as causas de la existencia de los costos de oportunidad crecientes est4
n la Ley de los Rendimientos Decrecientes, que es una regularidad técnica que

aracteriza a los procesos productivos de corto plazo, ésta establece que al aita-|
ir unidades sucesivas iguales de un factor variable a un factor fijo, el producto|
dicional tiende a disminuir.

IEn una economia de mercado e] Estado tiene como funciones b4sicas fomentar
la eficiencia, la equidad, el crecimiento macroeconémico y la estabilidad. No
es recomendable que participe en la realizacién de actividades productivas. Por
otro lado, las funciones del dinero en una economia de mercado son medio del
icambio, medida y reserva de valor.
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Conceptos Basicos

* Frontera de posibilidades de produc-
cion

= Eficiencia

* Costo de oportunidad

* Ley de los rendimientos decrecientes
¢ Producto adicional

« Corto plazo

* Largo plazo

» Crecimiento econémico

« Incremento en recursos productivos
 Acumulacién de capital

* Progreso tecnolégico

» Especializacién

* Divisién de] trabajo

* Intercambio

¢ Comercio

* Dinero

* Ventaja comparativa
* Ventaja absoluta

* Productividad

* Funciones del Estado
* Imperfecciones econémicas
* Bienes piablicos

¢ Extemalidades

* Politica fiscal

* Polftica monetana
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CAP{TULO Iv. DEMANDA, OFERTA Y EQUILIBRIO
DE MERCADO

1 objetivo particular de este tema es: “Que el alumno comprenda el funcio-

namiento del mercado y los conceptos asociados al mismo”. Para alcanzarlo,
el capitulo presenta los determinantes de los elementos que componen el mer-
cado: la oferta y la demanda, asi como sus interrelaciones en el equilibrio de
mercado.

La estructura del capitulo es la siguiente:

1. Lademanda
1.1. Representacién de la demanda
1.2. Cambios en la cantidad demandada
1.3. Cambios en la demanda
1.4. Demanda de mercado

2. Laoferta
2.1. Representacién de la oferta
2.2. Cambios en la cantidad ofrecida
2.3. Cambios en Ja oferta

3. Equilibrio de mercado
3.1. Significado de] equilibrio
3.2. Cambio del equilibrio de mercado
3.3. Solucién algebraica del equilibrio

125



El sisterna de precios es el elemento central en el funcionamiento de una eco-
nomia de mercado, ya que éste garantiza que las decisiones que han sido tomadas
de forma independiente sean compatibles. Cada uno de los agentes participantes
{consumidores y productores) acude al mercado buscando sus propios intereses,
pero el resultado final es una economia que funciona gracias a que los precios, al
cambiar, influyen sobre la conducta de los agentes.

Si un precio sube, quien desea adquirir el bien cambia su conducta y decide
comprar menos unidades de! mismo, mientras que en el caso del productor es un
incentivo para ofrecer mas. Por e] contrario, cuando un precio baja, los deman-
dantes del producto desean adquirir mds unidades, mientras que los producto-
res estaran dispuestos a ofrecer menos unidades. Esos cambios en la conducta
provocados por las vanaciones en precios, garantizan la compatibilidad de las
decisiones que se requiere para que la economia de mercado funcione, y se logre
la eficiencia.

Para entender el mecanismo mediante el cual se modifican los precios afec-
tando las decisiones y conductas de los agentes econdrmicos, los economistas
utilizan un modelo denominado modelo de oferta y demanda, que es una re-
presentacién simplificada de la forma como opera un mercado. Este modelo se
compone de dos fuerzas: la demanda y la oferta, que combinadas determinan el
equilibrio de mercado. El objetivo es explicar qué es cada una de ellas y culles
son sus determinantes, para después analizar c6mo se determinan los precios y
las cantidades en los mercados.

1. La Demanda

La demanda describe el comportamiento de los consumidores en el mer-
cado, dado que muestra la cantidad de un bien o servicio que los consumi-
dores estan dispuestos y en posibilidad de adquirir a cada precio en un
periodo, ceteris paribus. Se trata de un modelo matematico que establece la
relacién funcional existente entre dos variables que son la cantidad deman-
dada y el precio de un bien, cereris paribus, relacién en la cual la primera
es la variable dependiente, en tanto que la segunda es la variable independi-
ente, lo que implica que la cantidad demandada de un bien esté en funcién
de su precto.
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1.1 Representacion de la demanda

La relacién entre cantidad demandada y precio puede representarse mediante
una tabla de demanda, que muestra varios precios en los cuales el bien puede
ser intercambiado, y las cantidades que corresponden a cada uno; a su vez, estos
datos pueden presentarse graficamente mediante la curva de demanda, que es la
representacién en un plano cartesiano de la tabla de demanda (la que al mismo
tiempo representa una funcién de demanda); generalmente se utiliza e] primer
cuadrante del plano, es decir, la parte positiva.

Jemplol

El siguiente. cuédrq'rﬂugstra la cantidad de paquetes de galletas que los alumno:l
de una escuela primaria estén dispuestos a comprar a la hora del recreo, a lo
distintos precios que la cooperativa puede fijar a lo largo de una semana:

Cuadro 1 .
- Tabla de Demanda :
‘Precio ($) Paguetes de galletas demandados

A , 50
Bl 40

aE 30
4 20
s o 10

Grifica 1
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La tabla de demanda muestra que entre menor es el precio, los consumidores
estdn dispuestos a comprar mayores cantidades del bien, y conforme el precio
sube, serd menor la cantidad que se compre. En la gréfica | se tiene la curva de
demanda; convencionalmente, siempre se representa la cantidad demandada en
el eje de las X, y el precio en el eje de las Y. Observando la informacién en la
tabla y la grifica podemos establecer las dos caracterfsticas fundamentales de la
curva de demanda:

1. Tiene pendiente negativa
2. Existe una relacién inversa entre precio y cantidad.

La relacién que existe entre el precio y la cantidad que se demanda de un bien
es facil de entender, debido a la experiencia de lo que sucede cuando sube el
precio de lo que normalmente se compra,; el alza en el precio de un bien provo-
ca una disminucién de la capacidad de compra de los individuos (de su poder
adquisitivo), por Jo que el resultado es que se adquieren menos bienes. A eso
se le conoce como el efecto ingreso que provoca el alza en el precio. Al mismo
tiempo, hay una tendencia a sustituir un bjen que se hace mas costoso por otros
bienes que tengan la misma utilidad, por lo que se compra menos, 2 lo que se
denomina efecto sustitucién. Esto es algo tan comprobado, que generalmente es
aceptado por los economistas, de tal forma que se acepta la existencia de la ley
de la demanda decreciente, que eslablece que “siempre que sube el precio de un
bien disminuye su cantidad demandada, siempre y cuando las condiciones no
varien .

1.2 Cambios en la cantidad demandada

A estas alturas el lector puede preguntarse ;es el precio el dnico factor que deter-
mina la cantidad que se dernanda de un bien? ; No influyen sobre las decisiones de
los consumidores otros factores como el ingreso? ;Y qué hay de los gustos? Cu-
alquier persona est4 dispuesta a pagar un precio mayor por algo que realmente le
gusta o que necesita urgentemente. Ello nos lleva a pensar que la demanda es algo
mucho més complejo que la relacién entre dos variables. Entonces ;por qué los
economistas representan la demanda como una relacién entre s6lo dos variables?

La realidad es que la demanda de un bien estd determinada por varios facto-
res, como son el precio, el precio de otros bienes, el ingreso del consumidor, sus
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gustos, su edad, 1a moda, las costumbres, factores culturales, y otros, lo que hace
que la demanda sea determinada por una gran cantidad de variables.

Ademés de considerar el precio del bien y sus ingresos, los consumidores
deciden su consumo dependiendo de sus preferencias o gustos (si un bien es del
agrado de alguien, hay disposicién para comprarlo aunque sea caro, mientras que
€n caso contrario, no se comprard atin cuando sea barato), de su edad (las perso-
nas de diferentes edades tienen preferencia por distintos bienes, debido a que las
necesidades y los gustos cambian con la edad), de la moda (cuando algo se pone
de moda algunas personas }o compran sin importar el precio), de las costumbres
y de factores culturales (cuando se acerca el dia de muertos la gente compra flo-
res y veladoras atin cuando son caros).

Esta relacién tan complicada puede ser representada como sigue:
Qd=f(p,p, m g...)

Donde:

Qd = Cantidad demandada del bien
p, = precio del bien

p,= precio de otros bienes

m= ingreso de los consurmdores
8= gustos o preferencias

Se trata de una relacién multidimensional en la cual la demanda est4 determs-
nada por muchos factores. Entonces, ;c6mo los economistas logran representar
esta complicada relacién en dos dimensiones? La respuesta estd en el uso del
supuesto ceteris paribus, separando los factores que influyen en la demanda en
dos grupos.

Qd,=f(p,.p, m.g..)
—

Factor de movimiento  Factores de desplazamiento

Por un lado, el precio se denomina factor de movimiento o de cambio en la
cantidad demandada, mientras que ¢l resto de los factores son de desplazamiento
o de cambio en la demanda. Comprender como cambia la demanda cuando todos
sus determinantes se modifican al mismo tiempo, es complicado; para resolver
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este problema, la teorfa econdmica recurre a un recurso 16gico, el supuesto cereris
paribus, por medio del cual se analiza el efecto de cada uno de los determinantes
sobre la demanda, suponiendo que todo lo demés permanece constante. Asf, se
analjza el efecto de cambios en el precio, considerando que todos los demés fac-
tores no cambian; una vez entendida la relacidn entre ambas variables, se centra fa
atencién, por ejemplo, en el efecto del ingreso sobre la demanda, para lo cual aho-
ra el precio y el resto de los factores permanecen constantes, y se repite el mismo
procedimiento para cada uno de los factores que influyen sobre la demanda.

Entonces, cambios en e} precio, que es el factor de movimiento, suponen
que el resto de los determinantes permanecen sin cambios (ceteris paribus), esto
permite que ]a relacién entre estas dos variables pueda representarse en el plano
cartesiano. Cuando los factores de desplazamiento permanecen constantes, pode-
mos proyectar una curva de demanda en dos dimensiones, 1a cual refleja la relacién
inversa entre el precio y la cantidad, lo que se expresa en la pendiente negativa
de ta funcién. As{, cambios en el precio van a generar movimientos sobre la mis-
ma curva de demanda; cuando el precio sube, la cantidad demandada disminuye,
mientras que al bajar el precio, la cantidad demandada aumentar4, provocando un
movimiento de un punto a otro en Ja curva de demanda, tal y como se muestra en
la gréfica 2.

Grifica 2
Cambios en la cantidad demandada
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Siempre que cambia el precio y hay un movimiento sobre una curva de de-
manda, se genera lo que se conoce como un cambio en la cantidad demandada,
que se define como el movimiento a lo largo de una curva de demanda estacio-
naria. Es fundamental no olvidar que no se ignora el hecho de que hay otros fac-
tores que influyen sobre la demanda de un bien, sélo se supone que permanecen
constantes. Por ello, un cambio en el precio, ceteris paribus, genera un cambio
en la cantidad demandada.

1.3 Cambios en la demanda

Ahora es importante determinar qué sucede con la curva de demanda cuando
se supone que hay cambios en cualquiera de los factores de desplazamiento.
Como ya se menciond, lo que se hace es considerar el efecto del cambio en cual-
quiera de los factores que se mantuvieron constantes al proyectar una curva de
demanda, suponiendo que ahora el precio, y el resto de los factores permanecen
constantes.

a. Cambios en el precio de otros bienes

En ocasiones, la demanda de vun bien se ve modificada al variar el precio
de otros bienes, debido a la existencia de algiin tipo de refacion entre ellos;
se sabe que si varfa el precio de un bien cambia su cantidad demandada, lo
que puede tener efecto en la demanda de otros bienes, ya sea porque ambos
nos dan el mismo servicio, o porque se consumen en forma conjunta. Esta
relacién se define a partir de los conceptos de bienes sustitutos y bienes
complementarios.

Los bienes sustitutos se definen como aquellos que tienen la misma utili-
dad, que dan el mismo servicio, o dicho de otra forma, sirven para satisfacer
la misma necesidad, por lo que el consumidor puede elegir indistintamente
entre ellos. Esto implica que dadas sus preferencias, el consumidor puede
elegir uno u otro, pero ante variaciones en el precio de uno de ellos se presen-
tardn cambios en la demanda del otro. El siguiente ejemplo busca ilustrar esta
situacién.
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; s csmdmntcs de nn cole ) ehgen para su almuerzo erfrre una torta 'y
hamburguesa; en este caso, la torta representa el bien x, cuya demanda sc e
alizando y la hamburguesa eselbieny, cuyo precio se vaa'modificar. Supongs
que ambas tienen un-precio dé $15 y que en la escuela se veriden diariamente 3
rtas.-Si por alguna raz6n éFprecio de lasshamburguesas aumenta & $20; alguno
tndiantes qoe normalmerite preférian una‘hamburguesa van a decidirse por un
torta, dado que $i siguen comprando la hamburguesa, dejarén de comprar otr
cosa, quizd su refresco o alguna golosina;es mas, en algunos casos el alza de|
precio implica que alguno ya no pueda comprar el bien. Entonces, como resul
tado del aumento de precio de la-hamburguesa, la demanda de tortas aumenta
45, porque algunos estudiantes sustituyen la hamburguesa por una torta. Ambo
bienes son sustitutos entre si.

En el ejemplo se seftala que cuando x y y son bienes sustitutos, €l aumento en
precio del bien y (el bien sustituto), genera un aumento de la demanda del bien
x (el bien analizado). Esto porque al hacerse més cara la hamburguesa los con-
sumidores buscan sustituirla por otro bien (en este caso una torta) para no ver
afectado su presupuesto, y por lo tanto, la cantidad de otros bienes que normal-
mente compran.

Si por el contrario, lo que sucede es una reduccién del precio del bien y (esto
es, S) bajara el precio de las hamburguesa), los consumidores disminuyen la de-
manda de tortas porque preferirdan comprar el que ahora es més barato debido a
que les permitiré tener un ahorro que podrin emplear en adquirir otros bienes.
Nétese que en el caso de los bienes sustitutos se presenta una relacién directa
entre la cantidad demandada del bien x y el precio del bien y.

Para entender la representacién gréfica de este cambio es importante re-
saltar que el precio del bien x se mantiene constante (ceteris paribus), pero
ahora la demanda es diferente a cada precio. Asi, al modificarse el precio de
un bien relacionado (hamburguesas), la demanda del bien en cuestion (tortas)
se modifica, por lo que se desplaza, lo que econémicamente significa que se
demanda una cantidad diferente a cada precio, tal y como se representa en la
gréfica 3.

132



Grifica 3
Cambio en la demanda por la variacién de) precio de bienes sustitutos
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Los bienes complementarios son aquellos que deben consumirse juntos para
satisfacer una necesidad particular; en aigunos casos, es una relacién que depen-
de estrictamente de los gustos de los consumidores, dado que dos bienes que son
complementarios para un individuo pueden no serlo para otro.

jemplo 3

,osé Lufs disfruta de comer una hamburgum con una bolsa de papas fritas, por]
[0.que para él ambos bienes son complementarios, mientras que para Ricardo no
lo son, dado que a él le gusta la hamburguesa sola.
Una hamburguesa con papas le cuestan a José Luis $25 ($15 la hamburguesa y,
10 las papas); cantidad que es su. presupuesto para gastar en la escuela; €] elige;
sta (;)_pcnén 3 veces por semana por 10 cual'su demanda mensual es de. 12 ham
urguesas. Cuando el precio de las papas sube a $15 pesos, su meni favorito &sﬂ
néis all4 de su presupuesto. Con lo que ahorra otros dfas puede comer fo que 1
sta s6lo 2 veces por semana; ahora compra 8 hamburguesas al mes, debido al
a delprecno de las papas fntas. -
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Cuando sube el precio de un bien y (complementario), que el consumidor usa
conjuntamente con el bien x (en este caso la demanda del bien que interesa), va
a disminuir la demanda de x, esto porque al subir el precio del bien complemen-
tario se tiene menos dinero para seguir comparando la misma cantidad del bien
que interesa.

Por tanto, puede sefialarse que entre la demanda de un bien (x) y el precio
de un bien complementario (y) existe una relacién inversa, dado que al subir el
precio de este dltimo (y), baja la demanda de aquél (x), en tanto que al bajar el
precio, Ja demanda aumenta. Puesto que estamos suponiendo gue el precio del
bien cuya cantidad estd vaniando no se modifica (el precio de x), lo que sucede es
que a cada precio se demanda una cantidad diferente.

Graficamente, esto se representa como un desplazamiento completo de la fun-
cién de demanda. Una reduccién del precio del bien complementario provoca un
desplazamiento de la funcién de demanda hacia la derecha, lo cual significa que
aumenta la demanda, mientras que un incremento del mismo la va a desplazar ha-
cia la izquierda (disminucién de la demanda), como puede verse en la gréfica 4.

Grifica 4

Cambio en la demanda por la variacién del precio de
los bienes complementarios
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b. Cambios en el ingreso de los consumidores

El ingreso representa cierta cantidad de dinero con la que cuentan los consu-
midores en cada periodo; &ste puede ser producto de su trabajo, en cuyo caso se
denomina sueldo o salario y lo obtiene por periodos que pueden ser semanales o
quincenales; también puede ser producto del alquiler de propiedades o bienes, en
cuyo caso se llama renta. Existen muchas otras formas de ingreso, como los intere-
ses que reciben los individuos por sus inversiones o las utilidades que reciben los
socios de las empresas; asimismo, st un estudiante recibe de sus padres cierta can-
tidad semanal o quincenal para sus gastos personales, ésta representa su ingreso.

Es mucho mas sencitlo entender la relacién entre el ingreso de los consumido-
res y Ja demanda de cualquier bien; siempre que se cuenta con una cantidad de
dinero més grande es posible aumentar la cantidad que se compra de todos los
bienes; en contraparte, reducciones en el ingreso obligaran a reducir la cantidad
que se compra de cualquier bien. Por lo tanto puede establecerse que la relacién
existente entre la demanda de un bien y el ingreso de los consumidores es directa.
En Economia los bienes que mantienen este comportamiento respecto al ingreso
se conocen como bienes normales.

Jjemplo 4

orge recibe de sus padres $350 semanales, con ello paga sus pasajes de toda I
semana, desayuna y come en la cafeterfa de la Universidad; le sobra lo justo p
comier pizza, que es su comida favorita, s6lo una vez a la semana.

bido a sus excelentes calificaciones sus padres aumentan esa cantidad a $450
r semana, ahora, puede aumentar su consumo de pizzas a 2 veces por semana,
ando Jorge tiene un ingreso de $350 a la semana su demanda es de una Pizza)
> cuando su ingreso aumenta a $450, puede consumir 2 pizzas; su-deman
ita af aumentar su ingreso, pues compra una mayor cantidad 2 cada precio.

Gréficamente, al aumentar el ingreso se demanda més de un bien a cada precio
cuando es normal, desplazando la demanda a la derecha, en tanto que reduc-
ciones en el ingreso de los consumidores la desplazan a la izquierda, porque se
demanda una menor cantidad a cada precio, como se ilustra en |2 grafica 5. En
este caso es importante resaltar que se considera que el precio del bien x (pizza)
permanece constante.
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Gréfica 5
Cambio en la demanda e ingreso: bienes normales
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Si bien la relacion descrita e ilustrada anteriormente constituye lo “normal”,
pueden existir otros casos. Es posible que para ciertos bienes la demanda disminu-
ye cuando aumenta e] ingreso, lo que significa que al mejorar el nivel de vida de los
consumidores, dejan de comprarlos; generaimente se trata de bienes que se consu-
men cuando el nivel de ingreso es bajo y que dejan de consumirse cuando aumenta
su ingreso. En economia este tipo de bienes se denominan bienes inferiores.

Jemplo 5

on Marcial es un obrero .que gana el salario mfmmo conlo cual debe sostene
su esposa y a tres hijos; cuando necesitan zapatos, les compra los e men
recio que le cuestan $90 el par. Debido a su buen desempefio y dedicacion al
bajo lo nombran SUpervisor y su mgrcso se triplica: Ahora, cuando sus hijos
necesiten ‘zapatos no les- comprard més | pares de ese precio, sino'que buscar
tros més caros por lo que de;aré de comprar zapaum de $90 el ‘par (qu es i

Gréficamente, cuando aumenta el ingreso la demanda de los bienes inferiores
se desplaza a la izquierda, lo que significa que se demanda una menor cantidad a

136



cada precio, tal y como se muestra en la gréfica 6. Por el contrario, cuando dis-
minuye ¢l ingreso de los consumidores, la demanda se desplaza a la derecha, lo
que significa que se demanda una mayor cantidad del bien inferior a cada precio.
tal y como se muestra en la gréfica 6.

En conclusién, el efecto de variaciones en el ingreso sobre la demanda de un
bien depende del tipo de bien de que se trate; si es un bien normal, la relacién
serd directa, lo que significa que aumentos en el ingreso aumentan la demanda
y viceversa. Pero si se trata de un bien inferior, la relacién serd inversa, lo que
implica que aumentos en el ingreso disminuyen la demanda.

¢. Otros determinantes de la demanda

Existen muchos otros factores que pueden influir sobre la demanda; uno de
ellos es la moda; cuando un producto se pone de moda, sea cual sea la razén,
aumentard su demanda y se desplazari a la derecha, mientras que cuando pasa de
moda, su demanda disminuye, desplazindose a la izquierda. Otros faclores pue-
den ser las costumbres o algunas cuestiones culturales, como las tradiciones.

Grifica 6
Cambios en la demanda e ingreso: bienes inferiores
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Asimismo, algunas reglamentaciones pueden incidir sobre la demanda de al-
gunos bienes. En general, cualquier factor que provoque un aumento de la de-
manda de los bienes desplaza la demanda a la derecha, mientras que cualquiera
que la reduzca desplazaré la curva a la izquierda.

i

urante las festividades de dfa de muertos en México se incrementa la demanda
flores y de veladoras para las ofrendas que se acostumbra poner en {os hoga
s; se fiene la creencia de que en esa fecha los muertos regresan 2 visitar su
ogares y hay que complacerlos'con las cosas que les gustaban en vida. Ello e
n ejemplo de Ia forma en que las costumbres y. los factores culturales influye:
obre la demanda de un bien.

S Trand

1.4 Demanda de mercado

Hasta aquf se han visto los determinantes de la demanda individual y sus cam-
bios, pero es importante revisar la demanda de mercado que representa }a suma
de las demandas de todos los consumidores de un bien o servicio; graficamente la
curva de demanda de mercado es “la suma honizontal” de las curvas de demanda
de todos los individuos. La cantidad demandada en el mercado a cada uno de los
precios es la suma de las cantidades demandadas por todos los individuos.

Si se supone una economia formada por 2 individuos. Sus funciones de de-
manda estAn representadas por:
Para el individuo 1: Qd, x = d,x(P J_,Py,l,, preferencias, otros factores)
Para el individuo 2: Qd,x = d,x (P J,Py,I,, preferencias, otros factores)
DM =Qdx+ Qd,x=f[d x(Px,Py,l,...)+dx (Px, Pyl,. )}
DM = Dx (Px,Py I 1,...)

Esta tiltima representa la demanda de mercado del bien X.
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Grifica 7
Demanda del mercado del bien x
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Cabe mencionar que los factores que determinan la demanda de mercado son:
el ingreso medio de los consumidores, el nimero de consumidores o poblacién
que va a determinar la dimensién del mercado de un bien o servicio. No es lo
mismo la demanda de cualquier bien en una gran ciudad (como el D.F) a la de
una ciudad pequefia.

El nimero de consumidores es un determinante importante de la demanda
de Jos bienes; siempre que aumente, serd mayor la demanda de cualquier bien,
desplazando la funcién de demanda a la derecha, debido a que a cada precio se
demanda una mayor cantidad; por el contrario, cuando se reduce el nimero de
consumnidores, la demanda, se mueve hacia la izquierda, lo que representa que
se demanda una menor cantidad a cada precio.

Al jgual que con la demanda individual, las preferencias o gustos son un ele-
mento clave en la determinacién de la demanda del mercado, ademas, es im-
portante resaltar que la ley de la demanda decreciente también se cumple en Ja
dernanda de mercado.

2. La oferta

La oferta describe el comportamiento de los productores en el mercado, dado
que muestra la cantidad que estan dispuestos y en posibilidades de ofrecer a
cada precio. Al igual que la demanda, representa un modelo matemético que
establece la relacién funcional existente entre dos variables que son la canti-
dad ofrecida y el precio del bien. Relacién en 1a que ]a primera es la variable
dependiente, y el precio del bien es la variable independiente, lo que implica
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que ta cantidad que los productores de un bien estan dispuestos a ofrecer estd
en funcidn de su precio.

2.1 Representacion de la oferta

La relaci6n entre la cantidad que los productores estan dispuestos a ofrecer y el
precio puede representarse mediante una tabla de oferta, que es la que muestra
varios precios al cual el bien puede ser vendido, y la cantidad que se ofrece a
cada uno; por su parte, estos datos se representan graficamente mediante la curva
de oferta en un plano cartesiano.

Cuadro 2
Tabla de Ofera
Precio (3) Paquetes de galletas ofrecidos
| 10
2 20
3 30
4 40
5 50
Grifica 8
Curva de Ofenta
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La tabla de oferta muestra que entre mas bajo es el precio, los productores
est4n dispuestos a ofrecer menores cantidades del bien, y conforme el precio
aumenta, serd mayor la cantidad que se ofrezca. En la gréfica se representa la
curva de oferta; al igual que en el caso de la demanda, en éste siempre se mide
la cantidad ofrecida en el eje de las x, y el precio en el eje de las y. Observando
la informacién en la tabla y la grafica se establecen las dos caracteristicas funda-
mentales de la curva de oferta:

1. Tiene pendiente positiva.
2. Expresa una relacién directa entre precio y cantidad.

La relacién entre el precio y la cantidad ofrecida se explica por la ley de los
rendimientos decrecientes que implica que en el corto plazo, cuando al menos un
factor permanece constante, al aumentar }a utilizacién del factor variable se pue-
den obtener unidades adicionales de producto, pero en cantidades cada vez me-
nores, por lo que cada unidad de factor variable utilizada, que siempre costara lo
mismo, puede producir cada vez menos, provocando que el costo de cada unidad
adicional producida aumente; como se establecié anteriormente, la contraparte
de los rendimientos decrecientes son los costos crecientes. Es por ello que en el
corto plazo los productores sélo pueden ofrecer unidades adicionales si es a un
precio mayor, que cubra dichos costos.

2.2 Cambios en la cantidad ofrecida

Al igual que sucede en el caso de la demanda, el precio no es el Gnico factor que
incide sobre la oferta. Se sabe que la cantidad que las empresas ofrecen a cada
precio estd determinada por el costo pero ;qué sucede cuando cambian los cos-
tos de produccién de las empresas? ;Y si se realizan adelantos tecnolégicos que
inciden sobre los costos de produccién? La oferta, al igual que la demanda, es
mucho més compleja que la relacién entre dos variables.

En realidad, la oferta de un bien estd determinada por una gran cantidad de
factores, como son el precio del bien, el precio del servicio del factor trabajo,
el precio del servicio del factor capital, y la tecnologia. Esta relacién puede ser
representada como sigue:

Q =f(p, w,r, T,...)
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Donde:

Q, = Cantidad ofrecida

P_=Precio del bien

w = Precio del servicio del factor trabajo
r = Precio del servicio del factor capital
T = Tecnologia

Puede verse que se trata de una relacién multidimencional en la cual la oferta
esta determinada por varjos factores. De la misma forma como se hace en ¢l caso
de la demanda, los economistas representan esta relacién en dos dimensiones
utilizando el recurso 16gico ceteris paribus, que significa que “todo lo demas
permanece constante”.

Nuevamente, lo que los economistas hacen es dividir los factores que influyen
sobre la oferta en dos grupos. Por un lado, el precio ser4 denominado factor de
movimiento o de cambio en la cantidad ofrecida, mientras que el resto de los
factores serdn los factores de desplazamiento o de cambio en la oferta. Porque
entender la oferta considerando que varian todos sus determinantes al mismo
tiempo es complicado, lo que se hace es analizar el efecto de cada uno de los de-
terminantes suponiendo que todo lo demas permanece constante. Asf, se analiza
el efecto de cambios en el precio, considerando que todos los demds factores no
varfan; una vez entendida la relacién entre ambas variables, se centra la atencién
en el efecto del precio del servicio del factor trabajo sobre la cantidad ofrecida,
ahora el precio y el resto de los factores permanecen constantes, y se repite el
mismo procedimiento para cada uno de los factores que influyen sobre la oferta.

Q, =f(p,w.r.T..)

Factor de movimiento Factores de desplazamiento

Entonces, cambios en el precio, que es el factor de movimiento, suponen
que el resto de los determinantes permanecen sin cambios (ceteris paribus); esto
permite que la relacién entre ambas variables pueda representarse en el plano
cartesiano. Cuando los factores de desplazamiento permanecen constantes, po-
demos proyectar una curva de oferta en dos dimensiones, la que refleja la rela-
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cién directa entre precio y cantidad, y se expresa en la pendiente positiva de la
curva de oferta.

Los cambios en el precio van a generar movimientos sobre una curva de ofer-
ta; cuando el precio suba, la cantidad ofrecida aumenta, mientras que al bajar el
precio, disminuira a cantidad ofrecida, provocando el movimiento de un punto a
otro de la curva de oferta, tal y como se muestra en la grifica 9.

Grifica 9
Cambios en la cantidad ofrecida

Q

Siempre que cambia el precio hay un movimiento sobre la curva de oferta y se
genera lo que se conoce como un cambio en la cantidad ofrecida. Es fundamental
no olvidar que no se ignora el hecho de que hay otros factores que influyen sobre la
oferta de un bien, sélo se supone que permanecen constantes. Por ello se dice que
un cambio en el precio, ceteris paribus, genera un cammbio en la cantidad ofrecida.

2.3 Cambios en la oferta
Al igual que sucede en el caso de la demanda, cuando en la oferta cambia cualquiera

de los factores de desplazamiento, la curva se desplaza a la derecha o a )a izquierda.
A continuacién se analiza el efecto de los cambios en cada uno de esos factores.
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a. Cambios en el precio del servicio del factor trabajo

Constituye una parte importante de los costos de produccién de las empresas y
se determina por la cantidad de dinero que se paga a cada trabajador. Cuando el
salario aumenta, los costos de la empresa también, por lo que contratard menos
unidades del factor trabajo y producird menos. Entonces, ante un aumento en el
precio de esta variable, la oferta disminuye, dado que a cada precio ofrece me-
nos, situacién que se ilustra en la gréfica 10.

En caso de que por alguna razén disminuyera el precio del servicio, el salario,
el efecto serfa Jo contrario. A enfrentar una reduccién en los costos de produc-
cién la empresa puede ofrecer més al mismo precio; la oferta se desplaza a la
derecha, es decir aumenta, lo que econémicamente significa que se ofrece mis a
cada precio.

Jjemplo 8

Una fébnca que pmduce salas cuenta con 35 empleados y: producc un totall
de 150 salas por semana.

[Un incremento de los salarios provoca que las costos de produccnén aumen
ten por lo que los productores sé6lo contgatarén 25 empleados, los cuale;
producen ahora 120 salas.

- Gréfica 10
Preciodelas - e
,salas. & v ke
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b. Cambios en el precio del servicio del factor capital

Este también tiene una influencia considerable en el costo de produccién de
una empresa; es la cantidad que se paga por la utilizacién de la maquinana y
equipo utilizados en la produccién. Al igual que con el salario, cuando esta va-
riable aumenta su precio, eleva los costos de produccién, provocando que la
empresa s6lo pueda ofrecer una menor cantidad a cada precio, desplazando la
oferta a la izquierda. Si disminuye lo que la empresa debe pagar por utilizar el
capital, sus costos de produccién se reducen, por lo que puede ofrecer una ma-
yor cantidad a cada precio, desplazando la curva de oferta a la derecha. Esto se
ilustra en la gréfica 11.

jemplo 9

na familia en una ciudad pequeiia fibrica pan casero para vender a la comu-
idad; para ello, adem4s de comprar cada semana las materias primas, renta un
iorno en $150. Con esto elaboran 300 piezas de pan por semana, mismas que}
eriden a un precio de $3 cada una. (0)
uando aumenta el precio de renta del horno, aumentan sus costos de produc-|
i6m, por lo que ahora su produccién semanal serd de 250 piezas por seman
ara que puedan mantener el mismo precio y no perder a sus clientes (0,). Est
ituacion se describe en la grafica 11.
' : Griéfica 11
Précio e ‘
6T :
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c. La tecnologia

Los métodos que utilizan las empresas para producir se modifica a lo largo
del tiempo; constantemente buscan formas de produccién més eficientes que les
permitan disminuir sus costos de produccién y competir eficientemente con otras
firmas. Por lo tanto, los adelantos tecnolégicos tienen el efecto de reducir los cos-
tos de produccion y hacer que las empresas estén dispuestas a ofrecer una mayor
cantidad a cada precio.

Asf, los adelantos tecnolégicos que adoptan las empresas tienen el efecto de
desplazar Ja curva de ofera a la derecha (aumento), incrementando la cantidad que
estan dispuestas a ofrecer a cada precio, tal y como se muestra en la gréifica 12,

Jeraplo 10

uponga una empresa que produce consolas de videojuegos, vende 5,000 conso
as al mes a un precio de $3,000 cada una. El gerente general ha contratado lo:
ervicios de los estudiantes de cibernética de la universidad local, quienes h:
reado una Ifnea de montaje que garantiza mayor produccion, lo que permite
incrementar la oferta mensual a 7,000 unidades al mismo precio de venta, como
¢ muestra en la siguiente gréfica.

Grifica 12
Pracio
8000 o
3000 p— i
i ¥
i /
| |
| {
i {
.-‘ )
e o ‘
3000 4000 = B0OD 0000 7000 €000 . . - .. 9000
Contolat de videoegos, ~

Recapitulando, cualquier factor que incida sobre el costo de produccién de las
empresas va a provocar un cambio en la oferta, que es un desplazamiento de la
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curva, que econémicamente significa que se ofrece una cantidad diferente a cada
precio.

Cualquier factor que provoque un aumento de los costos de produccién va a
desplazar la oferta a la izquierda, dado que la empresa ofrecerd una menor can-
tidad al mismo precio (disminucién de la oferta). Por otro lado, siempre que se
presente una reduccion de los costos de produccion la oferta se va a desplazar
hacia la derecha, debido a que la empresa estara en posibilidades de ofrecer una
mayor cantidad a cada precio (aumento de la oferta).

3. Equilibrio de mercado

Una vez que se conocen los determinantes de las funciones de oferta y deman-
da y cudles son los factores que provocan cambios o desplazamientos en ambas
funciones, es necesario utilizarlas de forma conjunta para analizar el funciona-
miento del mercado.

3.1 Significado del equilibrio

Lo primero que hay que tener en cuenta es que se trata de fuerzas que actdan
en sentido contrario. Mientras que los consumidores buscan precios menores
que les impongan un menor costo de oportunidad al tomar una decisién de
compra, los productores buscardn precios 10 mas alto posible que les permita
cubrir sus costos de produccion y obtener beneficios. Como en la ffsica més
elemental, se trata de dos fuerzas de sentido contrario que perfectamente pue-
den equilibrarse.

Por tanto, la demanda y la oferta van a interactuar hasta determinar el equili-
brio de mercado. Se dice que un mercado estd en equilibrio cuando el precio es
tal que la cantidad demandada y la rantidad ofrecida son iguales: quiere decir
que ¢l mercado determina un precio al cual la cantidad que desean adquirir los
consurnidores es exactamente igual a la que estdn dispuestos a ofrecer los produc-
tores, lo que implica que ambos cumplen con las expectativas que se plantearon
al acudir al mercado. Dado que ambos pueden cumplir con sus planes iniciales,
no existen incentivos para que cambien su conducta, por 1o que se encuentra un
equilibrio entre dos fuerzas de sentido contrario.
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Para examinar como se logra el equilibrio de mercado y sus principales carac-
teristicas, se retoman los ejemplos 1 y 7 de este capitulo, cuyos datos y forma de
interaccién se resumen en el cuadro 3.

Cuadro 3
Cantidad Cantidad
Precio demandada Ofrecida Condicidn del |Efecto sobre el
(por paquete) | (paquetes por | (paquetes por mercado precio
semana) semana)
Escasez ;
1 50 10 (40 paquetss Presion al alza
2 40 20 Escasez | pragion af alza
(20 paquetes)
3 30 30 Equilibrio Ninguno
Excedente Presibnala
4 20 40 (20 paquetes) bala
Excedente resion a la
5 10 50 (40 paguetes) baja

En el cuadro 3 se observan los distintos precios a los que se puede vender
los paquetes de galletas y las cantidades demandadas y ofrecidas en cada caso.
Cuando el precio es $1, los consumidores desean adquirir 50 paquetes pero la
encargada de la cooperativa ofrece sélo 10, lo que genera una escasez, porque
muchos estudiantes no logran adquirir las galletas (faltan 40 paquetes); existe
presién para que suba el precio porque los estudiantes estdn dispuestos a pagar
mas con tal de conseguir un paquete de galletas, y al mismo tiempo, si se paga
mas hay disposicién para homear més galletas.

Si el precio sube a $2 por paquete los consumidores est4n dispuestos a comprar
menor cantidad; sélo desean 40 paquetes ya que ha aumentado su costo de opor-
tunidad, mientras que por parte de la cooperativa se ofrecen 20 paquetes. Sj bien
sigue existiendo escasez, es menor dado que el precio més alto cambi6 las decisio-
nes de ambos agentes, no obstante, el hecho de que atin hay consumidores que no
consiguen las galletas que desean sigue ejerciendo presién al alza sobre el precio.

Y si se decide fijar ¢l precio en $5 por paquete? En estas condiciones los es-
tudiantes desean adquirir sélo 10 paquetes de galletas, pero la cooperativa estd
dispuesta a hornear 50; entonces hay un excedente porque sélo se venden 10
paquetes y el resto se queda; dicho excedente ejerce presion para que el precio
baje, dado que es preferible que las galletas se vendan a un precio menor a que
se queden y resulte una pérdida total.
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Cuando e} precio es de $4 la cantidad demandada es de 20 paquetes y 1a ofreci-
da de 40, por lo que perssiste el excedente, atin cuando es menor (de 20 paquetes),
por lo que sigue existiendo presién para que el precio se reduzca.

Al precio de $3 por paquete la cantidad que desean adquinr los compradores
es igual a la cantidad que homean los productores, por lo que éste es el precio de
equilibrio. Los consumidores al conocer ese precio tienen intenciones de adquirir
30 paquetes, misma cantidad que ofrece ]a cooperativa, asi cada uno curnple con
las expectativas inicialmente planteadas, esto permite sefialar una de fas caracte-
risticas principales del equilibrio: no existen incentivos en ese momento para que
ninguno de los agentes cambie su conducta, por lo que no hay presiones sobre el
precio, que tiende a mantenerse. Entonces, el equilibrio es una situacién que una
vez alcanzada tiende a ser estable y mantenerse por cierto tiempo. El equilibrio
de mercado y la forma de alcanzarlo se ilustran en la gréfica 13.

Fhe s Grafica1d
R El equilibrio de mercado

Se ha sefialado que una vez alcanzado el equilibrio éste tiende a mantenerse es-
table por cierto tiempo. Esa estabilidad implica que pueden existir factores extemnos
que provoquen que €] mercado se desequilibre, pero las fuerzas del mismo actian
para lograr su restablecimiento. El precio juega el papel principal en este proceso.
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Una vez que el mercado estd en equilibrio, ;qué sucede si el gobiemno bus-
ca imponer un precio menor al precio de equilibrio? La respuesta la podemos
encontrar en el cuadro 3. Cuando el precio es menor al precio de equilibrio, la
cantidad demandada excede a la cantidad ofrecida, generando escasez y presio-
nando el precio al alza, por lo que las fuerzas del mercado, si se dejan actuar sin
controles ni intervenciones, logran que el precio suba hasta que las cantidades
demandada y ofrecida se igualen.

Lo que sucede es que al modificarse el precio nos movemos sobre las curvas
de demanda y oferta, provocando cambios en la cantidad demandada y ofrecida,
pero las curvas son las mismas y el precio al cual se logra el equilibrio (donde se
intersectan) sigue siendo el mismo, y las fuerzas del mercado garantizan que tarde
o temprano se regresard a dicho precio. El lector debe recordar que cambios en el
precio sélo generan movimientos sobre las curvas, pero éstas no se alteran,

Si por el contrario, un factor externo determina un precio superior al de equili-
brio, se genera un movimiento hacia arriba sobre las curvas de oferta y demanda,
de tal forma que ahora serd mayor la cantidad ofrecida que la demandada, ge-
nerando un excedente y presionando para que el precio baje, por lo que tarde o
temprano el precio volvera al de equilibrio, igualando las cantidades demandada
y ofrecida.

Resumiendo: cambios en el precio van a generar movimientos sobre las cur-
vas de demanda y oferta, y por lo tanto, cambios en las cantidades demandada y
ofrecida, pero dado que las funciones no se mueven, el precio de equilibrio sigue
siendo el mismo y tarde o temprano las fuerzas del mercado van a presionar para
que se vuelva a alcanzar, lo que permite que cada uno de los agentes cumpla con
las expectativas inicialmente planteadas y ya no existan incentivos para cambiar
su conducta.

3.2 Cambio del equilibrio de mercado

La pregunta ahora es, una vez alcanzado el equilibrio ;qué factores pueden pro-
vocar que cambie? Dado que el equilibrio de mercado implica un precio y una
cantidad especificos y graficamente esté localizado en la interseccidn de las cur-
vas de oferta y demanda, éste puede trasladarse a otro punto cuando se da el
desplazamjento de alguna de ellas.
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Entonces, cuando cambia alguno de los factores que se mantuvieron constan-
tes para proyectar las curvas de oferta y demanda (factores de desplazamiento o
de cambio en la oferta o la demanda) una de ellas va a desplazarse, llevando a
que el equilibrio se establezca a un precio y una cantidad diferentes.

Partiendo del supuesto de que el mercado de un bien normal est4 en equilibrio
se explica lo que sucede cuando aumenta el ingreso de los consumidores. Lo
primero que hay que considerar es que es un determinante de a demanda, por lo
que esta curva es la que se veré afectada y 1a de oferta permanecerd sin cambios.
Es importante resaltar que tanto la demanda como la oferta son determinadas por
factores de desplazamiento o de cambio distintos e independientes, por tanto, lo
que afecta a una no va a modificar a }a otra.

Al aumentar el ingreso de los consumidores con un bien normal, la funcién
de dernanda se desplaza a ]a derecha, y como la oferta permanece sin cambio, el
equilibrio se desplaza a un precio y una cantidad mayores. El siguiente ejemplo
tlustrard mejor la situacién.

Ejemplo 12

etomando ¢l ejemplo de las gallctas que se venden en una escuela, supongal
gue. en la semana del dia del nifio algunos pequefios reciben cantidades adicio
nales de dinero como regalo, lo que implica un aumento de su ingreso. Como
resultado, esa’ semana la demanda se duphca Todos los datos se presentan en el

3 ' Cuadro 4

3 Precjd- Demanla taickal Demanda final | Oferta de
de galletas de galletas galletas
1150 100 5
40 ' 80 15
e 60 25
Se- e - 40 35
O 20 45
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Grafica 14
Equilibrio y.desplazamiento de la demanda

Preclo

Oy 0

¢

|

|

I

|
] 20 40 a0 80 100 120
Paqueter de Galletas

Como resultado del aumento del ingreso de los alumnos, la demanda se des-
plaza hacia D,; y como la oferta permanece sin cambios, el equilibrio pasa del|
punto E, al E,, lo que representa un aumento en el precio (pasa de $3 a $4) y |

cantidad de equilibrio (pasa de 30 a 40 paquetes) II|

La explicacién del ejemplo anterior es la siguiente: como aument6 el ingreso
de los consumidores de este bien (que es normal), la demanda aumenta y como
la oferta permanece sin cambios, el precio se establece més arriba lo que incen-
tiva a los productores a ofrecer una mayor cantidad. Dado que los consumidores
quieren mas de ese bien y como la oferta sigue siendo la misma, entonces, el
precio de mercado aumenta y también la cantidad.

Ahora bien, si el cambio se da en uno de los determinantes de la oferta, ésta
serd la que se desplaza, pero ahora la demanda permanece sin cambios. Si se da
un incremento en los costos de produccidn, la oferta se desplaza a la izquierda,
provocando que el equilibrio se mueva hacia un precio mayor y una cantidad
menor, tal y como se muestra en el siguiente ejemplo.

Jjemplo 9

iguiendo con el c;emplo de las galletas que se venden en la. cooperauva deun
scuela, ahora se da un ineremento en el precio del gas, lo cual incrementa los:
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costos e produccton, ahora la encargada de la cooperativa esta dispuesta a hor
€ar menos- galletas pporel mismo precio. Como resultado, la oferta se despl
hact la 1zqmerda ‘Los cambios descritos apareeen‘en el cuadw 5.

* Cuadio’s

S “ Demanda de | Oferta ln"lcial -Oferta final
e Galletas de galletas de galletas
| PR 50 . 10 5:

ST 40 b 20 15

©3 30 ¥ 530 25
4 207 40 35

S5 10 50 45

, Grifica 15
Equilibrio y desplazamiento de la oferta

Paquetes de Galletas

oferta se desplaza hacia la i'zquié‘;ﬂa el equilibrio pasa del punto E,
o equiilibrio s establece a un prccm mayer y una-cantidad menor
a5 correspondientes al puntosmicial;: ' ; 1
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La explicacién del ejemplo anterior es que a consecuencia del incremento en
el precio del gas, los costos de produccién aumentan, lo que provoca que dis-
minuya la oferta, pero como la demanda permanece igual, el precio de mercado
aumenta y ello genera que la cantidad demandada disminuya, es decir, la dismi-
nucién de la cantidad de equilibrio se da tanto porque la oferta disminuye, como
por la caida en la cantidad demandada.

3.3 Solucién algebraica del equilibrio

Para explicar la obtencién algebraica del equilibrio primero hay que encontrar
las funciones de oferta y demanda a partir de las tablas respectivas, para después
mostrar como se encuentran el precio y la cantidad de equilibrio. Es importante
sefialar que estos desarrollos son simples porque a este nivel sélo se trabaja con
funciones lineales.

Partiendo de los datos de la tabla de demanda, para determinar la funcién
es necesario elegir dos puntos de la misma y utilizar la ecuacién de la recta; es
importante no olvidar que las cantidades se representan en el eje de las x5 y los
precios en el de las y. Se puede elegir cualquier par de puntos, por lo que al azar
se eligen los que se presentan en el cuadro 6:

Cuadro 6

y X
Precio Cantidad

50
y, 40 X
Y 30 %
20
10

AP WM |-

La ecuacién de larecta es y = mx + b, que puede reescribirse considerando lo
que se representa en cada eje como p = mQd + b. Ademds se sabe que m repre-
senta la pendiente de la recta y b la abcisa al origen, que es el valor del precio
cuando la cantidad demandada es cero.
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Primero se calcula la pendiente:
_Y,-Y,_ 3-2 1

= =—=201

TX,-X, 30-40 -10

m

Y se toma un punto cualquiera, en este caso el (S0, 1) para determinar el valor
de b:

p=mQ,+ b, sustituyendo Q, =50y P =1
1=-01(50)+b

I=-54+b
de donde se despeja
b=6

A partir de los valores de ]a pendiente y de b, se reescribe la funcidn de de-
manda:

P=-010Q,+6

Puede verse que esta funcién presenta el precio en funcién de la cantidad
demandada, lo que representa la inversa de la demanda, por lo cual es necesario

despejar la cantidad demandada para obtener la funcién de demanda directa, en
la que la demanda est4 en funcién del precio:

P=01Qd+6
P-6=0.1Q,
_P-6
3
0.1

Q,=-10P+60 obien Qd=60-10P

Que representa una funcién de demanda tal y como se ha estudiado: con pen-
diente negativa en donde la cantidad demandada es inversa respecto al precio del
bien.

Ahora se realiza el mismo proceso para la oferta, partiendo de la ecuacién de
la recta y de dos puntos elegidos de la funcidn de oferta, los que se sefialan a
continuacién:
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Cuadro 7

Precio Cantidad
1 10
2 Y, 20 X,
3 Y, 30 %,
4 40
S 50

Primero se calcula ta pendiente:

Y,-Y, 3-2 1
m= = — =—=0.]
X,-X, 30-20 10

2 1

Y el valor de b:

1=0.1(10)+ b
l=1+b
b=0

Sustituyendo estos valores en la ecuacién de la recta se tiene:
y=0.1x 6 bien P=0.1Q,

Que es la inversa de la oferta. Falta despejar la cantidad para obtener una fun-
cién de oferta directa:

P=0.1Q,
Q,=10P

Una vez que se conocen las funciones de oferta y demanda, se igualan para
encontrar el precio de equilibrio; dado que la condicién de equilibrio establece
que la cantidad demandada es igual a la cantidad ofrecida, se tiene:

Q,=Q, Condicién del equilibrio
60 -10P = 10P
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60 =20P
P=50_ pe=3
20
Que es el precio de equilibrio. Este se puede sustituir en las funciones de ofer-
ta y demanda para encontrar ambas cantidades y verificar que a ese precio son
iguales:
Q,=60-10(3)=30

Q=30
Q,=10(3)
Q,=30

El lector notaré que estos resultados coinciden completamente con los obte-
nidos a partir de las tablas de oferta y demanda. El desarrollo realizado anterior-
mente muestra que a partir de los datos en una tabla o curva de demanda y de
oferta es posible obtener las ecuaciones correspondientes. Asimismo, si se ienen
las funciones de oferta y demanda se puede obtener e] precio y la cantidad de
equilibrio algebraicamente, y también encontrar los datos de una tabla de deman-
da dando valores diferentes al precto en cada funcién.

Ejercicios

1. Para cada uno de los siguientes casos suponga un mercado en equilibrio;
determine cémo el cambio descrito afecta al precto y Ja cantidad de equilibrio.
Explique claramente y realice la grifica correspondiente.

a) Aumento del ingreso de los consumidores cuando x es un bien inferior

b) Aumento del precio del servicio del factor trabajo utilizado en la pro-
duccion.

¢) Aumento en el precio de un bien sustituto.
d) El gobiemno establece un subsidio a la produccién.
Solucion:

a) El ingreso es un determinante de la demanda, por lo que el cambio descrito afecta
a dicha funcién. Como se sefiala que el bien en cuestién es un bien inferior, un
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aumento en e] ingreso va a desplazar la funcién de demanda hacia abajo y a la iz-
quierda, resultando en una disminucién del precio y de la cantidad de equilibrio.

Grifica 16

Precio

Canndad

b) El precio del servicio del factor trabajo es un determinante de la oferta, por
lo que esa es la funci6n que se va a desplazar. Al ser més caro el servicio del
trabajo, la oferta disminuye porque suben los costos de produccién y se ofrece
una menor cantidad a cada precio. El resultado es que el precio de equilibrio
aumenta y la cantidad disminuye.

Grifica 17

T

a: a. Canildud
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¢) El precio del bien sustituto (y) es un determinante de la demanda y cuando
aumenta va a desplazarla a ]a derecha debido a que al subir el precio del bien y,
algunos consumidores lo sustituyen por el bien x, aumentando la cantidad que
los consumtidores estdn dispuestos a adquirir a cada precio. El resultado es que
el precio de equilibrio aumenta, al igual que la cantidad en el mercado.

Grifica 18

Preglo

0. o,

0. 0. Canildag

d) Un subsidio a la produccién es un factor que va a afectar a la oferta; dado que
reduce los costos de produccién incentiva a que los productores ofrezcan més.
Ello obedece a que al recibir el subsidio, los productores estin dispuestos a
ofrecer una mayor cantidad a cada precio. El efecto sobre el equilibrio de mer-
cado es que el precio se reduce y la cantidad aumenta.

Grifica 19

Preclo

a o Cantided
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2. Explique el efecto sobre el precio y la cantidad de equilibrio del mercado de

naranjas de cada uno de los siguientes acontecimientos.

a) Una helada dafia la cosecha, reduciendo la produccién de naranjas.

b) Aumento de las importaciones de naranjas.

c) Incremento en el precio de las zanahorias, cuyo jugo es sustituto del jugo de
naranja.

d) En temporada de frio los médicos recomiendan aumentar el consumo de na-
ranjas.

Solucién:

a) Como resultado del dano a la cosecha, la oferta disminuye (se desplaza a la
izquierda), debido a que se ofrece una cantidad menor a cada precio. El resul-
tado es un aumento en el precio de equilibrio y una disminucién de Ja cantidad
en el mercado.

Grifica 20

Praolo

0. 0. Rarsnjaz

b) Al aumentar las importaciones de naranjas se ofrece una mayor cantidad en el
mercado, 10 que desplaza la funcién de oferta a la derecha. El efecto sobre el
mercado es que como la demanda permanece igual, esa mayor oferta de naran-
jas se tendréd que vender a un precio mis bajo, lo que incentiva a que aumente
la cantidad demandada en el mercado.
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¢) Cuando el precio de las zanahorias aumenta ajgunas personas que consumen
su jugo lo sustituyen por el jugo de naranja, cuyo precio no se modifica. Como
resultado, la demanda de naranjas aumenta, lo que desplaza la funcién hacia
la derecha y como la oferta permanece igual el precio sube, esto provoca que
la cantidad ofrecida aumente. Es decir, aumenta la cantidad por una mayor
demanda y sube el precio de mercado.

Grifica 22

Q. 9, Nararjas

161



d) El alto contenido de vitamina C de la naranjas hace que aumente su demanda
en época de frio dado que es (til para prevenir resfriados. Por lo tanto, la de-
manda aumenta, desplazindose a la derecha. El efecto sobre el equilibrio de
mercado es que aumenta el precio, al igual que la cantidad.

Grifica 23
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3. Explique el efecto sobre el precio y la cantidad de equilibrio del mercado de

gasolina de cada uno de los siguientes acontecimientos.

a) Aumenta el precio de la gasolina

b) Se inventa un nuevo motor con alto rendimiento de combustible que trabaja
con alcohol barato. .

c) Los grupos ecologistas logran que se clausuren todas las plantas nucleares
generadoras de energfa.

d) La entrada de nuevas empresas al mercado provoca que se construyan nuevas
refinerfas para la produccién de gasolina.
Solucion:
a) Un aumento en el precio no tiene ningiin efecto sobre el equilibrio de mer-
cado, debido a que sélo genera movimientos sobre las curvas de oferta y de-
manda pero no las desplaza. El efecto sobre ¢l mercado es que un mayor precio
aurnenta la cantidad ofrecida y disminuye la cantidad demandada, generando
un excedente en el mercado, mismo que puede ser eliminado si las fuerzas del
mercado pueden actuar sin interferencia, bajando el precio.
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Grafica 24
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b) El desarrollo de motores que usen combustibles altenativos a la gasolina
provoca que la dernanda de la misma se reduzca, desplazando la funcién de
demanda a la izquierda. Como la oferta permanece sin cambios, el efecto es
que se reducen tanto el precio de equilibrio como la cantidad.

Grifica 25
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¢) La energia nuclear es una alternativa al uso de la gasolina para e} funciona-
miento de motores de diversos usos; si se clausuran este tipo de plantas se

debe recurrir al uso de gasolina lo que aumenta su demanda y desplaza la fun-
ci6n a la derecha. El efecto sobre el mercado de gasolina es que tanto el precio
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como la cantidad de equilibrio aumentan; como la oferta permanecen igual,
el precio de la gasolina sube, lo que es un incentivo para que los productores
estén dispuestos a ofrecer més.

Grifica 26
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d) La construccién de nuevas refinerias provoca el aumento de la oferta de gaso-
lina, desplazando la funcion de oferta hacja abajo y a la derecha, debido a que
ahora es posible ofrecer una mayor cantidad a cada precio. El efecto sobre el
mercado es que como la demanda permanece igual el precio de equilibrio se
reduce al tiempo que la cantidad aumenta.

Grifica 27
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4. Explique el efecto sobre el precio y la cantidad de equilibrio del mercado de
automoéviles de cada uno de los siguientes acontecimientos.

a) Las plantas de produccién automatizadas disminuyen el costo de produccién
de los automéviles.

b) Se duplican los precios de los seguros de los automéviles.

c) Se aprueba una ley que prohibe la importacién de automéviles.

d) Se duplica la poblacion.

Solucién:

a) Las mejoras tecnolégicas tienden a reducir los costos de produccién y al auto-
matizar una planta de armado de automdviles se logra el mismo efecto. Conse-
cuentemente, la curva de oferta se desplaza hacia abajo y a la derecha porque
se puede ofrecer una mayor cantidad a cada precio. El efecto sobre el equili-
brio de mercado es que el precio de equilibrio se reduce y la cantidad aumenta,
debido a que la demanda no cambia.

Grifica 28
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b) En este caso el seguro de automéviles juega el papel de un bien complemen-
tario, dado que los duefios de automéviles lo adquieren cuando compran un
automdévil. Cuando se encarecen los seguros algunos consumidores pensarin
que el seguro es muy caro y como no lo pueden adquirir, tampoco comprardn
el automdvil, entonces la funcién de demanda se desplaza hacia abajo y a la
izquierda porque se reduce Ja demanda de automéviles. El efecto sobre el
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equilibrio de mercado es que tanto e} precio como Ja cantidad de equilibrio se
reducen.

Grafica 29
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c) Si se prohibe la importacién de automdviles se reduce la cantidad que se ofre-
ce a cada precio, desplazando la funcién de oferta hacia la izquierda. El efecto
sobre el equilibrio de mercado es que ¢l precio aumenta y la cantidad dis-
minuye.

Grifica 30

Pracio

v

a. o Auvlomivitas

d) Un incremento en la poblacién representa un aumento en el ndmero de con-
sumidores, desplazando la funcién de demanda a la derecha porque ahora se
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demanda una mayor cantidad a cada precio. Como resultado, tanto el precio
de equilibrio como la cantidad aumentan.

Grifica 31
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5. La demanda y la oferta del mercado de cajas de chocolates para regalo esta
dado por las siguientes ecuaciones:
Qd=220-2P y Qo =-30+ 3P
a) ;Cual es el precio de equilibrio de cada caja de chocolates?
b) ;Cuéntas cajas se compran y se venden cada periodo?
¢) Si los productores deciden vender a un precio de $80.00, ;cudl es ta condicién
del mercado y cémo se restablece el equilibrio?
d) Suponga que un gran incendio destruye Ia mitad de las fAbnicas productoras
de chocolates, con lo que la oferta se reduce a la mitad. ;Cudl es el nuevo
equilibrio de mercado?

Solucién:
a) Qd=Q, b) Qd =220 - 2(50)
220 - 2P = 30 +3P Qd =120
250=5pP Q, = - 30 +3(50)
=120
P=20_5 R
5
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¢) Si los productores quisieran vender cada caja de chocolates en $80.00, se
genera un excedente en el mercado de 150 cajas porque a ese precio los con-
sumidores demandan sélo 60 y los productores ofrecen 210.

Qd =220 -2(80) Q,=-30+3(80)
Qd =60 Q, =210
Grifica 32
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Como los productores no venden todas las cajas de chocolates empiezan a
ofrecerlas a precios menores, y conforme baja el precio, los consumidores au-
mentan su cantidad demandada, proceso que se mantiene hasta alcanzar precio
y cantidad de equilibrio.

d) Si la oferta se reduce a la mitad equivale a dividir la funcién de oferta entre
2, por lo que la nueva oferta es:

_ (=30+3P) _

Q, -15+15P
2
Qd=Q,
220-2P=-15+15P
235 =3.5P
P=67.14
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Y sustituyendo en las funciones de oferta y demanda se obtiene la nueva can-

tidad de equilibrio.

Qd =220 - 2(67.14)

Qs = 15 +1.5(67.14)

Qd =220-134.28

Qs =-15+100,71

Qd =857

Qs =857

El nuevo equilibrio se establece a un precio de $67.14 y con una cantidad de

85.7 cajas.
Grificamente:
Grafica 33
Pracio
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67.14
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[Resunien ™~

La oferta y la demanda representan los elemcntos centrales del mercado la de-
manda representa la cantidad que Tlos consumidores est4n dispuestos a comprar
cada precio en un periodo, en tanto que la oferta representa la: cantidad que
os productores estin dispuestos a ofrecer a cada precio, t4mibién durante unf
deéterminado périodo. Mientras que:la démanda guarda una relaciém inversa con)
1 precio (al aumentar el precio disminuye la cantidad demandada), la relacién)
tre la oferta’y el precio es directa.

cantidad que los consumidores demandan de un bien depende de varios fac-
res: el precio del bien, el precio de los bienes relacionados, y el ingreso del]
onsumidor, entre otras cosas; cambios en el precio generan movimientos sobrej
a curva de demanda estacionaria, o que se denomina “cambio en la canti
ad demandada”. Cambios en cualquiera de los otros factores provocan el des-
lazamiento total de la curva de demanda, lo que se denomina “cambio en 1al

a cantidad ofrecida también depende del precio, al igual que de los precios de;

os factores de produccién, y de la tecnologfa. Cambios en el precio generan un|
ovimientq sobre una curva de oferta estacionaria, lo que se denomina “cam

io en la cantidad ofrecida”, mientras que cambios en cualquiera de sus otm;l

eterminantes generan el desplazamiento total de la funcién de oferta, lo que se

denomina “cambno en la oferta”:

| equilibro de mercado se alcanza cuando el precio es tal, que 1a can-
idad demandada es igual a la cantidad ofrecida; 2 ese precio; todos los agentes
ue concurren al mercado cumplen con sus expectauvas, pot lo cual no tiene
ncentivos para modificar su conducta, lo que provoca que el equilibrio tien
mantenerse. Si hay cambios en el precio.se genera.escasez o excedente, pe
las fuerzas del mercado pueden restablecer el equilibrio. Este Gltimo s6lo pued
Fnodnﬁcarse cuando se dan carbios en alguno de los. factores que provocm e’
desplazamxento de Ia oferta ode. 4
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Conceptos Basicos

» Tabla de demanda

» Curva de demanda

« Cambio en la cantidad demandada
* Cambio en la demanda

* Tabla de oferta

» Curva de oferta

* Cambio en la oferta

¢ Cambio en la cantidad ofrecida

» Bienes sustitutos

* Bienes complementanos

* Bienes normales
* Bienes inferiores

* Bienes béisicos o de primera nece-
sidad

* Bienes de lujo

¢ Equilibrio de mercado
= Precio de equilibrio

* Cantidad de equilibrio
* Escasez

* Excedente
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CAPITULO V. ELASTICIDADES Y APLICACIONES

Estc capftulo tiene como objetivo particular: “Que el alumno comprenda el
concepto de elasticidad como instrumento de andlisis economico, y sea cupaz
de aplicarlo al modelo de oferta y demanda”. A su vez, se busca que mediante el
andlisis de casos especfficos logre una mejor comprensién de la forma cémo oper-
an los mercados. Para lograr el objetivo propuesto se explica lo que son los coefi-
cientes de elasticidad, 1a forma de calcularlos y la interpretacién de los resultados
obtenidos; también se incluye el anilisis de Ja forma como el mercado es afectado
cuando el Estado aplica impuestos y cuando establece controles de precios.

La estructura del capitulo es la siguiente:

1. La elasticidad de la demanda
1.1. Elasticidad precio de la demanda
1.2. Elasticidad precio cruzada de la demanda
1.3. Elasticidad ingreso de la demanda

2. Elasticidad de la oferta

3. Efecto de los impuestos en el mercado
3.1. Impuestos sobre los productores
3.2. Impuestos sobre los consumidores
3.3. Demanda perfectamente ineldstica
3.4. Demanda perfectamente eléstica
3.5. Oferta perfectamente ineléstica
3.6. Oferta perfectamente elastica

4. Precios fijados por ley
4.1. Precio maximo
4.2, Precio minimo
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En el capitulo precedente se analizaron las dos fuerzas del mercado competi-
tivo, por un lado la demanda, y por otro la oferta. Entre las dos fuerzas se esta-
blece el precio en el mercado, el cual se ajusta para que la cantidad demandada
sea igual a la ofrecida. Hasta este punto ya se sabe qué pasa con la oferta y la
demanda cuando cambia alguno de sus determinantes. ahora es necesario ana-
lizar si esos cambios generan efectos grandes o pequeiios y cudl es la interpre-
tacién econémica de esa magnitud. Para ello en el presente capitulo se abordard
la dimensién del cambio, es decir, una vez dada la modificacién en la variable
independiente, se verd qué tanto afecta a la demanda o a la oferta y se analizard
el significado de la magnitud de la variacion.

1. Elasticidad de la demanda

Las cambiantes condiciones econdémicas influyen en las decisiones de los agen-
tes; los productores necesitan saber cémo seran las compras de los consumidores
ante un cambio en el precio, se sabe que si sube el precio de un bien la cantidad
demandada disminuye, pero ;qué tanto?, ;desanimard a muchos o pocos con-
surmidores?, ;qué pasard con el gasto de los consumidores o el ingreso de los
productores? Para responder a éstas y otras preguntas se requiere tener mas infor-
macién sobre las relaciones de la demanda en el sentido de cud) ser4 el efecto de
un cambio en cualquiera de los factores que la determinan, tanto en la magnitud
como en la direccién del cambio que tomard la demanda. El concepto que ayuda
a comprender lo anterior es el de elasticidad.

Una de las variables que coadyuva a analizar los cambios en la cantidad de-
mandada es la referente al gasto total o ingreso total,' que es la cantidad pagada
por los consumidores y recibida por los vendedores de un bien; se obtiene al
multiplicar el precio por la cantidad vendida: P x Q

' En el flujo circular de la economia con dos sectores lo que para las familias es un
gasto, para {as empresas es un ingreso y lo que para las empresas representa un gasto
para las familias es su ingreso; son parte de una misma transaccién, por ello ambas
magnitudes son iguales, el ingreso total y el gasto total.
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diferentes curvas de demanda (con pendiente o inclinacién dis-
. a)
2
X )
34 o
Lg o
5 ° 1% » % 0
b)
a
[} 10 15 F.i 2
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Gasto total = P x Q ;Cudl es el efecto del cambio en el procxo sobre el gasto
otal?

n el primer caso, cuando €l precio-baja de 2 a 1, el gasto total aumenta ( pasa
e 20 a 25); en el segundo, al bajar el precio el gasto total se mantiene constante,
ientras que en el tercero, €l mismo cambio en el precio provoca que el gasto
otal se reduzca (pasa de 20 a 15).

tres curvas son demandas con las:mismas caracterfsticas (lineales, con pen
iente negativa), la diferencia estriba en qué tanto: respondc 1a cantidad deman—
ada al bajar el precio, es decn', al grado de respuesta. En Jos tres casos, la redac
16n del precio es-de la misma proporcxén ero genera aumentos de proporcion
nuy diferentes en la cantidad demandada; en el panel (a) se puede observar qu
2 variacin en el precio provoca un cambio en la cantidad demandada més qu
roporcional; en tanto.que en el panel (b) genera una. variacién proporcional;
ente 1gual enel panel (c) el cambio en el precio induce'a un cambio menos qu
roporcional. Ast, €l cambio en el precio pucde producnr camblos en ]a canudal
‘ mandada de proporcxones dlstmtas e

Para medir ese grado de respuesta recurrimos a los coeficientes de elasticidad.
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Un Coeficiente de elasticidad: mide e] grado de respuesta de la vanable de-
pendiente ante cambios en la variable independiente. Se calcula de la siguiente
forma:

Elasticidad = Cambio porcentual de la variable dependiente

Cambio porcentual de la variable independiente
Podria pensarse que la pendiente de la curva de demanda es una buena medida
de la sensibilidad o grado de respuesta, ya que ésta se define como la variacion
de la cantidad demandada dividida por la variacién de! precio, pero no es asi,
porque presenta algunos problemas:
Pendiente de la curva de demanda

Para funciones directas =

£ Bk

Para funciones inversas = Y.y,

Para comprender mejor lo anterior, en la gréfica 2 inciso a) se puede observar
que si se obtiene la pendiente considerando la magnitud de pesos como unidad de
medida del precio, la pendiente es m = -'/ | y el inciso b) si el precio esta en cen-
tavos, ;qué sucede con la pendiente?, ésta cambia, ya que ahora es de m=-10.

Grifica 2

a)

v
o

17



b)
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El problema es que la pendiente de la curva de demanda cambia si se modifica
la unidad de medida tanto de ]a cantidad como del precio. Por ello, es mejor utilizar
una medida de la sensibilidad que sea independiente de las unidades de medicidn,
condicién que cumple la elasticidad.

En general, los coeficientes de elasticidad pueden ser utilizados en cualquier
relacién funcional.

Jemplo“z

n esmdnante sabe que su calificacion ﬁnal depende de vamos factores,: m}acxén
ue- puede expresalsede la 51gu1ente forma C_ 1ﬁcac16n f horas de. estudio,)

_' ntac16n, ewétera) o
este c}emplo se puede detenmnar que
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Otro gjemplo es:

: ’_"eso corporal = f( alimentacitn, acuvndad fisica, herencia, edad, etcétera)
En este caso 1a variable dependiente es el peso corporal y las variables indepen-|
lientes son todas las demés, y se puede medir cémo responde €l peso corporal
inte el cambio de cada una de las vaniables independientes.

decir se puede establecer cualquier relacién funcional y la elasticidad ayuda
a determinar qué tanto responde la variable dependiente cuando cambia la inde-
ndiente.

No obstante que pueden construirse coeficientes de elasticidad para cualquier
relacién funcional, a continuacidn se analizardn los que se aplican a una funcidn
de demanda, que son los que se ilustran en el siguiente esquema.

Qd= f( Px, Py, m )
[Elasticidad precio de demanda 3 . 0
Elasticidad precio cruzada T T
[Elasticidad ingreso de la demanda

1.1 Elasticidad precio de la demanda

Este coeficiente se representa con el simbolo € y mide el grado de respuesta
de la cantidad demandada de un bien ante cambios en el precio del mismo bien;
se calcula como la variacién porcentual de la cantidad demandada del bien x di-
vidida por la variacién porcentual de su precio.

Dado que la variacién porcentual se obtiene dividiendo la variacién entre la
base, es lo mismo escribir:

AQ/Q
P~ AP/P

Que también puede expresarse como:

€

Normalmente la relacién entre la cantidad demandada de un bien y su precio
es inversa (por la ley de la demanda), lo que ocasiona que el signo de la elasti-
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cidad de la demanda sea negativo, lo que puede ocasionar ambigiiedades en la
interpretacién de los resuitados, por lo tanto se debe obtener el valor absoluto
de la elasticidad precio de la demanda. Para ello se puede anteponer un signo
negativo a la férmula para calcular la elasticidad, o sacar el valor absoluto del
coeficiente de elasticidad precio, por lo que la férmula que se debe aplicar para
calcular la elasticidad es:

Jemplo 3

1 cuadro 1 muestra la demanda del mercado de tacos y su curva se eXxpresa en|
la gréfica 3, respéctivamente. Se puede encontrar para un movimiento desde el
punto B al D y del D al B, como sigue (en este ¢jemplo se antepone un signo

megativo a la férmula de.Sp )

-Cuadro 1 :
Punto P ($) Q,
A 8 0
B 7 1000
C 6 2000
D 5 3000
4 - 4000
G 3 . 5000-
H ot | - 6000: -
‘Grifica 3
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Asf, se obtiene un valor diferente para € segin semuevadeBaDodeDaB.
Se da esta diferéncia porque se utiliz6:una base diferente para calcular los cam-|
1os porcentuales en cada caso.

Para solucionar lo anterior, en el cdlculo de la elasticidad se utiliza el prome-
dio de las cantidades y de los precios involucrados (inicial y final), por lo que la
formula de la elasticidad es:

_AQ |
P AP

Simplificando queda:

Debido a que la cantidad promedio y el precio promedio se usan para calcu-
lar el cambio de porcentaje, el valor de la elasticidad precio de la demanda es el
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mismo, ya sea que se mida del punto B al D o del D al B. E) célculo realizado
de esta forma se conoce como elasticidad arco de la demanda, que se define
como el coeficiente de elasticidad precio entre dos puntos de una funcién de
demanda.

Si bien es importante calcular correctamente los coeficientes de elasticidad,
tiene mayor relevancia conocer y entender el significado econémico de dichos
coeficientes, debido a que su valor nos da una idea clara de la forma como la
cantidad demandada responde a un cambjo en el precto.

Cuando el resultado de la elasticidad precio € > | se dice que la demanda es
eldstica, significa que la respuesta de la cantidad demandada es proporcional-
mente mayor que la variacién que tuvo el precio (ceteris paribus), o en otras
palabras, que e} cambio en el precio provocd un cambio mucho més grande en
la cantidad demandada; en la férmula, cuando el numerador es mayor que el de-
nominador, el coeficiente de elasticidad es mayor a 1.

A%Qdx
°" ATPx

Cuando el resultado de la elasticidad precio €, = 1, se dice que la demanda es
unitaria lo que indica que la respuesta en la cantidad demandada es proporcional
al cambio o variacién porcentual del precio; esto es, que el cambio en el precio
genera un cambio en la cantidad demandada en exactamente Ja misma propot-
cién; matemdticamente, tanto el numerador y el denominador son iguales, el
coeficiente es igual a {.

_ A%Qdx
b= AGPx

Cuando el coeficiente de la elasticidad precio €, < 1, se dice que la demanda es
inelastica, lo que significa que el grado de respuesta en la cantidad demandada
es proporcionalmente menor que la variacién en el precio, es decir, el cambio en
el precio provoca un cambio en la cantidad demandada muy pequefio. En este
caso el numerador es menor al denominador, por Jo que al elasticidad es menor
que I.

_ A%Qdx

P A%Px
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0%, lo'an, rior mdlca quc la demanda de los plitanos es eldstica ante
camb;os én el precio, ya que el aumento en el precio (10%) genera una cafda de
Ia cantidad demandada propomlonalmente mayor (40%).

—40% -
&= —pa = 4= |—4| 4>1

Si sube el precio de 12 insulina 20% y se observa que los consumidores de este
edicamento- disminuyen su.consumo en tan sélo un 3%, ello indica que }a de-
mandz de insulina es ineldstica ante cambios: efr'su precio, ya que el aumento en
el precio (20%) genera una respuesta en la demanda de los consumidores proporw
cionalmente menor (3%). Lo anterior se éxplica porque los insulinodependientes]
no podrén variar mucho-su dosis y dado que no existe un sustituto de la insulina,|
el cambio en la deinanda es muy pequefio en relacién a la variacién que tuvo el
precio,
~3% ,
EP—W—-O,OIS, |-0015|=0015<1

Cabe: aclarar que los dos ejemplos anteriores obedecen a la ley de la demanda,
por ello cuando sube ¢l précio del bien baja la cantidad demandada, lo importante
: : do o cuantfa lo hace. y pam eso sirven las elasticidades.

Una vez que se sabe c6mo calcular la elasticidad en una curva de demanda, puede
hacerse la siguiente pregunta. ;Es la elasticidad constante a lo largo de una funcién
de demanda lineal? La respuesta es no, ya que una funcién lineal de demanda pre-
senta los tres tipos de elasticidad precio, como s¢ observa en la gréfica 4.
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En el siguiente cuadro se muestra el valor de la elasticidad a lo largo de la curva
de demanda de la grafica 4, calculada entre los diferentes puntos (A-B, B-C, etc.)
Asimismo, se muestra el gasto total en el que incurre el consumidor en cada punto,
a fin de mostrar la relacién entre la elasticidad de la demanda y el gasto total.

Cuadro 2
Elasticidad de una demanda lineal

Punto] P Q | | Ee |casrwe Pxq)

A 8 4] 0
15

B 7 | 1.000 7.000
4.3

C 6 | 2.000 12,000
2.2

D 5 |3.000 15,000
1.2

E 4 | 4,000 18,000
0.7

F 3 |5.000 15,000
0.4

G 2 | 6.000 12,000
0.2

H 1 | 7,000 7,000
0.06

! 0 |8.000 (]




1.- Cuando la demanda es eldstica con respecto al precio, una disminucién de
este tltimo eleva el gasto total.

g,> 1 sibajael precio —— GT aumenta.

2.- Si la elasticidad de la demanda es unitaria, una disminucién del precio no
altera el gasto total.

g,=1 sibajael precio —— GT no cambia.
Cabe aclarar que la elasticidad unitaria sélo se da en el punio F.

3.- Si la demanda es inel4stica con respecto al precio, una disminucién de éste
reduce el gasto total.

g,<1 sibajael precio ———- GT disminuye.

Es importante aclarar que todos los coeficientes de elasticidad precio gue se
han calculado son ejemplos de elasticidad arco de la demanda, que equivale a
determinar la elasticidad entre dos puntos de la funcién. Si la distancia entre los
puntos se disminuye progresivamente, se obtienen medidas cada vez mas exactas
de la elasticidad: el limite es la elasticidad punto, que se define como el coefi-
ciente de elasticidad precio en un punto de la funcién de demanda.

Existen algunos factores que ayudan a que la demanda de un bien sea mis
elastica, y son:

1. La existencia de sustitutos cercanos. Aquellos bienes que tienen muchos sus-
titutos tienen una demanda mas el4stica. ya que si sube el precio del bien los
consumidores tienen muchas otras opciones para cambiarlo por otro mas ba-
rato.

2. Un mayor uso del bien. Los bienes que tienen mds usos para los consumidores
tienen una demanda més elédstica que aquellos que tienen menos.

3. El plazo temporal considerado. Un bjen tiene demanda més elastica cuando se
considera un plazo de tiempo més largo que cuando es el corto plazo.
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1.2 Elasticidad precio cruzada de la demanda

Este coeficiente de elasticidad mide el grado de respuesta de la cantidad de-
mandada de un bien ante cambios en el precio de otro bien. Esto porque, como se
vio en el capftulo anterior, cuando hay cierta relacién entre dos bienes, cambios
en el precio de uno generan variaciones en la demanda de otro. La relacién que
puede existir entre los bienes es que sean sustitutos o complementarios.

La férmula es la siguiente:
_ Cambio porcentual en la cantidad demandada de x

A Cambio porcentual en el precio de y

Que también puede expresarse como:
AQx/Qx AQx Py
f = — — = — —— &
»  APy/Py APy Qx
Para este tipo de elasticidad lo importante es saber el signo que tiene |a misma,
ya que éste indica el tipo de relacién entre los dos bienes en cuestién.

Para esta elasticidad se tienen tres tipos de resultado:

* Sila E > 0, es decir, cuando el resultado es positivo, se trata de bienes susti~
tutos y significa que ambos tienen un cambio en el mismo sentido, esto es, que
si sube el precio de y, también aumenta la demanda del bien X, y viceversa.

A%Qdx  (+) () o
E“y = W = (+—) 6 (—_)— >
Como se presenta el mismo signo en el cambio de cada una de las variables,
puede decirse que el cambio en el precio del bien y genera un cambio en el
mismo sentido de la demanda del bien x.

« Sila g, < 0, es decir, cuando el resultado es negativo, se trata de bienes que
son complementarios el uno del otro, y significa que ambas variables cambian
en sentido inverso, esto es, que al subir el precio de y baja la cantidad deman-
dada de] bien x, o viceversa.

A%Qdx (=) (+)

£ =

o s eo
> RGPy (%) ()
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Como se presenta signo contrario en el cambio de las dos variables, puede
decirse que el cambio en el precio de otro bien genera un cambio de sentido con-
trario en la demanda del bien x.

* Cuando la e_ =0, quiere decir que no hubo respuesta de la cantidad demanda-
da de x cuando el precio de y cambid, se trata de bienes no relacionados, por lo
tanto el resultado de la elasticidad entre estos dos bienes serd cero.

A%Qdx 0
£ = — —= =
o A%Py A%Py

Al igual que en el caso de la elasticidad precio, si la elasticidad cruzada la
calculamos utilizando como base la cantidad de x y el precio inicjal de y, o los
finales, los resultados serdn distintos. Por ello, para calcularla vamos a utilizar
los promedios de los valores iniciales y finales, por Jo que la férmula es como se
muestra a continuacion.

AQx P,+P,
£ = =
¥ APy Q,+Q,

je'mplo 6 ;

Fn una txenda de vinos y licores ¢l encargado noté que cuando el precio det te-

juila pasé de $180 a $220caumentaron las ventas semanales de botellas de ron de
y disminuyefon las de refresco de toronja de 60 a 45 unidades.

ata algunas personas el ron y el tequila son sustitutos mientras gue €l refrescol
y-el wquxla son complementanos, lo que puede compmbarse utilizando el coefi

5

05 = A0 - 1 42 <.0 por lo que son bienes c'omplememanos
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1.3 Elasticidad ingreso de la demanda

Este coeficiente mide el grado de respuesta de la cantidad demandada de un bien
ante cambios en el ingreso del consumidor (m). Su valor permite determinar si el
bien en cuestién es un bien normal o un bien inferior.

Para calcularlo se utiliza la férmula:

e = Cambio porcentual en la cantidad demandada de x

nt

Cambio porcentual del ingreso

que puede reescribirse como:

AQQ AQ m
" Am/m  Am Q

Al igual que en los otros cocficientes de ¢lasticidad, el resultado varfa si se usa
la cantidad de x y el ingreso inicial, o los valores finales, por lo que, para evitarlo,
se debe usar los promedios de los valores utilizados, de tal manera que la férmula
para calcular la elasticidad ingreso de 1a demanda es:

AQ (m, +m)/2
£ = 0— 00—
™ Am  (Q,+ Q)2
que simplificado queda:
AQ m +m,
g =——@ ———
™ Am Q+Q,

Cuando se analiza cémo varia la demanda de un bien al modificarse el ingre-
so, podemos clasificar los bienes en dos tipos:

1. Cuando €_ > 0, es decir, cuando el resultado es positivo, se trata de un bien
normal, dado que al aumentar el ingreso se incrementa ta demanda por ese
bien, o en caso contrario, al disminuir ¢l ingreso se reduce la demanda.

%AQ (+)6 Q)
E =——=—6—>
™ %Am (+) (-)

Como se presenta e} mismo signo en el cambio tanto en numerador como en
denominador, la relacién siempre seré positiva, dado que la variacién del ingreso
va a generar un cambio en la cantidad, siempre en ¢l mismo sentido.
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Cuando los bienes son normales pueden subdividirse en dos categorfas:

a) Bienes bésicos o de primera necesidad, son aquellos bienes en los que la
cantidad demandada aumenta menos que proporcionalmente ante Jos incre-
mentos del ingreso, note que los dos aurnentan, sélo que uno menos que el
otro.

%AQd 20
= =—<]

&= am 30

En este caso, si el ingreso de un consumidor aumenta 30%, la cantidad deman-
dada del bien basico (por ejemplo, alimentos) aumenta en una proporcién menor
o igual a ese 30%, pero no mis. El resultado esperado debe encontrarse en el
siguiente rango: 0< g < 1.

b) Bienes de Iujo. Son aquellos bienes cuya cantidad demandada aumenta en
una proporcién mayor a la que se dio en el ingreso.

%AQd 30
= am 20

Aqui el ingreso del consumidor se incrementa en 20%, en tanto que la deman-
da del bien aumenta en una proporcién mayor, 30%. El resultado es mayor a 1
por lo que se trata de un bien de lujo.

2. Cuando €_ < 0, es decir, cuando el resultado es negativo, se trata de un bien
inferior, dado que al aumentar el ingreso disminuye la demanda del bien.
%AQd  (+) s )
€ =——=—06—x<
™ %Am (=) (+)
Como se presenta signo contrario tanto en numerador como en denomi-
nador, la relacién siempre serd negativa dado que la variacién del ingreso
va a generar un cambio en la cantidad siempre en sentido contrano. Lo que
significa es que cuando aumenta el ingreso, el consumidor deja de comprar
el bien inferior.

0
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[Ejemplo 7-

_Cuadro'3

L m () | Qd(kg) ;

4 350" 1 :
500 -2
1000 | 3
1500 4

El cuadro 3 muestra la cantidad de kilos de came que una familia de clase trabad
jadora consume a fa semana dado su nivel de ingreso.

ICuando su ingreso pasa de $350 a $500, 1a carne es un bien de lujo dado que:
2 850 1700 g

‘ =150 F g0 oo

Cuando el ingreso pasa de $500 a $1000, es un bien b4sico o de primera necesidad:
2 1500 3000

‘ Em—ST.B.T—_E:E—O.7S<I

Cuando su ingreso pasa de $1000 a $1500 es un bien inferior.

-1 2500 -2500
S T i

€

2. Elasticidad de la oferta

En el capftulo anterior se establecié cudles eran los determinantes de la oferta y
su comportamiento; cuando el precio de un bien aumenta, los productores estardn
dispuestos a ofrecer una mayor cantidad, y lo mismo sucede cuando disminuyen
Jos precios de los factores productivos o cuando hay una mejora tecnolégica.

Al igual que en la demanda, la elasticidad precio de la oferta ayuda a conocer
el grado en que el productor responderd a un cambio en el precio. Asf, la elasti-
cidad precio de la oferta mide el grado de respuesta de la cantidad ofrecida ante
un cambio en el precio, y al igual que en el caso de 1a elasticidad de la demanda,
se calcula dividiendo la variacién porcentual de la cantidad ofrecida entre la va-
riacién porcentual del precio (ceteris paribus).
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A%Q, AQ, P +P,
" AGP AP Q)I+Q°2

Suponga que el pneclo de la.leche fresca sube de $8 552$9.45 pesos el litro, esq
provoca que los productores de leche aumenten la cantidad. producida de 9,000
litros. a 11,000. Utilizando el promedio se calcula el cambio porcentual de la
canudad ofrecida y la variacién porccntual del precio:

Variacién p’or’cenma] dela cantidad‘  fieeda

£ (11600 -9000) /10000) ) x 100 = 20%.
Vanacxon porcentual del precno ((8.55-9.45)/9.00) x 100 = 10%
En caso la c]astladad precio:de la oferta es:

Locual significa que la cantidad ofrecida cambia o aumenta, en este ejemplo,
Propp:cionalmeme el doble que lo que aumento el pre;io.

Es importante sefialar que en la mayoria de los mercados un determinante clave
es e] peniodo, ya que existe una relacién importante entre el tiempo y la cantidad
que estaran dispuestos a ofrecer los productores de un bien al modificarse e precio.
Para explicar lo anterior, en la grafica 5 pueden apreciarse tres diferentes casos
para el productor considerando periodos diferentes. En el panel (a) se considera
el dia de hoy ( muy corto plazo) y se puede observar que ante un incremento en
la demanda, Ia oferta de} productor no responde, la cantidad ofrecida esta fija (es
perfectamente inel4stica); como el productor no puede modificar su produccién el
mismo dia, el precio del bien aumenta mucho.

En el panel (b) se tiene el corto plazo, que es un periodo de tiempo en ¢l cual el
productor puede modificar su produccién utilizando una mayor cantidad de algin
factor productivo, por lo que la curva de oferta es eléstica; en este caso, un aumento
en la demanda provoca que el precio del bien suba, pero no tanto como en el caso
anterior debido a que el productor si puede responder a cualquier cambio en el
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precio. En el panel (¢) se observa el largo plazo con una oferta perfectamente el4s-
tica, porque es un periodo de tiempo en e cual se puede modificar la utilizacién de
todos los factores de produccidn; en este caso, un aumento en la demanda provoca
una respuesta muy grande de los productores, por lo que el efecto sobre el precio
es nulo.
Grifica 5
a)

Peetro
o

Q Canlidad

b)

Precio

P’

Cantidad
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c)

Q, Q, Cantidad

La sensibilidad de la oferta ante cambios en el precio se refleja en la forma
de la curva de oferta; {a grifica 6 muestra cinco casos. En el panel (a) se ob-
serva c6mo a cualquier precio la cantidad ofrecida siempre es la misma, por
lo tanto la oferta es perfectamente ineldstica ante cambios en el precio. En
el caso del panel (b) la oferta es de elasticidad unitaria, que significa que un
incremento en el precio provocard un aumento en la cantidad ofrecida en la
misma proporcién y en el panel (¢), la oferta es perfectamente eléstica, esto es
que un cambio muy pequefio del precio provoca una variacién muy grande (o
radical) de la cantidad ofrecida; como es una linea horizontal, al precio sena-
lado los productores ofrecen cualquier cantidad.

Existen otros dos casos, que no son tan extremos, como el del panel (d), en
donde la curva es ineldstica, pero no perfectamente ineldstica, se puede ob-
servar que el incremento en la cantidad ofrecida es proporcionalmente menor
que el incremento en el precio, es decir la respuesta en la cantidad ofrecida
es muy pequeia comparada con el cambio que tuvo el precio. A medida que
la curva de oferta se va haciendo més horizontal. aumenta la elasticidad, lo
cual se puede observar en el panel (e), en donde un incremento de la cantidad
ofrecida es proporcionalmente mayor al aumento del precio.
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Graifica 6
a)

Preclo
o
3
2
200 Cantidad
Precio
<]
5
4
200 %0 Cantidad
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<)

Frecio
3 )
Cantdad
Precio
o
5
4
100 120 Canvdad
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€)

Precio

100 200 Canndad

3. Efecto de los impuestos en e] mercado

Todos como consumidores de un bien o servicio de alguna forma hemos pagado
un impuesto, ya sea cuando compramos un bien final o cuando los productores
compran alglin insumo para la fabricacién de su producto o servicio.

Un impuesto es una cantidad de dinero que cobra por ley el gobiemo a los
particulares, el cual puede ser federal o local, y es utilizado para cubrir los gastos
gubernamentales y los servicios que proporciona a la sociedad (proyectos pu-
blicos, de infraestructura en carreteras, hospitales, escuelas y defensa nacional).
Los impuestos son un instrumento muy importante de la politica econémica y
por ello es esencial conocer la influencia que tienen en la economia.

Una forma de clasificar los impuestos es:

a) Impuestos directos: son los que gravan directamente el ingreso de todas las
personas fisicas o morales, tal es e} caso del impuesto sobre la renta.

b) Impuestos indirectos: son los que gravan el consumo, como el impuesto al
valor agregado (IVA).

c) Impuestos aduaneros: son los que gravan las importaciones y las exporta-
ciones, también conocidos como aranceles.
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En este apartado se analiza cémo incide un impuesto sobre un mercado com-
petitivo; se busca explicar qué pasa con el equilibrio de mercado una vez que
el gobierno decide cobrar un impuesto, considerando de qué forma afecta a la
cantidad y precio de equilibrio y los cambios que genera en el mercado, y sobre
todo, la incidencia del impuesto.

La incidencia de un impuesto se refiere a la forma en cémo se reparte la
carga del mismo entre los compradores y vendedores de un mercado, esto es,
sobre quién recae el impuesto, o lo que es lo mismo, quién es el que realmente
lo paga.

Para estudiar la incidencia del impuesto y su efecto sobre e] mercado compe-
titivo, se realiza el andlisis desde dos puntos de vista distintos:

a) un impuesto aplicado a los productores, y

b) un impuesto aplicado a los consurnidores.

Para realizar el anilisis de Ja forma en cémo se distribuye la carga de los im-
puestos entre los participantes de un mercado, seguiremos los siguientes pasos:
1. Establecer qué curva se desplaza. Sobre quién estd aplicado el impuesto, es
decir, si afecta a la curva de demanda o a la de oferta.
2. Establecer el sentido del desplazamiento. Decir si es un aumento o disminu-
¢ién, normalmente un impuesto desincentiva la compra o la venta por lo que
generalmente provoca una disminucién ya sea de la oferta o la demanda.
3. Establecer cémo afecta al equilibrio inicial. Este paso se refiere a decir qué
sucede con la cantidad y precio de equilibrio antes y después del impuesto,
precisamente para saber de qué manera el impuesto afecté al mercado.
4. Establecer la cuantia de la pérdida de bienestar social o pérdida de efi-
ciencia. Finalmente es importante conocer en qué forma el impuesto provocéd
la pérdida de bienestar social o de eficiencia. En este paso también se puede
calcular el monto de recaudacion (que representa la cantidad de dinero que
el gobiemo cobra por el impuesto a un mercado; se obtiene muitiplicando el
impuesto por la cantidad vendida en el mercado, después del impuesto).

La pérdida de bienestar social tiene que ver con el hecho de que el impuesto
provoca que tanto el productor como el consumidor se vean afectados, en su

197



nivel de bienestar, por el impuesto. M4s adelante se explicard en que consiste
dicho efecto.

3.1 Impuesto sobre los productores

Para entender la influencia de un impuesto sobre €] equilibrio de mercado de
un bien, se parte de la condicién inicial del mercado de galletas mostrada en la
cuadro 4 y en la gréfica 7. El punto de equilibrio inicial se encuentra en 200 pa-
quetes, que se venden a un precio de $3.00 pesos.
Cuadro 4
Precio por| Cantidad Cantidad
paquete | demandada ofrecida
(pesos) (paquetes) | (paquetes)

1 400 0

2 300 100

3 200 200

4 100 300

5 0 400
Grafica 7

Caavesd
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Abhora suponga que el gobierno local establece un impuesto de $0.50 por
paquete sobre los productores.

Primer paso, como es un impuesto sobre los productores la oferta es la que se
modifica, mientras que la demanda se mantiene igual, ya que los consumidores
no se ven afectados (por el momento).

Segundo paso, el desplazamiento de la curva de oferta es a la izquierda y hacia
arriba (gréafica 8), es decir, el impuesto va a disminuir el incentivo que tenfan los
productores por lo que ofrecerdn una cantidad menor a cada precio, provocando
que }a oferta se desplace hacia arriba en el monto del impuesto, como se presenta
en Ja gréfica 8. Con ello el equilibrio pasa de E| a E,.

Grifica 8

I
!
{
b
w0 Paquetes de palietss

Tercer paso, para ver la incidencia del impuesto es necesario comparar el
punto de equilibrio inicial con el correspondiente después del impuesto. El pre-
cio de mercado de las galletas pasa de $3.00 a $3.30 y la cantidad de equilibrio
disminuye de 200 paquetes a 180, 1o que reduce el mercado de galletas.

La carga o incidencia del impuesto se reparte entre los dos agentes, dado que
antes del impuesto los productores reciben 3.30 por cada paquete. pagan el im-
puesto y s6lo se quedan con 2.80; los consurnidores pagaban 3.00 pesos y aho-
ra pagan 3.30; por lo tanto el productor carga con 0.20 centavos del impuesto,
mientras que el consumidor paga los restantes 0.30 centavos.
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Cuarto paso (t), el monto de la recaudacion, que es lo que cobra el gobiemo
por el impuesto, que se calcula: R =t x Qf; R = 0.50 x 180 = 90.
Donde:
R = recaudacién
t = monto del impuesto
Q, = cantidad del equilibrio final
En tanto que la pérdida de eficiencia o representada en la gréfica 8 por el 4rea
Ps, es:
_050x20
==

Esta se calcula multiplicando el impuesto por la disminucién de la cantidad en
el mercado, y dividiendo entre 2 (Ps representa el drea de un tridngulo)

Ps 5

3.2 Impuesto sobre los consumidores

Ahora suponga que el impuesto se cobra a los consumidores.

Primer paso, dado que es un impuesto sobre los consumidores, la demanda es
la que se desplaza, mientras que 1a curva de oferta se mantiene igual, ya que los
productores no se ven afectados (por ¢l momento).

Segundo paso, el desplazamiento de la curva de demanda es hacia abajo y
alaizquierda (gréafica 9), es decir, el impuesto va a disminuir el incentivo que
tenfan los consumidores de comprar galletas, por lo que éstos demandaran
una cantidad menor de galletas a cada precio, es decir, el desplazamiento de
la curva de demanda ¢s hacia abajo, en la cuant{a del impuesto, es decir, en
$ 0.50 pesos.

El tercer paso es ver la incidencia del impuesto. En este caso es necesario acla-
rar que en la representacién grafica de un impuesto al consumidor, lo que se mide
en el eje de las ordenadas es el precio cobrado por el productor.

Como resultado del impuesto, la cantidad de equilibrio disminuye de 200 a
180 paguetes; mientras que con ¢l precio sucede lo siguiente: el consumidor debe
pagar ahora un precio de $3.30 por paguete (que es el nuevo precio de equili-
brio), pero el productor solo retiene $2.80, y los $0.50 de diferencia constituyen
¢l impuesto.
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La carga del impuesto en este caso se reparte entre los dos agentes del merca-
do, antes del impuesto el vendedor cobraba $3.00 pesos y después recibe $2.80,
por lo que paga $0.20 mientras que, los compradores pagaban $3.00 antes del
impuesto y después pagan $ 3.30, por lo que en realidad pagan $0.30. Es por ello
que el impuesto se reparte entre consumidores y productores.

Grifica 9
Preclo de
Galietas °
3.0
100 _>‘WD°A()_59___R,___ < 1Ps Es
.
280 =
E i .
i i
Vo } s 0,
Do
' . D,
' \
180 200 Paqueles de Galletas

El dltimo paso consiste en determinar la pérdida de bienestar social, en este
caso se empeora el bienestar de ambos, tanto de consumidores como de produc-
tores. La pérdida de eficiencia o bienestar social esté representada graficamente
por el tridngulo de la grifica 9 (Ps en la gréfica), el cual representa la cantidad
que ya no se vende ni se compra en el mercado multiplicada por la cuantia del
impuesto, y tampoco es gravada por el gobjemno, de ahi que se le nombre pérdida
de bienestar social, porque se deja de vender e incluso de gravar por parte del
gobiemo. El monto de recaudacién esta dado por el 4rea R de la gréfica 9, la cual
se obtiene de la siguiente forma:

R =1txQ,=0.50 x 180 = 90 pesos
Por otro lado la pérdida de eficiencia o bienestar social es:
0.50%x20
P=——=9$§
2
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De lo anterior concluimos que la incidencia del impuesto no se relaciona con
la decisién de a quién se le cobra, puesto que al aplicar e] impuesto al consumi-
dor o al productor los resujtados en cuanto a incidencia, recandacién y pérdida
de eficiencia son los mismos.

A fin de deducir lo que determina la incidencia del impuesto vamos a analizar
cuatro casos distintos para mercados a los que se aplica el mismo impuesto, el
cual sera sobre el productor, y la comparacién de los mismos nos permitird en-
tender de qué depende }a incidencia de un impuesto.

Un concepto que puede ser 6til para hacer més clara la forma en que un im-
puesto reduce el bienestar es el excedente del consumidor, que se define como la
diferencia entre lo que el consumidor estd dispuesto a pagar por un bien y lo que
efectivamente paga segtin el precio de mercado.

La funcién de demanda presentada en la grifica 10, nos indica que el consumi-
dor est4 dispuesto a pagar hasta $50 por la primera unidad, $40 por la segunda, $30
por la tercera y asf sucesivamente. Stn embargo, por cada una, paga sélo el precio
de mercado, que en este caso es $30, por lo que obtiene un excedente derivado de
esta diferencia, que en la gréifica esté representado por el drea sombreada.

Grifica 10
Preclo

Excodents dal
Consumidor

1 2 3 4 5 8  cantidad
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Dada la funcién de demanda de cualquier individuo, cualquier alza en el precio
reduce el excedente del consumidor, y por tanto su bienestar, que es exactamente
lo que sucede cuando el consumidor debe pagar més como resultado de la aplica-
cién de un impuesto. Por el contrario, si e} precio que debe pagar el consumidor
se reduce, el efecto seria un incremento en el excedente del consumidor.

3.3 Demanda perfectamente ineldstica

Una demanda perfectamente ineldstica es aquella que no responde a cambios
en los precios, por lo cual no importa cudl sea el precio, los consumidores de-
mandaran siempre la misma cantidad; cualquiera que sea el cambio en el precio,
pequefio o grande, 1a cantidad demandada seguird siendo la misma. Supongamos
que el gobierno establece un impuesto al productor de $20 pesos por unidad a
los productores de un bien cuya demanda es fija, por lo que ésta no se modificars
con el impuesto; no obstante la oferta se desplaza a la tzquierda en el monto total
del impuesto, lo cual significa que los productores ofreceran una menor cantidad
a cada precio (disminuye la oferta).

Para conocer la incidencia del impuesto, se tiene que comparar el punto de
equilibrio inicial con el final, es decir, antes del impuesto los consumidores com-
praban tres unidades y pagaban $200 pesos por unidad. Después del impuesto los
consumidores pagan $220 pesos por las mismas tres unidades, Jo cual indica que
éstos cargan con la totalidad del impuesto, es decir, la incidencia recae sobre el
consumnidor, tal y como puede apreciarse en Ja grafica 11.
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Gréfica 11

Precio de
medicamento

3 Cajas de medicamento

Lo anterior obedece a que la demanda es tal, que los consumidores, por alguna
razén, deben comprar una cantidad fija sin importar el precio (tal es el caso de la
insulina para los diabéticos), razén por la cual la demanda no responde a cambios
en el precio (éste es el significado de la inelasticidad perfecta).

Al desplazarse la oferta por efecto del impuesto, el precio sube en el monto to-
tal de este Gltimo, y debido a que los consumidores no pueden responder con una
variacién en la cantidad demandada, deben pagar todo el impuesto, por lo que la
incidencia recae completamente en ellos. No hay pérdida de eficiencia porque no
existe variacién en la cantidad intercambiada.

3.4 Demanda perfectamente eldstica

Una demanda perfectamente elastica es aquella que tiene el maximo grado de
respuesta ante cambios en el precio, por lo que se representa con una lfnea hori-
zontal que significa que a ese precio se demanda cualguier cantidad, pero a un
precio distinto la demanda es cero.

Si se establece un impuesto sobre los productores de $10 pesos por unidad,
ello provocaré que la curva de oferta disminuya, es decir, se desplace de forma
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ascendente en el total del impuesto; para saber sobre quién recae la carga del
mismo se tiene que comparar ¢l punto de equilibsio inicial y el final, en este caso,
antes del impuesto el consumidor pagaba $30 pesos por cada unidad del bien y
adquirfa 100 unidades al mes, después sigue pagando $30 pesos pero dado que
1a oferta disminuy6, ahora se intercambian 80 unidades, ya que a otro precio la
demanda es cero. En este caso el productor carga con todo el impuesto, ya que
recibe $30 por unidad y después de pagar el impuesto le quedan $20, como se
puede ver en la grifica 12, y si existe perdida de eficiencia dado que Ja cantidad
disminuye de 100 a 80 unidades.

Gréfica 12

Preclo

o2 o,

impusato 310

80 100 Cantidad

3.5 Oferta perfectamente ineldstica

Una oferta es perfectamente inelistica cuando el productor no puede responder ante
variaciones en el precio, por lo que sin importar cual sea el precio los productores
siempre ofrecerdn la misma cantidad, en términos de elasticidad significa que ante
cualquier variacién porcentual del precio, la respuesta en la cantidad ofrecida es
nula.

Suponga un producto del cual se fabricaron 300 unidades y cuya cantidad
no puede ser modificada por 1os productores (esto es lo que implica una oferta
ineldstica), y dada la demanda, el equilibrio se establece a un precio de $40, si-
tuacién que se ilustra en la gréifica 13.
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Si el gobierno establece un impuesto de $10 pesos a los productores, dado que
la oferta es fija la curva de oferta no se desplaza, ni tampoco la de demanda, por lo
que si el productor quisiera subir el precio en la cuantia del impuesto (40+10=50),
a ese nuevo precio la cantidad demandada es menor (200) a la ofrecida (300) y no
venderia la cantidad que ofrece, por lo que el productor si desea vender las 300
unidades debe aceptar el precio original y pagar €] mismo todo el impuesto.

Griéfica 13

Precio de
naranjax o

200 300 Cantidad de naranjst

En este caso, no hay pérdida de eficiencia porque no hay variacién en la can-
tidad intercambiada en el mercado.

3.6 Oferta perfectamente eldstica

Cuando la oferta es perfectamente eldstica significa que ante variaciones en el
precio, Ja oferta tiene el maximo grado de respuesta posible, por lo que cualquier
variacién en el precio indica que la oferta es cero, pero al precio de mercado se
ofrece cualquier cantidad.

Considere un producto cuya oferta es perfectamente eldstica y su demanda
es de pendiente negativa y que en equilibrio se intercambian 20 unidades a un
precio de $200. Si el gobierno establece un impuesto a la produccién de $25 por
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unidad, la oferta se desplaza hacia arriba en el total de] impuesto, tal y como se
muestra en la grifica 14.

Grifica 14
Precio de libros
"225 ©:
| ®
impuests, 529‘
2 (%)
15 20 Cantidad de Boros

Antes del impuesto el consunudor pagaba $200 pesos y compraba 20 unida-
des por periodo, y después debe pagar $225 pesos v reducir sus compras a 15
unidades, lo que indica que el consumidor carga con todo el impuesto. La pérdi-
da de eficiencia asciende a $62.5.

Este ejemplo junto con los anteriores muestra cémo un impuesto disminuye el
bienestar tanto de los consumidores como de los productores, ya que el mercado
se reduce.

Estos casos extremos ayudan a concluir que la incidencia de un impuesto (quién
lo paga) depende de las elasticidades precio de las curvas de oferta y demanda,
la carga recae sobre aquella fuerza del mercado que es més inelastica, porque esa
fuerza responde menos al impuesto, en tanto que la fuerza que es més el4stica
puede responder més facilmente al mismo. Lo anterior afirma que no importa
sobre quién se establezca el impuesto, ya sea a los compradores (consumidor) o
a los vendedores (productor), sino cémo se reparte la carga, que dependiendo de
las elasticidades precio de la demanda y la oferta, va a recaer mis sobre el agente
econémico cuya curva sea més inelastica.
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Finalmente se observa que el bienestar tanto de los consumidores como de
vendedores se ve disminuido por efecto del impuesto, ya que éste lo que provoca
es que el mercado se reduzca. A lo antertor se le conoce como pérdida de bienes-
tar social, ya que un impuesto provoca normalmente que se compre menos, por
tanto, esa cantidad que antes se vendia “se pierde’” de ahf que reciba también el
nombre de pérdida irrecuperable de eficiencia o “peso muerto”.

jemi)l(i Qipni

upongamos el mercado de zapatos, el cual tiene una demanda elﬂsuca y un
ferta ineléstica. Si el gobierno establece un impuesto dé-$30.00 pesos por um'.
a los productores, ;c6mo se reparte la carga del 1mpues£o entre comprad :
vendedores?

Sabemios que cuando la demanda es més eldstica que la oferta la mcrdcncta del
mpuesto recae mas sobre los productores que sobre los consuxmdores, ya quei
cémo puede apreciarse en la gréfica 15, el precio inicial del impuesto era de $500
pesos-y se vendfan 1000 unidades al mes, el impuesto provocars que la oferta s
desplace = Iaizquierda. Después del-impuesto el precio que reciben los producto-
res baja significativamente, y el precio que pagan Jos consumidores se incremen
muy poco, la cantidad de zapatos vendidos en el mercado se ve disminuida por
pfecto del impuesto. Se observa que son los productores los que cargan con I
mayor parte del unpuesto (dado que la oferta es ms ineldstica que la demanda)
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Ia grifica se'puede ver la cuantia de la pérdida de bienestar. S¢ Observa qu
eEamp;mto ‘que el gobierno cobra es sobre la nueva cantidad de equilibrio, por
0 tanto: esa cantidad que no se vende, ni s¢ compra, tampoco puede ser gravad:
con impuesto, de ahi. la pérdlﬂa de bienes-tar social, es decir, nadie se queda

con €sa parte.

4. Precios fijados por ley

Se ha visto que son los mercados los que establecen los precios y las canti-
dades vendidas en cada uno de ellos; no obstante. en ocastones el gobiemo puede
modificar los resultados de los mercados, es decir, puede hacer que el punto de
equilibrio alcanzado cambie, ya sea a través de un impuesto, como ya se mostro,
o estableciendo controles de precios en el mercado de un bien. Esto se da porque
tanto los consumidores como los productores pueden no estar de acuerdo con
el resultado del libre mercado, y lo que hacen es presionar al gobierno para que
controle el precio de mercado y lo fije mds arriba (productores) o més abajo
(consumidores). En otras ocasiones el gobiemo lo hace para proteger a algunos
sectores o grupos de poblacién.

4.1 Precio mdximo

Cuando el gobiemo establece un precio méaximo, se fija el precio legal més alto
al que puede venderse un bien. Esto se hace cuando deterrmnados sectores de
ingreso bajos no pueden adquirir el bien. Si éste se encuentra por abajo del precio
de mercado, el resultado seré la escasez ya que a este precio la cantidad ofrecida
es menor a la demandada, provocando que el bien se agote en el mercado. El
control de precios impide que el mercado se ajuste para eliminar la escasez como
se muestra en la grafica 16.

Cuando un control de precios genera escasez, esta puede solucionarse de dos
formas.

a) El gobierno puede cubrir la escasez que se genera, ofreciendo en el mercado
las unidades faltantes.

b) Si el gobiemo no cubre la escasez, los consumidores compiten entre si por
adquirir el bien, por lo que surgen mecanismos de racionamiento (como hacer
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fila), que tmponen un costo de opormnidad adicional al precio que se paga por

el bien, y puede provocar el surgimiento de mercados ilegales, en los cuales se

pagan precios superiores al méximo establecido.

En la siguiente grafica se observa que cuando la cantidad es de s6lo 25 unida-
des, algunos estin dispuestos a pagar hasta $40 por unidad, y son estos los que
estdn dispuestos a adquirirlos en mercados ilegales a precios mayores al estable-
cido legalmente.

Grifica 16
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Otro caso que ilustra el efecto de un precio maximo en el mercado es estable-
cer topes a los tipos de interés. El tipo de interés es el precio que se paga por el
uso del dinero prestado durante un pertodo de tiempo. Cuando la fijacién de un
tipo de interés mdximo se encuentra por abajo del tipo de interés de equilibrio o
de mercado, lo que sucede es que se agotan los fondos disponibles, por que los
bancos y otras instituciones financieras se niegan a hacer préstamos at tipo de
interés legalmente establecido, ya que es mucho mis bajo que el de mercado y
probablemente no sea rentable, y las personas que buscan dinero tratarén de ob-
tenerlo aunque sea a una tasa mayor a la que est4 fijando el gobierno, por lo que
normalmente terminan pagando mas, al acudir a usureros. Cuando un gobiemno
establece una tasa de interés preferente, a través de la banca de desarrollo, debe
otorgar el monto de crédito necesasio para cubnr el exceso de demanda.

4.2 Precio minimo

Al igual que el precio maximo, el precio minimo es otra forma de control de pre-
cios por parte del gobiemo, para establecer un precio diferente al de equilibrio.

211



El precio ménimo es el precio legal més bajo al cval puede venderse un bien. Esto
se hace para asegurar un nivel minimo de ingreso a los productores de cierto
bien, o a los trabajadores en el caso del mercado de trabajo.

Si el gobierno fija un precio minimo por arriba del precio del mercado o de
equilibrio, como se muestra en la grafica 18, o que sucede es que a ese precio
miés alto la cantidad demandada disminuye y los productores estardn dispuestos
a ofrecer una mayor cantidad, por lo que se genera un excedente que no puede ser
eliminado por el mecanismo de mercado.

Griifica 18
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Lo importante de este apartado es que recordemos que los bienes son escasos,
ninguna sociedad puede satisfacer todas las necesidades. Sin intervencién del
gobiemo., el propio mercado raciona una situacién de escasez, sube el precio
de mercado para disminuir el consumo (disminuye la cantidad demandada) y
fomentar la produccién (aumenta la cantidad ofrecida). En el caso de que haya
un excedente en el mercado, el precio baja para animar a los consumidores a
comprar méas (aumenta la cantidad dernandada) y disminuye el incentivo de Jos
productores para producir (baja la cantidad ofrecida). Si el gobierno interfiere en
los mercados, ya sea con impuestos o fijando precios maximos 0 minimos, ello
provoca que los precios ya no cumplan su funcién de enviar sefiales a los agentes
econémicos para modificar su conducta, y no se lograré 1a coincidencia entre
productores y oferentes, dando lugar a desequilibrios que implican ineficiencia
en la utilizacién de recursos. Cabe sefialar que el gobierno puede intervenir siem-
pre y cuando se justifique para corregir fallas de mercado o para apoyar a grupos
de consumidores o productores en situacién de desventaja.
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Ejercicios

1. De los siguientes ejemplos diga cuil de ellos tiene una demanda més el4stica

Solucion
Pan integral y pan en general Pan en general
Refresco de cola y refrescos Refrescos
Automoviles y vivienda de alquiler Automéviles
Cigarrillos y tabaco Cigarillos

2. Con la informacién que se proporciona en el siguiente cuadro determine:
a) Con el coeficiente de elasticidad precio de la demanda, si ésta es eléstica,
unitaria o inelastica.

b) Con el coeficiente de elasticidad precio cruzada, diga si los bienes X y y son
sustitutos o complementanos.

c) Con el coeficiente de elasticidad ingreso, determine si se trata de un bien
bésico, de lujo o inferior.

Cuadro 5
Elasticidad precio de la | Elasticidad precio cruzada | Elasticidad ingreso de la
demanda de 1a demanda demanda
Articulo Ep | Articulo Bxy | Articulo Exl
Came 0.89 Carme, cerdo 0.28 Mantequilla 0.42
Papas 0.40 Mameq.mlla, 0.60 | Margarina -0.20
margarina
Azticar 0.28 | Queso, mantequilla -0.61 | Came 035
Electricidad 1.14 | Aziicar, frutas -0.28 | Electricidad 0.60
Comidas en Electricidad, gas Comidas en
restaurante 22 natural 0.20 | restaurantes 178
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Solucién

(@
Producto Elasticidad-precio
Camne Ineléstica
Papas Ineléstica
Azicar Ineléstica
Electricidad Eldstica
Comidas en restaurante Elastica
()
Producto Tipo de bien
Res-cerdo Sustituto
Mantequilla, margarina Sustituto
Queso, mantequilla Complementarios
Aziicar, frutas Complementarios
Electricidad, gas natural Sustitutos
(©)
Producto Tipo de bien
Mantequilla Normal - bésico
Margarina Laferior
Came Normal - bisico
Electricidad Normal - bdsico

Comidas en restaurante

Normal - de lujo
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3. Suponga que la siguiente grafica ilustra el mercado de tacos.

Grifica 20

P(Tacos)

D(Tecos)

a(Tacos)

a) Estime la elasticidad precio de ]a demanda cuando el precio pasa de $5 a $8

b) Si la elasticidad precio tuviese un valor de 0.5 y el precio cae 1%, ;Cuénto
cambiar4 la cantidad dernandada?

Solucisn

a)
AQd (P, +P)2 -5 (5+8)2 200

= . p— —n—= 44| = 0.
T TAP Q+Q)2 3 (I5+10)2 450 0.44] = 0.44
b)
%Q X
e = 2% _ X 05 X=050%)=05%

"7 ABP 1%

Por lo que la cantidad aumentar4 0.5%
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4. Si el precio de los pantalones de mezclilla aumenta 10% y su elasticidad
precio de la demanda es de 6, jcudl serd el cambio porcentual de la demanda
de pantalones de mezclilla?

Solucién
A%Q X
»T  A%P  10%

=6 X =6(10%) = 60%

5. Si la demanda de automéviles tiene una elasticidad ingreso de 8 y la canti-
dad demandada aumenté 5%, ;cudl fue el cambio porcentual en el ingreso?
Solucion

A%Q 5%

£ = = =8 X = 8(5%) = 40%
£ A%m X

6. Con los datos de] cuadro 6
a) Determine la elasticidad precio de la demanda cuando sube el precio de $8
a $10 (utilice el método de punto medio) y diga qué tipo de elasticidad tiene.
b) Suponga que el gobiemo establece un impuesto de $1.00 peso por unidad,

calcule la incidencia del impuesto, el monto de recaudacién, asi como la pérdida
de eficiencia, grafique.

Cuadro 6
Precio de Cantidad Cantidad
cuaderno | demandada | ofrecida
8 40 4
10 32 14
12 24 24
14 16 34
16 8 44
Solucién
2) AQd (@, +P)2 -8 (8+l0)2 72
£ = .

»~ T AP (Q‘+Q2)/2=‘2"(4o+32)/2='ﬁ='l‘|'1|=l

€= 1 Demanda unitaria
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Solucion

b)
Grifica 21

Precio

n u 78 Cantidad

La incidencia del impuesto se reparte entre ambos agentes por partes iguales
ya que el consumidor pagaba $12 y después paga $12.50, mientras que el pro-
ductor cobraba $12 y después cobra $11.50, por lo que cada uno paga la mitad.

El monto de la recaudacién es:
R=Q,*t=22(1)=22
La pérdida de eficiencia es:
_Q-Q) _ @422 2
B 2 2 2

Ps
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7. A continuacién se representan las relaciones de oferta y demanda del mer-
cado de un bien “X”.
Grifica 22

Precio

Ox

Dx

50 Cantidad

Suponga que el gobiemo establece un impuesto de $1.50 por unidad.

a) Determine e} nuevo equilibrio de mercado.

b) Calcule el monto de la recaudacién y la pérdida de eficiencia.

c) ;Cémo se reparte la incidencia del impuesto entre productores y consumi-
dores? ;A qué obedece dicha distribucién? No olvide compensar lo que paga
el consumidor antes y después del impuesto y lo que recibe el productor, tam-
bién en ambos casos.

d) Partiendo del equilibrio inicial, explique cudl seria la situacién en el merca-
do si el gobierno estableciera un precio méximo legal igual a $3.
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Grifica 23

3 , Pmecod

3 =8

O = N B A @ a ~ ® ©

a) Después del impuesto Q, <40y P =6
b) Monto recaudado =t » @, =1,50 * 40 = 60 pesos

Pérdida de eficiencia =(Q,-Q,)x t/2= w =75
2

c) Dado que en este caso la curva de demanda es mis ineldstica que la de ofer-
ta, el consumidor carga con $1.00 peso y el productor con $0.50, ya que antes del
impuesto el consumidor pagaba $5.00 pesos y después del impuesto paga $6.00,
por lo tanto los restantes $0.50 los paga el vendedor.

d) A un precio méximo de 3 la cantidad ofrecida es de 10y la cantidad deman-

dada es de 70, por lo tanto se genera escasez en el mercado.
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ble dependiente ante. cambios en la variable independiente. Para un mercado s¢
pueden determinar elasticidades de la demanda y de la oferta.

e un bien ante variaciones en el precio del mismo. Se calcula dividiendo 1
ariaci6n porcentual de la cantidad demandada entre la variacién porcentual del

concepto de elasticidad ayuda a determinar c6mo afecta la variacién del pre-
1o al gasto total del consumidor; si la demanda es eléstica, una reduccién en e
ecio provoca que el gasto total del consumidor se eleve; si es inelédstica, unal
reduccidn del precio hace que el gasto se reduzca, y si es unitaria un cambio en|
el precio no genera ningtin cambio en el gasto total.
a elasticidad precio cruzada mide e} grado de respuesta de la cantidad deman-

ada de un bien ante cambios en el precio de otro bien, la posible relacién entre]
los dos bienes es que sean sustitutos o complementarios, en el primer caso, la|
,>0yenelsegundolag, <O.

a elasticidad ingreso mide el grado de respuesta de la cantidad demandada ante
ariaciones en el ingreso del consumidor, con este coeficiente de elasticidad se;
pueden clasificar los bienes en: a) bienes normales (bienes basicos o de primera
mecesidad y bienes de lujo), cuando €_ > 0 y b) bienes inferiores, cuando €, < 0.
Los bienes normales son aquellos bienes que al aumentar el ingreso aumenta sul
dernanda, en tanto que los inferiores son aquellos que al aumentar e] ingreso del
onsumidor disminuye la demanda de los mismos.

a elasticidad de 1a oferta mide el grado de respuesta de la cantidad ofrecida por|
los productores ante variaciones en el precio.

uando el gobiemo decide poner un impuesto a un bien, el mercado se ve afecta-|
do porque puede provocar variaciones en el precio y/o en la cantidad, generando
nna perdida social. No obstante, la incidencia o carga del impuesto recae sobrej
aquel agente cuya funcién (oferta o demanda) es més inelstica.

n precio fijado por ley es cuando el gobierno decide establecer un precio dife]
rente al que de manera natural se obtiene en el mercado. Puede decidir implantar
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In precio maxime, qiie ¢§ ¢l precio:legal mas alto.al que puede’ Vcnﬂcrstﬁm ‘bien
1 el pxecio méx:mo esté por aba_;o del de equthbno se genera escasez,-,,, sk

Conceptos basicos

» Elasticidad

*» Pendiente

= Elasticidad precio de la demanda
* Demanda eléstica

» Demanda ineléstica

* Demanda unitaria

¢ Ingreso total

* Elasticidad precio cruzada de la demanda
* Bienes sustitutos

* Bienes complementarios

« Elasticidad ingreso de la demanda

* Bjen normal

* Bien de lujo

« Bien inferior

* Elasticidad precio de la oferta
* Impuesto

» Incidencia de un impuesto

» Pérdida de eficiencia econ6mica
» Pérdida de bienestar social

¢ Monto de recaudacion

* Precios fijados por ley

s Precio miximo

« Tope al tipo de interés

* Precio Minimo




CAPITULO VI. HISTORIA DE LA
CIENCIA ECONOMICA

1 objetivo particular de este capitulo es: “Que el alumno conozca que dentro

del pensamiento econdmico existen varios paradigmas que son formas alter-
nativas de interpretar los fendmenos econdmicos”. Para alcanzar el objetivo pro-
puesto, el capitulo desarrolla brevemente la historia del pensamiento econdémico,
presentando las principales escuelas de pensamiento, sus autores mas represen-
tativos y los conceptos que estos desarrollaron.

La estructura del capitulo es la siguiente:
1. El desarrollo de las ciencias
2. Antecedentes de la ciencia econdmica
3. La economia cldsica
4. La economia marxista
5. La economya neoclésica
6. La economia heterodoxa
7. La microeconomia modema
7.1. La competencia imperfecta
7.2. El equilibrio general
8. La macroeconomia modema
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Escribir sobre el desarrollo que ha tenido el pensamiento econémico implica
repasar Ja historia del hombre desde que empezd a realizar actividades para satis-
facer sus necesidades, desde que las comunidades trataron de resolver eficiente-
mente sus problemas econémicos. La conformacién de la ciencia econémica tal
y como Ja conocemos ahora ha tomado varios siglos y ha sido el resultado de las
aportaciones de diversos autores que, han contribuido a crear una ciencia rica en
puntos de vista y opciones de estudio.

Es importante para el estudiante que se inicia en esta disciplina tener un primer
acercamiento a ]a forma como ha evolucionado el pensamiento econémico desde
una perspectiva histérica, conociendo a sus autores més importantes, as{ como
las principales aportaciones que cada uno ha realizado. Cabe sefialar que este
capftulo no pretende abarcar la totalidad de autores que han hecho aportaciones
a la ciencia econémica (labor que por si sola es tema de un libro amplisimo),
sino s6lo destacar a algunos que se considera son fundamentales para delinear la
forma como se ha desarrollado el pensamiento econémico.

1. El desarrollo de las ciencias

Para entender el desarrollo de la ciencia econdmica es ttil el concepto de para-
digma utilizado por Thomas Kuhn en su obra “la estructura de las revoluciones
cientificas”. Un paradigma es un enfoque o método de analisis que consiste en
“logros cientificos mundialmente reconocidos que durante una época proporcio-
nan problemas y soluciones modelo a una comunidad de practicantes™', por lo
que ofrece al cientifico leyes generales, teorias sobre un conjunto de fenémenos,
normas e instrumentos para el tratamiento de Ia informacién. Si bien existen
otras formas de analizar la ciencia, en este trabajo s6lo se considera e] enfoque
mencionado. Lo que hacen las ciencias es construir un objeto de estudio delimi-
tando un campo de la realidad; de igual forma, la ciencia econémica se forméd
como disciplina alrededor de un problema.

Para hablar sobre 1a estructura cientifica, y la formacién de paradigmas, Kuhn
sefiala que la existencia de un paradigma implica cierto grado de desarrollo de
la ciencia de que se trate, porque las primeras investigaciones provienen de estu-
dios més o menos aisiados realizados por los cientificos interesados en aspectos

! Thomas Kuhn, La Estructura de las Revoluciones cient(ficas, pag. 13.
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parciales o generales del fenémeno, que poco a poco van dando forma al para-
digma. Una vez que éste surge los cientificos que lo adoptan se dedican a profun-
dizar y ampliar sus postulados y a corroborar hipétesis. lo que se conoce como el
periodo de ““Ciencia Normal”.

Cuando un fenémeno o problema no es explicado o resuelto por el paradig-
ma vigente, se da una crisis en la ciencia, y es el momento para la aparicién de
un nuevo paradigma: estas revoluciones cientificas implican la llegada de nue-
vas teorfas que tratan de dar explicacién y sotucion a Jo no resuelto o incluso
respuestas alternativas a lo ya explicado. Cabe senalar que los fenémenos no
explicados y el surgimiento de las nuevas teorias generalmente se asocian con
cambios sociales, econémicos o politicos importantes.

La ciencia econémica ha evolucionado acorde a los planteamientos anterjor-
mente presentados; cuando nacid como ciencia surgi6é un paradigma con el cual
se desarroll6 durante aproximadamente un siglo; posteriormente existieron dife-
rentes periodos de crisis cientifica que han dado lugar al surgimiento de varios
paradigmas, proceso que se busca sintetizar a lo largo de este capitulo.

En el Anexo de este capitulo se presenta un cuadro que busca esquematizar
la evolucién el pensamiento econdmico; en €l se relacionan periodos histéricos
con diferentes corrientes del pensamiento econémico o paradigmas. presentando
a los principales autores con sus aportaciones. Es importante aclarar que en cada
corriente s6lo se incluye a los mas representativos, y en el caso de sus ideas, sélo
su principal aportacién; debido a que algunos de ellos han realizado contribucio-
nes muy amplias y variadas, que incluso pueden situarse en corrientes de pensa-
miento diferentes. Esto porque el desarrollo de la ciencia econémica ha sido tan
amplio, que presentarlo de manera exhaustiva escapa al objeto de este capitulo.

2. Antecedentes de la ciencia econémica

Las primeras ideas econémicas surgen muchos siglos antes del nacimiento de la
economfa como ciencia. Cuando las relaciones sociales y de produccién fueron
evolucionando, al pasar de la sociedad primitiva al esclavismo se desarrollaron
ideas que se relacionan con este modo de produccién.

Desde la época del Imperio Griego, Hesiodo desarroll6 el concepto de eficien-
cia, definiéndola como la obtencién de la mayor cantidad de producto dado los
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recursos, en tanto que Jenofonte planteé que la productividad se podfa mejorar
a través de la divisién del trabajo. El interés por estos temas obedece a que se
trataba de una sociedad fundamentalmente agricola, donde el aprovechamiento
de los recursos era una preocupacion cotidiana.

También es importante mencionar a dos grandes pensadores que aportaron
ideas fundamentales para el desarrollo del pensamiento econémico; se trata de
Platén y Aristételes. El primero consideraba la division del trabajo como re-
sultado de diferentes aptitudes naturales de los hombres y de sus necesidades
humanas, sostenia que la organizacién en una ciudad era la consecuencia de
esa divisién del trabajo. Aristételes planted algunos problemas econémicos que
posteriormente fueron abordados por otros autores, y fue el primero en dar una
definicién de economia, considerdndola como la ciencia que se encarga de la
administracién doméstica.

Con el establecimiento del Imperio Romano el surgimiento de ideas en el 4&m-
bito de la economia fue minimo, dado que en este periodo histérico los mayores
adelantos se dieron en el campo del derecho, no obstante, en algunos documentos
se definieron conceptos que més tarde formaron parte de la ciencia econémica,
como es el caso del precio en funcién del valor.

La Edad Media define al periodo que va desde la caida del Imperio Romano en
el siglo V hasta el final del XV. Esta etapa ha sido considerada por muchos como
la edad oscura y también fue poco fértil para las ideas econémicas debido a que
pricticamente no Se generaron nuevas propuestas en este campo; sin embargo,
fue una época de grandes cambios sociales y econémicos (aunque muy lentos)
que llevaron al desarrollo de las modemas sociedades en las cuales surgié la
ciencia econémica.

Durante los siglos VI y VII la situacién politica y social fue bastante ines-
table en Europa debido a las invasiones de los barbaros, aun cuando la con-
version al cristianismo de muchos de ellos jugé un papel unificador en donde
las monarquias de origen barbaro tuvieron que compartir el poder con las
aristocracias de las provincias. Hacia el siglo VIII la situacién polftica era més
estable debido al resurgimiento del Imperio Bizantino en oriente y al estable-
cimiento de varios reinos fuertes en occidente. Esta estabilidad fue aprovecha-
da por Carlomagno para intentar establecer un reino vinico, el antiguo Imperio
Romano, proyecto que fracasé con su muerte, dando lugar al largo periodo
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conocido como feudalismo, que tuvo una duracién aproximada de tres siglos
(X, X1y XII).

Se trataba de un sistema social, econémico y politico basado en relaciones de
vasallaje’ y encomienda®, sustentadas ademas por el poder de la iglesia, dando
lugar al establecimjento de tres clases sociales: la nobleza, el clero y el pueblo
llano, que conformaban una estructura de gran estabilidad, misma que aunada a
la expansién de este sistema econémico, posibilitaron la concentracion de rique-
zas que dio lugar al surgimiento de la burguesia, precursora del sistema capita-
lista de nuestros tiempos.

En la tltima parte del siglo XII surgieron los Burgos o ciudades, que permane-
cfan fuera del sistema feudal porque bésicamente estaban formadas por comer-
ciantes, quienes presionaron para que se diera la apertura econdmica, se facilitara
el comercio seguro y se centralizara ]a administracién de justicia en amplios
territorios (este proceso abarca los siglos XTI, XTIV y XV). En este contexto sur-
gieron nuevas instituciones como la banca, Jos gremios y corporaciones, al igual
que la contabilidad, e] trabajo asalariado y la economia monetaria.

Es precisamente en este periodo donde surgen una serie de escritores que con-
forman el movimiento conocido como “Escolédsticos’, que eran monjes que es-
cribieron sobre temas seculares de su tiempo. De todos ellos el més destacado
fue Santo Toméas de Aquino, cuyos escritos buscaban hacer compatible la propie-
dad privada, hasta entonces considerada antinatural y en contra de los designios
divinos, con la religion.

Es asf como en la dltima parte de la edad media se dan los cambios sociales y
econémicos que constituyen las bases de la edad moderna y del siguiente paso
en los antecedentes de la ciencia econdémica: el Mercantilismo, término utilizado

2 Pacto entre dos miembros de la nobleza de distinta categorfa, mediante el cual el

caballero se convertfa en vasallo del noble, quien le otorgaba un feudo a cambio de
fidelidad, ayuda militar y consejo.
3 Pacto entre los campesinos y el seftor feudal, quien les proporcionaba a los primeros
una pequefia porcién de tierra y proteccion a cambio de una renta.
Si bien los autores més importantes de esta corriente se sitdan en la dltima parte de ta
edad media, en varios textos sobre el tema se plantea que esta corriente aparece desde
la iltima parte del Imperio Romano y durante toda 1a Edad Media.

227



para describir a una serie de escritores (en su mayoria mercaderes), cuyos traba-
jos defendfan el libre mercado y las ventajas que el comercio podrfa atraer para
las economfas.

Entre los mercantilistas destacan Gerard de Malynes, quien planteaba que la
acumulacién de metales preciosos era la tnica fuente de riqueza, de ahf{ la im-
portancia de que los pafses exportaran la mayor cantidad posible de mercancias
e importaran 1o menos, para asegurarse de aumentar su riqueza. Por su parte
Edward Misselden fue otro autor destacado al desarrollar las primeras ideas de
lo que es una balanza comercial’.

En la dltima parte del siglo XVII y la primera parte del siglo X VIII destacan
dos autores que no forman parte de la escuela mercantilista, pero que realizaron
importantes aportaciones a las ideas econémicas. Se trata de Richard Cantillén y
William Petty. El primero resalté por presentar una explicacién clara de lo que es
el precio de mercado, asi como por sefialar la existencia de una clase dominan-
te en el sistema econémico, haciendo alusién a los terratenientes; por su parte,
Petty fue el primero que intenté medir las variables econémicas. Ambos realiza-
ron aportaciones que fueron retomadas por otros autores.

Alrededor de 1750 surge en Francia una corriente conocida como Fisiocra-
cia. Esta consideraba a la agricultura como la Gnica actividad productiva, ya
que se derivaba de ella un producto fisico, el cual no se obtenfa del comercio,
la industria y los servicios. Por sus aportaciones, esta escuela de pensamiento es
considerada como la precursora de 1a economia modemna ya que trabajaba bajo la
premisa de que la economia era gobernada por leyes naturales que los hombres
no podian modificar pero s{ podian conocer.

El lider de este grupo de escritores fue Francois Quesnay, quien en su Tableau
Economique realizé la primera representacion de relaciones entre los sectores
de una economia. Otro autor importante fue Turgot, que desarroll6 el concepto
de rendimientos decrecientes, que ha sido retomado por diferentes autores de
distintas corrientes, por lo que es considerado uno de Jos conceptos econémicos
fundamentales.

3 Documento contable que muestra detalladamente todas fas importaciones y exporta-

ciones de mercancfas de una economia.
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3. La economia cldsica

En la dltima parte del siglo XVIII el clima polftico y social era de bisqueda de
libertad en todos los sentidos: alrededor de 1750 se sitda el inicio de la revolu-
cién industrial, que transformé de manera importante la forma de produccién
con el desarrollo de la maquinaria, en 1776 se consuma la Independencia de
Estados Unidos que marcé el declive del colonialismo, y unos afios después, en
1789, inicia la Revolucién Francesa con la Toma de la Bastilla, que marcé el
fin de las monarquias absolutas. Es en este contexto socio-politico que se da el
surgimiento de la ciencia econémica con la publicacién, en 1776, de la obra de
Adam Smith titulada “Investigacién sobre la Naturaleza y Causa de la Rigueza
de las Naciones”. Gracias a este trabajo Smith es considerado por algunos au-
tores como el padre de la ciencia econdémica, e inictador del pensamyento Clésico.

La importancia de la propuesta de Adam Smith es que fue el primero en pre-
sentar una visién integral del sistema econémico al interrelacionar la economia,
la politica, la propiedad privada, el Estado y los individuos; asimismo, desarroll$
conceptos que fueron la base del trabajo de varios economistas clésicos, tales
como el concepto de valor, la divisién del trabajo, el trabajo como medida del
valor, los precios naturales y los precios de mercado.

Ademés, en concordancia con las tendencias de la época, plante6 que la eco-
nomia funcionaria mejor en un clima de completa libertad, dado que cuando los
diferentes agentes econémicos toman sus decisiones pensando s6lo en su propio
bienestar, la economfa funciona como “guiada por una mano invisible”, y el meca-
nismo de precios es el que lograria la compatibilizacién de las decisiones tomadas
de forma auténoma. En ese sentido, lo mas conveniente para que una economfa
funcione adecuadamente es evitar las intervenciones por parte del Estado.

La tradicién cl4sica, que fue la corriente de pensamiento econémico dominan-
te por cerca de 100 afios, fue continuada y perfeccionada por varios autores entre
los que destacan Thomas Robert Malthus, David Ricardo, y John Stuart Mill,
quienes basaron sus estudios e los conceptos planteados por Smith.

Una de las ideas mas importante de Malthus fue su tesis sobre la poblacién y
los alimentos, en la que plante6 que mientras que la poblacién aumenta en forma
geométrica, la produccién de alimentos lo hacia de manera aritmélica, esto ulti-
mo debido en parte a los rendimientos decrecientes. Todo ello era la causa de la
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pobreza y la miseria. Esta tesis ha sido retornada por otros autores, y actualmen-
te, ante los problemas de contaminacién y agotamniento de recursos naturales,
vuelve a ser relevante.

Por su parte, David Ricardo es el primero que utilizé la abstraccién como
método de andlisis; otra diferencia importante de Ricardo es que su modelo eco-
ndémico estd més orientado a la politica econémica. Su obra més importante es
“Principios de Economia Politica y Tributacidn”, en la cual plantea sus princi-
pales aportaciones a ]a teoria del valor y la distribucién.

Ricardo perfeccion6 y ampli6 la teoria del valor de Adam Smith y realizé
aportaciones fundamentales en temas como el comercio internacional, (planteé
la importancia de la especializacién en la produccién de bienes en los cuales las
economias tienen ventaja comparativa), las finanzas piblicas (estableci6 que los
aranceles eran dafiinos para la economfa) y la teoria de la renta de la tierra.

En el sisterna de Ricardo se identifican tres clases sociales, las cuales juegan
un papel diferenciado siendo los capitalistas la clase que determina el desarrollo
de la economia; los trabajadores, por carecer de preparacién y estar basicamente
ocupados en su subsistencia, no pueden influir en ella, mientras que los terra-
tenientes obtienen una renta sin aportar nada, por lo que se les considera como
parasitos. Es un sistema que parte de analizar las condiciones de produccién
dado que las cantidades de trabajo incorporadas en cada mercancia determinan,
de manera conjunta, tanto la utilidad como los precios.

John Stuart Mill ha sido sefialado por algunos autores como ¢l que sintetiza las
propuestas clésicas, pero también ha sido sefialado como el que marcé la transi-
cién entre la economia clasica y el pensamiento neoclésico. Si bien sintetiz6 el
marco Ricardiano, incorporé nuevas ideas en materia de comercio internacional,
dando énfasis a cuestiones de politica econémica y de filosoffa social. Ademé4s
sentd las bases del pensamiento neoclésico al desarrollar el concepto de precio
determinado a partir de las fuerzas de la oferta y 1a demanda, y delined el con-
cepto de equilibrio general del intercambio.

Otro autor que retomé Ja tradicidn clésica y que es considerado fundamental
en este paradigma es Piero Sraffa, aun cuando su obra la desarrolla en el siglo
XX. En la década de los 30 presentd una importante critica al modelo de equili-
brio parcial, seflalando que lo que impedia que las empresas aumentaran constan-
temente su produccion no era la existencia de los rendimientos decrecientes, sino
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que la demanda no era suficiente para absorber dicha produccién. No obstante, su
principal aportacién en el terreno de la teorfa clasica fue construir un modelo de
determinacién de precios en el que se logra el equilibrio mediante la igualacién
de la tasa de ganancia de los diferentes sectores de la economfa.

Durante casi 100 afios la teorfa cldsica fue la tnica existente y la economia se
desarroll$ a partir de su esquema y forma de interpretar el problema econémico,
pero para la dltima parte del siglo XIX, y dada la incapacidad del modelo clasi-
co de explicar satisfactoriamente los procesos de expansién y monopolizacién
del modo de produccién capitalista, surgen dos nuevos paradigmas que ofrecen
interpretaciones alternativas; de éstos, uno tiene como objetivo criticar dicho
sistema, mientras que otro busca explicarlo y justificar su continuidad. Se trata
de la teorfa marxista y la neoclésica.

4. La economia marxista

Esta corriente de pensamiento econémico surge a partir de la obra de Carlos

Marx titulada “El Capital”, mediante la cual logré impulsar cambios im-

portantes no sélo en la concepcidn del problema econémico, sino en todas

las ciencias sociales. De ahi que sea considerado como el mas revolucio-
nario de todos los autores que han abordado tanto temas econémjcos como
sociales.

Para realizar su anilisis, Marx parte de conceptos y categorfas cldsicas, princi-
palmente de Ricardo, pero llega a construir un sistema muy distinto con conclu-
siones diametralmente diferentes, o que obedece a varias razones:

a) Mas que interesarse por las relaciones econémicas en s{ mismas (como un
intercambio de mercancias), hace énfasis en analizar las relaciones sociales
subyacentes.

b) Integré al andlisis econémico el materialismo histérico y dialéctico, basado en
la dialéctica Hegeliana, que establece que las cosas van cambiando a través del
conflicto, hasta perfeccionarse.

) Su andlisis no busca comprender el problema econémico analizando cada una
de sus partes, sino que busca explicar el funcionamiento del sistema como un
todo.
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d) Mientras que los clasicos (y posteriormente los neoclésicos) se enfocaron al
analisis de situaciones estiticas, Marx realiz6 un anélisis dindmico.

El trabajo de Marx consistié en realizar un an4lisis detallado del sistema ca-
pitalista, a través del cual descubre las leyes de su funcionamiento y las contra-
dicciones que encierra, planteando que estas Gltimas lo llevardn a su destruccién.
Es importante sefialar que mis alla de la cuestién ideoldgica de lucha de clases y
destruccién del capitalismo para dar paso al comunismo, 1a obra de Marx aportd
muchos conceptos importantes a la teorfa econdémica, desarrollé la teorfa del
valor trabajo, los esquemas de reproduccién y la teorfa de Jos ciclos, entre otros
temas.

Otro autor marxista importante fue Friedrich Engels, coautor de muchas de
las obras de Marx, quien ademas fue e] responsable de concluir “El Capital” en
vista de que Marx fallecié antes de terminar su obra cuando sélo se habfa publi-
cado el primer tomo, por lo que Engels fue el que concluy6 los tomos 1y T y
se encargd de su edicién.

También V. I. Lennin, hizo contribuciones importantes a esta corriente con su
obra “El imperialismo, fase superior del capitalismo™, en la que explica cémo
e} surgimiento de los grandes monopolios a nivel internacional, que se da a fines
del siglo XVIII y principios del XIX, constituye el paso siguiente en el desarrollo
del sistema capitalista.

5. La economia neoclasica

Como se mencioné anteriormente, esta corriente del pensamiento econémico
surgié més o menos al mismo tiempo que la escuela marxista, en la segunda
mitad del siglo XTX, pero constituye una forma alternativa a la escuela clésica y
sobre todo a la escuela marxista, al explicar y entender el modo de produccién
capitalista, defendiendo su existencia y permanencia. Es en este paradigma que
surgen las bases para la teorfa microeconémica modema.

Esta nueva forma de abordar el problema econémico llega a planteamientos
y conclusiones diferentes a las de la escuela clésica dado que realiza un analisis
desde otro punto de vista: mientras que el anélisis cldsico se inicia en las relacio-
nes de produccién, los neocldsicos toman como punto de partida el consumo y
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la utilidad que se deriva de éste, por lo que los precios dependen de la utilidad,
y por Jo tanto, de la valoracién subjetiva que hacen los consumidores, principio
que se hace extensivo a todos los precios, incluso en el caso de los factores de
produccién.

Es asi como se construye una teorfa que difiere del pensamiento clasico en
cuanto a su visién de la sociedad, del comportamiento de los individuos, de los
objetos de transaccién, de lo que es el mercado, asi como en la forma en la que
cada una entiende el problema econémico y el concepto de equilibrio.

Entre los autores que se consideran como fundadores de la escuela neoclasica
destacan W. S. Jevons, Carl Menger y Leon Walras: cada uno de ellos trabajé
independientemente, pero todos en el mismo sentido para dar origen al cuer-
po tedrico alternativo. Respecto a Jevons, su importancia radica en proponer el
concepto de utilidad como medida de satisfaccién def consumidor (por lo que se
estaba haciendo énfasis en la demanda) y definié la utilidad; asimismo, utilizé
este concepto para construir su teoria del intercambio.

Por su parte, Menger hizo énfasis en el hecho de que la teoria econémica es
subjetiva (en este aspecto podria decirse que retomé el concepto de abstraccién
de Ricardo) y sefialé las caracteristicas que hacen que un objeto pueda ser consi-
derado como un bien. Finalmente, Walras también retomé y defendié el analisis
marginal, pero a diferencia de los otros dos autores, no hizo énfasts en mercados
de bienes individuales sino que se dedicé a tratar de establecer las condiciones de
equilibrio de todo el sistema econémico, razén por la cual se le ha considerado el
padre de la Teoria del Equilibrio General. De hecho, su aportacién més importan-
te es que buscé dar forma cuantitativa a todas las relaciones de interdependencia
que se dan en una economia.

Alfred Marshall puede ser considerado el autor més relevante dentro de la
escuela Neoclasica, al proponer las herramientas de andlisis més utilizadas en la
microeconomia actual: la oferta y la demanda. Con base a su sélida preparacién
matematica, desarroll6 la estructura matemaética para la derivacién de dichas fun-~
ciones, asi como la técnica para expresarlas mediante gréficas de dos dimensio-
nes, Jo que did inicio al andlisis de equilibrio parcial. Sefial6 que la demanda de-
pende de la utilidad, mientras que Ia oferta obedece a los costos de produccién.

De acuerdo con varios autores, la gran virtud del analisis de Marshall fue
concentrar lo mejor del andlisis de los cldsicos, que ponian toda la atencién en
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la oferta como elemento determinante de los precios, con el anlisis de Jevons y
Menger, que resaltaban el papel de 1a demanda, estableciendo que tanto los pre-
cios como la distribucién de los recursos no obedecen s6lo a la influencia de una
de esas fuerzas, sino que son el resultado de la interaccién de ambas.

Otro autor que es fundamental en el planteamiento neocldsico es Wilfredo
Pareto quien analizé las condiciones de produccién e intercambio entre dos in-
dividuos, estableciendo que una vez alcanzada cierta asignacién, no es posible
mejorar a un individuo sin perjudicar a otro, de lo que se deriva el concepto de
eficiencia en el sentido de Pareto. Con esta propuesta sent6 las bases de ]a teorfa
del Bienestar.

6. La economia heterodoxa®

Al mismo tiempo que se fueron desarrollando las herramientas de anélisis de la
escuela neoclasica y sus propuestas lograban mas adeptos, convirtiéndose poco a
poco en la teoria dominante, surgieron varios autores que realizaron importantes
criticas a sus planteamientos, llegando incluso a generar propuestas altemnativas
de andlisis de una gran riqueza y que actualmente siguen vigentes. Entre estos
destacan J. A. Schumpeter, Thorstein Veblen, Wesley Clair Mitchell, J. K. Gal-
braith y Michal Kalecky.

Joseph A. Schumpeter fue un pensador original y critico de la teoria clasica, ya
que sostenia que los factores que realmente determinaban el crecimiento econé-
mico eran no econdmicos: el ambiente institucional y el papel de los empresarios.
Hizo énfasis en la importancia de la actitud innovadora de estos tltimos, dado que
los avances resultantes se generalizarian poco a poco en toda la economia; confor-
me se extendiera la innovacion, la ventaja (y los beneficios adicionales) desapa-
recerian, haciendo necesaria la bisqueda de nuevas innovaciones. Esto se traduci-
ria en un proceso de crecimiento constante, por lo que era necesario un ambiente
institucional que premiara la actitud innovadora empresarial. Asimismo, al igual
que Marx, preveia la destruccién del capitalismo pero no como resultado de sus
contradicciones internas, sino como resultado de su prosperidad.

¢ Se consideran economistas heterodoxos a todos aquellos que critican a la corriente
econdmica dominante de su época.
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Otro de los detractores importantes del pensamiento neoclasico fue Thorstein
Veblen, quien criticé la idea de que dentro del sistema econémico todo funciona-
ba arménicamente. Argumentaba que las bases de la economia no eran cientificas
pues suponer la “mano invisible” como elemento gufa de la economia era equi-
valente a sostener que las cosas pasaban por “designio divino”.

Por su parte, Wesley Clair Mitchel, acepté muchas de las criticas de Veblen,
sobre todo las que se referian al método, por 1o que hizo especial énfasis en Ja
fundamentacién empirica de su trabajo teérico, lo que o llevé a establecer una
oficina dedicada a recopilar y analizar datos macroecondmicos (Oficina Nacio-
nal de Investigacién sobre Economia), mismos que fueron la base de su trabajo
sobre los ciclos econémicos. Fue el primero en argumentar de manera explicita
y s6lidamente sustentada en datos empiricos, que los ciclos econémicos son un
proceso autogenerativo, ya que las reacciones de los negocios ante las depresio-
nes generan las recuperaciones, y viceversa.

John K. Galbraith se basé en estudios sobre la economfa norteamericana para
analizar la evolucién del capitalismo, sefialando que la concentracion a la que
tienden las industrias conforme van madurando es algo orgénico al sistema.
También senald que cuando se acepta el oligopolio como forma de andlisis de los
mercados en lugar de la competencia perfecta, la economia ya no puede alcanzar
los objetivos de eficiencia social que le eran caracteristicos.

7. La microeconomia moderna

Puede establecerse que las bases de Ja microeconomfa moderna surgen a partir de
las décadas de los 20 y los 30 del siglo XX. El hecho de que 1a realidad demostra-
ba que los mercados no eran de competencia perfecta, sino que se caracterizaban
por el dominio de pocas empresas de gran tamafio, hizo que varios autores empe-
zaran a expresar sus dudas sobre el modelo tedrico que presuponia competencia
perfecta. En el afio de 1926 Piero Sraffa publicé un artfculo en el que presenté
una sélida critica a la teorfa del equilibrio parcial, argumentando que el supuesto
de los rendimientos decrecientes, que da lugar a los costos crecientes y curvas de
oferta de pendiente positiva, es incompatible con las condiciones de equilibrio
de un mercado particular, por lo que ¢l freno para el crecimiento de una empresa
no estaba en los costos, sino en la demanda.
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A partir de este momento empezaron los desarrollos de la microeconomfa ac-
wal, los cuales han seguido dos lineas distintas. Una es la que plantearon los
modelos de competencia imperfecta’ y otra es 1a que sigui6 una lfnea mas mate-
maética, de Ja que se derivan los actuales modelos de equilibrio general. Cada una
de esas l{neas ha contado con la contribucién de importantes economistas, de Jos
cuales vamos a revisar brevemente las aportaciones de algunos de ellos.

7.1 La competencia imperfecta

En la primera de las lfneas sefialadas anteriormente destacan Joan Robinson y
Edward H. Chamberlin. Ella fue la economista més importante de su tiempo y
realizé importantes contribuciones a la teoria econémica; rescaté el concepto
de ingreso marginal y lo utiliz6 para construir la estructura tedrica® que se uti-
liza para analizar el equilibrio en los mercados intermedios entre la competencia
perfecta y el monopolio, con esto senté las bases para el desarrollo de todos los
modelos de competencia imperfecta. No obstante su importante contribucién a la
nicroeconomfa, también fue una sobresaliente critica de la corriente principal y
a medida que avanzaba en su carrera se adentraba cada vez més en la heterodoxia
al escribir sobre la economfa marxista y al rechazar los plantearmientos neoclasi-
cos sobre la productividad marginal y el capital.

El trabajo de Chamberlin fue similar al de Robinson en lo que se refiere a sus
aportaciones para el andlisis de mercados imperfectos. En su obra “La Compe-
tencia monopolista™ establecid la estructura formal para el an4hsis de este tipo
de mercados, sefialando la importancia de la diferenciacién de productos como
forma de competencia entre las empresas.

A pesar de las importantes contribuciones de estos autores, la teorfa de la com-
petencia imperfecta poco a poco fue relegada (en la década de los 50), y surgie-
ron interesantes alterpativas para el anélisis de la empresa como los modelos de
estructura-conducta-desempefio {(que establecen que la conducta de las empresas
es determinada por la estructura de mercado), las interpretaciones modemas de

7 Estructuras de mercado en las cuales las empresas tienen cierto grado de control
sobre el precio.

* El equilibrio de la empresa se alcanza al nivel de produccién en el cual el costo mar-
ginal iguala al ingreso marginal.
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lo que es la empresa y las teorfas que integran la evolucién y las trayectorias tec-
nolégicas® como parte de la conducta de las empresas. En los iltimos anos tam-
bién han tomado relevancia los planteamientos que establecen que las relaciones
entre empresas van mas all4 de las simples relaciones de compra-venta, dado que

implican intercambio de informacién que es importante para el mejoramiento de

su desempefio.

7.2 El equilibrio general

La otra linea de desarrollo de la microeconomia también cuenta con autores
que han realizado contribuciones importantes, basadas en la aplicacién de Jas

matemdticas, el apélisis grafico marshalliano se sustituyé por el célculo en varias
variables, y més tarde se agregaron otras técnicas matemdticas como la teoria de
juegos, la teorfa de conjuntos, la programacién lineal y la teoria de ia incentidum-
bre. Si bien otros autores habian recurrido a 1as matemdticas anteniormente (tal es
el caso de Coumot, Walras y Pareto), es en este periodo que se dan los mayores
avances en esta linea.

Entre los economistas de esta corriente tenemos a F. Y. Edgeworth, quien es
mas reconocido por construir un esquema que permitié aclarar el concepto de
asignaciones optimas, en el que se sefiald que cuando dos individuos desean
realizar transacciones entre si, ambos pueden obtener beneficios, pero alcanzado
un 6ptimo, si se busca beneficiar a uno el otro sera perjudicado. No obstante lo
anterior, Edgeworth estaba convencido de que la mejor forma de avanzar para la
teoria econdmica era abstraerse del contexto institucional y reducir los proble-
mas a su esencia matematica.

Dentro de esta linea de economistas matematicos pueden observarse dos co-
rrientes claras de pensamiento. Una preocupada por demostrar la existencia y el
carécter dnico del equilibrio y otra que se centraba en la estabilidad y la estética
comparativa',

En el primer grupo destacan los trabajos de Keneth Arrow y Gerard Debrew
quienes demostraron la existencia del equilibrio general, basandose en las con-

® Las trayectorias tecnolGgicas hacen referencia al tipo de tecnologfa adoptada por
una empresa.

1 Comparaci6n de dos equilibrios.
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diciones de equilibrio y en la formulacién de equilibrio general de Wairas. Es
importante sefalar que su trabajo tuvo como antecedente las propuestas de varios
autores que fueron dando pasos en esa direccién: Zeuthen, Neisser, Von Stackel-
berg y Wald.

El segundo grupo es una corriente que se basa en el anélisis de las condicio-
nes (matemdticas) que permiten elevar al maximo los beneficios y la utilidad,
aplicidndolas a un modelo dindmico para determinar las caracterfsticas que debe
cumplir un sistema para ser estable. En este grupo destaca Paul Samuelson, quien
elabord la definicién de estabilidad més aceptada y realizé un andlisis oguroso
de los fundamentos de la microeconomfa.

8. La macroeconomia moderna

Si bien los problemas macroecondmicos estuvieron presentes en las mentes de los
primeros economistas, pocos eran los avances en esa lfnea hasta antes de 1936,
afo en que se publica la teoria general de Keynes. Los mercantilistas se ocuparon
del tema cuando planteaban que el gobierno deberfa regular el comercio con
otras naciones para evitar que el oro saliera del pafs, disminuyendo la riqueza.

El interés por este tipo de problemas decayé a partir de los planteamientos de
Adam Smith, que establecié que la eficiencia era alcanzable gracias a la libre
competencia, por lo que era necesario que la intervencién gubernamental se limi-
ta a Jo que se acepta como sus funciones basicas dentro de la economfa. Ademés
refutaron la idea mercantilista de que la riqueza de una nacién dependia de los
metales preciosos que tuviera, puesto que mas bien dependfa de la produccién
real que pudiera lograr. El dnico problema a nivel macro que ocupé la mente de
los economistas cldsicos fue saber de que dependia el nivel general de precios,
contexto en el que surgié la teoria cuantitativa del dinero!, aspecto que también
fue retormado por los economistas neoclasicos.

't Teoria que establece que en una economfa el nivel general de precios depende de la
cantidad de dinero en circulacién.

238



El interés por los problemas de ciclos de depresiones y crecimiento econ6-
mico surgié en las dltimas décadas del siglo XIX, pero fue en las filas de los
economistas heterodoxos, siendo el mas destacado Carlos Marx quien, como se
sefialé anteriormente, construyé una sélida teorfa del ciclo econémico. Por otro
lado, los neoclésicos se ocuparon del problema del desempleo y establecieron
que en el corto plazo podria existir éste, pero a largo plazo tenderia a eliminarse;
ademis, el mismo Marshall propuso su propia versién de la teorfa cuantitativa
del dinero.

La visién de la teoria dominante sobre la regulacién de Ja economia cambié
radicalmente a partir de la gran depresién econémica de la década de los 30, ya
que ésta puso de manifiesto que dejar el funcionamiento de la economja sélo a
Jas fuerzas del mercado podria traer graves consecuencias para todas las eco-
nomjas del mundo, creando un ambiente propicio para que las ideas de Keynes
revolucionaran el plantcamiento de los economistas sobre la forrna de tratar con
los problemas del desempleo y ¢l manejo de los ciclos econdmicos.

La gran depresién econémica de la década de los 30 fue una crisis de so-
breproduccién que gener$ un circulo vicioso en el que las empresas no ven-
dian todo lo que producian, por lo tanto disminufan su produccién y despedfan

trabajadores; al haber mis desempleo habia menos personas que podian comprar
la produccién de las empresas, éstas debian despedir mis trabajadores, lo que
reducfa ain més la demanda, y asi sucesivamente. La situacién fue tal que para
1933 1a produccién de la economia norteamericana se habfa reducido 30%, y
aparentemente nada podia romper ese circulo.

La idea de Keynes fue proponer mecanismos mediante los cuales la accién del
Estado pudiera romper y revertir el circulo a través del gasto gubernamental, para
lo cual deberia utilizar la politica fiscal y la politica monetaria. Dicho gasto gene-
raria la demanda necesaria para impulsar a las empresas a producir més, contra-
tando més trabajadores, lo que reforzaria la demanda, incentivando la produccién,
y asi sucesivamente, creando un circulo virtuoso de crecimiento econémico.

Keynes revolucioné la teoria econémica porque ademés de proponer una in-
terpretacién completamente diferente de lo que deberfa ser el papel del Estado en
la economia, cre6 un nuevo marco teérico para analizar una serie de cuestiones
fundamentales, tales como el nivel de actividad econémica, el desemplieo, el ni-
vel general de precios, etcétera.
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Otro economista fundamental en el desarrollo de la macroeconomia fue John
R. Hicks, quien ideo el modelo IS-LM que fue 1a base de Ja macroeconomia en
las décadas de los 60 y 70, y que actualmente es parte fundamental de los libros
de macroeconom{a bésica. Se trata de un modelo que integra el equilibrio en el
mercado de bienes con el equilibrio en el mercado de dinero, siendo la tasa de
interés la variable que posibilita el equilibrio entre arebos mercados.

Si bien se puede mencionar a una gran cantidad de antores que han contnibuido
al desarrollo de la macroeconomia en las Gltimas décadas, s6lo mencionaremos
tres casos, que han realizado aportaciones importantes. Ellos son Milton Fried-
man. Robert E. Lucas y Paul Samuelson.

Friedman fue el principal defensor de la corriente denominada “monetarista”,
misma que se oponia tanto a la teoria como a la politica keynesiana. La idea de
los monetaristas consist{a en que el dinero si era importante, podrfa influjr sobre el
sector real, esto es, sobre la produccién y el consumo de bienes y servicios.

Por su parte, Robert E. Lucas introdujo al anélisis macroeconémico el con-
cepto de expectativas racionales' "lo que agrega dos aspectos relevantes a la
discusidn: por un lado, hace énfasis en los microfundamentos de la macroecono-
mia (el comportamiento macroecondmico depende de las decisiones de agentes
individuales), y por otro, plantea la posibilidad de que las politicas fiscal y mo-
netaria no tengan efectos sobre el desempefio de una economia, debido a que los
agentes individuales ajustan sus decisiones (cambian) al conocer las politicas y
sus objetivos. La consecuencia de estos planteamientos es que implican un re-
greso a la posicion clésica de que la economia funciona mejor sin intervencién
gubernamental, porque de todos modos ésta es ineficiente.

En cuanto a las aportaciones de Samuelson a la macroeconomfa, puede se-
fialarse que los mds importantes son sus desarrollos sobre los fundamentos ma-
temaéticos de la macroeconormia, asi como su coocepto de estabilidad, que es
aplicado en muchos modelos macroeconémicos y de crecimiento.

Todo lo que se ha presentado en este capftulo constituye un primer acerca-
miento a la forma como ha evolucionado la ciencia econémica. Es importante
recordar que esta revisién deja de lado a muchos autores que han contribuido al

2 Concepto que proviene de la idea de racionalidad econémica, que indica que los
consumidores toman las mejores decisiones.

240



enriquecimiento de la disciplina, pero su inclusién escapa a los objetivos de este
capitulo. También hay que destacar el hecho de que la ciencia econdmica es una
ciencia viva, que sigue evolucionando, y dfa a dfa se generan nuevas propuestas
y conocimientos.

_' as primeras ideas del pensamxemo econémico apamclemn mucho antes de que;
la economfa surgiera como una ¢iencia. Los primeros conceptos fueron propuesH
0s:désde la época de la antigua'Grecia, pero fue hasta terminada la Edad Media,
uando: empiezan a'surgir los conceptos que poco a poco fueron:dando cuerpo g
la nueva ciencia, primero ¢on las ideas de los mercantilistas y luego con las def
fos ﬁmécratas.
.a’economis iace como ciencia a partir de 1776 ¢on el paradigma clésico, ini-
ciado. con:las propuestas dé Adam Smith, y durante casi 100 afios constituye €l
inico marco en e} cual sedesarrolla, alimentado por las. propuestas de autores|
o110 Rxcardo Maltus y Stuart Mill.

' 'onu'adlccmnes el Principio ¢ de su destruccnén el otro es el paradigma neocl4sico
que consh_mye\lma forma Je exphcar y Justtﬁcar cl capxlallsmo al rmsmo tiempo

'y nuevds hemnncntas de hecho, dfaadfa avanﬁ
en los d:feremes cam‘pos que: mtegran gsta. cxen’ch




Conceptos Basicos

* Economfa

* Escolasticos

* Mercantilistas
* Fisi6cratas

¢ Clasicos

» Neocldsicos

» Marxistas

» Heterodoxos

* Keynesianos

* Microeconomfa
¢ Macroeconomia
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Evolucién del Pensamiento Econémico

ANEXO

Contexto Social y . " Principiantes | Principales aporiaciones
Econémico Periodo Paradigma autores
Durante este periodo se ofigina una
nueva forms de organizaciép social. *Defini6 la eficiencia como
el esclavismo ¢l cual se caracteriza Ny
por Ja aparicion y el desamollo de Hesiodo 12 obtencién de la mayor
12 propiodad privada. Ia cual sc da ol del producio dados
tanto sobre el producto total como
sobre quien 1a produce (el esclavo).
En este periodo ef desarrollo cul-
s vasto, asi como fa agri- *Mejora la eficiencia por
p cjora la el
culrura eo Egipto y la ganaderfa, Jenofomte | 1, divisicn det mabajo
también se desarrolla la cons- Greci
rrucci6n en muchas ciudades. recta
*E) intercambio por el
lgualmente se desarrolla el co- trueque se daba para satis-
mercio y aparecen tos merca- Aristétel facer idades. rmien-
deres y la moneda para facilitar as que ¢l intetcambio por
los intercambios. dincro era para obtener
una gapancia pecuniaria
Es hasta el siglo V con la cafda *Eael De:]echo Rlomu
del impetio romano que el es- |  lmpero :mdespumw :::6:‘15::5 08
clavismo llega a su fin, tavo su | Romano coma: precios en funcién
esplendor en Grecia y Roma. el valor.,
Se da un periodo de transicién
del esclavismo al feudalismo,
por las rebeliones de Jos esclavos
que buscaban mejores formas
de vida, y muchos esclavos que Santo  Tomés | “ATgument6 que la
fueron liberados y a los cuales se | Edad Media | Escolésticos de Aquino propiedad privada no es
les dio un pedazo de tierra, eran 4 conraria a la ley narural.

los que conformarfan lo que se
conoce como colonos, los cuales
tenfan que dar un tributo por cul-
tivar la tierra.
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Contexto Social y

Principtantes

Fconémico Periodo Paradigma autores Principales sportaciones
Es as{ como en la edad media
surge el feudalismo con dos ac-
tores sociales, ¢l sefior feudal y
la servidumbre. En este periodo
se da de puevo otra forma de ex-
plotacién basada en 1a propiedad | £y 4 ia | B . Santo Tormas | *Desarroli6 los conceptos
privada de los medios de produc- Media tésticos | "4 Aquino | de precio justo y usura.
cién (por el sefor feudal) y los
que $6lo eran duefios de sus he-
rramientas de trabajo que ademé4s
lieneD que pagar una renta al se-
fior feudal (los siervos).
La ctapa de transicién del feu-
dalismo al capitalismo estuvo
marcada por algunos aconteci-
i COmO: cTecimi de .
los burgos (antecedentes de las Gerard de ::pm:g;:‘“r:'
ciudades) y la produccién, de- Malyoes fuente de riqueza
sarrollo de la produccién gene-
ralizada de mercancfas asf como Edad Mercantil-
su comercio, también se desa- | Modema istas
rrollé el capital comercial.
Muchas ecopom(as buscaban la Edward :onupml:::]ﬂlmu
libertad a ravés lo que se cono- Misselden | (o)
ce como revoluciones burgue- Primer ebozo o 12
Saf; mg.':'dma 3¢ desarrollo en John Locke | tzorfa cuaotitativa de)
este periodo. dinero
Se da un proceso histérico de sEsublece la idea de uma
produccién de Jas mercancfas clase dominante (trrate-
que va de la producién mercantil | Richard nientes)
simple, la manufactura y la pro- Cantillén *Proporcions una de las
ducci6p maguinizada (esta diti- Otros primeras explicaciones
ma en Ja revolucién industrial). percusores det precio del mercado
Siglo XVII ‘l_’rimtrmi;; ?T
. mista que s& ala
s 4 . William Pefty | - sicién de las variables
esarrolla el comercio, el econbmicas
mercado y la economia mone- -
taria ) *Su Tableau Economique
Fisiccratas Francois es 1a primera represen-
Quesnay w@cién de la interrelacién
entre sectores eConémicos




*Desarrollo el concepto de
los rendimientos decreci-
entes

TR

Empiezan a desarrollarse las
esferas en Jas que interviene el
capital, pasando de Ja comer-
cial a la de la produccién.

Existe una gran competencia
entrer Jos capitalistas.

Sigue imperando la idea de
libertad, la cual traspasa 1odas
las esferas de la sociedad, de
ahf la frase de “dejar hacer,
dejar pasar”.

Se dauna mayor concentraciés
y acumulacién del capital, y
se empieza a dar a finales de]
siglo XIX la conformaci6n de

grandes corporaciones.

X & XX ofdis

Clasicos

Adam Smith

*Se le considera el padre
de 1a economfa. En su li-
bro analiza el conjunto de
las fuerzas que determinan
\a riqueza de las nociones.
*Plapted |2 importancia
dc a relacién entre 1 eco-
nomfz Y la bbenad.

David
Ricardo

Realiz6 apormciones en
Vanos campos,  desta-
cando Ja teorfa del valor,
cl comercio interaacional,
las finanzas péblicas y la
renta.

Thomas
Robert
Malthus

Plante$ que 1a poblaciéa
crece més r4pido que la
oferta de alimentos.

J. 8. Mil)

Revisién dc la  teorfa
econémica clisica

Piero Sraffa

*Criticé el andlisis mar-
shalliano d¢  equilibrio
parcial.

*Propuso un modelo de
determinacién de precios
en ¢} cual ¢l eguilidrio se
alcanza cuando la tasa de
ganancia es uniforme.

Marxistas

Carlos Marx

*Ba su obre Bl Capicl
analiza las leyes del fua-
cionamienlo del sistema
capitalista.

Friedrich
Engels

*Depositario de las ideas
de Marx y juntos escri-
bicron el “Manifiesto del
partido comunista™.

Viadimir {,
Lenoin

*Explica que la apariciéa
de los grandes grandes mo-
popolios a nivel interacio~
nal constituyen la evolu-
cién a la siguiente fase del
desarrolio capitalista.

245



Se¢ da un mayor desarrollo del
capital financiero

Se da un mayor desarrollo del
capital financiero.

Se fusionan ¢) capital indus-
trial y ¢l bancario.

Se crean los monopolios

Se desarrollan otras estructo-
ras de mercado

Se desarrolla al miximo el
sistema de produccién capi-
talista coro o conocemos en
nuestros dfas

Surgen nuevas criticas 2
las ideas principales de la
Econom/a otordoxa

XX & X1X 0l315

W. S. Jevons

*Sentd las bases del anili-
sis de ia ubilidad, a partir de
la cual constuy6 teorias del
intercambio y de la oferta
del mabajo y €l capital

Carl Menger

*Defendif la naturaleza
atonmsta y subjetiva de la
economfa.

*Bstableci6 las caracterfs-
ticas que debe sarisfacer
o0 "bien™
*Counsroy6 uo modelo
N de equilibrio general en
Neoclasicos Le6n Wairas el cua) bos precios son la
variable de ajuste.
*Formuld los priacipios
N? lﬁ:ad“ para ¢) andlisis de la oferta
ars y |a demanda.
Analiz6 las condiciones del
Wilfredo | intercambio y la produc-
Pareto ciéu. scnmndo las bases de
Ja lcorfa del bienestar.
*Se ceatrd en el estudio de
JA, los aspectos dindmicos de
Schumpeter | la teorfa e hizo éafasis en
el papel del empresario.
*Criticé los supuesios bé-
Thorstein | sicos de la 1eorfa peoclé-
Veblen sica, argumentando que no
eran cientificos.
Wesley Clair | *Primer estudio de los ci-
Hete xos Mitchell clos econémicos
(Crfticos de
ia corriente *Realiza upa critica a la
principal de la J.K teorfa econbmica ortodoxa
economla) Galbraith | & partir de) anAlisis de la
CCODOTI2 DOTEAMETICADA.
*Fjaciéo de precios
o sumando la asa de ganan-
Michal . .
) 2 é)
Kalecky cia 2 los costos. También

construyé una teorfa del
ciclo econémico




El sisterna capitalista a lo largo
de los afios presenta fluctuacio-
nes en su ciclo econfmico (re-
sesién, depresién crecimiento y
cima)

Durante {os periodos de gucrras y
enjreguerras diversos econdmis-
Las trataron de entender y expli-
car los sisternas econdmicos de

produccion

Inicia en 1929 una crisis
econdmica a nivel mundial.

Para hacer frente al gran de-
sempleo que enfrentaban las
economfas occidestales, al-
gunos economistas analizaron
e} equilibrio econémico y sus
determinantes.

Después de [a segunda guerra
mundial y con mejor comuni-
cacion entre los pafses, se dan
teorfas sobre e} desarrollo-
econémico Con mayor prsen-
cia de economfas subdesarro-
Itadas.

XX A X1x o31g

*Su curva de conrato Sir-

EY.
vié para aclarar €] concepto
Edgeworth | . ooionaciones dpiimas
*Cre6 1a estructura tedrica
E.H formal para el andlisis de
Chnmbe " los mercados monopoli-
TN | camente competiivos: La
competencia monopolista
*Unliz6 el andlisis
marginal para analizar
Micro- Joan las formas de competen-
economfa Robinson | cia intermedias entre la
moderna competencia pesfecta y ¢l
monopolio.
Kcneth *Aplicaron las condi-
Afrow ciones de equilibrio a la
tcorfa dc Walras, para
formular upa teoria mis
Gerard préictica del cquilibrio
Debrew | general, demostrando su
existencia.
Paul * Analizé materndticamente
Samuelson los fupdamentos de la i
croecopomia
*Su teoria General semé
J M. Keynes | las basees de la macro-
economfa modema.
“Creador del modelo IS-
Jonh R. LM, de core keynesiago,
Hicks en ¢} que se integran el
Macro- mercado de dinero y el
econom(a mercado de bienes.
Modema
*Opositor de la teorfa y
Milton la polftica keymesiama y
Friedman | Yder de la corriente mone-
tarista.
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Desde finales del siglo XX las
tecnolog(as hacen que las rela-
ciones productivas y cconbmi-
cas sean mis dindmicas entre
los pafses.

XX A xax oi31s

Macro-
cconomia
Modema

* Analiz6 matemdticamentc
los fundamentos de 1a mi-
croccooomia.

Paul *Formuld la definiciéo
Samueison de estabilidsd mds avan-
rada, basada en un modelo
dinfmico.
*Desarrollo de Las espec-
Robernt E. | 1ativas racionales y critica
Lucas de los modelos economé-

ncos,
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