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RESUMEN

La presente investigacion tiene como objetivo analizar como se presenta el lenguaje audiovisual
del spot publicitario “Escolares Utiles” de la empresa MiBanco, Lima, 2019. Para la realizacién
del analisis se tomo6 5 escenas como objeto de estudio que componen el spot publicitario. El
analisis se aplico a través de la ficha de observacidon por escena con el tnico fin de obtener
resultados e interpretar detalladamente cada elemento del lenguaje audiovisual y se encuentra

en base a la teoria del estructuralismo de Ferdinand Saussure.

Del cual se pudo concluir que los elementos visuales y sonoros del lenguaje audiovisual fueron
de suma importancia para que el spot publicitario tenga coherencia y vida, asi como el mensaje

que se quiere transmitir a todos los espectadores por el problema de la educacién peruana.

Palabras claves: lenguaje audiovisual, elemento visual, elemento sonoro, spot publicitario.
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ABSTRACT

The objective of this research is to analyze how the audiovisual language of the advertising spot
"Escolares Utiles" of MiBanco, Lima, 2019 is presented. In order to carry out the analysis, 5
scenes were taken as an object of study that make up the advertising spot. The analysis was
applied through the observation sheet by scene with the sole purpose of obtaining results and
interpreting each element of the audiovisual language in detail and is based on Ferdinand

Saussure's theory of structuralism.

From which it was possible to conclude that the visual and sound elements of the audiovisual
language were of utmost importance for the advertising spot to have coherence and life, as well
as the message that it is wanted to transmit to all the spectators due to the problem of Peruvian

education.

Keywords: audiovisual language, visual element, sound element, advertising spot.



I.  INTRODUCCION
1.1.Aproximacion Tematica

A nivel internacional el lenguaje audiovisual ha evolucionado masivamente a través
de la tecnologia que tuvo como resultado un desarrollo en la comunicacion en las personas
a través de la percepcion y connotacion, del cual facilita a una globalizacion llena de
informacion, lo que significa que el ser humano es un comunicador y conforme pasaron
los tiempos esta materia es utilizada en todo el ambito de las comunicaciones como el
periodismo, cine, fotografia, y otros.

Del mismo modo Heras, A. (2011): “El lenguaje audiovisual a una ley que se orienta
por normas del cual nos proporciona el producir anuncios a través de la combinacion de
la imagen en movimiento y sonido.” (p. 1).

El lenguaje audiovisual contiene una estructura sensorial que es captada
inmediatamente a través de imagenes en movimiento o sin estarlo incluyendo un sonido
que es utilizado principalmente para transmitir pensamientos, y comprender lo que se
quiere difundir incluyendo las emociones afectivas que da un toque mas alto a la
percepcion como es el caso de los spots publicitarios, esto es comprendido por una
estrategia para lograr captar la atencion del publico.

Los spots publicitarios son transmitidos a través de la television y medios digitales,
pero teniendo como objetivo principal que los usuarios conozcan el producto o marca.
Esto debe contener como base el sentido auditivo y visual con una duraciéon minima,
sobretodo manteniendo un mensaje que pueda impactar en la mente del consumidor.
Tomando por el ejemplo, Estados Unidos obtiene casi el primer lugar en los medios
audiovisuales por las impresionantes peliculas que presentan en la cartelera, o las series
que pasan por la television incluyendo sus spots publicitarios tienen una alta captacion en
sus espectadores y no solo es dentro de su pais si no al nivel mundial.

Segun Gonzales, J y Ortiz, A. (1995) “El spot es como la imagen en la publicidad
televisiva y también en todos sus demas dmbitos, ha dejado de referirse a un objetivo real,
para convertirse en un mundo autorreferencial de ensofiaciéon que se funde con el

producto” (p. 139).



Esto quiere decir que para poder lograr una buena realizacion en el spot publicitario
constara con un mensaje adecuado y preciso, de este modo se conseguira tener el efecto
de que dicha empresa tenga un buen status.

En el Pert los medios audiovisuales no se han quedado atrds gracias a las
productoras que decidieron crear diversos contenidos audiovisuales como las peliculas
que ya tomo un importante posicionamiento a nivel nacional e internacional como ejemplo
la pelicula “jAsu Mare!” filmada por la productora Tondero Films que obtuvo la mejor
taquillera. Como se sabe en el Pert antiguamente no tuvo tanta relevancia en este medio
por lo que en su mayoria se representaban por peliculas obscenas, pero ya en la actualidad
esto estd cambiando, en el cual se puede manifestar que este mercado esta en etapa de
crecimiento.

Esto no solo es representado por peliculas, existen también series que son
transmitidos por la television y ya tiene un lugar ante la audiencia que lo ve como la serie
que género polémico llamado “De vuelta al Barrio” su rating es bastante alto.

Asi mismo a nivel de la publicidad en el Peru su crecimiento fue muy importante
por las agencias publicitarias que realizo un aumento al pais, hoy en dia los trabajos
audiovisuales estan incentivando a la publicidad peruana tenga los altos reconocimientos
y poder difundir el mensaje.

Tamayo, A. (2000) “El spot publicitario es un alto valor de produccién del cual es
uno de las metas importantes que el productor debe intentar lograr, ya que la idea que la
publicidad propone se sostiene con calidad y/o espectacularidad de herramientas de la
produccion” (p.29).

Como describe el autor el spot publicitario tiene un alto valor de produccion, el cual
debe ser tomado como una meta prioritaria para la realizacioén del productor.

En este sentido, el trabajo de investigacion pretende realizar un anélisis del spot
“Escolares Utiles”, ya que tiene una gran responsabilidad dentro de la sociedad, debido a
que hoy en dia la educacion se encuentra cada vez peor y los Unicos perjudicados son los
estudiantes. Este problema también es parte de los medios de comunicacion, por el simple
hecho de que transmiten diferentes clases de contenidos inapropiados para la educacion.

Por esta razon lo que pretende dar a conocer este spot es que el Peru debe existir escolares



que estén realmente formados de conocimiento, tengan opiniones criticas para una
contribucion a nuestro pais.

El presente trabajo tiene como principal objetivo analizar el spot publicitario
“Escolares Utiles” de la empresa MiBanco. Para ello, se ha determinado trabajos
nacionales que sirven como base para el sustento de esta investigacion.

Cornejo C. (2017) en su tesis “Analisis del lenguaje audiovisual en el spot
publicitario Rifa Promovido por el Movimiento de Educacion Popular Integral y
Promocion Social Fe y Alegria” de la Universidad César Vallejo, tiene como objetivo
analizar el lenguaje audiovisual en el spot publicitario Rifa Promovido por el Movimiento
de Educacion Popular Integral y Promocion social Fe y Alegria, con una metodologia
inductiva, concluye que: “Todos los elementos compuesto del lenguaje audiovisual es de
suma importancia para darle ejecucion al spot, afiadiendo asi mismo, el mensaje que se
conocera, mediante una técnica nombrada Flickbook, del cual el mensaje principal es la
de un menor huérfano que dos lugares de vivir, la primera de un nifio que vive con
delincuentes, la segunda de un joven estudiante. Esto quiere decir que da un tipo de
contraste y la de cambiar este tipo de vivencia dentro de la sociedad. Por ultimo, este
estudio concluyo en que el lenguaje audiovisual posee distintos elementos que dan un

significado dentro de un producto publicitario.” (p.8).

En esta investigacion define que el lenguaje audiovisual es importante para la
creacion de cualquier spot publicitario y del cual busca transmitir o dar a conocer un
mensaje para todo el publico. De igual forma, se le afiade que este lenguaje contiene

varios elementos, y a través de esto se crea el mensaje mediante el producto dado.

Olivares, R. (2018) en su tesis “Andlisis del lenguaje audiovisual de la propaganda
“Pasajero, Sumate a yo Hago el Cambio” del MTC, Lima, 2018. De la Universidad Cesar
Vallejo, tiene como objetivo analizar coémo se presenta el lenguaje audiovisual en la
propaganda “Pasajero, simate a Yo Hago El Cambio del MTC, Lima, 2018” con una
metodologia inductiva, concluye: “Que el lenguaje audiovisual tiene la funcion de un
papel importante, puesto que de esa forma puede trasmitir informacion que realiza que el

receptor pueda lograr unirse o conectarse con el moderador” (p.12)



Lo que infiere el autor es que el lenguaje audiovisual tiene como trabajo importante
el de que todo mensaje o informacion sea trasmitido por el receptor para los espectadores

puedan captar lo que se quiere transmitir.
De igual forma, a nivel internacional se rescata informacion tal como.

Vergara, L. (2014) en la tesis “Influencia del lenguaje audiovisual en la formacion
de resiliencia de nifios victimas del desplazamiento vinculado en la institucion educativa
Técnica la esperanza sede primaria” de la Universidad Nacional Abierta y a Distancia-
Colombia, tiene como objetivo identificar la influencia del lenguaje audiovisual en la
formacion de resiliencia de nifios victimas del desplazamiento, con una metodologia
cualitativa, concluye que: “Los medios audiovisuales son instrumentos importantes que
facilita la comunicacion mundialmente, por ellos se empleara el lenguaje audiovisual,
como mecanismo educativo para la formacion de los estudiantes, que sean capaces de

resolver sus propios problemas, y por este lenguaje puedan expresarse” (p.14).

Por tanto, se deduce que los medios audiovisuales no solo realizan diferentes tipos
de espacios para que vean su publico, puesto que esto va mas allé de solo poder difundirlo.
Lo que busca el lenguaje audiovisual es de poder culturizar a toda la sociedad, en especial
a los estudiantes ya que son el futuro de la globalizacion como siempre se menciona, ya
que este medio es bastante interactivo es mas asequible llegar a la mente de ellos y poder

transmitirles diferentes conceptos para su futuro y con los que los rodea.

Nufiez, A. (2016) en la tesis “Analisis de los spots Spot Rafael Correa Elecciones
2009, Spot, 308 El dia que triunfo la democracia y Camparia Presidencial, Spot Bicicleta
Como propaganda politica del gobierno de Rafael Correa Delgado y su lenguaje
audiovisual” de la Universidad Pontifique Catodlica del Ecuador, tiene como objetivo
identificar qué caracteristicas audiovisuales y propaganda politica poseen los tres spots
elegidos y conocer toda la teoria que enmarca este analisis, su metodologia fue cualitativo,
concluye que: “Lenguaje audiovisual tiene diversos elementos fundamentales para la
preparacion de un video. Esto depende del que lo realiza, también incluye adecuaciones
del como se quiere producir. En los comienzos se plasma la idea, guion, estructura

narrativa, incluyendo la edificacion de la imagen y la realizacion, todo esto es importante



para que los resultados sean positivos y poder conseguir el enfoque principal y poder
satisfacer a los espectadores. Esto incluye componentes naturales y artificiales que forman
parte, pero la creacion va depender de como se maneja el equipo responsable desde la

iniciacion hasta su culminacién” (p.60).

En efecto para que una productora pueda realizar una grabacion debe tener en cuenta
del como lo elaborara, y asi poder plasmarlo a través de sus escenas, si en caso esto no se
sigue al pie de la letra como trabajo final no obtendra lo que se quiso proponer. Asi mismo
incluye al equipo que forma parte, son las personas principales que estan en la obligacion de
ofrecer un gran video a su audiencia, ya que son los criticos que tendran a través de lo

expuesto.

1.2. Marco Tedrico

1.2.1. Teoria Estructuralismo de Sausseriano

Para el entendimiento teérico del lenguaje audiovisual, y posteriormente entregar
sustento a esta investigacion, es importante avalarse en teorias que sirvan de base. En la
presente investigacion se aplicara la teoria del estructuralismo Sausseriano, define como
un fendmeno de elementos entrelazados, donde su trabajo sea de forma equilibrada

formando una estructura, estos elementos son necesarios para que esta estructura se logre.

Como Gorlée, D. (2010) menciona que: “Todo conocimiento humano viene de la
percepcion sensorial, sentimientos, emociones y de igual forma el razonamiento
inferencial proviene de los signos. No obstante, el (signo) no va si no se realiza como tal,
es decir, si no tiene una relacion con su (objeto), es interpretado y da un nuevo signo, su
(interpretante). Este desarrollo de representacion e interpretacion es denominado

significa, actividad triadica, o en términos semioticos, semiosis.” (p.15)

Peirce (1902, citado en Gorlée, 2010), infiere que la semiosis triadica es: “Un signo,
o representamen, es el primero que estd en una relacion natural, triadica con un segundo,
nominado su Objeto, por lo que, es capaz de desarrollar un tercero, nombrado su
interprete, donde asume la relacion triadica con su objeto que contiene el signo con el

objeto” (p.16).



La lengua es una estructura de signos que contiende diferentes elementos que son
relacionados para dar un valor significativo o expresar una idea, con respecto, al lenguaje
audiovisual se puede mencionar que el contenido audiovisual tiene como proposito el de
ensefiar un significado, por ejemplo, un spot publicitario, por mas minima que sea su

duracion siempre va tener un mensaje.

Por su parte, Cortés (2008) incluye que el Signo Lingiiistico: “Esta divido por el
concepto mental e imagen acustica, es decir, un significante y un significado, en base a
Saussure menciona que el significado, es el entendimiento que representa socialmente a
ese signo, trata de una elaboracidon mental y el significante viene a ser la parte material
del signo, es todo aquello que se puede percibir con los sentidos (ver, escuchar y tocar).

Por lo tanto, hay una relacion por ambas partes del significado y significante” (p.12).

Tras lo mencionado por el autor infiere que la palabra significante viene a formar la
parte en que las personas tienden a percibir diferentes acciones o elementos, y el
significado es el entendimiento que se le puede dar, por ejemplo, la palabra foto, en el
aspecto del significante se puede ver y tocar que hay en dicha foto, y el significado hace

uso de cémo pudo ser elaborado.

1.2.2. Lenguaje

Segun Tuson, V. (2003), menciona que: “El lenguaje es un método de comunicacion
y de autoexpresion, de forma vocal y auditiva de los seres humanos. Este sistema es un
1éxico convencional, y que cuenta de unas reglas combinatorias, permitiendo la creacion
de una diversa cantidad de secuencia. El lenguaje es declarado unica y comun de las
personas y realizada a través de aproximadamente, seis mil lenguas que existe en todo el
mundo” (p.24).

Como infiere el lenguaje pertenece a un sistema dentro de la comunicacion y
autoexpresion por parte de las personas, por ende, este lenguaje es la forma de que los
seres vivos pueden expresar toda clase de pensamientos. Asi mismo, se incluye que el
lenguaje es considerado pieza fundamental en todos los humanos y perteneciente a ellos

en distintas lenguas, pero con el mismo proposito, de transmitir.



De igual forma Ugalde, M. (1989) habla acerca que: “El lenguaje es una agrupacion
de signos que el hombre utiliza, para poder comunicarse con los demas o para
autoanalizarse consigo mismo. Este conjunto de signos puede ser manifestado por el
medio del sonido o graficos. Este signo lingiiistico pertenece a uso del lenguaje

denominados como cédigo oral y escrito” (p. 1).

En lo que se refiero Ugalde, las personas emplean el lenguaje mediante los signos del
sonido o graficos, asi se mas accesible la comunicacion en ellos, ya que pueden transmitir

sus pensamientos a través de estos signos que son utilizados.

Moreno, C. (2014) concluye que el lenguaje es: “Una capacidad que tiene la persona
al desarrollarse, del cual es capaz de transmitir sefiales orales y gestuales que trabajan
como indicios a un determinado contenido comunicativo.” (p.1).

Esto menciona que los seres humanos tenemos un don de poder desarrollar el
lenguaje, y mediante esta lengua podemos transmitir cualquier tipo de sefales que va

enfocado en la comunicacion que tiene cada persona.

1.2.3. Lenguaje Publicitario

El lenguaje publicitario se puede definir como una persuasion a todos medios
comunicacionales, y gracias a esto los seres humanos se pueden abastecer con diversos

productos o servicios.

Como define los autores Rom, R. y Sabaté, L. (2013): “Los lenguajes publicitarios
forman parte de la vida cotidiana, es decir, forma parte de la vida profesional, familiar,
entretenimiento, entre otros. Este lenguaje es una de las variedades de lenguaje, que ha
creado las personas y es importante debido a que sirve para que los anunciantes puedan

comunicarse con el publico que mas les interese” (p.21).

Segun el autor habla acerca que el lenguaje publicitario se encuentra siempre
conectados con las personas, como ejemplo al encender la television se puede apreciar
publicidades o incluso ver un simple cartel ya es publicidad, esto hace que este medio sea

fundamentalmente importante para todos y los que pertenecen a ello.



De igual forma Eloisa, A. (2007) menciona: “El lenguaje publicitario es el fruto del
didlogo de distintos desarrollos: entre el paradigma que ha estudiado la comunicacién de
masas mediante los mensajes, y el método cientifico para el estudio del lenguaje y como

es la aplicacion en la publicidad” (p.106).

Como se define el lenguaje publicitario es la conversacion del que pertenece al
paradigma de la comunicacion de masas a los demas que la ven mediante el mensaje, y por
el otro lado habla acerca del método cientifico enfocado en el lenguaje y como sera

utilizado en los medios publicitarios.

1.2.4. Spot Publicitario

Segun Livia, M. (2017): “Habla de los spots publicitarios que es una referencia a un
espacio publicitario de 30 a 60 segundos de longitud, esto va permitir una difusion en los
medios, como la radio, television o la web. Es preciso entender todo aquello que vincula
al spot y el medio en el que sera emitido para el publico objetivo” (p.26).

Los spots publicitarios es la informacion que seran expuestos a todo el publico
determinando en el que los medios de comunicacion seran de gran ayuda para que la
publicidad sea emitida, en este caso los spots.

Para el entendimiento de la definicion de los spots, primero se expondrd que es un spot
televisivo y el spot online.

a) Spots Televisivos: Es la parte de un costo alto de emision, de elevacion de ideas
y produccidon, ya que requiere mds tiempo de preparacion a diferencia de otras
publicidades. Su formato consta de 30 y 60 segundos es el rango de utilizacion, e inclusive
existe spots con una duracién menor, ejemplo de 40, 20 o 10 segundos.

b) Spots Online: Es una alternativa mas ahorrativa o econdmica para los creadores.
Entre ellas se encuentran las redes sociales, como ejemplo la plataforma de Youtube, que
ofrecen la compra de espacios publicitarios dentro de los videos que se muestran. Como
se sabe el spot publicitario aparece antes de la carga del video, y no todos los spots se

pueden omitir. (p.26).

En cuanto al spot publicitario, Palermo, F. (1981), afiade que: “Los comerciales o

spots publicitarios se utiliza por diferentes signos. En que la palabra puede ser oral o



escrita, y la imagen que puede ser estética. Lo signos, palabra e imagen, se refieren como
mensajes ligados: el mensaje iconico, esto seria la imagen que es usado para la atencion
de la audiencia, y el mensaje verbal es la palabra, que es la fijacién de informar sobre lo
que se dard” (p.16).

Los spots publicitarios también contienden signos de la palabra e imagen, para que
su resultado sea el mensaje que se dard a conocer a la audiencia.
Gonziéles, S. (2008) define que: “Los spots forman parte de la publicidad, y en el que su
duracion no estard de los 10 a 30 segundos, y que los bloques que contienen son
determinados a la publicidad en distintos canales de comunicacidn, pero no obstante en
los tltimos afios la reproduccion de un medio es rapido y facil por los avances de la
tecnologia” (p.10).

Con respecto a esto la publicidad abarca diferentes formas de representarse, pero el
que va mas dirigido son los spots publicitarios que no solo es de dar a conocer lo que se

quiere vender, si no dar un aporte que va mas alla del producto con una duracién detallada.

1.2.5. Lenguaje Audiovisual

El lenguaje audiovisual contiene diversos conceptos debido a los avances
tecnoldgicos que existen en la actualidad, es por ello, que no se pueda dar una definicion
exacta a lo que es este lenguaje. Lo que se puede dar a entender con este termind es que
viene de los medios audiovisuales, como el cine, television, videos. Es un modo donde la
comunicacion es en base a los sonidos e imagenes.

Rodriguez, G. (2013): “El lenguaje audiovisual forma parte de la comunicacion que
es transmitido mediante los sentidos del ver y escuchar, tomando en cuenta la publicidad,
periodismo, television, cine e inclusive la web. Con tan solo ser representado en imagenes
y sonidos, que es usado para mandar ideas o sensaciones para el entendimiento de la
persona” (p.15).

La comunicacion es un medio de informacion en el cual el lenguaje audiovisual esta
conformado a esto, y es representado por imagenes y sonidos, por ende, su utilizacion es

basicamente poder transmitir ciertos sentimientos y entendimiento en los usuarios.



Castillo, B. (2016) infiere que “el concepto del lenguaje audiovisual, quiere decir
que es una convencion, entre el receptor y realizador, mediante sus elementos que articula
la comprension del relato” (p. 19).

Cabe sefialar que es tipo de lenguaje tiende a unir a los espectadores y quienes
realizan el contenido a través de sus elementos que componen la lengua audiovisual, y
que tiene a ser comprendidos.

El lenguaje audiovisual segiin Rodriguez B. (1998), sefala que “es una composicién
sistematizada y gramaticalizado de técnicas expresivas que fueron previamente creados
por un ilustrador, permitiendo incitar al espectador que siente la sensacion y percepcion
que se modificaran en mensajes claros y precisos” (p.46).

Se sabe que, el lenguaje audiovisual es un conjunto de signos, que acopla por
técnicas diferentes para obtener una composicion de elementos audiovisuales, y
posteriormente tener un producto para lograr transmitir diferentes tipos de sensaciones al

receptor.

Valerio, F. (2013). Menciona: “El lenguaje audiovisual tiene caracteristicas
industriales y socio-semioticas. Desde el punto de vista de su origen, solo puede ser
producido y difundido a través de medios electronicos. Maquinas Se pone en marcha con
un proceso industrial (maquinas, operadores, espacios fisicos, apoyo econdémico, y otros
aspectos); todo esto se refiere a la reproduccion Problemas (consumo cultural y
financiacion econdémica) en la industria audiovisual en general. El procesamiento optico-
electrénico de esta imagen visual permite una creciente manipulacion (y no solo el
registro) que ya supera el nombre de 'efectos especiales' y més bien se refiere a la creacion
de una "realidad virtual". Electronico El procesamiento también ha perfeccionado las
técnicas de animacion visual, que acentua una Estética de creacion visual autdnoma y

menos analogia referencial” (p.8).

De igual forma, Karbaum (2017), define el lenguaje audiovisual: “Es el producto de
grandes cambios tecnoldgicos como el historial de hechos (a través de las camaras de cine,
video otro aparato) y el orden que se da a esto (mediante la edicion, antes era en moviolas

y ahora en ordenadores) pero a que precisar que la conclusion de este tipo de realizaciones
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se trata de una apelacion a dos de los sentidos mas fuertes, del cual la persona puede enviar
y percibir estimulos que lo dan” (p.17).

En la cita hace entender que el lenguaje audiovisual es un producto final y es dado
por los avances tecnoldgicos, que son capaces de contener imagenes, como las camaras

de video, mini camaras portatiles, entre otros aparatos.

1.2.5.1. Caracteristicas del lenguaje audiovisual
Marquez, P. (1995), comenta que: “El lenguaje audiovisual esta compuesto por un

grupo de simbolos y diversas reglas que se utiliza para hacer realidad a este tipo de

comunicacion. Del cual contiene elementos morfologicos, gramatica particular y

determinadas técnicas estilisticas. Entre sus caracteristicas son:

a) Es un sistema de comunicacion multisensorial, se refiere a la parte visual y auditiva,
del cual estd comprendido por iconicos que permanecen en el verbal.

b) Fomenta un procesamiento global de la informacion que ofrece al receptor una
experiencia particular.

c) Es un lenguaje sintético, quiere decir que es originado por una conexion de mosaico,
del cual sus elementos tienen a tener un significado si esta en conjunto.

d) Promueve la sensibilidad antes que el intelecto, proporcionando muchos estimulos de

afecto que da en los mensajes cognitivos (p.1)

1.2.5.2.Tipos de Recursos audiovisual

Segiin Bueno, J. (2010), considera tres tipos tal como:

a) La television: Es un recurso del medio audiovisual permitiendo el desarrollo de
aprendizajes de distintas formas, presentando grabaciones pre establecidas para la facil
produccion.

b) Pelicula: Estd compuesta por escenas, musica y audio que ha sido muy llamativo para
el espectador, mostrando un espacio de entretenimiento.

c¢) Diapositivas: Esto es presentado por un proyector de diapositivas en una pantalla
blanca e iluminada, y en escenario debe estar a oscuras para tener una imagen clara.

d) Radio: La radio nacié en un medio de comunicacion, permitiendo el desarrollo y

acompaiiar al oyente en distintos sitios que se encuentre (p.15).

11



1.2.6. Elementos del Lenguaje audiovisual
1.2.6.1.Elementos Visuales

El elemento visual es el desarrollo es todo aquello que se puede percibir o captar a
través de los ojos, donde las imagenes y los signos graficos son las principales
herramientas para que el mensaje sea transmitido.

Rodriguez, G. (2013): infiere: “Las caracteristicas de las imagenes son la: Iconicidad
0 abstraccion: las imagenes son o no un reflejo de la realidad, las figurativas, representa
fielmente la realidad como una fotografia, esquematicas o simbolicas, tienen el parecido
con la realidad; ya que un icono que habla acerca de la escalera de un almacén y las
abstractas de un significado de convenciones” (p.16).

Asi mismo, Rivera, B. (2011) explica que: “los medios audiovisuales son
presentados de una forma diferente, debido a que son las iméagenes, sonidos, texto, etc.
Que se manifiesta en los ojos, quiere decir, que todo el hecho que son dados es captado
en nuestra propia presencia” (p. 7).

Las iméagenes son expuestas a través de los sonidos, textos, entre otros con el Gnico
proposito que sea captado por los seres vivos y tenga la atraccion de ellos, y para lograr
esa captacion se utiliza la vista.

De igual forma, en el lenguaje audiovisual Rivera (2011), describe: “cuando se
menciona de los elementos visuales se refiere en sentido metaforico, muy aparte que
provenga de un sistema lingiiistico, por lo que las significaciones de estos elementos estan
conformadas por planos, angulacion, iluminacion, entre otros” (p.8).
1.2.6.1.1. Planos

Marquez, P. (1995), define: “Los planos son referencias a la proximidad de la camara
a la realidad, como cuando se utiliza la fotografia o se estabiliza una toma, los planos son
utilizados tano de lo mas lejos a lo mas cercano” (p.4).

En base a lo que indica el autor los planos son herramientas que se utiliza para apuntar
a una toma y pueden ser desde un punto cercano o lejano. Para la utilizacion de los planos
el objeto mas preciso de usar es la cdmara, marcando todo aquello que uno quiere tomar.

Rodriguez, G. (2013), afiade: “Para saber el uso del manejo de camara se necesita
conocer ciertos aspectos en los planos, es pieza principal de la fuente de narracion. Su

duracion tiene a ser implicita por parte del espectador” (p.18).
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a)

b)

Los planos son basicamente una funcidon en el mensaje que se quiere conocer en el
medio audiovisual y que por esto se va generar que el espectador observe de una menara
distinta al contenido.

Rodriguez, G. (2013), incluye que: “La tipologia de planos, es de lo que se va al ser
humano. Como los planos descriptivos, los lejanos afiadiendo dngulos y los expresivos que

serian los planos cercanos, enfocando como una distancia focal larga” (p.18).

Del mismo modo Bedoya y Ledn (2011) detallan que: “Los planos estan unidos a la

distancia que informa de la proximidad o lejania que se percibe en los objetos del campo”

(p.39).

Los autores indican que los planos van referidos a la persona que son el punto de
vista de lo que se va pasar en ello, tanto como la distancia o cercania que tenga. Por ende,
los planos son divididos, tales como:

Gran plano general: Es el escenario muy grande que toma a multiples personajes. Existe
una distancia entre la camara y lo que quiere dar a conocer. Del mismo modo puede tener
un valor expresivo cuando hace uso a la soledad o pequeiiez de los personajes (p.4).

Segun Bedoya & Leoén (2011) mencionan: “El gran plano general es el que cubre
toda la amplitud espacial, tomando las dimensiones visuales con mayor amplitud (natural
o artificial), que se usa en el angulo de toma superior, a no ser que sea escoja un espacio
frontal. El gran plano general tiene como funcion ser descriptiva, que se le suma en los
documentales sobre paisajes naturales o tramas ficticias” (p.35).

Eso da referencia a que el gran plano general muestra o tiene como punto de enfoque
a grandes paisajes, o referentes a sitios inmensos que pues ser captada, como por ejemplo
en las peliculas de guerra hace uso de esta toma.

Plano General: Mencionando uno de los planos, el plano general, declara que:

Bedoya y Ledn (2011), “Es el que esta conformado por toda la cantidad del espacio,
es ahi llamado como vista panoramica, que va en la distancia del escenario. El plano
general tiene como trabajo ser descriptivo, en el que se podra percibir” (p.35).

Los planos generales se dan a entender que tienen a captar de forma inmensa a dicho
punto que va incluido las personas que participan en el lugar para que el receptor pueda

ver de manera clara.
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d)

Para Mérquez, P. (1995) el plano general es la “presentacion de un escenario amplio,
del cual se puede diferenciar a los personajes. Indicando quien es la persona que esta
realizando la escena y donde se encuentra, también se puede incluir a varias personas sin
que ninguna sea la protagonista y todos sean de igual. Este plano va permitir que la toma
sea apreciada para el desenvolvimiento de los personajes para dar un valor narrativo”
(p.5).

Sin embargo, Rodriguez, G. (2013), también tiene un significado similar
manifestando “El plano general es usado para demostrar importancia al circulo que esta
dentro de las personas” (p.18).

En base a los autores expuestos, se da entender que el plano general, marca a los
personajes que estan dentro de una accidn con un preciso alejamiento para que el
espectador pueda observar al personaje.

Plano Conjunto: Bedoya y Le6n (2011) declara “como el mimo nombre dice, el conjunto
de personas u objetos de una visualizaciéon més limitado. (p.39).

Como menciona el autor el plano conjunto, son las agrupaciones que se quiere buscar
o dar para acordar si es que tiene una importancia en el lenguaje audiovisual y que tanto
pueda generar dar en ese punto.

Para Rodriguez, G. (2013) “El plano conjunto, es la agrupacion de pocas personas en
grupos o de escenas de la mirada, tomando como punto a la accion y la circunstancia que
se encuentra las personas” (p.18).
Plano Entero: Es el mas cercano que puede tener referentes en la pantalla como la cabeza
y los pies de un personaje, del cual se ve entero, esto da a la accidon que va desarrollando
los personajes y tienen un valor descriptivo permitiendo ver con mas cerca las
caracteristicas del personaje. (p.5)
Plano Americano: Rodriguez, G. (2013) sostiene: “El plano americano o Ilamado
también tres cuartos se le predomina corte rodillas, por lo que se muestra los movimientos
de los brazo y manos” (p.18).

El plano americano es dirigido basicamente en lo que el personaje puede realizar con

sus acciones.
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g)

Marquez, P. (1995) infiere que: “El plano americano presenta desde la cabeza hasta

las rodillas en las personas. Este plano es basicamente ensefiar el rostro y las manos de
los protagonistas, dando un valor narrativo y expresivo” (p.5).
Se incluye en este contexto Bedoya & Ledn (2011) infiere que “el plano americano es el
que esta representado desde las rodillas hasta la cabeza, y del mismo modo da las
inmediaciones del pecho a los pies. El plano americano da un cierre al personaje en un
encuadre en comparacion con el entero, el uso que tiene el plano americano son similares
al anterior plano, ya que favorece lo observado de las acciones de las personas y sus
relaciones. Eso incluye la contextura del actor, rasgos fisicos, gestos” (p.42).

El plano americano tiene un parecido al entero, pero la diferencia que los marca son
sus caracteristicas del personaje. Resaltando cuarta parte del cuerpo y dando un

comportamiento en situaciones que se presenta.

Plano Medio: Posteriormente el plano medio son los elementos de la cAmara que segiin
Bedoya y Leon (2011), resalta: “Plano medio es la parte mitad del cuerpo tanto superior
como inferior, que llega del pecho de la persona, en que es un plano que cierra, mas atin
en que se menciona anteriormente, y se persuade un nivel de familiaridad con el
protagonista” (p.43).

Marquez, P. (1995) incluye que: “Presenta de la cintura para arriba, y da un aporte al

valor narrativo, presentando una accidon que se ve en el personaje, y respecto al ambiente
que esta rodeado ya no tiene ningun significado” (p.5)
Primer plano: Se afiade también que Rodriguez Garcia (2013) indica: “El primer plano
se da para el interior de la persona que causa un dramatico expresion. Del mismo modo
el primerisimo primer plano, esto ensefa el rostro de la persona, y en cual tiene gran parte
dramatico, creando un impacto en el espectador, ya por concluir el plano detalle esto
muestra partes del cuerpo” (p.18).

Marquez, P. (1995) postula que “El primer plano presenta el rostro de la persona y
su hombro. Que es utilizado para percibir las emociones y sentimientos de los seres,
afladiendo un detalle al desenlace”.

Asi mismo declara que “El primer plano tiene una corta duracion en el contenido y

suele ser intercalados con otros planos que tiene una importancia en el personaje y su
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h)

a)

entorno. Es bueno evitar cortar a las personas por sus uniones naturales tales como
rodillas, cintura, cuello” (p.5).

Los planos tienen a ser parte esencial de un medio audiovisual de su continuidad y
tiempo expuesto, no obstante, esto va desde los planos lejanos hasta los més cercanos
para obtener un valor de sensaciones.

Primerisimo Primer Plano: Rodriguez Garcia (2013) indica: “el primerisimo primer
plano es todo el contorno de la cabeza llena de una persona que enfoca solo la pantalla,
donde suele captar el rostro desde la parte del menton hasta la parte de arriba de la cabeza,
dando un significado a la imagen” (p. 18).

Plano Detalle: De igual forma el autor infiere que es el plano mas cercano. Donde solo
muestra la maxima expresion de un determinado objeto. Este plano es utilizado en algun
elemento de la realidad. También se puede incluir que es destaca algun detalle que pasaria
sin importancia y esto hace sentir al publico tener mas interés en lo que se muestra,

permitiendo ver un objeto, persona de la forma mas cerca. (p.18).

1.2.6.1.2. Angulos

En relacion con el anterior, se puede afiadir los angulos de la cdmara que toma por
ser también visualizadas por el espectador.

Bedoya y Le6n (2011): “son la posicion que tenemos frente a la realidad hecha y
que da a la altura desde que los espectadores contemplamos el contenido del encuadre.
Por lo que se puede resumir mediante tres categorias generales: la angulacion normal, la
angulacion en picado o superior y la angulacion contrapicado o inferior” (p.54).

Se trata sobre los angulos que son distribuidos por una realidad que se va mostrar al
publico para que tenga un encuadre en las escenas con la que debe estar apta para un
espacio, en el que son divididos por 3 categorias, angulo normal, picado o superior y
contrapicado.

Angulo Normal: Bedoya & Leon (2011) dice que “el angulo normal es un campo visual
que da un modo frontal, con una composicion equilibrada, armonica y proporcionada. En
este angulo da a los receptores la observacion de la realizacion de los personajes mediante

una camara situada en su altura. El eje dptico que tiene la camara tiene la linea que
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b)

comienza desde la mirada hacia el horizonte, y es denominado como horizontal, o d&ngulo
recto” (p.54).

Marquez, P. (1995) aclara: “La cdmara estd ubicada a la altura de la mirada del
personaje. El angulo normal no da ningin valor expresivo, pero da a los elementos
sintacticos los tipos de plano, colores, etc. Su utilizacion es en base a una situacion de
normalidad” (p.7).

Mediante los autores explican que el angulo normal esta dentro de la camara en el

tamafio del personaje que se quiere grabar. Este angulo también es llamado como
horizonte o recto.
Angulo Picado: Marquez, P. (1995) infiere que el angulo picado es: “Llamado también
como vista de pajaro, se refiere a que la cdmara hace un encuadramiento desde la parte
arriba hacia abajo y agregando un valor expresivo en lo que se va dar, el personaje u
objeto se ve como mas pequefio en el lugar que esta. Esto hace que el picado marque una
inferioridad, debilidad hacia el protagonista” (p.7).

Respecto a este angulo picado toma al personaje en forma diminuta y tiene como
objeto de vista al escenario, dando una mejor observacion a lo que se esta produciendo.
Asi como, Herrais, B. (2006) dice: “La camara se encuentra en un nivel que esta los
personajes u objetos. Dando una sensacion de vértigo, inferioridad hacia la persona,
amenaza, diminucién e inestabilidad. El picado hace alterar las situaciones que se
encuentre mas cercano a la camara” (p.182).

El angulo picado muestra a los personajes de forma diminuta, inferioridad, amenaza,
etc. Para que su vista panoramica sea mediante el escenario y transmitiendo una expresion
que pueda ser expuesto ante el protagonista u objeto determinado.

Angulo cenital: Jiménez, P. (2009). “Es una posicion que tiene la camara desde lo
vertical superior del sujeto u objeto hacia abajo. Esto es igual o semejante al nadir, pero
es mas estético, no obstante, este angulo contextualiza el lugar en ese instante”.

Angulo nadir: Jiménez, P. (2009). “Este angulo la posicion de la camara cuando va desde
lo vertical inferior de la persona hacia arriba. El cenital es de una forma estética al drama”.
Angulo Contrapicado: Marquez, P. (1995) sostiene que: “El angulo contrapicado o vista
de gusano es la posicion de la camara cuando estd en un encuadramiento de abajo hacia

arriba. Esto se incluye también el valor expresivo en las imagenes. Por esa razon los
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personajes estan en la posicion de engreidos, para que sean relucidos mas gigantes y
duefios de si” (p. 7).

Segun el autor el angulo contrapicado es la escena que el personaje se muestra de
manera inmensa, que son los actores mas importantes que puede haber dentro del
ambiente, esta toma viene desde la parte de abajo hacia arriba y toma el valor expresivo
al igual que los anteriores angulos.

Para Herrais, B. (2006) habla sobre: “Los personajes estan situados en un nivel de
inferioridad cuando la camara actiia hacia ellos, dando ese estimulo de grandeza, ser mas
que el resto. Asi también da una alteracion inversa al picado” (p. 182).

El 4ngulo contrapicado da una visualizacion desde la parte baja hacia arriba para que
el personaje sea visto como un maximo esplendor dentro de las escenas, y aumenta la
posicidn que estd ubicado.

En resumen, se puede decir que los dngulos estan subdividas por tres elementos que
es el normal, es cuando hace que los espectadores vean a los personajes, el picado, es la
reduccion del tamafio de los protagonistas, y por ultimo el contrapicado, esto da al

personaje un caracter de superioridad, ego, y viene desde la parte baja hacia arriba.

1.2.6.1.3. Movimiento de Camara

Bedoya y Leo6n (2011), comenta: “Es el giro horizontal o vertical de la caAmara que
proviene de su propio eje y sin desplazarse, pues ofrecen una vista extensiva del escenario
de la accion” y acerca del travelin, es la impresion del movimiento del cuadro se debe a un
desplazamiento de la cdmara a través del espacio. Ella cambia de posicion, viaja: se acerca,
se aleja, bordea, persigue, acompafia, rodea a los objetos del campo visual”. Que son como
recurso en su mayoria de filmes de gran espectaculo o accion. A esto se afiadira, el Tilt (up
o down) como el movimiento de cdAmara que va hacia arriba o abajo (utilizando el cabezal de
un tripode o en mano) (p.67).

La relacion a la idea anterior los dngulos son utilizados para una grabacion, puesto
que es necesario utilizar estos movimientos para obtener un enlace correcto, del mismo
modo se afiade los planos porque esto también van unidos y todo lo que sea necesario para

que el medio audiovisual tenga forma y que el usuario vea que fue un manejo de contenido.
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a) Panoramica: Bedoya y Leon (2011) comenta que “La cadmara da un giro horizontal o
vertical dentro de su propio eje y sin recurrir el desplazamiento, este da una vista larga al
escenario” (p.67).

Asi mismo Marquez, P. (1995), sostiene: “es el movimiento de rotacion de la camara
desde la derecha hacia la izquierda. Teniendo un valor de descripcion y a su vez un valor
narrativo.

Herrais, B. (2006) afiade que el panoramico es: “Es el movimiento que la camara
realiza con respecto a la rotacion dentro de su propio entorno vertical. Estos movimientos
hacen uso al valor de la descripcion, en el cual debe ser llevado desde un punto interesante
a otro. Respecto al medio de animacion la panoramica es llamado deslizamiento por el
eje X e Y, quiere decir que son diferentes movimientos en forma vertical u horizontal”
(p-183).

La panoramica hace uso del movimiento de camara de derecha a izquierda, que dan

al valor descriptivo en el personaje manteniendo su posicidn estable para la realizacion
del movimiento.
b) Traveling: Bedoya y Leon (2011) rescata que: “El travelin es la edicion del
movimiento que tiene en desplazarse en la cdmara en el escenario. Esto hace un cambio
de posicion, viaja, acercamiento, aleja, bordea, persigue, acompaia, rodea al personaje u
objeto que se determinara” (p.67).

Del mismo modo, Herrais, B. (2006) explica: “El movimiento que tiene en la cdmara
es el de la traslacion en diferentes ejes en el escenario o espacio en X, Y, Z. Respeto al
movimiento X, Y es importante usar una herramienta de guia en el piso, y por el lado de
Y se necesitara una griia o pluma. Por ultimo, el travelin no es usado en la animacién o
no existe y solo utilizan la panoramica” (p.183).

Asi el autor Marquez, P. (1995) dice que “trata de un desplazamiento de camara.
Teniendo el valor expresivo, y da un resalte narrativo. Este movimiento hace expresar
que uno es parte de la accion que el movimiento”.

El travelin tiende a cambiar de posicidon, tanto como cerca o lejos, puede girar,
perseguir al personaje u objeto determinado dentro del campo, hace uso de la descripcion

de movimientos en diferentes contextos.
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¢)Zoom: M Mirquez, P. (1995) acot6 que: “El zoom se trabaja con la cdmara que tiene
objetos cambiantes, quiere decir que va hacer que los personajes estén cerca o lejos sin
mover a la camara, o llamado como travelin dptico. La Unica diferencia de estos dos es
que el zoom tiene la facilidad de comprimir las imagenes” (p. 14).

Herréis, B. (2006) también habla acerca del zoom declarando que: “Es el movimiento
del eje Z, del cual se puede crear formas mecanicas u Opticas, esto va depender del objeto
determinado. Este movimiento se utilizdo mas en la época de los 60 y 80, este es de modo
expresivo para persuadir en ese tiempo. El zoom es una combinaciéon del movimiento y
transicion, y es favorecido a la continuidad en las escenas” (p. 184).

Los autores aclaran que el zoom puede facilitar el acercamiento o alejamiento de las
escenas. Permitiendo que su objetivo de alejamiento sea el de agrandar o minimizar los
personajes u objetos, no obstante, el zoom también permite ver al objeto determinado
cuando se encuentra muy lejos.

d) Tilt up o down: Bedoya y Le6n (2011) postulan lo siguiente: “El tilt up o down es el
movimiento que tiene la cdmara de la forma de arriba o abajo, este movimiento se utiliza
un tripode para tener mayor estabilidad” (p.67).

Respecto a Marquez, P. (1995) menciona que existe otros tipos de elementos de

movimiento de camara, denominados como signos de puntacion, entre ellos estan:

+ Corte en Seco: intercambia el plano, sin utilizar un intermediario

+ Fundidos en negro: desaparece las imagenes, hasta convertirlo en fondo negro.
Posteriormente presenta un estimulo de final.

% Apertura en negro: esto es la pantalla oscura y va apareciendo la imagen
constantemente brillante.

+ Cortinillas: es el cierre de la lltima imagen o presenta a la otra escena.

+ Encadenamiento (fundido encadenado): Si una imagen estd despareciendo, otra va
apareciendo en un tiempo establecido.

+ Desenfoque: da un cierre en el plano desenfocado a las imagenes, abriendo otro
desenfoqué.

+ Congelacion

+ Barrido: la camara se mueve rapidamente para posteriormente pasar a otra escena.
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1.2.6.1.4. Color
Este instrumento es de los mas importantes, debido a que tienden a trasmitir diferentes
significados en el lenguaje audiovisual, el color esta dividido por dos tipos: los colores
pigmentos, es lo que capta a través del ojo humano, dentro de eso esta el rojo, azul y
verde, y los colores intangibles, viene a pertenecer a la iluminacion y adaptacion de las
escenas, quiere decir que definen a la extension y el volumen a las piezas como las
sombras y reflejos (p.75).
Acaso, M. (2007) en su libro El lenguaje visual, agrega la lista del significado de
cada color:
Rojo: sexo, poder, lujo, sangre, violencia
Verde oscuro: naturaleza, dinamismo
Verde militar: autoridad, caza
Amarillo: original, verano, sol
Naranja: energia, Asia, verano, sol
Marroén: naturaleza, chocolate, guerra
Blanco: pureza, nieve, navidad, neutralidad
Negro: ausencia de luz, muerte, respeto.
Azul: ligereza, frialdad, agua, autoridad, seguridad, masculinidad

Rosa: femenino, dulzura

N N N N N N Y W N NN

Morado: magia, veneno, tortura

En resumen, se dice que el color es parte principal respecto al lenguaje audiovisual,
ya que manifiesta cada significado y como se puede persuadir, como por ejemplo si se
utiliza el color rojo de un contenido representaria la violencia que pasa en cada personaje,
0 si en una escena hay un entierro se utiliza el negro y la tristeza que puede a ver en ese

tiempo.
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a)

b)

1.2.6.1.5. Tluminacion

La iluminacién es parte importante para los elementos, ya que va crear diferentes

tipos de atmosfera para la produccion de sensaciones.

Segun Bedoya y Leon (2011) explican sobre: “la iluminacion tiene a cumplir valores
expresivos durante la utilizacion de la luz que se estd empleando. Este tipo de elemento

incluye natural o artificial” (p.97).

La iluminacién también forma del aspecto sintactico ya que mediante esto el
desenlace pueda tener un tono de brillo en su escenario, esto puede ser de manera natural
o artificial, en ello se anade los filtros, equipos de iluminacién que ayuda a que la

iluminacion tenga un toque mas limpio.

Natural: La luz natural como su mismo nombre lo dice, hace referencia a la naturaleza,
como el sol, nubes, la noche o el dia, con tal de presentar una iluminacion basado por el
mismo ambiente.
Artificial: Se refiere a toda luz creada por el hombre, como las lamparas, focos, y a su
vez esto puede ser medido en las sombrar que presentan para generar luz suave o dura.
Marquez, P. (1995) habla acerca de: “El valor que tiene es expresivo debido a que
puede destacar o suprimir las partes escogidas en las escenas. Eso hace que se tenga
sensaciones, y estd divido por dos tipos de iluminacién la sueva y dura.”
Segun como afiade el autor la iluminacidon puede tener una iluminacion y contraste,
posteriormente lo divide en cuatro técnicas:
+ Iluminacion principal: entra mayor luz dentro de la escena.
+ Iluminacion de relleno: es la herramienta de aclarar los contrastes de la camara y
escoger tipos de sombras.
+ [luminacion posterior: es el que da relieve al personaje y separado del fondo. Este
se encuentra detras del personaje y trabaja en contraluz.

# Iluminacion de fondo: esto hace que escenario este iluminado. (p.11).
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1.2.6.2.Elementos Sonoros

Rodriguez, G. (2013), infiere: “La musica, efectos de sonido y el silencio, son
impulsos a tener una satisfaccion del audio para que tenga una acogida al estado de las
escenas” (p.16).

El autor menciona que el sonido tiene un efecto en especial en los contenidos que
incluye a su vez imdgenes para que su connotacion sea mas apacible y tenga ciertas
sensaciones para su publico.

Segun Ferndndez, F. y Martinez, J. (1999), menciona que: “La imagen y sonido son
instrumentos que integra al lenguaje audiovisual, este es utilizado por conocimientos y
que se ha de aprovecharlo para crear diferentes formatos. “La entidad de lo audiovisual
va de la proporcion entre el sonido € imagen para construir mensajes comprensibles”
(p-191).

Tanto la imagen y sonido forman parte del lenguaje audiovisual para la conclusion
de que la comunicacion tenga ciertos conocimientos, y a su vez se pueda crear distintos

espacios que marquen una esencia.

Segin Fernandez, F. y Martinez, J. (1999), define al elemento sonoro: “Es una
sensacion que capta a través del oido, quiere decir que los sentidos del oido pueden captar
ondas sonoras que pasan el aire mediante vibraciones, del cual escuchamos los sonidos de
nuestro entorno. Estas vibraciones no solo pueden ser transmitidas por el aire sino se

incluye el elemento eléctrico acustico” (p.62).

El elemento sonoro es transmitido a través del oido, lo que hace que la persona pueda
percibir de manera sencilla todo aquel objeto que tenga sonido a través de lo sonoro que
sueltan el oxigeno, esto viene de forma natural y asi mismo el sonido puede ser expresado

por aspectos electronicos acusticos, como los medios de comunicacion que uno escucha.

Herrais, B. (2006), habla sobre: “El sonido potencializa las cualidades de expresion
del lenguaje audiovisual, para un extra expresivo que marca la diferencia del lenguaje

impreso y el audiovisual” (p.444).

23



El sonido tiene a ser la expresion del lenguaje audiovisual, debido a que hace una
diferencia en el medio impreso y la parte audiovisual, en lo audiovisual su connotacion es

mas percibida por lo que se ve la expresion que pueden tener cada personaje.

a) Locucion: Este elemento es importante ya que se utiliza en distintas formas la palabra,
con el unico fin de comunicar un mensaje determinado de la forma correcta.

Como menciona Bedoya y Leon (2011): “El elemento se realiza de forma usual,
refiriéndose de un cambio verbal por parte de dos personas. No obstante, las
conversaciones se pueden presentar en off ya que funciona para conexion de una escena
a otra secuencia”. (p.51).

v Voz en on: Segln Sierra, sn menciona que: “es lo que se escucha directamente en los
personajes que se puede observar, es decir, es el sonido propio que tiene los
personajes que se encuentras en una escena” (p.14).

v Voz en off: De igual forma el mismo autor habla acerca de que “es una técnica de
produccion que va ser transmitido por una voz de una persona que no se encuentra
visualmente en la escena. Su utilizacidon puede servir cuando se da a conocer anuncios
o hechos importantes” (p.14).

a) Musicalizacion: Bedoya y Ledn (2011), “Es una herramienta que acompafa al drama. No
obstante, sus funciones se exceden al acompafiamiento de situaciones, de manera de fondo
sonoro. Esto se une a un ritmo de acciones que sitian emociones” (p.50).

La musica también forma parte de lo auditivo y de la lengua audiovisual ya que esto
da un toque especial a la escena que se quiere conocer o darse, como por ejemplo en una
pelicula romantica, en la parte de la tragedia se escucha de fondo una musica triste que
hace que el espectador se llene de sentimientos.

v Misica Diegética: Fa de Lucas (2017) infiere que: “la musica diegética es del mundo
de la ficcion, donde se manifiesta en el mismo plano que los personajes, permitiendo
que ambos interactuen. Esto puede ser expresado en una cancion que sale en la radio,
musicos que tocan en vivo o hasta de un silbido de un personaje” (p.1)

v Musica Extradiegética: De igual forma Fa de Lucas (2017) expresa que “es la que

se encuentra afuera de ese mundo y es incluida de forma artificial. Por lo que se esta
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tan acostumbrado que se utilice esta musica y que los espectadores ya no se percaten

de que no esté en el mismo plano que los personajes” (p.1).

b) Silencio: Del mismo modo, Bedoya y Ledn (2011), incluye “El silencio es una
manifestacion de la falta de voz, musica. Esto se realza por una falta de transitorio de
elementos creados por el efecto sonoro” (p.51).

Asi como la musica o cualquier elemento que incluya el sonido, el silencio forma parte
de esto ya que también crea situaciones que tengan un sentido sin escuchar absolutamente
nada.

Chacén, L. (2017) postula que: “Todo lo que no pertenece en un determinado espacio
se puede catalogar como vacio, pero no el silencio, ya que no esta representado como un
ente material, y es fundamental en la contextualizacion, tanto como cuando se habla, no
hablamos de forma corrida, sino las palabras son separadas por minuciosos silencios
dando un orden a la hora de expresar. El silencio es un sonido independiente” (p. 34).

Como declara el autor el silencio forma parte del elemento sonoro, puesto que su
funcion es pieza clave para un entendimiento de palabras que se quiere transmitir al
espectador y dando un sentido claro en cada palabra cuando se comunica. Respecto al
silencio Bruneau, en Balsebre (1994) dice que “el silencio es la lengua de todas pasiones:
amor, odio, colera, miedo” (p. 136).

Esto representa un estilo particular cuando se refiero a los medios audiovisuales, como
por ejemplo en los spots escogidos como el de “Escolares Utiles” la forma de hablar del

personaje da la sensacion de preocupacion respecto a los estudiantes.
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1.3. Formulacion del problema
1.3.1. Problema General
e ;De qué manera se presenta el lenguaje audiovisual en el spot publicitario “Escolares

Utiles” de la empresa MiBanco, Lima, 2019?

1.3.2. Problema Especifico
e Como se presenta el elemento visual en el lenguaje audiovisual del spot publicitario

“Escolares Utiles” de la empresa MiBanco, Lima, 2019?

e ;Como se presenta el elemento sonoro en el lenguaje audiovisual del spot publicitario

“Escolares Utiles” de la empresa MiBanco, Lima, 2019?

1.4. Justificacion del estudio
1.4.1. Teodrica
Esta investigacion “Analisis del lenguaje audiovisual del spot publicitario Escolares
Utiles de la empresa MiBanco, Lima, 2019”, servira para dar a conocer la importancia que
tiene el lenguaje audiovisual y que sea de referencia para futuros estudios de investigacion,
ya que cuenta con toda la informacidén necesaria, asi mismo, se menciona que este tema

es muy relevante para el ambito de la comunicacion audiovisual.

1.4.2. Practica
En este estudio se ve que existe la falta de educacion que tiene los estudiantes, pese
a ello, se refleja la mejoria de poder sobresalir pesa a las dificultades que se encuentra, a
través del spot “Escolares Utiles” que hace referencia a este problema, el cual sera

observado para demostrar como el lenguaje audiovisual puede intervenir con este tema.

1.4.3. Relevancia
La presente investigacion es importante, ya que ayuda a conocer mas acerca del
lenguaje audiovisual y la interpretacion que se da en sus elementos, y asi conocer mas

acerca de la importancia que tiene el manejo de este lenguaje ante la sociedad. Ademas,
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dentro del spot publicitario se identificara el problema que se viene dando en nuestro pais

en los ultimos afios, la falta educacion en los estudiantes.

1.4.4. Contribucion

Esta tesis, busca contribuir con el estudio del lenguaje audiovisual, mediante un spot
publicitario, que da como mensaje la indiferencia que existe en la educacion peruana.
Creado por la empresa “MiBanco” y transmitido por diversos medios masivos. Asi mismo,
se busca dar inicio a nuevas investigaciones sobre el lenguaje audiovisual en la carrera de

la Ciencia de la Comunicacion.

1.5. Objetivos de la Investigacion

1.5.1. Objetivo General

e Analizar como se presenta el lenguaje audiovisual del spot publicitario “Escolares

Utiles” de la empresa MiBanco, Lima, 2019.

1.5.2. Objetivo Especifico

e Analizar como se presenta el elemento visual en el lenguaje audiovisual del spot

publicitario “Escolares Utiles” de la empresa MiBanco, Lima, 2019.

e Analizar como se presenta el elemento sonoro en el lenguaje audiovisual del spot

publicitario “Escolares Utiles” de la empresa MiBanco, Lima, 2019.
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II. METODO

2.1. Tipo y diseiio de investigacion

2.2.

El tipo de estudio de la investigacion es basica, ya que, busca dar soluciones a
situaciones concretas e identificables.

Vargas (2009), menciona: “la investigacion es de basica, ya que busca adquirir
conocimientos, o que se vaya adquiriendo durante el tiempo para realizar una
investigacion”. Del cual esta tesis se asemeja con la bésica, ya que, va depender de bases
cientificas para ser planteadas, es decir, requerira de un marco tedrico, teoria que se
asemeja a la investigacion.

El disefio de investigacion es estudio de caso, debido a que no se desea manipular
la variable, sino mas bien observarla.

Segun Alvarez, C y San Fabian, J. (2012) definen: “El estudio de caso como cuando
el objetivo que se busca indagar estd difuso, es complejo escurridizo o controvertido, Es
decir, para investigar aquellos problemas o situaciones que se presentan multiples

variables y que estan estrechamente vinculados al contexto en el que se desarrolla” (p.4)

Escenario de estudio

El estudio tendra como escenario el spot publicitario “Escolares Utiles” por parte de
la empresa MiBanco, dicha investigacion tendra como escenario en Lima Metropolitana,
ya que en mayor cantidad las fuentes bibliograficas provienen de ciudad mencionada, de
igual modo se suman los emprendedores que estén relacionadas o identificadas con ambas

instituciones financieras.

2.3. Participantes

El sujeto de estudio que se tomo en cuenta para el trabajo de investigacion fue la
empresa MiBanco, los cuales se escogieron el spot “Utiles Escolares” en la temporada de
inicios de clases.

La empresa MiBanco fue fundada por primera vez un 2 de marzo de 1998 en la
ciudad de Lima, en las bases de Accion Comunitaria del Pert (ACP), una asociacion civil
sin fines de lucro y que va ejerciendo por mas de 43 afios en el sector de la micro y

pequeiias empresas. La sede central esta en la Av. José Domingo Orué N°165- Surquillo,
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Lima, Peru. Actualmente, tiene 40 afios de trayectoria teniendo 44 sucursales en Lima y
3 en el Callao.

Dentro de la empresa, quien se encuentra a cargo es el presidente Walter Bayly
Llona y el vicepresidente Miguel Angel Bazan Garcia. Los accionistas esta el Banco de

Crédito del Pert con un 94.93% y el Grupo Crédito S.A. con un 4.99%.

2.4. Técnicas e instrumento de recoleccion de datos

La investigacion comenzo a partir de la recopilacion de datos que se conseguird a
partir de la observacion del estudio en torno al lenguaje audiovisual. Por ende, se elaborara
una ficha de observacion en que se ira partiendo los elementos que compone el sujeto de
estudio.

Se reviso fuentes bibliograficas, lo que permiti6 tener toda la informacion necesaria
para dar forma a este estudio de investigacion. Asi como la observacion de los
antecedentes que guardaban relacion al estudio, como tesis, libros, articulos, etc. Tuvo
como resultado el desarrollo de este trabajo.

Asimenciona Herndndez, Ferndndez & Baptista (2010): “en la recoleccion de datos,
la accion principal consiste en que recibimos datos no estructurados, a los cuales nosotros
le damos una estructura” (p. 149)

Posteriormente, con la informacion recolectada se elaborara una ficha de analisis, la cual

serd interpretada para obtener una conclusion asertiva.

2.5. Procedimiento
La investigacion tiene el propdsito de recolectar datos y que los mismos sean el
respaldo que pueda ayudar a indagar en la parte tedrica y metodologia cientifica del trabajo
que tiene como fin el lenguaje audiovisual por via de las comunicaciones para su validez
y confianza. Para ello se realizo el coeficiente del V de Aiken, cuyo resultado fue el

siguiente:
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2.6.

cuantitativo

Preguntas expertol | experto 2 | experto 3 Suma V
ITEM 1 1 1 1 3 100%
ITEM 2 1 1 1 3 100%
ITEM 3 1 1 1 3 100%
ITEM A4 1 1 1 3 100%
ITEM5 1 1 1 3 100%
ITEM 6 1 1 1 3 100%
ITEM 7 1 1 1 3 100%
ITEM8 1 0 1 2 67%
ITEM 9 0 1 1 2 67%
ITEM 10 1 0 1 2 67%
ITEM 11 1 1 1 3 100%

91%

- COEFICIENTE DE V DE AIKEN

V=__ s
(n(c-1)

Siendo:

3= |a suma de si

SI= valor asignado por el juez i

n= ndmero de jueces

¢ = ndmero de valores de la escala de valoracion { 2 en este caso)

Método de analisis de informacion
Para el analisis de esta investigacion se tendrd en cuenta la recopilacion de estudios
tomados de antecedentes, libros, entre otros, del cual permitira la elaboracion de la ficha
de observacion.
Por ello, se procedi6 el analisis de las escenas del spot “Escolares Utiles” mediante
5 fichas de observacion, del cual se ingreso los datos recolectados en una base de datos en

Excel y se considero los elementos.
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2.7.

Aspectos Eticos
La investigacion al no ser realizado un estudio de poblacion especifica, no se dio la
necesidad de contar la participacion de personas, ni con el consentimiento previo para
ello.
Del mismo modo, para la realizacion, e interpretacion del trabajo se recolecto a
través de antecedentes, libros, articulos, fuentes de informacion, etc. Las citas de distintos
autores fueron realizadas en base al manual de referencias estilo APA. Asimismo, la

autenticidad de este estudio ha sido verificada con el software Turnitin.
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III. RESULTADOS E INTERPRETACION
3.1. Descripcion e interpretacion de resultados generales

Cumpliendo con el objetivo de la investigacion, los resultados del spot publicitario
“Escolares Utiles”, el lenguaje audiovisual se observa que fue de manera clara y concisa,
en el que los elementos visuales y sonoros, son relacionados entre ellos y esto actiia en
unidn con el Uinico propdsito de dar un significado al contenido por lo que se pudo obtener
que hubo unos planos generales, planos detalles, primerisimo primer plano en lo que se
da a conocer a los personajes, los angulos y contrapicado para resaltar en las escenas mas
representativas, la iluminacion y el color para ver los cambios cuando va pasando el
contenido, por el lado sonoro, la locucion y la musicalizacion fueron parte de todo el spot
cuando el personaje principal habla sobre la problematica de la educacion y que la
musicalizacion lo acompafia, no obstante, la musica cambia de lo melancolico a una
entonaciéon mas alegre. En el que la similitud que se reflejé en las dimensiones del
elemento visual y sonoro es la interpretacion dentro de los anexos 5 y 6 de una actitud
positiva ya que se compone de perseverancia, esfuerzo, superacion.

Asi mismo, dentro del spot se refleja la indiferencia con la preocupacion que
conlleva a un enfrentamiento al problema como se manifiesta en la falta de educacion que
existe en el Peru.

Por ende, es que se repite continuamente la actitud positiva y actitud de un cambio
a diferencia de la negativa o sentimientos que el spot publicitario muestra cuando aparece
la tristeza, molestia, desinterés, donde se observa a los personajes con nostalgia o enojo
por la carencia que tiene la formacion en los estudiantes ante estudio y la sociedad.

El lenguaje audiovisual que se muestra en el spot publicitario “Escolares Utiles” se
esta utilizando como herramienta para entender como es la educacion y los problemas que
suceden en la sociedad de nuestro pais a través de una forma cautelosa en que la empresa
ofrece servicios.

Lo cual, se puede mencionar que el spot “Escolares Utiles” transmite diferentes
comportamientos, en el principio se ve una actitud negativa, ya que entra con un estado
de preocupacion, molestia, indiferencia que hay ante el problema de la educacién, luego

cambia con actitudes positivas, entre ellas el esfuerzo, superacion, perseverancia que toma
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comportamientos de mejoria y realiza cambios de para enfrentar el problema con las
actitudes positivas.

Es por ello, que Rico, A. (2009) sefiala: “[...] la lengua es una estructura de signos
(palabra, imagen, gesto y sonido), en el que tiende a expresar ideas, un elemento que son
relacionados entre si. La lengua es parte fundamental de todos sus componentes.” (p.18).
Como recalca el autor la lengua es una mezcla de sus componentes y donde el estudio
realizado “Escolares Utiles” se encuentra en la combinacion de los elementos visuales y
SONoros.

Cabe mencionar que por medio del analisis de datos se identificd que el spot
publicitario “Escolares Utiles” tiende a ser un spot reflexivo y preocupante ya que revela
la realidad que existe en nuestra sociedad peruana, y pese a esto se busca soluciones
positivas para generar un cambio que se empieza desde la formacion académica y personal

en todos los estudiantes, para tener una sociedad culturizada.

3.2.Descripcion e interpretacion de resultados por Dimension
3.2.1.Dimension 1: Elementos Visuales

En relacion a los elementos visuales, lo que mas resalto fueron los planos de la
escena 4 (ficha de observacion 4), que fue una de las mas significativas que se vio la
alta presencia de un gran plano general por una laguna abandonada, el plano general
que da referencia a nuestra cultura o tradicion peruana, el plano medio donde aparece
el personaje principal narrando lo que sucede o en la escena 5 (ficha de observacion 5)
que se muestra el primerisimo primer plano que se refleja en la mirada del escolar, el
plano detalle de los rostros de los estudiantes; en los 4ngulos dentro de la misma escena
se observa el angulo normal que va enfocado de frente en cada personaje que aparece,
también se afiade el picado cuando un estudiante intenta romper una regla, por el lado
de la escena 4 el angulo picado aparece con el libro tirado en el suelo, no descartar el
angulo contrapicado con el personaje montando en un caballo.

La iluminacidon aparece en todas las escenas, pero de igual forma la mas
sobresaliente fue también en la escena 4 que se ve una luz artificial con la presencia
del personaje principal o secundario, y en el natural aparece en el lago debido a la luz

del sol, por ultima en la escena 5 da de igual forma ambas iluminaciones la primera de
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igual con la aparicion de los personajes y el otro, que es el natural es en la via publica
y la presencia de una escolar sentada realizando su tarea. No obstante, no se puede dejar
de lado las otras microcategorias como el movimiento de camara y el color, que de
igual forma se ve la presencia de cada uno de ellos en el spot, pero con la diferencia
que su utilizacion no fue tan llamativa como las anteriores.

La interpretacion que toma el elemento visual en el anexo 5 es en la postura que
tiene el personaje al hablar de los estudiantes es la de preocupacion o enojo, ya que
utiliza tomas que transmite este calificativo, también se incluye la destruccion, tristeza,
impotencia, indiferencia, lo cual es una actitud negativa por la falta de compromiso que
tiene el gobierno del Pert.

De igual forma, en la combinacion de los elementos visuales cuando va pasando los
segundos en el spot se presencia el esfuerzo, alegria, prosperidad, superacidn, que se
ve que toma una actitud positiva por parte de todos los personajes en querer transformar
el estado que se encuentra la educacion y la sociedad.

En este caso lo que se muestra son emociones positivas y negativas en el spot con
la presencia de cada union de los elementos visuales, aunque no se evidencien
explicitamente.

En este contexto, el elemento visual que aparece en el spot “Escolares Utiles” se estaria
manejando distintas herramientas audiovisuales para fomentar y trasmitir a todo el
espectador la realidad que tiene nuestro pais en la educacion y el descuido que tiene

tanto el estado como la misma sociedad.

3.2.2.Dimension 2: Elementos Sonoros

En el elemento sonoro, se observa que el spot “Escolares Utiles” tiene como
presencia las microcategorias de locucion, musicalizacion y el silencio, en que también
se planteo6 las mismas 5 fichas de observacion y se obtuvo en el resultado la presencia
de la microcategoria locucién y musicalizacion. En la locucion se escucho y observo
la voz en on y off por parte del personaje principal, quien en todo el spot aparece y
desaparece, pero siempre esta presente su voz.
En la escena 4 (ficha de observacion 4), cuando empieza se ve a un personaje historico

montando un caballo pero se escucha la voz del personaje que dice: “;De qué vale
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memorizar batallas de hace doscientos afios, si olvidamos lo que pasé hace
veinticinco?”’ y a la mitad de lo que menciona aparece de nuevo y desaparece diciendo:
“Las matematicas, si no aceptamos la igualdad”. Ahi da referencia que el manejo de la
locucion tanto como en la voz en on y la off es utilizada en el mismo personaje que
cuenta todo el hecho que aparece en el spot publicitario “Escolares Utiles”.

De igual forma, se describe en la escena 5, la voz en off del personaje donde sale la
presencia de una estudiante realizando su tarea, y el personaje en off menciona: “;Las
tareas para la casa, cuando la calle tiene varias?” y en otra toma aparece el personaje
hablando de dicho tema como cuando dice: “;Y qué tan util es un banco que piensa en
los emprendedores de hoy?”.

En la microcategoria musicalizacion la inica que se maneja es a extradiegética que
aparece en todo el spot por la musica que se escucha desde el comienzo hasta el final.
Como en las escenas 4 0 5, la musica tiende a estar presente cuando el personaje habla
sobre el tema de la educacion, la igualdad, entre otros temas. La musica que aparece en
la escena tiene como funcion de transmitir una emocion, por lo que cada tonada tenga
coherencia en lo que se va transmitir en el spot.

En el que su interpretacion del elemento sonoro presenta una expresion de actitudes
positivas, de cambios y negativas. No obstante, las palabras que menciona el personaje
en las actitudes negativas son interpretadas como molestia, preocupacion, desinterés
por el tema de la educacion.

La combinacidn que se maneja tanto en lo locucion del personaje y la musicalizacion
que se escucha en el spot “Escolares Utiles” presentan la superacion, esfuerzo,
paciencia, comprension como una actitud positiva ya que muestra el interés que ain
existe en poder salir adelante y cambiar este problema. Asi mismo, la indiferencia con
el desarrollo revela una actitud de cambio, es decir que esto se debe empezar desde lo
mas alto, el estado peruano no debe actuar como si no existiera que los estudios no es
lo mas importante para una formacion a las personas que se debe desarrollarse, por
ende, los elementos sonoros se encuentran interrelacionados en el spot “Escolares

Utiles” para mostrar una emocion significativa en el mensaje.
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IV. DISCUSION
4.1. Discusion de resultados a nivel de antecedentes

A nivel de los resultados generales el estudio revelo la alta presencia de los planos,
angulos e iluminacion del elemento visual y por el lado de elemento sonoro que tuvo una
preponderancia de la locucioén y musicalizacion.

En el resultado del objetivo especifico 1 fue del elemento visual, del cual se pudo
observar que todo el elemento visual, como los planos, angulos, movimientos de camara,
color e iluminacién para presenciarse la falta que existe en la educacion y el cambio que
se debe realizar, por lo que el estudio de investigacion realizé un analisis con 5 fichas de
observacion respecto al lenguaje audiovisual, donde las microcategorias més resaltantes
fueron los planos, angulos e iluminacion.

Donde los planos mas representativos fue de la escena 4, que fue una de las més
significativas que se vio la alta presencia de un gran plano general por una laguna
abandonada, el plano general que da referencia a nuestra cultura o tradicion peruana, el
plano medio donde aparece el personaje principal narrando lo que sucede o en la escena 5
que se muestra el primerisimo primer plano que se refleja en la mirada del escolar, el plano
detalle de los rostros de los estudiantes; en los angulos dentro de la misma escena se
observa el dngulo normal que va enfocado de frente en cada personaje que aparece,
también se afade el picado cuando un estudiante intenta romper una regla, por el lado de
la escena 4 el angulo picado aparece con el libro tirado en el suelo, no descartar el angulo
contrapicado con el personaje montando en un caballo. La iluminacion aparece en todas
las escenas, pero de igual forma la mas sobresaliente fue también en la escena 4 que se ve
una luz artificial con la presencia del personaje principal o secundario, y en el natural
aparece en el lago debido a la luz del sol, por ultima en la escena 5 da de igual forma
ambas iluminaciones la primera de igual con la aparicion de los personajes y el otro, que
es el natural es en la via publica y la presencia de una escolar sentada realizando su tarea.
En cuando al objetivo especifico 2, del elemento sonoro tiene como presencia las
microcategorias de locucion, musicalizacion y el silencio, en que también se planted las
mismas 6 fichas de observacién y se obtuvo en el resultado la presencia de la

microcategoria locucion y musicalizacion. En la locucion se escuché y observo la voz en
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on y off por parte del personaje principal, quien en todo el spot aparece y desaparece, pero
siempre estd presente su voz.

En la escena 4, cuando empieza se ve a un personaje historico montando un caballo,
pero se escucha la voz del personaje que dice: “;De qué vale memorizar batallas de hace
doscientos afios, si olvidamos lo que pasé hace veinticinco?” y a la mitad de lo que
menciona aparece de nuevo y desaparece diciendo: “Las matematicas, si no aceptamos la
igualdad”. Ahi da referencia que el manejo de la locucién tanto como en la voz en on y la
off es utilizada en el mismo personaje que cuenta todo el hecho que aparece en el spot
publicitario “Escolares Utiles”. De igual forma, se describe en la escena 5, la voz en off
del personaje donde sale la presencia de una estudiante realizando su tarea, y el personaje
en off menciona: “;Las tareas para la casa, cuando la calle tiene varias?” y en otra toma
aparece el personaje hablando de dicho tema como cuando dice: “;Y qué tan util es un
banco que piensa en los emprendedores de hoy?”. En la microcategoria musicalizacion la
unica que se maneja es a extradiegética que aparece en todo el spot por la musica que se
escucha desde el comienzo hasta el final. Como en las escenas 4 o 5, la musica tiende a
estar presente cuando el personaje habla sobre el tema de la educacion, la igualdad, entre
otros temas. La musica que aparece en la escena tiene como funcion de transmitir una
emocion, por lo que cada tonada tenga coherencia en lo que se va transmitir en el spot.

Cornejo C. (2017) en su tesis “Analisis del lenguaje audiovisual en el spot
publicitario Rifa Promovido por el Movimiento de Educacion Popular Integral y
Promocion Social Fe y Alegria”. Obtuvo como resultado que la imagen toma vida al
utilizar los planos, angulos, color y el sonido. Debido que da un balance dentro de la trama
para que esto se vea reflejado, en tanto la aparicion del blanco y negro al iniciar el spot y
al que su final tenga colores lograron que la historia sea agradable. Por el lado del sonido
se manifestd los elementos como la banda sonora, el sonido natural, la voz masculina, el
tono, volumen y el ritmo; del cual fue importante para la trama.

En funcién a la tesis analizada anteriormente y con la presente investigacion se
determina que existe una accion de semejanza ya que ambos presentan los planos, angulos,
color dentro de su spot, por el lado del sonido se tiene el parecido en lo que es la voz y la
musicalizacion, por lo que todos estos componentes tienen a ofrecer un mismo resultado

en que el mensaje sea conciso. La diferencia que se pudo obtener fue que, en estudio de
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Cornejo, en la parte de imagen agrego las microcategorias de la escenografia, encuadre y
el en sonido, tuvo a la fuente del sonido, formas del sonido y el texto del sonido, ya que
la presente tesis no manejo estos componentes.

Olivares, R. (2018) en su tesis “Anadlisis del lenguaje audiovisual de la propaganda
“Pasajero, Sumate a yo Hago el Cambio” del MTC, Lima, 2018. Quien tuvo como
resultados que dentro de lo visual se encontraba los planos mas utilizados fue el plano
medio, el detalle, el general, americano, en el movimiento de camara se encuentra el
panoramico, en el angulo estd el normal, contrapicado, cenital, nadir y aberrante, la luz
natural y el color. En el sonoro esta la locucion como la de on y off, la musicalizacion
extradiegética, el silencio, todos estos elementos fueron presenciados en esta propaganda.

De igual forma, que la tesis anterior se realizara una similitud con la presente tesis
que se esta realizando donde se encontrd que los planos que presenta la propaganda son
iguales que la del spot “Escolares Utiles” de igual forma en el elemento sonoro la
utilizacion que tuvo fue idéntica con la voz en on y off: y la musicalizacion extradiegética.
Lo que marca la diferencia es que en el aspecto visual este estudio utilizo los angulos
cenitales, nadir y aberrante, lo cual el presente estudio no tuvo la necesidad de utilizar
estos angulos ya que no aparecian en el spot. En el sonoro también se menciona el silencio,

lo cual el spot “Escolares Utiles” no lo presencio.
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4.2.Discusion de resultados a nivel de teoria

En el presente estudio se ha seleccionado los aportes de la teoria del estructuralismo
del suizo Ferdinand de Saussure (1945) que entre sus ideas principales destacan:
Saussere considera que el estructuralismo es el desarrollo de la lengua que tiene como
instrumentos a los signos, tales como la palabra, imagen, gesto y sonido, del cual arroja
un significado mediante algunos elementos que son unidos entre si.

Por otro lado, menciona que el signo estd separado por una idea mental e imagen
acustica, quiere decir, que es o que se entiende al representar ese signo, del cual habla de
una realizacion mental y que el significante proviene de la parte del signo, por lo que es
todo aquel que es percibido mediante los sentidos del ver, escuchar y tocar, del cual se ve
que existe una conexion por ambas partes tanto el significado y significante.

Este aporte se relaciona con los resultados generales que se encontro en la presente
tesis, porque de igual forma con la lengua contiene signos que son relacionados entre ellos,
el lenguaje audiovisual tiene sus elementos visuales y sonoros que hacen la union para
que el resultado sea exponer y conocer el mensaje, como es el caso del significado, de
igual forma se puede incluir que el estructuralismo menciona que el signo es captado por
los sentidos, en el cual hace referencia que el medio audiovisual tiende a ser captado por
los mismos sentidos como el de ver y escuchar, permitiendo que los elementos conlleven

el mensaje correcto.
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V.

CONCLUSIONES

Se concluye que el lenguaje audiovisual en el spot publicitario “Escolares Utiles” se
presenta de manera coherente para reflejar los elementos que contribuyen al
enriquecimiento del spot, es decir, que sus elementos visuales y sonoros complementan
para que el publico entienda desde un punto de vista acerca de los problemas que tiene la
educacion y los cambios que se puede realizar ante este hecho.

Se concluye que los elementos visuales del spot publicitario “Escolares Utiles” se
presenta aspectos para resaltar la diferencia, quiere decir, que el uso del gran plano
general, los planos generales, medios, primerisimo primer plano y detalle, fueron los mas
representativos, en el &ngulo normal, picado y contrapicado. Estos planos y angulos fueron
los que mas resaltaron dentro de las escenas 4 y 5, de tal forma que a la hora de mostrar
al personaje principal y secundario se ve que se presenta un cambio con referente al tema
educativo. Ademas se anade a la iluminacion que utilizaron la artificial y natural, pero el
que mas destaco fue la artificial cuando se dio con la presencia de los personajes en un
sitio oscuro y lo natural cuando fue en el exterior, en este caso en la escena que muestra
la laguna o a la estudiante en el trafico. El color se da en toda el spot pero cambia conforme
avanza la secuencia, esto ocurre cuando al principio se ve colores opacos, y ya finalizando
esto cambio por colores mas llamativos.

Se concluye que en los elementos sonoros del spot publicitario “Escolares Utiles”
se presentd la locucidon y musicalizacion, en el primero lo que resalta més en todo la
secuencia es la locucidn en on y off, ya que se ve al personaje principal hablando del tema
que es la educacion y luego pasa con la presencia de los personajes secundarios y este
desaparece pero lo que se mantiene es su voz. Respecto a la musicalizacion lo mas
resaltante fue la extradiegética en todo el spot, con la diferencia que empieza con algo

melancolico y cambia a superacion del tema que se esta tocando.
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VI. RECOMENDACIONES

En relacion al objetivo general se recomienda a las futuras investigaciones realizar
un estudio comparativo respecto al lenguaje audiovisual acerca de los spot publicitarios
que tiene diferente empresa de publicidad, y asi ampliar, enriquecer la informacion del
tema investigado y todo lo que abarca a la publicidad. Con el fin de determinar si el
lenguaje audiovisual que cada objeto de estudio complementen o tengan una diferencia
con lo que se esta investigando.

Se recomienda que al investigar los elementos visuales se tenga en cuenta los
principales formatos que tiene un contenido audiovisual, ya que va depender de las
caracteristicas que contenga, ya que a la hora de mostrar el contenido audiovisual los
receptores capten rapidamente lo que se quiere transmitir.

Se recomienda que al estudiar los elementos sonoros se examine mas por el lado de
la musicalizacion, y asi aumenta la informaciéon acerca de este elemento respecto al
lenguaje audiovisual, por lo que se pudo ver en otros temas, que la musicalizacion suele
ser usado como un adorno que acompaia al contenido sin tener poca contribucion dentro

de la trama.
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ANEXOS

Tabla 1. Operacionalizacion de la Variable Lenguaje Audiovisual

Variable Definicion Conceptual Unidad Definicion Operativa Sub Unidad Indicadores items
Temitica Tematica
Gran plano general
Rodriguez, G. (2013) Plano general
Plano conjunto
“El lenguaje audiovisual forma Rivera (2011) Plano entero
parte de la comunicacién que es “Cuando se men(;iona de 1(’)s. elementos visuales Plano americano
se refiere en sentido metaforico, muy aparte que Planos Plano medio
transmitido a través de los Elemento | provenga de un sistema lingiiistico, por lo que la Primer plano
sentidos del ver y escuchar, Visuales significacion de estos eclementos es.t’én Primerisimo primer
conformados  por  planos, angulacion, plano
tomando en cuenta la iluminacion, entre otros” (p.8). Plano detalle
publicidad, periodismo, Angulo normal
. . . . Angulo picado
= television, cine e inclusive la -
2 . Angulo cenital
B web. Con tan solo ser Angulos Angulo nadir B
§ representado en imagenes y Angulo contrapicado g
< Movimiento de Panoramica g
% sonidos, que es usado para camara Travelling E
E‘J mandar ideas o sensaciones para Zoom
3 o Tilt up o Down
el entendimiento de la persona” Color
(p.15) Iluminacion Natural
Artificial
Seglin Fernandez, F. y Martinez, J. (1999) Locucion Voz en on
“Es una sensacion que capta a través del oido, Voz en off
Elemento | quiere decir que los sentidos del oido pueden Musicalizacion Diegética
Sonoros captar ondas sonoras que pasan el aire mediante extradiegetica
vibraciones, del cual escuchamos los sonidos de
nuestro entorno. Estas vibraciones no solo
pueden ser transmitidas por el aire sino se incluye Silencio
el elemento eléctrico acustico” (p.62).
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Tabla 2. Matriz de Consistencia

Problema Objetivo Unidad Sub Unidad Indicadores Items
Tematica Tematica
Problema General Objetivo General Gran plano general
e ;De qué manera se presenta el | ¢ Analizar como se presenta el Plano general
lenguaje audiovisual en el spot lenguaje audiovisual del spot Plano conjunto
publicitario “Escolares Utiles” de publicitario “Escolares Utiles” Plano entero
la empresa MiBanco, Lima, de la empresa MiBanco, Lima, Plano americano
2019? 2019 Planos Plano medio
Elemento Primer plano
Problema Especifico Objetivo Especifico Visuales Primerisimo primer
e Como se presenta el elemento | ® Analizar como se presenta el plano
visual en el lenguaje audiovisual elemento visual en el lenguaje Plano detalle
del spot publicitario “Escolares audiovisual del  spot Angulo normal
Utiles” de la empresa MiBanco, publicitario “Escolares Utiles” Angulo picado
Lima, 2019? de la empresa MiBanco, Lima, Angulo cenital _
2019 Angulos Angulo nadir .g
e ;Como se presenta el elemento Angulo g
sonoro en el lenguaje audiovisual | ¢  Analizar como se presenta el contrapicado p
Qel. sl?,ot publicitario “Es.colares elerpeqto sonoro en el lenguaje Movimiento de Panoramica
ijjules de la empresa MiBanco, audlgylsugl ) del -spo,‘f cAmara Travelling
ima, 2019? publicitario “Escolares Utiles Zoom
de la empresa MiBanco, Lima, Tilt D
2019 ilt up o Down
Color
[luminacion Natural
Artificial
Locuciéon Voz en on
Voz en off
Elemento Musicalizacion Diegetica
Sonoros extradiegetica
Silencio
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Tabla 3. Ficha de Observacion

FICHA DE OBSERVACION

Spot:

Escolares Utiles

Empresa:

MiBanco

Cat

Escena:

Duracion:

egor

TRANSCRIPCION DE ESCENA

ia

Sub-categorias

Micro
categorias

Datos

Escala

SI | NO

Descripcion

Interpretacion

LENGUAJE AUDIOVISUAL

ELEMENTOS
VISUALES

Planos

Gran plano
general

Plano general

Plano conjunto

Plano entero

Plano americano

Plano medio

Primer plano

Primerisimo
primer plano

Plano detalle

Angulos

Angulo normal

Angulo picado

Angulo cenital

Angulo nadir

Angulo
contrapicado

Movimientos de
Camara

Panoramica

Travelling

Zoom

Tilt up o Down

Co

lor

Iluminacién

Natural

Artificial

ELEMENTOS
SONOROS

Locucion

Voz en on

Voz en off

Musicalizacion

Diegetica

extradiegetica

Silencio
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Anexo 4. Fichas de observacion por escenas

FICHA DE OBSERVACION 1

Spot: Escolares Utiles | Empresa: MiBanco Cat Escala
Escena: 1 Duracién: 13” egor | Sub-categorias Micro Datos Descripcion Interpretacion
TRANSCRIPCION DE ESCENA 1 categorias SI | NO
Gran plano X
general
La presenciade | Misterio
Plano general X un hombre
misterioso
Muestra
. X obedienciay Obediencia
Plano conjunto L .
expresion de Desconcierto
desconcierto
Plano entero X
Plano americano X
Planos
- Muestra
é Plano medio X expresion de Preocypacic’)n
— preocupaciéony | Autoridad
> A
9 autoridad
= | anvevos el
E VISUALES Primer plano X obediencia, Seriedad
< seriedad
8 Primerisimo X
E primer plano
- Plano detalle X
Muestra
expresion de Preocupacién
Angulo normal | x preocupacion, Disgusto
disgusto, Cansancio
cansancio
Angulos Angulo picado X
Angulo cenital X
Angulo nadir X
Angulo X
contrapicado
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Panoramica
L Travelling Presencia Presencia
Movimientos de i
, consternacion Consternado
Camara
Zoom
Tilt up o Down
Se presenté el Respeto
Color blanco y negro Autoridad
Preocupacion
Natural
Muestra un Seriedad
Tluminaci6n Artificial toque de Frialdad
seriedad,
frialdad
Muestra al Firmeza
personaje con Interés
., Voz en on firmeza y un
Locucion . .
interés en el
tema
Voz en off
Diegetica
ELEMENTOS | Musicalizacion | o .0 . Mdsica que S -
SONOROS g aco'r?pana ala risteza
accion
Silencio
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FICHA DE OBSERVACION 2

Spot: Escolares Utiles Empresa: MiBanco Cat Escala
Escena: 2 Duracién: 06” egor | Sub-categorias Micro Datos Descripcion Interpretacion
TRANSCRIPCION DE ESCENA ia categorias SI | NO
Gran plano X
general
Plano general X
Muestra Tristeza
Plano conjunto X e)fpresic’)n de Angustia
tristeza,
angustia
Plano entero X
Planos Plano americano X
. X Presencia Disgusto
Plano medio disgusto, miedo | Miedo
Primer plano X
= Primerisimo X
s primer plano
2 X Presencia Obediencia
% Plano detalle obediencia, Obligacion
a obligacién
=) ELEMENTOS M
= VISUALES uestra Descontento
= Angulo normal | X descontento en
< los alumnos
8 X Presencia Responsabilidad
Z . Angulo picado responsabilidad | Desanimado
= Angulos .
- y desanimado
Angulo cenital X
Angulo nadir X
Angulo X
contrapicado
Panoramica X
Muestra Indiferencia
Movimientos de Travelling X indiferencia, Decepcidn
Cémara decepcion
Zoom X
Tilt up o Down X
X Se presenté el
Color blanco, azul, rosa,
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Natural Muestra la luz Nostalgia
que refleja Crueldad
Iluminacion nostalgia,
crueldad
Artificial
Voz en on
., Voz en off Refleja Molestia
Locucion . L
molestia, Preocupacion
preocupacion
Diegetica
Sonido que
Musicalizacién ) ) acompaiia la Desinterés
Extradiegetica escena que
ELEMENTOS muestra
SONOROS desinterés
Silencio
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FICHA DE OBSERVACION 3

Spot: Escolares Utiles Empresa: MiBanco Cat Escala
Escena: 3 Duracién: 08” egor | Sub-categorias Micro Datos Descripcién Interpretacion
TRANSCRIPCION DE ESCENA ia categorias SI | NO
Gran plano X
general
X Muestra orden, | Orden
Plano general - L
atencion Atencion
Plano conjunto X
Plano entero X
Plano americano X
Planos X Presencia Ensefianza
Plano medio ensefanza, Dominio
dominio
Primer plano X
LDe qué siry Primerisimo X
50 = primer plano
é Plano detalle X !’rese'nta. ) Imaginacion
Z imaginacion
% Angulo normal | X Muestra Esfuerzo
E esfuerzo, Confianza
3 ELEMENTOS confianza
= VISUALES ) Angulo picado | X Presenta Imaginacién
< Angulos imaginacion
8 Angulo cenital X
E Angulo nadir X
- Angulo X
contrapicado
Panoramica X
i e Jg'ﬂ'ngi.f Travelling X Muestra Obediencia
e B EUS marge obediencia, Concentracién
Movimientos de concentracién
Céamara Zoom X
Tiltup o Down | X Presencia Ensefianza
ensefianza, Indiferencia
indiferencia
Color X Se presenté el
verde, naranja,
blanco, azul
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ELEMENTOS
SONOROS

Natural Muestra calma, | Calma
Tluminacion inquietud

Artificial
Voz en on

Locucion Voz en off Muestra Frustracion

frustracion

Diegetica

Musicalizacion extradiegetica Musica que va Entusiasmo

con la escena.

Silencio
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FICHA DE OBSERVACION 4

Escolares Utiles

Spot: Empresa: MiBanco Cat Escala
Escena: 4 Duracién: 177 egor | Sub-categorias Micro Datos Descripcion Interpretacion
TRANSCRIPCION DE ESCENA ia categorias SI | NO
Gran plano X Presenta enojo, | Enojo
general destruccion Destruccion
X Muestra Identidad
Plano general Identidad, Orgullo
orgullo
. X Presencia Desesperacion
Plano conjunto L
desesperacion,
X Muestra honor, Honor
Plano entero
respeto Respeto
X Presencia Igualdad
Planos Plano americano igualdad, Alegria
alegria
- X Muestra Preocupacion
< . L L
) Plano medio preocupacion, Superacion
E superacion
=) Primer plano X
L - e
g ELEMENTOS Pr}merlslmo X
= VISUALES primer plano
E X Presencia Tristeza
< Plano detalle tristeza, Indiferencia
8 indiferencia
z Angulo normal | X Muestra Valentia
- valentia, Frustracion
frustracion
Angulo picado | X Presencia Impotencia
Angulos impotencia
Angulo cenital X
Angulo nadir X
Angulo X Presencia Poder
contrapicado poder, esfuerzo | Esfuerzo
Panoramica X
Movimientos de Travelling X Muestra Disgusto
Cémara disgusto
Zoom X
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fentos afvos,

Tilt up o Down

Se presenté el

ELEMENTOS
SONOROS

Color verde, blanco,
negro
Natural Muestra Indiferencia
uminacis indiferencia
ummnacion Artificial Muestra Perseverancia
perseverancia
Voz en on Refleja Comprensién
., comprensién
Locucion Voz en off Refleja Superacion
superacion
Diegetica
Musicalizacién extradiegetica Mdsica clue Nostalgia
acompania la Fortaleza
escena
Silencio
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FICHA DE OBSERVACION 5

Spot: Escolares Utiles Empresa: MiBanco Cat Escala
Escena: 5 Duracién: 35” egor | Sub-categorias Micro Datos Descripcién Interpretacion
TRANSCRIPCION DE ESCENA ia categorias SI | NO
> Gran plano X Muestra Desorden
general desorden, caos Caos
X Presenta Indiferencia
Plano general indiferencia, Incertidumbre
incertidumbre
Plano conjunto X Preser:ta By Em.p’eno
empefio, unién | Unidn
Plano entero X
X Muestra fuerza, Empefio
Planos Plano americano empe’no, Alegria .
alegria, Perseverancia
perseverancia
fn Plano medio X Presenjc::.w Tranquilidad
= tranquilidad
E Primer plano X
o S X Muestra Satisfaccion
a Primerisimo satisfaccion Calma
=) ELEMENTOS primer plano calma ’
< VISUALES
= X Muestra fuerza, Fuerza
) Plano detalle . L s
g imaginacion Imaginacion
T Angulo normal | X Presenta Perseverancia
5 perseverancia,
~ Angulo picado | X Muestra lucha, Lucha
Aneulos imaginacion Imaginacion
£ Angulo cenital X
Angulo nadir X
Angulo X
contrapicado
Panoramica X Presenta union, | Unidn
L. Travelling X Muestra Prosperidad
E Movimientos de :
= -1 Cémara prosperidad
!;l' Zoom X
5 Tilt up o Down X
ki 1 ..:.. Color X Se presentd el
verde, negro, azul
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Natural Muestra Responsabilidad
., responsabilidad | Desorden
Tluminacion

, desorden

Artificial Muestra alegria | Alegria

Voz en on Presenta Perseverancia

., perseverar, Entusiasmo
Locucion ;

entusiasmo

Voz en off

Diegetica

C e, tradiegeti isi
Musicalizacion extradiegetica Musica clue
acompania la Esfuerzo
escena.
ELEMENTOS
SONOROS
Silencio
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Anexo 5. Mapa Conceptual de la Interpretacion del Elemento Visual

Elemento Visual

Planos Angulos enta de Camara Color lumin

[ I I 1 [ I I 1 1 It I I 1 1 C I I 1 h|
Perseverancia (1) | [ Destruccion Igualdad alegria (1) Respeto | Tristeza (2) | I Entugiasme | | Autoridad | Indiferencia (3) Nostalgia | | Perseverancia (3)

Alegria (4)

N
i I : ? :
| | | | |
H | 1 i
1 1
i ! .
1 indiferencia (1) : I esfuerzo (3)
H 1
. 1
| ctitud de progre ! |
: Accién de mando--— i 1 Indiferencia (4)
i . ) i t —
e B -Actitud Negativa b
- - Actitud Positiva -
1
b———— - i negativas -————-—=—===—=——=—————bo——

- Actitud Positiva - -

" = Actitud Postivia - - Jp—

- - Enfretamiento al problema-———————————————— ===
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Anexo 6. Mapa Conceptual de la Interpretacion del Elemento Sonoro

XMind:ZEN

Elemento Sonoro

( |

Locucién Musicalizacion Silencio
I I
[ [ [ [ A 1 bl [ [ [ [ A 1 |
Indiferencia Interés ‘ Comprension | Molestia | Preocupacion ‘ Frustraccion Superacion ‘ Tristeza Desinterés Paciencia ‘ Nostalgia Fortaleza Esfuerzo Desarrollo

[ [ 1 I A 4
I 1 1 1 ’ * ] |
I 1 1 i 1 1 [ |
| I 1 1 1 1 1 |
I I 1 1 : : 1 |
I 1 1 1 . s |
| I i 0 memmm——— == == =Actitud | positiva = == = = = = = = = = e e ! I
I 1 | : : |
| i !-Actitud positiva I
[ i i p o |
[ 1 1 1 1 |
I 1 J e e At P 1 1 |
I - Actitud Negativa 1 I
I 1 1 |
I 1 . . 1 |
e :— ————————————————— Actitud de un cambio— ===t ——— 1

I 1

I 1

1 1

-

- w A Ctitud Negativa-———————————-
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Anexo 7. Interpretacion General del Lenguaje Audiovisual

LENGUAJE AUDIOVISUAL

G.P. General | Enojo Destruccion Desorden Caos
P. General Misterio Orden Atencion Identidad Orgullo Indiferencia
P. Conjunto Obediencia Desconcierto Tristeza Angustia Unién
P. Entero Honor Respeto
P. Americano | Igualdad Alegria Empefio Perseverancia
Planos P. Medio Preocupacion Autoridad Disgustd Miedo Ensefianza | Superacion | Tranquilidad |
Primer Plano | Atencién Obediencia Seriedad
P.P. Plano Satisfaccion Calma
] P. Detalle Obediencia Obligacion Imaginacion Tristeza Indiferencia Fuerza
T; A. Normal Preocupacion Cansancio Descontento Esfuerzo Confianza Valentia Frustracion | Perseverancia
'E ) A. Picado Responsabilidad | Desanimado Imaginacion Impotencia Lucha
2 Angulos A. Cenital
g A. Nadir
E A. Poder Esfuerzo
=2 Contrapicado
Panoramica Unién
Movimiento Travelling Consternado Indiferencia Decepcion | Obediencia | Concentracion | Disgusto | Prosperidad |
de camara Zoom
Tild up o down | Ensefianza Indiferencia
Color Respeto Preocupacion | Tristeza Desesperacion | Creatividad Entusiasmo | Confianza | Alegria
Indiferencia Autoridad Firmeza Progreso
Iluminacién Natural Nostalgia Calma Indiferencia Perseverancia | Responsabilidad | Desorden |
Artificial Seriedad Frialdad Valentia Perseverancia | Alegria
- Locucion Voz en on Firmeza Interés Comprension
= § Voz en off Molestia Preocupacion | Frustracion Superacion \
£ €| Musicalizacié Diegética
5 3 n Extradiegética | Tristeza | Desinterés | Entusiasmo | Nostalgia | Fortaleza | Esfuerzo
Silencio
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Anexo 9. Validacion de Expertos

TABLA DE EVALUACION DE EXPERTOS

Apellidos y nombres del experto: Tavier MC‘P"“ /:]”Jrh"”_j

Titulo y/o Grado:

Universidad que 1abora: ..........o..0 o
Fecha: __ 18 ~06 -19

TITULO DE LA INVESTIGACION:

Andlisis del lenguaje audiovisual del spot publicitario “Escolares Utiles” de la empresa
MiBanco, Lima, 2019,

Mediante la tabla para evaluacion de expertos, usted tiene la facultad de evaluar cada una de las preguntas
marcando con “x” en las columnas de Sl o NO. Asimismo, le exhortamos en la correccion de los items
indicando sus observaciones y/o sugerencias, con la finalidad de mejorar la coherencia de las preguntas

sobre clima organizacional.

[ APRECIA
|
ITEMS PREGUNTAS Sl | NO OBSERVACIONES
1 ¢El instrumento de recoleccién de datos tiene relacién con el X
titulo de la investigacion?
2 ¢En el instrumento de recoleccién de datos se mencionan las k
variables de investigacion?
3 ¢El instrumento de recoleccion de datos, facilitara el logro de X
los objetivos de la investigacién?
4 ¢El instrumento de recoleccién de datos se relaciona con las
variables de estudio? X
5 ¢la redaccion de las preguntas es con sentido coherente? X
¢Cada una de las preguntas del instrumento de medicion, se X
6 relacionan con cada unc de los elementos de los indicadores?
7 ¢ El disefic del instrumento de medicion facilitara el analisis Y| x
procesamiento de datos?
8 ¢Del instrumento de medicion, los datos serén objetivos? X
9 ¢Del instrumento de medicion, usted afadiria alguna X
pregunta?
10 LEl instrumento de medicién sera accesible a la poblacion >(
sujeto de estudio?
¢El instrumento de medicion es claro, preciso, y sencillo para X
11 que contesten y de esta manera obtener los datos requeridos?
toraL | [0 | |
SUGERENCIAS:

Q,—‘/Taz:irr ee tlominaeeia Cuz doere I
[

(W
NOMBRE Y APELLIDOS: /C}nﬁw\«y Javier Nepe

FIRMA
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TABLA DE EVALUACION DE EXPERTOS

5 ,.
Apellidos y nombres del experto: ?ﬂtﬁ e QWC(D 2z

Titulo y/o Grado:

Universidad que labora: ...\J.C\/ ..
Fecha: 19 [9¢ [i9

TITULO DE LA INVESTIGACION:

Andlisis del lenguaje audiovisual del spot publicitario “Escolares Utiles” de la empresa
MiBanco, Lima, 2019,

Mediante la tabla para evaluacion de expertos, usted tiene la facultad de evaluar cada una de las preguntas
marcando con “x” en las columnas de Sl o NO. Asimismo, le exhortamos en la correccion de los items
indicando sus observaciones y/o sugerencias, con la finalidad de mejorar la coherencia de las preguntas

sobre clima organizacional.

APRECIA
ITEMS PREGUNTAS Sl | NO OBSERVACIONES
1 ¢El instrumento de recoleccion de datos tiene relacion con el -
titulo de la investigacion?
2 &En el instrumento de recoleccién de datos se mencionan las
variables de investigacion? V
3 ¢El instrumento de recoleccion de datos, facilitara el logro de
los objetivos de la investigacion? v
4 ¢El instrumento de recoleccion de datos se relaciona con las e
variables de estudio?
5 ¢La redaccion de las preguntas es con sentido coherente?
.
¢Cada una de las preguntas del instrumento de medicion, se
6 relacionan con cada uno de los elementos de los indicadores? L/
T LEl disefio del instrumento de medicion facilitara el analisis y
procesamiento de datos? o
8 ¢ Del instrumento de medicion, los datos seran objetivos? i
9 ¢Del instrumento de medicion, usted afadiria alguna iz
pregunta?
10 4El instrumento de medicion sera accesible a la poblacion v
sujeto de estudio?
¢Elinstrumento de medicion es claro, preciso, y sencillo para
11 que contesten y de esta manera obtener los datos requeridos? | ¢~
TOTAL QT {/
SUGERENCIAS:

NOMBRE Y APELLIDOS:




TABLA DE EVALUACION DE EXPERTOS

Apeliidos y nombres del experto___ \JALEAS  AAS heanadmd

Titulo y/o Grado:

Universidad %I bo_ T
Fecha: : ’/O@/’/q |

TITULO DE LA INVESTIGACION:

Anlisis del lenguaje audiovisual del spot publicitario “Escolares Utiles” de la em presa
MiBanco, Lima, 2019,

Mediante la tabla para evaluacion de expertos, usted tiene la facultad de evaluar cada una de las preguntas
marcando con “x” en las columnas de Sl o NO. Asimismo, ie exhortamos en la correccion de los items
indicando sus observaciones y/o sugerencias, con la finalidad de mejorar la coherencia de las preguntas
sobre clima organizacional.

APRECIA
ITEMS PREGUNTAS Sl [ NO OBSERVACIONES
1 ¢Elinstrumento de recoleccién de datos tiene relacién con el
titulo de la investigacion? [
2 ¢En el instrumento de recoleccion de datos se mencionan las X
variables de investigacion?
3 LEl instrumento de recoleccidn de datos, facilitara el logro de .I)k
los objetivos de la investigacién?
4 ¢ El instrumento de recoleccidn de datos se relaciona con las X
variables de estudio?
5 ¢La redaccion de las preguntas es con sentido coherente? D'(
- ¢Cada una de las preguntas del instrumento de medicién, se
6 relacionan con cada uno de los elementos de los indicadores? DL
7 ¢El disefio del instrumento de medicion facilitara el analisis y b(
procesamiento de datos?
8 ¢Del instrumento de medicién, los datos seran objetivos? %
9 ¢Del instrumentc de medicion, usted afadiria alguna P<~ DU}HQ&, [t 503, (oebhe-
pregunta? s s
10 ¢El instrumento de medicion sera accesible a la poblacién
sujeto de estudio? K
¢El instrumento de medicion es claro, preciso, y sencillo para )C
11 que contesten y de esta manera obtener los datos requeridos? ;
| TOTAL
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