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RESUMEN

La presente investigacion titula “Nivel socioecondmico y habitos de consumo de noticias
digitales de estudiantes de la Carrera Profesional de Ciencias de la Comunicacion de
universidades de Tacna en el afo 2017, se presenta para optar el titulo profesional de

Licenciada en Comunicacion Social de la Universidad Privada de Tacna.

El trabajo refiere al periodismo, puesto que los periddicos son la mayor fuente de
informacidn en nuestro pais, no obstante, el auge de la tecnologia y el acceso a internet
generaron cambios en los habitos de consumo de noticias, convirtiendo a internet en la
fuente méas accesible para estar informado a través de multiples dispositivos que
posibilitan al lector conectarse las 24 horas del dia. Sin embargo, solo el 23% de
internautas lee noticias mientras navega en internet, figurando entre los motivos las

condiciones socioecondmicas.

En consecuencia, la tesis tiene el objetivo de determinar la influencia del nivel
socioecondmico en los habitos de consumo de noticias digitales de los estudiantes de la
Carrera Profesional de Ciencias de la Comunicacion de la Universidad Privada de Tacna

y de la Universidad Nacional Jorge Basadre Grohmann.



Para ello, el enfoque que se aplicd en la investigacion fue cuantitativo, el tipo de
investigacion aplicada, el disefio de campo no experimental transversal, y posee un nivel
correlacional; realizado a 189 estudiantes de la Carrera Profesional de Ciencias de la
Comunicacion de la Universidad Privada de Tacna y de la Universidad Nacional Jorge
Basadre Grohmann. La técnica empleada fue la encuesta y su instrumento el cuestionario,

siendo el programa SPSS necesario para el procesamiento de los resultados.

La tesis concluye que el nivel socioecondmico de los estudiantes de la Carrera Profesional
de Ciencias de la Comunicacién de la Universidad Privada de Tacna y de la Universidad
Nacional Jorge Basadre Grohmann no influye en sus habitos de consumo de noticias
digitales, pues se comprueba que el nivel socioeconémico no determina que los
estudiantes mas informados pertenecen a estratos altos y medios, y que los menos
informados se relacionan a estratos socioecondmicos bajos. Por lo que el presente trabajo
de investigacion establece que existen otros factores que podrian influir en los habitos de

consumo de noticias digitales.



ABSTRACT

The present research entitled "Socioeconomic level and consumption habits of digital
news of students of the Professional Career of Communication Sciences of universities
of Tacna in 2017", is presented to choose the professional title of Graduate in Social

Communication of the Universidad Privada de Tacna.

The work refers to journalism, since newspapers are the largest source of information in
our country, however, the rise of technology and access to the internet generated changes
in the habits of news consumption, making the Internet the most accessible source to be
informed through multiple devices that allow the reader to connect 24 hours a day.
However, only 23% of Internet users read news while surfing the internet, with

socioeconomic conditions among the reasons.

Consequently, the thesis aims to determine the influence of socioeconomic status on the
consumption habits of digital news of the students of the Professional Career in
Communication Sciences of the Universidad Privada de Tacna and the Universidad

Nacional Jorge Basadre Grohmann.



Vi

For this, the approach that was applied in the research was quantitative, the type of applied
research, the non-experimental transversal field design, and has a correlational level;
made to 189 students of the Professional Career in Communication Sciences of the
Universidad Privada de Tacna and the Universidad Nacional Jorge Basadre Grohmann.
The technique used was the survey and its instrument the questionnaire, being the SPSS

program necessary for the processing of the results.

The thesis concludes that the socioeconomic level of the students of the Professional
Career in Communication Sciences of the Universidad Privada de Tacna and of the
Universidad Nacional Jorge Basadre Grohmann does not influence their habits of digital
news consumption, since it is verified that the level socioeconomic does not determine
that the most informed students belong to high and middle strata, and that the least
informed are related to low socioeconomic strata. Therefore, the present research paper
establishes that there are other factors that could influence the consumption habits of

digital news.
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INTRODUCCION

El trabajo de investigacion titulado “Nivel socioeconémico y habitos de consumo de
noticias digitales de estudiantes de la Carrera Profesional de Ciencias de la Comunicacion

de universidades de Tacna en el afio 2017, es desarrollado por medio de cuatro capitulos.

El Capitulo 1 denominado Planteamiento del Problema, muestra la identificacion y
determinacion del problema de investigacion, formulacién del problema, objetivos,
hipbtesis, operacionalizacion de variables, y por ultimo, la justificacion de la

investigacion.

El Capitulo Il Marco Teodrico presenta los antecedentes, bases teoricas y definicion de
términos de la investigacion, permitiendo un mayor entendimiento para la medicion de

las variables.

En el Capitulo Il nombrado Metodologia de la Investigacion, detalla el enfoque, tipo,
disefio, nivel, ambito de estudio, poblacién y muestra de la investigacion, asi como la
técnica e instrumento de recoleccion de informacion y el método de analisis de los datos

obtenidos.



El Capitulo IV Resultados y Discusion de la Investigacion, presenta los resultados del
estudio segun cada variable, dimension e indicador, presentados en forma de tablas y

figuras; ademas, del resumen de interpretaciones y la comprobacién de hipotesis.

Finalmente, se muestran las conclusiones, sugerencias, referencias bibliograficas y

anexos de la tesis desarrollada.



1.1.

CAPITULO I: PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Identificacion y determinacion del problema

Desde tiempos inmemoriales el periodismo ha sido el comisionado para recabar,
procesar y difundir informacion a través de diferentes canales masivos de

comunicacion, siendo el periddico el primero y al que més se recurre.

Al llegar internet al Pert en 1995, el periodismo vio la oportunidad de propagar
informacidn de manera efectiva, ampliando de forma exponencial su cobertura a
nivel nacional e internacional. Después de un afio el diario La Republica marco
historia al ser el primer diario impreso en migrar a una plataforma web y presentar

su version digital (Yezers'ka, 2006).

El auge de la tecnologia y el acceso a internet generaron cambios en los habitos
de consumo de noticias, destacando la rapidez, la actualizacién y el alcance de la
informacién a cualquier hora y en todo lugar. Entre 1995 y 2014 el 85% de
periodicos impresos en el Per( crearon su version digital (Yezers’ka & Zeta de
Pozo, 2016), las razones las esgrime Castro (2013) al afirmar que “los medios
impresos han evolucionado en funcion de los avances tecnolégicos y de los gustos
de los usuarios. Habida cuenta de que se produjo un traspaso del papel y la tinta

al formato digital de pantalla” (p. 21).



En nuestro pais los periddicos son la mayor fuente de informacion segun la
Sociedad de Empresas Periodisticas del Pert - SEEP (2014) que asegura que el
84% de ciudadanos lee diarios todas las semanas; sin embargo, cada vez son mas
los peruanos que se conectan al ciberespacio, convirtiendo internet en la fuente
méas accesible para estar informado a través de multiples dispositivos que
posibilitan al lector conectarse las 24 horas del dia a nuevos acontecimientos del
ambito local, nacional e internacional; en tal sentido, Mirella Miranda, Insights
Manager de Google Perd afirma que los smartphones o teléfonos inteligentes se
han convertido en la puerta de ingreso a internet para los peruanos debido a su

incesante conectividad. (Gana Mas, 2017)

Es substancial determinar que el 50.5% de la poblacidn peruana cuenta con acceso
a internet; haciendo uso diario el 70.5% y accediendo a través de su teléfono movil
el 34.2%; asimismao, corresponde precisar que el 80.3% de los internautas oscilan
entre 19 y 24 afios de edad, los hombres (53.9%) alcanzan mayor porcentaje que
las mujeres (47.1%) vy el 92.4% pertenece a la poblacion con nivel educativo
superior universitario (Instituto Nacional de Estadistica e Informatica [INEI],
2017a). Estas son las caracteristicas del publico objetivo de los diarios digitales

que informan, opinan e investigan para el neo lector peruano.

Es conveniente indicar que actualmente tan solo el 23% de internautas lee noticias

mientras navega en internet (Consejo Consultivo de Radio y Television



[CONCORTV], 2018), figurando entre los motivos el desinterés hacia los
contenidos, la escasa conexion con experiencias personales (Andreu, 2012), y las
condiciones socioeconomicas de los lectores, dado que los ciudadanos mas
informados suelen pertenecer a estratos sociales altos y medios, mientras los

menos informados se relacionan a estratos méas bajos (Sanchez L. , 2007).

Las universidades peruanas que ofrecen formacién en la Carrera Profesional de
Ciencias de la Comunicacion, son las promotoras de los cambios en los habitos
de lectura de informacion acorde a las exigencias del ciberperiodismo, que se

sostiene en la hipertextualidad, multimedialidad e interactividad.

La presente investigacion se realizard en la ciudad de Tacna, con el fin de
determinar la influencia del nivel socioeconémico en los habitos de consumo de
los estudiantes de la Carrera Profesional de Ciencias de la Comunicacion de la
Universidad Privada de Tacna (UPT) y de la Universidad Nacional Jorge Basadre
Grohmann (UNJBG); en tal sentido se considera los siguientes datos estadisticos,
el 34.1% de ciudadanos de Tacna tiene el habito de leer diarios impresos
(Compainiia Peruana de Estudios de Mercados y Opinién Pablica [CPI], 2016); el
52.1% de ciudadanos de 6 afios a mas hace uso de internet (INEI, 2017b) v; el
35.4% accede con mayor frecuencia a través de su teléfono movil segin la

Asociacion Peruana de Empresas de Investigacion de Mercados (APEIM, 2017b).
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En consecuencia, el trabajo de investigacion que nos ocupa contribuira a que los
diarios digitales conquisten mayor nimero de lectores, teniendo en cuenta sus
resultados para la mejor orientacion de sus contenidos en el uso de texto, imagen,
audio y video (multimedialidad); en la profundizacion, ampliacién y actualizacion
de la informacion (hipertextualidad); en la individualizacion de contenidos y en

la participacion activa del lector (interactividad).

Formulacion del problema

1.2.1. Problema General.

¢Coémo influye el nivel socioeconémico en los habitos de consumo de
noticias digitales de los estudiantes de la Carrera Profesional de Ciencias
de la Comunicacion de la Universidad Privada de Tacna y de la

Universidad Nacional Jorge Basadre Grohmann?

1.2.2. Problemas Especificos.

- ¢ Cual es el nivel socioecondmico de los estudiantes de la Carrera
Profesional de Ciencias de la Comunicacion de la Universidad
Privada de Tacna y de la Universidad Nacional Jorge Basadre

Grohmann?



—  ¢Existen habitos de consumo de noticias digitales en los estudiantes
de la Carrera Profesional de Ciencias de la Comunicacién de la
Universidad Privada de Tacna y de la Universidad Nacional Jorge

Basadre Grohmann?

1.3.  Objetivos

1.3.1. Objetivo general.

Determinar la influencia del nivel socioeconomico en los habitos de
consumo de noticias digitales de los estudiantes de la Carrera Profesional
de Ciencias de la Comunicacion de la Universidad Privada de Tacna y de

la Universidad Nacional Jorge Basadre Grohmann.

1.3.2. Objetivos especificos.

- Evaluar el nivel socioeconémico de los estudiantes de la Carrera
Profesional de Ciencias de la Comunicacion de la Universidad
Privada de Tacna y de la Universidad Nacional Jorge Basadre

Grohmann.



- Establecer la existencia de habitos de consumo de noticias digitales
en los estudiantes de la Carrera Profesional de Ciencias de la
Comunicacion de la Universidad Privada de Tacna y de la

Universidad Nacional Jorge Basadre Grohmann.

1.4, Hipotesis de la investigacion

1.4.1. Hipotesis General.

El nivel socioeconomico influye significativamente en los habitos de
consumo de noticias digitales de los estudiantes de la Carrera Profesional
de Ciencias de la Comunicacion de la Universidad Privada de Tacna y de

la Universidad Nacional Jorge Basadre Grohmann.

1.4.2. Hipotesis Especificas.

- El nivel socioeconémico C predomina en los estudiantes de la
Carrera Profesional de Ciencias de la Comunicacion de la
Universidad Privada de Tacna y de la Universidad Nacional Jorge

Basadre Grohmann.



1.5.  Operacionalizacion de variables

No existen héabitos de consumo de noticias digitales en los

estudiantes de la Carrera Profesional

de Ciencias de la

Comunicacion de la Universidad Privada de Tacna y de la

Universidad Nacional Jorge Basadre Grohmann.

La operacionalizacion de variables toma en consideracion el método elaborado

por la APEIM (2017b) para evaluar el nivel socioeconémico, y el modelo del

cuestionario online publicado en Mercawise (2014) denominado “Habitos de

consumo en prendas de vestir”.

VARIABLE DIMENSION INDICADOR MEDICION

I i6 | jef . . .,
nstruceion de Jefe/a de Nivel de instruccion

familia
Ocupacion del jefe/a de Situacion laboral

familia Tipo

Servicio doméstico
Lavadora
Variable independiente Cocina .
Nominal

"Nivel Socioeconémico"

Comodidades del hogar

Refrigeradora

Television por cable

Internet

Celular inteligente

Equipo de sonido

Computadora personal/ Laptop

Vehiculo para el hogar
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VARIABLE DIMENSION INDICADOR MEDICION
Acceso a salud en caso de L
o Lugar de atencion
hospitalizacion
Material de paredes
Caractgr|§ ticas de la Material del techo
vivienda
Material del piso
Inclinacién por lectura

’ Soporte de lectura

Interes —

Grado de interés

Diario de preferencia
Ambito territorial
Seccion de noticias Tematica
Distribucion de noticias
Tipo
Dispositivo Facilitacion

Lugar de lectura

Hipertextualidad

Periodismo digital Multimedialidad

Variable dependiente Interactividad .
Nominal

"Habitos de consumo™

Plataforma digital

Facilitacion

Tipo

Frecuencia de lectura

Momento de lectura

Tiempo de lectura

Redes sociales

Seguimiento de diarios digitales

Frecuencia de lectura

Tipo

Compartir noticias

Suscripcién

Suscripcién digital

Gusto por variedad de noticias

Motivo

Motivacién extrinseca

Motivacién intrinseca
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Justificacion de la investigacion

La presente investigacion genera aportes tedrico conceptuales a la especialidad de
Periodismo, particularmente en el campo de estudio de la prensa digital, que insta
a reflexionar sobre la influencia del nivel socioecondmico en los habitos de

consumo de noticias digitales.

Asimismo, la investigacion se justifica metodologicamente porgue determinara la
relacién entre los habitos de consumo de los lectores de noticias digitales, y el
nivel socioecondémico al que pertenecen; estableciendo si la existencia de los

habitos de consumo dependen o no de la posicion socioecondémica de los lectores.

La investigacion ademas pondra en evidencia el nivel socioeconémico de los
universitarios y su consumo de noticias digitales, permitiendo a los diarios
impresos que cuenten con plataformas virtuales, redirigir sus estrategias a fin de
satisfacer las necesidades del neo lector, que lee, ve y escucha contenidos digitales

dentro del contexto del ciberperiodismo.
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CAPITULO II: MARCO TEORICO

Antecedentes del estudio

2.1.1. Antecedentes Nacionales.

a. Evolucion del periodismo digital peruano. Anélisis de los casos:

rpp.com, elcomercioperu.com, panamericana.com y terra.com (1995-

2005). (Sanchez L. , 2007)

La investigacion fue presentada para optar el titulo de Licenciado en
Periodismo de la Universidad Peruana de Ciencias Aplicadas, Lima —

Peru.

Tiene como objetivo principal conocer el estado del periodismo digital
peruano entre los afios 1995-2005 y plantear alternativas para superar las
limitaciones del periodismo en internet. Siendo uno de los objetivos
especificos establecer el perfil del usuario limefio y el uso que este le da a

la red, especificamente en el consumo de noticias en la web.

Como técnica de investigacion se utilizo el focus group, para lo cual se

extrajeron datos de la empresa investigadora Apoyo Opinion y Mercado
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(Ipsos). Esta técnica fue aplicada a ocho personas entre hombres y mujeres
de 25 a 50 afios de edad, de nivel socioeconémico Ay B que acceden al

menos una vez a la semana a las paginas web de noticias.

La investigacion concluye que el perfil del consumidor de noticias en la
web, son hombres y mujeres adultos a partir de los 25 o0 30 afios a mas, que
cuentan con acceso a Internet desde sus casas o0 trabajos y se encuentran
familiarizados con la navegacion en la web; ademas, acceden diariamente
a los sitios web de noticias, minimo dos veces por dia, permaneciendo
entre 10 y 15 minutos para leer informacion periodistica. Siendo los
motivos la constante actualizacion de noticias, y la accesibilidad a

diferentes medios de comunicacion.

Uso de internet por jovenes universitarios de la Facultad de Ciencias
Sociales de la Universidad Nacional Federico Villarreal. (Orellana,

2012)

La tesis fue presentada para obtener el grado académico de Magister en
Comunicacién Social con mencion en Investigacion en Comunicacion, de
la Universidad Nacional Mayor de San Marcos ubicada en la ciudad de

Lima, Peru.
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Plantea como objetivo general describir y comparar el uso de internet por
los jovenes universitarios de las Escuelas Académicas Profesionales de
Ciencias de la Comunicacion, Trabajo Social y Sociologia de la Facultad
de Ciencias Sociales de la Universidad Nacional Federico Villarreal. Y
como objetivos especificos describir y comparar el uso de internet segun
el lugar de conexidn, la frecuencia de conexién, el tiempo de conexién, y

la finalidad de uso de internet.

Es una investigacion descriptiva-comparativa, ya que ofrece un panorama
sobre el uso de internet, ademas de compararlo entre los universitarios de
las tres escuelas profesionales mencionadas. Y para la recoleccion de
informacidn se aplicaron cuestionarios a 307 universitarios, siendo esta la

muestra de 1014 estudiantes en total.

En conclusion el lugar de acceso a internet cambid, en un principio
ingresaban desde una cabina pero actualmente el 61% usa internet desde
su hogar. En el tiempo de conexion a internet, el 58% de los encuestados
le dedican entre una a dos horas a internet, con una frecuencia diaria de
43% e interdiaria de 42%, no habiendo diferencias en los resultados de las

tres escuelas.
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De acuerdo a la finalidad de uso de internet, cambi¢ en los ultimos afios
pues los jévenes universitarios usan internet en su vida diaria para informar
y estar informados de noticias, como resultado se obtuvo que el 35% de
encuestados leen diarios electronicos a veces, y el 21% casi siempre. Algo
a resaltar es que los estudiantes de la escuela profesional de Ciencias de la
Comunicacién alcanzaron altos porcentajes en comparacion a las otras
escuelas, ya que el 46% lee casi siempre diarios electronicos, y el 36%

siempre.

Habitos de lectura especializada en Cirujano Dentistas que cursan
diplomados en la Escuela Nacional de Perfeccionamiento Profesional

del Colegio Odontolégico del Peru, Lima-2013. (Guevara, 2013)

La tesis fue presentada para obtener el titulo de Cirujano Dentista en la

Universidad Privada Norbert Wiener, de la ciudad de Lima — Perd.

Tiene como objetivo general determinar los habitos de lectura
especializada en los cirujano dentistas que cursan diplomados en la
Escuela Nacional de Perfeccionamiento Profesional del Colegio
Odontolégico del Perd. Y como objetivos especificos determinar el nivel

de valoracion, el acceso, la frecuencia y los formatos de lectura.
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El estudio de la presente investigacion fue descriptivo, observacional y
transversal, aplicado a una muestra de 145 cirujano dentistas que cursan
diplomados en la Escuela Nacional de Perfeccionamiento Profesional del
Colegio Odontologico del Pert, a través de un cuestionario con 27

preguntas.

Como conclusidn, la mayoria (95.9%) mostrd tener regulares habitos de
lectura, de los cuales el 80% valoran de forma regular lo que leen; el 83.4%
menciona tener regular acceso a la lectura mientas que el 7.6% tiene buen
acceso. Asimismo, gran parte de los encuestados (60.7%) tienen regular
frecuencia de lectura, por el 37.2% que tiene buena frecuencia. Y el
soporte que prefieren los cirujano dentistas es el impreso (76%), contra el

24% que prefiere la lectura digital.

Antecedentes Internacionales.

Habitos de consumo noticias en jévenes bogotanos. (Randazzo &

Zuluaga, 2012)

El trabajo de grado fue presentado para obtener el titulo de Comunicador
Social con énfasis en Periodismo, en la Pontificia Universidad Javeriana,

ubicada en la ciudad de Bogota — Colombia.
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Los tesistas plasmaron la investigacion con el objetivo de identificar,
analizar y describir la manera como los jovenes bogotanos se estan
informando de temas noticiosos en la era digital. Ademas, expone como
objetivos especificos descubrir el medio preferido, comprender las
costumbres de lecturabilidad, y comprender el comportamiento y la rutina

periodistica de los jovenes bogotanos.

Asimismo el presente trabajo es una monografia de andlisis, con enfoque
cuantitativo. La herramienta utilizada es la encuesta probabilistica, que fue
aplicada a través de internet a 389 jovenes entre 18 a 29 afios de edad
escogidos aleatoriamente, pertenecientes a niveles socioeconémicos 3, 4,

5y 6 de la ciudad de Bogota.

Como conclusidn se establecio que el medio de comunicacion preferido
por los jovenes bogotanos para acceder a la informacion noticiosa es
Internet, siendo los periddicos en linea los mas usados. A causa de la
tecnologia, hoy en dia la manera de acceder a la informacion ha cambiado,
pues los habitos de consumo de los jovenes exigen medios y periodistas
digitales que se mantengan actualizados de los hechos mas relevantes, la
era de la informacién demanda medios de comunicacién mas agiles y

voraces en la produccién de noticias.
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b. Nuevos habitos de consumo de informacion periodistica en la era

digital. (Lopez Beltran, 2014)

El trabajo fue investigado para optar el grado de Licenciada en
Comunicacién y Periodismo, de la Universidad Autonoma de Querétaro

en la ciudad de Santiago de Querétaro, México.

Este estudio se centra en los cibermedios tanto provenientes de un medio
en papel como por otros nativos de la red, de carcter nacional, regional e
incluso local. Y expone como objetivo principal explorar el proceso
mediante el cual los queretanos se informan a través de internet, siendo sus
objetivos especificos descubrir que caracteristicas del contenido
informativo en internet son importantes, en qué medida la informacion se
obtiene accediendo directamente a los portales de noticias a traves de sus
redes sociales, y las rutinas que adoptan los usuarios de internet en la

practica activa de la basqueda de informacion.

El disefio metodoldgico utilizado es explicativo secuencial,
desarrollandose bajo una perspectiva mixta (cuantitativa y cualitativa).
Para la recoleccion de datos se aplico dos instrumentos, una encuesta que
fue desarrollada por 100 personas y una entrevista semidirigida a ocho

usuarios de internet queretanos; estos instrumentos tuvieron la finalidad de
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comprender las razones por las cuales se adoptan ciertas rutinas o habitos

para acceder a la informacidn periodistica y filtrarla.

En conclusion internet es el medio de comunicacion méas importante, ya
que es el primero en que los usuarios se informan sobre noticias o hechos
relevantes a diario (64%), siendo la red social Facebook la principal fuente
de informacion (49%), pues resulta ser uno de los portales que los
entrevistados suelen visitar primero al momento de conectarse a internet y
pasar todo el dia conectado. Ademas, el 32% declara que la temética que
mas le interesa informarse en internet es politica, seguido de cultura y

deportes con 10% Yy 8% respectivamente.

Estudio de un medio especializado impreso y de su version digital: El

caso de autopista y autopista.es (1998-2014). (Garcia I. , 2015)

La tesis fue presentada para optar el Titulo de Doctor en la Universidad

Complutense de Madrid en Espaia.

Para llevar a cabo la presente investigacion, el tesista propone como uno
de los objetivos, conocer los perfiles de la audiencia del soporte digital y
del soporte impreso, haciendo hincapié en las motivaciones vy

comportamientos del consumo de ambos soportes, ademas del perfil
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sociodemografico de la audiencia. Por lo que la metodologia empleada fue

cuantitativa.

Para el trabajo se extrajeron datos del informe de la Asociacion para la
Investigacion de Medios de Comunicacion (AIMC) y del Estudio General
de Medios (EGM) de Espafia del afio 2013, en el que se encuestaron a una
muestra de 32.500 ciudadanos aproximadamente de género femenino y
masculino entre los 14 y 65 afios de edad de todas las clases sociales para
identificar el perfil sociodemografico de los lectores. Ademas el tesista
desarroll6 entrevistas a 14 periodistas y especialistas en el tema,
incluyendo también un focus group en el que participaron cinco personas

entre ellas dos lectores ocasionales, un profesional y dos prescriptores.

Como conclusién, se identifico que el perfil de los lectores de prensa
digital es mas joven que el perfil de los lectores de prensa escrita, de los
cuales el sexo masculino prima en el acceso del soporte digital siendo sus
edades entre los 14 a 24 afios de edad. Por lo que respecta al nivel
socioecondémico de la prensa impresa y digital, en ambos casos el gran
volumen de lectores se concentra en la clase media alta. En la actualidad
es de gran importancia que un medio de comunicacién cuente con un doble
soporte (impreso y digital) y asi captar mas audiencia y abarcar mayor

parte del mercado de informacién.
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d. Habitos de lectura de los periddicos. (Garcia R. , 2016)

El trabajo de investigacion fue presentado para optar el Titulo en
Administracion y Direccion de Empresas, en la Universidad Publica de

Navarra, situada al sur de Pamplona en Espafia.

Tiene como objetivo analizar los habitos de lectura de los periddicos ya
sea impreso o digital en ciudadanos de Navarra — Espafia; teniendo en
cuenta el formato en que leen periddicos, los motivos de lectura, la
frecuencia, el lugar, la variedad de periodicos que leen segun su formato,
las secciones que consideran interesantes, y en caso sea digital se

consideran los dispositivos y la suscripcidn a periddicos.

El disefio de la investigacion es de caracter concluyente puesto que
proporciona una descripcion exacta y precisa de las caracteristicas y
habitos de lectura de periddicos. Asimismo, la técnica de recoleccion de
datos es la encuesta a través de un cuestionario aplicado a 150 personas

mayores de 18 afos.

En conclusién se observan diferencias en los habitos de lectura, dado que
los encuestados que leen el periddico digital lo hacen con mas frecuencia

que el impreso. El 49.40% lee el periddico digital a diario frente al 31.80%
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del impreso, debido a su inmediata actualizacion y a su gratuita lectura,

puntos que no acompanian a la prensa escrita.

Asimismo, se observan diferencias en la edad ya que personas de 50 afios
a mas prefieren como soporte el impreso porque prefieren que sea palpable
a la hora de pasar paginas, pueden transportarlo y tenerlo en cualquier sitio
y porque el disfrute de la lectura es diferente. Mientras que las personas
entre 18 y 49 afios utilizan el formato digital debido a un mayor manejo de

teléfonos méviles u ordenadores.

Ademas, el lugar habitual del lector es su casa tanto para el soporte impreso
(81.8%) como para el digital (83.5%), seguido de la cafeteria, el trabajo o
transporte. Y respecto a las secciones con mas interés no existen
diferencias entre los soportes, puesto que los favoritos es la informacion

local, nacional, internacional y portada.

Uso y consumo de internet en jovenes estudiantes: Analisis del estado

de Tamaulipas. (Garza, 2012)

El trabajo de investigacion fue presentado para optar el grado de Doctor
en Comunicacion y Periodismo de la Universidad de Santiago de

Compostela, Santiago de Comospotela — Espafia.



23

Tiene como objetivo general investigar el acceso, usos y habitos de
consumo de Internet en jovenes estudiantes de 18 a 24 afios en el estado
de Tamaulipas. Y como objetivos especificos describir el perfil
sociodemografico de los jovenes internautas; conocer el lugar, tipo y
calidad de acceso a Internet; analizar los usos y habitos de consumo; y por
altimo analizar los usos de Internet de los jovenes que constituyen
alternativas en el consumo tradicional de medios masivos de comunicacion

(television, radio y prensa).

La tesis es descriptiva, transeccional y no experimental; por lo tanto para
la recoleccidén de datos se aplicd como instrumento un cuestionario a 380

estudiantes de la Universidad Autonoma de Tamaulipas de México.

De tal forma, las hipdtesis planteadas en el presente trabajo se
comprobaron positivamente concluyendo que los jovenes con mayor
ingreso tienen mayor posesion de recursos tecnoldgicos y acceso a
internet, que la edad de los encuestados (18 a 24 afios) no incide en el
tiempo de consumo de internet, y que la preferencia de los universitarios
por el consumo de medios masivos de comunicacion en Internet se

encuentra asociado al tiempo de acceso y al uso de Internet.
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2.2. Bases tedricas — cientificas

2.2.1. Nivel Socioeconémico.

El nivel socioeconémico (NSE) es la posicion en la que se encuentra una
persona o grupo de personas en la sociedad, en base a su situacion
econdmica. Esta variable identifica las condiciones de vida de los
ciudadanos en torno al nivel escolar, accesibilidad a bienes y servicios,
condiciones de alojamiento, disponibilidad de trabajo, entre otros (Tejada,

2012).

Veray Vera (2013) sostienen que el nivel o estatus socioeconémico es la
medida que unifica el factor econémico y sociolédgico de la preparacién
laboral de un individuo, y la condicién econdémica y social individual o

familiar en relacién a los demas.

En definitiva, el nivel socioeconémico agrupa a las personas que
comparten situaciones econémicas y sociales, haciéndolos similares entre

si y distintos de otros miembros de la sociedad (Hoyos, 2016).

La Asociacion Peruana de Empresas de Investigacion de Mercados

(APEIM, 2017b) clasifica a la sociedad peruana en cinco niveles
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socioecondmicos A, B, C, D, E.

Nivel Socioecondmico A — Medio Alto/Alto.

Este segmento de la poblacion actualmente es el 2.7% del Peru, dispone
de todas las comodidades, entre ellas el acceso a servicios privados de
salud, grandes y confortables residencias, y educacion de primer orden. El
jefe de familia tiene como ocupacion gerente de empresa, alto ejecutivo o
funcionario del sector pablico o privado; y cuenta con estudios de
postgrado. Asimismo, dispone de multiples bienes como servicio
doméstico, celulares, television por cable e internet, entre otros. (APEIM,

2017Db)

Nivel Socioecondmico B — Medio.

Esta parte de la poblacion compuesta por el 16.2% de peruanos, cuenta con
un comodo pero no lujoso nivel de vida, ademas tienen un grado de
instruccion superior completo que les permiten desarrollar actividades con
mayor remuneracion como microempresarios independientes o empleados
no profesionales en empresas privadas. Sus viviendas disponen de

espacios amplios, buenos acabados y pocos tienen servicio doméstico;
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ademas, la mayoria cuenta con celulares, television por cable e Internet.

(APEIM, 2017h)

Nivel Socioeconémico C — Bajo.

El 33.2% de peruanos conforma este nivel, cuentan con estudios mas
elevados al de la educacion basica y pocos estudian una carrera técnica y/o
universitaria. Disponen de recursos primordiales para una convivencia
estable y satisfacen sus necesidades basicas, dado que sus viviendas son
pequefias; ademas, cuentan con television por cable, internet y celular. El
jefe de familia frecuentemente es trabajador dependiente, pequefio

comerciante, microempresario, chofer o taxista. (APEIM, 2017b)

Nivel Socioeconémico D - Bajo Inferior.

Corresponde al 29.2% de la poblacidn, esta tiene bajo nivel de instruccion,
dado que la mayoria termind la secundaria, y pocos los estudios técnicos.
El jefe de familia es mayormente independiente, obrero especializado,
chofer o taxista, siendo su consumo de productos y servicios relativamente
bajo, por lo que pocos cuentan con TV cable y una minima con Internet.

Y sus viviendas tienen techos provisionales. (APEIM, 2017b)
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Nivel Socioeconémico E — Marginal.

Este segmento de la poblacion que no cuenta con un grado académico
basico culminado lo conforma el 18.7%, se observa una situacion muy
precaria pues dependen de un trabajo mal remunerado que no logra cubrir
sus necesidades basicas. El jefe de familia es frecuentemente trabajador
independiente, obrero eventual, comerciante, vendedor ambulante,
servicio domestico, chofer o transportista. Su vivienda se encuentra en un
estado entre regular y muy malo. Los celulares son su fuente de
comunicacion, y son muy pocos los que cuentan con TV cable. (APEIM,

2017D)

Medicion del nivel socioeconémico.

Para conocer el nivel socioeconémico de los universitarios se empled el
método elaborado por la Asociacion Peruana de Empresas de
Investigacion de Mercados (APEIM, 2017b), la que utiliza los datos de la
Encuesta Nacional de Hogares (ENAHO) realizada cada afio por el

Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI).
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Se seleccionaron como dimensiones cinco caracteristicas que permitieron
clasificar a los estudiantes por sus diferencias socioeconomicas:
Instruccion del jefe/a de familia, ocupacion del jefe/a de familia,
comodidades del hogar, acceso a salud en caso de hospitalizacion y

caracteristicas de la vivienda.

Instruccién del jefe/a de familia.

Se refiere al alto grado de estudios realizado por el jefe o cabecilla de un
grupo familiar, sin importar la culminacién o si esta provisionalmente o

definitivamente incompleto (Instituto VVasco de Estadistica [Eustat], s.f.).

APEIM (2005) define este indicador como el nivel educativo o de estudios
alcanzados por el jefe/a de familia, dado que es la representacion de las
condiciones en el ambito social actual y de una situacién econémica

precedente.

Asimismo, se sefialan las siguientes etapas educativas (INEI, 2017c):

— Sin nivel. Es cuando la persona nunca asistio a un establecimiento

educativo (institucion educativa, escuela o colegio).
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— Primaria. Comprende del primer al sexto grado ya sea en la modalidad

de menores o adultos.

— Secundaria: Comprende del primer al quinto afio ya sea en la

modalidad de menores o adultos.

— Superior no universitaria. Comprende las Escuelas Normales y
Escuelas Superiores de Educaciéon Profesional (ESEP), Escuelas de
Sub-Oficiales de las Fuerzas Armadas y Escuelas Superiores de
Administracion de Empresas, Institutos Superiores Tecnoldgicos e

Institutos Superiores Pedagdgicos (con estudios no menor de 3 afios).

— Superior universitaria. Comprende las Universidades, Escuelas de
Oficiales de las Fuerzas Armadas y Policia Nacional del Perq,
Seminarios Religiosos, Instituto Superior de Arte del PerQ, Instituto
Pedagogico Nacional, Escuela de Enfermeras, Escuela de Periodismo y
Academia Diplomatica del Perd. En todos estos casos el periodo de

estudio es no menor de 4 afios.

— Postgrado (Maestria o Doctorado). Son estudios de especializacion
que se pueden realizar una vez concluido los estudios de pregrado

(Bachiller o el titulo profesional).
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Ocupacidn del jefe/a de familia.

Este indicador corresponde directamente a la condicion econdmica y social
de la familia. Y es definido como el tipo de trabajo que una persona realiza,
es decir, es el trabajo, profesion u oficio que ejecuta el jefe de familia para

la produccion de bienes y servicios. (INEI, 2017c¢).

Comodidades del hogar.

Se refiere a la posesion de bienes y/o servicios de una familia que suponen
un patrimonio, un estandar de vida y muestra de estatus econdémico. Esta
variable se mide a través de la cantidad de artefactos en buen estado y

servicios que tiene un hogar (APEIM, 2005)

Acceso a salud en caso de hospitalizacion.

Referido al tipo de servicio de salud que acude el jefe de familia en alguna
emergencia. El indicador muestra la situacion economica actual de la

familia, y también muestra su actitud social (APEIM, 2005).
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2.2.1.1.5. Caracteristicas de la vivienda.

La APEIM (2005) lo define como el conjunto de materiales con que la
vivienda ha sido construida considerando el techo, paredes y piso;
también, este indicador es el reflejo de la situacion social y econémica de

una familia.

En consecuencia, las preguntas elaboradas para determinar el nivel
socioecondmico, se basaron en el jefe/a de familia de los universitarios,
siendo el padre, madre, o apoderado. Asimismo, se asignaron a cada
respuesta de las preguntas un puntaje, concluyendo que a mas puntos

obtenidos mayor es el nivel socioeconémico.

Tabla 1

Tabla de puntaje — Nivel Socioeconémico

NIVEL SOCIOECONOMICO PUNTAJE
NSE A Medio Alto/Alto 21-24
NSE B Medio 17 -20
NSE C Bajo 13-16
NSE D Bajo Inferior 9-12
NSE E Marginal 5-8

Fuente: Asociacién Peruana de Empresas de Investigacion de Mercados (2017)
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2.2.2. Habitos de consumo.

Para definir que son los habitos de consumo, hay que aclarar en primer
lugar que es un habito, pues se entiende que es la repeticion constante y
frecuente de una misma accion, acto o labor. Wells, Burnett y Moriarty
(1996) citado por Soto (2008), precisan que un habito es “el que se da
cuando un proceso se repite muchas veces y se continta sintiendo

satisfaccion con los resultados” (p. 36).

Del mismo modo, Correa (2003) agrega que un habito es una forma
adquirida de actuar y que se presenta de manera automatica puesto que la
persona actla sin darse cuenta, es decir, que realiza una accién

inconscientemente (Reategui & Vasquez, 2014).

En cuanto a los habitos de consumo Ortega (1990) citado por Costa,
Armijos y Paladines (2017) los define como el conjunto de actos y
acciones efectuadas por los consumidores reiteradamente como resultado

de diferentes influencias que originan esta forma de actuacion.

Asimismo, Martinez y Chang (2007) sefialan que “los h&bitos de consumo
son de gran importancia ya que nos dan informacion (...) acerca de los

gustos y costumbres que tienen cada uno de los grupos que se analiza” (p.
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20), respondiendo a preguntas que determinan el consumo de un producto

0 servicio: quién, como, porqué, cuales, dénde y con qué frecuencia.

En efecto un habito es la actividad progresiva que se forma con el tiempo,
donde el entorno es el factor que influye al consumidor o en este caso
lector, a decidirse por un servicio que satisfaga sus necesidades de
informacién. Segun Del Valle (2012) los factores que determinarian el
habito de lectura son, la preferencia tematica de noticias, también el modo
de acceso, frecuencia, lugar, tiempo, gusto y motivo del consumo de
noticias digitales. De igual manera, Liderazgo y Mercadeo (s.f.) precisa
lugar, frecuencia, momento de consumo, ademas, las clases de servicios

adquiridos y las razones de su eleccion.

Para medir la variable habitos de consumo se utilizé como base el modelo
del cuestionario online publicado en Mercawise (2014). El estudio
denominado “Hébitos de consumo en prendas de vestir” tuvo el objetivo
de conocer los habitos de consumo en ropa y accesorios de la poblacion
mexicana, y fue aplicado a 5000 ciudadanos mayores de 18 afios
seleccionados por muestreo aleatorio simple. Para el cuestionario se
emplearon los siguientes factores: interés, tipo de bien adquirido,
complementos para el bien, inversion, plaza y plataformas online de

compra; ademas, de la frecuencia, tiempo y momento dedicado a la
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compra, marcas e interés por recepcion de informacion.

Sin embargo, para determinar los habitos de consumo de noticias digitales
de los universitarios se adapto el cuestionario de Mercawise, afiadiendo
dimensiones sobre habitos de lectura para completar la investigacion:
interés, seccién de noticias, dispositivo, periodismo digital, plataforma

digital, redes sociales, suscripcion y motivo.

Interés.

Es la predileccion, vocacion e inclinacién de una persona hacia la lectura
de noticias, produciéndole cierta satisfaccion o placer (Significados, s.f.).
Asimismo el interés es descrito como la cualidad de ciertos textos
periodisticos que el lector considera dignos de ser publicados en diarios,
es decir, que la informacion merece ser conocida ya que el lector desea

saber de ella (Mufoz-Torres, 1989).

En consecuencia, permite que el individuo elija leer la informacién
periodistica por su valor o preferencia, como también el soporte del diario

ya sea impreso o digital y el diario que lee con mayor frecuencia.
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2.2.2.2. Seccion de noticias.

Con la aparicion del nuevo periodismo la estructura del diario impreso no
cambid, sino que se adapté a internet, ya que este medio caracteristico por
su velocidad e inmediatez, demanda mayor precision y seleccion de
noticias (Tejedor Calvo, 2010). Por ende, uno de los elementos basicos que
componen un diario digital son las secciones, ya que clasifican y
distribuyen la informacién periodistica bajo una misma categoria

facilitando la busqueda y lectura de noticias (Partes de, s.f.).

Se denomina seccion a cada area informativa que contiene un diario, por
lo que en una seccion se agrupan noticias relacionadas por el &mbito
geografico o el tema a tratar. Asimismo, las secciones permanecen como
criterio de ordenacion, dado que orientan la lectura y ayudan a localizar la
informacién. (Ministerio de Educacion, Politica Social y Deporte de

Espafia, 2008)

Existen dos tipos de secciones, la territorial donde se ordenan los
contenidos segun el ambito geografico, ya sea local, nacional e
internacional; y las secciones tematicas, que organizan los contenidos por

el asunto que tratan como econémico, politico, cultural, entre otros.
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Dispositivo.

Es el aparato tecnoldgico que desarrolla determinadas funciones entre ellas
ser un medio para la reproduccion de noticias digitales, como
computadoras, laptops, teléfonos mdviles, tablets, entre otros (Pérez &

Merino, 2014).

Con los dispositivos los lectores han encontrado una mejor manera para
consumir noticias digitales debido a su comodo traslado por el reducido
tamafo y su facil dominio, brindando mayor accesibilidad a la lectura sin

importar el lugar en el que se encuentre (Saldis et al., 2015).

Periodismo digital.

No existe una denominacién exacta para este nuevo periodismo, muchos
se refieren a el como periodismo en internet, periodismo electronico,
periodismo telematico, entre otros; siendo los términos mas populares

periodismo digital y ciberperiodismo.

El periodismo digital o ciberperiodismo se refiere a la publicaciéon de
informacion a través de internet, es decir, que “el periodismo se concibe

desde y para un medio digital” (Tejedor Calvo, 2010, p. 16). Puesto que
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internet se convierte en un nuevo entorno informativo, permitiendo
canalizar, intercambiar, y actualizar de manera instantanea la informacion

periodistica desde cualquier punto de acceso (Yezers'ka, 2008).

Diaz Noci y Salaverria (2003) lo definen como la especialidad del
periodismo que utiliza el ciberespacio para investigar, elaborar y difundir
hechos noticiosos. Ademas, deja de lado la comunicacion lineal y
unidireccional, y emplea la multidireccionalidad haciendo que el emisor
(diario digital) y receptor (lector) intercambien papeles constantemente

(Sanchez D. , 2007).

El periodismo tradicional no ha tenido cambios, si no adaptaciones a las
exigencias del nuevo lector; por lo tanto, el diario digital surgié por la
fusion del formato impreso con las particularidades interactivas y
multimedia que acogen a un medio digital (Boczkowski, 2006), pues
integra mas que texto e imagenes, video y audio generando flexibilizacién
en el formato; ademas, de ser un diario sin limites en el contenido que

publica (Castro, 2013).

Asimismo, diversos autores sefialan tres caracteristicas que diferencian al
periodismo digital del impreso, hipertextualidad, multimedialidad e

interactividad; entre ellos, Bardoel y Deuze (2001) , Fondevila (2014),
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Diaz Noci (2001) y Yezers'ka (2008).

La hipertextualidad estd conformada por hipertextos o enlaces que
vinculan textos con otros, estos enlaces no solo se refieren a palabras sino
también a sonidos, imagenes y datos (Vilchez, 2015) EIl propdsito del
hipertexto es facilitar la lectura, permitiendo al lector escoger la
informacién periodistica de acuerdo a sus necesidades e intereses

noticiosos (Martinez Gutiérrez, 2013).

Esta caracteristica diferencia un diario digital del tradicional, puesto que
crea mdaltiples caminos de lectura, facilita la actualizacion e
incrementacién de la informacion, permite la conexion de noticias con
temporalidades y espacialidades diferentes, y a su vez permite al lector
acceder a mas informacion, es decir, amplia la noticia con enlaces a otras

noticias y/o material complementario como fotos y videos (Vilchez, 2015).

La multimedialidad segiin Yezers’ka (2008) “significa la capacidad
otorgada por el soporte digital, de combinar en un solo mensaje al menos

dos de los tres siguientes elementos: texto, imagen y sonido” (p. 124).

Asimismo, es comun que actualmente en una noticia digital prolifere el

texto y la fotografia como se refleja en el periodismo tradicional, pero es
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fundamental que un diario digital incluya mas de un elemento audiovisual
(texto, imagen, audio) como factor diferencial para satisfacer las
necesidades del nuevo lector, que antepone la imagen del texto (Fondevila,

2014).

La interactividad es definida por Diaz Noci y Salaverri (2003) como la
respuesta de los lectores a la informacion publicada; ademas, de mantener

la comunicacion con el diario digital y con otros lectores.

Se refiere a la participacion del lector y el rol que adquiere como receptor
y emisor, ya que permite replicar e intercambiar informacion con el diario
digital haciendo posible el feedback a través de foros, blogs, correo
electronico, entre otros (Vilchez, 2015). Al mismo tiempo, Yezerska
(2008) sefiala que es posible “integrar al lector como participe del sistema

comunicativo y no solo como mero espectador” (p. 126).

Plataforma digital.

Son sitios de internet encargados de facilitar la lectura de noticias digitales
brindando al lector diversos espacios como paginas web, google, redes
sociales, entre otros (Plataformas Digitales, 2011). A su vez permiten al

lector acceder continuamente a los diarios digitales, sin importar el lugar



2.2.2.6.

40

ni el momento, puesto que solo es necesario conectarse a internet (Pérez

Porto & Gardey, 2015).

“Estas plataformas funcionan con determinados tipos de sistemas
operativos y ejecutan programas y aplicaciones con distintos contenidos
t t | distint tenidos”

(Wikispaces, 2011) como imagenes, texto, audio, video, entre otros.

Por ende, el internet ha cambiado la manera en la que los consumidores se
informan, dado que necesitan estar al tanto del acontecer diario, siendo las
plataformas digitales el medio con mayor accesibilidad, a disposicién del
lector. Asimismo, esta dimension hara conocer la frecuencia y el tiempo

en la que los universitarios leen noticias digitales.

Redes Sociales.

Hace referencia a un punto o lugar de encuentro en el ciberespacio de
personas con intereses comunes (Martinez Gutiérrez, 2013). Asimismo, es
definida por Fernandez (2016) como perfiles personales, plataformas o
paginas web en donde usuarios comparten informacion personal y/o

profesional.
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Las empresas de comunicacion vieron en las redes sociales la oportunidad
de expandirse geograficamente, por lo que empezaron a producir, difundir,
recibir e intercambiar informacién periodistica; es asi, que la participacion
de los lectores a través de sus comentarios en las noticias, los convierten

en el potencial emisor de informaciones y opiniones (Romero, 2011).

Cardoso (2014) define las redes sociales como espacios gestores de
contenido, ideados para emplear recursos multimedia, distribuir noticias a
través de hipertextos y conectar con los usuarios por medio de funciones

interactivas propias de las redes sociales (me gusta, comentar y compartir).

Fernandez (2016) sefiala que cada caracteristica de las redes sociales
interviene en la difusion de contenidos, el “me gusta” si involucra al lector
es visible en su sistema de notificaciones, compartir una publicacion es
también vista por los usuarios que el lector tenga en su red social, y la
funcion comentar es la mas activa puesto que denota la reaccion e

implicacion del lector.

Ademas, las redes sociales tienen la funcion “seguir” que permite al lector

recibir noticias al instante de ser publicadas por los medios periodisticos.
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Suscripcion.

Es la decision de una persona para registrarse a algun tipo de servicio en
el cual su distribucién es en forma periodica a través del correo electrénico

(Pérez & Gardey, 2016).

El objetivo de una suscripcion al diario de preferencia es el de recibir
contenido de manera regular, pues internet ha impuesto que los medios
brinden este servicio para beneficio del lector que se encuentra conectado
todo dia, creando un vinculo entre el medio periodistico y el lector (Girén,

2018).

En cierto modo, el lector se inscribe en la base de datos del diario digital
ingresando sus datos en especial su e-mail, para recibir de manera gratuita
y frecuente las noticias de mayor relevancia social, manteniéndolo al dia

con las publicaciones de su interés.

Motivo.

Es aquella razon, circunstancia que mueve a alguien a hacer algo, o que
provoca tal accion. Hace que el individuo se oriente con interés e impetu

hacia una determinada accion para satisfacer la necesidad, o para obtener
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una recompensa. (DefinicionABC, s.f.)

Existen dos tipos de motivacion en base a factores internos y externos que
dependen para desarrollar una determinada accion. En la motivacion
extrinseca el factor estimulador es externo, pues se realiza una accion
debido al deseo de obtener algo ansiado, como recompensas monetarias o
reconocimientos profesionales, por ejemplo estudiar para conseguir una
buena calificacion y no para aprender. Y la motivacion intrinseca es aquel
factor interno que involucra la participacion voluntaria y deseada de una
accion sin la necesidad de una recompensa externa, siendo el resultado
gratificante y satisfactorio, por ejemplo estudiar para mejorar y sentirse

realizado. (Rodriguez, 2016)

Contextualizacion

Universidad Privada de Tacna. (UPT, 2018)

Resefa Histoérica.

La Universidad Privada de Tacna es una institucion privada sin fines de

lucro creada el 03 de enero de 1985 por el Presbitero Luis Mellado

Manzano a través de la Ley N° 24060, e inicia académicamente con las
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carreras de Matematicas, Ingenieria Electronica, y Derecho y Ciencias

Politicas.

Durante un largo proceso y un extendido periodo de organizacion por las
leyes N° 25164 y N° 26214, del 26 de diciembre de 1989 y 19 de julio de
1993 respectivamente; la Universidad Privada de Tacna recibe en 1993 la
autorizacion de funcionamiento mediante la Resolucion N° 498-93-AN por
la Asamblea Nacional de Rectores de conformidad con la Ley

Universitaria N° 23733.

Al pasar los afios, la UPT incrementd sus programas académicos
ofreciendo actualmente mas de 20 carreras profesionales incluidas en seis
facultades: Facultad de Educacion, Ciencias de la Comunicacion y
Humanidades, Facultad de Ingenieria, Facultad de Derecho y Ciencias
Politicas, Facultad de Ciencias Empresariales, Facultad de Ciencias de la

Salud y la Facultad de Arquitectura y Urbanismo.

Mision.

Somos una universidad sin fines de lucro socialmente responsable que

forma profesionales competentes con sentido humanista que contribuyen

al desarrollo sostenible de la sociedad.
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c. Vision.

Universidad referente en el sur del Perd en formacion integral de

profesionales, investigadores y emprendedores; socialmente responsable,

con programas acreditados.

d. Valores.

Calidad

Innovacion

Responsabilidad social

Investigacion

e. Objetivos Estratégicos.

e.1l. Comunidad Universitaria y Stakeholders.

— Incrementar la insercion de los egresados en el mercado laboral.

— Incrementar la satisfaccion de las empresas, instituciones publicas y

profesionales con trabajos independientes.

— Incrementar la produccion intelectual de la UPT.
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— Aumentar el nivel de conocimiento que se tiene de Responsabilidad
Social Universitaria.

— Incrementar la satisfaccion y lealtad de los estudiantes y egresados de
todos los programas.

— Posicionar la marca UPT (Branding).

Financiera.

— Incrementar el nimero de estudiantes de los programas de pregrado y
postgrado.

— Incrementar el rendimiento al nivel promedio del sector para la
sostenibilidad y crecimiento de la UPT.

— Incrementar el numero y los ingresos de los centros de produccion.

— Optimizar los gastos operativos de la UPT.

Procesos.

— Mejorar los procesos académicos, administrativos y de bienestar
universitario.

— Desarrollar nuevos programas académicos en funcion a los estudios de
mercado (formacion virtual, programas de personas que trabajan, semi

presenciales, cursos libres, etc.).
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— Lograr la acreditacion nacional e internacional de los programas de
pregrado y postgrado.

— Incrementar las alianzas para la internacionalizacion y cooperacion
interinstitucional.

— Impulsar el proceso de incubacién y emprendimiento.

— Fortalecer la Responsabilidad Social Universitaria (RSU) de la UPT.

— Aumentar el nimero de nuevas sedes, centros, filiales o servicios

tercerizados en el Sur del Pera.

e.4. Aprendizaje y Crecimiento.

— Mejorar las competencias de docentes, investigadores vy
administrativos.

— Mejorar los procesos de seleccion de docentes y administrativos.

— Potenciar el departamento de Marketing y el desarrollo de marca.

— Fortalecer el capital de informacion (mddulos de informacion
complementarios y modelo de costeo basado en actividades).

— Promover e incentivar la investigacion y la innovacion.

— Mejorar la estructura organizacional de la UPT y las herramientas de
gestion.

— Diagnosticar y redefinir los modelos de generacion de valor de los

Centros de Produccién.



2.2.3.1.1.

48

— Mejorar y ampliar la infraestructura, equipamiento, laboratorios,
talleres y servicios deportivos.
— Mejorar el clima laboral y consolidar una cultura organizacional

orientada a la evaluacién, calidad y excelencia.

Escuela Profesional de Ciencias de la Comunicacion. (EPCC, 2013)

Resefia Historica.

El 31 de marzo de 1995 mediante la Resolucion N° 545A-95-UPT-R, se
crea la Carrera Profesional de Ciencias de la Comunicacién adscrita a la
Facultad de Turismo y Hoteleria, estableciéndose el nombre de Facultad

de Turismo, Hoteleria y Ciencias de la Comunicacion.

Posteriormente en 1998 se realiza una reestructuracion que adscribe a la
EPCC en la Facultad de Educacion, Ciencias de la Comunicacion y

Humanidades bajo la Resolucion N°1881-98-UPT-R.
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Mision.

Formar profesionales con calidad académica y responsabilidad social, con
dominio integral de los procesos comunicacionales y capacidad de
emprendimiento en las areas de marketing y publicidad, relaciones

publicas y periodismo.

Vision.

Ser una carrera profesional con acreditacion internacional, lider en la
Region Sur del pais en formacién de comunicadores integrales con

enfoque innovador y empresarial.

Valores.

— Respeto por la persona

— Busqueda de la verdad

— Honestidad

— Rigor cientifico

— Pertinencia

— Pluralismo

— Responsabilidad social y compromiso con el desarrollo sostenible

— Solidaridad y justicia
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e. Objetivos Estratégicos.

— Generar, procesos educativos bajo estandares internacionales para
contribuir a la sociedad.

— Consolidar, los procesos educativos, mediante la investigacion,
innovacion y creatividad.

— Internacionalizar la carrera, mediante la visibilidad y Ia

Responsabilidad Social Universitaria.

f. Perfil de Ingreso.

El postulante a la Carrera Profesional de Ciencias de la Comunicacion, en
su aspecto personal debera ser: creativo, innovador, responsable,
proactivo; en su aspecto social debe tener la capacidad de trabajar en
equipo, y poseer liderazgo funcional; en su aspecto cognoscitivo debe ser

asertivo, empatico y resiliente (EPCC, 2016).

g. Perfil de Egreso.

El egresado de la Carrera Profesional de Ciencias de la Comunicacion es

un Profesional de Alto Nivel que se desempefia en el ambito

comunicacional, capaz de evaluar proyectos de marketing y proyectos de
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publicidad, para lograr objetivos holisticos y de negocios con
investigacion, comunicacion, pensamiento critico y emprendimiento e
innovacion (Marketing y Publicidad); podrd gestionar los sistemas de
comunicacion para contribuir a la mejora de la sociedad mediante el
desarrollo y confianza mutua entre pablicos y organizaciones (Relaciones
Plblicas); y podra elaborar mensajes periodisticos basados en hechos de
la realidad nacional e internacional para educar, construir opinion y
fiscalizar investigando con pensamiento critico y compromiso ético
(Periodismo); generando emprendimiento e innovacion con una sélida
base en la investigacion, el pensamiento critico y el aprendizaje continuo,
con compromiso ético respecto a su entorno y contexto comunicacional

(EPCC, 2016).

Universidad Nacional Jorge Basadre Grohmann. (UNJBG, 2017)

Resefia Historica

La Universidad Nacional Jorge Basadre Grohmann se crea un 26 de agosto
de 1971 bajo el el Decreto Ley N°18942 con el nombre de Universidad
Nacional de Tacna (UNTAC); sin embargo, afios mas tarde en 1983 adopta
el nombre del reconocido historiador, escritor, ensayista e hijo ilustre de

Tacna, Jorge Basadre Grohmann en honor a sus virtudes personales y
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consagracion a la patria.

La UNJBG es una institucion educativa universitaria, democratica,
cientifica, tecnoldgica y humanistica, e inici6 sus actividades acadéemicas
el 13 de mayo de 1972 con una ceremonia de apertura en el Salon de
Sesiones del ex-Palacio Municipal, que cont6 con la presencia de

autoridades civiles, militares y eclesiasticas.

Misién

Brindar formacién profesional humanista, cientifica y tecnolégica a los

estudiantes universitarios con calidad y responsabilidad social.

Vision

Los peruanos acceden a una educacion que les permite desarrollar su
potencial desde la primera infancia y convertirse en ciudadanos que
valoran su cultura, conocen sus derechos y responsabilidades, desarrollan
sus talentos y participan de manera innovadora, competitiva y
comprometida en las dinamicas sociales, contribuyendo al desarrollo de

sus comunidades y del pais en su conjunto.
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Valores

La Universidad Nacional Jorge Basadre Grohmann en su Plan Estratégico

2017-2019 no declara valores institucionales.

Objetivos Estratégicos

— Mejorar la calidad de la formacion profesional de los estudiantes
universitarios.

— Fortalecer la investigacion cientifica, tecnologica y humanistica de la
comunidad académica.

— Desarrollar responsabilidad social en la comunidad universitaria.

Escuela Profesional de Ciencias de la Comunicacién. (ESCC, 2018)

Resefia Historica.

El 4 de julio de 1996 por Resolucion Rectoral N° 7481-96-UNJBG se crea
la Escuela Académico Profesional de Ciencias de la Comunicacion, con el
propdsito de formar profesionales aptos y capacitados en el campo de las

comunicaciones.
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En 1999 mediante la Resolucion N° 014-99-UNJBG se crea la Facultad de
Letras y Ciencias Juridicas, la que estuvo conformada por la Escuela de
Ciencias de la Comunicacion y la Escuela de Derecho y Ciencias Politicas

creada también bajo la resolucion mencionada.

Afos después en el 2010, mediante la Resolucion N°128-2010-COG-
UN/JBG se realiza el ordenamiento y creacion de siete facultades, entre
ellas la Facultad de Educacion, Comunicacion y Humanidades, la que
alberga a la ESCC con especialidades en Periodismo y Relaciones

Publicas.

Mision.

Somos una escuela académica profesional que forma profesionales en
periodismo y relaciones publicas altamente competitivo, basado en la
investigacion cientifica, desarrollo tecnoldgico y la gestion corporativa
para brindar servicios de calidad, orientado al desarrollo regional y

nacional.
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Vision.

Constituirse en una escuela de comunicacion acreditada y lider en el sur
del Peru, que cuente con recursos humanos y materiales de calidad para
contribuir al desarrollo de la region y el pais con profesionales en el campo
de la comunicacién altamente capacitados en las especialidades de

periodismo y relaciones publicas.

Valores.

— Responsabilidad individual y social

— Libertad con énfasis en la expresion y la informacion
— Participacion

— Veracidad

— Solidaridad

— Honestidad

— Identidad cultural

Objetivo Estratégico.

— Promover, facilitar conocimientos y estrategias, desarrollar capacidades

y actitudes pertinentes en el campo de las ciencias de la comunicacion.
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f. Perfil de Ingreso.

El postulante a esta carrera profesional debe tener una sensibilidad por la
realidad social, politica, econémica y cultural tanto del pais como del
mundo que lo rodea y ademas una actitud critica frente a cualquier
situacion. Interés por la lectura, la escritura, el cine, la television, la
multimedia y afinidad con las artes. Una actitud investigativa para crear
nuevos conocimientos sobre la realidad social y los diversos campos del
saber con énfasis en el lado comunicacional. Un alto desempefio en la

expresion oral, escrita y audiovisual.

Conocimientos basicos de informatica aplicada. Aptitud para conocer la
propuesta que les ofrece la ciencia para profundizar el conocimiento del
mundo y del campo de la comunicacién. Disposicion para aprender a

comunicarse en un segundo idioma (UNJBG, 2018).

g. Perfil de Egreso.

Es capaz de desarrollar actividades profesionales en los campos de
periodismo, y relaciones publicas. Se desempefia en los medios de
comunicacion masiva como en radio, prensa escrita, television e internet,

también en el campo de relaciones publicas en instituciones estatales y
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privadas, en empresas de publicidad y marketing, en la comunicacion de
actividades turisticas, y en consultorias empresariales en comunicacion

(UNJBG, 2018).

Definicion de términos basicos.

2.3.1.

2.3.2.

2.3.3.

Acceso a salud en caso de hospitalizacion: Tipo de servicio de salud que
acude el jefe de familia en alguna emergencia. El indicador muestra la
situacion econdmica actual de la familia, y también muestra su actitud

social.

Canales masivos de comunicacion: Definido como el medio por el cual
se transmite el mensaje periodistico, creado para interactuar y difundir
hechos noticiosos a un gran namero de personas. Los canales masivos de
comunicacion como la radio, la television, la prensa e internet, se
caracterizan por su gran rapidez en la circulacién y emision de

informacidn, independientemente de la ubicacion geografica.

Caracteristicas de la vivienda: Es el conjunto de materiales con que la

vivienda ha sido construida considerando el techo, paredes y piso.
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Ciber: Es el prefijo utilizado para referirse a conceptos vinculados a

internet.

Ciberespacio: Se denomina ciberespacio al espacio en internet que
permite el acceso, manipulacion, transformacién e intercambio de

informacion.

Ciberperiodismo: También llamado periodismo digital, es la especialidad
que utiliza el ciberespacio para la investigacion, elaboracion y difusion de
noticias; en otras palabras, se trata del periodismo que se crea desde y para

internet.

Cibernauta: También llamado internauta, es un término referido a aquella
persona que navega por internet, visita sitios web, entre otros, mediante el

uso de computadoras u otros dispositivos.

Cobertura: Es el seguimiento periodistico del desarrollo de un acontecer
noticioso; es decir, es la accion de buscar, encontrar, interpretar y

transmitir los hechos de actualidad, que es de interés para el lector.

Comentar: Término empleado en las redes sociales, consiste en

manifestar un mensaje u opinion en modo publico sobre alguna
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informacion periodistica, que es publicada por los diarios digitales a través

de sus plataformas sociales.

2.3.10. Comodidades del hogar: Se refiere a la posesion de bienes y/o servicios
de una familia que suponen un patrimonio, un estandar de vida y muestra

de estatus econémico.

2.3.11. Compartir: Término empleado en las redes sociales, consiste en que el
lector replique una publicacién periodistica en su cuenta personal de

alguna plataforma social.

2.3.12. Consumidor: Es quien utiliza el producto o servicio periodistico con la
finalidad de satisfacer alguna necesidad informativa, siendo ademas, el

actor indicado para juzgar la calidad del mismo.

2.3.13. Consumo: Se refiere a la accion de utilizar un servicio periodistico con la
finalidad de satisfacer necesidades de informacion. Asimismo, consumo

implica tomar decisiones entre varias alternativas.

2.3.14. Digital: Hace referencia al proceso de convertir la informacion

periodistica que contiene un periddico tradicional, en formato digital visto
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a través de diversos dispositivos como computadoras, celulares, entre

otros.

Dispositivo: Referido al aparato tecnoldgico que sirve como medio para
la reproduccion de informacién textual, visual y auditiva; aparatos como

computadoras, laptops, teléfonos mdviles, tablets, entre otros.

Efectividad: Se refiere a la realizacion de una accién de forma eficiente y
eficaz. Siendo la eficacia el cdmo se realizan las cosas, y la eficiencia

referida a que cosas se hacen.

Habito: Es la repeticion constante y frecuente de una misma accién, acto
o labor, que se realiza inconscientemente y que produce satisfaccién con

los resultados.

Habitos de consumo: Es la actividad progresiva que se forma con el
tiempo, siendo el entorno el influyente del consumidor para elegir por un
servicio que satisfaga sus necesidades. Los habitos de consumo reflejan
informacién sobre los gustos de los consumidores respondiendo a
preguntas que determinan su consumo: quién, cémo, porqué, cuales, donde

y la frecuencia.
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Hipertextos: Es el conjunto de documentos relacionados por palabras
clave, es decir, que son enlaces que vinculan textos con otros textos. El
hipertexto es una forma diferente de organizar informacion y permite al

usuario definir su propio patron de lectura.

Hipertextualidad: Compuesta por hipertextos, es la caracteristica del
periodismo digital que tiene el proposito de crear maltiples caminos de
lectura que amplia, profundiza y actualiza al lector sobre la informacion

periodistica.

Instruccidon del jefe/a de familia: Se refiere al alto grado de estudios o
nivel educativo alcanzado por el jefe de un grupo familiar, sin importar la

culminacion o si esta provisionalmente o definitivamente incompleto.

Interactividad: Referida a la participacion del lector, es la respuesta o
comentario que exponen los lectores respecto a las noticias publicadas, y

la comunicacion que mantiene con el diario digital.

Interés: Es la inclinacion de una persona hacia algo, produciendo cierta
satisfaccion o placer. Por lo que permite que el individuo elija algo por su

valor o preferencia.
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Internauta: Término designado a una persona que navega por internet; es
decir, se mueve por el ciberespacio mediante el uso de computadoras u

otros dispositivos.

Internet: Es una red de redes, en otras palabras, internet es un conjunto de
redes interconectadas a escala mundial donde a través de un a conjunto de
ordenadores desplegados por todo el mundo y conectados entre si

intercambian informacion.

Jefe/a de familia: El jefe o jefa de familia es la persona a quién los demas
miembros del hogar reconocen como tal, es el hombre o mujer de 15 afios
a mas que realiza la mayor aportacion econdémica en casa o toma las

decisiones financieras de la familia, y vive en el hogar.

Lector: Dicese de la persona que lee algun texto o documento, y que

desarrolla inclinacion por el mismo.

Me gusta: Término empleado en las redes sociales, es usado cuando al
lector le gusta o simpatiza una publicacion periodistica. Suele
representarse como un pulgar hacia arriba, un corazén, entre otros

simbolos dependiendo de la red social.
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Motivo: Es la razén o circunstancia que impulsa al lector leer noticias
digitales, puesto que desarrolla esta accion porque provoca en €l interés y

satisfaccion, asi como también la obtencion de recompensas.

Multimedialidad: Caracteristica del periodismo digital que tiene la
posibilidad de crear contenidos integrando varios formatos como el texto,

iméagenes fijas 0 en movimiento, y también sonidos.

Nivel socioeconomico (NSE): Es la posicién en la que se encuentra una
persona 0 grupo de personas en la sociedad, en base a su condicién
econdmica. EI NSE agrupa a las personas que comparten situaciones
econdmicas Yy sociales, haciéndolos similares entre si y distintos de otros

miembros de la sociedad.

Noticia: Se dice del contenido de la informacion periodistica que no ha

sido comunicada, es decir, que compone un nuevo acontecimiento.

Ocupacion del jefe/a de familia: Es el tipo de trabajo que una persona
realiza, es decir, es el trabajo, profesion u oficio que ejecuta el jefe de

familia para la produccion de bienes y servicios.
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Pagina web: Es un documento electronico contenido de informacién
acerca de un tema en particular, que se encuentra almacenado en internet
y puede ser visto a través de diversos dispositivos digitales que se

encuentren conectados a esta red mundial.

Periddico: Es una publicacion de periodicidad variable (mensual,
semanal, diaria) que difunde los acontecimientos recientes entre el mayor
numero de personas posibles. Es definido también como un documento de
sintesis de la realidad local, nacional e internacional, que informa los

hechos reales en diferentes campos de la informacidn periodistica.

Periodismo: El periodismo se basa en la recopilacion, analisis y difusion
de informacién relevante que se encuentra oculta, y que el lector no

pretende conocer.

Periodismo digital: Se refiere a la publicacion de noticias a través de
internet para que el lector lea, vea y escuche la informacion periodistica.
Surge por la unién del periodismo impreso con las particularidades
interactivas y multimedia del formato digital. Asimismo, utiliza el

ciberespacio para investigar, elaborar y difundir noticias.
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Plataforma digital: Son espacios en internet que permiten al lector
acceder a la informacion sin importar el lugar ni el momento; ya que el
lector solo necesita conexion a internet que le permita ingresar a una

plataforma digital y hacer uso de sus servicios.

Redes sociales: Plataformas alojadas en internet, descritas como un punto
de encuentro en el ciberespacio de personas con intereses similares, donde
los usuarios comparten informacion personal o de interés. Estos espacios
gestores de contenidos emplean recursos multimedia, distribuyen noticias
a través de hipertextos y conectan con los usuarios por medio de funciones

interactivas propias de las redes sociales (me gusta, comentar y compartir).

Seccion de noticias: Se encarga de clasificar y distribuir las noticias bajo
una misma categoria o criterio de ordenacién segun el ambito geografico

o tema, facilitando al lector la busqueda y lectura de noticias.

Seguir: Término empleado en las redes sociales, esta funcidén permite al
lector recibir noticias al instante de ser publicadas por los medios

periodisticos.
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Sitios web: Es un conjunto de archivos electronicos y paginas web de un
tema en especifico, que incluye una pagina de bienvenida, un nombre y

una direccioén en internet.

Smartphones: También llamados teléfono o celular inteligente, son
dispositivos electronicos que ejecutan funciones del teléfono mévil, asi
como también, caracteristicas de similitud a las de una computadora
portatil o laptop. A su vez, permite la instalacion de programas para

incrementar el procesamiento de datos y conectividad.

Suscripcion: Es el registro de una persona a algun diario digital a través
de un correo electronico, en el que también recibe de manera periodica
contenido noticioso manteniendo al lector al dia de los hechos

periodisticos.



3.2.

3.3.

3.4.

67

CAPITULO I1l: METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

Enfoque de la investigacion

El enfoque de la investigacion es cuantitativa, ya que medira la variable por medio
de la recoleccién de datos, analizandolos y estableciendo una serie de

conclusiones numéricas y estadisticas.

Tipo de investigacion

Es una investigacion aplicada, pues se pondra en practica las teorias formuladas
en el marco tedrico, para identificar las caracteristicas de los lectores digitales en

funcion de sus habitos y nivel socioeconémico.

Disefio de investigacion

La investigacidn consiste en la recoleccion de datos directamente de su objeto de
estudio, los lectores, obteniendo la informacién sin alterar el entorno, por lo que
el disefio de este estudio es de campo no experimental. Asimismo es transversal

puesto que la investigacion se desarrollara en un unico momento en el tiempo.
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Nivel de investigacion

La presente investigacion es correlacional debido a que se evaluara la relacién o

influencia del nivel socioecondémico y de los habitos de consumo de noticias

digitales de universitarios de Tacna.

Ambito de estudio

La investigacion se aplicaré a los estudiantes de la Carrera Profesional de Ciencias

de la Comunicacién de la Universidad Privada de Tacna y de la Universidad

Nacional Jorge Basadre Grohomann.

Poblacion y muestra

3.6.1. Poblacion.

La poblacion estd compuesta por 371 universitarios. Siendo 131

estudiantes pertenecientes a la Universidad Privada de Tacna, y 240 de la

Universidad Nacional Jorge Basadre Grohmann.
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3.6.2. Muestra.

La muestra se calcula a través de la férmula de muestreo para poblaciones

conocidas, donde:

Nivel de Confianza (A) 95% - 0.95
Coeficiente de Confianza (Z) 1.96
Probabilidad de Exito (p) 50% - 0.50
Probabilidad de Fracaso (q) 50% - 0.50
Nivel de Error (i) 5% - 0.05
Tamarfio de Muestra (n) A determinar

Siendo la formula consecuente:

Zim.p. qg.N
n= (N—-1).e2+Z3,,.p.9
n 356.3084
1.8854
n= 188.98

La muestra por lo tanto se compone por 189 estudiantes.

La segmentacion de la muestra es proporcional a la cantidad total de

estudiantes. De este modo se aplicaran:
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Tabla 2
Proporcion de la muestra a aplicar
Universidad N°'de Porcentaje Proporcion
Estudiantes
UPT 131 35.31% 67
UNJBG 240 64.69% 122
TOTAL 371 100% 189

Fuente: Elaboracion propia

3.7.  Procedimientos de investigacion

3.7.1. Técnica e instrumentos.

Para la recoleccion de datos se emple6 la encuesta como técnica en esta

investigacion, utilizando como instrumento el cuestionario; por ende, se

recolect6 la informacion mediante 38 preguntas.

3.7.2. Métodos de analisis de datos.

Para el analisis de datos se utiliz el programa estadistico SPSS para

Windows 10, que facilito la tabulacion de los datos obtenidos tras aplicar

el cuestionario; asi como, permitid que sean procesados para obtener las

tablas que llevaron a realizar el analisis comparativo de los resultados. Del

mismo modo, para su representacion grafica se hizo uso del programa

Microsoft Excel 2013.
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Para la prueba de hipotesis general se empled el programa Statgraphics
Centurion XV, con el que se calculo los coeficientes de correlacion
estadistica, entre ellos el Valor-P y el R-Cuadrado. Asimismo, para demostrar
las hipdtesis especificas se utilizo el programa Microsoft Excel 2013, que
permitio identificar el nivel socioeconémico de la muestra encuestada, asi

como la existencia de habitos de consumo de noticias digitales.
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CAPITULO IV: RESULTADOS Y DISCUSION DE LA INVESTIGACION

Tratamiento estadistico e interpretacion de cuadros

Para el desarrollo de la tesis se requirio la aplicacion de un cuestionario como
instrumento de investigacion, compuesto por 38 preguntas que permitieron
determinar el nivel socioeconémico y su influencia en los habitos de consumo de
noticias digitales de los estudiantes de la carrera profesional de Ciencias de la
Comunicacion de la Universidad Privada de Tacna y de la Universidad Nacional

Jorge Basadre Grohmann.

Por consiguiente, el cuestionario fue constituido en dos partes. En primer lugar se
evalud la variable independiente Nivel Socioecondmico compuesto por diez
preguntas, dos de ellas parte de los datos generales y ocho basadas en cinco

dimensiones:

- Instruccion del jefe/a de familia (1 pregunta)

- Ocupacion del jefe/a de familia (2 preguntas)

- Comodidades del hogar (1 pregunta)

- Acceso a salud en caso de hospitalizacion (1 pregunta)

- Caracteristicas de la vivienda (3 preguntas)
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La segunda parte del cuestionario expone 28 preguntas fundamentadas en ocho
dimensiones, pertenecientes a la variable dependiente Habitos de Consumo

referida a las noticias digitales:

Interés (4 preguntas)

- Seccion de noticias (3 preguntas)
- Dispositivo (3 pregunta)

- Periodismo digital (5 preguntas)
- Plataforma digital (5 preguntas)
- Redes sociales (4 preguntas)

- Suscripcion (2 preguntas)

- Motivo (2 preguntas)

Los resultados que a continuacion se presentan fueron procesados en el programa
SPSS, y se encuentran distribuidos como datos generales, variable, dimensién e

indicador.
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4.1.1. Datos Generales.

a. Sexo.
Tabla 3
Sexo
Universidad
Total
UPT UNJBG
Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje
Sexo Femenino 30 44.8% 70 57.4% 100 52.9%
Masculino 37 55.2% 52 42.6% 89 47.1%
Total 67 100.0% 122 100.0% 189 100.0%
Fuente: Elaboracion propia
70%
60% 55,20 57,4%

52,9%

I :

UNJBG Total

42,6%

50% 44.8%
40%
30%
20%
10%
0%
UPT

Figura 1. Sexo

® Femenino ® Masculino

Fuente: Elaboracion propia
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Interpretacion.

La Tabla 3 y la Figura 1 muestran los resultados referentes al item “Sexo”,
que concierne a los Datos Generales de la muestra seleccionada,
estudiantes encuestados de la Carrera Profesional de Ciencias de la
Comunicacién de la Universidad Privada de Tacna y de la Universidad

Nacional Jorge Basadre Grohmann.

En tal sentido, se establece que en la UPT mas de la mitad (55.2%) de
estudiantes encuestados indica ser de sexo masculino; en tanto, el 44.8%
sefiala sexo femenino; situacion diferente se presenta en la UNJBG, donde
cerca a 3/5 (57.4%) de la muestra encuestada indica ser de sexo femenino,

mientras que 42.6% sefiala sexo masculino.

Por consiguiente, poco mas de la mitad (52.9%) de encuestados de la UPT
y de la UNJBG indica ser de sexo femenino; vy, el 47.1% sefiala sexo

masculino.
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Edad.

Tabla 4

Edad

Universidad

UPT UNJBG Total

Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje

Edad 16 -21 afios 40 59.7% 100 82.0% 140 74.1%
22- 27 afos 21 31.3% 21 17.2% 42 22.2%
28 afos a mas 6 9.0% 1 0.8% 7 3.7%
Total 67 100.0% 122 100.0% 189 100.0%

Fuente: Elaboracion propia

90%
82%

80% 74,1%

70%

59,7%

60%
50%
40%

31,3%

30%
22,2%

17,2%
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3.7%
||| 0.8%

||

UPT UNJBG Total

20%
10%

0%

m16-21aflos m22-27 afios ™28 afios a mas

Figura 2. Edad

Fuente: Elaboracion propia
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Interpretacion.

La Tabla 4 y la Figura 2 muestran los resultados referentes al item “Edad”,
el cual concierne a los Datos Generales de la muestra seleccionada,
estudiantes encuestados de la Carrera Profesional de Ciencias de la
Comunicacién de la Universidad Privada de Tacna y de la Universidad

Nacional Jorge Basadre Grohmann.

En tal sentido, se establece que en la UPT poco menos de 3/5 (59.7%) de
estudiantes encuestados indica tener entre 16-21 afios de edad; 31.3%
sefiala 22-27 afios; y, el 9% precisa tener 28 afios a mas. Situacion
semejante se presenta en la UNJBG, donde poco mas de 4/5 (82%) de la
muestra encuestada indica tener entre 16-21 afios de edad (22.3% mas que
la UPT); 17.2% sefala 22-27 afios (14.1% menos que la UPT); y, en Gltimo

término 0.8% precisa tener 28 afios a mas (8.2% menos que la UPT).

Por consiguiente, la mayoria (74.1%) de encuestados de la UPT y de la
UNJBG indica tener entre 16-21 afios de edad; 22.2% sefiala entre 22-27

afios; y, finalmente 3.7% precisa tener 28 afios a mas.



c. Ciclo/ Ao de estudio.

Tabla 5

Ciclo de estudio-UPT

Recuento Porcentaje
Ciclo de I Ciclo 15 22.4%
estudio| 1l Ciclo 1 1.5%
111 Ciclo 16 23.9%
IV Ciclo 1 1.5%
V Ciclo 15 22.4%
VI Ciclo 0 0.0%
VII Ciclo 1 1.5%
VIII Ciclo 3 4.5%
IX Ciclo 5 7.5%
X Ciclo 10 14.9%
Total 67 100.0%
Fuente: Elaboracion propia
30%
25% 55 4% 29% 22,4%
20%
15%
10%
5%
1,5% 1,5% 1.5%
0,0%
0% [ | | -

Figura 3. Ciclo de estudio-UPT

Fuente: Elaboracion propia
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Interpretacion.

La Tabla 5 y la Figura 3 muestran los resultados referentes al item “Ciclo
de estudio-UPT”, que concierne a los Datos Generales de la muestra
seleccionada, estudiantes encuestados de la carrera profesional de Ciencias
de la Comunicacion de la Universidad Privada de Tacna y de la

Universidad Nacional Jorge Basadre Grohmann.

En tal sentido, se establece que en la UPT poco mas de 1/5 (23.9%) de
estudiantes encuestados se encuentran matriculados en el 111 Ciclo; 22.4%
pertenece al I Ciclo y V Ciclo cada uno; 14.9% se ubica en el X Ciclo; vy,
el 16.4% pertenece al 1X (7.5%), VIII (4.5%), V11 (1.5%), IV (1.5%) y II

(1.5%) Ciclo.



Tabla 6

Ao de estudio-UNJBG

Recuento Porcentaje
Afio de 1ler. afio 37 30.3%
estudio 2do. afio 30 24.6%
3er. afio 30 24.6%
4to. afio 23 18.9%
5to. afio 2 1.6%
Total 122 100.0%

Fuente: Elaboracion propia

35%
30.3%

30%
24.6%

25%
20% 18.9%
15%
10%

5%

0%

ler. afio 2do. afio

24.6%

3er. afio 4to. afio

Figura 4. Afio de estudio-UNJBG

Fuente: Elaboracion propia

1.6%

5to. afio

80
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Interpretacion.

La Tabla 6 y la Figura 4 muestran los resultados referentes al item “Ciclo
de estudio-UNJBG”, que concierne a los Datos Generales de la muestra
seleccionada, estudiantes encuestados de la carrera profesional de Ciencias
de la Comunicacion de la Universidad Privada de Tacna y de la

Universidad Nacional Jorge Basadre Grohmann.

En tal sentido, se establece que en la UNJBG el mayor porcentaje (30.3%)
de la muestra encuestada se encuentra inscrita en el ler afio; 24.6%
pertenece al 2do y 3er afio cada uno; 18.9% se ubica en el 4to afio; vy, el

1.6% pertenece al 5to afio.
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4.1.2. Resultados de la evaluacion de la variable independiente: Nivel

Socioecondmico.

4.1.2.1. Datos Generales.

— ¢Usted como estudiante trabaja?

Tabla7

Estudiantes que trabajan

Universidad Total
UPT UNJBG
Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje
¢Usted como Si 23 34.3% 48 39.3% 71 37.6%
estudiante No 44 65.7% 74 60.7% 118 62.4%
trabaja? Total 67  100.0% 122 100.0% 189  100.0%
Fuente: Elaboracion propia
70% 65,7%
60.7% 62,4%
60%
50%
39,3%
' 37,6%
40% 34,3%
30%
20%
10%
0%
UPT UNJBG Total
uSi ®No

Figura 5. Estudiantes que trabajan

Fuente: Elaboracion propia
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Interpretacion.
La Tabla 7 y la Figura 5 muestran los resultados referentes al item “; Usted
como estudiante trabaja?”, que concierne a la informacién general de la

variable independiente Nivel Socioeconémico.

En tal sentido, se establece que en la UPT mas de 3/5 (65.7%) de
estudiantes encuestados indica no trabajar; y, el 34.3% afirma trabajar
mientras estudia; situacién semejante se presenta en la UNJBG, donde 3/5
(60.7%) de la muestra encuestada indica no trabajar, mientras que 39.3%

asegura que si.

Por consiguiente, mas de 3/5 (62.4%) de encuestados de la UPT vy de la
UNJBG indica no trabajar; y, el 37.6% afirma trabajar mientras desarrolla

estudios universitarios.



84

— ¢Cual es su distrito de residencia?

Tabla 8

Distrito de residencia

Universidad

UPT UNJIBG

Total

Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje

¢Cuélessu Tacna 44 65.7% 52 42.6% 96 50.8%
distrito de Al |
fritode Alto de la 0 0.0% 7 5.7% 7 3.7%
residencia? Alianza
Ciudad Nueva 3 4.5% 6 4.9% 9 4.8%
Pocollay 5 7.5% 11 9.0% 16 8.5%
Gregorio 15 224% 45 36.9% 60  3L7%
Albarracin
Otro 0 0.0% 1 0.8% 1 0.5%
Total 67 100.0% 122 100.0% 189 100.0%
Fuente: Elaboracion propia
70% 65,7%
60%
50,8%
50%
42,6%
40% 36,9%
31,7%
30%
22,4%
20%
7,5% . 9% 8,5%
10% 4,5% 5.7% 4 904 270 48%
0,0% 0,0% 0,8% ! 0,5%
0% ] > m o
UPT UNJBG Total

mTacna = Alto de la Alianza = Ciudad Nueva

Pocollay = Gregorio Albarracin = Otro

Figura 6. Distrito de residencia

Fuente: Elaboracion propia
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Interpretacion.
La Tabla 8 y la Figura 6 muestran los resultados referentes al item ““; Cual
es su distrito de residencia?”, que concierne a la informacion general de la

variable independiente Nivel Socioeconémico.

En tal sentido, se establece que en la UPT mas de 3/5 (65.7%) de
estudiantes encuestados indica residir en el distrito de Tacna, poco mas de
1/5 (22.4%) sefala el distrito Gregorio Albarracin; y, el 12% precisa
Pocollay (7.5%) y Ciudad Nueva (4.5%). Situacion semejante se presenta
en la UNJBG, donde poco méas 2/5 (42.6%) de la muestra encuestada
indica residir en el distrito de Tacna (23.1% menos que la UPT); 36.9%
sefala el distrito Gregorio Albarracin (14.5% mas que en la UPT); 19.6%
precisa Pocollay (9%) Alto de la Alianza (5.7%) y Ciudad Nueva (4.9%);

y, como Ultimo se ubica 0.8% que marca otro (La Yarada los Palos).

Por consiguiente, poco mas de la mitad (50.8%) de encuestados de la UPT
y de la UNJBG indica residir en el distrito de Tacna; 31.7% sefiala el
distrito Gregorio Albarracin; 17% precisa Pocollay (8.5%), Ciudad Nueva

(4.8%) y Alto de la Alianza (3.7%); vy, por Gltimo 0.5% marca otro.



4.1.2.2. Instruccion del jefe/a de familia.

a. Nivel de instruccién.

— ¢Cuédl es el nivel de instruccion del jefe/a de familia?

Tabla 9

Nivel de instruccion del jefe/a de familia
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Total

¢Cual es
el nivel
de
instrucci
on del
jefela de
familia?

Sin nivel

Primaria incompleta

Primaria completa

Secundaria incompleta

Secundaria completa

Superior no
universitaria completa
e incompleta

Superior universitaria
incompleta

Superior universitaria
compelta

Postgrado. Maestria o
Doctorado

Total

2
5
2
7
57

25

41

35

15

1.1%
2.6%
1.1%
3.7%
30.2%

13.2%

21.7%

18.5%

7.9%

Universidad
UPT UNJBG
Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje

1 1.5% 1 0.8%
2 3.0% 3 2.5%
1 1.5% 1 0.8%
3 4.5% 4 3.3%
15 22.4% 42 34.4%
7 10.4% 18 14.8%
14 20.9% 27 22.1%
15 22.4% 20 16.4%
9 13.4% 6 4.9%
67 100.0% 122 100.0%

189

100.0%

Fuente: Elaboracion propia



40%
35%
30%
25%

22,4%

22,4% 20.9%

20%

15% 13,4%

10,4%
10%

5% 2% 4,5%

1,5% 1,5%

UPT

= Sin nivel
= Primaria completa
Secundaria completa
m Superior universitaria incompleta

Postgrado. Maestria 0 Doctorado

0,8% i 0,8%
— . —
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34,4%

30,2%

22,1% 21,7%

18,5%
16,4%

14,8%
13,2%

7,9%

4,9%

3,3% 2.6% 3,7%

1,1% 9 1,1%
| . |

2,5%

UNJBG Total

= Primaria incompleta
Secundaria incompleta
m Superior no universitaria completa e incompleta

Superior universitaria compelta

Figura 7. Nivel de instruccidn del jefe/a de familia

Fuente: Elaboracion propia
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Interpretacion.

La Tabla 9 y la Figura 7 muestran los resultados referentes al item ““; Cual
es el nivel de instruccion del jefe/a de familia?”, que concierne a la
evaluacion de la dimension “Instruccion del jefe/a de Familia” e
indicador “Nivel de Instruccion” pertenecientes a la variable

independiente Nivel Socioeconémico.

En tal sentido, se establece que en la UPT poco mas de 2/5 (43.3%) de
estudiantes encuestados indica que el nivel alcanzado por el jefe/a de
familia es superior universitaria completa (22.4%) e incompleta (20.9%);
31.4% sefala educacion basica regular (secundaria completa= 22.4%,
secundaria incompleta= 4.5%, primaria incompleta= 3.0%, primaria
completa= 1.5%); 13.4% precisa grado de magister o doctor; 10.4% marca
nivel superior no universitario completo e incompleto; y, en ultimo
término 1.5% asegura sin nivel. Situacion diferente se presenta en la
UNJBG, donde poco mas de 2/5 (41%) de la muestra encuestada indica
que el jefe/a de familia obtuvo la educacion basica regular (secundaria
completa= 34.4%, secundaria incompleta= 3.3%, primaria incompleta=
2.5%, primaria completa= 0.8%), es decir, 9.6% mas que la UPT; 38.5%
sefiala superior universitaria incompleta (22.1%) y completa (16.4%), es
decir, 4.8% menos que la UPT; 14.8% precisa nivel superior no

universitario completo e incompleto (4.4% mas que la UPT); 4.9% marca
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grado de magister o doctor (8.5% menos que la UPT); vy, en ultima

instancia 0.8% asegura sin nivel.

Por consiguiente, 2/5 (40.2%) de encuestados de la UPT y de la UNJBG
indica que el nivel alcanzado por el jefe/a de familia es superior
universitaria incompleta (21.7%) y completa (18.5%); 37.6% sefala
educacion basica regular (secundaria completa= 30.2%, secundaria
incompleta= 3.7%, primaria incompleta= 2.6%, primaria completa=
1.1%); 13.2% precisa nivel superior no universitario completo e
incompleto; 7.9% marca grado de magister o doctor; y, por tltimo 1.1%

asegura sin nivel.



4.1.2.3. Ocupacion del jefe/a de familia.

a. Situacion laboral.
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— Si actualmente el jefe/a de familia no trabaja conteste lo siguiente, si

trabaja pase a la pregunta 33.

Tabla 10

Situacion laboral del jefe/a de familia

Universidad

Total

UPT UNJBG
Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje
Si aqualmente Esta puscando ) 18.2% 0 0.0% ) 13.3%
el jefe/a de trabajo
familia no i i
\ Recibe dinero de 3 27.3% 1 250% 4 26.7%
trabaja familiares
conteste lo Es pensioni
One . Es pensionista o 3 27.3% 2 50.0% 5 33.3%
siguiente,  si jubilado
trabaja pase a Vive de rentas 3 27.3% 1 25.0% 4 26.7%
la pregunta 33 Total 11 100.0% 4 100.0% 15  100.0%
Fuente: Elaboracion propia
60%
50%
50%
40%
33,3%
30% 27,3% 27,3% 27 39 25% 2506 26,7% 26,7%
20% 18,2% 13,3%
10%
0,0%
0%
UPT UNJBG Total

Esta buscando trabajo

Es pensionista o jubilado

Recibe dinero de familiares

Vive de rentas

Figura 8. Situacion laboral del jefe/a de familia

Fuente: Elaboracion propia
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Interpretacion.

La Tabla 10 y la Figura 8 muestran los resultados referentes al item “Si
actualmente el jefe/a de familia no trabaja conteste lo siguiente”, que
concierne a la evaluacion de la dimension “Ocupacion del jefe/a de
Familia” e indicador “Situacién Laboral” pertenecientes a la variable

independiente Nivel Socioeconémico.

En tal sentido, se establece que en la UPT poco mas de 4/5 (81.9%) de
estudiantes encuestados indica que el jefe/a de familia recibe dinero de
familiares (27.3%), es pensionista o jubilado (27.3%) y vive de rentas
(27.3%); y, menos de 1/5 (18.2%) sefiala estar buscando trabajo. Situacién
diferente se presenta en la UNJBG, donde la mitad (50%) de la muestra
encuestada indica que el jefe/a de familia es pensionista o jubilado (22.7%
mas que la UPT); v, el otro 50% recibe dinero de familiares (25%) y vive

de rentas (25%).

Por consiguiente, el mayor porcentaje (33.3%) de encuestados de la UPT
y de la UNJBG indica que el jefe/a de familia es pensionista o jubilado;
26.7% sefiala que recibe dinero de familiares; el otro 26.7% vive de rentas;

y, finalmente 13.3% precisa estar buscando trabajo.



b. Tipo de ocupacion.

— ¢Cual es la ocupacion del jefe/a de familia?

Tabla 11

Tipo de ocupacidn del jefe/a de familia
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Universidad

UPT

UNIBG Total

Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje

¢Cual es
la
ocupacion
del jefe/a
de
familia?

Albafil, ambulante,
cobrador de combi-
bus, empleada
domeéstica/o,
estibador, jardinero,
obrero de limpieza
publica, vigilante,
otros

Agente de seguridad,
artesano,  capataz,
chofer, cobrador de
empresa, duefio de
kiosco, duefio de
puesto de mercado,
ebanista, electricista,
empleado del sector
publico, gasfitero,
maestro de obras,
municipal,  obrero
calificado, sub
oficial, guardia o
sargento, taxista.

Administrador de

nivel técnico,
alférez, capitan,
empleado del sector
privado, técnico
(estudio superior

tec.) jefe de seccidn,
masico, pintor,

5 8.9%
9 16.1%
28 50.0%

22 18.6% 27 15.5%
42 35.6% 51 29.3%
39 33.1% 67 38.5%
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Universidad
UPT UNJBG

Total

Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje

escultor,  pequefio
comerciante,
profesional
universitario,
dependiente,
profesor de colegio o
instituto,
representante de
ventas, teniente.
Catedrético
(profesor
universitario),
coronel,
diplomatico,
empresario con no
mas de 20
trabajadores, gerente
de érea, pastor de
iglesia, profesional
independiente 14 25.0% 15 12.7% 29 16.7%
(abogado,
administrador),
arquitecto, contador,
economista, médico,
almirante,
comerciante con mas
de 20 trabajadores,
general, gerente
industrial con mas de
20 trabajadores.

Total 56 100.0% 118 100.0% 174 100.0%

Fuente: Elaboracion propia



60%

50%

50%

38,5%
40% B/ ’
1%

29,3%
30%

18,6%

20% 16,1% 15,5%

10%

0%

UPT UNJBG Total

u Albafil, ambulante... = Agente de seguridad, artesano...

= Adimistrador de nivel técnico... = Catedratico, coronel...

Figura 9. Tipo de ocupacion del jefe/a de familia

Fuente: Elaboracion propia

16,7%

94
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Interpretacion.

La Tabla 11 y la Figura 9 muestran los resultados referentes al item “¢ Cual
es la ocupacion del jefe/a de familia?”, que concierne a la evaluacion de la
dimension “Ocupacion del jefe/a de Familia” e indicador “Tipo de
Ocupacion” pertenecientes a la variable independiente Nivel

Socioecondmico.

En tal sentido, se establece que en la UPT la mitad (50%) de estudiantes
encuestados indica la TERCERA OPCION (administrador de nivel técnico,
alférez, capitan...); mas de 1/5 (25%) sefiala la CUARTA OPCION
(catedratico o profesor universitario, coronel, diplomatico...); 16.1%
precisa la SEGUNDA OPCION (agente de seguridad, artesano, capataz...); Y,
el 8.9% marca la PRIMERA OPCION (albafil, ambulante, cobrador de
combi-bus...). Situacion diferente se presenta en la UNJBG, donde el
mayor porcentaje (35.6%) de la muestra encuestada indica la SEGUNDA
OPCION (agente de seguridad, artesano, capataz...), es decir, 19.5% mas
que la UPT; 33.1% sefiala la TERCERA OPCION (administrador de nivel
técnico, alférez, capitan...), es decir, 16.9% menos que la UPT; 18.6%
precisa la PRIMERA OPCION (albafil, ambulante, cobrador de combi-
bus...), es decir, 9.7% maés que la UPT; y, en Gltimo se ubica 12.7% que
marca la CUARTA OPCION (catedratico o profesor universitario, coronel,

diplomatico...), es decir, 12.3% menos que la UPT.



96

Por consiguiente, cerca de 2/5 (38.5%) de encuestados de la UPT y de la
UNJBG indica la TERCERA OPCION (administrador de nivel técnico,
alférez, capitan...); 29.3% sefiala la SEGUNDA OPCION (agente de
seguridad, artesano...); 16.7% precisa la CUARTA OPCION (catedratico o
profesor universitario, coronel, diplomatico...); Yy, por Gltimo 15.5% marca

la PRIMERA OPCION (es albafiil, ambulante, cobrador de combi-bus...).
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4.1.2.4. Comodidades del hogar.

a. Servicio doméstico.

— ¢Cual de estos bienes y/o servicios tiene lugar en su hogar? (Puede

marcar mas de una opcion).

Tabla 12

Servicio Doméstico

Universidad Total
UPT UNJBG
Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje

¢Cual — de estos g 16 23.9% 25 205% a1 21.7%
bienes y/o servicios
tiene en su hogar? No 51 76.1% 97 79.5% 148 78.3%
SERVICIO —
DOMESTICO Total 67  100.0% 122 100.0% 189  100.0%
Fuente: Elaboracion propia
90%

79,5% 78,3%

80% 76,1%
70%
60%
50%
40%
30% 23,9%
20%
10%
0%

21,7%

UPT UNJBG Total

20,5%

mSi mNo

Figura 10. Servicio Doméstico

Fuente: Elaboracion propia
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Interpretacion.

La Tabla 12 y la Figura 10 muestran los resultados referentes al item
“¢Cual de estos bienes y/o servicios tiene en su hogar?”, que concierne a
la evaluacion de la dimensién “Comodidades del Hogar” e indicador
“Servicio Doméstico” pertenecientes a la variable independiente Nivel

Socioecondmico.

En tal sentido, se establece que en la UPT la mayoria (76.1%) de
estudiantes encuestados no dispone de servicio doméstico; en tanto, el
23.9% afirma contar con el mismo; situacion semejante se presenta en la
UNJBG, donde poco menos de 4/5 (79.5%) de la muestra encuestada
sefiala no contar con servicio doméstico, mientras que el 20.5% asegura

que si.

Por consiguiente, cerca de 4/5 (78.3%) de encuestados de la UPT y de la
UNJBG no dispone de servicio doméstico; y, poco mas de 1/5 (21.7%)

afirma contar con este servicio.
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b. Lavadora.
Tabla 13
Lavadora
Universidad Total
UPT UNJBG
Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje
¢Cual  de estos g; 57 85.1% 72 59.0% 129 68.3%
bienes y/o servicios 10 14.9% 50 41.0% 60  31.7%
tiene en su hogar?
LAVADORA Total 67  100.0% 122 100.0% 189  100.0%

Fuente: Elaboracion propia

90% 85,1%
80%
0% 68,3%

0
60% o9

0
50% 41%
40% 31,7%
30%
20% 14,9%
- Hm

0%
UPT UNJBG Total

= Si mNo

Figura 11. Lavadora

Fuente: Elaboracion propia
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Interpretacion.

La Tabla 13 y la Figura 11 muestran los resultados referentes al item
“;Cual de estos bienes y/o servicios tiene en su hogar?”, que concierne a
la evaluacion de la dimensién “Comodidades del Hogar” e indicador
“Lavadora” pertenecientes a la variable independiente Nivel

Socioecondmico.

En tal sentido, se establece que en la UPT mas de 4/5 (85.1%) de
estudiantes encuestados afirma contar con lavadora; en tanto, el 14.9% no
tiene este electrodoméstico; situacion semejante se presenta en la UNJBG,
donde poco menos de 3/5 (59%) de la muestra encuestada indica contar

con lavadora, mientras que el 41% niega esta afirmacion.

Por consiguiente, el mayor porcentaje (68.3%) de encuestados de la UPT
y de la UNJBG afirma contar con lavadora; y, el 31.7% asegura no tener

este electrodoméstico en su hogar.
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c. Cocina.
Tabla 14
Cocina
Universidad
Total
UPT UNJBG
Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje
¢Cual de estos bienes  sj 63 94.0% 115 94.3% 178 94.2%
y/o servicios tiene en
4 .0% 7 T% 11 .8%
su hogar? COCINA 6.0% 51% 58%
Total 67 100.0% 122 100.0% 189  100.0%
Fuente: Elaboracion propia
100% 94% 94,3% 94,2%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10% 6% 5,7% 5,8%
0% - I -
UPT UNJBG Total
=Si =No

Figura 12. Cocina

Fuente: Elaboracion propia
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Interpretacion.

La Tabla 14 y la Figura 12 muestran los resultados referentes al item
“;Cual de estos bienes y/o servicios tiene en su hogar?”, que concierne a
la evaluacion de la dimensién “Comodidades del Hogar” e indicador
“Cocina” pertenecientes a la variable independiente  Nivel

Socioecondmico.

En tal sentido, se establece que en la UPT cerca de la totalidad (94%) de
estudiantes encuestados afirma contar con cocina; en tanto, el 6% no tiene
este electrodoméstico; situacién semejante se presenta en la UNJBG,
donde cerca de la totalidad (94.3%) de la muestra encuestada indica contar

con cocina, mientras que el 5.7% niega esta afirmacion.

Por consiguiente, cerca del total (94.2%) de encuestados de la UPT y de la
UNJBG afirma contar con cocina; vy, el 5.8% asegura no tener este

electrodoméstico en su hogar.
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d. Refrigeradora.

Tabla 15

Refrigeradora

Universidad
Total
UPT UNJBG
Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje

¢Cual de estos bienes gj 63 94.0% 99 81.1% 162 85.7%
ylo servicios tiene en = 4 6.0% 23 18.9% 27 143%
su hogar?
REFRIGERADORA Total 67 100.0% 122 100.0% 189 100.0%
Fuente: Elaboracion propia

100% 94%

85,7%

90% 81,1%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

18,9%

20% 14,3%

5 HEm

0% [

UPT UNJBG Total

uSj mNo

Figura 13. Refrigeradora

Fuente: Elaboracion propia



104

Interpretacion.

La Tabla 15 y la Figura 13 muestran los resultados referentes al item
“;Cual de estos bienes y/o servicios tiene en su hogar?”, que concierne a
la evaluacion de la dimensién “Comodidades del Hogar” e indicador
“Refrigeradora” pertenecientes a la variable independiente Nivel

Socioecondmico.

En tal sentido, se establece que en la UPT cerca de la totalidad (94%) de
estudiantes encuestados afirma contar con refrigeradora; en tanto, el 6%
no tiene este electrodoméstico; situacion semejante se presenta en la
UNJBG, donde poco mas de 4/5 (81.1%) de la muestra encuestada indica

contar con refrigeradora, mientras que el 18.9% niega esta afirmacion.

Por consiguiente, méas de 4/5 (85.7%) de encuestados de la UPT vy de la
UNJBG afirma contar con refrigeradora; y, el 14.3% asegura no tener

este electrodoméstico en su hogar.
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e. Tv por cable.

Tabla 16
Tv por cable
Universidad
Total
UPT UNJBG
Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje

¢Cudl  de estos g; 48 71.6% 68 55.7% 116 61.4%
bienes y/o servicios 19 28.4% 54 44.3% 73 38.6%
tiene en su hogar?
TV POR CABLE Total 67 100.0% 122 100.0% 189 100.0%
Fuente: Elaboracion propia

80%

71,6%
70%
61,4%

60% 55,7%

50% 44,3%

40% 38,6%

30% 28,4%

20%

10%

0%

UPT UNJBG Total
=Si mNo

Figura 14. Tv por cable

Fuente: Elaboracion propia
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Interpretacion.

La Tabla 16 y la Figura 14 muestran los resultados referentes al item
“;Cual de estos bienes y/o servicios tiene en su hogar?”, que concierne a
la evaluacion de la dimensién “Comodidades del Hogar” e indicador “Tv
por Cable” pertenecientes a la variable independiente Nivel

Socioecondmico.

En tal sentido, se establece que en la UPT la amplia mayoria (71.6%) de
estudiantes encuestados dispone de TV por cable; en tanto, el 28.4%
indica no contar con este servicio; situacion semejante se presenta en la
UNJBG, donde mas de la mitad (55.7%) de la muestra encuestada dispone

de TV por cable; mientras que el 44.3% niega esta afirmacion.

Por consiguiente, poco mas de 3/5 (61.4%) de encuestados de la UPT y de
la UNJBG afirma contar con TV por cable; y, el 38.6% asegura no tener

este servicio.



f.
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Internet.
Tabla 17
Internet
Universidad
Total
UPT UNJBG
Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje

¢Cual de estos bienes  sj 62 92.5% 103 84.4% 165 87.3%
ylo servicios tiene en 5  75% 19 156% 24 127%
su hogar? _
INTERNET Total 67 100.0% 122 100.0% 189 100.0%
Fuente: Elaboracion propia

100% 92.5%

90% 84,4% 87.3%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20% 15,6% 12,7%

L] I

0% ||

UPT UNJBG Total
=Si mNo

Figura 15. Internet

Fuente: Elaboracion propia
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Interpretacion.

La Tabla 17 y la Figura 15 muestran los resultados referentes al item
“;Cual de estos bienes y/o servicios tiene en su hogar?”, que concierne a
la evaluacion de la dimensién “Comodidades del Hogar” e indicador
“Refrigeradora” pertenecientes a la variable independiente Nivel

Socioecondmico.

En tal sentido, se establece que en la UPT cerca de la totalidad (92.5%) de
estudiantes encuestados dispone de internet; en tanto, el 7.5% indica no
contar con este servicio; situacion semejante se presenta en la UNJBG,
donde poco mas de 4/5 (84.4%) de la muestra encuestada dispone de

internet, mientras que el 15.6% niega esta afirmacion.

Por consiguiente, mas de 4/5 (87.3%) de encuestados de la UPT vy de la
UNJBG afirma contar con internet; vy, el 12.7% asegura no tener este

servcio.



g. Celular inteligente.

Tabla 18

Celular Inteligente
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Universidad Total
UPT UNJBG
Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje

¢Cual  de estos g 60  89.6% 107 87.7% 167 88.4%
bienes y/o servicios
tiene en su hogar? No 7 10.4% 15 12.3% 22 11.6%
CELULAR . . .
INTELIGENTE Total 67 100.0% 122 100.0% 189 100.0%
Fuente: Elaboracion propia

100%

89,6% 0 %

90% 87,7% 88,4%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20% 10,49 12,3% 11.6%

I

o ] ]
UPT UNJBG Total
=Si mNo

Figura 16. Celular Inteligente

Fuente: Elaboracion propia
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Interpretacion.

La Tabla 18 y la Figura 16 muestran los resultados referentes al item
“;Cual de estos bienes y/0 servicios tiene en su hogar?”, que concierne a
la evaluacion de la dimensién “Comodidades del Hogar” e indicador
“Celular Inteligente” pertenecientes a la variable independiente Nivel

Socioecondmico.

En tal sentido, se establece que en la UPT maés de 4/5 (89.6%) de
estudiantes encuestados afirma contar con celular inteligente; en tanto, el
10.4% indica no tener uno; situacion semejante se presenta en la UNJBG,
donde mas de 4/5 (87.7%) de la muestra encuestada indica contar con

celular inteligente, mientras que el 12.3% niega esta afirmacion.

Por consiguiente, mas de 4/5 (88.4%) de encuestados de la UPT y de la
UNJBG afirma contar con celular inteligente; vy, el 11.6% asegura no

tener uno.



h. Equipo de sonido.

Tabla 19

Equipo de sonido
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Universidad

UPT UNJBG

Total

Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje

(Cual  de
bienes

estos

ylo Si

servicios tiene en

Su
EQUIPO
SONIDO

hogar?

DE Total

55 82.1% 74 60.7% 129

12 17.9% 48 39.3% 60

67 100.0% 122 100.0% 189

68.3%

31.7%

100.0%

Fuente: Elaboracion propia
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Figura 17. Equipo de sonido

82,1%

17,9%
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Fuente: Elaboracion propia
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Interpretacion.

La Tabla 19 y la Figura 17 muestran los resultados referentes al item
“;Cual de estos bienes y/o servicios tiene en su hogar?”, que concierne a
la evaluacion de la dimension “Comodidades del Hogar” e indicador
“Equipo de Sonido” pertenecientes a la variable independiente Nivel

Socioecondmico.

En tal sentido, se establece que en la UPT poco mas de 4/5 (82.1%) de
estudiantes encuestados afirma contar con equipo de sonido; en tanto, el
17.9% indica no tener uno; situacion semejante se presenta en la UNJBG,
donde 3/5 (60.7%) de la muestra encuestada indica contar con equipo de

sonido, mientras que poco menos de 2/5 (39.3%) niega esta afirmacion.

Por consiguiente, méas de 3/5 (68.3%) de encuestados de la UPT y de la
UNJBG afirma contar con equipo de sonido; y, el 31.7% asegura no tener

uno.
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i. Computadora personal/ Laptop.

Tabla 20

Computadora personal/ Laptop

Universidad
Total
UPT UNJBG
Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje

¢Cual de estos bienes g; 57 85.1% 97 79.5% 154  815%
y/o servicios tiene en

su hogar? No 10 14.9% 25 20.5% 35 18.5%
COMPUTADORA . . .
PERSONAL/LAPTOP Total 67  100.0% 122 100.0% 189  100.0%
Fuente: Elaboracion propia

90% 85,1%

79,5% 81.5%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20,5% %
20% 14,9% 18.5%
0%
UPT UNJBG Tota

uSi mNo

Figura 18. Computadora personal/ Laptop

Fuente: Elaboracion propia
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Interpretacion.

La Tabla 20 y la Figura 18 muestran los resultados referentes al item
“;Cual de estos bienes y/o servicios tiene en su hogar?”, que concierne a
la evaluacion de la dimension “Comodidades del Hogar” e indicador
“Computadora Personal/ Laptop” pertenecientes a la variable

independiente Nivel Socioeconémico.

En tal sentido, se establece que en la UPT mas de 4/5 (85.1%) de
estudiantes encuestados afirma contar con computadora personal/
laptop; en tanto, el 14.9% indica no tener una; situacion semejante se
presenta en la UNJBG, donde poco menos de 4/5 (79.5%) de la muestra
encuestada indica contar con computadora personal/ laptop, mientras

que 1/5 (20.5%) niega esta afirmacion.

Por consiguiente, poco mas de 4/5 (81.5%) de encuestados de la UPT y de
la UNJBG afirma contar con computadora personal/ laptop; v, el 18.5%

asegura no tener una.



115

J. Vehiculo para el hogar.

Tabla 21

Vehiculo para el hogar

Universidad Total
UPT UNJBG

Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje
¢Cual  de  estos g; 32 47.8% 40 32.8% 72 38.1%
bienes y/o servicios
tiene en su hogar? No 35 52.2% 82 67.2% 117 61.9%
VEHICULO . . .
PARA EL HOGAR Total 67  100.0% 122 100.0% 189  100.0%
Fuente: Elaboracion propia
80%
70% 67,2%

61,9%
60%
52,2%
50% 47,8%
40% 38,1%
32,8%

30%
20%
10%

0%
UPT UNJBG Total

= Si mNo

Figura 19. Vehiculo para el hogar

Fuente: Elaboracion propia



116

Interpretacion.

La Tabla 21 y la Figura 19 muestran los resultados referentes al item
“;Cual de estos bienes y/o servicios tiene en su hogar?”, que concierne a
la evaluacion de la dimension “Comodidades del Hogar” e indicador
“Vehiculo para el Hogar” pertenecientes a la variable independiente

Nivel Socioecondmico.

En tal sentido, se establece que en la UPT poco mas de la mitad (52.2%)
de estudiantes encuestados indica no contar con vehiculo para el hogar;
en tanto, el 47.8% si tiene uno; situacion semejante se presenta en los
estudiantes de la UNJBG, donde mas de 3/5 (67.2%) de la muestra
encuestada indica no contar con vehiculo para el hogar, mientras que el

32.8% asegura que Si.

Por consiguiente, poco mas de 3/5 (61.9%) de encuestados de la UPT y de

la UNJBG no cuenta con vehiculo para el hogar; y, el 38.1% tiene uno.
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4.1.2.5. Acceso a salud en caso de hospitalizacion.

a. Lugar de atencion.

— ¢A donde acude el jefe/a de familia cuando tiene algin problema de

salud?

Tabla 22

Servicio de Salud

Universidad

Total
UPT UNJBG

Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje

¢A dénde Centro de
acude el salud, posta
jefela de médica,

o . 30 44.8% 84 68.9% 114 60.3%

familia hospital ~ del

cuando ministerio de

tiene salud

algin  Seguro social,

problema hospital

de salud? militar, 22 32.8% 22 18.0% 44 23.3%
hospital
policial
Clinica 15 224% 16 13.1% 31 16.4%
privada
Total 67 100.0% 122 100.0% 189 100.0%

Fuente: Elaboracion propia
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68,9%

60,3%

44,8%

32,8%

22,4%
16,4%

UPT UNJBG Total

m Centro de salud, posta médica, hospital del ministerio de salud
1 Seguro social, hospital militar, hospital policial

m Clinica privada

Figura 20. Servicio de Salud

Fuente: Elaboracion propia
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Interpretacion.

La Tabla 22 y la Figura 20 muestran los resultados referentes al item “; A donde acude
el jefe/a de familia cuando tiene algun problema de salud?”, que concierne a la
evaluacion de la dimension “Acceso a salud en caso de hospitalizacion” e indicador
“Lugar de atencién” pertenecientes a la variable independiente Nivel

Socioecondmico.

En tal sentido, se establece que en la UPT poco mas de 2/5 (44.8%) de estudiantes
encuestados indica que el jefe/a de familia acude al centro de salud, posta médica o el
hospital del ministerio de salud (MINSA); 32.8% sefiala que recurre al seguro social
(ESSALUD), hospital militar o el hospital policial; y poco méas de 1/5 (22.4%) precisa
clinica privada. Situacién semejante se presenta en la UNJBG, donde mas de 3/5
(68.9%) de la muestra encuestada acude al centro de salud, posta médica o el hospital
del ministerio de salud (24.1% mas que la UPT); cerca de 1/5 (18%) sefiala que recurre
al seguro social (ESSALUD), hospital militar o el hospital policial (14.8% menos que

la UPT); y, en dltima instancia 13.1% precisa clinica privada (9.3% menos que la UPT).

Por consiguiente, 3/5 (60.3%) de encuestados de la UPT y de la UNJBG indica que el
jefe/a de familia acude a un centro de salud, posta médica o el hospital del ministerio de
salud (MINSA); poco mas de 1/5 (23.3%) sefiala que recurre al seguro social
(ESSALUD), hospital militar o el hospital policial; y, finalmente 16.4% precisa clinica

privada.



4.1.2.6. Caracteristicas de la vivienda.

a. Material de paredes.

— ¢Cudl es el material predominante de las paredes de su vivienda?

Tabla 23

Material de las paredes de la vivienda
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¢(Cual es el
material
predominante
de las paredes
de su
vivienda?

Universidad Total
UPT UNJBG

Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje
Estera/carton 1 1.5% 0 0.0% 1 0.5%
Calamina 0 0.0% 1 0.8% 1 0.5%
Triplay 1 1.5% 2 1.6% 3 1.6%
Adobe 2 3.0% 1 0.8% 3 1.6%
Madera prensada 1 1.5% 0 0.0% 1 0.5%
Prefabricado 0 0.0% 3 2.5% 3 1.6%
Ladrillo sin 8 11.9% 21 17.2% 29 153%
revestir
Ladrillo
revestido/ 54  80.6% 94  77.0% 148 78.3%
pintado/
enchapado
Total 67 100.0% 122 100.0% 189 100.0%

Fuente: Elaboracion propia



90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

121

80,6%

7% 78,3%
17,2% 15,3%
11,9%
1,5% 3% 1,6% 2,5% 1,6% 1,6% 1,6%
" 0.0%1.5% Z 1.8% 096 00w 08% 1 OB 0,5% 0,5%, -, . 0,5% wonr
UPT UNJBG Total

Estera/cartén Calamina
Triplay Adobe
Madera prensada m Prefabricado
Ladrillo sin revestir Ladrillo revestido/pintado/enchapado

Figura 21. Material de las paredes de la vivienda

Fuente: Elaboracion propia
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Interpretacion.

La Tabla 23 y la Figura 21 muestran los resultados referentes al item “;Cual es el
material predominante de las paredes de su vivienda?”, que concierne a la
evaluacion de la dimension “Caracteristicas de la vivienda” e indicador
“Material de paredes” pertenecientes a la variable independiente Nivel

Socioecondmico.

En tal sentido, se establece que en la UPT 4/5 (80.6%) de estudiantes encuestados
indica ladrillo revestido/ pintado/ enchapado como material predominante en las
paredes de su vivienda; 11.9% sefiala ladrillo sin revestir; y, el 7.5% precisa adobe
(3%), estera/ cartdn (1.5%), triplay (1.5%) y madera prensada (1.5%). Situacion
semejante se presenta en la UNJBG, donde cerca de 4/5 (77%) de la muestra
encuestada indica como material predominante en las paredes de su vivienda el
ladrillo revestido/ pintado/ enchapado (3.6% menos que la UPT); 17.2% sefiala
ladrillo sin revestir (5.3% mas que la UPT); vy, en ultimo término 5.7% precisa

prefabricado (2.5%), triplay (1.6%), calamina (0.8%) y adobe (0.8%).

Por consiguiente, cerca de 4/5 (78.3%) de encuestados de la UPT y de la UNJBG
indica que el material predominante en las paredes de su vivienda es el ladrillo
revestido/ pintado/ enchapado; 15.3% sefiala ladrillo sin revestir; y, el 6.3%
precisa triplay (1.6%), adobe (1.6%), prefabricado (1.6%), estera/ carton (0.5%),

calamina (0.5%) y madera prensada (0.5%).



b. Material del techo.
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— ¢Cuél es el material predominante del techo de su vivienda?

Tabla 24

Material del techo de la vivienda

Universidad Total
UPT UNJBG
Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje
¢'Cual_ es el Es,ter_a/ car'gon/ 1 15% 1 0.8% 5 1.1%
material plastico/ triplay
predominante Quincha/barro/cafia 0 0.0% 0 0.0% 0 0.0%
del techo de Calamina/ eternit 6 9.0% 10 8.2% 16 8.5%
su vivienda? Madera/ techo
aligerado/ 2 3.0% 6 4.9% 8 4.2%
prefabricado
Techo de concreto 24 35.8% 52 42.6% 76 40.2%
Techo armado 3 50.7% 53 43.4% 87  46.0%
revestido
Total 67 100.0% 122 100.0% 189 100.0%
Fuente: Elaboracion propia
60%
. 50,7%
50% 43.4% 46%
42,6% 40,2%
40% 35,8%
30%
20%
9%
10% 8,2% 8,5%
1,5% 3% 0,8% 49% 1,1% 4.2%
0% 0,0% 0,0% 0,0%
UPT UNJBG Total

Estera/ carton/ plastico/ triplay

Calamina/ eternit
Techo de concreto

m Quincha/barro/cafia
Madera/ techo aligerado/ prefabricado
H Techo armado revestido

Figura 22. Material del techo de la vivienda

Fuente: Elaboracion propia
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Interpretacion.

La Tabla 24 y la Figura 22 muestran los resultados referentes al item “;Cual es el
material predominante del techo de su vivienda?”, que concierne a la evaluacion
de la dimension “Caracteristicas de la vivienda” e indicador “Material del

techo” pertenecientes a la variable independiente Nivel Socioeconémico.

En tal sentido, se establece que en la UPT poco més de la mitad (50.7%) de
estudiantes encuestados indica techo armado revestido como material
predominante en su vivienda; 35.8% sefiala techo de concreto; vy, el 13.5% precisa
calamita/ eternit (9%), madera/ techo aligerado/ prefabricado (3%) y estera/
carton/ plastico/ triplay (1.5%). Stituacion semejante se presenta en la UNJBG,
donde poco mas de 2/5 (43.4%) de la muestra encuestada indica techo armado
revestido como material predominante en su vivienda (7.3% menos que la UPT);
42.6% sefala techo de concreto (6.8% mas que la UPT); y, finalmente 13.9%
precisa calamina/ eternit (8.2%), madera/ techo aligerado/ prefabricado (4.9%) y

estera/ carton/ plastico/ triplay (0.8%).

Por consiguiente, cerca de la mitad (46%) de encuestados de la UPT y de la
UNJBG indica que el material predominante es techo armado revestido; 2/5
(40.2%) sefiala techo de concreto; y, como ultimo se ubica 13.8% que precisa
calamina/ eternit (8.5%), madera/ techo aligerado/ prefabricado (4.2%) y estera/

carton/ plastico/ triplay (1.1%).



c. Material del piso.

— ¢Cuél es el material predominante del piso de su vivienda?

Tabla 25

Material del piso de la vivienda
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Universidad Total
UPT UNJBG
Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje
¢Cual es el Tierra 2 3.0% 2 1.6% 4 2.1%
material Cemento 11 16.4% 49 40.2% 60 31.7%
predqminante Vinilico 1 1.5% 2 1.6% 3 1.6%
del piso de su_Maydlica 19 284% 30 246% 49  25.9%
vivienda? Tapizon/madera 2 3.0% 1 0.8% 3 1.6%
Mosaico 18 26.9% 26 21.3% 44 233%
(cerdmico)
Parquet/
alfombra/
parquet 14 20.9% 12 9.8% 26 13.8%
laminado/
marmol/ terrazo
Total 67 100.0% 122 100.0% 189 100.0%
Fuente: Elaboracion propia
50%
40,2%
40%
31,7%
30% 28,4% 26,9% pass 25.9%
20,9% 21,3% 28.3%
20% 16,4%
: 13,8%
9,8%
10%
3% 1,5% 3% 16%16% 08% 21%F 116%  1,6% I
0% - ||
UPT UNJBG Total
m Tierra = Cemento
Vinilico Maydlica

Tapizon/madera
m Parquet/ alfombra/ parquet laminado/ marmol/ terrazo

= Mosaico (ceramico)

Figura 23. Material del piso de la vivienda

Fuente: Elaboracion propia
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Interpretacion.

La Tabla 25 y la Figura 23 muestran los resultados referentes al item ““; Cual es el
material predominante del piso de su vivienda?”, que concierne a la evaluacién de
la dimension “Caracteristicas de la vivienda” e indicador “Material del piso”

pertenecientes a la variable independiente Nivel Socioecondémico.

En tal sentido, se establece que en la UPT la amplia mayoria (76.2%) de
estudiantes encuestados indica como material predominante del piso de su
vivienda mayolica (28.4%), mosaico—ceramico (26.9%) y parquet/ alfombra/
parquet laminado/ marmol/ terrazo (20.9%); 16.4% sefiala cemento; vy, el 7.5%
precisa tierra (3%), tapizén/ madera (3%) y vinilico (1.5%). Situacion diferente se
presenta en la UNJBG, donde 2/5 (40.2%) de la muestra encuestada indica
cemento como material predominante del piso de su vivienda (23.8% mas que la
UPT); mas de 2/5 (45.9%) sefiala mayolica (24.6%) y mosaico—ceramico (21.3%);
9.8% precisa parquet/ alfombra/ parquet laminado/ marmol/ terrazo; y, en Gltimo

término 4% marca tierra (1.6%), vinilico (1.6%) y tapizén/ madera (0.8%).

Por consiguiente, 4/5 (80.9%) de encuestados de la UPT y de la UNJBG indica
como material predominante del piso de su vivienda cemento (31.7%), mayolica
(25.9%) y mosaico—ceramico (23.3%); 13.8% sefiala parquet/ alfombra/ parquet
laminado/ marmol/ terrazo; vy, el 5.3% precisa tierra (2.1%), vinilico (1.6%) y

tapizon/ madera (1.6%).



4.1.3.

4.1.3.1.
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Resultados de la evaluacion de la variable dependiente: Habitos de

consumo.

Interés.

Inclinacién por lectura.

¢ Tiene inclinacién por la lectura de noticias?

Tabla 26

Inclinacion por la lectura de noticias

Total

88
13
88

46.6%
6.9%
46.6%

Universidad
UPT UNJBG
Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje
¢ Tiene Si 21 31.3% 67 54.9%
inclinacion ~ No 10 14.9% 3 2.5%
por la lectura A veces 36 53.7% 52 42.6%
de noticias?  Total 67  100.0% 122 100.0%

189

100.0%

Fuente: Elaboracion propia

60% 53,7% 54,9%

50%
40%
31,3%

30%
20% 14,9%
10% I

0%
UPT

uSi mNo
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46,6% 46,6%
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Total

Figura 24. Inclinacion por la lectura de noticias

Fuente: Elaboracion propia
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Interpretacion.

La Tabla 26 y la Figura 24 muestran los resultados referentes al item
“;Tiene inclinacion por la lectura de noticias?”, que concierne a la
evaluacion de la dimension “Interés” e indicador “Inclinacion por la

Lectura” pertenecientes a la variable dependiente Habitos de Consumo.

En tal sentido, se establece que en la UPT poco mas de la mitad (53.7%)
de estudiantes encuestados indica tener a veces inclinacion por la lectura
de noticias; 31.3% sefiala que si tiene inclinacion por la informacion
periodistica; y, el 14.9% precisa no tener esta inclinacion. Situacién
diferente se presenta en la UNJBG, donde poco mas de la mitad (54.9%)
de la muestra indica si tener inclinacion por la lectura de noticias (23.6%
mas que la UPT); poco mas de 2/5 (42.6%) a veces la tiene (11.1% menos
que la UPT); y, finalmente 2.5% precisa no tener esta inclinacion (12.4%

menos que la UPT).

Por consiguiente, cerca al total (93.2%) de encuestados de la UPT y de la
UNJBG indica i (46.6%) y a veces (46.6%) tener inclinacion por la lectura

de noticias; y, en ultima instancia 6.9% sefiala no tener esta inclinacion.
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b. Soporte de lectura.

— ¢En que soporte lee noticias?

Tabla 27

Soporte en el que lee noticias

Universidad Total
UPT UNJBG
Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje
,E : |
¢En qué Solo 4 6.0% 6 4.9% 10 5.3%
soporte  impreso
lee
S 30 44.8% 3 27.9% 64 33.9%
noticias? digital
Ambos 33 49.3% 82 67.2% 115 60.8%
Total 67 100.0% 122 100.0% 189 100.0%
Fuente: Elaboracion propia
80%
70% 67,2%
60,8%
60%
49,3%
50% 44,8%
40% 33,9%
30% 27,9%
20%
10% 6% 4,9% 5,3%
o R | |
UPT UNJBG Total

m Solo impreso  m Solo digital = Ambos

Figura 25. Soporte en el que lee noticias

Fuente: Elaboracion propia



130

Interpretacion.

La Tabla 27 y la Figura 25 muestran los resultados referentes al item “;En
qué soporte lee noticias?”, que concierne a la evaluacion de la dimension
“Interés” e indicador “Soporte de Lectura” pertenecientes a la variable

dependiente Habitos de Consumo.

En tal sentido, se establece que en la UPT poco menos de la mitad (49.3%)
de estudiantes encuestados indica leer noticias en ambos soportes, impreso
y digital; poco mas de 2/5 (44.8%) sefiala soporte digital; y, el 6% precisa
soporte impreso. Situacion semejante se presenta en la UNJBG, donde
mas de 3/5 (67.2%) de la muestra encuestada indica leer noticias en ambos
soportes, impreso y digital (17.9% mas que la UPT); méas de 1/5 (27.9%)
sefiala soporte digital (16.9% menos que la UPT); y, en Gltimo término

4.9% precisa soporte impreso.

Por consiguiente, 3/5 (60.8%) de encuestados de la UPT y de la UNJBG
indica leer noticias en ambos soportes, impreso y digital; 33.9% sefiala

soporte digital; y, finalmente 5.3% precisa soporte impreso.
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c. Grado de interés.

— ¢Qué grado de interés tiene respecto a la lectura de noticias digitales?

Tabla 28

Interés por las noticias digitales

Universidad
Total
UPT UNJBG
Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje

+Qué grado Mu.ybajo 2 3.0% 1 0.8% 3 1.6%
de interés BaJO 5 7.5% 4 3.3% 9 4.8%
tiene respecto  Medio 46 68.7% 52 42.6% 98 51.9%
alalecturade Alto 13 19.4% 51  41.8% 64  33.9%
g?t!tc'f‘s ) Muy alto 1 1.5% 14 11.5% 15 7.9%
91T Total 67 100.0% 122 100.0% 189 100.0%
Fuente: Elaboracion propia

80%

70% 68,7%

60%

51,9%
50%
42,6% 41,8%
40% 33,9%
30%
19,4%
20%
7,5% Ho% 7,9%
10% 5% . 48% 9%
3% 1,5% 0.8% 33% 1,6%
0%
UPT UNJBG Total

Muy bajo ®mBajo = Medio © Alto = Muy alto

Figura 26. Interés por las noticias digitales

Fuente: Elaboracion propia
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Interpretacion.

La Tabla 28 y la Figura 26 muestran los resultados referentes al item “;Qué
grado de interés tiene respecto a la lectura de noticias digitales?”, que
concierne a la evaluacion de la dimension “Interés” e indicador “Grado de

interés” pertenecientes a la variable dependiente Habitos de Consumo.

En tal sentido, se establece que en la UPT mas de 3/5 (68.7%) de estudiantes
encuestados indica tener grado de interés medio respecto a la lectura de
noticias digitales; poco mas de 1/5 (20.9%) sefiala alto (19.4%) y muy alto
(1.5%) grado de interés; y, el 10.5% marca interés bajo (7.5%) y muy bajo
(3%). Situacidn semejante se presenta en la UNJBG, donde poco mas de 2/5
(42.6%) de la muestra encuestada indica tener grado de interés medio
respecto a la lectura de noticias digitales (26.1% menos que la UPT); poco
mas de la mitad (53.3%) sefiala alto (41.8%) y muy alto (11.5%) grado de
interés (32.4% mas que la UPT); y, como ultimo se ubica 4.1% que marca

interés bajo (3.3%) y muy bajo (0.8%), es decir, 6.4% menos que la UPT.

Por consiguiente, poco mas de la mitad (51.9%) de encuestados de la UPT
y de la UNJBG indica tener grado de interés medio respecto a la lectura de
noticias digitales; poco mas de 2/5 (41.8%) sefiala alto (33.9%) y muy alto
(7.9%) grado de interés; y, finalmente 6.4% marca bajo (4.8%) y muy bajo

(1.6%).



d. Diario de preferencia.

— ¢Cual es el diario digital que prefiere leer?

Tabla 29

Diario digital de preferencia
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Universidad Total
UPT UNJBG
Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje
;Cuél es El
el diario Comercio 30 44.8% 32 26.2% 62 32.8%
digital La
que Republica 19 28.4% 36 29.5% 55 29.1%
prefiere  Correo 6 9.0% 15 12.3% 21 11.1%
leer? Per(i 21 1 1.5% 13 10.7% 14 7.4%
El Trome 1 1.5% 3 2.5% 4 2.1%
Depor 3 4.5% 3 2.5% 6 3.2%
Libero 0 0.0% 0 0.0% 0 0.0%
Sin
Fronteras 2 3.0% 6 4.9% 8 4.2%
Gestion 1 1.5% 6 4.9% 7 3.7%
Otro 4 6.0% 8 6.6% 12 6.3%
Total 67 100.0% 122 100.0% 189 100.0%
Fuente: Elaboracion propia
50%
45% 44,8%
40%
35% 32,8%
30% 28,4% 25% 29,1%
26,2%
25%
20%
15% 12'301/“0 7% 11,1%
10% 9% v . : . 49%490/6,6% 7.4% - 6.3%
5% 15% o L 5%, s 2'1%‘% L 37%
0% 1,5 /0. oo IS . 0o% o6
UPT UNJBG Total
El Comercio La Republica Correo Pert 21
Trome u Depor m | ibero Sin Fronteras
Gestién Otro

Figura 27. Diario digital de preferencia

Fuente: Elaboracion propia
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Interpretacion.

La Tabla 29 y la Figura 27 muestran los resultados referentes al item “;Cual es el
diario digital que prefiere leer?”, que concierne a la evaluacion de la dimension
“Interés” e indicador “Diario de Preferencia” pertenecientes a la variable

dependiente Habitos de Consumo.

En tal sentido, se establece que en la UPT poco mas de 2/5 (44.8%) de estudiantes
encuestados indica leer el diario digital EI Comercio; 28.4% sefiala La Republica;
9% precisa Correo; 12% marca Depor (4.5%), Sin Fronteras (3%), Peru 21
(1.5%), Trome (1.5%) y Gestion (1.5%); vy, el 6% asegura otro (BBC, Infobae,
The New York Times, EI Mundo). Situacién diferente se presenta en la UNJBG,
donde mas de 1/5 (29.5%) de la muestra encuestada indica leer el diario digital La
Republica; 26.2% sefiala El Comercio (18.6% menos que la UPT); 12.3% precisa
Correo; 25.5% marca Peru 21 (10.7%), Sin Fronteras (4.9%), Gestion (4.9%),
Trome (2.5%) y Depor (2.5%), es decir, 13.5% mas que la UPT; y, en ltimo

término 6.6% asegura otro (El Peruano, Radio uno, Ojo, El Pais, EI Popular).

Por consiguiente, el mayor porcentaje (32.8%) de encuestados de la UPT y de la
UNJBG indica leer el diario digital EI Comercio; 29.1% sefiala La Republica;
11.1% precisa Correo; 20.6% marca Pert 21 (7.4%), Sin Fronteras (4.2%),
Gestion (3.7%), Depor (3.2%) y Trome (2.1%); y finalmente 6.3% que asegura

otro.
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4.1.3.2. Seccién de Noticias.

a. Ambito territorial.

— ¢Segun el ambito territorial qué tipo de noticias prefiere leer en un

diario digital?

Tabla 30

Noticias de preferencia segun ambito territorial

Universidad

Total
UPT UNJBG
Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje

¢Segln el ambito | ocal 7 10.4% 17 13.9% 24 12.7%
territorial  QUE “Nacional 26 38.8% 58 47.5% 84  44.4%
tipo de noticias ——— . . .
prefiere leer en Internacional 34 50.7% 47 38.5% 81 42.9%
un diario digital? Total 67 100.0% 122 100.0% 189 100.0%
Fuente: Elaboracion propia

60%

50,7%
50% 47,5%
444% 45 99

40% 38,8% 38,5%

30%

20%

13,9% 12,7%
10,4%
B | B
0%

UPT UNJBG Total

mLocal mNacional m Internacional

Figura 28. Noticias de preferencia segun ambito territorial

Fuente: Elaboracion propia
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Interpretacion.

La Tabla 30 y la Figura 28 muestran los resultados referentes al item
“;Segun el ambito territorial qué tipo de noticias prefiere leer en un diario
digital?”, que concierne a la evaluacion de la dimension “Seccion de
noticias” e indicador “Ambito Territorial” pertenecientes a la variable

dependiente Habitos de Consumo.

En tal sentido, se establece que en la UPT poco mas de la mitad (50.7%)
de estudiantes encuestados indica leer en los diarios digitales noticias del
ambito internacional; 38.8% sefiala nacional; y, el 10.4% precisa local.
Situacion diferente se presenta en la UNJBG, donde cerca de la mitad
(47.5%) de la muestra encuestada indica leer en los diarios digitales
noticias del ambito nacional (8.7% mas que la UPT); 38.5% sefiala
internacional (12.2% menos que la UPT); y, en ultima instancia 13.9%

precisa noticias del &mbito local (3.5% mas que la UPT).

Por consiguiente, amplia mayoria (87.3%) de encuestados de la UPT y de
la UNJBG indica leer en los diarios digitales noticias del &mbito nacional
(44.4%) internacional (42.9%); y, en ultimo término 12.7% precisa

noticias del ambito local.
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b. Tematica.

— ¢Segun la tematica qué tipo de noticias prefiere leer en un diario

digital?

Tabla 31

Noticias de preferencia segun la tematica

Universidad

UPT UNJBG Total
Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje
;Segun la Politica 11 16.4% 41 33.6% 52 27.5%
teméatica  Economia 3 4.5% 11 9.0% 14 7.4%
quétipode Cultura 30 44.8% 51 41.8% 81 42.9%
noticias  “gajud 1 1.5% 5 4.1% 6 3.2%
prefiere  “Deportes 11 16.4% 7 5.7% 18 9.5%
leer en un “Eqectaculos 6 9.0% 3 2.5% 9 4.8%
diario Otro 5 7.5% 4 3.3% 9 4.8%
digital? 67 100.0% 122 100.0% 189  100.0%
Fuente: Elaboracion propia
50%
45% 44,8% 1o 12.9%
40%
35% 33.6%
30% 27,5%
25%
20% 16,4% 16,4%
15%
10% 9% 7% 9% - 4% 9,5%
5% % 15% II 41% o 25% 33% 3,2% 48%48%
0%
UNJBG Total

m Politica ®Economia ®Cultura © Salud = Deportes ™ Espectaculos = Otro

Figura 29. Noticias de preferencia segun la tematica

Fuente: Elaboracion propia
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Interpretacion.

La Tabla 31 y la Figura 29 muestran los resultados referentes al item
“;Segun la tematica qué tipo de noticias prefiere leer en un diario digital?”,
que concierne a la evaluacion de la dimension “Seccién de noticias” e
indicador “Tematica” pertenecientes a la variable dependiente Habitos

de Consumo.

En tal sentido, se establece que en la UPT poco mas de 2/5 (44.8%) de
estudiantes encuestados indica leer noticias digitales sobre cultura; 16.4%
sefiala politica; el otro 16.4% precisa deportes; 9% marca espectaculos;
6% asegura economia (4.5%) y salud (1.5%); y el 7.5%, otro (Cine,
Tecnologia, Policiales). Situacion semejante se presenta en la UNJBG,
donde poco mas de 2/5 (41.8%) indica leer noticias digitales sobre cultura;
33.6% sefala politica (17.2% mas que la UPT); 9% precisa economia,
5.7% marca deportes, 6.6% asegura salud (4.1%) y espectaculos (2.5%);

y,finalmente 3.3%, otro (Crimen y Atentados, Cine, Tecnologia, Ciencia).

Por consiguiente, poco mas de 2/5 (42.9%) de encuestados de la UPT y de
la UNJBG indica leer noticias digitales sobre cultura; méas de 1/5 (27.5%)
sefiala politica; 9.5% precisa deportes, 7.4% marca economia, 8% asegura

espectaculos (4.8%) y salud (3.2%); y por ultimo 4.8%, otro.



c. Distribucién de noticias.
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— ¢Considera que los diarios digitales distribuyen las noticias
favoreciendo el habito de lectura?
Tabla 32
Distribucion de noticias digitales
Universidad Total
UPT UNJBG
Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje

; i Total

¢Considera otalmente en 1 15% 5 4.1% 6 3.2%
que los desacuerdo

diarios En desacuerdo 3 4.5% 18 14.8% 21 11.1%
digitales Ni de acuerdo ni

o 1 46.3% 1.1% 5%
distribuyen  en desacuerdo 3 6.3% 38 31.1% 69 36.5%
las  noticias De acuerdo 23 34.3% 46 37.7% 69 36.5%
favoreciendo Totalmente de

el habito de acuerdo 9 13.4% 15 12.3% 24 12.7%
lectura? Total 67  100.0% 122 100.0% 189  100.0%
Fuente: Elaboracion propia

50% 46,3%

40% 34.3% 37,7% 36,5% 36,5%

31,1%
30%
20% ’
13,4% 14.8% 12,3% 11,1% 12,7%
10% 4,5% 4,1%
L% ° 7 3,2%
0%
UPT UNJBG Total

Totalmente en desacuerdo
Ni de acuerdo ni en desacuerdo
Totalmente de acuerdo

En desacuerdo
De acuerdo

Figura 30. Distribucion de noticias digitales

Fuente: Elaboracion propia
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Interpretacion.

La Tabla 32 y la Figura 30 muestran los resultados referentes al item ““;Considera
que los diarios digitales distribuyen las noticias favoreciendo el habito de lectura?”,
que concierne a la evaluacion de la dimension “Seccion de noticias” e indicador
“Distribucion de Noticias” pertenecientes a la variable dependiente Habitos de

Consumo.

En tal sentido, se establece que en la UPT cerca de la mitad (47.7%) de estudiantes
encuestados indica estar de acuerdo (34.3%) y totalmente de acuerdo (13.4%) con
que la distribucion de noticias de un diario digital favorece al habito de lectura; 46.3%
sefiala ni de acuerdo ni en desacuerdo; Y, el 6% precisa en desacuerdo (4.5%) y
totalmente en desacuerdo (1.5%). Situacion semejante se presenta en la UNJBG,
donde la mitad (50%) de la muestra encuestada indica estar de acuerdo (37.7%) y
totalmente de acuerdo (12.3%) con que la distribucion de noticias de un diario digital
favorece al habito de lectura; 31.1% sefiala ni de acuerdo ni en desacuerdo (15.2%
menos que la UPT); y, en ultima instancia 18.9% precisa en desacuerdo (14.8%) y

totalmente en desacuerdo (4.1%), es decir, 12.9% mas que la UPT.

Por consiguiente, 49.2% de encuestados de la UPT y de la UNJBG indica estar de
acuerdo (36.5%) y totalmente de acuerdo (12.7%) con el enunciado; 36.5% sefiala
ni de acuerdo ni en desacuerdo; y, finalmente 14.3% precisa en desacuerdo (11.1%)

y totalmente en desacuerdo (3.2%).



4.1.3.3. Dispositivo.

a. Tipo.
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— ¢Qué dispositivo utiliza con mayor frecuencia para leer noticias

digitales?

Tabla 33

Dispositivo empleado para leer noticias digitales

Universidad
UPT UNJBG Total

Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje
. A P
Que Cde 9 134% 24 19.7% 33 17.5%
dispositivo  escritorio
utilizacon  Laptop 12 17.9% 19 15.6% 31 16.4%
mayor Celular

0, 0, 0,
frecuencia inteligente 45 67.2% 77 63.1% 122 64.6%
para leer Tablet 1 1.5% 2 1.6% 3 1.6%
noticias Otro 0 0.0% 0 0.0% 0 0.0%
digitales?  Total 67  100.0% 122 100.0% 189 100.0%
Fuente: Elaboracion propia
80%
70% 67,2% 63,10 64.6%
60%
50%
40%
30%
20% 1 40/17'9% 19,7%155% 17’5%16,4%
0% |
1,5% 1,6% 1,6%
0% 0,0% 0,0% 0,0%
UPT UNJBG Total

PC de escritorio

Laptop

Celular inteligente = Tablet mOtro

Figura 31. Dispositivo empleado para leer noticias digitales

Fuente: Elaboracion propia
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Interpretacion.

La Tabla 33 y la Figura 31 muestran los resultados referentes al item “; Qué
dispositivo utiliza con mayor frecuencia para leer noticias digitales?”’,que
concierne a la evaluacion de la dimension “Dispositivo” e indicador

“Tipo” pertenecientes a la variable dependiente Habitos de Consumo.

En tal sentido, se establece que en la UPT mas de 3/5 (67.2%) de
estudiantes encuestados indica utilizar celular inteligente para leer
noticias digitales; 17.9% sefiala laptop (cerca de la mitad de diferencia en
relacion a celular inteligente); 13.4% precisa PC de escritorio; y, el 1.5%
marca tablet. Situacion semejante se presenta en la UNJBG, donde poco
mas de 3/5 (63.1%) indica utilizar celular inteligente para leer noticias
digitales; 19.7% sefiala PC de escritorio (con poco mas de 2/5 de
diferencia comparado con celular inteligente); 15.6% precisa laptop; y, en

altimo término 1.6% marca tablet.

Por consiguiente, poco mas de 3/5 (64.6%) de encuestados de la UPT y de
la UNJBG indica utilizar celular inteligente para leer noticias digitales;
17.5% sefiala PC de escritorio (méas de 2/5 de diferencia en relacién a
celular inteligente); 16.4% precisa laptop; vy, finalmente 1.6% marca

tablet.



b. Facilitacion.
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— ¢Considera que los dispositivos facilitan la lectura de noticias

digitales?

Tabla 34

Los dispositivos facilitan la lectura de noticias digitales

Universidad Total
UPT UNJBG
Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje
;Considera Totalmente en
¢ 3 4.5% 6 4.9% 9 4.8%
que los desacuerdo
dispositivos En desacuerdo 1 1.5% 6 4.9% 7 3.7%
facilitan la Ni de acuerdo ni
0, 0 0,
lectura de en desacuerdo 7 10.4% 11 9.0% 18 9.5%
noticias De acuerdo 39 58.2% 66 54.1% 105 55.6%
digitales?  Totalmente de
17 25.4% 33 27.0% 50 26.5%
acuerdo
Total 67 100.0% 122 100.0% 189 100.0%
Fuente: Elaboracion propia
70%
60% 58.2% 54.1% 55,6%
50%
40%
30% 25,4% 27% 26,5%
20%
10,4% 9% 9,5%
10% 4,5%1’5% 4,9% 4,9% 4,8% 3.7%
0%
UPT UNJBG Total
Totalmente en desacuerdo En desacuerdo
Ni de acuerdo ni en desacuerdo De acuerdo

Totalmente de acuerdo

Figura 32. Los dispositivos facilitan la lectura de noticias digitales

Fuente: Elaboracion propia
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Interpretacion.

La Tabla 34 y la Figura 32 muestran los resultados referentes al item
“;Considera que los dispositivos facilitan la lectura de noticias digitales?”, que
concierne a la evaluacién de la dimension “Dispositivo” e indicador

“Facilitacion” pertenecientes a la variable dependiente Habitos de Consumo.

En tal sentido, se establece que en la UPT poco mas de 4/5 (83.6%) de
estudiantes encuestados indica estar de acuerdo (58.2%) y totalmente de
acuerdo (25.4%) con que los dispositivos facilitan la lectura de noticias
digitales; 10.4% precisa ni de acuerdo ni en desacuerdo; y, el 6% marca
totalmente en desacuerdo (4.5%) y en desacuerdo (1.5%). Situacion
semejante se presenta en la UNJBG, donde poco mas de 4/5 (81.1%) de la
muestra encuestada indica estar de acuerdo (54.1%) y totalmente de acuerdo
(27%) con que los dispositivos facilitan la lectura de noticias digitales; 9.8%
precisa en desacuerdo (4.9%) y totalmente en desacuerdo (4.9%); y, en Gltima

instancia 9% marca ni de acuerdo ni en desacuerdo.

Por consiguiente, poco mas de 4/5 (82.1%) de encuestados de la UPT y de la
UNJBG indica estar de acuerdo (55.6%) y totalmente de acuerdo (26.5%) con
que los dispositivos facilitan la lectura de noticias digitales; 9.5% precisa ni de
acuerdo ni en desacuerdo; y, finalmente 8.5% asegura estar totalmente en

desacuerdo (4.8%) y en desacuerdo (3.7%).



c. Lugar de lectura.

— ¢ En qué lugar suele leer noticias digitales?

Tabla 35

Lugar para leer noticias digitales

145

Total

Recuento Porcentaje

(Enqué
lugar

suele leer Espacios

noticias

Universidad
UPT UNJBG

Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje

Casa 41 61.2% 67 54.9%

“Universidad 5 7.5% 13 10.7%

- 15 22.4% 19 15.6%
publicos

digitales? Transporte

publico o 5 7.5% 15 12.3%
privado

Otro 1 1.5% 8 6.6%

Total 67  100.0% 122 100.0%

108
18
34

20

189

57.1%
9.5%

18.0%

10.6%

4.8%
100.0%

Fuente: Elaboracion propia
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m Casa m Universidad = Espacios publicos

Figura 33. Lugar para leer noticias digitales

61,2%
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. 1,5%

UPT

Fuente: Elaboracion propia
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10,7%
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6,6%
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Transporte publico o privado = Otro
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Interpretacion.

La Tabla 35 y la Figura 33 muestran los resultados referentes al item “;En qué
lugar suele lee noticias digitales?”, que concierne a la evaluacion de la dimension
“Dispositivo” e indicador “Lugar de Lectura” pertenecientes a la variable

dependiente Habitos de Consumo.

En tal sentido, se establece que en la UPT poco mas de 3/5 (61.2%) de estudiantes
encuestados indica leer noticias digitales en casa; poco mas de 1/5 (22.4%) sefiala
espacios publicos (cerca de 2/5 de diferencia comparado con casa); 7.5% precisa
universidad; el otro 7.5% marca transporte publico o privado; v, el 1.5% asegura
otro (Todos). Situacidén semejante se presenta en la UNJBG, donde mas de de la
mitad (54.9%) de la muestra encuestada indica leer noticias digitales en casa;
15.6% sefiala espacios publicos (poco menos de 2/5 de diferencia en relacion con
casa); 12.3% precisa transporte publico o privado; 10.7% marca universidad; v,

finalmente 6.6% asegura otro (Trabajo, todos).

Por consiguiente, cerca de 3/5 (57.1%) de encuestados de las UPT y de la UNJBG
indica leer noticias digitales en casa; 18% sefiala espacios publicos (poco menos
de 2/5 de diferencia comparado con casa); 10.6% precisa transporte publico o

privado; 9.5% marca universidad; y, en ultimo término 4.8% asegura otro.



4.1.3.4.

Periodismo digital.

Hipertextualidad.
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¢ Qué permiten los hipervinculos (enlaces) en las noticias digitales?

Tabla 36

Hipervinculos en noticias digitales

Total

Universidad
UPT UNJBG
Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje

¢Que Profundizar la 23 34.3% 40 32.8%
permiten los informacion
hipervinculos  Ampliar la o o
(enlaces) en informacion 39 58.2% 64 52.5%
las noticias Actualizar la
- 5 .
digitales?  temporalidad y 5 7.5% 17 13.9%

espacialidad de

la informacion

Otro 0 0.0% 1 0.8%

Total 67  100.0% 122 100.0%

63 33.3%
103 54.5%
22 11.6%
1 0.5%
189 100.0%

Fuente: Elaboracion propia

70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

58,2%

52,5% 54,5%

34,3%

7,5%
- 0,0%

UPT

32,8% 33,3%

13,9%
l 0,8%

UNJBG

11,6%

o

Total

u Profundizar la informacion

u Ampliar la informacion

u Actualizar la temporalidad y espacialidad de la informacién
Otro

Figura 34. Hipervinculos en noticias digitales

Fuente: Elaboracion propia
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Interpretacion.

La Tabla 36 y la Figura 34 muestran los resultados referentes al item “;Qué
permiten los hipervinculos (enlaces) en las noticias digitales?”, que
concierne a la evaluacion de la dimension “Periodismo digital” e indicador

“Hipertextualidad” pertenecientes a la variable Habitos de Consumo.

En tal sentido, se establece que en la UPT mas de la mitad (58.2%) de
estudiantes encuestados indica que los hipervinculos permiten ampliar la
informacidn; 34.3% sefiala profundizar la informacion; y, el 7.5% precisa
actualizar la temporalidad y espacialidad de la informacién. Situacién
semejante se presenta en la UNJBG, donde poco mas de la mitad (52.5%)
indica que los hipervinculos permiten ampliar la informacion (5.7% menos
que la UPT); 32.8% sefiala profundizar la informacién; 13.9% precisa
actualizar latemporalidad y espacialidad de la informacion (6.4% mas que

la UPT); y, como altimo se ubica 0.8% que marca otro (Rapidez).

Por consiguiente, mas de la mitad (54.5%) de encuestados de la UPT y de
la UNJBG indica que los hipervinculos permiten ampliar la informacion;
33.3% sefiala profundizar la informacién; 11.6% precisa actualizar la
temporalidad y espacialidad de la informacion; y, finalmente 0.5% marca

otro.
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¢En qué grado favorecen los hipervinculos (enlaces) la lectura de

noticias digitales?

Tabla 37

Favorecen los hipervinculos en la lectura de noticias digitales

Universidad
Total
UPT UNJBG
Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje
¢Enque grado Nada 0 0.0% 1 0.8% 1 0.5%
‘;f_‘VOfeE’e“ I'OS Poco 6 9.0% 6 4.9% 12 6.3%
(éﬁf;::’gs‘;“ OSIa Regular 22 32.8% 39 32.0% 61 32.3%
lectura de _Mucho 35 52.2% 61 50.0% 96 50.8%
noticias Bastante 4 6.0% 15 12.3% 19 10.1%
digitales? Total 67  100.0% 122 100.0% 189  100.0%
Fuente: Elaboracion propia
60%
52,2% 0% 50,8%
50%
40%
32,8% 320 32,3%
30%
20%
12,3%
9% 10,1%
10% 6% 4.9% 6,3%
0,0% 0,8% 0,5%
0%
UPT UNJBG Total

Nada ®™Poco = Regular © Mucho ¥ Bastante

Figura 35. Favorecen los hipervinculos en la lectura de noticias
digitales

Fuente: Elaboracion propia
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Interpretacion.

La Tabla 37 y la Figura 35 muestran los resultados referentes al item “;En
qué grado favorecen los hipervinculos (enlaces) la lectura de noticias
digitales?”, que concierne a la evaluacion de la dimension “Periodismo
digital” e indicador “Hipertextualidad” pertenecientes a la variable

Habitos de Consumo.

En tal sentido, se establece que en la UPT mas de la mitad (58.2%) de
estudiantes encuestados indica que los hipervinculos favorecen mucho
(52.2%) y bastante (6%) en la lectura de noticias digitales; 32.8% sefiala
regular; y, el 9% precisa poco. Situacion semejante se presenta en la
UNJBG, donde poco mas de 3/5 (62.3%) de la muestra encuestada indica
que los hipervinculos favorecen mucho (50%) y bastante (12.3%) en la
lectura de noticias digitales (4.1% mas que la UPT); 32% sefiala regular;

4.9% marca poco; Yy, por ultimo 0.8% asegura nada.

Por consiguiente, 3/5 (60.9%) de encuestados de la UPT y de la UNJBG
indica que los hipervinculos favorecen mucho (50.8%) y bastante (10.1%)
en la lectura de noticias digitales; 32.3% sefala regular; 6.3% marca poco,

y, en dltimo término 0.5% asegura nada.
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b. Multimedialidad.

— ¢Qué elementos multimedia le dan soporte a su experiencia como

lector digital?

Tabla 38

Elementos multimedia de un diario digital

Universidad Total
UPT UNJBG
Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje
¢Que Textoe 11 164% 2% 197% 35 185%
elementos  imagen
multimedia i
Texto, imagen 12 17.9% 18 148% 30 15.9%
le dan y audio
soporteasu T i
porie a st Texto, imagen 44 65.7% 80  65.6% 124 65.6%
experiencia vy video
como lector . . .
digital? Total 67 100.0% 122 100.0% 189 100.0%
Fuente: Elaboracion propia
70% 65,7% 65,6% 65,6%
60%
50%
40%
30%
. 19,7% %
20% 16.4% -2 1% 15 g6
10%

I i I

UPT UNJBG Total

m Texto eimagen  m Texto, imagen y audio = Texto, imagen y video

0%

Figura 36. Elementos multimedia de un diario digital

Fuente: Elaboracion propia
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Interpretacion.

La Tabla 38 y la Figura 36 muestran los resultados referentes al item “;Qué
elementos multimedia le dan soporte a su experiencia como lector digital?”,
que concierne a la evaluacion de la dimension “Periodismo digital” e
indicador “Multimedialidad” pertenecientes a la variable Habitos de

Consumo.

En tal sentido, se establece que en la UPT mas de 3/5 (65.7%) de estudiantes
encuestados indica que texto, imagen y video dan soporte a la lectura de
noticias digitales; 17.9% sefiala texto, imagen y audio (mas de 2/5 de diferencia
en relacion con texto, imagen y video); vy, el 16.4% precisa texto e imagen.
Situacion semejante se presenta en la UNJBG, donde mas de la 3/5 (65.6%) de
la muestra encuestada indica que texto, imagen y video dan soporte a la lectura
de noticias digitales; poco menos de 2/5 (19.7%) sefiala texto e imagen (mas
de 2/5 de diferencia comparado con texto, imagen y video); y, finalmente

14.8% precisa texto, imagen y audio.

Por consiguiente, mas de 3/5 (65.6%) de encuestados de la UPT y de la UNJBG
indica que texto, imagen y video dan soporte a la lectura de noticias digitales;
cerca de 2/5 (18.5%) sefiala texto e imagen (mas de 2/5 de diferencia en

relacién con texto, imagen y video); y, el 15.9% precisa texto, imagen y audio.



C.

Interactividad.
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— ¢Qué canal de comunicacion utiliza con mayor frecuencia para

exponer su punto de vista acerca de noticias digitales?

Tabla 39

Canal de comunicacion donde expone su comentario

Universidad

UPT

Total

Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje

Recuento Porcentaje

¢Qué canal de Diarios

comunicacion digitales 10 14.9%
utiliza con (Pagina web)

mayor Redes sociales 53 79.1%
frecuencia Correo

para exponer electrénico 2 3.0%
su punto de Foros 2 3.0%
vista acercade —_

noticias Blogs 0 0.0%
digitales? Total 67 100.0%

UNJBG
23 18.9%
88 72.1%
5 4.1%
3 2.5%
3 2.5%
122 100.0%

33 17.5%
141 74.6%
7 3.7%

5 2.6%

3 1.6%

189 100.0%

Fuente: Elaboracion propia

90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20% 14,9%

79,1%

72,1%

18,9%

74,6%

17,5%

10% I 3% 3% 0.0 I 4,1%2 506 2,5% I 3,7%2,6% 1 695
0% =

u Diarios digitales (Pagina web) = Redes sociales

UPT UNJBG

Correo electrénico

Blogs

Figura 37. Canal de comunicacion donde expone su comentario

Fuente: Elaboracion propia

Foros

Total



154

Interpretacion.

La Tabla 39 y la Figura 37 muestran los resultados referentes al item “; Qué canal de
comunicacion utiliza con mayor frecuencia para exponer su punto de vista acerca de
noticias digitales?”, que concierne a la evaluacion del la dimension “Periodismo
digital” e indicador “Interactividad” pertenecientes a la variable dependiente

Habitos de Consumo.

En tal sentido, se establece que en la UPT poco menos de 4/5 (79.1%) de estudiantes
encuestados indica utilizar redes sociales para exponer su punto de vista acerca de
noticias digitales; 14.9% sefiala diarios digitales-pagina web (poco mas 3/5 de
diferencia comparado con redes sociales); y, el 6% precisa correo electrénico (3%)
y foros (3%). Situacion semejante se presenta en la UNJBG, donde la mayoria
(72.1%) de la muestra encuestada indica utilizar redes sociales para exponer su punto
de vista acerca de noticias digitales; 18.9% sefiala diarios digitales-pagina web (poco
mas de la mitad 53.2% de diferencia en relacion con redes sociales); y, en ultima

instancia 9.1% precisa correo electronico (4.1%), foros (2.5%) y blogs (2.5%).

Por consiguiente, el mayor porcentaje (74.6%) de encuestados de la UPT y de la
UNJBG indica utilizar redes sociales para exponer su punto de vista acerca de
noticias digitales; 17.5% sefiala diarios digitales-pagina web (cerca de 3/5 de
diferencia comparado con redes sociales); y, por altimo 7.9% precisa correo

electronico (3.7%), foros (2.6%) y blogs (1.6%).
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— ¢Con qué frecuencia expone su punto de vista acerca de noticias

digitales?

Tabla 40

Frecuencia en la que expone su comentario

Universidad

UPT UNJBG Total

Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje
¢;Con qué Nunca 4 6.0% 5 4.1% 9 4.8%
frecuencia Casi nunca 22 32.8% 16 13.1% 38 20.1%
expone SU A veces 34 50.7% 82 67.2% 116 61.4%
punto de vista "Casj
acerca de siempre 7 10.4% 16 13.1% 23 12.2%
noticias , Siempre 0 0.0% 3 2.5% 3 1.6%
digitales’ Total 67 100.0% 122 100.0% 189 100.0%
Fuente: Elaboracion propia
80%
70% 67,2%

61,4%
60%
50,7%
50%
40%
32,8%
30%
200 20,1%
0 % 13,1% .
) 104% 13,1% 12,2%
10% 6% o 41% 2 5% 4,8% 6%
0% %
UPT UNJBG Total

Nunca ®Casinunca ™A veces ' Casisiempre © Siempre

Figura 38. Frecuencia en la que expone su comentario

Fuente: Elaboracion propia



156

Interpretacion.

La Tabla 40 y la Figura 38 muestran los resultados referentes al item “; Con
qué frecuencia expone su punto de vista acerca de noticias digitales?”, que
concierne a la evaluacién de la dimension “Periodismo digital” e
indicador “Interactividad” pertenecientes a la variable dependiente

Habitos de Consumao.

En tal sentido, se establece que en la UPT poco mas de la mitad (50.7%)
de estudiantes encuestados indica exponer a veces su punto de vista acerca
de noticias digitales; 32.8% sefiala casi nunca; 10.4% precisa casi
siempre; vy, el 6% marca nunca. Situacién semejante se presenta en la
UNJBG, donde méas de 3/5 (67.2%) de la muestra encuestada indica
exponer a veces su punto de vista acerca de noticias digitales (16.5% mas
que la UPT); 15.6% sefiala casi siempre (13.1%) y siempre (2.5%); 13.1%
precisa casi hunca (19.7% menos que la UPT); y, finalmente 4.1% marca

nunca.

Por consiguiente, poco mas de 3/5 (61.4%) de encuestados de la UPT y de
la UNJBG indica exponer a veces su punto de vista acerca de noticias
digitales; 20.1% sefiala casi nunca; 13.8% precisa casi siempre (12.2%) y

siempre (1.6%); y, en altimo término 4.8% marca nunca.



4.1.3.5. Plataforma digital.

a. Facilitacion.
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— ¢Cree que las plataformas digitales facilitan la lectura de noticias?

Tabla 41

Plataformas digitales facilitan la lectura de noticias

Universidad

Total

UPT UNJBG
Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje
; Cr Totalmente en
¢Cree  que Totalmente e 1 1.5% 6 4.9% 7 3.7%
las desacuerdo
plataformas En desacuerdo 3 4.5% 5 4.1% 8 4.2%
digitales Ni de acuerdo ni
.. 7 10.4% 14 11.5% 21 11.1%
facilitan la en desacuerdo 0.4% % ’
lectura de De acuerdo 46 68.7% 81 66.4% 127 67.2%
noticias? Totalmen
otalmente de 10 14.9% 16 13.1% 26 13.8%
acuerdo
Total 67 100.0% 122 100.0% 189 100.0%
Fuente: Elaboracion propia
80%
20% 68,7% 66,4% 67,2%
60%
50%
40%
30%
20% 10.4% 14,9% 11,5%  131% 11,10 138%
10% L% 4,5% 4,9% 41% 2796 4,2%
0%
UPT UNJBG Total

Figura 39. Plataformas digitales facilitan la lectura de noticias

Totalmente en desacuerdo
Ni de acuerdo ni en desacuerdo
Totalmente de acuerdo

Fuente: Elaboracion propia

En desacuerdo
De acuerdo
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Interpretacion.

La Tabla 41 y la Figura 39 muestran los resultados referentes al item “;Cree
que las plataformas digitales facilitan la lectura de noticias?”, que concierne a
la evaluacion de la dimension <“Plataforma digital” e indicador

“Facilitacion” pertenecientes a la variable dependiente Habitos de Consumo.

En tal sentido, se establece que en la UPT poco mas de 4/5 (83.6%) de
estudiantes encuestados indica estar de acuerdo (68.7%) y totalmente de
acuerdo (14.9%) con que las plataformas digitales facilitan la lectura de
noticias; 10.4% sefiala ni de acuerdo ni en desacuerdo; y, el 6% precisa en
desacuerdo (4.5%) y totalmente en desacuerdo (1.5%). Situacion semejante
se presenta en la UNJBG, donde poco menos de 4/5 (79.5%) de la muestra
encuestada indica estar de acuerdo (66.4%) y totalmente de acuerdo (13.1%)
con que las plataformas digitales facilitan la lectura de noticias; 11.5% sefiala
ni de acuerdo ni en desacuerdo; y, como ultimo se ubica 9% que marca

totalmente en desacuerdo (4.9%) y en desacuerdo (4.1%).

Por consiguiente, poco mas de 4/5 (81%) de encuestados de la UPT vy de la
UNJBG indica estar de acuerdo (67.2%) y totalmente de acuerdo (13.8%) con
que las plataformas digitales facilitan la lectura de noticias; 11.1% sefiala ni de
acuerdo ni en desacuerdo; y, por ultimo 7.9% marca en desacuerdo (4.2%) y

totalmente en desacuerdo (3.7%).



b. Tipo.
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— ¢A qué plataforma digital recurre frecuentemente para leer noticias

digitales?

Tabla 42

Plataforma digital frecuente para leer noticias

Universidad Total
UPT UNJBG
Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje
¢A  qué Diarios digitales 13 19.4% 0 328% 53 28.0%
plataform (Pégina web)
a digital Redes sociales 38 56.7% 53 43.4% 91 48.1%
recurre Google 14 20.9% 17 13.9% 31 16.4%
frecuente Correo
mente electrénico por 1 1.5% 5 4.1% 6 3.2%
para leer suscripcion
noticias  Aplicacion movil 1 1.5% 7 5.7% 8 4.2%
digitales? Otro 0 0.0% 0 0.0% 0 0.0%
Total 67 100.0% 122 100.0% 189 100.0%
Fuente: Elaboracion propia
60% 56,7%
50% 48,1%
43,4%
40%
32,8%
30% 28%
vl 20.9%
20% 19.4% 6,4%
3,9%
10% 5,7% o
15%1.5% I4,1% 3,205 H2%
0% 0,0% 0,0% 0,0%
UPT UNJBG Total

= Diarios digitales (Pagina web)

= Google

Aplicacion movil

® Redes sociales
Correo electrénico por suscripcion

m Otro

Figura 40. Plataforma digital frecuente para leer noticias

Fuente: Elaboracion propia



160

Interpretacion.

La Tabla 42 y la Figura 40 muestran los resultados referentes al item “;A qué
plataforma digital recurre frecuentemente para leer noticias digitales?”, que
concierne a la evaluacion de la dimension “Plataforma digital” e indicador “Tipo”

pertenecientes a la variable dependiente Habitos de Consumo.

En tal sentido, se establece que en la UPT maés de la mitad (56.7%) de estudiantes
encuestados indica redes sociales como plataforma frecuente para leer noticias
digitales; 1/5 (20.9%) sefiala Google; poco menos de 1/5 (19.4%) precisa diarios
digitales-pagina web; y, el 3% marca correo electronico por suscripcion (1.5%) y
aplicacion mdvil (1.5%). Situacién semejante se presenta en la UNJBG, donde
poco mas de 2/5 (43.4%) de la muestra encuestada indica redes sociales como
plataforma frecuente para leer noticias digitales (13.3% menos que la UPT); 32.8%
sefiala diarios digitales-pagina web (13.4% mas que la UPT); 13.9% precisa
Google (7% menos que la UPT); y, finalmente 9.8% marca aplicacion movil (5.7%)

y correo electronico por suscripcion (4.1%), es decir, 6.8% mas que la UPT.

Por consiguiente, cerca de la mitad (48.1%) de encuestados de la UPT y de la
UNJBG indica redes sociales como plataforma frecuente para leer noticias
digitales; mas de 2/5 (28%) sefiala diarios digitales-pagina web; 16.4% precisa
Google; y, en ultima instancia 7.4% marca aplicaciébn movil (4.2%) y correo

electronico por suscripcion (3.2%).



c. Frecuencia de Lectura.

— ¢Con que frecuencia lee noticias digitales?

Tabla 43

Frecuencia de lectura de noticias digitales
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Total

;Con qué Diario

frecuencia Interdiario

lee Tres o cuatro
noticias  veces por semana

digitales?  Una o dos veces
por semana

Dos veces al mes

Una vez al mes

Total

53
66

39

26

4
1

28.0%
34.9%

20.6%

13.8%

2.1%
0.5%

Universidad
UPT UNJBG
Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje

14 20.9% 39 32.0%
24 35.8% 42 34.4%
19 28.4% 20 16.4%
7 10.4% 19 15.6%
3 4.5% 1 0.8%
0 0.0% 1 0.8%
67 100.0% 122 100.0%

189

100.0%

Fuente: Elaboracion propia
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35,8%
35%
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20,9%
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15%
10,4%
10%
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0% 0,0%
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= Tres 0 cuatro veces por semana

Dos veces al mes

34,4%

32,0%

16,4%
15,6%

I 0,8%0,8%

UNJBG

= Interdiario

28%

m Una vez al mes

34,9%

20,6%

13,8%

2,1%
0,5%

Total

Una o dos veces por semana

Figura 41. Frecuencia de lectura de noticias digitales

Fuente: Elaboracion propia
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Interpretacion.

La Tabla 43 y la Figura 41 muestran los resultados referentes al item “;Con
qué frecuencia lee noticias digitales?”, que concierne a la evaluacion de la
dimensién “Plataforma digital” e indicador “Frecuencia de Lectura”

pertenecientes a la variable dependiente Habitos de Consumo.

En tal sentido, se establece que en la UPT la mayoria (35.8%) de estudiantes
encuestados indica leer noticias digitales con frecuencia interdiaria; 28.4%
sefiala tres o cuatro veces por semana; 1/5 (20.9%) precisa diario; 10.4%
marca una o dos veces por semana; Yy, el 4.5%, dos veces al mes. Situacion
semejante se presenta en la UNJBG, donde 34.4% de la muestra encuestada
indica leer noticias digitales con frecuencia interdiaria; 32% sefiala diario
(11.1% mas que la UPT); 16.4% precisa tres o cuatro veces por semana (12%
menos que la UPT); 15.6% marca una o dos veces por semana (5.2% mas que
la UPT); y, en Gltimo término 1.6% asegura dos veces al mes (0.8%) y una vez

al mes (0.8%).

Por consiguiente, el mayor porcentaje (34.9%) de encuestados de la UPT y de
la UNJBG indica leer noticias digitales con frecuencia interdiaria; 28% sefiala
diario; 1/5 (20.6%) precisa tres o cuatro veces por semana; 13.8% marca una
0 dos veces por semana,; Yy, finalmente 2.6% asegura dos veces al mes (2.1%)

y una vez al mes (0.5%).
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d. Momento de Lectura.

— ¢En queé momento del dia prefiere lee noticias digitales?

Tabla 44

Momento de lectura de noticias digitales

Universidad
Total
UPT UNJBG
Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje
¢Enqué momento Mafiana 16 23.9% 29 23.8% 45 23.8%
del dia prefiere "3, q¢ 27 40.3% 46 37.7% 73 38.6%
lee noticias . 0 .
digitales? Noche 24 35.8% 47 38.5% 71 37.6%
Total 67 100.0% 122 100.0% 189 100.0%
Fuente: Elaboracion propia
45%
40,3%
40% 37,7% 385% 38.6% 37 606
35,8%
35%
30%
250% 23,9% 23,8% 23,8%
20%
15%
10%
5%
0%
UPT UNJBG Total

= Mafiana = Tarde = Noche

Figura 42. Momento de lectura de noticias digitales

Fuente: Elaboracion propia
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Interpretacion.

La Tabla 44 y la Figura 42 muestran los resultados referentes al item “;En
qué momento del dia prefiere leer noticias digitales?”, que concierne a la
evaluacion de la dimension “Plataforma digital” e indicador “Momento
de Lectura” pertenecientes a la variable dependiente Habitos de

Consumao.

En tal sentido, se establece que en la UPT 2/5 (40.3%) de estudiantes
encuestados indica leer noticias digitales en la tarde; 35.8% sefiala noche;
y, poco mas de 1/5 (23.9%) precisa mafiana. Situacion diferente se
presenta en la UNJBG, donde cerca de 2/5 (38.5%) de la muestra
encuestada indica leer noticias digitales en la noche; 37.7% sefiala tarde;

y, en Gltima instancia poco mas de 1/5 (23.8%) precisa mafiana.

Por consiguiente, cerca de 2/5 (38.6%) de encuestados de la UPT y de la
UNJBG indica leer noticias digitales en la tarde; 37.6% sefiala noche; vy,

finalmente poco mas de 1/5 (23.8%) precisa mafiana.



e. Tiempo de Lectura.

— ¢Cuéanto tiempo dedica a leer noticias digitales?

Tabla 45

Tiempo dedicado a leer noticias digitales
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Universidad Total
UPT UNJBG
Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje
¢Cudnto - Menos de 4 6.0% 7 5.7% 11 5.8%
tiempo 5 minutos
dedica a 5-10 min 15 22.4% 32 26.2% 47 24.9%
leer 11- 20 min 33 49.3% 50 41.0% 83 43.9%
noticias  21- 40 min 10 14.9% 23 18.9% 33 17.5%
digitales? 41- 60 min 2 3.0% 4 3.3% 6 3.2%
Mas de 60 3 4.5% 6 4.9% 9 4.8%
minutos
Total 67 100.0% 122 100.0% 189 100.0%
Fuente: Elaboracion propia
60%
50% 49,3%
43,9%
41%
40%
30% 26,2%
24,9%
22,4%
20% 18,9% 17,5%
14,9%
10% 6% 305 5% 5,7% 2306 4,9% 5,8% , 20/4,8%
o LM m N m N o |
UPT UNJBG Total
= Menos de 5 minutos = 5-10 min = 11- 20 min
21- 40 min 41- 60 min m Mas de 60 minutos

Figura 43. Tiempo dedicado a leer noticias digitales

Fuente: Elaboracion propia
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Interpretacion.

La Tabla 45 y la Figura 43 muestran los resultados referentes al item
“;Cuanto tiempo dedica a leer noticias digitales?”, que concierne a la
evaluacion de la dimension “Plataforma digital” e indicador “Tiempo de

Lectura” pertenecientes a la variable dependiente Habitos de Consumo.

En tal sentido, se establece que en la UPT cerca de la mitad (49.3%) de
estudiantes encuestados indica leer noticias digitales entre 11-20 min;
poco mas de 1/5 (22.4%) sefiala 5-10 min; 14.9% precisa 21-40 min; vy, el
13.5% marca menos de 5 minutos (6%), mas de 60 minutos (4.5%) y 41-
60 min (3%). Situacidén semejante se presenta en la UNJBG, donde poco
mas de 2/5 (41%) indica leer noticias digitales entre 11-20 min (8.3%
menos que la UPT); mas de 1/5 (26.2%) sefiala 5-10 min; 18.9% precisa
21-40 min; y, por ultimo 13.9% marca menos de 5 minutos (5.7%), mas

de 60 minutos (4.9%) y 41-60 min (3.3%).

Por consiguiente, poco mas de 2/5 (43.9%) de encuestados de la UPT y de
la UNJBG indica leer noticias digitales entre 11-20 min; poco mas de 1/5
(24.9%) sefiala 5-10 min; 17.5% precisa 21-40 min; y, en ultimo término
13.8% marca menos de 5 minutos (5.8%), méas de 60 minutos (4.8%) y

41-60 min (3.2%).



4.1.3.6. Redes Sociales.

a. Seguimiento de Diarios Digitales.

— ¢Sigue a los diarios digitales a través de redes sociales?

Tabla 46

Sigue a los diarios digitales en las redes sociales
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Total

Recuento Porcentaje

Universidad
UPT UNJBG
Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje
¢Sigue  a los sj 50 74.6% 103 84.4%
diarios digitales "o 17 25.4% 19 156%
sociales? Total 67 100.0% 122 100.0%

153 81.0%
36 19.0%
189  100.0%

Fuente: Elaboracion propia

90% 84,4%

80% 74,6%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

25,4%

15,6%

UPT UNJBG

uSij

mNo

81%

19%

Total

Figura 44. Sigue a los diarios digitales en las redes sociales

Fuente: Elaboracion propia
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Interpretacion.

La Tabla 46 y la Figura 44 muestran los resultados referentes al item
“;Sigue a los diarios digitales a través de redes sociales?”, que concierne
a la evaluacion de la dimension “Redes sociales” e indicador
“Seguimiento de Diarios Digitales” pertenecientes a la variable

dependiente Habitos de Consumo.

En tal sentido, se establece que en la UPT la amplia mayoria (74.6%) de
estudiantes encuestados indica que sigue a los diarios digitales a través de
las redes sociales; en tanto, mas de 1/5 (25.4%) sefiala no seguirlos;
situacion semejante se presenta en la UNJBG, donde poco mas de 4/5
(84.4%) de la muestra encuestada indica que sigue a los diarios digitales a
través de las redes sociales (9.8% mas que la UPT), mientras que el 15.6%

niega esta afirmacion (9.8% menos que la UPT).

Por consiguiente, poco mas de 4/5 (81%) de encuestados de la UPT y de
la UNJBG indica seguir a los diarios digitales a través de las redes sociales;

Yy, poco menos de 1/5 (19%) asegura no hacerlo.



b. Frecuencia de Lectura.
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— ¢Con que frecuencia lee noticias digitales a través de redes sociales?

Tabla 47

Frecuencia de lectura de noticias digitales en redes sociales

Universidad Total
UPT UNJBG

Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje
¢;Con qué Nunca 1 1.5% 2 1.6% 3 1.6%
frecuencia  Casi nunca 6 9.0% 5 4.1% 11 5.8%
lee noticias A veces 28 41.8% 49 40.2% 77 40.7%
digitales a Casi
través  de siempre 26 38.8% 53 43.4% 79 41.8%
redes Siempre 6 9.0% 13 10.7% 19 10.1%
sociales?  Total 67  100.0% 122 100.0% 189  100.0%
Fuente: Elaboracion propia
50%
45% 41,8% 4012%43'4% 40'7%41,8%
40% 38,8%
35%
30%
25%
20%
15% .
10% 0% 9% 10,7% . 10,1%

4,1% 8%
5% 1,5% 1,6% 1,6%
0%
UPT UNJBG Total

Nunca Casi nunca

Aveces ' Casisiempre i Siempre

Figura 45. Frecuencia de lectura de noticias digitales en redes

sociales

Fuente: Elaboracion propia
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Interpretacion.

La Tabla 47 y la Figura 45 muestran los resultados referentes al item “; Con
qué frecuencia lee noticias digitales a través de redes sociales?”, que
concierne a la evaluacion de la dimension “Redes sociales” e indicador
“Frecuencia de Lectura” pertenecientes a la variable dependiente

Habitos de Consumao.

En tal sentido, se establece que en la UPT cerca de la mitad (47.8%) de
estudiantes encuestados indica leer casi siempre (38.8%) y siempre (9%)
noticias digitales a través de redes sociales; 41.8% sefiala a veces; 9%
precisa casi nunca; y, el 1.5% marca nunca. Situacion semejante se
presenta en la UNJBG, donde poco mas de la mitad (54.1%) de la muestra
encuestada indica leer casi siempre (43.4%) y siempre (10.7%) noticias
digitales a traves de redes sociales (6.3% mas que la UPT); 40.2% sefiala
a veces; 4.1% precisa casi nunca (4.9% menos que la UPT); vy, en ultima

instancia 1.6% marca nunca.

Por consiguiente, poco mas de la mitad (51.9%) de encuestados de la UPT
y de la UNJBG indica leer casi siempre (41.8%) y siempre (10.1%)
noticias digitales a través de redes sociales; 40.7% sefiala a veces; 5.8%

precisa casi nunca; y, por ultimo 1.6% marca nunca.



c. Tipo.
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— ¢Cual es la red social que mas utiliza para informarse? ¢ Por qué?

Tabla 48

Red social que emplea para informarse

Universidad Total
UPT UNJBG
Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje
¢Cual es la Facebook 47 70.1% 95 77.9% 142 75.1%
red  social nstagram 6 9.0% 2 1.6% 8 4.2%
ﬂ;‘ifiza ;)T;?z Twitter 8 11.9% 10 8.2% 18 9.5%
0, 0, 0,
informarse? Google+ 6 9.0% 12 9.8% 18 9.5%
Otro 0 0.0% 3 2.5% 3 1.6%
Total 67  100.0% 122 100.0% 189  100.0%
Fuente: Elaboracion propia
90%
80% 77,9% 75.1%
70,1%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
11,9% % % o 56
10% % 8.2% 7% 420/9’5/ 9.5%
. . 1,6% 2.5% - 1,6%
0% 0,0% — [ |
UPT UNJBG Total
= Facebook ®Instagram = Twitter © Google+ © Otro

Figura 46. Red social que emplea para informarse

Fuente: Elaboracion propia
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Interpretacion.

La Tabla 48 y la Figura 46 muestran los resultados referentes al item
“;Cual es la red social que mas utiliza para informarse?”, que concierne a
la evaluacion de la dimension “Redes sociales” e indicador “Tipo”

pertenecientes a la variable dependiente Habitos de Consumo.

En tal sentido, se establece que en la UPT la mayoria (70.1%) de
estudiantes encuestados indica utilizar la red social Facebook para
informarse; 11.9% sefiala Twitter (con cerca de 3/5 de diferencia en
relacion con Facebook); vy, el 18% precisa Instagram (9%) y Google+
(9%). Situacidn semejante se presenta en la UNJBG, donde cerca de 4/5
(77.9%) de la muestra encuestada indica utilizar la red social Facebook
para informarse; 9.8% sefiala Google+ (con mas de 3/5 de diferencia
comparado con Facebook); 9.8% precisa Twitter (8.2%) e Instagram

(1.6%); vy, en ultimo término 2.5% asegura otro (Whatsapp, todas).

Por consiguiente, el mayor porcentaje (75.1%) de encuestados de la UPT
y de la UNJBG indica utilizar la red social Facebook para informarse;
seguido por Twitter (9.5%) y Google+ (9.5%) en igual porcentaje, con mas
de 3/5 de diferencia en relacién a Facebook; 4.2% sefiala Instagram; vy,

finalmente 1.6% precisa otro.
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Entre las principales razones de preferencia de redes sociales para leer
noticias digitales de los encuestados figuran tiempo de uso (36.5%) y
variedad de informacion periodistica (27%) en mayor porcentaje; seguido
de lejos mas accesibilidad (12.2%) y rapida, actualizada e inmediata
(10.6%); vy, con porcentajes pocos significativos se encuentran seria y
confiable (4.8%), interactividad (4.2%), Unica red social a disposicion

(2.6%) y gratuidad (2.1%).
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d. Compartir Noticias.

— ¢Comparte las noticias digitales que lee en redes sociales?

Tabla 49

Comparte noticias digitales en redes sociales

Universidad
Total
UPT UNJBG
Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje
¢Comparte las Nunca 17 25.4% 11 9.0% 28 14.8%
noticias Casi nunca 20 29.9% 21 17.2% 41 21.7%
digitales que  “77eces 26 38.8% 75 615% 101 53.4%
leeenredes —=~-——
iales? Casi
sociales: siempre 3 4.5% 11 9.0% 14 7.4%
Siempre 1 1.5% 4 3.3% 5 2.6%
Total 67 100.0% 122 100.0% 189 100.0%

Fuente: Elaboracion propia

70%
61,5%
60%

53,4%
50%
40% 38,8%

30% 29,9%
0
21,7%

25,4%
17,2%
14,8%
9% 9% 7 4%

4,5% 3.3% 2.6%

1,5%

— [ | [ |

UPT

UNJBG Total

20%

10%

mNunca ®Casinunca ®Aveces = Casisiempre ™ Siempre

0%

Figura 47. Comparte noticias digitales en redes sociales

Fuente: Elaboracion propia
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Interpretacion.

La Tabla 49 y la Figura 47 muestran los resultados referentes al item
“;Comparte las noticias digitales que lee en redes sociales?”, que
concierne a la evaluacion de la dimension “Redes sociales” e indicador

“Compartir Noticias” pertenecientes a la variable Habitos de Consumo.

En tal sentido, se establece que en la UPT cerca de 2/5 (38.8%) de
estudiantes encuestados indica compartir a veces noticias digitales en redes
sociales; 29.9% sefiala casi nunca; 25.4% precisa nunca; y, el 6% marca
casi siempre (4.5%) y siempre (1.5%). Situacion semejante se presenta en
la UNJBG, donde poco mas de 3/5 (61.5%) de la muestra encuestada
indica compartir a veces noticias digitales en redes sociales (22.7% mas
que la UPT); 17.2% sefiala casi nunca (12.7% menos que la UPT); 9%
precisa nunca (16.4% menos que la UPT); y, como ultimo se ubica 12.3%
gue marca casi siempre (9%) y siempre (3.3%), es decir, 6.3% mas que la

UPT.

Por consiguiente, poco mas de la mitad (53.4%) de encuestados de la UPT
y de la UNJBG indica compartir a veces noticias digitales en redes
sociales; poco mas de 1/5 (21.7%) sefiala casi nunca; 14.8% precisa

nunca,; y, finalmente 10% marca casi siempre (7.4%) y siempre (2.6%).
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4.1.3.7. Suscripcion.

a. Suscripcion Digital.

— ¢Esté suscrito a algun diario digital?

Tabla 50

Suscricion a un diario digital

Universidad

Total
UPT UNJBG
Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje
¢Esta suscrito  Si 29 43.3% 66 54.1% 95 50.3%
a algln diario o 38  56.7% 56 45.9% 94 49.7%
digital? Total 67 100.0% 122 100.0% 189 100.0%
Fuente: Elaboracion propia
60% 56,7%
54,1%
50.3%  49,7%
50% 45,9%
43,3% ’
40%
30%
20%
10%
UPT UNJBG Total
=Si mNo

Figura 48. Suscricion a un diario digital

Fuente: Elaboracion propia
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Interpretacion.

La Tabla 50 y la Figura 48 muestran los resultados referentes al item
“;Esta suscrito a algun diario digital?”, que concierne a la evaluacion de
la dimension “Suscripcion” e indicador “Suscripcion Digital”

perteneciente a la variables dependiente Habitos de Consumo.

En tal sentido, se establece que en la UPT mas de la mitad (56.7%) de
estudiantes encuestados indica que no esta suscrito a algun diario digital,
en tanto, 43.3% sefiala si estarlo; situacién diferente se presenta en la
UNJBG, donde poco mas de la mitad (54.1%) de la muestra encuestada
indica estar suscrito a algin diario digital (10.8% maéas que la UPT),

mientras que el 45.9% niega esta afirmacion (10.8% menos que la UPT).

Por consiguiente, poco mas de la mitad (50.3%) de encuestados de la UPT
y de la UNJBG indica que estar suscrito a algun diario digital; y, poco

menos de la mitad (49.7%) asegura que no.



b. Gusto por variedad de noticias.
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— ¢Esta a gusto con la variedad de noticias del diario al que esta

suscrito?

Tabla 51

A gusto con las noticias del diario suscrito

Universidad
Total
UPT UNJBG
Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje
¢Esta a gusto Nada 11 16.4% 21 17.2% 32 16.9%
con la" poco 5 7.5% 15 12.3% 20 10.6%
variedad dd‘i Regular 38  56.7% 57 46.7% 95  50.3%
noticias - g€l T ho 12 17.9% 22 18.0% 34 18.0%
diario al que ——— . . o
esta SUSCrito? Bastante 1 1.5% 7 5.7% 8 4.2%
Total 67 100.0% 122 100.0% 189 100.0%
Fuente: Elaboracion propia
60% 56,7%
50,3%
50% 46,7%
40%
30%
20% | 16.4% 17,9% 17,2% 18% 16,9% 18%
12,3% 10,6%
7,5% .
10% 5 7% 2%
1,5%
0%
UPT UNJBG Total
Nada ®Poco = Regular © Mucho ¥ Bastante

Figura 49. A gusto con las noticias del diario suscrito

Fuente: Elaboracion propia
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Interpretacion.

La Tabla 51 y la Figura 49 muestran los resultados referentes al item “;Esta a
gusto con la variedad de noticias del diario al que esta suscrito?”, que concierne
a la evaluacion de la dimension “Periodismo digital” e indicador “Gusto por
variedad de noticias” pertenecientes a la variable dependiente Habitos de

Consumo.

En tal sentido, se establece que en la UPT mas de la mitad (56.7%) de
estudiantes encuestados indica estar a gusto de manera regular con la variedad
de noticias del diario al que esta suscrito, 17.9% sefiala mucho (cerca de 2/5 de
diferencia en relacion con regular); 16.4% precisa nada; 7.5% marca poco; Y,
el 1.5% asegura bastante. Situacion semejante se presenta en la UNJBG, donde
cerca a la mitad (46.7%) de la muestra encuestada indica estar a gusto de
manera regular con la variedad de noticias del diario al que esta suscrito, 18%
sefiala mucho (més de 1/5 de diferencia en comparacion con regular); 17.2%

precisa nada; 12.3% marca poco; Y, el 5.7% asegura bastante.

Por consiguiente, poco mas de la mitad (50.3%) de encuestados de la UPT y de
la UNJBG indica estar a gusto de manera regular con la variedad de noticias
del diario al que esta suscrito, 18% sefiala mucho (32.3% de diferencia en
relacién con regular); 16.9% precisa nada; el 10.6% marca poco; Yy, finalmente

4.2% asegura bastante.



4.1.3.8. Motivo.

a. Motivacion extrinseca.
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— ¢Cree que leer noticias digitales satisface necesidades personales y/o

profesionales?

Tabla 52

Satisfaccion de leer noticias digitales

Universidad Total
UPT UNJBG
Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje
(;Cr.eg que leer Totalmente en 1 1.5% 5 1.6% 3 1.6%
noticias desacuerdo
digitales En desacuerdo 2 3.0% 11 9.0% 13 6.9%
satisface Ni de acuerdo
necesidades ni en 29 43.3% 29 23.8% 58 30.7%
person_ales y/o desacuerdo
profesionales? De acuerdo 32 47.8% 63 51.6% 95 50.3%
Totalmente de 3 45% 17 13.9% 20 10.6%
acuerdo
Total 67 100.0% 122 100.0% 189 100.0%
Fuente: Elaboracion propia
60%
51.6% 50,3%
50% 47,8%
43,3%
40%
30,7%
30% 23,8%
20% 13,9%
9% ' . 10,6%
10% ) 9%
’ 150657 A5% 16w 1,6%
0%
UPT UNJBG Total

Totalmente en desacuerdo
Ni de acuerdo ni en desacuerdo
Totalmente de acuerdo

En desacuerdo
De acuerdo

Figura 50. Satisfaccion de leer noticias digitales

Fuente: Elaboracion propia
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Interpretacion.

La Tabla 52 y la Figura 50 muestran los resultados referentes al item
“,Cree que leer noticias digitales satisface necesidades personales y/o
profesionales?”, que concierne a la evaluacion de la dimensién “Motivo”
e indicador “Motivacion extrinseca” pertenecientes a la variable

dependiente Habitos de Consumo.

En tal sentido, se establece que en la UPT poco mas de la mitad (52.3%)
de estudiantes encuestados indica estar de acuerdo (47.8%) y totalmente
de acuerdo (4.5%) con que las noticias digitales satisfacen necesidades
personales y/o profesionales; poco mas de 2/5 (43.3%) sefiala ni de
acuerdo ni en desacuerdo; y, el 4.5% precisa en desacuerdo (3%) vy
totalmente en desacuerdo (1.5%). Situacion semejante se presenta en la
UNJBG, donde mas de 3/5 (65.5%) de la muestra encuestada indica estar
de acuerdo (51.6%) y totalmente de acuerdo (13.9%) con que las noticias
digitales satisfacen necesidades personales y/o profesionales (13.2% mas
que la UPT); poco mas de 1/5 (23.8%) sefiala ni de acuerdo ni en
desacuerdo (19.5% menos que la UPT); y, como ultimo se ubica 10.6%
que precisa en desacuerdo (9%) y totalmente en desacuerdo (1.6%), es

decir, 6.1% mas que la UPT.
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Por consiguiente, 3/5 (60.9%) de encuestados de la UPT y de la UNJBG
indica estar de acuerdo (50.3%) y totalmente de acuerdo (10.6%) con que
las noticias digitales satisfacen necesidades personales y/o profesionales;
30.7% sefiala ni de acuerdo ni en desacuerdo; y, finalmente 8.5% precisa

en desacuerdo (6.9%) y totalmente en desacuerdo (1.6%).



b. Motivacion intrinseca.
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— ¢Cree que el entorno social influye en la lectura de noticias digitales?

Tabla 53

Influencia del entorno social en la lectura de noticias digitales

Universidad Total
UPT UNJBG
Recuento Porcentaje  Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje
;Creeque Totalmente en 5 3.0% 3 2 50 5 2 6%
el entorno desacuerdo
social En desacuerdo 7 10.4% 5 4.1% 12 6.3%
influyeen Ni de acuerdo ni 0 0 0
la lectura en desacuerdo 8 11.9% 20 16.4% 28 14.8%
de De acuerdo 46 68.7% 77 63.1% 123 65.1%
noticias  Totalmente de
digitales? acuerdo 4 6.0% 17 13.9% 21 11.1%
Total 67 100.0% 122 100.0% 189 100.0%
Fuente: Elaboracion propia
80%
68,7% .
70% 63,1% 65,1%
60%
50%
40%
30%
20% 11,9% 16,4% " 14,8%
10% == 6% , r4 3 e
0 3% ° 2,50601% 2,6%
0%
UPT UNJBG Total
Totalmente en desacuerdo En desacuerdo

Ni de acuerdo ni en desacuerdo  De acuerdo
Totalmente de acuerdo

Figura 51. Influencia del entorno social en la lectura de noticias
digitales

Fuente: Elaboracion propia
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Interpretacion.

La Tabla 53 y la Figura 51 muestran los resultados referentes al item “;Cree que el
entorno social influye en la lectura d noticias digitales?”, que concierne a la
evaluacion de la dimension “Motivo” e indicador “Motivacion intrinseca”

pertenecientes a la variable dependiente Habitos de Consumo.

En tal sentido, se establece que en la UPT el mayor porcentaje (74.7%) de
estudiantes encuestados indica estar de acuerdo (68.7%) y totalmente de acuerdo
(6%) con que el entorno social influye en la lectura de noticias digitales; 11.9%
sefiala ni de acuerdo ni en desacuerdo; y, el 13.4% precisa en desacuerdo (10.4%)
y totalmente en desacuerdo (3%). Situacion semejante se presenta en la UNJBG,
donde una amplia mayoria (77%) de la muestra encuestada indica estar de acuerdo
(63.1%) y totalmente de acuerdo (13.9%) con que las noticias digitales satisfacen
necesidades personales y/o profesionales; 16.4% sefiala ni de acuerdo ni en
desacuerdo (4.5% mas que la UPT); vy, por ultimo 6.6% precisa en desacuerdo

(4.1%) y totalmente en desacuerdo (2.5%), es decir, 6.8% menos que la UPT.

Por consiguiente, la mayoria (76.2%) de encuestados de la UPT y de la UNJBG
indica estar de acuerdo (65.1%) y totalmente de acuerdo (11.1%) con que el
entorno social influye en la lectura de noticias digitales; 14.8% sefiala ni de acuerdo
ni en desacuerdo; y, en ultimo término 8.9% precisa en desacuerdo (6.3%) y

totalmente en desacuerdo (2.6%).



4.2.
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Resumen de interpretaciones

4.2.1.

4.2.2.

Nivel Socioeconémico.

En las dimensiones Instruccion y Ocupacién del jefe/a de familia,
Comodidades del hogar, Acceso a salud en caso de hospitalizacion y
Caracteristicas de la vivienda, cerca de 2/5 (38.1%) de encuestados de la
Carrera Profesional de Ciencias de la Comunicacion de la UPT y de la
UNJBG pertenece al nivel socioecondémico C (bajo); 29.6% corresponde
al NSE D (bajo inferior); 25.4% al NSE B (medio); y, a distancia
considerable, el 5.3% se ubica en el NSE E (marginal); y, finalmente 1.6%

en el NSE A (alto/ medio alto).

Habitos de Consumao.

En la Dimensién Interés, cerca del total (93.2%) de encuestados de la
Carrera Profesional de Ciencias de la Comunicacion de la UPT y de la
UNJBG eligen las opciones “si”y “aveces” respecto a la inclinacién por
la lectura de noticias; 3/5 (60.8%) lee noticias en el soporte impreso y
digital; mas de la mitad (51.9%) tiene grado de interés medio en la lectura
de noticias digitales; y, el mayor porcentaje (32.8%) elige “El Comercio”

como diario digital de preferencia.
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En la Dimension Seccion de Noticias, la amplia mayoria (87.3%) de
encuestados de la Carrera Profesional de Ciencias de la Comunicacion de
la UPT y de la UNJBG prefiere leer noticias digitales nacionales e
internacionales; poco mas de 2/5 (42.9%) lee noticias digitales que
contienen tematicas culturales; y, poco menos de la mitad (49.2%) esta “de
acuerdo” (36.5%) y “totalmente de acuerdo” (12.7%) con que la
distribucion de noticias en los diarios digitales favorece el habito de

lectura.

En la Dimension Dispositivo, poco més de 3/5 (64.6%) de encuestados de
la Carrera Profesional de Ciencias de la Comunicacién de la UPT y de la
UNJBG utiliza como dispositivo el “celular inteligente” para leer noticias
digitales; poco méas de 4/5 (82.1%) estd “de acuerdo” (55.6%) vy
“totalmente de acuerdo” (26.5%) con que los dispositivos facilitan la
lectura de noticias; vy, cerca de 3/5 (57.1%) precisa la “casa” como lugar

de lectura.

En la Dimension Periodismo Digital, mas de la mitad (54.5%) de
encuestados de la Carrera Profesional de Ciencias de la Comunicacion de
la UPT y de la UNJBG considera que los hipervinculos permiten “ampliar
la informacion” periodistica; 3/5 (60.9%) cree que favorecen “mucho”

(50.8%) y “bastante” (10.1%) en la lectura de noticias digitales; mas de
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3/5 (65.6%) considera que el “fexto, imagen y video” dan soporte a su
experiencia como lector digital; el mayor porcentaje (74.6%) utiliza
“redes sociales” para exponer su punto de vista a cerca de las noticias que

lee; y poco mas de 3/5 (61.4%) expone “a veces” su punto de vista.

En la Dimension Plataforma Digital, poco mas de 4/5 (81%) de
encuestados de la Carrera Profesional de Ciencias de la Comunicacion de
la UPT y de la UNJBG estd “de acuerdo” (67.2%) y “totalmente de
acuerdo” (13.8%) con la facilidad que brindan las plataformas digitales en
la lectura de noticias; cerca de la mitad (48.1%) utiliza frecuentemente
“redes sociales” para leer noticias; el mayor porcentaje (34.9%) lee con
frecuencia interdiaria; cerca de 2/5 (38.6%) se informa en la “tarde”; y,

poco mas de 2/5 (43.9%) elige “11-20 min”” como tiempo de lectura.

En la Dimension Redes Sociales, poco mas de 4/5 (81%) de encuestados
de la Carrera Profesional de Ciencias de la Comunicacion de la UPT y de
la UNJBG sigue a los diarios digitales a través de redes sociales, poco mas
de la mitad (51.9%) lee “casi siempre” (41.8%) y “siempre” (10.1%)
noticias digitales en redes sociales; el mayor porcentaje (75.1%) utiliza
“Facebook”, siendo la principal razén el “tiempo de uso” (36.5%); v,
poco mas de la mitad (53.4%) comparte “a veces” noticias en redes

sociales.
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En la Dimension Suscripcion, poco mas de la mitad (50.3%) de
encuestados de la Carrera Profesional de Ciencias de la Comunicacion de
la UPT y de la UNJBG se encuentran suscritos a algun diario digital; vy, el
mismo porcentaje (50.3%) estd a gusto de manera ‘“regular” con la

variedad de noticias que recibe del diario suscrito.

En la Dimension Motivo, 3/5 (60.9%) de encuestados de la Carrera
Profesional de Ciencias de la Comunicacion de la UPT y de la UNJBG
estd “de acuerdo” (50.3%) y “totalmente de acuerdo” (10.6%) con que
las noticias digitales satisfacen necesidades personales y/o profesionales;
y, la mayoria (76.2%) estd “de acuerdo” (65.1%) y ‘“‘totalmente de
acuerdo” (11.1%) con que el entorno social influye en la lectura de

noticias digitales.
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4.3. Contraste de hipdtesis

4.3.1. Comprobacion de la Hipotesis General.

A fin de comprobar la hip6tesis general se ejecuta la prueba de regresion
lineal, que permite calcular los coeficientes P-Valor y R-cuadrado, que

determinan la influencia de la variable “X” sobre la variable “Y”.

Las hipo6tesis formuladas son:

HO: El nivel socioecondmico no influye significativamente en los habitos
de consumo de noticias digitales de los estudiantes de la Carrera
Profesional de Ciencias de la Comunicacion de la Universidad Privada de

Tacna y de la Universidad Nacional Jorge Basadre Grohmann.

H1: El nivel socioecondémico influye significativamente en los habitos de
consumo de noticias digitales de los estudiantes de la Carrera Profesional
de Ciencias de la Comunicacion de la Universidad Privada de Tacna y de

la Universidad Nacional Jorge Basadre Grohmann.

Los resultados son:
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4.3.1.1. Coeficientes de correlacion.

a. Modelo.

Variable dependiente: Habitos de consumo

Variable independiente: Nivel Socioecondémico

Lineal: Y =a + b*X

b. Coeficientes.

Minimos Cuadrados| Estandar | Estadistico

Parametro Estimado Error T Valor-P
Intercepto 3.09107 0.116293 26.58| 0.0000
Pendiente 0.0139156| 0.00790331 1.76072| 0.0799

¢. ANOVA - Andlisis de Varianza.

Fuente Suma de Gl |Cuadrado Medio| Razén-F Valor-P
Cuadrados
Modelo 0.430108 1 0.430108 3.10 0.0799
Residuo 25.944| 187 0.138738
Total (Corr.) 26.3741| 188
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Donde:

Coeficiente de Correlacion = 0.127703

e R-cuadrada = 1.6308 porciento
e R-cuadrado (ajustado para g.l.) = 1.10476 porciento
e Error estandar del est. = 0.372475

e Error absoluto medio = 0.280346

4.3.1.2. Andlisis interpretativo y discusion del resultado.

Tras realizar el ajuste del modelo lineal que permite describir la relacion
entre Habitos de Consumo y Nivel Socioecondmico, se obtiene la ecuacion

del modelo ajustado:

Habitos de consumo = 3.09107 + 0.0139156*Nivel

Socioeconémico

Dado que el Valor-P en la tabla ANOVA es mayor a 0.05, es indicador que
no hay una relacion estadisticamente significativa entre los Habitos de
Consumo Y el Nivel Socioecondmico de los estudiantes universitarios de

las Universidades de Tacna, con un nivel de confianza del 95.0%.
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Por otro lado, el estadistico R-Cuadrada indica que el modelo ajustado
explica el 1.6308% de la variabilidad de los Habitos de Consumo a partir
del Nivel Socioeconémico. Asi mismo, el coeficiente de correlacion es
igual a 0.127703, lo que indica una relacion relativamente débil entre las

variables.

Con este resultado se aprueba la hipotesis nula formulada, considerando

que el nivel socioeconomico no influye en los habitos de consumo de

noticias digitales.

4.3.2. Comprobacion de las Hipétesis Especificas.

4.3.2.1. Primera hipotesis especifica.

La hipotesis especifica plantea que:

Ho: EIl nivel socioeconémico C no predomina en los estudiantes de la

Carrera Profesional de Ciencias de la Comunicacién de la Universidad

Privada de Tacna y de la Universidad Nacional Jorge Basadre Grohmann.
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H1: El nivel socioecondmico C predomina en los estudiantes de la Carrera
Profesional de Ciencias de la Comunicacion de la Universidad Privada de

Tacna y de la Universidad Nacional Jorge Basadre Grohmann.

Para comprobar ello se elabor6 una tabla de frecuencias que permite
delimitar el numero de estudiantes correspondiente a cada una de los

niveles socioecondmicos, donde:

Tabla 54

Distribucion de los estudiantes de acuerdo a su NSE

UPT UNJBG TOTAL

Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje Recuento Porcentaje

Nivel A 1 1.5% 2 1.6% 3 1.6%
Socioeconémico B 26 38.8% 22 18.0% 48 25.4%
C 26 38.8% 46 37.7% 72 38.1%

D 11 16.4% 45 36.9% 56 29.6%

E 3 4.5% 7 5.7% 10 5.3%

Total 67 100.0% 122 100.0% 189 100.0%

Fuente: Elaboracion propia

50%

40% 38,8% 38,8% 37,7% 36.9% 38,1%
29,6%
30% 25,4%
0,
20% 16,4% 18%
10% 45% 5,7% 5,3%
1,5% 1,6% 1,6%
0%
UPT UNJBG Total

NSEA BNSEB mNSEC "NSED =NSEE

Figura 52. Distribucidn de los estudiantes de acuerdo a su NSE

Fuente: Elaboracion propia
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Como se aprecia en la Tabla 54 y la Figura 52, en la UPT cerca de 2/5
(38.8%) de estudiantes encuestados pertenece al nivel socioeconémico C
(bajo); 38.8% corresponde al NSE B (medio); 16.4% se encuentra en el
NSE D (bajo inferior); 4.5% pertenece al NSE E (marginal); vy, el 1.5% al
NSE A (alto/medio alto). Situacion semejante se presenta en la UNJBG,
donde la mayoria (37.7%) de la muestra encuestada indica pertenecer al
nivel socioeconémico C (bajo); 36.9% corresponde al NSE D (bajo
inferior); 18% se encuentra en el NSE B (medio); 5.7% se ubica en el NSE

E (marginal); y, en ultimo término 1.6% en el NSE A (alto/medio alto).

Por consiguiente, cerca de 2/5 (38.1%) de encuestados de la UPT y de la
UNJBG pertenecen al nivel socioeconomico C (bajo); 29.6% se encuentra
en el NSE D (bajo inferior); 25.4% se encuentra en el NSE B (medio);
5.3% se ubica en el NSE E (marginal); y, finalmente 1.6% en el NSE A

(alto/medio alto).

En consecuencia, dada la hipotesis formulada se aprecia que el nivel

socioecondémico predominante en el total de la muestra encuestada es el

NSE C, demostrando su dominio en la evaluacion realizada.

Con ello se aprueba la hipdtesis alterna.



195

4.3.2.2. Segunda hipotesis especifica.

La segunda hipétesis indica:

Ho: No existen habitos de consumo de noticias digitales en los estudiantes
de la Carrera Profesional de Ciencias de la Comunicacion de la
Universidad Privada de Tacna y de la Universidad Nacional Jorge Basadre

Grohmann.

H1: Existen habitos de consumo de noticias digitales en los estudiantes de
la Carrera Profesional de Ciencias de la Comunicacion de la Universidad

Privada de Tacna y de la Universidad Nacional Jorge Basadre Grohmann.

Para establecer la existencia de los habitos de consumo se calcul6 la media
de calificacion de los participantes del cuestionario, concluyendo un
promedio de 42.77, donde la minima calificacion corresponde a 13 puntos
y la méxima a 67 puntos. Este resultado demuestra que los estudiantes si

tienen habitos de consumo de noticias digitales.
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La escala para calificar ello es la siguiente:

13 a 40 puntos: No tienen habitos de consumo

41 a 67 puntos: Si tienen habitos de consumo

Con ello se aprueba la hipotesis alterna formulada.
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CONCLUSIONES

1. Se determind que el nivel socioecondmico de los estudiantes de la Carrera
Profesional de Ciencias de la Comunicacion de la Universidad Privada de Tacna
y de la Universidad Nacional Jorge Basadre Grohmann no influye en sus habitos
de consumo de noticias digitales, puesto que el valor-P del nivel socioeconémico
es de 0.0799 y al ser mayor a 0.05, niega dicha relacion; asimismo, el R-cuadrado
alcanza 1.63%, evidenciando influencia nula; y, el coeficiente de correlacién es
de 0.12, determinando la existencia de una relacion relativamente débil entre
ambas variables; en consecuencia, se reafirma la nulidad de la hipétesis planteada.
Los resultados referidos comprueban que el nivel socioecondmico no determina
que los estudiantes mas informados pertenecen a estratos altos y medios, y que los
menos informados se relacionan a estratos socioecondémicos bajos. Por ende, el
presente trabajo de investigacion establece que existen otros factores que podrian
influir en los habitos de consumo de noticias digitales, las mismas que en la
actualidad, através de diferentes dispositivos con acceso a internet, se encuentran

a disposicion del lector a cualquier hora del dia y en todo lugar.
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Se establecio que el nivel socieconémico C (bajo), equivalente a 38.1%, es el
predominante en los estudiantes de la Carrera Profesional de Ciencias de la
Comunicacién de la Universidad Privada de Tacna y de la Universidad Nacional
Jorge Basadre Grohmann; el 29.6% forma parte de la posicion economica D (bajo
inferior); seguido de cerca por el NSE B (medio) correspondiente a 25.4%; y de
lejos con valores inferiores el NSE E (marginal) y NSE A (medio alto/alto) con
5.3% y 1.6% respectivamente. Los resultados referidos comprueban que en la
UPT los niveles socioeconémicos que predominan son el C (bajo) y el B (medio),
cada uno con 38.8%, lo que sugiere que el jefe/a de familia de los estudiantes
tienen un grado de instruccion superior completa e incompleta permitiendo
obtener trabajo con mayor remuneracién, asimismo, gozan con mas bienes y
servicios que los niveles bajos, tienen seguro privado de salud, y cuentan con
viviendas amplias. A diferencia de la UNJBG, donde los niveles socioecondémicos
que prevalecen son el C (bajo) con 37.7% vy el D (bajo inferior) con 36.9%,
reflejando el bajo nivel de instruccion del jefe/a de familia, obteniendo una
ocupacién economicamente inestable, asimismo, el consumo de bienes y servicios
es relativamente bajo pero satisface sus necesidades a minoria, tienen viviendas

precarias y asisten a una posta médica y/o el hospital del ministerio de salud.
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Se determind que los estudiantes de la Carrera Profesional de Ciencias de la
Comunicacién de la Universidad Privada de Tacna y de la Universidad Nacional
Jorge Basadre Grohmann si poseen habitos de consumo de noticias digitales, dado
que presentan un promedio de 42.77 puntos, siendo el rango afirmativo de 41 a 67
puntos. Los resultados referidos comprueban que a pesar de que los estudiantes
de la UPT (41.82 puntos) y de la UNJBG (43.29 puntos) se encuentran dentro del
rango afirmativo, con una diferencia minima de 1.47 puntos, ambas universidades

se sittan en el limite inferior del rango afirmativo.
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SUGERENCIAS

1. Se sugiere a la Direccion de la Escuela Profesional de Ciencias de la
Comunicacién (EPCC) de la UPT considerar “interés por la lectura” en su Perfil
de Ingreso, como si lo hace la Escuela Profesional de Ciencias de la Comunicacion

(ESCC) de la UNJBG.

2. Se sugiere a la Direccién de la Escuela Profesional de Ciencias de la
Comunicacién (EPCC) de la UPT vy a la Direccion de la Escuela Profesional de
Ciencias de la Comunicacién (ESCC) de la UNJBG que se realicen en cada
semestre y afio académico respectivamente, mediciones del nivel socioeconémico
para evidenciar las condiciones de vida de sus estudiantes; a fin de definir
estrategias efectivas (eficaz y eficiente) de ensefianza-aprendizaje por
competencias recurriendo a dispositivos digitales (computadoras, laptops, tablets

y celulares inteligentes).
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A pesar de haberse determinado que los estudiantes de la Escuela Profesional de
Ciencias de la Comunicacion (EPCC) de la UPT y de la Escuela Profesional de
Ciencias de la Comunicacion (ESCC) de la UNJBG cuentan con habitos de
consumo de noticias digitales, su ubicacion es proxima al limite inferior del rango
afirmativo; en consecuencia, se sugiere a la Direccion de la Escuela Profesional
de Ciencias de la Comunicacion de ambas universidades establecer como
competencia transversal la lectura de noticias segun el area informativa (territorial
y tematica) en las asignaturas del Plan de Estudio correspondiente al Area de
Periodismo de la Carrera Profesional de Ciencias de la Comunicacion (CPCC) de
la EPCC de la UPT (09 asignaturas) y a la Especialidad de Periodismo del
Departamento Académico de Ciencias de la Comunicacién de la ESCC de la

UNJBG (21 asignaturas).
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Matriz de Consistencia
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PROBLEMAS OBJETIVOS HIPOTESIS VARIABLES DIMENSIONES INDICADORES
Problema General Objetivo General Hipdtesis General Instruccion del jefe/a Nivel de instruccion
¢Como influye el nivel | Determinar la influencia | EI nivel socioecondmico de familia
socioeconémico en los | del nivel socioecondémico | influye significativamente Ocupacion del jefe/a | Situacion laboral
habitos de consumo de | en los habitos de consumo | en los hébitos de consumo de familia Tipo
noticias digitales de los | de noticias digitales de los | de noticias digitales de los Servicio doméstico
estudiantes de la Carrera | estudiantes de la Carrera | estudiantes de la Carrera Lavadora
Profesional de Ciencias | Profesional de Ciencias de | Profesional de Ciencias de Cocina
de la Comunicaciéndela | la Comunicacion de la | la Comunicacién de la . :
Universidad Privada de | Universidad Privada de | Universidad Privada de Variable . Refrlg_e_r ?dora
o o Independiente Comodidades del Television por cable
Tacna 'y de la | Tacnay de la Universidad | Tacna y de la Universidad Nivel hogar internet
Universidad  Nacional | Nacional Jorge Basadre | Nacional Jorge Basadre . |ve, . ——
Socioeconémico Celular inteligente
Jorge Basadre | Grohmann. Grohmann. - -
Equipo de sonido
Grohmann?

Computadora personal/ laptop

Vehiculo para el hogar

Acceso a salud en caso
de hospitalizacion

Lugar de atencion

Caracteristicas de la
vivienda

Material de paredes

Material del techo

Material del piso
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Problemas Especificos

Obijetivos Especificos

Hipotesis Especificas

(Cudl es el nivel
socioeconémico de los
estudiantes de la Carrera
Profesional de Ciencias
de la Comunicacién de la
Universidad Privada de
Tacna y de la

Evaluar el nivel
socioeconémico de los
estudiantes de la Carrera
Profesional de Ciencias de
la Comunicacion de la
Universidad Privada de
Tacna y de la Universidad

El nivel socioecondémico
C predomina en los
estudiantes de la Carrera
Profesional de Ciencias de
la Comunicacion de la
Universidad Privada de
Tacna y de la Universidad

Universidad  Nacional | Nacional Jorge Basadre | Nacional Jorge Basadre
Jorge Basadre | Grohmann. Grohmann.

Grohmann?

¢Existen  habitos de | Establecer laexistencia de | No existen habitos de
consumo de noticias | habitos de consumo de | consumo de noticias
digitales en los | noticias digitales en los | digitales en los estudiantes

estudiantes de la Carrera
Profesional de Ciencias
de la Comunicacién de la
Universidad Privada de
Tacna y de la

Universidad  Nacional
Jorge Basadre
Grohmann?

estudiantes de la Carrera
Profesional de Ciencias de
la Comunicacion de la
Universidad Privada de
Tacna y de la Universidad
Nacional Jorge Basadre
Grohmann.

de la Carrera Profesional
de Ciencias de |Ia
Comunicacion de la
Universidad Privada de
Tacna y de la Universidad
Nacional Jorge Basadre
Grohmann.

Variable
Dependiente
Habitos de
Consumo

Interés

Inclinacion por lectura

Soporte de lectura

Grado de interés

Diario de preferencia

Seccion de noticias

Ambito territorial

Tematica

Distribucién de noticias

Dispositivo

Tipo

Facilitacion

Lugar de lectura

Periodismo Digital

Hipertextualidad

Multimedialidad

Interactividad

Plataforma Digital

Facilitacion

Tipo

Frecuencia de lectura

Momento de lectura

Tiempo de lectura

Redes Sociales

Seguimiento de diarios digitales

Frecuencia de lectura

Tipo

Compartir noticias

Suscripcion

Suscripcion digital

Gusto por variedad de noticias

Motivo

Motivacion extrinseca

Motivacion intrinseca
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METODO Y DISENO

POBLACION Y MUESTRA

TECNICAS E INSTRUMENTOS

Enfoque Cuantitativa ., Técnica Encuesta
- — - Poblacion 371 - -
Tipo de Investigacion | Aplicada Instrumento Cuestionario
Disefio de De campo no _ ) )
Investigacion experimental Muestra 189 Tratamiento Statgraphics Centurion / SPSS /

Nivel de Investigacion

Correlacional

Estadistico

Microsoft Excel




Anexo 02

Cuestionario

UNIVERSIDAD PRIVADA DE TACNA

CUESTIONARIO

El presente cuestionario tiene como objetivo determinar la influencia
del nivel socioeconémico en los hdbitos de consumo de noticias
digitales de los estudiantes de la Carrera Profesional de Ciencias de la
Comunicacion de la Universidad Privada de Tacna y de la Universidad
Nacional Jorge Basadre Grohmann. Los ltados de la in G
recabada serdn utilizados con fines investigativos. Agradecemos de
antemano su colaboracién.

L DATOS GENERALES:
Sexo: E] Femenino
S —
L[] wr
Ciclo/ Afio de I:'
estudio:

II. HABITOS DE CONSUMO DE NOTICIAS DIGITALES:

El Masculino

Universidad:

[] unse

1. ¢Tiene inclinacién por la lectura de noticias?
Isi
E[ No
I:] A veces

2. (Enqué soporte lee notici
I:] Solo impreso
[ solodigital
[ Ambos

(Qué grado de interés tiene respecto a la lectura de noticias
digitales?
[T Muy bajo
D Bajo
[ Medio
[ Ao
[ Muyalo
4. (Cuiles el diario digital que prefiere leer?
E] El Comercio
[] LaRepiblica
D Correo
[] perg21
D El Trome
l:] Deport
[ Libero
D Sin Fronteras
[ Gestion
|:[ Otro

5 (Segin el dmbito territorial qué tipo de noticias prefiere leer
* enun diario digital?

E] Local
|:] Nacional
[:] Internacional

¢Segiin la temdtica qué tipo de noticias prefiere leer en un
diario digital?

[ Potitica

[:] Economia

[ culura

D Salud

l:] Deportes

D Especticulos

[:] Otro

=

o2

(Considera que los diarios digitales distribuyen las noticias
favoreciendo el hdbito de lectura?

EI Totalmente en desacuerdo

D En desacuerdo

D Ni de acuerdo ni en desacuerdo

D De acuerdo

D Totalmente de acuerdo
(Qué dispositivo utiliza con mayor frecuencia para leer
noticias digitales?

I:I PC de eseritorio

D Laptop

[ Celular inteligente

[ rablet

I:l Otro
(Considera que los dispositivos facilitan la lectura de
noticias digitales?

D Totalmente en desacuerdo
EI En desacuerdo
EI Ni de acuerdo ni en desacuerdo

EI De acuerdo

EI Totalmente de acuerdo
(En qué lugar suele leer noticias digitales?
D Casa
[:I Universidad
I:l Espacios puiblicos
D Transporte piblico o privado
1 owo
(Qué permiten los hipervinculos (enlaces) en las noticias
digitales?
EI Profundizar la informacién
D Ampliar la informacién
[ Acwalizarta idad y
[] owo

(En qué grado favorecen los hipervinculos (enlaces) la
lectura de noticias digitales?

D Nada
D Poco
EI Regular
[:‘ Mucho
:I Bastante

(Qué elementos multimedia le dan soporte a su experiencia
como lector digital?

EI Texto ¢ imagen

E] Texto, imagen y audio

ialidad de la informacién

EI Texto, imagen y video
(Qué canal de comunicaci6n utiliza con mayor frecuencia
para exponer su punto de vista acerca de noticias digitales?

[ Diarios digitales (Pdgina web)

:I Redes sociales

I:I Correo electrénico

I:I Foros

EI Blogs
(Con qué frecuencia expone su punto de vista acerca de
noticias digitales?

D Nunca

:l Casi nunca

EI A veces

D Casi Siempre

EI Siempre
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25.  (Estd suscrito a algiin diario digital?

16 (Cree que las plataformas digitales facilitan la lectura de s
© noticias? D
No
|:| Totalmente en desacuerdo
[ En desscuerdo 2. ;,Eslzi_a gusto con la variedad de noticias del diario al que estd
suscrito?
D Ni de acuerdo ni en desacuerdo D N
ada
EI De acuerdo l:l Poco
I:l Totalmente de acuerdo I:I Rl
egular
17 (A qué plataforma digital recurre frecuentemente para leer [ Mucho

noticias digitales?

[:] Bastante

(Cree que leer noticias
personales y/o profesionales?

D Totalmente en desacuerdo
D En desacuerdo
|:| Ni de acuerdo ni en desacuerdo

D De acuerdo

18.  ;Con qué frecuencia lee noticias digitales? [ Totalmente de acuerdo

EI Diario

Diarios digitales (Pdgina web)

Redes sociales 27
Google

Correo electrénico por suscripeion

Aplicacién mévil

Otro

digitales satisface cesidades

gooood

(Cree que el entorno social influye en la lectura de

[ interdiario 28 oticias digitales?
[ Tres o cuatro veces por semana [] Totalmente en desacuerdo
l:l Una o dos veces por semana D En desacuerdo
D Dos veces al mes D Ni de acuerdo ni en desacuerdo
|:| Una vez al mes D De acuerdo
19.  (En qué momento del dia prefiere lee noticias digitales? [ Totalmente de acuerdo
:I Maiiana
[ Tarde II1. NIVEL SOCIOECONOMICO:

Noche
- 29.  ;Usted como estudiante trabaja?
20.  ;Cudnto tiempo dedica a leer noticias digitales? D si

EI Menos de 5 minutos I:I No

[ 5-10min

N 30.  ;Cudles su distrito de residencia?
El 11-20 min
Tacna

[ 21-40min

EI 41- 60 min [:] Alto de la Alianza

[ Mis de 60 minutos [ Ciudad Nueva

" [ pocoltay

21.  ;Sigue alos diarios digitales a través de redes sociales?
I:] Gregorio Albarracin

[Isi
|:|No I:]()lm

(Con qué frecuencia lee noticias digitales a través de redes
sociales?
[] Nunea
|:| Casi nunca
I:l A veces
D Casi siempre
I:l Siempre
23.  (Cudl es la red social que mds utiliza para informarse?
\:I Facebook
EI Instagram

|:| Twitter Si actualmente el jefe/a de familia no trabaja conteste lo
siguiente, si trabaja pase a la pregunta 33.
[] Googler

EI Ouo

(Por qué?

31, ;Cuiles el nivel de instruccion del jefe/a de familia?
22. Sin nivel
Primaria incompleta
Primana completa
Secundana incompleta
Secundaria completa
Superior no universitaria completa ¢ incompleta
Superior universitaria incompleta
Superior universitaria completa

Postgrado. Maestria o Doctorado

aooooogoo

D Estd buscando trabajo
] Recibe dinero de familiares
D Es pensionista o jubilado
24.  ;Comparte las noticias digitales que lee en redes sociales? [] vivederentas

[:I Nunca

|:| Casi nunca

l:l A veces

|:| Casi siempre

I:I Siempre
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33.  ;Cuil es la ocupacion del jefe/a de familia?

I

]
[]

O

34.

Albaiiil, ambulante, cobrador de combi-bus, empleada
doméstica/o, estibador, jardinero, obrerode limpieza publica,
vigilante, otros.

Agente de seguridad, artesano, capataz, chofer, cobrador de
empresa, duefio de kiosco, duefio de puesto de mercado,
ebanista, electricista, empleado del sector publico, gasfitero,
maestro de obras, municipal, obrero calificado, sub oficial,
guardia o sargento, laxista.

Administrador de nivel téenico, alférez, capitdn, empleado
del sector privado, téenico (estudio superior tec.) jefe de
seccién, musico, pintor, escultor, pequefio comerciante,
P ional universitario, dependi profesor de colegio o
inslituto, representante de ventas, teniente.

Catedritico (profesor universitario), coronel, diplomético,
empresario con no més de 20 trabajadores, gerente de drea,
pastor de iglesia, profesional independiente (abogado,

inistrador), i dor, ista, médico,
almirante, comerciante con mds de 20 trabajadores, general,
gerente industrial con mds de 20 trabajadores.

(Cuil de estos bienes y/o servicios tiene en su hogar? (Puede

marcar mis de una opcién)

nooouooood

395

Servicio doméstico

Lavadora

Cocina

Refrigeradora

Television por cable

Intemet

Celular inteligente

Equipo de sonido
Computadora personal / Laptop

Vehiculo de uso exclusivo para el hogar

(A dénde acude el jefe/a de familia cuando tiene algin

problema de salud?

0o

Centro de salud, posta médica, hospital del ministerio de
salud

Seguro social, hospital militar, hospital policial
Clinica privada

36 (Cudl es el material predominante de las paredes de su
7" vivienda?

aooogood

Estera/ cartén
Calamina

Triplay

Adobe

Madera prensada
Prefabricado
Ladrillo sin revestir

Ladrillo revestido/ pintado/ enchapado

37.  (Cudl es el material predominante del techo de su vivienda?

O

O
O
I
[

0

Estera/ cartén/ plistico/ triplay
Quincha/barro/cafia

Calamina/ eternit

Madera/ techo aligerado/ prefabricado
Techo de concreto

Techo armado revestido

38.  ;Cuil es el material predominante del pisode su vivienda?

(10o0odo

Tierra

Cemento

Vinilico

Maydlica

Tapizon/ madera
Mosaico (cerdmico)

Parquet/ alfombra/ parquet laminado/ mdrmol/
terrazo
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Anexo 03

Validacion de la Parte 11 Nivel Socioecondmico del Cuestionario

UNIVERSIDAD PRIVADA DE TACNA

“NIVEL SOCIOECONOMICO Y HABITOS DE CONSUMO DE
NOTICIAS DIGITALES DE ESTUDIANTES DE LA CARRERA
PROFESIONAL DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION DE
UNIVERSIDADES DE TACNA EN EL ANO 2017”

CONSTANCIA DE VALIDACION

Quien suscribe, //45¢. Z(/ﬁ [ £ /Zﬂ/?/'ﬂpfz M‘Z (A 7724 Documento

Nacional de Identidad N° ( 20"/? 83 b,? (0 Registro de Colegio)
Ing pe Stsrerns . Mersren L ProYecras

benwre (bouy#o COEST | hago constar que evalué mediante Juicio

de Expertos, el instrumento para la recoleccion de informacion de la variable

independiente Nivel Socioeconémico que refiere diez preguntas sobre la instruccion
del jefe/a de familia, ocupacion del jefe/a de familia, comodidades del hogar, acceso
a salud en caso de hospitalizacion y caracteristicas de la vivienda;, considerandolo
vilido para el desarrollo de los objetivos planteados en la investigacion denominada:
“Nivel socioeconémico y habitos de consumo de noticias digitales de estudiantes de la
carrera profesional de ciencias de la comunicaciéon de universidades de Tacna en el afio

2017”.

Constancia que se expide en Tacna, en el mes de Junio del 2018.

#/

/‘/ch, Lurss Feomawog Vezeanas

Niimero de DNI o Colegiatura: (70 ¥ 28567
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Anexo 04

Registro de Validacion de Expertos

UNIVERSIDAD PRIVADA DE TACNA

FACULTAD DE EDUCACION, CIENCIAS DE LA COMUNICACION Y HUMANIDADES
ESCUELA PROFESIONAL DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

REGISTRO DE APLICACION DEL CUESTIONARIO DIRIGIDO A ESTUDIANTES DE LA CARRERA

PROFESIONAL DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION, PARA LA REALIZACION DEL TRABAJO DE

INVESTIGACION:

“NIVEL SOCIOECONOMICO Y HABITOS DE CONSUMO DE NOTICIAS DIGITALES DE ESTUDIANTES DE LA
CARRERA PROFESIONAL DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION DE UNIVERSIDADES DE TACNA EN EL

ANO 2017
Niimero de Expertos Ambito profesional del colectivo investigado
N° Apellido y Nombre Cargo Empresa/Institucién Email Firma
Hoope Mewanis, dobfe | Doceate oPT adifo frop i@t | AY
Ao 0 VIN0), €040 20 Vo ¢ 6w upT e el 29@ ]‘Mv’wh g ( }{4
O Hperiese, O | Doczore e Onir cpoa @onscd-exc | Y |
Macchiawllo A)banacin J/e,sWA Docenle OPT J’\@mdcrh iacelloa @emai | com

#

219



219

Anexo 05

Constancia de Validacion de Expertos

UNIVERSIDAD PRIVADA DE TACNA

“NIVEL SOCIOECONOMICO Y HABITOS DE CONSUMO DE
NOTICIAS DIGITALES DE ESTUDIANTES DE LA CARRERA
PROFESIONAL DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION DE
UNIVERSIDADES DE TACNA EN EL ANO 20177

CONSTANCIA DE VALIDACION

Quien suscribe, [Acblfo  Hinoyose Mescel , Documento
Nacional de Identidad N° 00447938 | (0 Registro de Colegio)
[cewody e  EBlecaul , Mes: sherr s
Docecta , hago constar que evalué mediante Juicio

de Expertos, el instrumento de recoleccion de informacion con fines de académicos;
considerandolo valido para el desarrollo de los objetivos planteados en la
investigacion denominada: “Nivel socioeconomico y habitos de consumo de noticias
digitales de estudiantes de la carrera profesional de ciencias de la comunicaciéon de

universidades de Tacna en el afio 2017”.

Constancia que se expide en Tacna, en el mes de Junio del 2018.

S
/‘Jr"«)/rfa /4'-%%7@( PMawmcu

o0 Y4 FF38
Niuimero de DNI o Colegiatura:
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UNIVERSIDAD PRIVADA DE TACNA

“NIVEL SOCIOECONOMICO Y HABITOS DE CONSUMO DE
NOTICIAS DIGITALES DE ESTUDIANTES DE LA CARRERA
PROFESIONAL DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION DE
UNIVERSIDADES DE TACNA EN EL ANO 2017”

CONSTANCIA DE VALIDACION

Quien suscribe, EWD MDD AATUSIA UARA) , Documento
Nacional de Identidad N° _‘1/_(95 bbY¥ ., (o Registro de Colegio)
LI 60080 6w (@rvppanoh SOUAC - .
SeFe Ofiuub £r66w IS hvudrnt OPT | hago constar que evalué mediante Juicio

de Expertos, el instrumento de recoleccion de informacion con fines de académicos;

considerandolo valido para el desarrollo de los objetivos planteados en la
investigacion denominada: “Nivel socioeconémico y habitos de consumo de noticias
digitales de estudiantes de la carrera profesional de ciencias de la comunicacion de

universidades de Tacna en el afio 2017,

Constancia que se expide en Tacna, en el mes de Junio del 2018.

Lic

en inicaciones

Nimero de T5%1% Wegiatura:
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“NIVEL SOCIOECONOMICO Y HABITOS DE CONSUMO DE
NOTICIAS DIGITALES DE ESTUDIANTES DE LA CARRERA
PROFESIONAL DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION DE
UNIVERSIDADES DE TACNA EN EL ANO 20177

CONSTANCIA DE VALIDACION

Quien suscribe, L O CueR HaerkrZ, , Documento

Nacional de Identidad N° COO494262 |, (o Registro de Colegio)
CPP 014 | MO 503 AOIASTRNCNU DE 1G]

_/)00(0&: Cowusano CRel , hago constar que evalué mediante Juicio

de Expertos, el instrumento de recoleccion de informacion con fines de académicos;

considerandolo vilido para el desarrollo de los objetivos planteados en la
investigacion denominada: “Nivel socioeconémico y habitos de consumo de noticias
digitales de estudiantes de la carrera profesional de ciencias de la comunicacién de

universidades de Tacna en el afio 2017,

Constancia que se expide en Tacna, en el mes de Junio del 2018.

Niamero de DNI o Colegiatura:



UNIVERSIDAD PRIVADA DE TACNA

“NIVEL SOCIOECONOMICO Y HABITOS DE CONSUMO DE
NOTICIAS DIGITALES DE ESTUDIANTES DE LA CARRERA
PROFESIONAL DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION DE
UNIVERSIDADES DE TACNA EN EL ANO 2017”

CONSTANCIA DE VALIDACION

Quien suscribe, EL"ﬁ\g’g ”&thwﬁb lefurau'n. Documento

Nacional de Identidad N° jgg@g; Y] . (o Registro de Colegio)
Bachiler gn Genuos de la Comunicauen,

DocenE. e la VAT , hago constar que evalué mediante Juicio

>

de Expertos, el instrumento de recoleccion de informacion con fines de académicos;
considerandolo valido para el desarrollo de los objetivos planteados en la
investigacion denominada: “Nivel socioeconomico y habitos de consumo de noticias
digitales de estudiantes de la carrera profesional de ciencias de la comunicacion de

universidades de Tacna en el afio 2017”.

Constancia que se expide en Tacna, en el mes de Junio del 2018.

Jessity Macdavetlo ,d/ba, radn
Nimero NI o Colegiatura:
42269581
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Anexo 06

Validacion del Instrumento por Expertos

UNIVERSIDAD PRIVADA DE TACNA
CENTRO DE INVESTIGACION Y DESARROLLO

INSTRUMENTO: CUESTIONARIO DIRIGIDO A ESTUDIANTES, PARA RECOLECCION DE
INFORMACION CON FINES ACADEMICOS DEL TRABAJO DE INVESTIGACION:

“NIVEL SOCIOECONOMICO Y HABITOS DE CONSUMO DE NOTICIAS DIGITALES DE ESTUDIANTES DE LA
CARRERA PROFESIONAL DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION DE UNIVERSIDADES DE TACNA EN EL ANO

2017"
VALIDACION DEL INSTRUMENTO POR JUICIO DE EXPERTOS.
CUESTIONARIO
Elpmmcmlnndodnuhdomﬁnsuﬁ-mm ! lai ia para inar la influencia del nivel
0 en los habitos de de noticias digitales de los estudiantes de la Carrera Ps I de Cit de la Ce dela
Universidad Privada de Tacna y de la Universidad Nacional Jorge Basadre Grohmann.
Muy mala/ Mala/ [ Nomal/ B [ Muy buenal
Muy [
| insatisfactoria Insatisfactoria | Indiferente | Saﬂshtimﬂa | satisfactoria
1 2 3 | 4 | 5
3 Ttems Redaccion | Pertinencia con | Claridad b
los obj
. o " i ~
1 | Tiene inclinacion por la lectura de noticias? 5 S 5 <
2 |;En qué soporte lee noticias? 5’ - 5 <
Qué grado de interés tiene respecto a la lectura de —
| 3 |noticias digitales? 5 g 5 <
4 |;Cual es el diario digital que prefiere leer? § 5 53 &
¢ Segun la territorialidad qué tipo de noticias prefiere c -
| 5 {icer en un disrio digital? 2 2 > 5
¢Segin la tematica qué tipo de noticias preficre leer en = —
8 |um diario digtal? 5 3 ‘7 s
(Considera que los diarios digitales distribuyen las -
LS noticias favoreciendo el habito de lectura? q 5 5 7
Qué dispositivo utiliza con mayor frecuencia para leer —
| 8 |noticias digitales? g 3 f 2
¢Considera que los dispositivos facilitan la lectura de - -
3
noticias digitales? Z) b 5% S
10 |;En qué lugar suele leer noticias digitales? = (< T
En las noticias digitales. qué permiten los - = =
i hipervinculos (cnlaces)? > S S S
¢En qué grado favorecen los hipervinculos (enlaces) la
12 licctura de noticias digitales? 5 2! s
13 ,Qué clementos multimedia le dan soporte a su < N
experiencia como lector digital? S > 3
,Qué canal de comunicacion utiliza con mayor
14 |fi ue i  para exponer su punto de vista acerca de 5 < S’ <
noticias digitales” =
;Con qué frecuencia expone su punto de vista acerca de ol
15 | noticias digitales? S 2 % s
16 (Cree que las plataformas digitales facilitan la lectura del 5 — < =
| ™ |noticias? 2 =
7 (A qué plataforma digital recurre frecuentemente para la = .
lectura de noticias digitales? 5 G S $
18 | Con qué frecuencia lee noticias digitales? G 5 £ s
4 En qué momento del dia prefiere leer noticias — ~
19 digitales? g g 2 S
20 | ;Cuanto tiempo dedica a leer noticias digitales? g S - S
21 |;Sigue a los diarios digitales a través de redes sociales? | g S 3
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UNIVERSIDAD PRIVADA DE TACNA
CENTRO DE INVESTIGACION Y DESARROLLO

INSTRUMENTO: CUESTIONARIO DIRIGIDO A ESTUDIANTES, PARA RECOLECCION DE

INFORMACION CON FINES ACADEMICOS DEL TRABAJO DE INVESTIGACION:

“NIVEL SOCIOECONOMICO Y HABITOS DE CONSUMO DE NOTICIAS DIGITALES DE ESTUDIANTES DE LA
CARRERA PROFESIONAL DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION DE UNIVERSIDADES DE TACNA EN EL ANO

2017”7

VALIDACION DEL INSTRUMENTO POR JUICIO DE EXPERTOS.
CUESTIONARIO

El presente cuestionario ha sido disefiado con fines académicos para recolectar la informacién necesaria para determinar la influencia del nivel
mmmﬁmmuh“bwhm%&hmhukhhhﬁml&%bh@th
P 1 Jorge B

Universidad Privada de Tacna y de la Uni

Ok

-

Iuy'mahl [ Mala/ Normal /
=4 Insatisfactoria = Indiferente

Incatict: e

1 I 2

3

B | Muy buena/
Satisfactoria

Muy

|_satisfactoria

Redaccion

Ad, 4

Claridad

:Con qué fr ia lec noticias digitales a través de
redes sociales?

(Cual es la red social que mas utiliza para informarse? /
jPor qué?

Vi |V,

sociales?

(Comparte las noticias digitales que lee en redes

W

Vi

Esta suscrito a algin diario digital?

N

\

R | R

que esta suscrito?

. Esta a gusto con la variedad de noticias del diario al

N

X

(Cree que leer noncms dlgnaks satisface necesidades

A

p y/o prof

(,Cmequcelenlomosocmlmﬂuycenlalectmdc
SRy

S\ [\

Ny

9\ W\

L A\

Usted como estudiante trabaja?

N

)

Sy

SDIRL‘I

Cual es su distrito de residencia?

)

Vi

W [

vy

Cual es el nivel de instruccion del jefe/a de familia?

8

()

8

Si actualmente el jefe/a de familia no trabaja conteste lo
siguiente. si trabaja pase a la pregunta 29.

&

\

;Cudl es la ocupacion del jefe/a de familia?

(Cual de estos bienes y/o servicios tiene en su hogar?

M\

8|8

problema de salud?

;A donde acude el jefe/a de familia cuando tiene algin

"\’\\r\

;Cual es ¢l material predominante de las paredes de su
vivienda?

Y

Cual es ¢l material predominante del techo de su
vivienda?

(2]

4
‘7/
<

=
=

8|8

;Cual es el material predominante del piso de su
vivienda?

S

o BN

Nombre y Apellido:

f’kb(f‘ H 1wo|05e f“(‘u‘.»n»\l

N° DNI o N° de Colegio al que pertenece:

99 Y38

Nivel Académico/Profesion:

M‘A“ S ‘\&Y

Cargo:

Docecte

Fecha:

8/l0¢6/ (2

i

Gracias por su aporte a nuestra investigacion
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UNIVERSIDAD PRIVADA DE TACNA

CENTRO DE INVESTIGACION Y DESARROLLO

INSTRUMENTO: CUESTIONARIO DIRIGIDO A ESTUDIANTES, PARA RECOLECCION DE
INFORMACION CON FINES ACADEMICOS DEL TRABAJO DE INVESTIGACION:

“NIVEL SOCIOECONOMICO Y HABITOS DE CONSUMO DE NOTICIAS DIGITALES DE ESTUDIANTES DE LA
CARRERA PROFESIONAL DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION DE UNIVERSIDADES DE TACNA EN EL ANO
2017” :

VALIDACION DEL INSTRUMENTO POR JUICIO DE EXPERTOS.
CUESTIONARIO

El presente cuestionario ha sido diseiiado con fines académicos para recolectar la informacion necesaria para determinar la influencia del nivel
socioeconomico en los habitos de consumo de noticias digitales de los estudiantes de la Carrera Profesional de Ciencias de la Comunicacion de la
Universidad Privada de Tacna y de la Universidad Nacional Jorge Basadre Grohmann.

Muy mala/ Mala/ " Nommal/ [ Buenay | Muy buena/

Muy | insatisfactoria | Indiferente | Satisfactoria | __, MY
1 2 i 3 )

-~

|
|

-

; Tiene inclinacion por la lectura de noticias?

N

+En qué soporte lee noticias?

3 Qué grado de interés tiene respecto a la lectura de

|noticias digitales”

4 |;Cual es el diario digital que prefiere leer?

,Segun la territorialidad qué tipo de noticias prefiere

;Segun la tematica qué tipo de noticias prefiere leer en

5
6 e
| |un diario digital?

(Considera que los diarios digitales distribuyen las
noticias favoreciendo el habito de lectura?

8 Qué dispositivo utiliza con mayor frecuencia para leer
|noticias digitales?

(Considera que los dispositivos facilitan la lectura de
| [noticias digitales?

10 |;En qué lugar suele leer noticias digitales?

+En las noticias digitales, qué permiten los
hipervinculos (enlaces)?

¢En qué grado favorecen los hipervinculos (enlaces) la

e lectura de noticias digitales?

(Qué elementos multimedia le dan soporte a su

13 experiencia como lector digital?

Qué canal de comunicacion utiliza con mayor
14 |frecuencia para exponer su punto de vista acerca de
©cias digitales?

R S VN L (VR (G (79 W20 (V.8 V8 P (PN AU %

Redaccion
Adecuada
S
S
Y
e
leer en un diario digital? Si
S
Y
5
S
=5
]
S
S
3
Y

15 Con qué frecuencia expone su punto de vista acerca de
G s e

Y,

;Cree que las plataformas digitales facilitan la lectura de|
16
|noticias?

n

7 A qué plataforma digital recurre frecuentemente para la
lectura de noticias digitales?

18 |;Con qué fr ia lee noticias digitales?

19 En qué momento del dia prefiere leer noticias

20 |, Cuanto tiempo dedica a leer noticias digitales?

Wlnlulnl w [W ¥ “ alulnlnm|n|? vnv.\/\u\"v
winlUlul v [wv v wlnlew|ylw LU\\AV\.\/\U\V‘ E“"i

wlwlwlu| “

5

S5

|digitales? o
>

S

21 |;Sigue a los diarios digitales a través de redes sociales?
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UNIVERSIDAD PRIVADA DE TACNA
CENTRO DE INVESTIGACION Y DESARROLLO

INSTRUMENTO: CUESTIONARIO DIRIGIDO A ESTUDIANTES, PARA RECOLECCION DE
INFORMACION CON FINES ACADEMICOS DEL TRABAJO DE INVESTIGACION:

“NIVEL SOCIOECONOMICO Y HABITOS DE CONSUMO DE NOTICIAS DIGITALES DE ESTUDIANTES DE LA
CARRERA PROFESIONAL DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION DE UNIVERSIDADES DE TACNA EN EL ANO

2017

VALIDACION DEL INSTRUMENTO POR JUICIO DE EXPERTOS.

CUESTIONARIO

El presente cuestionario ha sido disefiado con fines académicos para recolectar la informacion necesaria para determinar la influencia del nivel
socioecondmico en los habitos de consumo de noticias digitales de los estudiantes de la Carrera Profesional de Ciencias de la Comunicacion de la

Universidad Privada de Tacna y de la Universidad Nacional Jorge Basadre Grohmann.

Muy mala/

T T
Muy Mala/ Normal / Buena/ ."y-b:;""
insatisfactoria | '"Satisfactoria | Indiferents | Satisfactoria | _ yoactoria
B L R 3 I 4 5
N Items Redaccion | Pertinencia con | Claridad | Coherencia Observaciones
PR Jos obj
;Con qué fi 1a lee noticias digitales a través de
M‘? S > B =P
¢Cual es la red social que mas utiliza para informarse? /
B | por qui? =] S S =
Comp. las noticias digitales que lee en redes - = =
s |§ocia|a? > S S 5
25 | Esta suscrito a algin diario digital? S S5 S S
Esta a gusto con la variedad de noticias del diario al - ~
i asth ito? > D > S
¢Cree que leer noncms dngllnlm satisface necesidades
7 i 5 ] 3 S
P Cmcqucclcmm‘nosoclalmﬂmcmlalecmndc S 5 = j
29 | Usted como estudiante trabaja? S S S S
30 |;Cual es su distrito de residencia? S, 5 S S
31 | Cual es el nivel de instruccion del jefe/a de familia? 5 S S S
Si actualmente el jefe/a de familia no trabaja conteste lo 2
e siguiente, si trabaja pasc a la pregunta 33. 5 5 5 5
33 |;Cual es la ocupacién del jefe/a de familia? S S S -y
34 |;Cual de estos bienes y/o servicios tiene en su hogar? = S S5 S
5 (A donde acude el jefe/a de familia cuando tiene algun - S -
rﬂk:ma de salud? > wt
¢Cudl es el material predominante de las paredes de su
% :l\‘lenda'.’ S S > S
;Cual es ¢l material predominante del techo de su .
I S > > =)
¢Cual es el material predominante del piso de su
B ivients? > = S >
P
Nombre y Apelido: Ewdado Dutusts  Ubacas
N° DNI o N° de Colegio al que pertenece: CP¢ ° 20QlL T
s Li(enunoo 80 convutuio Uit | i ie Ay Dj;‘
Especialista en
i € 0FUWD srfew VTP T Focilitodor Profesional
TPP ot N 206
Fosla: A o6/20K Firma

Gracias por su aporte a nuestra investigacion
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UNIVERSIDAD PRIVADA DE TACNA
CENTRO DE INVESTIGACION Y DESARROLLO

INSTRUMENTO: CUESTIONARIO DIRIGIDO A ESTUDIANTES, PARA RECOLECCION DE
INFORMACION CON FINES ACADEMICOS DEL TRABAJO DE INVESTIGACION:

“NIVEL SOCIOECONOMICO Y HABITOS DE CONSUMO DE NOTICIAS DIGITALES DE ESTUDIANTES DE LA
CARRERA PROFESIONAL DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION DE UNIVERSIDADES DE TACNA EN EL ANO

2017"

VALIDACION DEL INSTRUMENTO POR JUICIO DE EXPERTOS.
CUESTIONARIO

El presente cuestionario ha sido disefiado con fines académicos para recolectar la informacién necesaria para determinar la influencia del nivel
socioecondmico en los habitos de consumo de noticias digitales de los estudiantes de la Carrera Profesional de Ciencias de la Comunicacion de la

Universidad Privada de Tacna y de la Universidad Nacional Jorge Basadre Grohmann.

227

U

T T T
Iu;:y\alal Mala/ | Normal/ Buena/ | -"yub:;""
‘ tisfactori Insatisfactoria  Indiferente | Saﬂsfamﬂa L? factoria
i _,‘,L%Y 3 4
W Items Pertinencia con Coh Obser
los objetivos
1 | Tiene inclinacién por Ia lectura de noticias? Ao poric ke
2 |;En qué soporte lee noticias?
3 ;Qué grado de interés tiene respecto a la lectura de
|noticias digitales?
;Cual es el diario digital que prefiere leer?
Segn la territorialidad qué tipo de noticias prefiere (ber iy o) 70

leer en un diario digital?

;Segun la tematica qué tipo de noticias prefiere leer en
un diario digital?

;Considera que los diarios digitales distribuyen las
noticias favoreciendo el habito de lectura?

~ |ofa|=

:Qué dispositivo utiliza con mayor frecuencia para leer
| [noticias digitales?

‘,C idera que los dispositivos itan la lectura de
_IWLME!“"_"S"

a7
m g

10 |;En qué lugar suele leer noticias digitales?

1 ¢En las noticias digitales, qué permiten los
| |hipervinculos (enlaces)?

) X ) los
4 bf,Mk

12 +En qué grado favorecen los hipervinculos (enlaces) la
lectura de noticias digitales?

;Qué elementos multimedia le dan soporte a su

i iencia como lector digi

| :Qué canal de comunicacion utiliza con mayor
14 |frecuencia para exponer su punto de vista acerca de
noticias digitales?

15 |¢ Con qué frecuencia expone su punto de vista acerca de
digitales?

(Cree que Ias plataformas digitales facilitan la lectura de

16
noticias?

(A qué plataforma digital recurre frecuentemente para la

17 | icctur de noticias digitales?

18 |, Con qué fi ia lec noticias digitales?

19 +En qué del dia prefiere leer

digitales?
20 |;Cuanto tiempo dedica a leer noticias digitales?

QA @ [Gfal o [als [l X [N GG ] o E’.,

lofal o (2D alx |ala s © [Aja]R Aol

21 |;Sigue a los diarios digitales a través de redes sociales?

VN[Q| & [N O [@|B|ad[6]A uuaﬁnqxu&ﬁ

IS EN R O O R N NN N T S A AT E A EIEIESES




UNIVERSIDAD PRIVADA DE TACNA
CENTRO DE INVESTIGACION Y DESARROLLO

INSTRUMENTO: CUESTIONARIO DIRIGIDO A ESTUDIANTES, PARA RECOLECCION DE
INFORMACION CON FINES ACADEMICOS DEL TRABAJO DE INVESTIGACION:

“NIVEL SOCIOECONOMICO Y HABITOS DE CONSUMO DE NOTICIAS DIGITALES DE ESTUDIANTES DE LA
CARRERA PROFESIONAL DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION DE UNIVERSIDADES DE TACNA EN EL ANO

2017"

VALIDACION DEL INSTRUMENTO POR JUICIO DE EXPERTOS.

CUESTIONARIO

El presente cuestionario ha sido disefiado con fines académicos para recolectar la informacion necesaria para determinar la influencia del nivel
socioeconomico en los habitos de consumo de noticias digitales de los estudiantes de la Carrera Profesional de Ciencias de la Comunicacion de la

Universidad Privada de Tacna y de la Universidad Nacional Jorge Basadre Grohmann.

Gracias por su aporte a nuestra investigacién

| S Mala/ Nomal/ |  Buena/ | e
| insatisfactoria | Insatisfactoria | Indiferents | Satistactoria | o yeractoria
L v | 2 | 3 | & | 8§ |
(3 Ttems Redaccion P;.ﬁnwh con | Claridad | Coh Ob
ﬁﬁx;ﬁ’ ia lec digitales a través de 4 \5- 4 4
2 f,goilq;:a red social que mas utiliza para informarse? / 4 4 5 S
i iog::\c las noticias digitales que lee en redes 3 4 3 4
25 | Esta suscrito a algin diario digital? ) S5 S S
_m-oEswc;ég::lsz‘oz;hmnedaddcnoucmsdeldmmal \5‘ 4 ok 5
z,ﬁCreeq:lel:s; ~ v‘. ‘,' 4 4 6- 5
nﬁ:ﬁggzzmmmmﬂmenlalmde 2 4 2 3 75%/21%
29 [ Usted como estudiante trabaja? 4 S 4- S ’
30 |;Cudl es su distrito de residencia? 4 4 4 5
31 |;Cual es el nivel de instruccion del jefe/a de familia? I i) 3 4
ettt § | 5 |7 |
33 [;Cuil es Ia ocupacién del jefe/a de familia? 4 5 5 5
34 | Cudl de estos bienes y/o servicios tiene en su hogar? ] 9 5 | o
35 (‘Am::::: ::u:lzs’;cfc/a de .farmlla cuando tiene algin 5 5‘ 3 5 %%% "
3% (\,ﬁm)cl nulufal Wnle de las paredes de su 5 5 4 4_
27 :f‘:::'dc:fl malcrfal pmdmnfnamc del le.cho de su 5 5— 5 5
28 ti?:lndc:fl material predominante del piso de su 5— S5 5 5‘
Nombre y Apellido: ONAL. CUEVA HoeThER,
N° DNI o N° de Colegio al que pertenece: 60474262
Nivel Académico/Profesion: SurEene, L. & QS. de le Corentaresit, ;
Cargo: Aoco7=
Fecha: /8.06-r¥ Firma
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UNIVERSIDAD PRIVADA DE TACNA
CENTRO DE INVESTIGACION Y DESARROLLO
INSTRUMENTO: CUESTIONARIO DIRIGIDO A ESTUDIANTES, PARA RECOLECCION DE
INFORMACION CON FINES ACADEMICOS DEL TRABAJO DE INVESTIGACION:

“NIVEL SOCIOECONOMICO Y HABITOS DE CONSUMO DE NOTICIAS DIGITALES DE ESTUDIANTES DE L_A
CARRERA PROFESIONAL DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION DE UNIVERSIDADES DE TACNA EN EL ANO
2017” ’

VALIDACION DEL INSTRUMENTO POR JUICIO DE EXPERTOS.
CUESTIONARIO

Elp ionario ha sido disefiado con fines académicos para recolectar la informacion necesaria para determinar la influencia del nivel
moeeaﬁmooenhl&mbmbmbmkhwtthdeCmahWhh
Universidad Privada de Tacna y de la Universidad Nacional Jorge Basadre Grohmann.

[ "“!l"':y"" Mala | Nomal/ | Buena/ | "“Vu"':“"
| insatistactoria | Insatisfactoria | Indferents | Satisfactorls | ooy p.ceoria
‘ 1 2 ‘ 3 4 | 5

N Items Redaccion | Pertinencia con | Claridad
gty e

1 |;Tiene inclinacion por la lectura de noticias? “ ~
b‘

N

+En qué soporte lee noticias?

L

Qué grado de interés tiene respecto a la lectura de
| Inoticias digitales?

w
W2 | s

&
(S}

-

Cual es el diario digital que prefiere leer?

£
B
5 -

¢ Segun la territorialidad qué tipo de noticias prefiere
leer en un diario digital?

b)
o

+Segun la tematica qué tipo de noticias prefiere leer en
un diario digital?

A O
&
£

5
6

(Considera que los diarios digitales distribuyen las

4 noticias favoreciendo el habito de lectura?

O

Qué dispositivo utiliza con mayor frecuencia para leer
noticias digitales?

Ji

;Considera que los dispositivos facilitan la lectura de
noticias digitales?

8
9
—

1S

10 |,En qué lugar suele leer noticias digitales?

U

11 |¢ En las noticias digitales, qué permiten los
| hipervinculos (enlaces)?

AN

12¢ En qué grado favorecen los hipervinculos (enlaces) la
lectura de noticias digitales?

:Qué elementos multimedia le dan soporte a su

]

:Qué canal de comunicacion utiliza con mayor
frecuencia para exponer su punto de vista acerca de
igitales?

q

i experiencia como lector digital?
14

15 +Con qué frecuencia expone su punto de vista acerca de
A

1 :Cree que las plataformas digitales facilitan la lectura de|
'noliaas?

A qué plataforma digital recurre frecuentemente para la

" lectura de noticias digitales?

18 | ,Con qué fr ia lee noticias digitales?

19 En qué momento del dia prefiere leer noticias

|digitales?

20 |;Cuanto tiempo dedica a leer noticias digitales?

r
(ﬂm(ﬂv\mq%v\\)}&\u\u\\\h\u‘i&i\axti

Gl [Blala o DD e o P o
Q2|0 [4| D oy [ A | (2 [O[Y @

G(RB(GAl A o fon [

21 |;Sigue a los diarios digitales a través de redes sociales?
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UNIVERSIDAD PRIVADA DE TACNA
CENTRO DE INVESTIGACION Y DESARROLLO

INSTRUMENTO: CUESTIONARIO DIRIGIDO A ESTUDIANTES, PARA RECOLECCION DE
INFORMACION CON FINES ACADEMICOS DEL TRABAJO DE INVESTIGACION:

“NIVEL SOCIOECONOMICO Y HABITOS DE CONSUMO DE NOTICIAS DIGITALES DE ESTUDIANTES DE LA
CARRERA PROFESIONAL DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION DE UNIVERSIDADES DE TACNA EN EL ANO

2017

VALIDACION DEL INSTRUMENTO POR JUICIO DE EXPERTOS.

CUESTIONARIO

El presente cuestionario ha sido disefiado con fines académicos para recolectar la informacién necesaria para determinar la influencia del nivel
socioeconomico en los habitos de consumo de noticias digitales de los estudiantes de la Carrera Profesional de Ciencias de la Comunicacion de la
Universidad Privada de Tacna y de la Universidad Nacional Jorge Basadre Grohmann.

Normal /
Indiferente

B / Muy buena/
Satisfactoria

§

Con qué fi
|redes sociales?

R

;Cual es la red social que mas utiliza para informarse? /
Por qué?

;Comparte las noticias digitales que lee en redes

28

|sociales?
Esta suscrito a algin diario digital?

;Esta a gusto con la variedad de noticias del diario al
que esta suscrito?

,Cree que leer noticias digitales satish e
les y/o profesionales?

P

Crecqucclcmomosoclalmﬂwemlaleaumde

Usted como estudiante trabaja?

;Cual es su distrito de residencia?

gsmuuluu

¢Cual es el nivel de instruccion del jefe/a de familia?

Si actualmente el jefe/a de familia no trabaja conteste lo
|siguiente, si trabaja pase a la pregunta 33.

8

:Cual es la ocupacion del jefe/a de familia?

;Cual de estos bienes y/o servicios tiene en su hogar?

(A donde acude ¢l jefe/a de familia cuando tiene algin
problema de salud?

;Cual es el material predominante de las paredes de su
vivienda?

(Cual es ¢l material predominante del techo de su
vivienda?

gla|aale]a

;Cual es el material predominante del piso de su
vivienda?

o oo [t |or | O [ | Qo (A [Os[A o
K |O[O[RO[G] O 0 [G6]®]© fs (]| |or || |
| & ||| 0 [0 O] [ [o|@ |on [ |
o a || || O] OV [ |Dglo |G YN ES

Nombre y Apellido:

Jewsica  Dacchiacelld Qimr

N° DNI o N° de Colegio al que pertenece:

42269591

Bach. / bc.enGemars de lalof

La)

Docenle

nu n

Nivel AcadémicolProfesion:
Cargo:
Fecha

29 Jo6 J20/8

Gracias por su aporte a nuestra investigacién
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Anexo 07

Autorizacion para Aplicar Cuestionario

UNIVERSIDAD PRIVADA DE TACNA

Av. Bolognesi N” 1177, Apartado Postal N° 126 - Telétono 427212 Tacna-Pera

SOLICITA

Sciior: _ECAVA D5 (A FAED (OH . Rarhilke en G.do o Gamumicecics

(Cargo) E ficar: Estudi Docente. Administrativo, otros

Yo, Mildoso (}am,pgs. Deace del Posapin  DNI_T0t83S02
(Apellidos y nombres del estudiante)

Faculad/ESPG: __FAENCOH Carrera/Programa: (3. & la omuniceucin. Codigo: 200042232

Domiciliado en: Allongo (gole T ednpn  ed. 18 dop. 209
Telf.: Celular: Q44200154 E-mail: Yosrio—dol . XOhahriil. cam

3 v

respetuosamente eXpongo:

Por lo expuesto: solicito a Ud. acceder a mi solicitud.
sil] no[x] g

Adjunta documentos
(si adjunta documentos. nombrar los documentos a continuacién) Tacna, Dia ,_’B_l Mes |Q6_] Afio IM&I

(Firma) @\Qﬂ
(Nombre:) Wbnge. de) Regierro Vi ldose Gmpas

219

DECRETO ’ ; P
SELLO Y FIRMA RECEPCION
Eec SN aJdenwiod.
Loy eSSy
- 19 JUN 2015

146619



220

19 JUN 2393

SOLICITO: Autorizacion para aplicar cuestionario

DIRECTOR DE LA ESCUELA PROFESIONAL DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION
UNIVERSIDAD NACIONAL JORGE BASADRE GROHMANN

Yo, Dénae del Rosario Vildoso Campos, bachiller en
Ciencias de la Comunicacion de la Universidad
Privada de Tacna, identificada con DNI 70783502,
con domicilio Alfonso Ugarte Il Etapa Edificio 18
Departamento 201, ubicado en el distrito Coronel
Gregorio Albarracin. Ante Ud. me presento y
respetuosamente expongo:

Que, con la finalidad de recabar informacién para
realizar el Trabajo de Investigacidn intitulado “Nivel socioeconémico y hdbitos de consumo de
noticias digitales de estudiantes de la Carrera Profesional de Ciencias de la Comunicacién de las
universidades de Tacna en el afio 2017", que tiene como publico de estudio a estudiantes de la
Universidad Privada de Tacna y de la Universidad Nacional Jorge Basadre Grohmann; solicito
autorizacién para aplicar el cuestionario correspondiente en la dltima semana del presente mes
(del 25 al 29 de junio), a los estudiantes matriculados en el | Semestre - 2018 de la Carrea
Profesional de Ciencias de la Comunicacion de la Universidad Nacional Jorge Basadre Grohmann.

Por lo expuesto, ruego a usted acceder a mi solicitud.

FAHU/ESCw wNJBG Tacna, 19 de junio del 2018
Prov. N° 2@ - ) S(
Fecha: goce ?0‘“"

Pasa al //4/1, ) %/t ‘// é ’ \P
Déanae Vildoso Campos

DNI 70783502
RPN ¢ 14 Z/ )

i tor E3GC
i
3

‘ ROQ«.___..—-———- N . BRI,

-
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Fémula del APEIM

Apeéim

Asociacién Peruana de Empresas
de Investigacién de Mercados

NIVELES SOCIOECONOMICOS 2017

Lima, agosto del 2017

ASPECTOS METODOLOGICOS

INTRODUCCION
»Como ya se viene haciendo afics anteriores, la distribucion de niveles sccicecondmicos de APEIM es calculada

en base a la Encuesta Nacional de Hogares (ENAHO) que realiza el INEI para elaborar los indicadores de
pobreza. Es importante seguir trabajando con esta base de datos, pues nos pemite tener informacion de niveles
socioeconémicos para todo el pais y para cada uno de los departamentos que los confoma

»Debido a que la encuesta es publicada en su totalidad a mediados de afio, APEIM ha decidido dar a conocer la
distribucion de niveles socioeconémices también a mediados de afios

» Tanto la distribucion, como la férmula de NSE es utilizada por todos los miembros de APEIM para sus estudios
lo que pemite la comparabilidad de sus datos.

» Empresas afiliadas.

Apeim

DEFINICIONES DE INTERES

» Se define como hogar, al conjunto de personas que ocupan en su totalidad o en parte una vivienda, comparten las

comidas principales y atienden en comdn otras necesidades vitales.

» Se define como jefe de hogar a aquella persona, hombre o mujer, de 15 afios a mas, que aporta mas

econémicamente en el hagar o toma las decisiones financieras de la familia, y vive en el hogar

»El ama de casa es definida como la persona de 15 afios 0 mas, hombre o mujer, que toma las decisiones cotidianas

de compra para la administracion del hogar.

Ad Rem Directo Imasen Mayéutica
Avellano Marketing Gk Invera Millward Brown El nivel socioeconomico de una persona U hogar no se define a partir de sus ingresos sino en funcion a un grupo
CCR GRM Ipsos de variables definidas a partir de estudios realizados por APEIM
CPI Kantar IBOPE Media Kantar WordPanel
Datum ICOM Lmini 3 4
s MUESTRAY DISENO MUESTRAL - DEPARTAMENTO MUESTRAY DISENO MUESTRAL

» Anivel nacional ENAHO entrevista a un folal de 35,785 hogares dislribuidos en los siguientes departamentos

DEPARTAMENTOS

« Amazongs » Cusco « Lambayeque = Piua

= Ancash = Huancavelica = Lima = Puno

= Apurimac *  Huénuco = Loreto = San Martin
= Arequipa = lea = Madre de Dios = Tacna

« Ayacucho = Junin * Moquegua = Tumbes
* Cajamarca = lalbetad = Pasco = Ucayali

= Callao

»Se hace la siguiente definicion de urbano y rural

layr de 100,000 viviendas
2. De 20,001 a 100,000 viviendas

. De 10,001 a 20,000 viviendas
. De 4,001 & 10000 wviendas
J

5_4012 4,000 vviendas

RURAL

5

#El INEI recoge informacion para la ENAHO de manera trimestral, siendo al afio cuatro trimestres, teniendo
aproximadamente para mediados del afio informacion consolidada de los cuatros trimestres, con su respectivos
faciores de expansion para hogares y poblacion.

»Lla muestra es del tipo prebabilistica, de areas, estratificada, muttietapica e independiente en cada
departamento de estudio. En el caso de Lima se cotuvieron muestras representativas para la totalidad del
departamentoy para Lima Metropolitana

» Elmargen de error del total es + 0.5 %.con un nivel de confianza del 95% y una maxima dispersion {p=g=0.5)

»Consicerando que la muestra tenia una distrioucion desproporcionada, APEIM decidié aplicar un factor de
expansion que permita tener resultados que guarden coherencia con estudios anteriores. Los criterios de
expansion utilizados fueron: distribucion de hogares y personas por departamento y &rea, segin Enaho 2012

Dentro de Lima Metropolitana se pondera ademas por zona APEIM.
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PERFIL DE HOGARES SEGUN NSE 2017 - PERU URBANO

S Ub:
NSECI MSEC2 NSED  NSEE
{ B% 8629 00

[Tipodovienda  Casa ndoponderie.
Departaments en eifcio
Viventa en quirta
Vivends en cass de vecindad (Cellgén, sasro
corden)
Chea o cabara
Vivnda improsisata
Loea no destineds prs hetitacionhumans
ot
[ aerin Lol 0 bloue de cemerto

PERFIL HOGARES SEGUN NIVELES s

s
Quirch (caha cen barrs)

SOCIOECONOMICOS e

Esters

PERU URBANO b e

fpredominante en s Lamins asflfcas.vinlicas o smiares
paces Losetas.tomazos o simiares
Madera (ertabiedos)

|8 material Concreto amado
[predominanteenios Madera
echoses Tojns

Planchas s canina ke ce cemento o siniares

Cafia o estera con toa de barro

sers
40 Paja, hojas de paimern
oo maerd

APEIM 2017: Data ENAHO 2016

APEIm PERFIL DE HOGARES SEGUN NSE 2017 - PERU URBANO APEIm PERFIL DE HOGARES SEGUN NSE 2017 - PERU URBANO
B
Toal  NSEA NSEB NSEC NSE C2 -
@ viienda e i 123% 0% 146% 329 14.0% Total NSEA NSEB NSEC1 NSEC2 NSED
beupa su hogares : Propin, ttakmerte pagada 1% B83%  BS0%  633% 1.7% [Conbiatils us;:. Bectitidad o IS4 : : X
. por mvasion 62% 0% 1% 46% 60% [ummn encl hogr - Gas (OLP}
Propia, compréndola a plazos 1.3% 83% 44% 06% 0.3% [para cocinar. Gas Natural
Cedida o el centro de frabajo 04%  10%  10%  04% 05% [Mayor Frecuencia kerosenc
Cedida por atre hogar o insttucien 175% T6% 138% 78% 17. 354‘ Carban
Otra forma 0.2% 04% 02% 03% 0.2% )
[ abastecmiento de Red publica. dentro de la wienda 87.6% 060% 055% 84.6% 029% Ctro
Red piblica, ] No cocinen
56% 20% 3% 34% 42%
osmdd v e o e [ id uhogar fiene  Teifono (i)
o uso piblca -
Camién - cisterna U oo sviler 1% 00%  01% 0% o uioge: e Cohase
Pezo 0%%  00%  02% 0% 8% i hogar Sone s T oable
Rio, ececui, manantial o simisr 04% 0% Q0%  00% 0.1% u hoger fene : Informet
Ota 22% 02% 0.1% 06% 1.0%
i BT% 85% 07.9% 06.0% 0. Sﬁ‘
frste conectado 8 boro dentra del edifcio i B O | 204
Latina 25% 00 0%  OTH 10%
Pozo séptico 31% 00% 02% 06% 1.1%
Pazo ciego o negro 26% 00% 0.0% 05% 08%
Rio. acequin o canal 08% 0.0% 0.0% 0.1% 0.1%
05% 00% 0.0% 01% 0. |5q
NO TIENE 27 op%  00% ot 0234
Tipo de abmbrado  Otro. 1.0% 0.0% 0.0% 0.1% 0.2%
ol bogar Eictridad 0% 1000% 1000%  90% %
I servce decirea Conmeddor excksv W2 W21 B0W 155K 736
o suhogares Canmedder uso colecivo weN  TIE Ue% e %1%
Oro 0.2% 0.0% 0.0% 0.1% 0.3%
43
APEIM 2017: Data ENAHO 2016 APEIM 2017 Data ENAHO 2016
PERFIL DE HOGARES SEGUN NSE 2017 - PERU URBANO Apelm INGRESOS Y GASTOS SEGUN NSE 2017 - PERU URBANO
Peru Utbano
ota A B b
[Servicio domestos 52 745 148 19 26 0. 5 1 PROMEDIOS Total Peri Urbano
pito T4 5.2 was 123 145 35 ar T
[Computadara
|Lavadora Grupa 1: Alimentos — gasto promedio §.1078 | SL1.415 S.1.199 1 §11,238 | §.1138 | SL9M 8.737
[Refrigeradora - . -
Ty— (Grupa 2+ Vestido y Calzado - gasto promedio sites | Siose | sr0 | S | Sirse | st | sier
[Radio Grpo 3: Al dovivinda Combusble,Eocrosidy Cosenaion| ) 31 | 1520 | 332 | suawr | st320 ez s
TV & colar de I Vivienda - gasto promedio
[TV Blanco negio (oo 4 duedles, Enseresy Manleinieto e lavivenda -gatto. | gy 177 | giats | 150 | sitse | 91138 | stvos | sis
prome
[Ectipo de sorido
- (Gupo S  Cutdado, Conscrvacion do1a Sady Servacn Medeos— | g 200 | syar | 220 | sioss | 51w | st | se
;:::h':b“’"" (Grupo 6: Transpartes y Comunicaciones - gasto promedio sim9 | s 8.3 ‘ s | suors | sL7 | seios
e (Grupo 7 Esparciniento, Diversion, Servisos Cuftrales y de PO [N [T — T pee— go—
Ensefanza - gasto promedio 2
[Cocina a gas t
K [Grupo 8: Otros bienes y senvicios - gasto promedio S99 | SI340 | SL4 | Se217 | SL183 | 1183 | SL106
x:““lm PROMEDIO GENERAL DE GASTO FAMILIAR WENSUAL 512828 | SL.5047  SL3014 | SL3,220 | SI.2688 I 512055 | 511452
=
Wt [PROMEDIO GENERAL DE INGRESO FAMILIAR MENSUAL* 513905 | SL7827 L4061 | SL4439 | SI.3462 1 512606 | 51,1680
44 45
* Ingreso esbmado on base al gasto - INEI
APEIM 2017: Data ENAHO 2016 APEIM 2017 Data ENAHO 2016
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DISTRIBUCION DEL GASTO SEGUN NSE 2017 - PERU URBANO
Peri Urbano(%)

38

TOTAL NSE A8 NSEC

Data ENAHO 2015, Elaboracion APEIM

NSE C2

a2

] !
, H
6

NSE D

=0tras
mEducacién
a Transporte
Z uSalud
lusbles
enda
stido
o = Alimentos
NSE E

46

Apeim

PERFIL DE PERSONAS SEGUN NSE 2017 - PERU URBANO

L Formbro
= Whser
=1
317
e sdadtisns sn o ;ﬁ:z
umpidos? (Enatos) 31”30
sgupado) HE
455
5o
Conwients
Cusles s estedo el a:::;’_g')
onpiga? De 2anosa pt L
[rée) Seperado (s)
Sotoro (o)
ESSALLD (anes 1P55)
Sogueo Prvado do Salud
Entidod Prestaders de Salid

< Soquro FFAR - PP
Rfiliacion of sistema de
Bais Respestabiinl) Jovee [ o0 53kt
Soquro Escolar Privado
O

No afikado

Bitucion laboral (s 14 Independients 1/

os. Dopendisro 2/
No TrebsjeiNo remunerado 3/
Duoiio PYNE 4

APEIM 2017: Data ENAHO 2015

2 Incluys emploados, breros y habajadores dolhogar 47
3/ No trabajen o son rsbajedores no ramunaradas

PERFIL DE PERSONAS DE 6 ANOS A MAS SEGUN NSE 2017

PERU URBANO

estataestautondades pibiicas
Acfividades de enfretenimiento

Vender productos ylo sewvicios

lEn ¥ nemel” 49
Elhoger 390

lEn el mes anterior El trabajo 178
; Donde usd Un establecimiento educativo 6.49
emet? Una cabina piblica 2309
{Respuesta En casa de otra pessona 589
[Mdtiple) Otro 05
Accaso movil s intemet 567

Elhogar 3t

90

lEn 6l mes srterior Un estableciniento educativo 1
l:Donde lo usb con Una cabina piblica 1219
nagor fecuencia? En casa de ofra persona 289
Otro 0.4
Acteso mivil a intemel 37.6%

‘Obtener de infomacien R

Comuicarse (e-ma, chat, et} 70

Comprar productos y/a senvicios 7.39

jsoelIntemet  OPEracianes de banca elacironica 919
bors (Respuesta  Educacion form y actvidaes de copactacin | 8.9
haitie) Trarsaceienes (ntoractua) con organaaciones | o

NSEA

itbano
NSEB NSEC NSEC1 NSEC2 NSED NSEE
] 5.

APEIM 2017: Data ENAHO 2015
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PERFIL DE PERSONAS DE 18 ANOS A MAS SEGUN NSE 2017

PERU URBANO

I mes anferior. 4 hizo u

 hogar
[En el mes anterior El trabajo.

Dénde usd Un estableamiento educativo
iternet? Una cabina piblica

[Respuests En casa de otra persons.
Mlple) Otro

Agveso movila temet

E hogar

Btrabajo
[En &l mes anterior Un establecimiento educafivo

Donde lo usé con Una cabina publica
[mayor frecuencia? En casa de otra persona
ro

Ot
Acceso movil a intemet

Obtener deinformacion
Comuricarse {e-mal, chat,eto,)
Comprar prockictos ylo senvicios
Operaciones de banca elecironica
o  achidac
Miltple) Transacsiones (intesactuar) con organizaciones
estatalesiautridades pibiicas
Actidades de enlretenimierto
Vender productos yio seisios

Uso el Intemet

Pari Urbano
NSEA NSEB NSEC NSECT NSEC2 NSED NSEE

7.0%
EE

%8 784% 583 50.4% 31.1°
L 1% 532" 60.0% 389% 1B.09 5.5°

TR T55%
90% 8%

APEIM 2017: Data ENAHO 2016

49
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Anexo 09

Noticias Digitales
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INICIO » Tecnologia »Googie: B B2% de milennals penuanos usa smadphones y o 62% vo videos online

Google: El 82% de millennials peruanos usa
smartphones y el 62% ve videos online
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UNIVERSIDAD PRIVADA DE TACNA ‘
FACULTAD DE EDUCACION, CIENCIAS DE |
LA COMUNICACION Y HUMANIDADES

INFORME

PARA ; MGR. PATRICIA NUE CABALLERO
Decana de la FAEDCOH

ASUNTO : CULMINACION DE DICTAMEN DE LA TESIS “NIVEL
SOCIOECONOMICO Y HABITOS DE CONSUMO DE NOTICIAS
DIGITALES DE ESTUDIANTES DE LA CARRERA PROFESIONAL DE
CIENCIAS DE LA COMUNICACION DE UNIVERSIDADES DE TACNA EN
ELANO 2017”7

FECHA : Tacna, 13 de noviembre de 2018.

Tengo el agrado de dirigirme a usted para hacer de su conocimiento
que, a la fecha he culminado con la revisidn de la tesis titulada “NIVEL SOCIOECONOMICO
Y HABITOS DE CONSUMO DE NOTICIAS DIGITALES DE ESTUDIANTES DE LA CARRERA
PROFESIONAL DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION DE UNIVERSIDADES DE TACNA EN EL
ANO 2017”, presentado por la Bach. VILDOSO CAMPOS, DANAE DEL ROSARIO.

Revisado en los aspectos formal y metodoldgico concluyo que la
investigacion estd apta para presentarse en los tres ejemplares y ser sustentada como
indica el Reglamento de Grados y Titulos de la FAEDCOH.

Es cuanto informo a usted para su conocimiento y demas fines.

Atentamente, -

Tl i B
Lic. JESSICA MACCHWELLO ALBARRACIN
Docente Dictaminadora
Resolucién N° 218-D-2018-UPT/FAEDCOH

c.c. — Archivo




PARA : Mg. Patricia Mué Caballero
Decana de la Facultad de Educacién, Ciencias de
Humanidades

a Cornunicacion vy

DE : Mg. Marisol Zegarra Begazo
Docente Asociada de la Carrera Profesional de Ciencias de a
Comunicacién

ASUNTO : Cuiminacién de Asesoria de Tesis

FECHA : Tacna, 22 de octubre de 2018

Me dirijo a usted para saludaria cordialmente e informar que a la fecha he concluido con la asesaria
de la Tesis intitulada “Nivel Socioecondémico y Hébitos de Consumo de Noticias Digitales de
Estudiantes de la Carrera Profesional de Ciencias de la Comunicacion de Universidades de Tacna
en el afio 2017, presentada por la Bachiller DANAE DEL ROSARIO VILDOSO CAMPOS, habiendo
sido asignada como profesora asesora la suscrita mediante Resolucidn Ne 142-D-2017-
UPT/FAEDCOH del 07 de julio del 2017.

En consecuencia, la referida Tesis cuenta con la aprobacién correspondienie a fin de continuar
tramite segun lo estable el Reglamento de Grados y Titulos de la Facultad de Educacién, Ciencias

de la Comunicacién y Humanidacdes.

Es cuanto informo a usted para su conocimiento y demés fines.

Atentamenie,

UNIVERSIDAD PRIVADA DE TACNA i
FACULTAD DE EDUCACION, CS. DE ;
|

COMUNICACION Y HUMANIDADES /

RECIBIDO

...............

C.c. - Archivo



HOJA DE CALIFICACION

Luego de sustentado el trabajo de investigacion titulado:

“NIVEL SOCIECONOMICO Y HABITOS DE CONSUMO DE
NOTICIAS DIGITALES DE ESTUDIANTES DE LA CARRERA
PROFESIONAL  DECIENCIAS POLITICAS DE LA
COMUNICACION DE UNIVERSIDADES DE TACNA EN EL
ANO 2017”

Por la alumna: DANAE DEL ROSARIO VILDOSO CAMPOS

Obtuvo la calificacion de:
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LOS JURAIj,OS FUERON: 1

Presidente:
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Secretério@’
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